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Resumo

A presente pesquisa surgiu da constatacdo de que estamos vivendo neste
inicio de século uma proliferagdo, um bombardeamento de imagens, cuja
consequéncia é a perda gradual da subjetividade e o aparecimento de uma nova
modalidade de analfabetismo, o analfabetismo visual, fazendo-se necessario, por
isso, refletir e questionar as dificuldades de suas leituras e da formacédo de seus
leitores. Sendo assim, o objetivo desta pesquisa € diagnosticar a origem das
dificuldades de leitura e da critica de imagens de alunos do 9° ano do ensino
fundamental de uma escola da rede publica estadual de ensino de Maua, S.P.
Dentre as muitas formas de imagens, o recorte escolhido e apresentado foi a
fotografia (fotografadas e criadas em ambientes digitais). Para tanto a metodologia
utilizada teve enfoque qualitativo, compreendendo entre seus instrumentos: a
pesquisa bibliografica, na qual se apresentam os autores que colaboram para a
discussao sobre as particularidades da leitura de imagens, da alfabetizagao visual,
da percepcao dos cédigos da sua leitura, das caracteristicas contemporaneas das
novas imagens fotograficas e do Curriculo; a pesquisa documental, consistente na
selegcdo de um conjunto de fotografias e de textos de suas leituras feitas pelos
alunos, e aprofundada com um Grupo Focal. Com base nas andlises dos dados
recolhidos pelos instrumentos de coleta, evidenciou-se que o0 aluno exposto
exageradamente a multiddo de novas imagens fotograficas apresenta baixa
capacidade de leitura de seus elementos essenciais, o que é reforcado pela
auséncia de tratamento nas atividades curriculares, mostrando que essas
dificuldades ndo sédo consequéncias apenas do baixo trabalho na érea de arte, mas

da falta de uma tarefa coletiva, interdisciplinar, continua e mesmo social.

Palavras-chave: Alfabetizacdo Visual, Leitura de Imagens, Critica de Imagens,

Fotografia, Curriculo.
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Abstract

This research arose from the realization that we are living in this new century a
proliferation, an image bombing, whose consequence is the gradual lost of
subjectivity and the appearance of a new form of illiteracy, visual illiteracy, making
necessary therefore, to reflect and to question the difficulties of their readings and
the formation of their readers. Thus, the objective of this research is to diagnose the
origin of difficulties in reading and the students critical image of the 9th grade of
elementary education at a public school of Maua, SP. Among the many forms of
images, the clipping chosen and presented was the picture (photographed and
created in digital environments). Then, the methodology used had qualitative
approach, comprising between its instruments: the bibliography research, in which
report the authors that contribute to the discussion on the particularities of the
reading of images, visual literacy, perception of the codes of images reading, the
contemporary characteristics of the new photographic images and Curriculum;
documentary research, consisting of selecting a set of photographs and texts, of their
readings made by students, and depth with a focus group. Based on the analysis of
data token by the collection tools, showed that the over-exposed students to the
multitude of new photographic images has low capacity of reading of essential
elements, which is reinforced by the absence of treatment in curricular activities,
showing that these difficulties are not only consequences of the low working in the art
area, but the absence of a collective task, interdisciplinary, continuous and even

social.

Keywords: Visual llliteracy, Reading Images, Criticism of Images, Photography,

Curriculum.
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Introducéo

A presente pesquisa surgiu do reconhecimento de que vivemos hoje na
chamada “civilizagdo da imagem”, na era da visualidade, da cultura visual, onde ha
imagens por toda parte e que com a entrada da tecnologia em sua produgéo,
reproducado e multiplicagdo presenciamos um verdadeiro bombardeio de imagens.
Tal bombardeio esta presente fora e dentro do cotidiano escolar, 0 que nos leva a
refletir e questionar sobre as possibilidades ampliadas e educaveis de suas leituras
na direcdo da formacdo do aprender a olhar. Abriu-se este trabalho de pesquisa
para o interesse pelos estudos, categorias e citagbes dos professores Fernando
Hernandez (2000; 2007) e Douglas Kellner (1995), entre outros.

De acordo com Hernandez (2007, p. 29), “vivemos em um mundo em que
tanto conhecimento quanto muitas formas de entretenimento sao visualmente
construidos”. Um mundo onde o que vemos tem muita influéncia em nossa formacao
de valores e que nao significa necessariamente a formacéo da capacidade critica de
formar a opinido. Educar para a leitura de imagens, mesmo que em fase
embrionéria, pode ser mais capaz de despertar a subjetividade e de viabilizar
inferéncias de conhecimento do que o que ouvimos ou lemos. Um mundo onde as
imagens nos bombardeiam é mais sutil e complexo do que o0 mundo do texto escrito,
em geral.

Frente a este bombardeio de imagens, Kellner (1995) se diz a favor da ideia
de um alfabetismo critico, um alfabetismo que esteja vinculado com um discurso de
emancipacéo, propondo o desenvolvimento de um alfabetismo critico em relacéo a
midia e de competéncia de leitura critica de imagens.

Sabemos que a leitura critica da-se conjuntamente com a leitura descritiva e
narrativa. Por isso, Paulo Freire dizia que a leitura da palavra é antecedida pela
leitura do mundo. E é sobre ela que a presente pesquisa caminhara.

O encontro do meu corpus e dessas citagbes podem ser melhor

compreendidos a partir do conhecimento de meu percurso profissional.

Imagens estaticas, em movimento, em 2D, 3D, figurativa, abstrata,
publicitaria, ilustrativa, icdnica, pictorica, fotografica, simbdlica, digital, real, virtual,

técnica, midiatizada, etc., Imagens de todas as formas sempre me causaram um
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certo fascinio, uma inquietacdo em sua expressividade que me acompanha desde a
infancia quando minha mé&e me apresentou as primeiras histérias em quadrinhos, as
quais ela adorava ler, e eu, como ainda néo possuia esta habilidade, devorava e me
deliciava aparentemente apenas com suas imagens. Essa vivéncia com as HQ
despertou em mim a habilidade de reproduzir algumas imagens de personagens e 0
interesse pelo desenho e pela arte. Interesse este que me levou a Graduagdo em
Educacao Artistica (licenciatura). Apés 4 anos de conclusdo de curso, iniciei a
carreira como docente, na qual me encontro até o presente momento, Sou
professora de Arte na rede estatual de Sdo Paulo. Essa fungdo me trouxe novas
inquietagdes, novos olhares sobre o mundo das imagens e possibilidades de mais e
mais conhecimentos. Livros, capas de cadernos, agendas, mochilas, adesivos, a
escola me possibilitaram o encontro desse campo visual e a busca pela identidade
através das imagens. Em 2006, decidi aprimorar meus conhecimentos na educacgao
pela Arte, cursando Lato Sensu em Arte e Educagdo e neste curso encontrei o
corpus que estudo até a presente pesquisa, a Cultura Visual.

Em 2008, entrei para a PUC SP no programa de Mestrado em Comunicacao
e Semidtica com o intuito de dar sequéncia a minha pesquisa em cultura visual com
enfoque estético, sociolégico e semidtico. Aprofundei meus estudos nas imagens
publicitarias coladas nas capas de cadernos escolares, concluindo a dissertacéo
intitulada: “Educagdo e Cultural Visual: apropriagbes da publicidade e das
logomarcas no caderno escolar e o imaginario estudantil”.

A entrada na PUC também me possibilitou o encontro com a EAD (COGEAE)
e com professores que discutiam a questado das TIC na educag¢do. O mestrado em
comunicacdo e semidtica me trouxe muitos conhecimentos nas questdes
relacionadas a comunicacao e a analise de imagens, mas deixou uma lacuna no que
se referia as inquietacdes sobre o campo da insercéo da cultura visual na educacao,
area na qual eu estava inserida e queria me aprimorar. As discussdes sobre as TIC
na educacao também me inquietavam, com essas inquietacdes decidi entrar para o
programa “Educacgao: Curriculo” e dar sequéncia em minhas pesquisas. Continuo
com meu corpus que sao as imagens inseridas no cotidiano escolar, mas agora
busco o enfoque no diagndstico da origem das dificuldades de leitura e da critica na
gual venho observando no ambiente escolar a partir do bombardeio de imagens a

que os alunos estdo submetidos através das tecnologias de informacgédo e
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comunicacdo, bem como na formacéo do olhar para a leitura e a critica das imagens

com novas mediacdes fotograficas.

Problematica e Justificativa

De acordo com algumas pesquisas e citacdes (FLUSSER, 1985; KELLNER,
1995; BUORO, 2002; SANTOS, 2003; SANTAELLA; NOTH, 2005; HERNANDEZ,
2007; SIBILIA, 2012; GUIMARAES; MELO, 2012), vive-se hoje numa proliferacéo,
num bombardeado, huma inundacdo de imagens, e a consequéncia disso é a falta
de subjetividade e o aumento de “analfabetos visuais”. Sem um alfabetismo visual
critico, os alunos sao incapazes de compreender o poder das imagens, como elas
influenciam seus pensamentos, suas acdes e sentimentos, bem como de refletir
suas identidades e contextos sdcio histéricos, para se tornarem mais autbnomos e
capazes de se emancipar de formas contemporaneas de dominacédo e manipulacéo
por parte do capitalismo de consumo sem fim.

Diante do bombardeio de imagens, os alunos estdo sendo imobilizados e nao
tendo tempo suficiente para a leitura e a analise das imagens e muito menos de uma
visdo critica das suas veladas mensagens. Diante desta constatacdo e, enquanto
professora de Arte que vivencio a dificuldade desta leitura na sala de aula, surgem
inquietacbes que me fazem questionar a origem destas dificuldades e como a
educacdo tem contribuido com a formacédo da habilidade da leitura e a critica e
estética desse olhar midiatizado.

Objetivos
- Diagnosticar a origem das dificuldades de leitura e da critica de imagens de
alunos do 9° ano do ensino fundamental a partir da exposicdo incessante e

crescente as imagens fotograficas no cotidiano.

Objetivos especificos
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- Levantar os elementos dados pela escola para a formagdo do olhar no

cenario educacional a partir do levantamento do curriculo escolar.

- Fazer ensaios pedagogicos de formatos de iniciagcdo a leitura de imagens

fotograficas.

Hipdtese

Trabalhou-se com a hipbétese de que o aluno, exposto exageradamente a
multiddo de novas imagens fotograficas, apresenta baixa capacidade de leitura de
seus elementos essenciais, que é reforcado pelo ndo tratamento curricular dado ao
tema, mostrando que essas dificuldades ndo sado consequéncias apenas do baixo
trabalho na area de arte, mas da falta de uma tarefa coletiva, interdisciplinar,

continua e social.

Metodologia

A presente pesquisa tem como objetivo diagnosticar a origem das dificuldades
de leitura e da critica de imagens de alunos do 9° ano do ensino fundamental.

Dentre as muitas formas de imagens, fizemos o recorte e apresentamos a
fotografia (fotografadas e criadas em ambientes digitais).

Para tanto, a metodologia utilizada tem enfoque qualitativo, onde se busca
interpretar o sentido do evento a partir do significado que os alunos atribuem ao que
falam e veem, compreendendo a pesquisa bibliografica, a pesquisa documental e
um grupo focal.

Em relacdo & pesquisa bibliografica foram consultados autores que discutem as
teorias que apoiam os resultados aqui esperados, como as particularidades da
leitura de imagens, da alfabetizacao visual, das caracteristicas contemporaneas das
novas imagens fotograficas e do Curriculo.

Também foi feito inicialmente o levantamento do curriculo escolar a fim de
encontrar elementos que pudessem colaborar com a formacao do olhar no cenario

educacional.
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A constituicdo do instrumento inicial de pesquisa documental consistiu na
selegdo de um conjunto de fotografias e de textos das leituras feitas por alunos do
9° ano do Ensino Fundamental da rede publica estadual de ensino de Maua, Sao
Paulo, com idades entre 13 e 16 anos. Em seguida, foi constituido um grupo focal
que foi escolhido como possibilidade de aprofundamento da metodologia, visando ao
aperfeicoamento da possibilidade de interpretacéo dos dados coletados na pesquisa
inicial. Com ele se pretende colher informacdes que possam proporcionar a
identificacdo e o esclarecimento das dificuldades encontradas pelos alunos ao
responder o primeiro instrumento sobre leitura das fotografias fazendo uma analise
desses dados a partir das contribuicdes dos referenciais teéricos apresentados na
pesquisa.

Estes instrumentos serdo tratados detalhadamente no capitulo 4.

Fundamentacdo Teodrica e Organizacao da Tese

As bases teéricas que orientam esta pesquisa sdo determinadas a partir da

pertinéncia de cada assunto em seus respectivos capitulos.

Capitulo 1

Imagem: alfabetizac&o e formac&o critica para a estética visual

Apresenta este capitulo a imagem como representacdo visual e a forma na
qgual se pode ou deve olha-la para a fruicdo ou compreensdo de mensagens. Para
tanto faremos um recorte sobre as formas distintas entre o ver e o olhar
fundamentado nas pesquisas e citacdes de Alberto Manguel (2003), Analice Dutra
Pillar (2011) e Sergio Cardoso (1988).

A imagem serd referenciada por Martine Joly (1996), Anamelia Bueno Buoro
(2002) e Lucia Santaella (2012), abordaremos aqui as consideragdes, as fungdes, o0
conceito e a metodologia de leitura da imagem. A importancia da alfabetizacéo
critica visual serd abordada por Maria Helena Wagner Rossi (2009), Douglas Kellner
(1995) e Donis Dondis (2007). Paula Sibilia (2012) e Marly Ribeiro Meira (2011)
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corroboram em nos apresentar os novos olhares sobre a imagem com o advento das

tecnologias na cultura do cotidiano.

Capitulo 2

Fotografia: da caixa preta/ camera escura ao software

Dentre as muitas formas de imagens, faremos o recorte e apresentaremos a
fotografia (fotografadas e criadas em ambientes digitais). Para apresenta-la,
traremos o0 pensamento e pesquisas de Enio Leite (2012) e Lucia Santaella (2012).

Walter Benjamin (1987) contribuira com a reprodutibilidade, o culto e a
contemplacdo da imagem; Susan Sontag (1986) com a alienacdo e simulacro de
conhecimento; Villén Flusser (1985) nos apresentara o universo fotografico, a magia,
a mania e o deciframento da fotografia.

Buscaremos retratar o fendmeno da fotografia digital e das imagens
tecnoldgicas, o sentido generalizante e a banalizacdo a partir dos estudos de Arlindo
Machado (2000).

As imagens digitais bem como seus ambientes de criacdo e edigdo e o0s
impactos por elas estabelecidos serdo apresentadas pelas pesquisas e citacdes de
Diana Domingues (2011) e Susana Kilpp (2012).

Capitulo 3

Curriculo: propostas curriculares e pedagogia da representacao

Neste capitulo é abordado a importancia do conhecimento, da discusséo e do
tratamento das questdes do curriculo para a formacdo do olhar a partir do
levantamento dos elementos dados pela escola. Para tal buscaremos a
fundamentacédo tedrica em um curriculo para a constru¢cdo do conhecimento critico
em Michael Young (2011; 2014), Gimeno Sacristan (1998; 1999), Henry Giroux e
Paul Mclaren (2011), Ivor Goodson (2005) e Alipio Casali (2009; 2013).
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Abordaremos também as formas como a Lei de Diretrizes Curriculares
Nacionais se manifestam na problematica, bem como os documentos de bases por

ela fundamentados, como o Curriculo do Estado de Sao Paulo.

Capitulo 4

A pesquisa: analise das leituras de imagens

Neste capitulo sdo apresentadas a metodologia da pesquisa, 0s sujeitos
pesquisados, bem como o contexto no qual estdo inseridos. O foco maior é a
apresentacao dos instrumentos de coleta de dados e os seus resultados a luz dos

referenciais tedricos apresentados ao longo dos capitulos anteriores.
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Capitulo 1

Imagens: alfabetizacdo e formacéo critica para a estética visual

1.1. Percursos do olhar

Como dizia Manguel (2003, p. 21) “as imagens, assim como as historias, nos
informam”. Segundo o autor, para 0s que podem ver, a existéncia se passa em um
rolo de imagens que se desdobra continuamente, imagens capturadas pela visao e
realcadas ou moderadas pelos outros sentidos, imagens cujo significado (ou
suposicdo de significado) varia constantemente, configurando uma linguagem feita
de imagens traduzidas em palavras e de palavras traduzidas em imagens, por meio
das quais tentamos abarcar e compreender nossa propria existéncia.

Assim como as imagens nos ajudam a compreender nossa existéncia, €
preciso verificar o quanto esse fato contribui com a discussédo de sua importancia,
reconhecimento e repercussdo em torno de seu uso no contexto educacional, para
tanto € imprescindivel destacar o que compreende-se e chama-se de imagens e
principalmente seus modos de ver e compreendé-la.

Compreende-se nas palavras de Sardelich (2006) que hoje habitamos um
cenario no qual quase tudo € produzido para ser visto e que quase tudo do pouco
gue sabemos sobre o conhecimento produzido nos chega via Tecnologias da
Informacdo e Comunicacdo — TIC — que, por sua vez, permitem que os homens
representem suas imagens, seus mundos. Na soliddo de nossos lares, capturamos e
colecionamos imagens, muitas vezes sem modelo, copias de cdpias. Imagens para
deleitar, entreter, vender, que nos dizem o que vestir, comer, aparentar, pensar.
Sem nos importarmos com seus significados.

O fato € que as novas tecnologias trouxeram consigo maior democratizagéo
da imagem e da palavra e o resultado € o surgimento de uma infinidade de novos
simbolos, possibilitando as pessoas o0 acesso a um imenso namero de informacodes.
Observa-se que muitas dessas imagens que nos chegam na avalanche

proporcionada pelas facilidades de acesso estédo voltadas ao consumo.
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Elas sé@o tdo apelativas e desencadeiam tantos estimulos que nos
sentimos anestesiados, incapazes de manter nossa atencdo quando
observamos 0 entorno. Por causa do excesso de informacoes,
muitas vezes ficamos indiferentes ndo apenas as coisas significativas
gue estao proximas de nds, mas também, sem ter consciéncia dos
maleficios da banalizacdo e da poluicdo da paisagem, a caréncia de
sentidos e a saturagéo do visivel (SAO PAULO, 2006, p. 15).

O que se percebe é que frente a tantas imagens sendo bombardeadas a cada
instante o olhar se torna vulneravel. Temos vistos tantas imagens, mas nao as
olhamos. Sobre esta ambivaléncia nos verbos se faz necessaria uma apresentacao.

Quando a questéo é referente a visdo, a lingua portuguesa acusa e comenta
0 habitual uso dos verbos ver e olhar. Cardoso (1988, p. 348) alerta que ver e olhar
configuram campos de significacdo distintos; assinalam, em cada extremidade do
fio, “sentidos” diversos.

O ver, em geral, € passivel, reservado. Para Berger (1982, p.12), “ver € um
ato voluntario”. Quando se vé desatento, parece que os olhos deslizam sobre as
coisas, e “as espelha e registra, reflete e apenas grava”. Ja o olhar “questiona além
do visto”, é “direcionado e atento”, parece originar-se sempre da necessidade de
“ver de novo” (ou ver o novo), como intento de “olhar bem” (CARDOSO, 1988, p.
348).

O ver ndo nos faz pensar, ndo nos acrescenta enquanto conhecimento, ele é
apenas imediato. Ja o olhar € mediado, € lento. Ele “ndo descansa sobre a
paisagem continua de um espaco inteiramente articulado, mas se enreda nos
intersticios de extens@es descontinuas, desconcertadas pelo estranhamento [...]. O
olhar pensa; € a viséao feita interrogagao” (CARDOSO, 1988, p. 349).

Para Pillar (2011, p. 13), o “nosso olhar ndo é ingénuo, ele esta comprometido
com nosso passado, com nossas experiéncias, com nossa €poca e lugar, com
nossos referenciais”. Nao ha o dado absoluto e ndo se pode ter uma Unica visao,
uma soé leitura, mas se deseja lancar multiplos olhares sobre um mesmo objeto.
Poder transitar por abordagens diversas ou inter-relacionar possibilidades de leitura
€ algo complexo que exige algum tempo, muito estudo, muita sensibilidade e a
coragem de criar hipoteses e de testa-las.

Para Cassirer,
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a profundidade da experiéncia humana (...) depende do fato de
sermos capazes de variar nossos modos de ver, de podermos alterar
as nossas visdes da realidade. ‘Isso porque’ o olhar artistico ndo € o
olhar passivo que recebe e registra a impressdo das coisas. E um
olhar construtivo. Desse modo, compreender uma imagem implica
olhar construtivamente a articulagdo de seus elementos, suas
tonalidades, suas linhas e volumes. Enfim, apreciad-lo. Ler uma
imagem é saboreé-la em seus diversos significados, criando distintas
interpretacdes (CASSIRER, s/d, p.287 apud PILLAR, 2011, p.13).

Segundo Dondis (2007), expandir nossa capacidade de ver significa “expandir
nossa capacidade de entender uma mensagem visual’, e, 0 que € ainda mais
importante, de “criar uma mensagem visual”. A visdo envolve algo mais do que mero
fato de ver ou de que algo nos seja mostrado. E parte integrante do processo de
comunicacado, que abrange todas as consideracdes relativas as belas artes, as artes
aplicadas, “a expressao subjetiva e a resposta a um objetivo funcional” (DONDIS,
2007, p. 13).

Discorre-se até aqui sobre a questdo da lentiddo do ver e da atencdo do
olhar, e para completar ndo podemos esquecer que esse percurso se forma a partir
da mediacao feita através dos tempos, pois, ao percorrer a superficie, o olhar vai
estabelecendo ‘“relagbes temporais entre os elementos da imagem”, onde um
elemento é visto apdés o outro. Esse percorrer € circular, tende a voltar para
contemplar elementos ja vistos. Assim, o “antes” se torna “depois”, e 0 “depois” se
torna o “antes”. O tempo projetado pelo olhar sobre a imagem é o eterno retorno
(FLUSSER, 1985, p.7).

O olhar retorna aos elementos preferéncias e esses passam a serem
portadores de significados, assim estabelece “relacdes significativas”. Este tempo,
para Flusser (1985), € denominado, “tempo de magia”. Tempo diferente do linear, o
gual estabelece relacdes causais entre eventos. No tempo linear, o nascer do sol é a
causa do canto do galo; no circular, o canto do galo d& significado ao nascer do sol,
e este da significado ao canto do galo. Em outros termos: no tempo da magia, um
elemento explica o outro, e este explica o primeiro. O significado das imagens é o
contexto magico das relagdes reversiveis (FLUSSER, 1985, p.7).

Para compreender-se essa magia, esse significado, se faz necessario

compreender 0 que esta aqui sendo apresentando como imagem, onde e como se
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quer que o olhar busque significagbes. Para tal, seguir-se-4 no préximo capitulo

apresentando a imagem a que pretende pesquisar.

1.2. Representagdes visuais: considera¢cdes sobre imagem

Definir o que se entende por imagem € uma atividade muito dificil devido ao
contexto de quem esta questionando. Essa dificuldade € alimentada pela amplitude
dos olhares e possibilidades de se classificar uma imagem. Imagens dos sonhos, a
imagem que se faz de si mesmo, a corporal, etc. Portanto, partindo da intencao
desta pesquisa sera apresentada aqui a imagem que sera conceituada e esclarecida
ao longo da pesquisa, a representacao visual.

Segundo Santaella (2012), uma das definicbes mais antigas de imagem
encontra-se no livro VI da obra A Republica, de Platdo, onde imagens para o autor,
em primeiro lugar, sdo as sombras, depois os reflexos que vemos na agua ou na
superficie de corpos opacos, polidos, brilhantes, e todas as representacdes desse
género. Este fato nos traz duas conclusdes: ele se refere as imagens naturais e ndo
as imagens produzidas pelos seres humanos, e, mesmo sendo natural, a imagem &
um duplo, quer dizer, ela reproduz caracteristicas reconheciveis de algo visivel.
Como concluséo, a autora lembra que uma das conclusdes que se pode extrair do
conceito platbnico de imagem — seu carater de duplo -, € também comum as
imagens artificiais. Imagens costumam ser definidas como um artefato,
bidimensional (como em um desenho, pintura, gravura, fotografia) ou tridimensional
(como uma escultura), que tem uma aparéncia similar a algo que esté fora delas —
usualmente objetos, pessoas ou situacdes — e que, de algum modo, elas, tornam
reconhecivel, gracas as relacdes de semelhanca que mantém com o que
representam (SANTAELLA, 2012, p.15).

Por ora, vale considerar que a definicAo de imagem, enunciada funciona
apenas como um ponto de partida, pois existem diferentes territérios da imagem, do
que resulta uma polivaléncia conceitual que vaza os limites de uma definicdo Unica.
Mas, de acordo com a necessidade deste trabalho, serd destacado apenas o
dominio das imagens como representacdes visuais. Elas correspondem a desenhos,

pinturas, gravuras, fotografias, imagens cinematograficas, televisivas, hologréficas e
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infograficas (também chamadas de “imagens computacionais™) (SANTAELLA, 2012,
p. 17).

A autora declara que as imagens sao chamadas de “representagdes” porque
s&o criadas e reproduzidas pelos seres humanos nas sociedades em que vivem. E
claro que elas sdo também imagens percebidas, mas distinguem-se daquelas que
denominam-se perceptivas porque, neste caso, € a nossa percep¢do que faz o
mundo visivel naturalmente aparecer a nés como imagem, enquanto as
representacfes visuais sdo artificialmente criadas, necessitando para isso da
mediacdo de habilidades, instrumentos, suportes, técnicas e mesmo tecnologias.

Lembra que, como representagdes visuais, as imagens podem ser inscritas
manualmente sobre uma superficie, pela utilizacdo de instrumentos como Iapis,
pincel, tintas, etc. Elas podem também ser capturadas por meio de recursos opticos,
como espelhos, lentes, telescépios, microscopios e cameras.

Além disso, declara que as imagens podem ser fixas, em movimento e
animadas. A imagem fixa € uma imagem congelada e opde-se, assim, a imagem em
movimento. Esta significa a variacéo da posi¢cao espacial de uma imagem ou de uma
sequéncia de imagens no decorrer do tempo. Exemplo tipico da imagem em
movimento encontra-se no cinema, que resulta na gravacao de imagens fotograficas
com camera. Por meio de dispositivo técnico de projecdo, os fotogramas sao
acionados a uma velocidade de 24 (ou mais) imagens por segundo, criando a ilusédo
de movimento continuo devido ao fenbmeno da persisténcia de visdo. Embora a
imagem animada possa ser aplicada ao cinema e ao video e usada como sinénimo
de imagem em movimento, seu emprego tem sido mais frequente no campo da
imagem digital, no qual o processamento computacional aumentou vertiginosamente
a manipulacdo de imagem a imagem, gerando uma verdadeira coreografia de
formas dinadmicas (SANTAELLA, 2012, p. 18).

Ao falar da finalidade das imagens como representagcfes visuais, a autora
declara que estas diferem de acordo com a finalidade a que se prestam. Elas podem
ter por finalidade agucar e ampliar nossa capacidade perceptiva, regenerar nossa
sensibilidade visual — uma das razbes da arte, entre outras. Embora o fator
documental seja preponderante na fotografia, ela também pode preencher outras
fungbes, inclusive artisticas. Mas as imagens também podem servir a captura do
nosso desejo por adquirir produtos veiculados pela publicidade, para a qual as
imagens séo imprescindiveis (SANTAELLA, 2012 p. 20).
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Para Berger (1982, p. 13), uma imagem & uma “vista que foi recriada ou
reproduzida. E uma aparéncia, ou um conjunto de aparéncias, que foi isolada do
local e do tempo em que primeiro se deu o0 seu aparecimento, e conservada — por
alguns momentos ou por séculos”.

J& Buoro (2002) lembra que a imagem ocupa um espaco consideravel no
cotidiano do homem contemporaneo, pois 0s meios de comunicacao e informacgao
produzem imagens incessantemente, quase sempre a exaustao e diante de "olhares
de passagem”. E que diante deste fato faz-se necessaria uma tomada de
consciéncia dessa informacao, pois estabelece-se com as imagens relagdes visuais
pouco significativas. Espectadores frequentemente “passivos”, temos por hébito
consumir toda e qualquer producdo imagética, “sem tempo para deter sobre ela um
olhar mais reflexivo”, o qual a inclua e “considere como texto visual visivel e,
portanto, como linguagem significante”. “Somos submetidos as imagens, possuidos
por elas, e sequer contamos com elementos para questionar esse intricado processo
de enredamento e submissao” (BUORO, 2002, p. 34 - 35).

Para a autora, a imagem € um elemento profundamente significativo, nunca

em nada passivo ou simplesmente decorativo.

Imagens impdem presengas que ndo podem persistir ignoradas ou
subestimadas em sua potencialidade comunicativa por editores e
educadores, mas que, ao contrario, devem ser devidamente
exploradas e lidas, o que implicaria ganho evidente para o processo
educacional. A presenca de nossos alunos em geral com imagens de
qualquer ordem devem ser fatores levados em conta, tanto quanto a
guestdo dos diferentes tempos de sua leitura e dos modos de
ver/observar essa presenca como algo que atua sobre a
sensibilidade e os afetos dos leitores (BUORO, 2002, p. 35).

Como carater magico, Flusser (1985) declara que as imagens sdo essenciais
para a compreensdo das suas mensagens. Imagens sdo cédigos que traduzem
eventos em situacdes, processos em cenas. Nado que as imagens eternalizem
eventos; elas substituem eventos por cenas. E tal poder magico, inerente a
estruturacdo plana da imagem, domina a dialética interna da imagem, prépria a toda
mediacédo, e nela se manifesta de forma incomparavel (FLUSSER, 1985, p.7).

Como mediagao o autor declara que “Imagens sdo mediagdes entre homem e
mundo”. O homem “existe”, isto €, 0 mundo néo Ihe é acessivel imediatamente.

Imagens tém o propésito de representar o mundo. Mas, ao fazé-lo, entrepbem-se
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entre o mundo e homem. Seu propésito € serem mapas do mundo, mas passam a
serem biombos. “O homem, ao invés de se servir das imagens em fun¢do do mundo,
passa a viver em fung¢ao das imagens” (FLUSSER, 1985, p.7).

Essas palavras do autor vém ao encontro da discusséo da pesquisa, pois se 0
homem perdeu o foco no motivo pela qual as imagens sé&o produzidas, ele se torna
alienado a elas contribuindo cada vez menos para a formacdo de um olhar critico.
Ele ndo busca os significados de seus autores, ele por vezes, apenas as idolatra ou
simplesmente as arquiva, impossibilitando uma visdo mais critica sobre a utilizacéo
principalmente pela midia.

Enfim e diante dessas declaracbes, se constata a importancia do
guestionamento e reflexdo em argumentos que possam determinar quais seriam 0s

objetivos, as funcdes da imagem.

1.2.1 Funcdes daimagem

Ja devidamente colocado até aqui que a imagem que interessa a essa
pesquisa € a da representacdo visual, a imagem que pode ser decifrada, mediada e
qgue contribua com experiéncias de subjetividade e de promocéo dos sentidos e da
sensibilidade, sera entdo que estas sao as Unicas e declaradas contribuicbes que a
imagem pode proporcionar?

Esse questionamento nos € esclarecido quando busca-se entender quais as
funcbes da imagem, quais elementos sdo importantes conhecer para melhor
compreendé-la.

Dentre alguns autores que possam contribuir com o didlogo encontra-se em
Joly (1996) a declaracéo de que considera a imagem como uma “linguagem”, como
um “instrumento de expressdo e de comunicacdo”. Seja ela “expressiva ou
comunicativa”, podendo admitir que uma imagem constitui sempre uma “mensagem
para o outro”. Mas a autora alerta que identificar o outro ndo é suficiente para
compreender seu objetivo € preciso ter critérios de referéncia, dentre eles localizar e
“situar os diferentes tipos de imagens no esquema de comunicagdo e comparar 0s
usos das mensagens visuais com as das principais produ¢cdes humanas destinadas

a estabelecer uma relagéo entre o homem e o mundo” (JOLY, 1996, p.61).
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A imagem, tal como é sublinhado pelo teérico da arte Ernst Gombrich®
(apud JOLY, 1996), pode ser também um instrumento de conhecimento porque
serve para ver o préprio mundo e interpreta-lo. Para Gombrich, uma imagem (seja
um mapa geografico ou um quadro) ndo € uma reproducédo da realidade, mas sim o
resultado de um longo processo, no decurso do qual foram sucessivamente
utilizadas representacbes esqueméaticas e corre¢cdes, dando como exemplo a
fotografia. “Fazer uma imagem é antes de mais nada olhar, escolher, aprender”. Nao
se trata da reproducdo de uma experiéncia visual, mas da reconstrucdo de uma
estrutura modelo, a qual tomard a forma de representacdo melhor adaptada aos
objetivos que tivermos fixado (mapa geogréfico, diagrama ou pintura) (GOMBRICH,
1971, apud JOLY, 1996, p. 68).

Enfim, até o0 momento pode-se constatar que a imagem apresenta entre seus
objetivos a possibilidade de uma visdo mais critica a partir dos critérios de selecéo
entre seus autores e destinatarios e que estas mediadas podem provocar mudancas
individuais e sociais, as quais afetardo as atuais concepc¢des de representacdes
culturais e de conhecimento, mas para tanto é preciso saber reconhecer essa
mediacdo e seus modos de leitura. Usando da citagdo de Dondis (2007, p.27) de
que “o que vemos € uma parte fundamental do que sabemos, e o alfabetismo visual
pode nos ajudar a ver o que vemos e, a saber, o que sabemos”, apresenta-se a

seguir 0s pressupostos sobre a alfabetizacéo visual.

1.3. Alfabetizacé&o critica do Olhar

Hoje vive-se na chamada “civilizagdo da imagem”. E a era da visualidade, da
cultura visual. Ha imagem por toda parte. Também é a era das tecnologias, onde
criancas, desde cedo, aprendem a interagir através de comandos nos videogames e
computadores e “aprendem a produzir e consumir imagens de toda ordem". Na
publicidade contemporanea, a imagem € presenca obrigatéria e sdo elas que
sugerem o que devemos fazer, do que devemos necessitar, 0 que devemos valorizar

ou desejar. “Moldam pensamentos e comportamentos”. Portanto, a “leitura dessas

! Ernst H. Gombrich, L'Art et 1'lllusion, psychologie de La représentation picturale, Gallimard, 1971.
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imagens € um meio para a conscientizagdo de que somos os destinatarios de
mensagens que pretendem impor valores, ideias e comportamentos que n&o
escolhemos” (ROSSI, 2009, p.10).

Os alunos de hoje vivem numa cultura saturada por imagens, e é a partir
delas que eles recebem a maioria das informacdes. Ana Mae Barbosa® (1995, p. 14
apud Rossi, 2009, p. 9-10) alerta que a leitura de imagens na escola prepararia 0s
alunos para a compreensao da gramatica visual de qualquer imagem, artistica ou
ndo, na aula de artes, ou no cotidiano, e que torna-los conscientes “da produgao
humana de alta qualidade € uma forma de prepara-los para compreender e avaliar
todo o tipo de imagem, conscientizando-os de que estdo aprendendo com estas
imagens” (ROSSI, 2009, p.09 e 10).

Segundo Joly:

Que nés vivemos uma civilizacdo de imagens parece ser a opiniao
mais comum sobre as caracteristicas da nossa época, tao repetida
ela tem sido desde ha mais de trinta anos. Todavia, quanto mais
esta verificacdo se confirma mais parece que pesa, como uma
ameagca, sobre 0s nossos destinos. Quanto mais imagens vemos
mais nos arriscamos a ser iludidos, agora que estamos apenas na
alvorada de uma geracdo de imagens virtuais, essas novas
imagens que nos propdem mundos ilusérios e no entanto
perceptiveis, no interior das quais nos podemos movimentar sem
para tal ter de abandonar o nosso quarto de dormir... (JOLY, 1996,

p. 9).

Para a autora, a utilizacdo das imagens generaliza-se de fato e, quer as
olhemos quer as fabriguemos, somos quotidianamente levados a sua utilizacéo,
decifracdo e interpretacdo. Declara que uma das razfes pelas quais elas podem
entdo parecer ameacadoras € que estamos no meio de um curioso paradoxo: por
um lado, lemos as imagens de um modo que nos parece perfeitamente natural, que
aparentemente ndo exige qualquer aprendizagem e, por outro, temos a sensacéao de
ser influenciados, de mais inconsciente do que consciente, pela pericia de alguns

iniciados que nos podem manipular submergindo-se da nossa ingenuidade. Nem

> BARBOSA, Ana Mae. Educacgdo e desenvolvimento cultural e artistico. Educacdo & Realidade,
Porto Alegre, v. 2, n. 2, p. 9-17, jul./dez. 1995.
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uma nem outra destas impressodes € todavia inteiramente justificada. Uma iniciacéo
basica a andlise das imagens deveria precisamente ajudar-nos a escapar desta
impressao de passividade (e mesmo de ser bombardeado) e, em contrapartida,
permitir-nos perceber tudo o que esta leitura natural da imagem ativa em ndés de
convencdes, de histdria e de cultura mais ou menos interiorizadas. E precisamente
por “sermos feitos da mesma massa da imagem que ela nos é tao familiar e que ndo
somos as cobaias que por vezes julgamos ser” (JOLY, 1996, p. 9-10).

Por isso, Kellner (1995, p. 112) defende uma pedagogia critica capaz de
analisar tais imagens — textos culturais com “uma riqueza de sentidos que exige um
processo sofisticado de decodificacéo e interpretacio”.

Baseando-se no programa de Giroux® (1988, apud Kellner, 1995) a favor da
ideia de um alfabetismo critico, um alfabetismo que esteja vinculado com um
discurso de emancipacao, possibilidade, esperanca e luta, o autor propde algumas
propostas sobre o desenvolvimento de um alfabetismo critico em relacdo a midia e
de competéncia de leitura critica de imagens. Seus exemplos se colocam de uma
forma provocativa, a necessidade de ampliar o alfabetismo e as competéncias
cognitivas para que possamos sobreviver ao assalto das imagens, mensagens e
espetaculos da midia que inundam nossa cultura. O objetivo é desenvolver um
“alfabetismo critico em relagao a midia”, um alfabetismo que contribua para tornar os
individuos mais autbnomos e capazes de se emancipar de formas contemporaneas
de dominacao, tornando-se cidaddos mais ativos, competentes e motivados para se
envolverem em processos de transformacao social (KELLNER, 1995, p.105).

Com estas declaragbes, o autor tenta alertar a educacdo para uma nova
cultura e consequentemente para uma nova pedagogia, uma pedagogia que se
preocupe com a leitura critica das imagens. Leitura essa que impligue em apreciar,
decodificar, interpretar, analisando tanto a “forma como elas sdo construidas e
operam em nossas vidas, quanto o conteddo que elas comunicam em situacfes

concretas” .

®Giroux, H. A. Schooling and the struggle for public life. Minneapolis, University of Minnesota
Press, 1988.
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Adquirir um alfabetismo critico no dominio da aprendizagem da
leitura critica da cultura popular e da midia envolve aprender as
habilidades de desconstrucdo, de compreender como 0s textos
culturais funcionam, como eles significam e produzem significados,
como eles influenciam e moldam seus/suas leitores/as (KELLNER,
1995, p. 126).

Essas declaracfes nos proporcionam entender que a partir da alfabetizacao
do olhar, de uma leitura critica, os individuos passam de alienados a emancipados
(FREIRE, 2006) do capitalismo de consumo. A alfabetizacdo critica capacita o
entendimento das tendéncias atuais da sociedade, a compreensao de que os textos
possuem e produzem significados e a observacdo das mudancas que Sao
importantes, tornando os individuos criticos de sua cultura.

Mas como comecar a pensar neste alfabetismo visual critico? Se quase
todos sdo capazes de ver, como estudar o que sabemos? Segundo Dondis (2007) o
mundo ndo atingiu um alto grau de alfabetismo verbal com rapidez ou facilidade e
declara:

A resposta a essa pergunta encontra-se numa definicdo do
alfabetismo visual como algo além do simples enxergar, como algo
além da simples criagdo de mensagens visuais. O alfabetismo visual
implica compreenséo, e meios de ver e compartilhar o significado a
um certo nivel de universalidade. A realizagdo disso exige que se
ultrapassem os poderes visuais inatos do organismo humano, além
das capacidades intuitivas em nés programadas para a tomada de
decisdes visuais numa base mais ou menos comum, e das
preferéncias pessoais e dos gostos individuais (DONDIS, 2007, p.
227).

A autora ainda declara que uma pessoa letrada pode ser definida como
aguela capaz de ler e escrever, mas essa definicdo pode ampliar-se, passando a
indicar uma pessoa instruida. No caso do alfabetismo visual também se pode fazer a
mesma ampliacdo de significado. Além de oferecer um corpo de informacdes e
experiéncias compartilhadas, o alfabetismo visual traz em si a promessa de uma
compreensdo culta dessas informagbes e experiéncias. Alerta que o
desenvolvimento da acuidade visual e do potencial de expressao é fundamental para
o desenvolvimento de critérios que ultrapassem a resposta natural e os gostos e
preferéncias pessoais ou comodismos. “S6 os visualmente sofisticados podem
elevar-se acima dos modismos e fazer seus préprios juizos de valor sobre o que
consideram apropriado esteticamente agradavel”’. Alfabetismo visual significa uma

inteligéncia visual, significa que ndo apenas entregamos a imagem a um olhar inerte,
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indiferente, mas que somos capazes de desconstruir uma imagem, refletir a partir de
seus significados e de avalia-la. A inteligéncia visual aumenta o efeito da inteligéncia
humana, amplia o espirito criativo. Com a visdo sofisticada ampliam-se as
possibilidades de se adquirir o senso critico, de se emancipar dos modismos e
podendo provocar mudancgas individuais e sociais, as quais afetam as atuais
concepgdes de representacdes culturais e de conhecimento. “Nao se trata apenas
de uma necessidade, mas, felizmente, de uma promessa de enriqguecimento humano
para o futuro” (DONDIS, 2007, p. 231).

Constatasse aqui a urgéncia do alfabetismo critico principalmente no ambito
educacional, a educacido precisa saber “olhar”, saber reconhecer e aplicar os
instrumentos necessarios para que o enriquecimento humano se profetize. Para tal,

partiremos da declaracédo de Santaella:

Toda imagem, no dominio das representacdes visuais, apresenta
multiplas camadas: subjetivas, sociais, estéticas, antropolbgicas e
tecnoldgicas. Entretanto, a primeira licAo a ser incorporada € que
essas camadas estdo contidas no interior da prépria imagem.
Aprendé-las todas é a finalidade almejada pela leitura de imagem
(SANTAELLA, 2012, p.21)

Com esta citagdo a autora nos indica um caminho a percorrer para a
formacdo de um olhar que tanto busca-se, o olhar que aprende. Mas a questéo
propriamente de leitura, de analise de imagens serd explorada em um capitulo
especifico mais a frente. No momento se faz necessario discorrer o que aqui se
compreende como leitura de imagens e quais 0os métodos e propostas indicados

para sua realizagao.

1.4. Leitura de imagens: Metodologias

No contexto mundial, a introdu¢do da leitura de imagens na escola ja vem
sendo discutido desde a década de 1970 com a Discipline Based Art Education —
DBAE. Nessa abordagem de ensino sistematizada a partir de 1982, faziam parte da
equipe de pesquisadores Elliot Eisner, Brent Wilson, Ralph Smith e Marjorie Wilson

entre outros membros de também reconhecida competéncia tedrica e profissional
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gue buscavam diversas formas de se pensar arte por meio do conhecimento e pelo
desenvolvimento do fazer artistico, da leitura da obra de arte e da sua historia.
No Brasil, segundo Buoro (2002) nao existia no curriculo escolar anterior aos
PCN (Parametros Curriculares Nacionais) e RCN (Referencial Curricular Nacional —
documentos produzidos pelo MEC), nenhuma preocupagdo formalizada pelo
Ministério da Educacdo que envolvesse o ensino de arte voltado a construgdo do
conhecimento de leitores de imagens. A primeira iniciativa mais sistematica diz
respeito a “Proposta Triangular’” de Ana Mae Barbosa, pioneira e desencadeadora
de inlUmeros trabalhos, pesquisas e interesses sobre a questdo da leitura de imagem
(BUORO, 2002, p. 31).
A Proposta Triangular de Ana Mae Barbosa, na qual foi fundamentada no
estudo da DBAE e adaptada para a realidade brasileira (ARAUJO; OLIVEIRA, 2013)

€ baseada em trés eixos norteadores:

¢ Contextualizacdo da obra de arte: Conhecer/analisar a historia da obra e o
contexto de sua producéo, bem como o artista e época em que foi produzida,
relacionando-a com o contexto atual, pensando a obra de arte de uma forma

mais ampla para, consequentemente, ampliar o conhecimento em arte.

e Leitura da Obra de arte/ Apreciar: Apreciacdo, percepcao, sensibilizacao,
leitura de imagem por meio da gramatica visual. Conhecer os elementos
visuais da obra, para descobrir e discutir questdes que ela revela. Conhecer a
obra e compara-la com obras e artistas de outras épocas ou nao,

interpretando-a subjetivamente.

e Fazer artistico / Produzir: Momento de criacdo, producéo, de representacao e
expressao artistica. A obra observada é uma boa referéncia para estimular o
individuo a criar artisticamente, experimentando diferentes linguagens, sem
gue seja uma copia ou modelo estereotipado da obra observada. Deve-se

preservar a criatividade e a livre expresséo na criacdo de uma nova obra.

Essa proposta surgiu no final da década de 1980, tendo sido colocada em
pratica no Museu de Arte Contemporanea da Universidade de Sdo Paulo, no periodo

de 1987 a 1993. Segundo Barbosa (1991), um curriculo que atendesse as reais
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necessidades de aprendizagem e conhecimento em arte deveria relacionar a
triangulacdo: fazer arte (criacdo/producdo), a andlise ou decodificacdo da obra de
arte (leitura de imagens/apreciacdo) e contexto ou informacdo (Historia da
Arte/contextualizacdo). No entanto, a Proposta Triangular ganhou reconhecimento
na educacgdo basica nas escolas brasileiras no momento em que os Parametros
Curriculares Nacionais (PCN) a consideram como importante concepg¢ao orientadora
das mudancas curriculares. (ARAUJO; OLIVEIRA, 2013). Contudo, os PCN, no
segmento de Arte, denominam essa Proposta como acdes em trés eixos
norteadores: produzir, apreciar (fruir) e contextualizar.

Para Sardelich (2006), a expressao leitura de imagens comecou a circular na
area de comunicacao e artes no final da década de 1970, com a explosdo dos
sistemas audiovisuais. A autora declara que essa tendéncia foi influenciada pelo
formalismo, fundamentado na teoria da Gestalt, e pela semiotica. Na psicologia da
forma, a imagem constituia percepcao, jA que toda experiéncia estética, seja de
producdo ou recepcao, supde um processo perceptivo. A percepcdo € entendida
agui como uma elaboracdo ativa, uma complexa experiéncia que transforma a
informacgé&o recebida. Na medida em que a imagem passa a ser compreendida como
signo que incorpora diversos codigos, sua leitura requer o conhecimento e a
compreensao desses codigos. Essa ideia de “ensinar a ver e ler” os dados visuais
inspirou-se no trabalho de Rudolf Arnheim?®(1989), que procura identificar as
categorias visuais basicas mediante as quais a percepcdo deduz estruturas e o
produtor de imagens elabora suas configuracées. No Brasil, Fayga Ostrower’(1987)
foi uma das divulgadoras dos trabalhos de Rudolf Arnheim. As ideias desenvolvidas
por Ostrower em cursos e encontros com professores enfatizavam as relagbes entre
0s aspectos formais e expressivos das imagens.

Outra obra que fundamentou a tendéncia formalista da leitura de imagens foi a
da desenhista Dondis (2007), na qual a autora introduz o conceito de alfabetismo
visual. O livro propde um sistema basico para a aprendizagem, identificacdo, criagéo
e compreensao de mensagens visuais acessiveis a todas as pessoas, € nao

somente aquelas especialmente formadas como projetistas, artistas e estetas.

* ARNHEIM, R. Arte e percepc¢do visual: uma psicologia da viséo criadora. S&o Paulo: Edusp,
Pioneira, 1989.
> OSTROWER, F. Criatividade e processos de criacdo. Petrpolis: Vozes, 1987.
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Apoiando-se no sistema proposto por Dondis para uma “alfabetizagao visual”,
alguns professores comecaram a aplicar um esquema de leitura de imagens
fundamentado na sintaxe visual, que mostra a disposicdo dos elementos basicos,
como ponto, linha, forma, cor, luz, no sentido da composicao.

Outras abordagens, mais voltadas para o aspecto estético da leitura de
imagens de obras de arte, apoiam-se nas investigacdes de Ott (1997), Housen®
(1983) e Parsons (1992). No Brasil, o sistema de apreciacdo de Ott encontrou
ressonancia a partir de sua apresentacdo em um curso promovido pelo Museu de
Arte Contemporanea da Universidade de S&o Paulo, em 1988. Robert Willian Ott,
professor da Universidade da Pensilvania, Estados Unidos, desenvolveu a
metodologia Image Watching (Olhando Imagens) com o intuito de estruturar a
relacdo do apreciador com a obra de arte. Inspirado em John Dewey e Edmund
Feldman, Ott utilizou o gerundio (Watching) para nomear seu sistema de apreciacéo,
para deixar claro que se tratava de um processo, com procedimentos que servem
para sensibilizar e preparar os individuos para o questionamento critico, articulado

em seis momentos:

* aqguecendo (ou sensibilizando): o educador prepara o potencial de percepcéo
e de fruicdo do educando.

» descrevendo: o educador questiona sobre o que o educando V&, percebe.

» analisando: o educador apresenta aspectos conceituais da analise formal.

* interpretando: o educando expressa suas sensacdes, emocdes e ideias,
oferecem suas respostas pessoais a obra de arte.

« fundamentando: o educador oferece elementos da Histéria da Arte, amplia o
conhecimento e ndo o convencimento do educando a respeito do valor da obra.
* revelando: o educando revela através do fazer artistico o processo

vivenciado.

Os estudos de Abigail Housen partem do postulado de que o desenvolvimento
em determinado dominio se faz em direcdo a maior complexidade do pensamento,

configurando estagios desse desenvolvimento. Assim, as habilidades para a

® HOUSEN, A. The eye of the beholder: measuring aesthetic development. Harvard University, 1983.
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compreensao estética crescem cumulativamente a medida que o leitor vai evoluindo
ao longo dos estagios: narrativo, construtivo, classificativo, interpretativo e recriativo.
Nessa mesma linha de raciocinio, Parsons (1992) afirma que um grupo de ideias, de
topicos estéticos (tema, expressédo, aspectos formais, juizo) prevalece e é entendido
de maneira cada vez mais complexa, do ponto de vista estético, em cada um dos
estagios de desenvolvimento.

Ambos os autores concordam que nem todos os adultos alcancam os estagios
mais elevados de compreensdo estética, pois 0 que mais favorece o
desenvolvimento estético é a familiaridade com as imagens das obras de arte, e isso
depende das experiéncias artisticas de cada pessoa.

A abordagem da leitura critica das imagens de Kellner (1995), apresentada
também no item anterior 3, influenciou o trabalho de educadores que se reportam a
uma pedagogia da imagem onde ler criticamente implica aprender a apreciar,
decodificar e interpretar as imagens, analisando tanto a forma como elas sao
construidas e operam em nossas vidas, como o conteddo que comunicam em
situacgdes concretas.

No sentido de semiose cultural, Freire (2011) j4 sustentava que a leitura do
mundo precede a leitura da palavra e, nesse caso, toda leitura é influenciada pela
experiéncia de vida do leitor. Essa abordagem a partir da experiéncia do leitor é
proposta também por Manguel (2001). Em uma perspectiva narrativa, o autor afirma
gue nenhuma narrativa suscitada por uma imagem é definitiva, exclusiva, pois o que
vemos é sempre a imagem traduzida nos termos da nossa propria experiéncia. E
propde uma leitura que parta das emocdes do leitor, ou seja, de como as emocgdes
do leitor afetam e séo afetadas pela leitura das imagens (SARDELICH, 2006).

Para Machado (2006, p. 29), ndo existe uma regra para se analisar uma foto.
“Cada uma é um acontecimento singular e a estratégia para analisa-la deve ser
buscada a partir dela. Mas lembra que uma boa foto sempre sugere seus caminhos
de ‘leitura”. Algumas, segundo ele, nos surpreendem pela forma inusitada como
observam o mundo, outras, por conseguir descobrir pessoas e lugares jamais antes
visualizados, outras ainda, por suas qualidades visuais: texturas de branco e preto,

contrastes da iluminacgéo, angulos de visao insolitos etc.
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Certas fotos podem nos ajudar a olhar para o0 mundo de uma forma
como nunca olhamos antes, mostrar a beleza do que consideramos
feio, ou a feiura do que convencionalmente chamamos belo. O
importante é ter sempre em mente que a foto ndo é uma mera
reproducao do que se v&, mas um ‘discurso’ que o fotdgrafo constroi
sobre o mundo. [...] Sua principal qualidade € a capacidade de nos
“dizer” algo que ainda n&o sabiamos sobre o mundo. “E isso ndo tem
nada a ver com a qualidade técnica da fotografia, em termos de
resolucéo, nitidez e fidelidade das cores.” Uma boa foto, segundo o
especialista, € como um bom texto verbal: “Deve ser inteligente, deve
acrescentar algo a nossa compreensao do mundo, deve surpreender
pela sua capacidade de conseguir nos fazer ver o que antes nunca
tinhamos conseguido ver”. O professor ndo tem como ignorar o papel
que a linguagem audiovisual representa na nossa sociedade. A
tecnologia mudou a relagdo das pessoas com a imagem, portanto, é
mais do que necessario que a escola faca uma reflexdo pedagogica
a respeito da linguagem audiovisual. Para tanto, é fundamental
desenvolver, na sala de aula, atividades que trabalhem os
mecanismos de tratamento e de recepg¢do critica da imagem
(MACHADO, 2006, p.30).

Entre arte-educadores brasileiros destacam-se entre outros, as pesquisas e
estudos de Buoro (1996; 2002), Franz (2003), Rossi (2009), e Oliveira (2009).

Embora os métodos apresentados no texto sejam ricos e abrangentes para
esta pesquisa, o olhar seja amplamente discutido na literatura, na preocupacéo dos
educadores, vamos nos ater basicamente aos itens aquecendo, descrevendo e
analisando, de Robert Ott (1997), como diagndstico para o item interpretando. Tendo
como objetivo a descricdo de como alunos do 9° ano do ensino fundamental se
apropriam dos elementos fundamentais, basicos e micros da leitura visual.

Havia o desejo de se chegar a critica, mas por conhecimentos pré-
diagnésticados e amplamente constatados no capitulo 4 verifica-se que ha como
circunscrigdo do trabalho o modo como os alunos olham e reolham as fotos, pois
Nao conseguem mais que isso.

Buscar-se-a apresentar no proximo tépico uma proposta de contribuicdo para a
construgdo critica do olhar: a alfabetizacdo visual como elemento inicial deste

processo.
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1.4.1. Leitura de Imagens: Alfabetiza¢éo visual

Vive-se em um mundo em que tanto o conhecimento quanto muitas formas de
entretenimento séo visualmente construidos. Um mundo onde as imagens que por
todas as partes vém nos bombardeando tem mais influéncias em despertar opinides
do que no que ouvimos. Por isso, Herndndez (2007) declara que ndo nos soa
estranho que hoje se fale com preocupagado do aumento de “analfabetos visuais” e
que surjam vozes preocupadas e solicitando a “reestruturacdo da escola, dos
museus e das universidades, de maneira que, nestas instituicbes seja possivel
aprender praticas vinculadas a um novo alfabetismo visual” (HERNANDEZ, 2007,
p.28).

Nébrega e Prado (apud Santaella, 2012), compartilham do pensamento de
que vivemos cercados por imagens visuais. Declaram que, nessa “verdadeira
floresta de signos”, o turbilhdo de imagens contemporéneas (e quase instantaneas)
disputa ainda a nossa atencdo com milhares de obras de arte produzidas ao longo
de séculos, e que hoje se encontram acessiveis a um clique. Cercados por imagens,
de uma forma ou de outra aprendemos a “lé-las” de maneira intuitiva e, talvez,
ingénua, mas precisamos desenvolver no leitor a sensibilidade necesséaria para
entender as imagens em seus modos especificos de representar ou comentar a
realidade (SANTAELLA, 2012, p. 6).

Para compreender-se o conceito de leitura de imagens, recorre-se novamente
a autora,

Existe uma expressdo em inglés, visual literacy, que, embora soe
esquisita, pode ser traduzida por “letramento visual” ou “alfabetizacao
visual’. Se levada a sério, essa expressao deveria significar que,
para lermos uma imagem, deveriamos ser capazes de desmembra-la
parte por parte, como se fosse um escrito, de Ié-la em voz alta, de
decodifica-la, como se decifra um codigo, e de traduzi-la, do mesmo
modo que traduzimos textos de uma lingua para outra. Embora
essas metéaforas tentem dar conta do que se pode fazer para ler uma
imagem, creio que sao metaforas equivocadas, pois buscam
transplantar para o universo da imagem processos que séo tipicos da
linguagem verbal. Ora, a imagem é uma realidade muito distinta do
verbo. Mas essa diferenca pode nos levar ao caminho contrario, a
saber, a conviccdo de que sO podemos ler imagens por meio de
outras imagens, dispensando o0 corpo estranho dos comentarios
verbais. A ideia ndo é de modo algum absurda — entender e explicar
imagens por meio de imagens. Entretanto, o que se tem ai € uma
atividade muito mais proxima da criagdo artistica, pertencente ao
campo da estética, do que de uma atividade didatica (SANTAELLA,
2012, p. 12).
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Quando se trata de explicar as formas especificas de representacdo, de
acesso e de conhecimento da realidade que as imagens suscitam, segundo a
autora, nada impede que as imagens sejam traduzidas na linguagem que utilizamos
para nos comunicar, a saber, a linguagem verbal. Isso também ndo quer dizer que
as imagens precisem ser traduzidas verbalmente porque sofrem de uma debilidade
em relagcdo ao verbal. Longe de estarmos diante de um “combate entre titds — o
verbal e a imagem -, a expressao linguistica e a visual sdo reinos distintos, com
modos de representar e significar a realidade préprios de cada um”. Eles muito mais
se complementam, de maneira que um nao pode substituir inteiramente o outro.
Assim, quando utilizamos a linguagem verbal para falarmos como lemos imagens,
nao estamos impondo a elas um modo de ser que Ihes é estranho, mas tratando de
explicitar os “tragos que as caracterizam na sua natureza de imagens” (SANTAELLA,
2012, p. 13).

Ressignificada, portanto, a alfabetizagdo visual busca desenvolver a
capacidade de aprender a ler imagens, desenvolver a observacado de seus aspectos
e tracos constitutivos, detectar o que se produz no interior da prépria imagem, sem
fugir para outros pensamentos que nada tém a ver com ela. Ou seja, significa
adquirir os conhecimentos correspondentes e desenvolver a sensibilidade
necessaria para saber como as imagens se apresentam, como indicam o que
guerem indicar, qual € o seu contexto de referéncia, como as imagens significam,
como elas pensam, quais sdo seus modos especificos de representar a realidade.
No contexto institucional da escola, alfabetizagdo visual significa desenvolver
sistematicamente as habilidades envolvidas na leitura de imagens, de modo a levar
ao compartilhamento de significados atribuidos a um corpo comum de informacdes.
Ainda bastante presas a ideia de que o texto verbal € o grande transmissor de
conhecimentos, “as escolas costumam negligenciar a alfabetizagdo visual de seus
educandos”. Entretanto, desde a invengdo da fotografia, depois seguida de uma
série de meios imagéticos — cinema, televisdo, video — e agora em “plena
efervescéncia dos meios digitais, com suas variadas interfaces — computadores
desktops, iphone, ipads” — o ser humano estad rodeado de imagens por todos 0s
lados, em cada canto e minuto do seu cotidiano, isso sem considerarmos que,
guando dormimos, continuamos a ver imagens nos sonhos. Diante disso, nada
poderia ser mais plausivel, e mesmo necessario, que a imagem adquirir na escola a

importancia cognitiva que merece nos processos de ensino e aprendizagem
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(SANTAELLA, 2012, p. 14), e assim podermos nos dar conta das novas formas de

olhar, de novas leituras que essa nova cultura digital necessita trabalhar no cotidiano

escolar.

1.5 - Novos olhares sobre a cultura digital e a educacao estético-visual.

Falar em cotidiano escolar € falar também da cultura digital na qual a

sociedade esta inserida e na qual sabemos necessita de novos olhares.

O conceito de Cultura Digital aproxima-se de outros como Sociedade da

Informacao, Cibercultura, Revolucao Digital, Era Digital. Cada um deles, utilizado por

determinados autores, demarca esta época, quando as relacdes humanas sao

fortemente mediadas por tecnologias e comunicacdes digitais.

Encontra-se em alguns autores definicdes que colaboram com esta pesquisa:

Cibercultura seria a cultura contemporanea, onde os diversos
dispositivos eletrdnicos digitais ja& fazem parte da nossa realidade
(LEMOS, 2009, p. 137).

O advento da microinformatica e da internet favoreceu, o
desenvolvimento de uma cultura de uso das midias e, por
conseguinte, de uma configuracdo social pautada num modelo digital
de pensar, criar, produzir, comunicar, aprender, o qual jA nos permite
afirmar que os dias atuais sdo pautados pela comunicacdo e pelo
gerenciamento da informacdo. Assim, novos universos de sentido
convocam a invengdo de novas metaforas para interpretar a
realidade. A apropriacdo social e coletiva dos instrumentos
tecnolégicos € uma caracteristica da cultura digital. Nao é
conceituada pelo determinismo tecnoldgico, mas emerge como
consequéncia do intenso uso e apropriagdo social dessas
tecnologias de informagéo e comunicacdo no dia a dia (MOREIRA,
2014, p.02).

Habilidade para comunicar ou mesclar qualquer produto baseado em
uma linguagem comum digital; Habilidade para comunicar desde o
local até o global em tempo real e, vice-versa, para poder diluir o
processo de interacdo; Existéncia de mdultiplas modalidades de
comunicacdo (CASTELLS, 2008).
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Essas definicbes colaboram em compreender quando Sibilia (2012) afirma
que a sociedade contemporanea estq fascinada pelos sedutores feiticos das
imagens.

Depois de atravessar um século inteiro sob a luz deslumbrante do
cinema e ap0s varias décadas de intenso contato com a televisao, a
cultura atual é fortemente marcada pelos meios de comunicacéo
audiovisuais. Mais recentemente, a producdo e a circulacdo de
imagens se multiplicou exponencialmente, gracas a irrup¢ao triunfal
das redes informatizadas (SIBILIA, 2012, p. 63).

Para a autora, esses processos detonaram uma profunda transformacéao das
linguagens, afetando os modos de expressao e comunicagdo em todos os ambitos,
inclusive em campos vitais quanto a constru¢cdo de si mesmo, as relagbes com 0s
outros e a formulacdo do mundo. Entre os complexos desdobramentos que ainda
estdo por ser estudados, esse movimento implicou certa crise das “belas artes” da
palavra — tanto em suas manifestacdes orais como escritas — e a implantacao
gradual daquilo que alguns denominam “civilizagdo da imagem” (SIBILIA, 2012,
p.63).

Os meios audiovisuais e interativos, solicitam e incitam disposicdes corporais
e subjetivas bem diferentes das que sao postas em pratica pela leitura e a escrita.
Por isso, esse tipo de espectador ou usuario midiatico ndo interpreta as mensagens
recebidas, mas se conecta diretamente com o estimulo que atinge seu aparelho
perceptivo; para poder desfrutar dela, tem que se somar ao fluxo. O que o mantém
sintonizado nessa vivéncia ndo é o sentido do que observa, e sim a propria
aceleracdo. Quando a saturacdo chega a certo nivel de esgotamento, ele se entedia
e se desliga (SIBILIA, 2012, p.90).

Meira (2011) declara que esta nova cultura cria uma diferenca crucial entre o
aluno-leitor e o usuéario midiatico: este dltimo ndo se funda a si mesmo na
experiéncia da interpretacdo, mas se apoia na percepg¢ao, isto €, “ndo se constituiu
em relagdo a televisdo por via da consciéncia, mas por via de estimulo”. A logica
caracteristica do sujeito escolarizado presume que o aparelho perceptivo receba os
estimulos e a consciéncia os reelabore, produzindo um sentido: ndo se pode ler, por
exemplo, sem interpretar. Mas esta Ultima acdo ndo € necessaria para lidar com a
informacgé&o audiovisual e interativa: em suma, para a subjetividade do espectador ou
do usuério midiatico, o sentido ndo € fundamental. Como dois lados da mesma

moeda, hoje a “estimulacédo é abundante, mas escasseia a capacidade de incorporar
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esses estimulos, que deslizam sem se assentarem na subjetividade por meio da
consciéncia”. Esse seria um dos motivos, alias, pelos quais se revela tdo importante
“tecer redes”, ja que estas multiplicam as conexdes e permitem habitar de modo
conjunto a torrente informacional, produzindo uma densidade capaz de desacelerar
essa avalanche, transformando-o em experiéncia. Essa necessidade de nos
apropriarmos do fluxo também poderia explicar a popularizagdo do hébito de
fotografar a vida cotidiana, assim como a necessidade de mostrar imagens em vez
de guarda-las na privacidade, como se costumava fazer algum tempo atras, até
porque as fotos agora séo tantas que ja ndo podem ser arquivadas do mesmo modo;
por tudo isso, ndo soO “incitam a outros usos e costumes, mas também precisam
dessas mudancas para prosperar’” (MEIRA, 2011, p. 111).

Diante dessas transformacdes, a autora alerta que

A saturacao total impede de pensar e de agir. Por isso é tao vital
resistir ao fluxo mediante estratégias de fixagcdo, algo que a escola
contemporanea deveria assumir como um dificilimo compromisso.
Seja como for, 0 que vier a acontecer s6 ocorrera nesse ambiente
hiperestimulado e hiperestimulante, porque esse € o contexto no qual
vivemos. Portanto, ndo se trata de verter todas as energias nha
tentativa de bloqueé-lo ou isolar-se, mas de tentar algo muito mais
complicado e interessante: conceber modos de se subijetivar, pensar
e dialogar nessas condi¢bes (MEIRA, 2011, p.111).

Para a autora, a imagem, seja da arte ou da cultura, € um testemunho
antropolégico. Por sua natureza e pelo modo como permite interacbes, produz
formas de comunicacdo que podem, ou ndo, corresponder a experiéncias
simbdlicas, construcdo de sentidos e significados coletivos. Mas, para que ela
traduza valores humanos, precisa contextualizar-se na vida desses sujeitos, tornar-
se mediadora entre o seu imaginario e o imaginario social, como algo inserido na
sua cultura, na sua vida. E preciso que se trabalhe sobre a imagem como um valor e
uma forma de conhecimento, “unindo o cognitivo ao efetivo e ambos as formas
vinculares de comunhdo com a cultura, para que a sensibilidade oriente um agir
criador e transformador” (MEIRA, 2011, p.111).

N&o € mais possivel pensar-se numa educacao para a cidadania, muito menos
numa educacdo que assuma a funcéo de construir sujeitos sem a garantia de uma
educacdo ‘“estético-visual’. A “relacao estética, as acbes ético-estéticas, a

contextualizacdo e leitura estéticas” dependem da percepcdo estética e da
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consciéncia imaginaria sobre o sentido dessa relagdo. A possibilidade de pensar,
agir, interagir e intervir por meio de imagens garante as condi¢cbes estruturais e
estruturadas para se construir formas de aprendizagem, conhecimento,
comunicacdo que sejam intrinsecas a via figurativa. As intervencfes sociais e
culturais demandam conhecimento estético que permite resolver probleméticas
relativas a sensibilidade, a criatividade, mas dentro de formas de consciéncia e de
acado, gesto, performance que possam produzir as transformacfes que a
humanidade como um todo requer. Nao basta, simplesmente, saber editar imagens
ou jogar aleatoriamente com formas visuais, sem contextualiza-las num processo
mais amplo de visibilidade estética, o que exige um olhar onde o emocionante esteja
sempre presente. E preciso reiterar a confian¢a de que, por meio de uma educacéo
estética, ética e politicamente contextualizada, que vincule elementos artisticos a
extra-artisticos da realidade, que se enriqgueca com aportes de outros campos do
conhecimento, pode-se ter a certeza de que se esta adotando uma prética que é um
pensamento em acao, além de uma imprescindivel experiéncia relacional e dialégica
verbal e ndo verbal (MEIRA, 2011, p. 119).

E preciso compreender que por meio de uma educacdo estética, de uma
formacao critica do olhar, sera possivel contribuir para que sujeitos/ alunos, diante
de uma imagem, ndo sejam a ela passivos, enfeiticados, iludidos, moldados,
dominados, alienados e sim portadores de uma inteligéncia visual que o0s
emancipem das apelacdes principalmente da midia, tornando-os cidadaos
conscientes e criticos de sua cultura.

Diante da constatacdo da grande diversidade de imagens nas quais
poderiamos explorar nesta pesquisa, se faz necessario apresentar a selecdo das
imagens nas quais delimitam nosso corpus, portanto serd abordado no proximo

capitulo a fotografia, sua histéria, seus formatos e suas caracteristicas.
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Capitulo 2

Fotografia: da caixa preta/ camera escura ao software

‘O analfabeto do futuro ndo sera quem nao sabe
escrever, e sim quem nao sabe fotografar. Mas um fotografo
gue ndo sabe ler suas proprias imagens nao é pior que um
analfabeto?” (BENJAMIN, 1987, p. 107)

Dentre os muitos tipos de representacfes visuais nas quais poderiamos
selecionar para subsidiar esta pesquisa, abordaremos aquela na qual se nota em
maior nimero no cotidiano escolar: a fotografia. Buscaremos aqui apresentar 0s
motivos que levam a este acumulo, dentre eles as possibilidades adquiridas pelos
avancos tecnolégicos, suas facilidades em criar imagens e o barateamento e
popularizacdo do aparelho e do processo fotografico.

Sabe-se que hoje qualquer pessoa com um simples toque se torna capaz de
capturar uma imagem e que com o0 advento e popularizacdo das tecnologias,
principalmente das cameras fotograficas digitais e as de aparelhos celulares, esse
toque se converte em dezenas por minutos. Em minutos, imagens sdo capturadas,
editadas, compartilhadas, arquivadas. Ou seja, a fotografia se torna uma das
responsaveis pelo bombardeamento de imagens nos quais somos tomados hoje e
as quais tentaremos mostrar nesta pesquisa, por vezes, com pouco Vvalor
significativo, tanto para quem faz a captura, edita, como principalmente para quem
recebe ou simplesmente a vé passar por seus olhos. Veremos que a
reprodutibilidade, a multiplicidade, a espetacularizacdo, a idolatria, a generalizacéo e
a alienacao sao caminhos que a fotografia vem percorrendo e se estabilizando no
cotidiano escolar e que contribuem com as dificuldades de se construir um olhar
critico.

Mas antes de percorrer esses caminhos se faz necessaria uma breve

apresentacao de sua histéria e elementos.



44

2.1. A génese

O grande desafio para a humanidade foi tentar descobrir um meio para fixar a
imagem capturada pelas lentes das primeiras cameras (LEITE, 2012).

A primeira experiéncia foi com a clorofila. Se deixarmos uma chave, dessas
de fechadura sobre uma folha de uma planta, nota-se que alguns dias depois o
contorno da imagem ficara gravada, em todos os seus detalhes. Mas esta
experiéncia nao iria dar certo com a fotografia, devido ao fato da clorofila levar algum
tempo para gerar nova pigmentacao.

O segundo passo foi com Niepce, nas primeiras décadas do século XIX, que
conseguiu finalmente ter a primeira imagem gravada utilizando betume da Judeia. A
lente da camera deveria ficar aberta durante todo o dia de veréo para que a imagem
projetada amolecesse o betume, que finalmente iria ser removido com 6leo de
lavanda. Tinhamos desta forma uma chapa em alto relevo, semelhante a um
carimbo.

O betume utilizado era semelhante ao asfalto de hoje, deixando na imagem
uma textura caracteristica, prejudicando sua qualidade. Mas foi com Louis Daguerre,
algumas décadas depois, utilizando sais de prata, que a fotografia pode ser
capturada em espacos de tempos mais escuros, com excelente qualidade.

Daguerre percebeu que o surgimento da fotografia estava proximo. Mais cedo
ou mais tarde alguém iria fatalmente inventa-la. Assim, aproveitou o projeto original
de Niepce, reuniu as experiéncias feitas isoladamente com nitrato de prata,
aprimorou o produto e seu espirito de homem de negdcios e o patenteou nos quatro
cantos do mundo, antes de doa-la ao governo francés.

No Brasil, a primeira fotografia surgiu mais precisamente na cidade de
Campinas, em S&o Paulo, no ano de 1833. Seu inventor chamado Hercules
Florence criou a palavra Fotografia para designar uma de suas descobertas. Assim,
nosso pais é considerado um dos pioneiros nessa forma de representacdo da
realidade. A data da invencdo de Florence surpreende ao se comparar com 0S
demais inventos: na Inglaterra, a Calotipia, por William Henry Fox Talbot, em 1835;
na Franca, a Heliogravura, por Nicephore Niepce, em 1827; 0 processo positivo em
papel, de Hypolyte Bayard, em 1839; e a Daguerreotipia, por Louis Jacques Mandé

Daguérre, também em 1839.
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E importante ressaltar que destes inventos apenas os processos de Hercules
Florence e de William Henry Fox Talbot eram processos baseados no principio da
reprodutibilidade, como conhecemos hoje (negativo/positivo). Dada a simultaneidade
nas descobertas tecnoldgicas, torna-se dificil a identificacdo de um unico inventor.

A fotografia utilizando filmes com gelatina e sais de prata teve vida longa por
170 anos, até que fora substituida com sensores digitais, que convertem a imagem
capturada em pixels, formando assim a imagem final.

Pixel (abreviacdo de Picture + Element) € o elemento de imagem digital. Por
sinal € o menor elemento num dispositivo de exibicdo (como por exemplo, um
monitor), ao qual é possivel atribuir-se uma cor. De uma forma mais simples, um
pixel € o menor ponto que forma uma imagem digital, sendo que os conjuntos de
milhares de pixels formam uma imagem inteira. Na verdade, uma imagem fotogréafica
digital € uma ilusdo de ética formada pelo agrupamento de pixels unidos, que é
percebido pela visdo humana como uma imagem sem arrestas. A partir da nocao de
pixel como uma medida da qualidade das imagens, foi propagado o termo
“resolugao” para atribuir quantos pixels em altura e largura uma foto possui (LEITE,
2012, p.86).

N&o se pode creditar a invencdo da fotografia a uma Unica pessoa. Os
germes deste evento se manifestam nos filosofos da antiga Grécia. Platdo foi o
primeiro a descrever o efeito fotografico. Ha breve relato sobre isso em sua obra, A
Republica, escrita entre 380-370 a. C, que atesta o fato. Platdo encontrava-se dentro
de uma caverna quando notou que parte da imagem exterior estava projetada em
uma das paredes, em posi¢ao invertida. Examinando com atencdo percebeu que a
parede oposta a da imagem projetada, apresentava uma pequena fenda, que
permitia a passagem da luz. A elite grega daguela época ndo encontrou outras
formas para explorar melhor este efeito fisico. Durante o século X, o erudito arabe
Alhazen descreveu como observara um eclipse solar, no interior de uma “camera
obscura”, um quarto escuro, com um pequeno buraco aberto para o exterior. A
camera escura surge no periodo renascentista, dois milénios depois, aplicando o
mesmo principio, agora como ferramenta necessaria para produzir imagens com
realismo. O principio deste invento era simples. Uma caixa escura, com espaco
suficiente para o artista se locomover. Em uma de suas paredes havia um minusculo
furo, para permitir entrada de luz, cuja imagem seria projetada sobre a tela de

pintura, de cabeca para baixo. O trabalho do artista era de contornar os tracos da
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imagem com tinta. No final do século XVI, o pequeno furo foi substituido por uma
lente biconexa, para que a imagem refletida tivesse melhor visualizagdo. Em
seguida, seu tamanho foi se reduzindo até atingir sua portabilidade. O papel de

rascunho foi substituido pelo filme fotogréfico.

Fig. 01
Camera Escura Renascentista
Fonte: http://achfoto.com.sapo.pt/hf_6.html

As primeiras cameras eram pesadas caixas de madeira, que fotografavam
com daguerredtipos e, em seguida, com chapas de vidro. Tanto as cameras como
as chapas e o papel fotografico eram produzidos pelos proprios fotografos.
Dispendia-se a falta de mobilidade, os primeiros retratos eram imitacfes da pintura

renascentista.

Fig. 02

Camera escura com espelho refletor, séc. XVII

Fonte: http://achfoto.com.sapo.pt/hf_6.html


http://achfoto.com.sapo.pt/hf_6.html
http://achfoto.com.sapo.pt/hf_6.html

47

Fig. 03
Daguerreotipo, 1839

Fonte: http://www.aloj.us.es/galba/monograficosfOBSCURA/modelos3.htm

Com o avanco da quimica, optica e micro mecanica, filmes e papéis passam a
ser industrializados. Surgem os primeiros filmes de rolo, as cameras foram
diminuindo de tamanho e fotografar passa a ser uma tarefa mais simples, novos
angulos e posicdes passam a ser experimentados, a linguagem fotografica atinge a
sua maturidade.

Em 1888, o norte americano George Eastman desenvolve a primeira camera
portatil, a Kodak, vendida com um filme em rolo de papel suficiente para tirar 100
fotografias. Terminado o rolo, o cliente envia a camera inteira para a empresa
Eastman, que providencia a revelagcdo do filme e obtém as copias em papel,

devolvendo o equipamento com um novo rolo de filme.

Fig. 04
Primeira camera portatil, Kodak, 1988.

Fonte: http://obviousmag.org/archives/2009/12/cameras_fotograficas_antigas_2.html


http://www.aloj.us.es/galba/monograficos/OBSCURA/modelos3.htm
http://obviousmag.org/archives/2009/12/cameras_fotograficas_antigas_2.html

48

Em 1942, a Kodak introduz o filme Kodacolor, negativo colorido que permite a
confeccdo de copias em cores. Em 20 anos, a Kodacolor torna-se o filme mais

popular entre os fotégrafos amadores.

Fig. 05
Filme Colorido da Kodak
Fonte: http://www.adorama.com/Reviews/pwr/product-reviews/Film-Darkroom/Film/Color-Negative-
Print-Film/Kodak/p/KKGB36U-Kodak-Kodacolor-Gold-200-GB-Color-Negative-Film-1SO-200-35mm-
Size-36-Exposure-USA.htmi

Em 1948, o norte americano Edwin Land desenvolve a camera Polaroid, que

tira fotos instantaneas em preto e branco.

Fig. 06
Polaroid Model 95, Edwin Herbert Land e Walter Dorwin Teague, 1948 - 1953.
Fonte: http://convergencias.esart.ipcb.pt/artigo/135

Na década de 1960, desenvolve-se um grande intercambio entre o
trabalho de fotégrafo e artistas plasticos. Muitos fotdégrafos usam técnicas manuais

de manipulacdo de imagens, como retoques e pinturas de negativos e de cépias. Os


http://www.adorama.com/Reviews/pwr/product-reviews/Film-Darkroom/Film/Color-Negative-Print-Film/Kodak/p/KKGB36U-Kodak-Kodacolor-Gold-200-GB-Color-Negative-Film-ISO-200-35mm-Size-36-Exposure-USA.html
http://www.adorama.com/Reviews/pwr/product-reviews/Film-Darkroom/Film/Color-Negative-Print-Film/Kodak/p/KKGB36U-Kodak-Kodacolor-Gold-200-GB-Color-Negative-Film-ISO-200-35mm-Size-36-Exposure-USA.html
http://www.adorama.com/Reviews/pwr/product-reviews/Film-Darkroom/Film/Color-Negative-Print-Film/Kodak/p/KKGB36U-Kodak-Kodacolor-Gold-200-GB-Color-Negative-Film-ISO-200-35mm-Size-36-Exposure-USA.html
http://convergencias.esart.ipcb.pt/artigo/135
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pintores, por sua vez, imitam a visdo fotografica (figurativa) e introduzem fotos em
suas obras por meio de colagem ou reproducdo em Silkscreen, como ocorre na Pop
Art, nos trabalhos dos norte americanos Andy Warhol e James Rosenquist. A
fotografia também € bastante utilizada pela arte conceitual, como meio para a

expresséo de um conceito.

Na década de 1970, as fotografias ganham maior importancia como obras de
arte. Comecam a ser produzidas com mais frequéncia em formato de livro, sédo
exibidas em galerias, museus e compradas por colecionadores. A fotografia passa
também a ser objeto de estudo académico, como arte que deve ser compreendida e
estudada, a exemplo das demais manifestacdes artisticas (pintura, musica,

literatura, entre outras).

Em 1975, Steve Sasson em seu laboratério na Eastnan Kodak Company,
reunindo dispositivos analogos e digitais juntamente com uma lente de camera

Super 8, cria 0 que se considera hoje a primeira camera digital do mundo.

Fig. 07

Primeira camera fotografica digital do mundo, construida pela Kodak em 1975.

Fonte: http://evolucaodaimagem.blogspot.com.br/2012_11 01 archive.html

Nos anos de 1980, é reforcada a visdo da fotografia como obra capaz de

transmitir informacdo e prazer, mas também como meio de comunicar mensagens


http://evolucaodaimagem.blogspot.com.br/2012_11_01_archive.html
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politicas e sociais, cresce a importancia da imagem fotografica como instrumento de

publicidade.

Na década de 1990, intensifica-se 0 uso das cameras digitais, principalmente
no fotojornalismo e na publicidade. Nessas cameras, o filme € substituido por um
disco ou cartdo de memdéria no qual as imagens sdo armazenadas digitalmente. Elas
podem assim ser transmitidas por meio de linha telefénica para um computador em
qualquer lugar do mundo de forma extremamente rapida, ja que o processo digital

elimina a necessidade de revelacdo fotoquimica e ampliagéo.

Canon

Fig. 08
Cameras Digitais

Fonte: http://mnatecinformatica.blogspot.com.br/2012/09/compacta-superzoom-ou-dslr-como.html

Fig. 09
Cartbes de memoria para camera digital

Fonte: http://blogdescalada.com/10-dicas-sobre-cartoes-de-memoria-para-maquinas-fotograficas/

Atualmente, os smartphones (aparelhos celulares com funcionalidades
avancadas que podem ser estendidas por meio de programas executados por (OS)
sistemas operacionais), estdo substituindo cameras fotograficas, permitindo inclusive

tirar fotos profissionais, devido ao poder de alta resolucdo que eles possuem. A


http://mnatecinformatica.blogspot.com.br/2012/09/compacta-superzoom-ou-dslr-como.html
http://blogdescalada.com/10-dicas-sobre-cartoes-de-memoria-para-maquinas-fotograficas/
http://pt.wikipedia.org/wiki/Sistema_operacional
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evolugdo tecnolégica caminha tdo velozmente que até o presente momento nédo é
possivel confirmar com certeza qual é o aparelho com maior resolu¢cdo no mercado.
Em 2007, foi lancado aparelho com 2 megapixels de resolucdo e apds sete anos
(2014) encontra-se aparelhos com 20, 7 megapixels.

Fig. 10
Primeiro Smartphone com camera de 2 megapixels, 2007
Fonte: http://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2013/09/veja-evolucao-dos-smartphones-apple-do-

primeiro-iphone-aos-novos-5s-e-5c¢.html

Fig. 11

Fotografia com resolugdo de 2 megapixels, 2007

Fonte: http://tecnologia.uol.com.br/nyt/ultnot/2007/06/29/ult2965u66.jhtm


http://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2013/09/veja-evolucao-dos-smartphones-apple-do-primeiro-iphone-aos-novos-5s-e-5c.html
http://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2013/09/veja-evolucao-dos-smartphones-apple-do-primeiro-iphone-aos-novos-5s-e-5c.html
http://tecnologia.uol.com.br/nyt/ultnot/2007/06/29/ult2965u66.jhtm
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Fig. 12

Fotografia de Smartphone com resolucdo de 20,7 Megapixels

Fonte: http://www.techvicio.com/2014/10/27/apresentacao-familia-sony-xperia-z3-e-m2-aqua/# _

2.2. O aparelho

De acordo com Flusser (1985), imagem técnica é a imagem produzida por
aparelhos. Como primeira delas foi inventada a fotografia. O aparelho fotografico
pode servir de modelo para todos os aparelhos caracteristicos da atualidade e do
futuro imediato. Analisa-lo é método eficaz para captar o essencial de todos os
aparelhos, desde os gigantescos (como os administrativos) até os minusculos (como
os chips), que se instalam por toda parte. Pode-se perfeitamente supor que todos os
tracos “aparelhisticos” ja estao prefigurados no aparelho fotografico, aparentemente
tdo indcuo e “primitivo” (FLUSSER, 1985, p. 10).

O autor lembra que antes de mais nada € preciso haver acordo sobre o
significado do aparelho, jA que ndo ha consenso para este termo. Etimologicamente,
a palavra latina apparatus deriva dos verbos adpare e praeparare. O primeiro indica
prontiddo para algo; o segundo, disponibilidade em prol de algo. O primeiro verbo
implica o estar a espreita para saltar a espera de algo. Esse carater de animal feroz
prestes a lancar-se, implicito na raiz do termo, deve ser mantido ao tratar-se de
aparelhos.

Historicamente, os aparelhos (fotografia e telegrafia) foram produzidos como
simulacbes do pensamento humano, tendo, para tanto, recorrido a teorias
cientificas. Em suma: aparelhos séo caixas pretas que simulam o pensamento

humano, gracas a teorias cientificas, as quais, como 0 pensamento humano,


http://www.techvicio.com/2014/10/27/apresentacao-familia-sony-xperia-z3-e-m2-aqua/#_
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permutam simbolos contidos em sua “memdria”’, em seu programa. Caixas pretas
que brincam de pensar.

O aparelho fotografico € o primeiro, 0 mais simples e o relativamente mais
transparente de todos os aparelhos. O fotégrafo € o primeiro “funcionario”, o mais
ingénuo e o mais viavel de ser analisado. No entanto, no aparelho fotografico e no
fotégrafo ja estdo, como germes, contidas todas as virtualidades do mundo pos-
industrial. Sobretudo, torna-se observavel na atividade fotografica, a desvalorizacéo
do objeto e a valorizacdo da informacdo como sede de poder. Portanto, a analise do
gesto de fotografar, este movimento do complexo “aparelho-fotografo”, pode ser
exercido para a analise da existéncia humana em situacdo poés-industrial,
“aparelhizada” (FLUSSER, 1985. p.17).

2.3. O Suporte

As fotos tradicionais, ao serem reveladas, subordinam-se a um suporte
material: papel, dispositivos ou coisa parecida. Embora passivel de ser reproduzida
em um numero indefinido de copias, cada superficie imovel ocupa um lugar que lhe
€ proprio em um album, moldura, jornal, revista, outdoor, um lugar que pode,
inclusive, durar no tempo.

Com os meios digitais, as fotos também migraram para as telas dos
computadores. Com isso, levam as Ultimas consequéncias caracteristicas que a
fotografia sempre trouxe desde seu nascimento: o nomadismo e a ubiquidade.
Porque pode der reproduzido ao infinito, materializado em suportes diversos e em
tamanhos variados, um mesmo negativo ou matriz da origem a coépias que
aparecem ao mesmo tempo em lugares distintos. Podem passar de um lugar para
outro porque isso faz parte da propria natureza da fotografia. Esse carater agora
intensificou-se, pois, a um simples clique no mouse, fotos podem ser enviadas a
guaisquer partes do globo (SANTAELLA, 2012, p. 81).

2.4. Géneros e subgéneros
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De acordo com Agustin Lacruz e Stumpf (2011), os fotégrafos inserem suas
distintas percepcdes e visdes de mundo em suas fotografias, bem como utilizam
diferentes técnicas e equipamentos para capta-las, gerando, por fim, alguns géneros
fotograficos. No inicio da histéria da fotografia, esses géneros foram estabelecidos

vinculados a tradicao artistica, sendo eles:

Retrato

Fig. 13
Madre Tereza. Yousuf Karsh

Fonte: http://plugcitarios.com/2014/01/dia-fotografo-conheca-os-trabalhos-de-grandes-fotografos-

conhecidos-mundialmente/02-yousuf-karsh-madre-tereza/

Paisagem

Fig. 14

Tetons and Snake River. Ansel Adams

Fonte: http://f508.com.br/fotografia-de-paisagem-os-5-maiores-fotografos/


http://plugcitarios.com/2014/01/dia-fotografo-conheca-os-trabalhos-de-grandes-fotografos-conhecidos-mundialmente/02-yousuf-karsh-madre-tereza/
http://plugcitarios.com/2014/01/dia-fotografo-conheca-os-trabalhos-de-grandes-fotografos-conhecidos-mundialmente/02-yousuf-karsh-madre-tereza/
http://f508.com.br/fotografia-de-paisagem-os-5-maiores-fotografos/
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Natureza Morta

Fig. 15
After Dinner Games, Nova Yorque, 1947. Irving Penn
Fonte: http://foto.espm.br/index.php/noticias/simplicidade-e-elegancia-o-legado-contemporaneo-de-

irving-penn/

Hoje, segundo os autores, essa classificacao € insuficiente, sendo necessario
considerar outros aspectos, como a diversidade de aplicacdes da fotografia, seu
contetdo e sua finalidade. Assim, para poder classificar e entender melhor cada
género imagético, no ambito da ciéncia da informacdo e da documentacéo, foram

definidos os subgéneros:

* Fotografia de imprensa / Fotojornalismo

Fig. 16
A luta pela terra: criancas as margens das rodovias. Sebastido Salgado

Fonte: https://sites.google.com/site/7e5histfoto/sebastiao-salgado


http://foto.espm.br/index.php/noticias/simplicidade-e-elegancia-o-legado-contemporaneo-de-irving-penn/
http://foto.espm.br/index.php/noticias/simplicidade-e-elegancia-o-legado-contemporaneo-de-irving-penn/
https://sites.google.com/site/7e5histfoto/sebastiao-salgado
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A imprensa abriu caminho para as fotografias substituindo as ilustragdes
desenhadas por fotografias com alto nivel de qualidade e autenticidade.
Paralelamente, o jornalista passou a utilizar cada vez mais a fotografia para ilustrar
uma matéria ou para publicA-la como a propria noticia. A importancia do
fotojornalismo aumentou ao longo do século XX, resultando em determinados
subgéneros da imagem fotografica, como o retrato de reportagem jornalistica, a

fotografia de guerra, esportes, natureza, moda etc.

* Fotografia Artistica

Fig. 17
Glass Tears. Man Ray, 1993

Fonte: http://www.wikiart.org/en/man-ray/larmes-tears#supersized-artistPaintings-210854

Esse subgénero da imagem fotografica € uma forma de expressao artistica
gue mostra, por meio de uma linguagem propria, a formacdo, os gostos e as
necessidades expressivas de seu autor. Tradicionalmente, devido as suas
vinculacdes historicas com a pintura, resultou que esta é justamente o foco de sua
retérica expressiva e de sua tematica. Entretanto, com o passar do tempo, a
fotografia artistica tem se desligado dos cédigos estilisticos comuns, adquirindo uma

natureza propria e independente dentro do conjunto das artes visuais.

* Fotografia Publicitéaria


http://www.wikiart.org/en/man-ray/larmes-tears#supersized-artistPaintings-210854

57

Works in over 200 countries, like South Africa.

ol The best coverage of any carrier worldwide. For more information click att.com/wiretessintermational

Fig. 18
AT&T
Fonte: http://www.fubiz.net/2011/07/05/best-coverage-worldwide/

O subgénero publicitario constitui uma especialidade fotogréafica
extremamente importante, tanto economicamente, como por sua abrangéncia de
técnicas e pela criatividade desenvolvida. Os publicitarios se utilizam das
caracteristicas de representacao da imagem fotografica para comercializar produtos,
servicos e ideias. Este subgénero de imagem fotografica combina as contribuicdes
gue vém da fotografia documental e da fotografia artistica e, por isso, constitui um
campo de analise de grande interesse no que diz respeito aos valores culturais,
ideolégicos e estéticos presentes em uma determinada sociedade. A fotografia
publicitaria se difunde por meio de diferentes canais, como cartazes, outdoors,

folhetos, catalogos, jornais e revistas.

» Fotografia Documental

Fig. 19
Um dia na vida dos Alexander. Renato de Paula

Fonte: http://www.renatodpaula.com.br/2014/09/04/fotografia-de-familia-documental/


http://www.fubiz.net/2011/07/05/best-coverage-worldwide/
http://www.renatodpaula.com.br/2014/09/04/fotografia-de-familia-documental/
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Baseando-se na eficacia da comunicagcdo e em sua capacidade de modificar
ou influenciar a opinido publica, a fotografia documental tem procurado mostrar a
injustica social e outras situacdes desumanizadoras, tornando-se instrumento de
denuncia de desigualdades, pobreza e miséria. O movimento chamado fotografia
documental surgiu nos Estados Unidos, no inicio do século XX, em oposi¢cdo ao
movimento pictorialista, que queria manter relacdes estilisticas e tematicas com

outras formas de arte, como a pintura.

* Fotografia Técnico-Cientifica

Fig. 20
Imagem das crateras Gusev, em Marte, tirada pelo robd Spirit, da Nasa
Fonte: http://www.aldeiagaulesa.net/2012_08_01_archive.html#.VO5WQvnF_vQ

A aplicacdo técnico-cientifica € a mais antiga forma de uso para a fotografia.
No discurso pronunciado em 19 de agosto de 1839, durante o ato de apresentacdo
oficial perante a Academia de Ciéncias da Franca, Francois Arago destacou as
importantes contribuicbes de Niépce e Daguerre para a invencdo da fotografia.
Também elucidou a utilizacdo da fotografia no ambito da astronomia e da
arqueologia. No ano seguinte, John William Draper fotografou a lua e, em 1845,
Hippolyte Fizeau e Léon Foucault fotografaram o sol. Essas técnicas fotograficas se
desenvolveram notavelmente e seu uso se estendeu para outras areas cientificas.
Sua compreensao requer conhecimentos altamente especializados e em sua analise

de contelido nao existe a descri¢cdo conotativa.


http://www.aldeiagaulesa.net/2012_08_01_archive.html#.VO5WQvnF_vQ
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2.5. Leitura

De acordo com Santaella (2012) ha pelo menos trés niveis de apreensao de
uma foto. Ela lembra que antes de tudo, uma foto, qualquer foto, produz em nés
algum tipo de sentimento, as vezes imperceptivel, as vezes muito intenso.
Entretanto, ndo obstante a importancia dos sentimentos, eles correspondem apenas
ao primeiro nivel de apreensédo de uma foto. Em um segundo nivel, vé-se uma foto,
isto é, identifica-se seu motivo, aquilo que esta nela fotografado. Assim, ao olhar
para uma foto, reconhece-se tracos, identifica-se o que foi fotografado. Quando essa
identificacdo ndo é imediata, busca-se pistas e brinca-se com adivinhacbes e
acertos sobre o local e a situacdo que ali aparecem. Mas é apenas no terceiro nivel
de apreensédo que surge a diferenca entre ver fotos e ler fotos (SANTAELLA, 2012,
p. 79).

Ler uma foto, segundo a autora, € lancar um olhar atento aquilo que a
constitui como linguagem visual, com as especificidades que Ihes sdo proprias.
Significa fazer do olhar uma espécie de maquina de sentir e conhecer. Assim, uma
vez diante da fotografia, trata-se de buscar a unidade melddica de suas luzes, linhas
e diregdes, suas escalas e volumes, seus eixos e suas sombras, enfim, contemplar a
atmosfera que ela oferta ao olhar, pois a significacdo imanente dos motivos e temas
fotografados € inseparavel do arranjo singular que o fotégrafo escolheu apresentar.
A apreensao de uma fotografia a partir desses niveis, ou a0 menos a iniciacdo a
eles, é 0 que se espera que apresentem 0s sujeitos/alunos desta pesquisa e todos

os inclusos nas séries finais do ensino fundamental.

Quanto mais o flagrante fotografico for capaz de diagnosticar os
multiplos pontos de vista de uma situagéo, tanto mais seus leitores
serdo capazes de encontrar pistas para reconstituicdo dessa
situacdo. Quanto mais uma foto for portadora de valores simbdlicos,
mais carregada ela estar4 de significados coletivos que falam a
cultura (SANTAELLA, 2012, p. 81).

Se ler uma foto é buscar significados, valores simbolicos, esta acdo, como
vimos anteriormente, deve ser realizada com um olhar formado para a analise
critica. Mas além de ser portadora de valores simbdlicos, h& outras caracteristicas
que a fotografia vem apresentando ao longo dos anos, as quais nos subsidiardo nas

analises de dados no capitulo 4 que serdo apresentadas a partir deste ponto.
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2.6. A reprodutibilidade: o valor do culto a contemplacéo

A contemplacdo da fotografia € uma das caracteristicas mais evidentes nos
altimos anos, ela determina os valores de exposicdo da imagem. Benjamin (1987)
determina essa caracteristica como “declinio da aura”, indicando como principal
causa as possibilidades de reproducéo da imagem.

Para o autor, a obra de arte sempre foi “reprodutivel”. O que os homens
faziam sempre podia ser imitado por outros homens. Essa imitacdo era praticada por
discipulos, em seus exercicios, pelos mestres, para a difusdo das obras, e
finalmente por terceiros, meramente interessados no lucro. Em contraste, a
producdo técnica da obra de arte representa um processo novo, que se vem
desenvolvendo na historia intermitentemente, através de saltos separados por
longos intervalos, mas com intensidade crescente. Com a litografia, a técnica de
reproducdo atinge uma etapa essencialmente nova. Esse procedimento muito mais
preciso, que distingue a transcricdo do desenho numa pedra de sua incisdo sobre
um bloco de madeira ou uma prancha de cobre, permitiu as artes graficas pela
primeira vez colocar no mercado suas producfes ndo somente em massa, COmo ja
acontecia, mas também sob a forma de criacbes sempre novas. Dessa forma, as
artes gréficas adquiriram os meios de ilustrar a vida cotidiana. Gracgas a litografia,
elas comecaram a situar-se no mesmo nivel que a imprensa. Mas a litografia ainda
estava em seus primérdios, quando foi ultrapassada pela fotografia. Pela primeira
vez no processo de reproducdo da imagem, a mao foi liberada das
responsabilidades artisticas mais importantes, que agora cabiam unicamente ao
olho. Como o “olho apreende mais depressa do que a mao desenha”, o processo de
reproducdo das imagens experimentou tal aceleracdo que comecou a situar-se no
mesmo nivel que a palavra oral (BENJAMIN, 1987, p.166).

Com esses procedimentos se aprimorando, as formas de percepc¢ao também
se alteram. Para Benjamin (p.169) no interior de grandes periodos histéricos, a
“forma de percepgao das coletividades humanas se transforma ao mesmo tempo
que seu modo de existéncia”. O modo pelo qual se organiza a percep¢ao humana, o
meio em que ela se d4a, ndo é apenas condicionado naturalmente, mas também
historicamente. Em nossos dias, as perspectivas do empreender com éxito
semelhante pesquisa sao mais favoraveis, e, se fosse possivel compreender as

transformacdes contemporaneas da faculdade perceptiva segundo a oOtica do
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“‘declinio da aura”, as causas sociais dessas transformacbdes se tornariam
inteligiveis.

Em suma, “o que é aura”? E uma figura singular, composta de elementos
espaciais e temporais: a apari¢cdo Unica de uma coisa distante, por mais perto que
ela esteja. Observar, em repouso, numa tarde de verdo, uma cadeia de montanhas
no horizonte, ou um galho, que projeta sua sombra sobre nés, significa respirar a
aura dessas montanhas, desse galho. Gracas a essa definicao, € facil identificar os
fatores sociais especificos que condicionam o declinio atual da aura. Ele deriva de
duas circunsténcias, estreitamente ligadas a “crescente difusdo e intensidade dos
movimentos de massas”. Observa-se esse declinio no cotidiano dos sujeitos dessa
pesquisa, com o bombardeamento de fotografias e a hiperestimulacéo visual que
elas acarretam a partir dos novos aparatos tecnoldgicos. Fazer as coisas “ficarem
mais proximas” € uma preocupacao tado apaixonada das massas modernas como
sua tendéncia a superar o carater Unico de todos os fatos através da sua
reprodutibilidade. Cada dia fica mais irresistivel a necessidade de possuir o objeto,
de tdo perto quanto possivel, na imagem, ou antes, na sua coépia, na sua
reproducdo, como ela nos é oferecida pelas revistas ilustradas e pelas atualidades
cinematograficas. Retirar o objeto do seu invélucro, destruir sua aura, € a
caracteristica de uma forma de percepgéao cuja capacidade de captar “o semelhante
mundo” é tdo aguda, que gragas a reproducao ela consegue capta-lo até no
fenbmeno dnico. Orientar a realidade em funcdo das massas e as massas em
funcdo da realidade é um processo de imenso alcance, tanto para o pensamento
como para a intuicdo (BENJAMIN, 1987, p. 170).

Para Benjamin seria possivel reconstituir a histéria da arte a partir do
confronto de dois polos, no interior da prépria obra de arte, e ver o contetdo dessa
histéria na variacdo do peso conferido seja a um polo, seja a outro. Os dois polos
sdo o valor de culto da obra e de seu valor de exposi¢cdo. A producao artistica
comega com imagens a servigo da “magia”. O que “importa, nessas imagens, € que
elas existem, e ndo que sejam vistas”. O alce, copiado pelo homem paleolitico nas
paredes de sua caverna, € um instrumento de magia, s6 ocasionalmente exposto
aos olhos dos outros homens: no maximo, ele deve ser visto pelos espiritos. O “valor
de culto”, como tal, quase obriga a manter secretas as obras de arte: certas estatuas
divinas somente sdo acessiveis ao sumo sacerdote, na cela, certas madonas

permanecem cobertas quase 0 ano inteiro, certas esculturas em catedrais da Idade
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Média s&o invisiveis, do solo, para o observador. A medida que as obras de arte se
emancipam do seu uso ritual, aumentam as ocasides para que elas sejam expostas.
A exponibilidade de um busto, que pode ser deslocado de um lugar para outro, é
maior que a de uma estatua divina, que tem sua sede fixa no interior de um templo.
A exponibilidade de um quadro € maior que a de um mosaico ou de um afresco, que
0 procederam. A exponibilidade de uma obra de arte cresceu em tal escala, com o0s
varios métodos de sua reprodutibilidade técnica, que a mudanca de énfase de um
polo para outro corresponde a uma mudanca qualitativa comparavel a que ocorreu
na pré-histéria. (BENJAMIN, 1987, p.172 — 173). A educacao precisa se ater a esses
fatos, acompanhar a evolucdo histérica, principalmente a partir das facilidades de
reproducdo advindas das tecnologias e formar o olhar de seus sujeitos para que
esses também se emancipem.

Com “a fotografia, o valor de culto comega a recuar, em todas as frentes,
diante do valor de exposigdo”. Mas o valor de culto ndo se entrega sem oferecer
resisténcia. Sua ultima trincheira é o “rosto humano”. Nao é por acaso que o “retrato”
era o principal tema das primeiras fotografias. A aura acena pela ultima vez na
expressdo fugaz de um rosto, nas antigas fotos. E o que lhes da sua beleza
melancolica e incomparavel. Porém, “quando o homem se retira da fotografia, o
valor de exposigao supera pela primeira vez o valor de culto”. O mérito inexcedivel
de Atget! é ter radicalizado esse processo ao fotografar as ruas de Paris, desertas
de homens, por volta de 1900. Com justica, escreveu-se dele que fotografou as ruas
como quem fotografa o local de um crime. Também esse local € deserto. E
fotografado por causa dos indicios que ele contém. Com Atget, as fotos se
transformam em autos no processo da histéria. Nisso esta sua significacao politica
latente. Essas fotos orientam a recepcdo num sentido predeterminado. A
contemplacdo livre ndo lhes é adequada. Elas inquietam o observador, que
pressente que deve seguir um caminho definido para se aproximar delas. A0 mesmo

tempo, as revistas ilustradas comecam a mostrar-lhe indicadores de caminho

' Eugéne Atget (Paris, 12/02/1857 - 4/08/1927) foi um fotégrafo francés, tido como um dos mais
importantes fotdgrafos da histéria. Passou toda a vida em Paris. Pioneiro, revolucionou a fotografia
com seu olhar desviado do ser humano. Fotografava o vazio das ruas parisienses, e objetos
inusitados.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Paris
https://pt.wikipedia.org/wiki/12_de_fevereiro
https://pt.wikipedia.org/wiki/12_de_fevereiro
https://pt.wikipedia.org/wiki/4_de_agosto
https://pt.wikipedia.org/wiki/1927
https://pt.wikipedia.org/wiki/Fotografia
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verdadeiros ou falsos, pouco importa. Nas revistas, as legendas explicativas se
tornam pela primeira vez obrigatérias. E evidente que esses textos tém um carater
completamente distinto dos titulos de um quadro. As instru¢cdes que o observador
recebe dos jornais ilustrados através das legendas se tornardo, em seguida, ainda
mais precisas e imperiosas no cinema, em que a compreensdo de cada imagem é
condicionada pela sequéncia de todas as imagens anteriores (BENJAMIN, 1987, p.
174).

Benjamin precisava marcar a “diferenga moderna no plano da percepgao”. E o
fez através da oposicao. O valor de culto se refere ao modo como o homem percebe
a imagem artistica, desde o paleolitico até o final do Ancien Régime: presenca
magica, dotada de aura, a imagem € cultuada porque se constitui acima de tudo
como o0 secreto vetor de acesso a uma realidade transcendente, a uma supra-
realidade; nesse sentido, o que o homem percebe e contempla através dela é,
literalmente, a existéncia de um outro mundo, de um outro plano de realidade,
raramente visto ou entrevisto. Ja o valor de exposicdo predomina nos tempos
modernos; “agora a arte foi refuncionalizada e o homem percebe um outro tipo de
imagem: fotografica” e cinematografica, ela € uma presenga dessacralizada que se
expoe porque se constitui como “instrumento de acesso a este mundo”, a uma
realidade imanente e continuamente transformada pela técnica, que o homem
precisa descobrir como uma segunda natureza, e nem sempre € visivel a olho nu. A
guestao central das citacdes de Benjamin é que neles se avalia a perda da realidade
transcendente e o ganho da realidade imanente; isto é: perde-se 0 acesso ao outro
mundo para se aceder a um outro mundo, até entdo desconhecido, que
paradoxalmente € o nosso préprio mundo. “Exit a religido e a magia, soou a hora da
ciéncia e da tecnologia” (SANTOS, 2003, p.154).

Com as possibilidades de reprodugéo, principalmente nos dias de hoje com a
velocidade dos avancos tecnologicos a multiplicidade da imagem fotografica
colabora como se podera observar no capitulo 4 para que seus significados
diminuam a importancia dando lugar aos valores de exposicdo e de posse do que
esta sendo fotografado. Reproduzir para expor o possuido e ndo para contemplar e

buscar significados.
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2.7. A mania de fotografar e o universo fotografico

Em 1985, Flusser citava palavras tdo contemporaneas a nés que vale a pena
ser recordadas e refletidas neste capitulo para que seja possivel entender esse
fenbmeno do universo fotografico, principalmente a mania de fotografar tudo e a
todos e que colabora para a avalanche de imagens nas quais nos referimos nesta
pesquisa.

Flusser (1985) questionava e esclarecia o que deveria ser 0 6bvio:

De modo geral, todo mundo possui um aparelho fotografico e
fotografa, assim como, praticamente, todo mundo esta alfabetizado e
produz textos. Quem sabe escrever, sabe ler; logo, quem sabe
fotografar sabe decifrar fotografias. Engano. Para captarmos a razao
pela qual quem fotografa pode ser analfabeto fotogréafico, é preciso
considerar a democratizacdo do ato fotogréfico. Tal consideragéo
poderd contribuir, de passagem, a nossa compreensdo da
democracia em seu sentido mais amplo (FLUSSER, 1985, p. 30).

O autor lembra que aparelho fotogréfico deveria ser comprado por quem foi
programado para tanto, mas que sdo os aparelhos de publicidade que programam
tal compra. O aparelho fotografico assim comprado sera de “udltimo modelo”: menor,
mais barato, mais automatico e eficiente que o anterior. O aparelho deve ter o
aperfeicoamento constante de modelos de feedback dos que fotografam. O aparelho
da induastria fotografica vai assim aprendendo, pelo comportamento dos que
fotografam, como programar sempre melhor os aparelhos fotograficos que produzira.
Neste sentido, os compradores de aparelhos fotograficos sédo funcionarios do
aparelho da industria fotogréfica.

O aparelho brinquedo € sedento por fazer sempre mais fotografias. Exige de
seu possuidor que aperte o gatilho. Aparelho - arma. Fotografar pode virar mania, o
que evoca uso de drogas. Na curva desse jogo maniaco, pode surgir um ponto a
partir do qual o homem desprovido de aparelho se sente cego. Nao sabe mais olhar,
a nao ser através do aparelho. De maneira que nédo esta face ao aparelho (como o
artesdo frente ao instrumento), nem esta rodando em torno do aparelho (como o
proletario frente & maquina). Esta dentro do aparelho, engolido por sua gula. Passa
a ser prolongamento automatico do seu gatilho. Fotografa automaticamente.

Para Flusser, a mania fotografica resulta em torrente de fotografias. Uma

torrente memoria que a fixa. Eterniza a automaticidade inconsciente de quem
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fotografa. Quem contemplar &album de fotografo amador estard, vendo a memoria de
um aparelho, ndo a de um homem. Uma viagem para a Itdlia, documentada
fotograficamente, ndo registra as vivéncias, os conhecimentos, os valores do
viajante. Registra os lugares onde o aparelho o seduziu para apertar o gatilho.
Albuns sdo memoérias “privadas” apenas no sentido de serem memoérias de aparelho.
Quanto mais eficientes se tornam os modelos dos aparelhos tanto melhor atestarao
os albuns, a vitéria do aparelho sobre o homem. “Privacidade” no sentido pos-
industrial do termo.

O autor lembra que quem escreve precisa dominar as regras da gramatica e
ortografia. Fotografo amador apenas obedece a modos de usar, cada vez mais
simples, inscritos ao lado externo do aparelho. De maneira que quem fotografa como
amador ndo pode decifrar fotografias. Sua praxis o impede de fazé-lo, pois o
fotégrafo amador cré ser o fotografar gesto automatico gracas ao qual o mundo vai
aparecendo. Impde-se concluséo paradoxal: quanto mais houver gente fotografando,
tanto mais dificil se tornard o deciframento de fotografias, ja que todos acreditam
saber fazé-las.

O receptor pode recorrer ao artigo de jornal que acompanha a fotografia para
dar nome ao que esta vendo. Mas, ao ler o artigo, estd sob a influéncia do fascinio
magico da fotografia. Ndo quer explicacdo sobre o que viu, apenas confirmacao.
Enfim, as fotografias sédo recebidas como objetos, ndo |Ihes atribuem valor, pois
todos sabem fazé-la e delas fazem o que bem entendem. Na realidade, sdo elas que
manipulam o receptor para o comportamento ritual, em proveito dos aparelhos.
Reprimem a sua consciéncia histdrica e desviam a sua faculdade critica para que a
estupidez absurda do funcionamento ndo seja conscientizada. Assim, as fotografias
vao formando circulo magico em torno da sociedade, o universo das fotografias.
Contemplar tal universo visando a quebrar o circulo seria emancipar a sociedade do
absurdo.

As fotografias nos cercam, tdo onipresentes séo, no espago publico, que sua
presenca ndo estd sendo percebida. O fato de passar despercebidas poderia ser
explicado, normalmente, por sua circunstancialidade: estamos habituados a nossa
circunstancia, o habito a encobre, somente percebe-se alteracbes em nosso
cotidiano. Tal explicacdo nédo funciona no caso da fotografia. O universo fotografico
esta em constante flutuacdo e uma fotografia é constantemente substituida por

outra. Nao é a determinadas fotografias, mas justamente a alteracdo constante de
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fotografias que estamos habituados. Trata-se de um novo habito: o universo
fotografico nos habitua ao “progresso”. Nao o mais percebemos. Se, de repente, os
mesmos jornais aparecessem diariamente, ai sim, ficariamos comovidos. O
“progresso” se tornou ordinario e costumeiro; a informacgéo e a aventura seriam a
parasilacéo e o repouso (FLUSSER, 1985, p. 34).

Diante do porte de uma camera fotografica, a mania de fotografar por
fotografar, fotografar simplesmente por registrar, torna os sujeitos como analfabetos
fotograficos, simplesmente apertadores de gatilho. Esses ndo direcionam olhar,
simplesmente miram e vao liberando os cligues em atos inconscientes, criando
imagens com poucos significados e valores simbolicos. Imagens que dificultam a
construcdo da formacao critica do olhar.

Essa mania se popularizou ainda mais nos dias de hoje devido as
possibilidades, facilidades e barateamento dos aparelhos celulares e de aplicativos
que permitem instantaneamente que imagens sejam capturadas, editadas e
compartilhadas, como exemplo o “Instagram” e o “Whatsapp” dos quais falaremos no

final do capitulo.

2.8. A alienacdao: o simulacro do conhecimento

O que se percebe nos dias de hoje € que a humanidade permanece presa na
Caverna de Plantdo, continuando a dedicar-se, como seu velho habito, com meras
‘imagens da verdade”. A quantidade de imagens que nos rodeia e exige a nossa
atencdo € agora muito maior. Desde a invencdo da camera fotografica até hoje,
tudo, ou quase tudo, parece ter sido fotografado. Esta “insaciabilidade do olhar”
fotografico altera os termos da "reclusdo na caverna, o nosso mundo” (SONTAG,
1986, p.13).

Para a autora, “colecionar fotografias é colecionar o mundo”. Os filmes e
programas de televisdo iluminam as telas e desaparecem; mas na fotografia a
imagem é também um objeto, leve, barato e facil de transportar, acumular e
conservar.

A camera fotografica destrdi a realidade, torna-a manuseavel. E uma viséo do
mundo que nega a inter-relacdo, a continuidade, e que confere a cada momento as

caracteristicas de um mistério. Qualquer fotografia tem uma multiplicidade de



67

sentidos; com efeito, ver algo sob a forma de fotografia € deparar com um potencial
“objeto de fascinagao”. Ela nos ensina, nos faz refletir: “Aqui esta a superficie. Agora
pensem, ou antes, sintam, intuam o que esta por detras, como deve ser a realidade
se esta é a sua aparéncia”. As fotografias, que por si s6 nada podem explicar, sdo
inesgotaveis convites a deducdo, especulacéo e fantasia (SONTAG, 1986, p.30).

A autora declara que o limite do conhecimento fotografico do mundo consiste
em que, embora possa despertar consciéncias, nunca pode ser um conhecimento
ético ou politico. O conhecimento que as fotografias permitem adquirir € sempre uma
espécie de “sentimentalismo, cinico ou humanista”.  E um simulacro de
conhecimento, um simulacro de sabedoria; tal como o ato de fotografar é um
simulacro de apropriacdo, um simulacro de violacdo. E proprio siléncio que é
compreendido na fotografia que constitui a sua atracdo e provocacdo. Sua
ubiquidade tem um incalculavel “efeito na nossa sensibilidade ética”. Ao dotar este
mundo, ja tdo congestionado, com um duplicado de imagens, a fotografia faz-nos
sentir que o mundo é mais acessivel do que na verdade o é.

Compartilhando a opinido da autora, essa compulsdo das pessoas em
fotografar, transforma a propria experiéncia numa forma de visdo, onde ter uma
experiéncia € o mesmo que fotografa-la, e participar num acontecimento publico €,
cada vez mais, equivalente a vé-lo fotografado. Essa ideia de fotografar acreditando
ser o portador de uma verdade, s6 porque flagrou, ja se tornar o possuidor do
fotografado, sem busca por significados, sem um conhecimento ético ou politico,
apenas de um simulacro de conhecimento, contribui com o0s objetivos desta
pesquisa pois reforca a importancia da formacao do olhar critico. A formacéo para

emancipacao e nao alienacgao a partir de um simulacro.

2.9. Fotografia e o sentido generalizante

Esta pesquisa discute a questdo da busca dos sentidos da fotografia, de

tentar entendé-las para que se possa ser critico de sua cultura, mas, segundo

Machado (2000), existem razdes para essa dificuldade.
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A fotografia € a base tecnoldgica, conceitual e ideoldgica de todas
as midias contemporaneas e, por essa razao, compreendé-la, defini-
la € um pouco também compreender e definir as estratégias
semiéticas, os modelos de construcdo e percepgao, as estruturas de
sustentacdo de toda a producdo contemporénea de signos visuais e
auditivos, sobretudo daquela que se faz através de mediacao técnica
(MACHADO, 2000, p.07).

Outro aspecto relevante para esta compreensao na visdao de Machado (2000)
€ que a fotografia esta sendo usado de “forma genérica”, designando uma classe de
imagens. Vide o exemplo dos bancos de imagens (analdgicos ou digitais), que
alimentam a maior parte das publicacbes e producdes iconicas do presente. Em
geral, as imagens, nesses bancos, sdo solicitadas pelo que elas tém de poder de
generalidade, ndo pela sua singularidade. Uma revista, por exemplo, pretende
publicar um artigo sobre esportes de inverno e, para ilustrar, precisa de imagens de
gente esquiando. Pouco importa quem esta esquiando, quando, onde ou porqué. O
que importa é uma imagem que signifique genericamente o gesto de esquiar na
neve. Os bancos de imagens hoje guardam varios milhdes de fotos classificadas ja
nao mais por legendas descritivas, mas por temas visuais genéricos e identificadas
apenas por numeros de ordem. Praticamente todos os temas podem hoje ser
encontrados nesses bancos: criangas, florestas tropicais, fazendas de criacdo de
gado, intervencdes cirdrgicas, répteis, bibliotecas, nuvens, piscinas, 0 que se quiser.
Essa nova demanda tem incentivado o desenvolvimento de um outro tipo de
fotografia, ja ndo mais “documental” no sentido habitual dessa palavra, mas uma
fotografia que busca, através de uma imagem singela, simbolizar uma classe, uma
norma ou uma lei dotada de sentido generalizante.

Esse poder generalizante citado pelo autor € visivel nos aparelhos,
principalmente, entre os celulares dos alunos. Esses aparelhos contribuem para a
generalizagdo, pois permitem a criacdo de albuns em sua galeria com temas
determinados pelo proprietario, contribuindo com a avalanche de imagens as quais

nos referimos nesta pesquisa.
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2.10. Novas imagens tecnoldgicas

Atualmente, com o avanco das tecnologias de informac&o e comunicacéo, criar
uma imagem se tornou algo comum, facil e barato. Programas cada vez mais
sofisticados permitem criar universos virtuais que podem apresentar-se como tal,
mas também falsificar qualquer imagem aparentemente real. “Toda a imagem € a
partir de agora manipulavel e pode alterar a distincdo entre real e virtual”. (JOLY,
1996, p. 27).

Segundo Mayer (2012), o aparelho de Flusser ja ndo € mais a caixa preta da
maquina fotografica, mas sim o software, o banco de dados, essa infinidade de
imagens, de cédigos binarios, prontos para serem alterados (MAYER, 2012, p. 154).

Os dispositivos moveis e o barateamento da tecnologia empregada nas
cameras fotogréficas possibilitaram a democratizacdo da produgdo de imagens
digitais. As redes sociais, por sua vez, fizeram com que a circulacado de imagens se
multiplicasse pelo espaco virtual, revelando novas possibilidades para a fotografia.

Com isso, segundo Kilpp (2012), a abundancia de imagens ubiquamente
ativas na cultura contemporanea se explica por nossa necessidade de agir, transitar
e conectar, isto é, pela facilitacdo da realizacdo, da circulagdo, da apropriacdo, da
edicdo de imagens, da ampliagdo dos usos ou colecionamento particular de partes
do grande banco de dados imagéticos disponivel na internet (KILPP, 2012, p. 228).

Nesse contexto, novos autores surgem e desaparecem rapidamente deixando
um rastro de efemeridade e banalizacdo da imagem, impossibilitando o
conhecimento e reconhecimento de seus significados, de seus olhares e de suas

reflexodes.

2.11. Imagem Digital

Dentre as muitas fotografias que transitam entre os aparelhos dos alunos de
nossa pesquisa € notoria a presenca de imagens editadas e até mesmo criadas com
a ajuda da tecnologia. Como ja citado antes nao precisa ser um profissional para se
fazer a criacdo e/ou tratamento de uma imagem fotografica, hoje encontra-se muitas

possibilidades e recursos.



70

De acordo com Domingues (2011, p.43), o “tratamento eletrbnico de imagens
sintéticas ndo é mais resultado do olhar de uma camera, como no caso da fotografia.
As imagens sao geradas por diversas técnicas e procedimentos por meio de botdes
e comandos de recursos eletrénicos”.

A revolugcdo numérica e o aparecimento das tecnologias interativas modificam
0 conceito de contemplagdo préprio das artes anteriores para o de relacdo. As
representacdes fechadas, terminadas, proprias de um quadro, de uma escultura ou
mesmo das imagens de video que ndo podem ser transformadas como objetos
gerando outros, sdo superadas por um relacionamento do espectador com o que lhe
€ proposto. Isto porque as tecnologias permitem o acesso do publico ao tecido da
obra. Nos circuitos interativos, sdo propostas trocas como formas de promover
mutacdes em textos, sons e imagens. E uma perspectiva mais ampla da arte como
comunicacdo. Combinagdes de luz, som, imagem, textos colocam para o espectador
perguntas para responder, podendo transformar situagcdes que lhe séo propostas. As
representacdes fechadas, intactas, prisioneiras do papel da tela, do muro, sdo
substituidas, portanto, por representacfes abertas, mutantes que trocam durante o
dialogo ou interagdo do homem com a maquina. Linha telefénicas, trocas de
imagens por teclados e outras formas de acesso permitem contatos e trocas de
informagdes (DOMINGUES, 2011, 44).

Como o processo digital ndo esta restrito a captacdo da imagem por uma
maquina fotogréfica, visto que fotos convencionais podem ser digitalizadas através
de scanners amplamente utilizados em trabalhos de computacdo e praticamente
disponiveis em qualquer lugar, orienta-se analisar com mais cuidado os significados
das palavras dentro deste novo cenario para melhor entendimento do processo

digital.

2.12. Softwares e programas

Citados anteriormente, softwares, aplicativos, programas, entre outros sao
alguns dos recursos 0S quais encontramos nos atuais aparelhos tecnolégicos dos
alunos que permitem capturar, criar, baixar, editar, salvar, arquivar e compartilhar

fotografias e assim contribuir com o bombardeio de imagens que os cercam.
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Diante da infinidade de possibilidades, faz se necessaria uma breve
apresentacao dos mais populares usados pelos alunos pesquisados.

Devido a questdo de que a escola na qual estes alunos se encontram nao
possuir banda larga um dos recursos dos quais eles mais utilizam para compartilhar
imagens € o Bluetooth.

e Bluetooth! é um padrdo global de comunicacdo sem fio e de baixo consumo
de energia que permite a transmissédo de dados entre dispositivos, desde que um
esteja proximo do outro. Uma combinagcdo de hardware e software é utilizada para
permitir que este procedimento ocorra entre os mais variados tipos de aparelhos. A
transmissdo de dados € feita por meio de radiofrequéncia, permitindo que um
dispositivo detecte o outro independente de suas posi¢cOes, sendo necessario
apenas que ambos estejam dentro do limite de proximidade.

e O Facebook % é uma rede social que reline pessoas a seus amigos e aqueles

com quem trabalham, estudam e convivem. As pessoas participam do Facebook
para manter contato com seus amigos, carregar um numero ilimitado de fotos,
compartilhar links e videos e aprender mais sobre as pessoas que conhecem.

e Whatsapp® é um aplicativo de mensagens multiplataforma que permite trocar
mensagens pelo celular sem custo, pois ele usa o mesmo plano de dados de
internet que se usa para e-mails e navegacao. Além das mensagens basicas, os
usuarios do Whatsapp podem criar grupos, enviar mensagens ilimitadas com
imagens, videos e audio.

e Instagram® é um aplicativo gratuito para smartphones para tirar fotos,
escolher filtros e compartilhar o resultado nas redes sociais. Além dos efeitos, é
possivel seguir outros usuarios no proprio Instagram para visualizar, curtir e
comentar nas imagens postadas.

e Photoshop® é um aplicativo de edicdo de imagens. Como qualquer programa
de edicdo de imagem, ele permite modificar fotografias e realizar outros trabalhos
artisticos digitalizados. E possivel retocar uma imagem, aplicar estilos especiais,

trocar informacdes entre fotos e textos, ajustar cores e melhorar foco de uma

! Fonte: http://www.infowester.com/bluetooth.php

2 Fonte:https://pt-br.facebook.com/

* Fonte: https://www.whatsapp.com/?|=pt_br

* Fonte: http://www.techtudo.com.br/artigos/noticia/2012/07/0-que-e-instagram.html
> http://www.fotografia-dg.com/o-que-e-photoshop


http://www.infowester.com/bluetooth.php
https://pt-br.facebook.com/
https://www.whatsapp.com/?l=pt_br
http://www.techtudo.com.br/artigos/noticia/2012/07/o-que-e-instagram.html
http://www.fotografia-dg.com/o-que-e-photoshop
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fotografia. O Photoshop também oferece varias ferramentas para criar uma arte do
zero.

Muitos alunos quando questionados dizem que muitas das imagens que
compartilham ou simplesmente arquivam e/ou usam como protetor de tela sao
baixadas e salvas através do servico de busca prestado pela Google, o Google
Imagens. O servigo consiste em fazer busca de imagens dos mais diversos tipos.

Além dos citados as imagens também sdo acumuladas em arquivos
espalhados por diversos lugares, como, computadores, pen drives, HDs externos,
bancos de dados e redes sociais.

Com tantos recursos ndo € dificil compreender como as pessoas,
principalmente os alunos de nossa pesquisa recebem e acumulam tantas imagens
fotograficas. Percebe-se junto aos autores que estes os tém e os usam de forma
indiscriminada, devido ao barateamento e facilidades que estes proporcionam, onde
todos fotografando tudo, sem a preocupagcdo ou mesmo a consciéncia de que
estdo colaborando com a banalizacdo do uso da fotografia e a dificuldade em se
construir um olhar critico. Isso, como ja citado, deveria ser uma preocupacao da
“‘educacdo, das escolas, dos professores”, portanto, no proximo capitulo sera
apresentado como a educacdo esta reagindo e/ou deveria reagir as questdes deste
acumulo de imagens e consequentemente do analfabetismo visual. Como a escola
estd ou nao integrando essas questdes ao Curriculo para a formacao visual de seus

alunos.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Imagens
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Capitulo 3

Curriculo: propostas curriculares e pedagogia da representacéao

Sendo um dos objetivos deste trabalho fazer o levantamento do curriculo
escolar no qual estdo inseridos os alunos desta pesquisa para diagnosticar a
origem das dificuldades de leitura e da critica de imagens, pretende-se neste
capitulo, apresentar o Curriculo do Estado de Sdo Paulo. Para tal, faz-se
necessario realizar o levantamento dos elementos dados pela escola a fim de
verificar alguns pontos: O curriculo favorece ou ndo a funcdo da leitura de imagem
e formacdo do olhar? Apresenta elementos formadores da experiéncia e analise
dessas leituras? Quais bases da educacao sdo possiveis verificar essa formacéo?
O que podemos perceber no curriculo que nos possa orientar?

S&o0 questdes como essas que aqui se pretende discutir. Mas antes de tentar
apresentar o curriculo indicado, se faz necessario apresentar o entendimento que

se faz sobre Curriculo.

3.1. Curriculo

Definir exatamente o que se compreende pelo que chamamos “Curriculo” no
ambito educacional € uma das tarefas mais dificeis para os curriculistas e
pesquisadores da educacao devido a divergéncias de pensamentos e amplitude da
palavra em cada setor educacional. No entanto, etimologicamente, de acordo com
Goodson (2005), a palavra Curriculo vem da palavra latina Scurrere, correr, e refere-
se a curso (ou carro de corrida). “As implicagbes etimoldgicas sdo que, com isso, 0O
curriculo é definido como um curso a ser seguido, ou, mais especificamente,
apresentado” (GOODSON, 2005, p. 31).

Pensando no setor dos discentes, para Young (1977, apud Goodson, 2005,
p.18), “curriculo € uma possibilidade que o discente tem como pessoa existente,
sobretudo interessada em dar sentido ao mundo em que de fato vive”. A partir desta
distincéo, o autor desenvolve duas ideias de curriculo, uma de curriculo como fato e

a outra como pratica:
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O curriculo como fato precisa ser considerado ndo como mera iluséo,
camada superficial da pratica escolar de alunos e professores, mas
como uma realidade social, historicamente especifica, expressando
relagdes de producdo particulares entre pessoas”. Ja o curriculo
como pratica reduz a realidade social de “curriculum” as interacoes e
acles subjetivas de docentes e discentes, impedindo-nos de
entender o surgimento e persisténcia histéricos de determinados
conceitos, conhecimentos e convencdes. Ao sermos impedidos de
poder situar historicamente os problemas da educacdo
contemporanea, ficamos também impossibilitados de entende-los e
controla-los (GOODSON, 2005, p. 18).

Muitos pesquisadores e autores posicionam o Curriculo como “fungéo,

processo social”. Dentre eles, destaca-se Sacristan.

Curriculo é a expresséo da funcao socializadora da escola. Que é um
instrumento que cria toda uma gama de usos, de modo que é
elemento imprescindivel para compreender o que costumamos
chamar de pratica pedagdgica. Além disso, esta estreitamente
relacionado com o contetdo da profissionalizagdo dos docentes. O
gue se entende por bom professor e as fun¢des que se desenvolva
dependem da variagdo nos conteudos, finalidades e mecanismos
das condi¢bes da pratica, no aperfeicoamento dos professores, na
renovagdo da desenvolvimento curricular. No curriculo se
entrecruzam componentes e determinagcbes muito diversas:
pedagodgicas, politicas, praticas administrativas, produtivas de
diversos materiais, de controle sobre o sistema escolar, de inovagao
pedagdgica, etc. Por tudo que foi dito, o curriculo, com tudo o que
implica quanto a seus contetdos e formas de desenvolvé-los, é um
ponto central de referéncia na melhora da qualidade do ensino, na
mudanca instituicdo escolar em geral e nos projetos de inovacao dos
centros culturais (SACRISTAN, 1998 (b), p.32)

Ja Santos e Casali (2009) compartiiham a ideia de que além do curriculo
surgir de uma necessidade social, ele surge principalmente de uma necessidade
econdmica e cultural.

Para os autores o curriculo escolar tem acgdo direta na formacdo e no
desenvolvimento dos alunos e futuros professores, sendo facil perceber que a
ideologia, cultura e poder nele configurados séo determinantes no resultado
educacional que se produzira. Deve-se, ainda, considerar que o curriculo se refere a
uma realidade historica, cultural e socialmente determinada, e se reflete em
procedimentos didaticos e administrativos que condicionam sua pratica e teorizagéo.

Enfim, a elaboragédo de um curriculo € um processo social no qual convivem lado a
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lado os fatores logicos, epistemoldgicos, intelectuais e determinantes sociais, como
poder, interesses, conflitos simbdlicos e culturais, propositos de dominacéo dirigidos
por fatores ligados a classe, raca, etnia e género. (SANTOS; CASALI, 2009)

Contribuindo com essa analise, Sacristan (1999, p. 61) afirma que “o curriculo
é a ligacdo entre a cultura e a sociedade exterior a escola e a educagéo; entre o
conhecimento e cultura herdados e a aprendizagem dos alunos; entre a teoria
(ideias, suposicOes e aspiracdes) e a pratica possivel, dadas determinadas
condicoes”.

Por isso a importancia de ressaltar a declaracédo de Santos e Casali (2009) de
que no discurso de construcdo curricular ndo se pode desvincular o curriculo da
constituicdo histérica e social.

Quanto a questédo de se pensar o conceito de curriculo num momento de sua

reorganizacdo, Casali (2013) se torna mais critico.

Curriculo é “Um percurso e experiéncia de formagao que faz numa
pratica social de ensino — aprendizagem, de ensino e pesquisa, que
implica todos os sujeitos vinculados direta ou indiretamente a
instituicdo educacional, que inclui vivéncias subjetivas e sociais,
conhecimentos e atividades, em que se manejam conteldos e
processos disciplinares e interdisciplinares, em realiza¢fes teoricas e
praticas, explicitas e implicitas, didaticas e organizacionais,
sistémicas e subjetivas, cognitivas, emocionais e comportamentais,
enddgenas e exodgenas, éticas e estéticas, instituidas e instituintes,
conservadoras e inovadoras, interativas, integradas, em ambiente de
inovacgOes tecnoldgicas, que tem como objetivo (e se faz por meio
de) a construcdo da autonomia dos sujeitos implicados, no mundo
das suas subjetividades, diferengas, culturas, trabalho e cidadania”.
(CASALL, 2013, p.15)

Essas declaragdes vém ao encontro do referencial para busca da contribuicéo
de nossa pesquisa, a busca pela contribuicdo de uma educacéo para formacao de
um olhar que se encontra hoje midiatizado, alienado e que precisa construir sua
autonomia no mundo de suas subjetividades e culturas. Mas antes de discorer sobre
as questdes de um curriculo para a formacéo do olhar, sera apresentado a seguir o
Curriculo no qual estdo inseridos os alunos de nossa pesquisa, e as propostas

curriculares nas quais Professor e Aluno sao envolvidos.
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3.2. Curriculo do Estado de Sao Paulo

Pretende-se, neste item, apresentar o Curriculo atual da escola da qual fazem
parte os sujeitos desta pesquisa, o Curriculo do Estado de Séo Paulo.

Entender o Curriculo do Estado de Sao Paulo é tarefa deste estudo, pois ao
analisa-lo é possivel diagnosticar os elementos e discursos referentes a leitura de
imagens, verificar se este favorece ou ndo as funcdes do leitor de imagens e de
seus formadores.

A Secretaria da Educagdo do Estado de S&o Paulo propés, em 2008, um
curriculo basico para as escolas da rede estadual nos niveis de Ensino Fundamental
(Ciclo II) e Ensino Médio. Com isso, pretendeu apoiar o trabalho realizado nas
escolas estaduais e contribuir para a melhoria da qualidade das aprendizagens dos
alunos. Esse processo partiu dos conhecimentos e das experiéncias préticas ja
acumuladas, ou seja, partiu da recuperacdo, da revisdo e da sistematizacdo de
documentos, publicacdes e diagndsticos ja existentes e do levantamento e andlise
dos resultados de projetos ou iniciativas realizados. Além do documento basico
curricular, hd um segundo conjunto de documentos, o Caderno do Gestor, com
orientagcfes para a gestdo do Curriculo na escola, e os Cadernos do Professor e do
Aluno, organizados por disciplina/série (ano)/bimestre. Nestes ultimos citados sdo
apresentadas Situacfes de Aprendizagem para orientar o trabalho do professor no
ensino dos conteudos disciplinares especificos e a aprendizagem do aluno. Esses
contetdos, habilidades e competéncias sdo organizados por série/ano e
acompanhados de orientacdes para a gestao da aprendizagem em sala de aula e
para a avaliacdo e a recuperacdo. Oferecem também sugestbes de métodos e
estratégias de trabalhos para as aulas, experimentacdes, projetos coletivos,
atividades extraclasses e estudos interdisciplinares (SAO PAULO, 2012, p. 9-10).

Dentre os principios centrais que norteiam este curriculo destacam-se como

articuladores de contribui¢cdes a partir das competéncias de leitura de imagens:

e as competéncias como eixo de aprendizagem;
Segundo o documento, um curriculo referenciado em competéncias supde
gue se aceite o desafio de promover os conhecimentos préprios de cada disciplina
articuladas as competéncias e habilidades do aluno. E com essas competéncias e

habilidades que o aluno contara para fazer a leitura critica do mundo, questionando-
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o para melhor compreendé-lo, inferindo questbes e compartilhando ideias, sem, pois
ignorar a complexidade do nosso tempo.

e a prioridade da competéncia de leitura e escrita;

Com este principio, o documento busca esclarecer que a linguagem é
constitutiva do ser humano, incorporando as produc¢des sociais que se estruturam
mediadas por cédigos permanentes, passiveis de representacdo do pensamento
humano e capazes de organizar uma visdo de mundo mediada pela expresséao, pela
comunicacdo e pela informacgéo. Portanto, a diversidade de textos concorre para o
reconhecimento dos géneros como expressoes histéricas e culturais diversificadas,
que vao se modificando ao longo do tempo. Hoje, com as transformacdes
tecnologicas, os géneros devem receber o enfoque especifico de cada disciplina, ao
mesmo tempo, precisam ser trabalhados de modo interdisciplinar.

e a articulacdo das competéncias para aprender;

Este curriculo adota como competéncias para aprender aquelas que foram
formuladas no referencial teérico do Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM) e
articuladas com a competéncia de ler e escrever. Dentre as cinco competéncias
apresentadas, destacam-se aquelas que mais colaboram em dialogar com este
trabalho:

- Fazer uso da linguagem artistica: ler, entre outras coisas, € interpretar
(atribuir sentido ou significado).

- Construir e aplicar conceitos das véarias areas do conhecimento para a
compreensao de fendbmenos naturais, de processos historico-geogréaficos, da
producdo tecnoldgica e das manifestacbes artisticas. E o desenvolvimento da
linguagem que possibilita o raciocinio hipotético-dedutivo, indispensavel a
compreensao de fendmenos. Ler, nesse sentido, € um modo de compreender, isto é,
de assimilar experiéncias ou conteudos disciplinares.

- Relacionar informacbes, representadas em diferentes formas, e
conhecimentos disponiveis em situacdes concretas, para construir argumentacao
consistente. A leitura, neste caso, sintetiza a capacidade de escutar, supor, informar-

se, relacionar, comparar, etc.
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3.2.1. Curriculo de Arte

Como citado anteriormente a problematica deste estudo € recorrente das
verificacfes e inquietacdes a partir do solo onde a pesquisadora se encontra como
professora de Arte. Portanto, conhecer o curriculo do estado de S&o Paulo,
principalmente o de Arte, € relevante para se entender que instrumentos o0s
professores, 0s materiais, 0s alunos, a relacdo com outras disciplinas permitem aos
sujeitos envolvidos trabalharem com a questéo da leitura e da critica da imagem.

O curriculo de Arte do Estado de S&o Paulo se apresenta como uma proposta
de pensamento curricular, estruturado numa cartografia que traz um mapeamento de
territérios da arte propondo a partir deles e em conexdo entre eles, conceitos e
conteudos geradores de processos educativos da 52 série/6° ano do Ensino
Fundamental & 22 série do Ensino Médio. (SAO PAULO, 2012, p. 187). A 32 série do
Ensino Médio ndo recebe os cadernos, os professores a partir de 2013 sé&o
orientados a trabalhar com conteldos referentes as profissées da arte e, a partir de
2015, utilizar o livro didatico (PNLD) escolhido pelo professor.

Os territérios da arte e cultura apresentados no curriculo sdo mapeados
como: linguagens artisticas, processos de criagdo, materialidade, forma-conteudo,
mediacéo cultural, patriménio cultural, saberes estéticos e culturais.

Sao organizados de acordo com o segmento de ensino, sendo, dois territorios
em cada bimestre do ensino fundamental Il e trés para o ensino médio.

No ensino fundamental, um dos dois territérios € o foco principal e o outro
prepara a conexdo para o préximo bimestre, quando se torna foco. Dentre os
territdrios percorridos destacam-se os de Linguagens Artisticas, forma-conteudo e
Materialidade com mais énfase. Processos de criacdo aparecem nos ultimos anos
do ciclo Il, assim como os territérios de Patriménio Cultural e Mediagcdo Cultural.
Saberes estéticos e culturais apoiam a sistematizacdo do que foi estudado. Esses
territérios sistematizados sao referentes aos procedimentos metodolégicos que
colaboram para ampliar e reforcar os conteudos planejados para o segmento de
ensino fundamental e para nos ajudar a diagnosticar a partir de sua implantacéo em
sala de aula, e a perceber as dificuldades dos alunos em trabalhar com descricéo e
com os elementos basicos de leitura de fotografias. Possibilitam ainda verificar o que
o curriculo de Arte oferece que na pratica se reforca, se omite, se contradiz a propria

necessidade de ter uma leitura critica. Dentro desta perspectiva, a pesquisa vai
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analisar junto com os tedricos como os alunos que véao sair do ensino fundamental
para o ensino médio (ou para vida) se instrumentalizam para olhar uma realidade de
uma maneira que nao um leitor critico da imagem.

No ensino médio dos trés territérios apresentados, um deles sera o foco
principal. Considerando o jovem como um produtor cultural, a proposta convida este
jovem para olhar o préprio contexto, a cidade e a escola, propondo intervencdes,
desenvolvendo poéticas em projetos individuais e coletivos, realizando festivais,
mostras, exposicdes, etc. Dentre os territorios percorridos destacam-se 0s
Processos de criacdo e linguagens artisticas com mais énfase. Forma-conteudo,
Mediagdo cultural e Patrimdnio cultural também estdo presentes, assim como
Materialidade. Saberes estéticos e culturais apoiam a sistematizacdo do que foi
estudado. (SAO PAULO, 2012, p. 196).

A metodologia destes cadernos segue a indicagcdo do PCN de Arte, no qual se
declara que o ensino de arte, visto como area de linguagem, devera se dar de forma
a articular trés eixos metodoldgicos: criacao/producéo; fruicdo estética e reflexao,
presentes na proposta Triangular de Ana Mae Barbosa, ja discorrido aqui no capitulo
1, item 4. Leitura de imagens: Metodologias.

Ha a indicacdo de que os conteudos tracados no presente Curriculo serdo
estudados com énfase na linguagem artistica da formacdo do professor, sendo as
demais linguagens apresentadas contempladas no processo educativo durante o
ano letivo. (SAO PAULO, 2012, p. 197) Vale lembrar que o ensino de Arte deve
abranger os conteudos referentes as quatro linguagens: Artes Visuais, Teatro,
Danca e Musica.

Informam que, historicamente, a CENP tem realizado inUmeros projetos e
publicacdes priorizando a qualidade do ensino de Arte. Entre estas publicacbes se
destaca “Arte e Educacao” (CENPEC, 2010), uma obra que colabora em apresentar
métodos de leitura de imagens bem como uma bibliografia anexa sobre varios
autores que desenvolveram procedimentos diversos para leitura de imagens,
distribuida aos professores do ensino fundamental Il da rede. Informam que
parcerias com instituicdes culturais tém possibilitado a ampliacdo do repertorio dos
professores, também com materiais educativos repletos de imagens. (SAO PAULO,
2012, p.189) .

Esses dados apontam que no Curriculo de Arte ha indicacdes de referéncias

e materiais implantados e distribuidos para serem complementares ao trabalho do
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professor de Arte, mas como a proposta deste trabalho € verificar as possibilidades
ou ndo de leitura e critica de imagens fotograficas, esses cadernos serédo

apresentados com mais detalhes.

Cadernos de Arte do Professor e do Aluno

Como ja citado, os cadernos do Professor e do aluno sdo materiais de apoio
complementares ao Curriculo do Estado de Sdo Paulo que apresentam Situacdes de
Aprendizagem e acOes para orientar o trabalho do professor no ensino dos
conteudos disciplinares especificos e na aprendizagem do aluno.

Para cada situacdo de aprendizagem pode-se encontrar uma secado de

proposicdes, acdes que orientam o aprendizado:

e O que penso sobre arte? - acdes sobre o repertdrio cultural dos alunos;

e Acdo expressiva - acdes que desencadeiam o fazer artistico nas diferentes
linguagens;

e Apreciacao - acOes de leitura de obras de arte nas diferentes linguagens
artisticas;

e Pesquisa de campo - acdes que orientam o0 aluno no planejamento, na
realizacéo e na discussédo de pesquisa no caderno do Professor;

e Pesquisa individual e/ou coletiva - acbes que orientam o aluno para
aprofundar seu nivel de conhecimento sobre um ou mais assuntos;

e Licdo de casa - acbes que sistematizam o estudo, impulsionando a producéo
do portfélio do aluno para além do Caderno;

e Vocé aprendeu? - questdes objetivas e/ou abertas para reflexdo sobre os
conteudos trabalhados;

e Aprendendo a aprender - algumas dicas para o aluno, ampliando
possibilidades de aproximagao com a Arte;

e Para saber mais - indicacdes de livros, sites, filmes, videos e CDs.

Dentre estas proposi¢coes, sera destacada a “Apreciacdo” que vem ao

encontro do interesse desta pesquisa, que sdo as informacdes referentes a leitura
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de imagens/ alfabetizacdo visual/ formacao critica e que poderiam levar o aluno a
descrever e construir uma critica social.

Esta proposicdo contém questdes que favorecem a leitura de imagens, mas
conforme é indicado no préprio gabarito de cada caderno, sdo apenas impulsos para
estimular a conversa dos alunos sobre as obras. Declaram que as ampliagdes
propostas pelo professor e por suas boas e instigantes perguntas comporao o texto
que sera registrado pelo aluno no caderno, apontando o que ficou de mais

significativo para ele a partir da apreciacéo oferecida.

Dentre as questdes apresentadas nos cadernos do Professor e aluno nesta
proposicao “Apreciagdo” que determinam o momento da leitura/ apreciacdo pelo

aluno, destaca-se:

e Caderno do Professor - 52 série/ 6° ano - 2014-2017, v. 2, p. 12
- O que mais chama a atencao de vocés em todas as imagens a seguir?
- Para vocés, estas obras fotografadas sao tridimensionais ou bidimensionais?
- Olhem atentamente a obra. Como cada uma delas ocupa o espago? Como

elas se relacionam no espaco?

e Caderno do Professor - 62 série/ 7° ano - 2014 - 2017, v. 2, p. 29
- Quais as tematicas das obras aqui apresentadas?
- O que os Artistas utilizaram para fazé-las?
- Quais os formatos? Como compuseram os elementos utilizados?
- Em que elas diferem das colagens produzidas por vocé e por seus colegas?
No que se assemelham? Todas sao colagens?
- Alguns artistas também utilizaram objetos, vocé sabe a diferenca entre

colagem e assemblage?

e Caderno do Professor - 72série/ 8°ano - 2014 - 2017, v.1-p. 14
- O que esta presente em todas as imagens?
- Nessas producdes artisticas, o que é usado com suporte para fazer arte?
(a leitura e as hip6teses dos alunos dao pistas para vocé perceber o que eles
pensam sobre o suporte na arte? O importante aqui € uma primeira sondagem para

provocar a curiosidade, a percepcao e a imaginacao)
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e Caderno do Professor - 72série/ 8°ano - 2014 - 2017, v. 2, p. 27

- E possivel imaginar a obra de Ernesto Neto? Podemos nos ver penetrando
nesse estranho ambiente? O que a obra pede?

- Pode-se dizer que os titulos dessas obras falam sobre elas? E se o titulo de
uma dessas fosse Sem Titulo, isso mudaria sua leitura?

- O gue elas tem de semelhante e de diferente? Qual delas chama mais a
atencao?

- Na obra de Rosana Paulino vocé vera um bastidor. Vocé conhece bastidor?
Por que a artista usou um objeto tdo banal como suporte de uma imagem

digitalizada? Por que um bordado sobre a boca?

e Caderno do Professor - 82 série/9° ano - 2014 -2017, v. 1. p.13
- Nas imagens e no texto, o elemento &gua estda presente. Como a
materialidade da dgua aparece em cada um deles?
- Como vocé imagina que seja o processo de criacao dessas sobras?

- O gue chama atenc¢éo nas imagens? O que causa estranhamento?

Como se vé&, a proposicao “Apreciacao” € apenas uma sondagem, para
provocar a curiosidade, a percepc¢do e a imaginacdo sobre o conteddo a que se quer
apresentar e deva ser ampliado pela proposta do planejamento do professor. Nao
ha em todo o material referéncias sobre metodologias de analise de imagem que
favoreca a alfabetizacdo visual e a formacao de um leitor critico, apenas a indicacéo
dos conceitos no documento de apresentacdo do Curriculo sobre a proposta
Triangular de Ana Mae. Consta-se que o professor de Arte deve chegar pronto para
realizar sua atividade de formador de leitura de imagens, desconsiderando se ele
teve formacéao anteriormente e, quando a tem sua rotatividade em cada ano em uma
turma diferente acaba desorientando todo o processo de formacdo que deveria ser a

longo prazo.
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3.2. 2. Orientacdes dos PCN

Como ja citado neste texto, o Curriculo de Arte do Estado de S&o Paulo segue
o proposto pelo PCN Arte, documento que orienta e encaminha o ensino e
aprendizagem de Arte em ambito nacional.

Busca-se neste documento orienta¢des sobre a alfabetizagéo visual/ formacéao
critica do olhar/ leitura de imagens, objetos desta pesquisa. Dentre as orientacdes

encontra-se indicacdes sobre os termos nos seguintes itens:

- Contetdos de Artes Visuais (BRASIL, 1998, p. 66- 69)

e Observacao, analise, utilizacdo dos elementos da linguagem visual e suas
articulagdes nas imagens produzidas.

e Conhecimento e competéncia de leitura das formas visuais em diversos
meios de comunicacdo da imagem: fotografia, cartaz, televisdo, video,
histérias em quadrinhos, telas de computador, publicacGes, publicidade,
design, etc.

e Discussédo, reflexdo e comunicacdo sobre o trabalho de apreciacdo das
imagens por meio de fala, escrita ou registros.

e Descoberta, observacdo e analise critica de elementos e formas visuais na
configuracdo do meio ambiente construido.

e Reconhecimento da diversidade de sentidos existentes nas imagens
produzidas por artistas ou veiculadas nas midias e suas influéncias na vida
pessoal e social.

e |dentificacdo de multiplos sentidos na apreciacdo de imagens.

e Conhecimento critico de diferentes interpretacdes de artes visuais e da
cultura brasileira, produzida por brasileiros e estrangeiros no pais.

- Critério de avaliacdo em Artes Visuais (BRASIL, 1998, 69 - 70).

Conhecer e apreciar varios trabalhos e objetos de arte por meio das proprias
emocoes, reflexdes e conhecimentos e reconhecer a existéncia desse

processo em jovens e adultos de distintas culturas.
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Com este critério pretende-se avaliar se o aluno conhece, sabe apreciar e
argumentar sobre varios trabalhos com senso critico e fundamentos, observando
semelhancas e diferencas entre modos de interagir e apreciar arte em diferentes

grupos culturais.

- Orientacdes didaticas (BRASIL, 1998, p. 99)

e Durante a aula, o professor é o estimulador do olhar critico dos alunos com
relacdo as formas produzidas por eles, pelos colegas e pelos artistas e
temas estudados, bem como as formas da natureza e das que sé&o

produzidas pelas culturas.

Observa-se que o documento oferece orientacBes sobre os contetdos e a
avaliacdo da apreciacao, leitura de imagens da arte, mas nem mesmo no item
referente as orientacdes didaticas se encontram indicacfes sobre as abordagens
metodoldgicas para a formacgéo critica do olhar dos alunos, apenas orientam que o

professor € o estimulador deste olhar durante as aulas.

3.2.3 - Interdisciplinaridade - O trabalho com imagens

Muitas vezes aqui apresentadas, as imagens fotograficas vem ganhando
campo em todos os espacos da escola e principalmente servindo de instrumento a
todas as disciplinas de sua grade curricular, seja para ilustrar ou como possibilidade
de representacédo e de significacdo em uma dada cultura. Estdo em quase todos 0s
recursos de matérias didaticos e também como instrumento de diagndéstico para
habilidades de inferéncia, interpretacdo, narratividade, intertextualidade e demais
cobradas em avaliacdes externas promovidas por 6rgao competentes da educacgéo e
consequentemente nas avaliagdes internas da unidade escolar.

Como objetivo de nosso trabalho, outros documentos que orientam o0s
professores de outras disciplinas do ensino fundamental através do curriculo do

estado de S&o Paulo que ndo a especifica de Arte serdo apresentados na
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sequéncia. Destaca-se como € orientado o trabalho com imagens nos cadernos de

diferentes matérias:

Cadernos de Lingua Portuguesa do Professor e do Aluno

e Caderno do Professor - 62 ano. v. 4

- Narratividade- criar narrativas de acordo com a leitura interpretativa da
imagem - sem verbal. (Neste material se observa que a imagem tem funcao
ilustrativa a qual ajuda a contar uma histéria mostrando o que 0s sujeitos nela

representados estdo fazendo).

e Caderno do Professor - 8°ano. v.1e 2

- Sistematizacéo dos tracos da tipologia - (As imagens colaboram em descrever
acOes dos sujeitos/objetos apresentados).

- Intertextualidade - fazer andlise intertextual (pontos em comuns) entre dois
textos (a foto e a noticia); é importante destacar que este é um tipo de
intertextualidade implicita, pois hdo ha marcas claras nos dois textos, indicando que
tratam de uma mesma realidade.

- Inferéncia - concluir pelo raciocinio, a partir de fatos, indicios, deduzir a
mensagem que a imagem quer transmitir.

- Anuncios publicitarios - Usam as imagens como linguagem conotativa -

convencer - persuadir.

Cadernos de Historia do Professor e do Aluno

e Cadernos do Professor: As imagens sédo usadas para ilustrar os fatos, as
artes e os contextos feito por outros artistas. Por vezes, no material é apresentada

a contextualizagcéo da imagem.
Cadernos de Geografia do professor e do Aluno
e Cadernos do Professor de Geografia: As imagens sédo usadas para localizar

elementos, compreender, comparar, identificar satélites, ruas, rios, classificar

espécies, etc. Por vezes, no material € apresentada a contextualizacdo da imagem.
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Observa-se novamente que os cadernos oferecem o uso da imagem, mas
ndo se encontram indicagbes sobre as abordagens metodologicas para a formacgéo
do olhar dos alunos, apenas orientam que o professor € o estimulador deste olhar
durante as aulas.

Constata-se que apesar de haver fortes indicios da preocupacdo de outras
disciplinas no trabalho com imagens, isto € um desafio que ndo esta totalmente
resolvido para nosso aluno, ndo para os desta pesquisa, como sera apresentado no
préximo capitulo. As turmas analisadas, a partir das perguntas e respostas, mostram
que apesar de haver orientacdo de que a leitura seja desenvolvida pelo ponto de
vista estético, visual, historico, grafico, geométrico, esta € uma tarefa nova e dificil
para a escola.

A educacao do olhar ndo € uma tarefa natural para outros professores e nao &
obrigacao s6 do professor de arte. Todos os professores devem se debrucar e rever
essa questao. Nossos alunos tém dificuldade do béasico, eles precisam ter ao menos
a percepcao dos fatos nas imagens, perceber ao menos a ironia, o belo, o real, o
dizer néo dito, etc.

Para tentar colaborar com essa discussao sera apresentada uma proposta a

partir da pedagogia critica.

3.3. Curriculo x Pedagogia Critica

Ja foi citado anteriormente que a escola precisa contribuir com o
desenvolvimento da autonomia intelectual e do pensamento critico dos alunos, bem
como com a compreensdo dos fundamentos cientificos e tecnoldgicos presentes na
sociedade contemporanea, relacionando a teoria com a pratica. Mas, a questédo é
como colocar isso na pratica da sala de aula, como pensar neste desenvolvimento e
compreensao citados enquanto curriculo?

Discussdes acerca do Curriculo ou de um Curriculo Nacional estdo sendo
vistas hoje como uma das questdes mais importantes e urgentes no ambito
educacional e politico. O assunto vem tomando grandes propor¢des entre
pesquisadores, envolvidos em politicas de estado e até mesmo em pauta de

discurso entre campanha de presidenciaveis, como notado nos meses antes das
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eleicdes. S&o muitas as vozes a serem ouvidas e discutidas em torno da questéo,
mas nos ultimos tempos as publicacbes do professor e socidlogo Michael Young
vém ganhando destaque e até incOmodos por questionar os conteudos, os saberes
e principalmente o conhecimento que se deva ser trabalhado e adquirido nas
escolas.

Em uma de suas ultimas publicacdes, Young (2014) se diz convencido de que
nao ha questdo educacional mais crucial hoje em dia do que o curriculo e que para
colocar o problema mais diretamente € preciso responder a pergunta: “o que todos

os alunos deveriam saber ao deixar a escola?”. E declara:

s

A educacgdo é uma atividade préatica, como saude, transporte ou
comunicagles. Ela trata de fazer coisas com e para 0S o0utros;
preocupa-se, antes de mais nada, em capacitar as pessoas a adquirir
conhecimento que as leve para além da experiéncia pessoal, e que
elas provavelmente ndo poderiam adquirir se ndo fossem a escola ou
a universidade” (YOUNG, 2014).

Ja no artigo “O futuro da educacdo em uma sociedade do conhecimento: o
argumento radical em defesa de um curriculo centrado em disciplinas (2011)”, o
autor defende que é preciso conceber o curriculo ndo como um instrumento para
alcangar objetivos tais como “contribuir para a economia” ou “motivar aprendizes
descontentes”, mas como intrinseco ao motivo pelo qual, afinal, temos escolas.

Ele critica as formas como estdo sendo usados os termos Curriculo e
Pedagogia e sugere que precisam ser vistos como conceitualmente distintos.
Lembra que os formuladores de curriculos apenas podem estipular 0os conceitos
importantes aos quais 0s alunos precisam ter acesso e que contam com O0S
professores para motivar os estudantes e transformar esses conceitos em uma
realidade para os alunos. Os professores sabem que eles tém de levar em conta as
experiéncias e o conhecimento anterior que os alunos levam para a escola e o que
os motiva inicialmente. “Isso faz parte dos recursos que os professores tém para
mobilizar estudantes, e constitui a base para que o0s estudantes se tornem
aprendizes ativos. Isso, porém, é bastante diferente de incluir essas experiéncias no
curriculo” (YOUNG, 2011).

Ao resumir seus argumentos, declara: o curriculo precisa ser visto como tendo
uma finalidade propria — “o desenvolvimento intelectual dos estudantes”. Nao deve

ser tratado como um “meio para motivar estudantes ou para solucionar problemas
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sociais”. E o desenvolvimento intelectual € um processo baseado em conceitos, e
ndo em conteldos ou habilidades. Isso significa que o curriculo deve ser baseado
em conceitos. Entretanto, “conceitos sdo sempre sobre alguma coisa.” (Young,
2011).

Frente a essas citacbes, observa-se a importancia da discussao entre o0s
conteudos do curriculo e a forma de inseri-los, e essa discussdo vem ao encontro de
nossa pesquisa, pois apresentar um curriculo voltado a formacédo do olhar € um dos
nossos objetivos. E fato que o bombardeamento de imagens deve ser analisado na
pratica escolar e principalmente enquanto pedagogia como pode-se observar nas
citacdes de Giroux e McLaren (2011):

Existe pedagogia em qualquer lugar em que o conhecimento é
produzido, em qualquer lugar em que existe a possibilidade de
traduzir a experiéncia e construir verdades, mesmo que essas
verdades parecam irremediavelmente redundantes, superficiais e
préximas ao lugar comum. Por um lado, existem pedagogias
padronizadas que codificam a experiéncia e moldam a producéo de
significado de forma predizivel e convencional e, ao fazé-lo,
naturalizam o significado e as estruturas sociais e as formas culturais
que contribuem para reproduzir esse significado. (Na verdade, pois,
todas as pedagogias produzem certos efeitos - de — significado). Por
outro lado, as pedagogias de oposi¢do resistem a essa producdo
formalizada de significado ao oferecer novas perspectivas de
recepcao que mostram a ligacao politica entre imagens, seus meios
de producdo e recepgdo, e as praticas sociais que elas legitimam
(GIROUX; MCLAREN (2011, p. 144).

Giroux e McLaren (2011) nos apresenta uma pedagogia denominada
“‘pedagogia critica da representacdo” que reconhece que habitamos uma cultura
“fotocéntrica, auditiva e televisual na qual a proliferagdo de imagens e sons
eletronicamente produzidos serve como uma forma de catecismo da midia”’, uma
pedagogia perpétua, através da qual os individuos ritualmente codificam e avaliam
0s envolvimentos que fazem nos varios contextos discursivos da vida cotidiana. E
uma abordagem que compreende as representacdes da midia — a fotografia, a
televisédo, a imprensa, o filme, ou outra forma qualquer — como produtiva ndo apenas
de conhecimento mas também de subjetividade. E dentro desta perspectiva que esta
pesquisa se situa: diagnosticar a necessidade e as caréncias da codificagdo, da

percepc¢éao, da avaliagdo da conversa sobre as imagens e seus significados.
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Desde modo, os estudantes sdo encorajados a reconhecer conexdes entre as
ideologias e as praticas que estruturam as relacbes pedagdgicas (pressupostos
epistemoldgicos, formas de autoridade, modos de significacdo, etc.) e aquelas que
estruturam a producdo e o consumo de varios tipos de representacdoes. Podem
passar de um exame de relagbes pedagogicas na sala de aula para aquelas
relagbes pedagodgica na vida cotidiana que influenciam a forma pela qual as
representacfes da midia sdo tanto produzidas quanto assumidas pelos individuos.
Além disso, os estudantes sdo estimulados a examinar como a forma pela qual eles
interagem com as representacdes da midia contribuem para constituir os
significados pelos quais eles ndo apenas vém a compreender e a negociar a
realidade, mas também sé&o constituidos como sujeitos politicos.

Para os autores, as representacdes sdo sempre produzidas dentro de limites
culturais e fronteiras tedricas e, como tal, estdo necessariamente implicadas em
economias particulares de verdade, valor e poder. Em relacdo a esses eixos mais
amplos de poder nos quais as representacfes estdo envolvidas, declaram que é
necessario perguntar: A quais interesses servem as representacdes em questao?
Dentro de um dado conjunto de representacdes, quem fala, para quem, e sob que
condi¢cdes? Onde podemos situar essas representacdes, ética e politicamente, com
respeito a questbes de justica social e liberdade humana? Que principios morais,
éticos e ideoldgicos estruturam nossas relacfes a essas representacfes?

Respondem que embora seja lugar comum para alguns educadores radicais
enfatizar a importéncia de se compreender a cultura como uma luta em torno de
significados, identidades e narrativas, os educadores e outros trabalhadores
culturais precisam encontrar formas de ler os textos da cultura popular e de massa a
partir de uma perspectiva que ndo esteja limitada a critica da ideologia. Nao é
possivel limitar a pedagogia critica da representacdo a uma simples questdo de
leitura da ideologia, seja a partir de uma perspectiva de localizagcdo da forma-
mercadoria, seja a partir da descoberta das expressfes contraditérias das relacbes
sociais cotidianas. Nossos alunos precisam ao menos de um repertorio para
conseguir fazer uma leitura do basico, ter ao menos a percepcédo dos fatos nas
imagens, perceber ao menos a ironia, o belo, o real, o dizer n&o dito, etc

Segundo os autores (p. 146), duas importantes questbes pedagdgicas estao
em jogo. Em primeiro lugar, uma pedagogia critica da representacdo precisa

enfatizar e problematizar a nocéo de autoridade textual em funcionamento na pratica
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de sala de aula. A autoridade textual, neste caso, refere-se ao poder que 0s
educadores utilizam para legitimar tanto o valor de uma imagem ou texto particular
guanto a gama de interpretacdes que sao arregimentadas para compreendé-los. Em
segundo lugar, é crucial que os educadores desenvolvam praticas pedagdgicas que
legitimem as condi¢cdes que permitam aos estudantes falarem a partir de suas
proprias experiéncias, sem que sejam simplesmente convidados a romantizar suas
préprias vozes. Neste caso, a luta em relagdo ao conhecimento da midia torna-se
central a formas do eu e da formacéo social que sao constitutivas das condi¢des da
propria democracia. Esta em funcionamento aqui uma pedagogia na qual a
diferenca, o conhecimento, o poder e a politica sdo partes integrantes daquilo que
significa pensar criticamente e agir com coragem ética e civica. Saber interpretar os
elementos basicos da midia, ser capaz de absorver criticamente as imagens por ela
apresentada deveriam ser condi¢cdes fundamentais para nossos alunos se tornarem
mais autbnomos e capazes de se emancipar de formas contemporaneas de
dominacdo e manipulacdo por parte do capitalismo de consumo, mas ndo é o que se
observa em sala de aula, ao menos nas salas nas quais se encontram os alunos
desta pesquisa e de acordo com o que foi confirmado nos resultados das analises
dos dados pesquisados.

Uma pedagogia critica da representacao reconhece que as imagens nao sao
nem objetivas nem transparentes, mas produzidas no interior de locais discursivos e
materiais de disjungao, ruptura e contradicdo. O “mundo das imagens” deve ser
entendido a partir de uma perspectiva pedagogica, como um “terreno de contestagao
que serve como l6cus de estruturas e poderes pratico-discursivos multivalentes”.
Isso sugere ndo apenas examinar 0s conhecimentos da midia em termos do que
eles incluem, mas também em termos de suas exclusfes, com isso 0s estudantes
estardo mais inclinados a lerem textos e imagens de forma “produtiva e critica”, ao
invés de forma passiva (GIROUX; MCLAREN, 2011, p. 148).

Como exposto até o momento, as propostas curriculares, a alfabetizacdo
visual a partir de uma metodologia e uma pedagogia integrada a pratica de leitura
critica de imagens podem e devem contribuir com a formacgéo do olhar do aluno e do
coletivo da classe. A questao é analisar e verificar se a falta dessa criticidade, deste
pensar valores, de dar e buscar significados, ou simplesmente de reconhecer o0s

elementos basicos de leitura de uma fotografia é consequéncia desta exposi¢cao
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exagerada as novas imagens fotograficas nas quais os alunos desta pesquisa se
submetem e se realmente estas dificuldades séo diagnosticadas em sala de aula.
Para tanto, no proximo capitulo se pretende apresentar a metodologia e os

resultados dos dados de nossa analise.
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Capitulo 4

A pesquisa: analise das leituras de imagens

A presente pesquisa tem como objetivo diagnosticar a origem das dificuldades
de leitura e da critica de imagens de alunos do 9° ano do ensino fundamental a partir
da exposicdo incessante e crescente as imagens fotogréaficas no cotidiano.

Esse objetivo surgiu do reconhecimento de que vive-se hoje na era da cultura
visual, onde ha imagens por toda parte, se fazendo necessério refletir e questionar
as possibilidades de suas leituras e da formacgdo de seus leitores, reforcado pelos
referenciais teoricos apresentados nesta pesquisa de que estamos vivendo num
bombardeio de imagens e a consequéncia disso € a falta de subjetividade e o
aumento de analfabetos visuais.

Para tanto, a metodologia utilizada tem enfoque qualitativo, na qual se
pretende interpretar o sentido do evento a partir do significado que os alunos
atribuem ao que falam e veem, compreendendo a principio a revisédo bibliografica e
a pesquisa documental, consistente na analise de um conjunto de fotografias e de
textos de suas leituras feitas pelos alunos do 9° ano do Ensino Fundamental da rede
publica estadual de ensino de Maua, Sao Paulo, com idades entre 13 e 16 anos.

Essa pesquisa documental é referente ao objetivo especifico deste trabalho
de se fazer ensaios pedagdgicos de formatos de iniciagdo a leitura de imagens
fotograficas.

Num segundo momento, ao observar a falta de dados mais contundentes
para uma possivel conclusao, decidiu-se por ampliar o escopo da metodologia inicial
com mais um instrumento de pesquisa. Escolheu-se, entdo, o Grupo Focal como
forma de aperfeicoar a possibilidade de interpretacdo dos dados coletados.

Esses dados serdo melhores esclarecidos passo a passo neste capitulo a partir

dos itens que apresentados a seguir.



93

4.1 - Sujeitos do olhar

Os sujeitos que colaboram em nos fornecer dados nesta pesquisa s&o alunos?
do 9° ano do Ensino Fundamental de uma escola publica estadual da periferia de
Maua, SP, com idades entre 13 e 16 anos. Foi-lhes assegurados o anonimato.

Essa escola € uma entidade que atende cerca de 1300 alunos, com idades
entre 10 a 20 anos. Oferece cursos de Ensino Fundamental (séries finais) e Ensino
Médio. Ha também a oferta do curso de recuperacédo de ciclo para os alunos do 9°
ano. Recuperacéo de ciclo é referente ao ensino da turma de alunos reprovados no
9° ano, por ser considerada final de ciclo. Os cursos sao distribuidos em trés
periodos, até o ano de 2014, o periodo da Manha era ofertado as turmas de 9° ano
do ensino fundamental e a todo o ensino médio. A partir de 2015, este periodo é
ofertado apenas ao ensino médio. O periodo da tarde é ofertado a todo o ensino
fundamental das séries finais, inclusive para a turma de recuperacdo de ciclo. O
periodo noturno é ofertado ao ensino meédio.

Segundo o projeto politico pedagogico desta escola, o principio norteador do
trabalho pedagogico tem como foco a aprendizagem, com qualidade e equidade dos
alunos, para tal assume o compromisso atraves da LDB, do Curriculo do Estado de
Séo Paulo (especialmente em utilizar os cadernos do professor e aluno) e do
Construtivismo/Interacionismo. Ou seja, reconhecer o conhecimento como interagao
do individuo com o meio, como um processo de reelaboragdo, de construcao, para
tanto utiliza-se de projetos diferenciados e interdisciplinares.

Ela possui laboratério de pesquisas, mas este espaco € utilizado como sala de
video. Biblioteca com professores participantes de projetos de sala de leitura.
Quadra e patio fechados e auditério. O auditério comporta 90 alunos e la se
encontra uma TV tela plana 42”, um projetor, caixas de audio e uma lousa interativa,
usada apenas como suporte para projecdo. Ndo ha sala de artes e nem de
informatica. Ha a sala do Programa Acessa Escola (projeto da SEE, onde o aluno
pode utilizar os servicos de informatica e internet em periodo oposto ao de suas
aulas). O acesso a banda larga é muito restrito, com baixa conectividade. Ha um

computador na sala dos professores com acesso a internet, um na biblioteca, mas

! Alunos da pesquisadora
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de uso restrito, e 2 notebooks para uso no auditorio. No prédio ha 20 salas e muitas
dessas ndo tem tomadas que funcionam para o uso de radio ou carregadores de
bateria para computadores ou notebooks. Os professores do ensino médio
receberam um Tablet para uso escolar, mas h& pouco uso devido ao fato de haver
dificuldades de conexdo com internet; dificuldades para uso das tecnologias e até
mesmo a falta de tomadas para recarregar a bateria do aparelho no espaco escolar.

A escola esta inserida no Programa Cultura e Curriculo da SEE, que oferece
oportunidades aos alunos e professores de visitarem espacgos de arte e cultura e um
conjunto de DVD, com videos especialmente produzidos para o projeto, que
abordam a linguagem cinematografica, seus cédigos e artificios, com o intuito de
apurar o olhar reflexivo ao aluno espectador, tendo como publico alvo apenas o
ensino médio.

Ao menos 2 vezes ao ano sao realizados projetos interdisciplinares
abrangendo todos os periodos.

O grupo gestor € formado pela diretora que esta ha 10 anos na gestdo da
escola. Uma vice diretora h4 7 anos na gestdo. Os professores coordenadores
pedagdgicos sao rotativos na escola, neste ano de 2015 h4 trés. A maioria do grupo
de professores é efetivo com cerca de 18 a 5 anos nesta mesma escola. Dois
professores de arte sdo efetivos, um com 16 anos nesta escola e outro (a propria
pesquisadora) com 8 anos . Os demais professores de arte quando necessario sao
rotativos na rede. A escola pertence a rede de ensino da Diretoria de Ensino de
Maua.

O bairro em que esta escola esta inserida faz parte da regido urbana e de
periferia, se encontra mais ou menos ha uns 3 km do centro da cidade, o que
oportuniza que muitos alunos moradores vizinhos a escola se desloquem a pé
quando necessario. Nas proximidades do bairro h& alguns estabelecimentos que
oferecem atividades de lazer, esporte, arte e cultura, como Centro Poliesportivo (em
reforma para Céu da Educacdo), Casa Mateus e Céu das Artes. Ha também
pequenas pracas, quadras, campo de futebol e feiras livres. A escola fica a uma
quadra do cemitério municipal da cidade, espaco utilizado por muitos alunos para
soltarem pipas e demais atividades (hamorar, conversar, uso de drogas, etc). Ha
também dois abrigos para menores no bairro, de onde vém muitos dos alunos desta

escola.
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A atividade predominante no bairro € 0 pequeno comércio. Muitos
trabalhadores se deslocam para o centro da cidade ou para cidades vizinhas para
trabalharem, caracterizando o local como um bairro dormitorio.

No centro da cidade de Maua e em outros bairros, encontram-se outros
espacos de cultura, esporte e lazer como: Pago Municipal (espago com atividades:
skate, danca, mdusica, festa junina); Parque Ecolégico do Guapituba; Parque
Ecologico Gruta Santa Luzia; Espacos de Oficinas Culturas (patrocinados pela
prefeitura); Espacos de Grupos Teatrais (prefeitura e particulares); Sesi; Ong
Quartum Crescente’; Museu Bardo de Mau4; Teatro Municipal; Bibliotecas; Campos
Distritais; Estadio Municipal; Ginasios Poliesportivos; Quadras de escola de samba;
Corporacao Musical Lyra de Maua, etc. Porém, muitos alunos ou os desconhecem
ou nao tiveram oportunidade de conhecé-los (deslocamento, tempo, autorizacdo do
responsavel, etc.).

Os sujeitos desta pesquisa sdo alunos do 9° ano do ensino fundamental, tendo
a professora pesquisadora como sua professora de arte pela primeira vez este ano e
nos demais, a cada ano um professor diferente. A maioria dos alunos sédo do curso
regular e alguns da turma de recuperacao de ciclo. O perfil deles é caracterizado
como sendo moradores proximos da escola e alguns de bairros vizinhos. Como
estudam no periodo da tarde, a maioria passa a noite jogando ou navegando em
computadores ou celulares, alguns fazem atividades domésticas para auxiliar os
pais ou responsaveis. Muitos moram com apenas um dos responsaveis (pai, mae,
avos ou tios). Alguns sédo moradores do abrigo para menores.

A maioria desses alunos tem acesso a TV, mas poucos a TV por assinatura.

Dentre as atividades de cultura, esporte e lazer, destacam o acesso de alguns
a praia, zooldgico, parques, pracas e clube. Muitos frequentam o Céu das Artes do
bairro. A atividade da maioria é passear no Shopping da cidade, ir ao cinema,
baladas (saldo de festas, bailes ao ar livre, show, festa junina), grupos religiosos,
jogar bola, soltar pipas e jogar video game.

As turmas nas quais estes alunos se encontram vém sinalizando graves
problemas de indisciplina desde sua entrada na escola, no 6°ano. Alguns com
historicos de agressdo e desrespeito aos colegas, professores e funcionarios;
depredacéo do patriménio, uso de drogas, gravidez e paternidade na adolescéncia.

Apresentam baixa frequéncia e a familia ndo é atuante na escola.
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Pelo Programa Cultura e Curriculo, pelo fato de a escola ter que oportunizar o
passeio a espagos culturais a apenas 40 alunos e a selecdo se restringir ao bom
comportamento, muitos desses alunos nunca foram a nenhuma visita. Dentre as
visitas que os demais tiveram oportunidades ao longo dos anos nesta escola, tem-
se: Sesc (Exposicdes), Teatro/ Circo (Sesi); Museu Catavento.

Pela escola (selecionados pelo bom comportamento) ou custeando sua
participacdo, alguns tiveram a oportunidade de visitarem: Sabina Escola Parque do
Conhecimento; Bienal das Artes de S&o Paulo; Parque do lbirapuera; Sala Séo
Paulo; Zoologico; Playcenter e Hopi Hari.

Na escola, além do Grémio estudantil, eles possuem direito de participar dos
projetos de recuperacdo em Lingua Portuguesa e Matematica; Sala de Leitura
(Biblioteca), Programa Acessa Escola e os oferecidos ao longo do ano letivo seja
pela propria rede, interdisciplinares ou individuais de alguns professores ou colegas.

A maioria desses alunos tem aparelho celular de Ultima geragdo, mas poucos
tém acesso a internet nos espacos da escola ou em casa, pois dependem de wifi
livre. O que mais acessam nos celulares sao redes sociais, jogos, musicas e videos.

Os locais nos quais eles mais tém acesso a imagens sao TV, computadores e
celulares.

Os temas de suas imagens sao: selfies (deles, dos amigos, dos familiares, de

animais de estimacéo), artisticas, celebridades da musica e TV, humor.

4.2. Metodologia

Conforme ja citado, este trabalho teve a principio dois tipos de pesquisa que se
complementam: reviséo bibliografica e pesquisa documental.

Em relacao a revisao bibliografica, buscou-se autores que colaboravam em
discutir as particularidades da leitura de imagens, da alfabetizacdo visual, das
caracteristicas contemporaneas das novas imagens fotograficas e do Curriculo.

Quanto a pesquisa documental, logo mais apresentada como “primeiro
instrumento de coleta de dados”, foi analisado um conjunto de fotografias
(minunciosamente selecionadas como apresentado a seguir) e de textos de suas

leituras feitas por alunos/sujeitos ja apresentados no item 4.1.
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Como os resultados do primeiro instrumento de coleta ndo trouxe um
resultado esclarecedor e satisfatério decidiu-se por ampliar os instrumentos da
metodologia inicial para compreender e interpretar melhor esses dados. Escolheu-
se, entdo, o Grupo Focal como forma de aperfeicoar a possibilidade de interpretacao
dos dados, apresentado logo mais como segundo instrumento de coleta de dados. O
objetivo do instrumento € diagnosticar as dificuldades dos alunos em classificar,
descrever e tentar fazer uma interpretacdo a partir do repertério de leitura de

imagens gue se espera que tenha um aluno do 9° ano do ensino fundamental.

De acordo com a Resolugdo n° 196/96 da CONEP (Comissao Nacional de
Etica em Pesquisa) e Regimento dos Comités de Etica em Pesquisa da PUC-SP,
"toda pesquisa que, individual ou coletivamente, envolva o ser humano, de forma
direta ou indireta, em sua totalidade ou em partes dele, incluindo o manejo de
informacdes ou materiais”, deve ser submetida a apreciacdo e acompanhamento do
CEP. Esta pesquisa foi submetida a este comité, estando o parecer de aprovacao

€em anexo.

4.3 Primeiro instrumento de coleta de dados

Ao se escolher colher os dados para analise dos resultados a partir dos
objetivos deste trabalho, houve a opcédo de se trabalhar com imagens fotogréficas,
visto que estas sdo as imagens que mais fazem parte atualmente do cotidiano
escolar dos sujeitos selecionados.

Sendo assim, para iniciar a analise do problema, dividiu-se em 4 géneros

fotograficos mais acessados e disponiveis para nosso publico analisado:

e Fotojornalismo
e Fotografia Artistica
e Fotografia Publicitaria 1: com valores de consumo

e Fotografia Publicitaria 2: campanhas para formar valores humanos
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O processo de sele¢do das fotografias para analise dos alunos se deu a partir
das possibilidades de construcdo de conhecimento e potenciais para formacao do
olhar que essas imagens apresentam.

As fotografias de Fotojornalismo possibilitam representar a objetividade, a
clareza de imagens, sem recursos de edi¢cdo, nas quais o fotégrafo pretende mostrar
e/ou denunciar, entre outros fatos, valores (como as injusticas ou violéncias ou
defesa de argumentos ideoldgicos ou outros) de cunho tanto social, politico,
psicolégico, como pessoal.

A fotografia Artistica busca mostrar as necessidades expressivas do fotégrafo,
como a criatividade, emocdo, poesia e senso estético. Elas estdo presentes neste
trabalho, bem como permitem ainda mostrar, com mais evidéncia, o trabalho com
editores de imagens.

As fotografias Publicitarias possibilitam mostrar a intencdo de convencimento
para venda (ou inculcacdo) de produtos ou valores, por meio de ironia, abordagens
estética ou da repeticdo. Para melhor analise deste género, optou-se em dividi-los
em Publicidade de Valores de Consumo, em que buscou-se mostrar as funcdes de
venda e marketing, e Publicidade de Campanhas para formar Valores Humanos,
onde buscou-se mostrar as imagens que dizem respeito a conscientizacdo dos
valores culturais e ideolégicos.

O objetivo da escolha destes géneros fotograficos de abordar a realidade
formando valores € a presenca massiva deles no mundo dos jovens que frequentam
nossas escolas publicas. Elas trazem valores fundamentais a serem reconhecidos e

discutidos pelo aluno e mesmo pelo cidaddo em geral.

Apresentam-se aqui as fotos selecionadas:

a) Fotojornalismo
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Fig. 21

Foto: Wilson de Souza Junior. Jornal O Estado de S&o Paulo. 21/08/2011. p.7
Fonte: http://acervo.estadao.com.br/pagina/#!/20110821-43041-nac-7-pol-a7-not

Fig. 22
Foto: Victor Moriyama (Getty Imagens) — Marcha pela Agua — 26/02/2015
Fonte: http://brasil.elpais.com/brasil/2015/03/02/politica/1425335267_024664.html|

Fig. 23
Foto: Sidnei Costa. Chuvas em Séao Paulo

Fonte:http://eco4u.worpress.com/2011/04/07/sirio-libanes-promove-seminario-para-debater-a-criacao-
de-rede-de-atendimento-a-vitimas-de-catastrofes/attachment/01/


http://acervo.estadao.com.br/pagina/#!/20110821-43041-nac-7-pol-a7-not
http://brasil.elpais.com/brasil/2015/03/02/politica/1425335267_024664.html
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Fotografia Artistica

Fig. 24
Foto: Céassio Vasconcellos. Série Aéreas, 2008 — 2011. New York.

Fonte:http://www.cassiovasconcellos.com.br/gallery/aereas-galeria/

Fig. 25
Foto: Lukas Coch/EFE #uol#lago #paisagem
Fonte: https://instagram.com/p/znklgCleS5/?modal=true

— i~
-_— W .- -
- - -

)

Fig. 26
Foto: Gabriela Amorim. Splashes

Fonte: http://fotojornalismocuritiba.blogspot.com.br/ 2012/07/exposicao-fotografica-splashes.html


http://www.cassiovasconcellos.com.br/gallery/aereas-galeria/
https://instagram.com/p/znklgCIeS5/?modal=true
http://fotojornalismocuritiba.blogspot.com.br/
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Fig. 27
Foto: Brock Davis — Instagram

Fonte: http://www.afronte.com.br/criatividade-no- instagram-pesquenas-grandes-imagens-de-
brock-davis/

Fig. 28
Paisagens
Fonte: http://january-16th.tumblr.com/

c) Fotografia Publicitaria 1 : Valores de Consumo

Fig. 29
O Boticario — Agéncia AlmapBBDO

Fonte: http://www.assuntoscriativos.com.br/2009/11/contos-sem-inocencia.html#.VO6N9vnF_vQ


http://www.afronte.com.br/criatividade-no-
http://january-16th.tumblr.com/
http://www.assuntoscriativos.com.br/2009/11/contos-sem-inocencia.html#.VO6N9vnF_vQ
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Fig. 30
Havaianas — Agéncia AimapBBDO

Fonte: http://www.memoriadapropaganda.org.br/Noticias/Noticia.php?news|d=20090826B&Img=2

Fig. 31
Chupa Chups — “E livre de acucar”

Fonte:http://www.megacurioso.com.br/publicidade-e-marketing-37750-11-campanhas-publicitarias-
supercriativas.htm

Fig. 32
Panasonic — “Fios estdo em extingao”

Fonte:http://thinkad.wordpress.com/category/agencias/


http://www.memoriadapropaganda.org.br/Noticias/Noticia.php?newsId=20090826B&Img=2

d) Fotografia Publicitaria 2: Campanhas para formar Valores Humanos

Fig. 33
“Economize papel. Salve o Planeta”. WWF

Fonte:http://diarioverde.com/anincios-sobre-meio- ambiente/#ixzz3TWNYRx9U

0= s . &
Fig. 34
“S6 porque vocé ndo consegue ver isso, ndo significa que nao esta la.”

Fonte:www.coletivoverde.com.br/publicitarios-sem-fronteira/

£auGaVe! € TICO 8 TECUTEos NATUTAis NO FUtUID.

st s
Farer para colaborar 13 proservacss do meso ambéote.

GREEN SOUND

Fig. 35
Campanha de Preservacdo do Meio Ambiente

Fonte:http://www.greensound.com.br/dicas-para- um-mundo-melhor/
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Fig. 36

Campanha contra o fumo na gravidez - “Quando vocé fuma, seu bebé fuma”

Fonte:http://www.megacurioso.com.br/publicidade-e- marketing/37750-11-campanhas-publicitarias-
supercriativas.htm

Passos para analise com o primeiro instrumento de coleta de dados

Os sujeitos analisados nesta pesquisa, conforme ja informado séo alunos da
pesquisadora. A ideia era contemplar os 140 alunos do 9° ano, mas como toda
pesquisa de campo h& contratempos que ndo nos permitem diagnosticar em
totalidade. Entre esses contratempos destaca-se que as aulas de arte ministradas
nestas turmas, que segundo a grade curricular sédo de 2 aulas por semana, sdo uma
de quinta-feira e outra na sexta-feira, dias nos quais ha mais indice de auséncias
nas salas de aula, sem contar que reunibes, projetos, atividades extra-classe,
feriados, emendas de feriados, etc., sempre, tudo € marcado nas sextas- feiras, ndo
havendo aula para dar sequéncia a pesquisa. Ainda houve problemas com a greve
dos professores em 2015, considerada a mais longa da histéria, com 92 dias.

Mesmo com tantos contratempos, seguiu-se como podia e no primeiro
momento foram apresentados em uma aula aos alunos presentes 0s conceitos e
caracteristicas de cada género fotografico selecionado. Os conceitos apresentados
possuem o objetivo de colaborar com a formacéo do olhar, onde a partir destas se
possa olhar a partir das caracteristicas de cada género. Em um segundo momento,
foi apresentado o questionario com as fotos selecionadas e as questdes. Dos 140
alunos, 127 iniciaram a analise das fotos e preenchimento do questionario, mas
apos tentativas frustradas devido aos contratempos ja indicados e auséncias dos

demais, nossa amostra se restringiu a 90 alunos.
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O objetivo deste instrumento era diagnosticar a situacdo do desempenho dos
alunos em classificar, descrever e tentar fazer uma interpretacdo a partir dos
géneros fotograficos expostos e do repertério que se espera que tenha um aluno do

9° ano do ensino fundamental.

Apresenta-se aqui na integra o questionario ofertado aos alunos/sujeitos desta

pesquisa.

Questionario

Objetivo: Reconhecer e interpretar géneros fotogréficos.

- Observe as imagens fotogréaficas para responder o questionario a seguir.

Obs. Os dados entre aspas que aparecem abaixo das fotos sdo referentes aos textos

(frases, palavras) que elas contém.

Foto 1 Foto 2
Foto: Wilson de Souza Jr. Jornal O Estado de O Boticério — Agéncia Almap BBBDO
Séo Paulo. 21/08/2011. p.7 “Era uma vez uma garota branca como a neve.
Fonte: htpp://acervo.estado.om.br/pagina/#!/ Que causava muita inveja ndo por ter conhecido sete
20110821-43041-nac-7-pol-a7-not andes. Mas varios morenos de 1,80m”.

Fonte: http://www.assuntoscriativos.com.br/2009/11/contos-

sem-inocencia.html#.VO6N9vnF_vQ
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o - s 1 et &
Foto 3 Foto 4
Foto: Lukas Coch/EFE #uol#lago #paisagem “Economize papel. Salve o Planeta”. WWF
Fonte: https://instagram.com/p/znklgCleS5/?modal=true Fonte:http://diarioverde.com/anuncios-sobre-meio: -

ambiente/#ixzz3TWNYRx9U

1
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Foto 5 Foto 6
“Sé porque vocé ndo consegue ver isso, ndo sig- Foto: Victor Moriyama (Getty Imagens) - “Marcha
nifica que néo esta Ia. Por um mundo melhor” pela agua” — 26/02/2015
Fonte:www.coletivoverde.com.br/publicitarios- Fonte: ttp://brasil.elpais.com/brasil/2015/03/02/politica/
sem-fronteira/ 1425335267_024664.html

Foto 7 Foto 8
Foto: Céssio Vasconcellos. Série Aéreas, 2008/11. NY Chupa Chups — “E livre de agucar”
Fonte: http://www.cassiovasconcellos.com.br/gallery/ Fonte:http://www.megacurioso.com.br/publicidade-e-
aereas-galeria/ marketing/ 37750-11-campanhas-publicitarias-

supercriativas.htm


https://instagram.com/p/znklgCIeS5/?modal=true
http://www.cassiovasconcellos.com.br/gallery/

Foto 9
Foto: Gabriela Amorim. Splashes

Fonte: http://fotojornalismocuritiba.blogspot.com.br/

2012/07/exposicao-fotografica-splashes.html

S gejunto
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Foto 10

Havaianas — Agéncia AlmapBBDO

“Da pra viver na cidade com um pezinho na praia”.

Fonte: http://www.memoriadapropaganda.org.br/Noticias/
Noticia.php?newsld=20090826B&Img=2

Foto 11

Campanha de Preservacdo do Meio Ambiente
Fonte:http://www.greensound.com.br/dicas-para-

um-mundo-melhor/

Foto 12

Panasonic — “Fios estdo em extingao”

Fonte:http://thinkad.wordpress.com/category/agencias/

Foto 13

Foto: Brock Davis — Instagram
Fonte: http://www.afronte.com.br/criatividade-no-

instagram-pesquenas-grandes-imagens-de-brock-davis/

Foto 14
Campanha contra o fumo na gravidez
“Quando vocé fuma, seu bebé fuma”

Fonte:http://www.megacurioso.com.br/publicidade-e
marketing/37750-11-campanhas-publicitarias-

supercriativas.htm


http://fotojornalismocuritiba.blogspot.com.br/
http://www.memoriadapropaganda.org.br/Noticias
http://www.afronte.com.br/criatividade-no-
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Foto 15 Foto 16
Foto: Sidnei Costa. Chuvas em Sao Paulo Paisagens
Fonte:http://eco4u.worpress.com/2011/04/07/sirio-libanes- Fonte: http://january-16th.tumblr.com/

-promove-seminario-para-debater-a-criacao-de-rede-de-

atendimento-a-vitimas-de-catastrofes/attachment/01/

Questdes

Questbes 1 e 2 - Para responder as questfes abaixo observe o numero da foto a
qual a questdo se refere e indique nos parénteses em branco as alternativas

corretas.

1 - A qual modalidade esta imagem pertence?

( A) Fotojornalismo
( B ) Fotografia Artistica
( C) Fotografia Publicitaria 1: valores humanos

( D) Fotografia Publicitaria 2: valores de consumo

2 - Quais caracteristicas definem a modalidade da foto:

(A) tem a funcéo de vender alguma coisa
( B ) diz respeito aos valores culturais e ideoldgicos
( C) mostra a criatividade, a emocéo e a expressao do fotografo

( D) relata fatos com finalidades objetivas e sem o uso de editores de imagens
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Foto 1 Foto 2 Foto 3 Foto 4

1( ) 1( ) 1( ) 1( )

2( ) 2( ) 2( ) 2( )

Foto 5 Foto 6 Foto 7 Foto 8

1( ) 1( ) 1( ) 1( )

2( ) 2( ) 2( ) 2( )

Foto 9 Foto 10 Foto 11 Foto 12

1( ) 1( ) 1( ) 1 )

2( ) 2( ) 2( ) 2( )

Foto 13 Foto 14 Foto 15 Foto 16

1( ) 1( ) 1( ) 1C )

2( ) 2( ) 2( ) 2( )

3 - Qual a mensagem das fotos indicadas abaixo?

Foto 4 Foto 1
Foto 3 Foto 10




4 — Por que acha que esses fatos foram fotografados?

Foto 8 Foto 2

Foto 14 Foto 16
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5 - Indique os valores que o fotografo apresenta no cenario da foto 6.

( A) valores referentes a venda e ao consumo
( B) valores de defesa da natureza
( C) valores artisticos, de beleza

( D) valores de noticiar, informar um acontecimento

6 — Cite o autor das fotos:

Foto 3 Foto 7

autor: autor:

Foto 9 Foto13

autor: autor:
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7 — A quem se dirige as fotos?

Foto 5

( ) aos consumidores que deveriam jogar lixo no lixo

( ) aos cacadores de tesouro no fundo do mar

Foto 15

( ) aos consumidores que devem economizar agua

( ) a populacéo para que se informem sobre os perigos das fortes chuvas

8 — Afoto 12 te agrada ou desagrada? Por qué? Que mensagem passa a Vocé?

9 - Das 4 modalidades de fotografias vistas, se vocé fosse fotografo qual escolheria

para trabalhar, se formar? Por qué?
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10 - Das fotos que vocé viu, destague uma e analise que sentimentos mais

inesperados ou estranhos ela Ihe causou.

Fotografia N° (indique aqui o nimero da foto escolhida)

4.3.1. Andlise das respostas dos questionarios

A amostragem a seguir € referente as respostas de 90 alunos do 9° ano.
Total de fotos: 16

Total de questbes: 10

- Questdes 1 e 2 - Total de alternativas: 16

1 - A qual modalidade esta imagem pertence?
2 - Quais caracteristicas definem a modalidade da foto:



Acertos - Questoes 1 e 2

W Acertaram entre O e 8 alternativas
M Acertaram entre 09 e 12 alternativas

= Acertaram entre 13 e 16 alternativas

Gréfico 1

Considera-se:

[ 0 a 8 alternativas: insatisfatorio

B 9 a 12 alternativas: satisfatorio

] 13 a 16 alternativas: excelente

Obs. 53% dos alunos dos alunos nao se encontram satisfatério as alternativas.

Questao 3 - Questdes abertas
- Qual a mensagem das fotos indicadas?

Acertos e erros
Questéao 3 - Foto 4

M Interpretaram W N3do interpretaram

Gréfico 2

113
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B 29% dos alunos conseguem entender que a mensagem é referente ao
desperdicio de papel para a preservacdo das arvores e do planeta. Nao houve
comentarios em relacdo a publicidade de campanhas de valores humanos.

Respostas:

- “Economize papel, salve o planeta. Quanto mais papel gastarmos mais
destruiremos o planeta”.

- “Que quanto mais se usa o papel, mais destruido o planeta fica, entao diz para
economizar”.

- “Ele pede para nds economizarmos papel porque os prejudicados somos nos
mesmos. Porgque a cada 2 cadernos feitos € uma arvore que cai da nossa natureza”.

- “Falar do desmatamento, com o desperdicio de papel”.

B 71% dos alunos tiveram dificuldades de interpretar a mensagem ou nao
entenderam. Alguns apenas descrevem o0 que veem ou leem.
Respostas:
-“Na minha opinido eles deveriam colocar s6 um rolo de papel ou dois rolo ai
iam economizar papel”.
- “ A mensagem desta imagem esta alertando as pessoas de economizar papel’.
- “A mensagem € que € para nos, os consumidores economizarmos papel para

preservarmos a natureza e salvar o planeta”.

Acertos e erros
Questao 3-Foto 1

M Interpretaram M Ndo interpretaram

Grafico 3
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B 7% dos alunos conseguem entender que a foto é referente ao momento de
coincidéncia da passagem da presidenta e a visdo da espada a atravessando.
Fazem a relacdo com o fotojornalismo, mas ndo apresentam questdes referentes a
gue mensagem essa coincidéncia pode trazer a quem vé ou tirou a foto, muito
menos que este fato poderia ser interpretado como uma segunda intencéo (politica).

Respostas:

-“No momento em que o fotdgrafo tirou a foto coincidentemente foi 0 momento
em que a espada esta atras dela dando a impresséo de atravessa-la”.

- “Mostra informacéao da criatividade politica”.

M 93% ndo entenderam a mensagem e nem fizeram relacdo como o
fotojornalismo. A maioria justifica com opinides pessoais sobre a pessoa da
presidenta ou com “n&o sei explicar”.

Respostas:
-“A morte da Dilma”.
- “Que a vontade do povo é matar a Dilma”.

- “Um protesto no governo”.

Acertos e erros
Questéo 3 - Foto 3

M Interpretaram M N3o interpretaram

Gréafico 4

7

B 26% dos alunos conseguem entender que a foto é referente a fotografia
artistica e fazem relacdo com suas caracteristicas, como a criatividade, a emocéao, a

beleza e a expressividade do momento para o fotografo.
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Respostas:
- “A beleza dos barquinhos acesos no mar”.
- “Mostrar algo criativo e simples”.
- “Algo diferente, barquinhos iluminados no mar, algo lindo e diferente, uma

brincadeira de crianga”.

B 74% dos alunos ndo entenderam a mensagem. Alguns apenas descrevem 0

que veem e outros respondem “nao sei’.

Respostas:
- “Os barcos de papel representam algo que aconteceu com ele”
- “Warios barcos fazendo uma paisagem”.

- “Alguém brincando de barquinho de papel’.

Acertos e erros
Questao 3- Foto 10

M Interpretaram  ® Nao interpretaram

Grafico 5

M 10% dos alunos conseguem compreender a relagdo com uma propaganda de
consumo. Indicam a venda do produto e fazem a relacdo entre o seu uso tanto na
praia como na cidade.

Respostas:

- “Mostra que o chinelo tem o estilo da praia mas também tem o estilo da cidade.”
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- “A'imagem € uma tentativa de venda de um chinelo mostrando que pode viver
na cidade com um pezinho na praia. Um pezinho na praia representa que da para
ficar na cidade como se estivesse na praia”.

- “Ta fazendo propaganda que até mesmo na cidade vocé anda com os pés

confortaveis”.

Il 90% dos alunos ndo compreenderam a mensagem. Muitos citam apenas que é
para vender o produto, descrevem o que veem e leem. Alguns respondem “nao sei”.
Respostas:
- “Um anuncio de chinelo das havaianas”.
- “Que o produto da havaianas é tao macio quanto a areia da praia”.

- “Anunciar um produto”.

Questao 4 - Questdes abertas

- Por que acha que esses fatos foram fotografados?

Acertos e erros
Questado 4 - Foto 8

M Interpretaram M N3o interpretaram

Grafico 6
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B 16% dos alunos conseguem compreender a relacdo com uma propaganda de
consumo. Indicam a venda do produto e fazem a interpretacdo do uso da imagem
das formigas rejeitando o produto por ndo conter acucar.

Respostas:

- “Para incentivar o consumidor a comprar o pirulito que esta livre de acucar,
mostrando as formigas desviando do pirulito que também n&o tem agucar”.

- “E uma imagem publicitaria, cujo objetivo & vender um pirulito sem agutcar. Por
isso foi fotografado um pirulito perto de formigas que gostam de agucar’.
- “Para mim é uma foto engragada sobre um doce sem agucar que nem as

formigas querem”.

B 84% dos alunos ndo compreenderam a questdo. Muitos descrevem o que
veem ou leem, outros alegam néo saber.
Respostas:
- “Mostrar a vida das formigas”.
- “Mostrar que muito agucar faz mal que até as formigas estao rejeitando a um
pirulito”.

- “Demonstrar o que as formigas gostam de comer”.

Acertos e erros
Questéo 4 - Foto 2

M Interpretaram M N3o interpretaram

Gréafico 7

B 7% dos alunos conseguem compreender a relagdo com uma propaganda de
consumo. Indicam a venda do produto e fazem a interpretacdo do uso da imagem de

uma personagem que encanta pela beleza com o uso do produto.
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Respostas:
- “Porque mostra uma linda mulher, bem cuidada com os produtos Boticario”.

- “Mostrar que o Boticario encanta muito homens”.

- “Que gracgas aos produtos O Boticario ela causa inveja por ser cobigcada”.

B 93% dos alunos ndo compreendem a questdo. Muitos descrevem o que veem
ou leem, sabem que é para vender um produto, mas ndo compreendem o porqué da
imagem da branca de neve. Outros alegam ndo saber.

Respostas:

- “Deu uma ilusdo que o perfume de maca € para dizer que a gente imagina que
é a branca de neve”.

- “Propaganda do filme em cartaz”.

- “Porque a historia € muito conhecida”.

Acertos erros
Questéo 4 - Foto 14

M Interpretaram MW N3o interpretaram

Grafico 8

B 19% dos alunos conseguem compreender que a imagem € referente a
campanha de conscientizagdo do ndo uso do fumo na gravidez e que quando a mée
fuma o bebé também é prejudicado, pois € como se ele estivesse fumando. Poucos
fizeram referéncia a campanha de valores humanos.

Respostas:

- “Porque é uma fumacga em forma de bebé e quer dizer para ndo fumar durante

A

a gravidez, pois isso prejudica o nené”.
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- “A fumaca esta na forma de um bebé e exemplifica melhor a ndo fumar na
gravidez”.
- “Ele mostra a fumaca que é produzida pelo cigarro como se fosse um bebé na

gestacao, e faz campanha para as pessoas nao fumarem?”.

Il 81% dos alunos nao interpretam a questédo. Alguns apenas descrevem o que
leem e outros alegam néo saber.
Respostas:
- “Esta falando sobre o bebé, se vocé ndo andar bem, ele morre”.
- “Campanha de conscientizagdo contra cigarro na gravidez”.
- “Diz respeito para as maes que estdo gravidas nao fumarem porque o bebé

pode nascer com doengas”.

Acertos e erros
Questao 4 - Foto 16

B Interpretam M N3o interpretam

Grafico 9

B 32% dos alunos conseguem entender que a foto é referente a fotografia
artistica e fazem relagdo com suas caracteristicas, como a criatividade, a emocéo, a
beleza e a expressividade do momento para o fotografo.

Respostas:
- “Para divulgar a beleza que o mundo tem”.
- “Mostrar uma foto criativa, linda, mesmo sendo simples.”

- “Um sentimento que o artista viu, sentiu e quis fotografar”.
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B 68% dos alunos ndo compreenderam a questdo. Muitos descrevem o que
veem e leem. Outros alegam néo saber.

Respostas:

- “Simboliza o Sol”.

- “Mostrar a fase da lua”.

- “Mostrar a paisagem a noite”.

Questéao 5 - Total de alternativas: 4

- Indique os valores que o fotografo apresenta no cenario da foto.

Acertos e erros
Questéo 5 - Foto 6

M Interpretaram M N3o interpretaram

Gréfico 10

M 53% dos alunos conseguiram compreender os valores do fotografo a partir

das caracteristicas que definem a modalidade do fotojornalismo.

Bl 47 % dos alunos ndo conseguiram compreender a questao. Muitos indicaram
valores de defesa da natureza, apontando possivelmente o que 0s personagens da
imagem junto a mensagem verbal indicavam, mas ndo os valores do porque o

fotografo teria feito a foto.



Questéao 6 - Total de alternativas: 4

- Cite o autor das fotos:

Acertos e erros - Questao 6

M |dentificaram M N3o identificaram

M 100% dos alunos identificaram os autores das fotos das 4 alternativas.

Gréafico 11

Questao 7 - Total de alternativas: 2

- A quem se dirige as fotos?

Acertos e erros
Questdo 7 - Foto 5

B Interpretaram M N3o Interpretaram

Gréafico 12
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M 87% dos alunos conseguiram interpretar a questao e indicar a quem a foto se

dirigia a partir dos valores que a definem enquanto caracteristicas da respectiva

modalidade fotografica.
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B 13% nao conseguiram fazer a interpretacgéo.

Acertos erros
Questao 7 - Foto 15

M Interpretaram M N3o interpretaram

Gréafico 13

B 91% dos alunos conseguiram interpretar a questéo e indicar a quem a foto se
dirigia a partir dos valores que a definem enquanto caracteristicas da respectiva
modalidade fotogréfica.

Il 9% né&o conseguiram fazer a interpretacao.

Questéao 8 - Questao aberta

- A foto 12 te agrada ou desagrada? Por qué? Que mensagem passa a Vocé?

Acertos e erros
Questéo 8 - Foto 12

M Interpretaram M Ndo interpretaram

Grafico 14
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B 12% dos alunos conseguem compreender a relacdo da extingado dos fios com
a da baleia, mas ndo fazem referéncia com a propaganda de consumo da
Panasonic. Respondem que a foto os agradam.

Respostas:

- “Sim, pois parece ser uma metafora que representa a extincdo da baleia”.

- “Sim, me agrada, porque assim como a baleia esta em extincdo, os fios
também esta acabando por conta da tecnologia”.

- “Agrada, porque é criativa. Que a baleia também esta em extingao”.

M 88% dos alunos ndo conseguiram interpretar a mensagem. Muitos
respondem que a foto ndo os agradou porque eles ndo entenderam a mensagem.
Uns que somente as baleias ou somente os fios estdo em extingdo. Outros
descrevem o que veem e leem.

Respostas:

- “Nao me agrada porque eu nao entendi”.

- “A mensagem ¢é na realidade que os fios estdo em extincdo para serem
vendidos. Se ver algo parecido, denuncie”.

- “A Panasonic esta em extingdo, que vai acabar. Isso € ruim pra gente ficar sem

uma marca no mercado”.

Questao 9 - Questao aberta

- Das 4 modalidades de fotografias vistas, se vocé fosse fotografo qual escolheria

para trabalhar, se formar? Por qué?

Acertos e erros - Questao 9

B Compreenderam M N&o compreenderam

Gréfico 15
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B 63% dos alunos compreenderam a questao e justificaram suas escolhas.
As justificativas serdo apresentadas no préximo gréfico.

Bl 37% dos alunos ndo compreenderam a questdo. Muitos ndo conseguem
justificar de forma correta a escolha por tal modalidade, alguns descrevem algumas
fotos que escolheram e outros alegam nao saber explicar.

Respostas:

- “Nao sei explicar”

- “Porque acho essa foto mais legal”.

- “Fotografia artistica porque eu gosto muito de tirar foto ndo sé de mim como,

por exemplo, de lugares que eu estou”.

Questao 9 - Modalidades de fotos escolhidas

B Fotojornalismo

B Fotografia Artistica

m Fotografia Publicitaria de consumo

M Fotografia Publicitaria de campanhas de valores humanos

H N3o indicou ou indicou errado

Gréfico 16

B 23% dos alunos escolheram a modalidade de Fotojornalismo.
Respostas:
- “Acho interessante as noticias do jornalismo”.
- “Seria muito legal estar em um momento especial e talvez unico e fotografa-lo”.
- “Gostaria de levar a realidade para as pessoas, para dizer o que ocorre na sua

cidade, informar as pessoas”.
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Il 32% dos alunos escolheram a modalidade de Fotografia Artistica.
Respostas:
- “Me agrada os efeitos de criacdo que os fotografos apresentam para o publico”.
- “Para mostrar a criatividade, a emocgao e a expressao do fotografo”.

- “Para poder me expressar”.

2% dos alunos escolheram a modalidade de Fotografia Publicitaria de
Consumo.
Respostas:
- “Para mostrar ao publico em geral os produtos a venda”.

- “Legal fotografar coisas para vender”.

B 6% dos alunos escolheram a modalidade de Fotografia Publicitaria de Valores
Humanos.
Respostas:
- “Para mostrar ao mundo os seus valores”.
- “Quem visse poderia se conscientizar ou conscientizar outras pessoas”.
- “Seria uma forma de ajudar a salvar o0 planeta e também conscientizar as

pessoas para cuidar do meio ambiente”.

M 37% dos alunos ndo compreenderam a questdo. Alguns nao indicam a
modalidade, apenas comentam alguma foto escolhida. Muitos ndo conseguem
justificar a escolha por tal modalidade através da relacdo entre ela e seus valores e
caracteristicas. Outros alegam ndo saber explicar.

Respostas:

- “Eu escolheria a imagem 12 porque foi a que mais me chamou a atengao”.
- “Porque gosto mais dessa”

- “Porque acho essa modalidade mais legal’.
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Questao 10 - Questéo aberta

- Das fotos que vocé viu, destaque uma e analise que sentimentos mais

inesperados ou estranhos ela Ihe causou.

Acertos e erros
Questéo 10

B Compreenderam M N3o compreenderam

Grafico 17

Il 54% dos alunos ndo compreenderam a questdo. Muitos descrevem o que veem
ou leem. Alguns descrevem a mensagem da foto, outros explicam porque
escolheram a foto. N&o consideram a questdo de buscar os sentimentos que a
imagem possa ter lhes causado.

Respostas:

- “Foto 5 - SO porque vocé nao consegue V& isso, nao significa que nao esta 1a”.

- “Foto 8 - As formigas n&o estao no pirulito”.

- “Foto 4 - porque esta acabando as arvores e temos que economizar papel

porque se n&o a gente nao vive”.

B 46% dos alunos compreenderam a questdo, escolhendo e justificando suas

repostas a partir dos sentimentos que estas lhes causavam, conforme demonstra o

guadro:
N° da Foto | Quantidade Sentimentos apresentados
de alunos
1 2 Estranho; espanto; agradecimento; felicidade; engracado;
davida,; justica.
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Ironia; engracado; humor.

2 1

Beleza; Simplicidade; perfeicdo; criatividade; lembranca da
3 4

infancia; agradavel.
Abrir os olhos; conscientizacao.
4 1
Criativa; linda; interessante; beleza; encantamento;
conscientizacao; incentivo; surpresa; triste; espanto; chocante;
5 11
do; sacanagem (jogar lixo no mar); verdade; angustia.
Legal, criatividade
8 1
Beleza; felicidade; criativa, diferente.

9 3

Beleza; alegria; leveza; agradavel; criatividade; curiosidade;
13 4

desconforto; estranhamento; confusao; duvida; curiosidade.

Experiéncia familiar; raiva; do; criatividade.

14 3

Raiva; do; tristeza; desespero; inseguranca; pavor; agonia,
15 5

angustia; sofrimento; preocupacao.
Beleza; simplicidade; tranquilidade; paz; inspiracéo; frio; medo.

16 6

Quadro 1

Total de acertos e erros

indice maior de acertos

indice maior de erros

Questao

Tipo Acertos e erros

le?

47% acertos

Alternativas 53% erros




29% acertos

3 - Foto 4 Aberta 71% erros

7% acertos

3-Foto1 Aberta 93% erros
26% acertos

3 - Foto 3 Aberta 74% erros
10% acertos

3 - Foto 10 Aberta 90% erros
16% acertos

4 - Foto 8 Aberta 84% erros

7% acertos

4 - Foto 2 Aberta 93%erros
19% acertos

4 - Foto 14 Aberta 81% erros
32% acertos

4 - Foto 16 Aberta 68% erros
_ 53% acertos

5 - Foto 6 Alternativa 47% erros
] . i " 100% acertos

ocalizar e citar 0% erros
_ 87% acertos

7 -Foto5 Alternativa 13% erros
. 91% acertos

7 - Foto 15 Alternativa 9% erros
12% acertos

8 - Foto 12 Aberta 88% erros
63% acertos

9 Aberta 37% erros
» R 46% acertos

54% erros

Tabela 1
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4.4. Segundo instrumento de coleta de dados

A coleta de dados a partir do questionario e leitura de imagens permitiu verificar
gque ha muitas dificuldades entre os alunos em realizar o reconhecimento dos
géneros fotogréaficos apresentados e interpreta-los a partir de elementos basicos de
leitura de imagens, passos iniciais para uma leitura critica. Pelo fato de néo ter sido
permitido identificar, esclarecer os porqués destas dificuldades, decidiu-se ampliar o
escopo da metodologia inicial com mais um instrumento de pesquisa para
compreender melhor esses dados. Escolheu-se, entdo, o Grupo Focal como forma
de aperfeicoar a possibilidade de interpretacdo dos dados. Conforme assinalam
Gatti (2005)'e Morgan (1997),> a metodologia designada como grupo focal vem
crescendo em diversas areas, como da saude, de marketing, da publicidade, da
administragdo e gestdo e, mais recentemente, nas pesquisas em Ciéncias
Humanas. Morgan (1997) define grupos focais como uma técnica de pesquisa que
coleta dados por meio das interacBes grupais ao se discutir um tépico especial
sugerido pelo pesquisador. Ele busca colher informacdes que possam proporcionar
a compreensao de percepcdes, crencas, atitudes sobre um tema, produto ou
Servigos.

A escolha foi orientada pela aderéncia dos alunos do grupo focal aos objetivos
de nossa pesquisa, pela relevancia dos dados que, com esse instrumento, pretende-
se obter, mas principalmente, por parecer mais adequado, uma vez que para Gatti
(2005) é possivel perceber-se: a emergéncia de uma multiplicidade de pontos de
vista e processos emocionais, pelo proprio contexto de interacao criado; a captacdo
de significados que, com outros meios, poderiam ser dificeis de manifestar; a
obtencdo de quantidade substancial de informacfes num periodo relativamente
curto; a vinda a tona de respostas mais completas; a possibilidade de verificar a

l6gica ou as representacfes que conduzem a respostas.

! GATTI, Bernadete A. Grupo Focal na pesquisa em ciéncias sociais e humanas. Brasilia: Liber

Livro, 2005.
> MORGAN, David. Focus Groups as qualitative research. Newbury Park Ca: Sage Edition, 1997.
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4.4.1. Grupo Focal

Como ja citado, este instrumento foi escolhido como possibilidade de
ampliacdo da metodologia visando ao aperfeicoamento da possibilidade de
interpretacdo dos dados coletados. Com ele se pretende colher informacdes que
possam proporcionar a identificacdo e o0 esclarecimento das dificuldades
encontradas pelos alunos ao responder o primeiro instrumento sobre leitura das
fotografias fazendo uma analise desses dados a partir das contribuicbes dos

referenciais tedricos.

Quantidade de participantes: Foram escolhidos 11 alunos dos 90 participantes do
guestionario referentes as leituras das fotografias.

Local: sala de aula

Tempo: 1h 30m

A selecéo dos alunos foi feita pelas dificuldades e imprecisdes evidenciadas na
leitura e interpretacdo das respostas apresentadas no questionario. Sao alunos de
trés salas diferentes, mas mesmas seéries/ano. A discussao foi realizada durante o
horario de aulas. Apdés permissdo do grupo gestor e dos professores que
ministravam aulas naqueles horarios, os alunos foram retirados de suas salas e
levados a uma sala vazia. A discussdo comecou na segunda aula e apos 1h e meia
de discusséo, teve que ser encerrada por conta do intervalo.

Os alunos aqui serdo indicados por nomes ficticios:

1 - ALBERTO 7 - GEOVANA
2 - JONAS 8 - CAIO
3-JULIA 9 - LAURA

4 - PEDRO 10 - HEITOR

5 - MOISES 11 - YASMIN

6 - PAULA

A selecéo das fotos para discussao foi realizada a partir das dificuldades

apresentadas no questionario e das indicagdes no proprio grupo.
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Foi informado aos alunos que eles estavam reunidos para discutir se houve
dificuldades e quais seriam elas, ao responderem o questionario sobre a leitura das

fotografias.

PESQUISADORA: Quais imagens vocés acham que tiveram mais dificuldades em

responder? Ou a dificuldade que tiveram em entender a pergunta para responder?

- Respondiam varios ao mesmo tempo, e se notava a dificuldade citada em
guase todas as imagens.
- Por questdo de ordem foi feita uma votacdo e as imagens mais votadas e a

quantidade de votos sao:

Foto Votos

Foto 1

Foto 3




6
Foto 4
| -
5
2
2
1
Foto 12

1 aluna disse que teve dificuldades em todas.

As demais fotos disseram que nao tiveram dificuldades, que néo foi
dificil e que as entenderam.

Quadro 2
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PESQUISADORA: Quais foram suas maiores dificuldades em entender as

mensagens das fotos?

- Houve siléncio e aos poucos comecaram a falar. Percebeu-se que muitos
nao entendiam o porqué se estava dizendo que houve dificuldades em responder o
guestionario, pois eles o haviam respondido e muitos afirmavam que ndo acharam
dificil.

ALBERTO: N&o sei qual mensagem, é s6 uma foto.

- Percebe-se aqui que o aluno ndo vé a fotografia como portadora de
significados, para ele foto é s6 uma foto. Alguém a fez e a estamos vendo agora,
porque deveria ter mensagem? Este fato pode ser resultado das questdes nao
apresentadas e trabalhadas pela escola pela falta de um curriculo voltado a leitura e
interpretacdo de imagem e pelas dificuldades com as habilidades voltadas a
interpretacdo de textos, a inferéncia e intertextualidade. Benjamin (1987) também
colabora em esclarecer esta dificuldade quanto lembra que com as possibilidades de
reproducdo, principalmente nos dias de hoje com a velocidade dos avancos
tecnolégicos, a multiplicidade da imagem fotografica colabora para que seus
significados diminuam a importancia dando lugar aos valores de exposicdo e de
posse do que esta sendo fotografado. Ou seja, 0 aluno ndo acredita que fotografias
possuem mensagens, para eles € s6 uma foto, s6 uma imagem gravada e exposta.
Flusser (1985) ja alertava para a banalizacdo da fotografia em que seu significado &
0 que menos importa. Com isso se constata que elas manipulam o receptor para o
comportamento ritual, reprimindo a sua consciéncia histérica e desviando a sua
faculdade critica para que a estupidez absurda do funcionamento ndo seja

conscientizada.

JONAS: Eu néo sei.

JULIA: Eu ja disse que n&o entendi nada. (Quando foi convidada para participar do
grupo foi firme em sempre afirmar que ndo entendeu nada. Esta resposta € uma
tentativa de libera-la de novos comentéarios explicativos).

PEDRO: Eu nao achei dificil, acho que entendi. (Este aluno acredita que suas

respostas estéo corretas).
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PESQUISADORA: Todos leram as informagfes do questionario antes de respondé-

lo? Leram as legendas abaixo das fotos?

- Mesmo com um ar de insegurancga, todos sinalizaram respondendo que sim.

PESQUISADORA: Tiveram dificuldades de entender as mensagens mesmo lendo as
legendas?

- Pensativos. Desconfiados. Sinalizaram que sim.
PESQUISADORA - Teve alguma foto na qual a legenda os ajudou a entendé-la?

- Respondiam ao mesmo tempo apos encontrar as fotos, as mais indicadas

foram:

Foto 4
“Economize papel. Salve o Planeta”.

Foto 8
Chupa Chups — “E livre de acgucar”

Foto 12

Panasonic — “Fios estdo em extingéo”
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Foto 14
Campanha contra o fumo na gravidez

“Quando vocé fuma, seu bebé fuma”

Foto 16

Paisagens

PEDRO: Se nao tivesse legenda eu nao tinha entendido nada.

- Este aluno usou informacdes das legendas para explicar o que estava vendo
nas fotografias, por vezes descreveu exatamente o que leu em cada uma delas.
Para ele, suas interpretacfes estavam corretas. Alegou ndo conseguir entender sem
as legendas as mensagens das fotos e os porqués dos fatos terem sidos escolhidos
para serem fotografados. O “ndo entender nada” pode estar ligado ao fato de néo
saber quem seriam 0s responsaveis pela imagem, a mensagem que 0 autor quis
apresentar, seu publico-alvo, a qual género a foto pertence, etc.. Ele tentou buscar
informacé&o e observa-se que segue no caminho indicado por Benjamin (1987, p.
174) para a leitura de uma fotografia: “A contemplacgao livre nao lhes é adequada.
Elas inquietam o observador, que pressente que deve seguir um caminho definido

para se aproximar delas”.

PESQUISADORA - Vamos entao observar novamente a foto 8.



Chupa Chups - “E livre de acuicar”.

Fonte:http://www.megacurioso.com.br/publicidade-e- marketing/ 37750-11-campanhas-publicitarias-supercriativas.htm

Respostas anteriores dos alunos no questionario sobre a foto 8 (em destaque

esta correta)

Modalidade de fotografia e

Por que acha que esse fato foi

Aluno
caracteristica que a define fotografado?
ALBERTO Publicitaria de valores de
consumo; diz respeito aos E livre de actcar
valores culturais e ideolégicos.
JONAS Artistica; tem a funcédo de Que o acgucar faz mal
vender.
Publicitaria de valores Porque esta mostrando as
JULIA humanos; diz respeito aos formigas trabalhando e tipo
valores culturais e ideolégicos. | serve para todos, para todos
nés trabalharmos.
Publicitaria de valores Para mostrar nos doces pode
PEDRO humanos; mostra a ser uma campanha.
criatividade, a emocéao e a
expresséao do fotografo.
Publicitaria de valores de ~ :
) Nao sei
MOISES consumo; tem a fungéo de




vender alguma coisa.
PAULA Artistica; tem a funcéo de Teve ter sido para falar que
vender alguma coisa. muito agucar faz mal e até as
formigas estédo se ajudando.
Publicitaria de valores de Indica que nem as formigas
GEOVANA consumo; tem a funcao de conseguem comer tanto doce e
vender alguma coisa. gue € um aviso para a
sociedade.
Artistica, mostra a criatividade; | Para as criancas que s6 come
CAIO a emocao e a expresséao do acucar.
fotégrafo.
Publicitaria de valores Porque as pessoas deixam uns
LAURA humanos; relata fatos com doces cair, mas realmente as
finalidades objetivas e sem o formigas nessa imagem
uso de editores de imagens. desviam do doce.
HEITOR AIFEIEE TEEE (2105 GO Mostra a vida das formigas.
finalidades objetivas e sem o
uso de editores de imagens.
YASMIN Artistica; mostra a criatividade, | Foto artistica que imp&e uma
a emocao e a expressao do mensagem com edicéo e
fotégrafo. montagem

Quadro 3

Neste quadro constatamos que os alunos tiveram dificuldades até em
classificar as fotos em seus respectivos géneros fotograficos apresentados e
discutidos em momento anterior a realizacdo desta atividade. Alguns alunos
compreenderam a imagem como uma fotografia artistica em que o fotégrafo utilizou

da criatividade e do uso de editores de imagens para criar sua obra. Eles
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generalizam com a totalizacdo de imagens nas quais sao bombardeados e
estimulados em seus aparelhos tecnolégicos (celulares, computadores)
compreendendo que toda imagem é uma criacdo editada e com sentido apenas de
ser criativo a partir do que acham ser seu tema. Como percebemos nas respostas:

CAIO e YASMIN: Fotografia Artistica; mostra a criatividade, a emocgéo e a
expresséao do fotografo.

YASMIN: Foto artistica que impde uma mensagem com edi¢cdo e montagem.

PEDRO: Fotografia publicitaria de valores humanos; mostra a criatividade, a
emocao e a expressao do fotografo.

Este fato nos remete as citacbes de Sibilia (2012) e Meira (2011), que nos
lembram do contexto (cultura digital) onde esses alunos se encontram e com quais
ferramentas e estimulos enxergam este mundo bombardeados por imagens.
Segundo Meira (2011, p.111) hoje a “estimulacdo é abundante, mas escasseia a
capacidade de incorporar esses estimulos, que deslizam sem se assentarem na
subjetividade por meio da consciéncia’.

Outros alunos a indicaram como género de fotografia publicitaria de valores de
consumo, pois a ligaram a questdo “generalizante” de que falar de agucar é falar de
problemas de saude, ndo fizeram a ligacdo com a campanha publicitaria a partir do
nome do produto apresentado na legenda. O nome nédo lhes é familiar (midiatico),
ndo os fizeram pensar enquanto propaganda de consumo. Este fato é observado
nas citacbes de Machado (2000) quando diz que essa nova demanda tem
incentivado o desenvolvimento de outro tipo de fotografia que busca, através de uma
imagem singela, simbolizar uma classe, uma norma ou uma lei dotada de sentido

generalizante.

PESQUISADORA: Vocés acham que se ndo houvesse legenda nesta imagem 8,
VOCés a teriam entendido?

PAULA: Sim

JULIA: Sim:

PEDRO: Coisa para diabético. (Generalizou pensando no uso do agucar como risco
a saude)

LAURA: As formigas desviam do doce. (Buscou descrever o que via)

PESQUISADORA: Por que as formigas desviam do doce?
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PEDRO: Fala sobre diabetes. (Firme em sua observacao)
MOISES: Formiga n&o rejeita agucar.

PESQUISADORA: O que realmente vocés estao vendo aqui? Descrevam.

- A partir deste momento utilizamos os itens (descrever, analisar e interpretar)
apresentados na metodologia de leitura de imagens proposta por OTT, para que
além de entender as dificuldades que os alunos tiveram em fazer a interpretacédo
comecassem a compreender 0s passos significativos para que estes alcancem as
respostas.

- Comecam a falar todos ao mesmo tempo com muita ansiedade. A maioria

responde: formigas e pirulito.

PESQUISADORA: A pergunta era: por que o fotdgrafo fotografou esta situacao?
MOISES: Fotografou porque queria se livrar do doce.
GEOVANA: As formigas gostam de doce. A gente nunca viu formiga que néo gosta

de doce.

PESQUISADORA: Se formiga gosta de doce, por que estdo desviando do pirulito?
YASMIN: Porque esta escrito livre de agucar.
JONAS: Chupa Chups.

PESQUISADORA: O que é Chupa Chups

JONAS: O nome do pirulito.

PESQUISADORA: Entdo temos um pirulito chamado Chupa Chups e este pirulito €?
PAULA: Sem acucar.

PESQUISADORA: Entdo o que acontece, se o pirulito ndo tem acucar...

GEOVANA: Elas ndo querem o pirulito. (ansioso, sem esperar o final do
guestionamento)

PEDRO: Ahhhhh! (Surpreso por ter entendido)

MOISES: Mas que pirulito que ndo tem acgucar? (Generalizando)

PEDRO, JONAS, PAULA, GEOVANA E YASMIN: Esse.

MOISES: Como?
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- Observa-se que faltam outros conceitos e referéncias para que o aluno
consiga interpretar a foto, se para ele € impossivel doce ndo ter acucar, nao

compreendera a foto.

PESQUISADORA: Existem alimentos que ndo contém aclUcar, como 0 colega
comentou produtos para diabéticos, por exemplo.
Vocés tiveram dificuldade de observar o porqué das formigas estarem desviando do
acucar. Agora estdo vendo que é porque o pirulito ndo tem acucar.
MOISES: Mas como que a senhora consegue ver iSso?

- Neste ponto o aluno se sente incapaz, ndo compreende como que as pessoas
sdo capazes de enxergar o que se quer mostrar. Aqui trazemos o pensamento de
Machado (2006) quando nos lembra que a principal qualidade de uma foto é a sua

capacidade de nos “dizer” algo que ainda nao sabiamos sobre o mundo.

PESQUISADORA: E por isso que estamos aqui. Por que acham que n&o
conseguem? Vocés nao tinham visto que o pirulito era sem acucar?

YASMIN: N&o, so6 vi agora. (Observa-se que o aluno néo leu a legenda, dificultando
sua capacidade de analisar e interpretar o porqué de o fotografo ter escolhido este

fato para apresentar como mensagem).

PESQUISADORA: Entéo, faltou o qué?
- Siléncio. Observa-se alunos cabisbaixos, chateados por ndo terem visto
antes a informacao, outros surpresos por estarem agora compreendendo o porqué

da escolha do fotografo.

PESQUISADORA: Vocés leram isso na hora?
YASMIN: Nao.

PESQUISADORA: Entéo, por que nao entenderam?
GEOVANA: Falta de atencéao.

PESQUISADORA: Atencédo de olhar a imagem e ler o que esta escrito quando
oferecido, quando houver legenda.
GEOVANA: Se olhar direito.
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- Neste ponto o proprio aluno comeca a perceber a necessidade do olhar,
olhar direito para buscar significados, como alerta Santaella (2012) de que ler uma
foto € lancar um olhar atento aquilo que a constitui como linguagem visual, com as
especificidades que lhes sdo proprias. Significa fazer do olhar uma espécie de
maquina de sentir e conhecer. Contemplar a atmosfera que ela oferta ao olhar, pois
a significacdo imanente dos motivos e temas fotografados é inseparavel do arranjo
singular que o fotografo escolheu apresentar. Bem como Cardoso (1988) de que o
olhar tem que ser direcionado e atento, originando da necessidade de “ver de novo”

ou “ver o novo’, ele é a viséo feita interrogagéo.

PESQUISADORA: Sim, faltou o olhar demorado, o olhar direito. Entdo, por que o
fotégrafo fotografou isto?

PEDRO: Pra mostrar o pirulito sem acucar.

PESQUISADORA: Entenderam agora que é uma campanha publicitaria sobre o
pirulito sem acucar?

MOISES: Sim, ele podia ter pegado outro bicho que gosta de actcar.

PESQUISADORA: OK. Vamos agora ver outra foto na qual observei que vocés

tiveram muita dificuldade de entender a mensagem. A foto 1.

- Quando eu disse que seria a foto 1, muitos ndo concordaram, disseram que

essa foi facil. Para eles, suas respostas estavam corretas.

Foto: Wilson de Souza Junior. Jornal O Estado de S&o Paulo. 21/08/2011. p.7
Fonte: http://acervo.estadao.com.br/pagina/#!/20110821-43041-nac-7-pol-a7-not

Respostas dos alunos no questionario sobre a foto 1 (em destaque esta correta).


http://acervo.estadao.com.br/pagina/#!/20110821-43041-nac-7-pol-a7-not
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Aluno

Modalidade de fotografia e

caracteristica que a define

Qual a mensagem da foto?

ALBERTO

Artistica; mostra a criatividade, a

emocao e a expressao do fotografo.

Dilma toma uma facada.

JONAS

Fotojornalismo; mostra a criatividade,
a emocao e a expressao do

fotografo.

Que o0 homem esta matando a

Dilma.

JULIA

Fotojornalismo; relata fatos com
finalidades objetivas e sem o uso de

editores de imagens.

Mostra a Dilma tipo levando
uma facada e é uma foto de

fotojornalismo.

PEDRO

Fotojornalismo; relata fatos com
finalidades objetivas e sem o uso de

editores de imagens.

Uma foto de jornal sobre a

presidenta Dilma.

MOISES

Fotojornalismo; relata fatos com
finalidades objetivas e sem o uso de

editores de imagens.

N&o respondeu.

PAULA

Artistica; mostra a criatividade, a

emocao e a expressao do fotografo.

Bom, ndo tenho certeza, mas
acho que é pra terum ... na
safadeza que a Dilma esta

fazendo com o Brasil.

GEOVANA

Fotojornalismo; mostra a criatividade,
a emocao e a expressao do

fotégrafo.

Estdo cantando o hino nacional.

CAIO

Fotojornalismo; mostra a criatividade,
a emocao e a expressao do

fotégrafo.

A criatividade do fotografo.
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Fotojornalismo; diz respeito aos Parece Dilma sendo morta ou
LAURA . . L
valores culturais e ideoldgicos. pessoa fazendo algum mal a
ela.
Fotojornalismo; diz respeito aos Do estudo da Dilma.
HEITOR . . L
valores culturais e ideolégicos.
Artistica; mostra a criatividade, a Alguma expressao fotografica,
YASMIN . ~ . :
emocao e a expressao do fotografo. na qual envolve a presidente
Dilma.
Quadro 4

Observa-se que muitos alunos acreditaram que a foto era editada, mesmo
quando optavam por fotojornalismo que sabiam n&o poder ser editada,
desconsideraram a informacdo antes obtida sobre as caracteristicas do
fotojornalismo. No geral se observou que nao leram a legenda, ndo analisaram e
interpretaram suas informagfes. O poder midiatico da imagem colaborou com a
interpretacdo ou falta de interpretacao na leitura.

Nesta imagem ficou evidente a leitura pelo lado pessoal, e a justificativa pode
ser esclarecedora a luz de Pilar (2011) em que declara que nosso olhar ndo é
ingénuo, ele estd comprometido com nosso passado, com nossas experiéncias, com
nossa época e lugar, com nossos referenciais. Observa-se também no geral das
respostas que os alunos fizeram uma leitura generalizante (Machado, 2000),
comparando a imagem que viram com a leitura e interpretacdo que fazem da
situacdo politica atual. E ainda com as observacfes a partir de Dondis (2007) sobre
a importancia da alfabetizacdo visual alertando que para tal € necessario que se
ultrapassem os poderes visuais inatos do organismo humano, além das capacidades
intuitivas em nés programadas para a tomada de decisdes visuais numa base mais

ou menos comum, e das preferéncias pessoais e dos gostos individuais.

ALBERTO: Sobre porque a Dilma ta caindo.
PEDRO: Ela néo ta caindo, ela foi cumprimentar alguém.
PAULA: Ela ta abaixando.
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PESQUISADORA: Observei que esta foto teve respostas bem parecidas. O que
vocés entenderam desta foto?
JULIA: A Dilma morreu
PEDRO e PAULA: Que queriam matar a Dilma.
MOISES: Que o povo queria matar a Dilma.

- Observa-se que este aluno acompanhou a leitura dos demais colegas, visto
que respondeu que ndo sabia no questionario. Acredita-se que ele foi seduzido e
convencido a fazer esta andlise também a partir dos apelos da midia e de valores
pessoais.
JONAS, CAIO, LAURA,HEITOR e YASMIN: Nao entendi.

PESQUISADORA: Vocés disseram antes que ndo acharam esta foto dificil e agora,
apos estas conversas, 0 que Vocés responderiam sobre esta foto?
PEDRO: Ela é editada.

- Neste ponto os alunos comec¢am a tentar inserir informacdes ja discutidas no
outro momento com outra imagem, tentam desvendar o discurso por trds da
pergunta. A interpretacdo foi focada para o género fotografico e ndo pela mensagem
gue o fotégrafo queria passar.

GEOVANA: Néo é. Ela estava passando perto.
JULIA: Ela estava passando perto desse pedaco de pau que parece que ficou nela.
Uma facada, sei la.

- Neste ponto h& de se fazer relacdo com as citacdes de Santaella referente ao
reconhecimento dos elementos e mensagens de uma foto onde ela alerta que
quando esta identificacdo ndo € imediata, buscamos pistas e brincamos com
adivinhacdes e acertos sobre o local e a situacao que ali aparecem.

MOISES: Pau?

JONAS: N&o é faca. E uma espadal
PESQUISADORA: Entdo vamos devagar, vamos descrever o que vemos aqui. O
gue vemos?

GEOVANA: A Dilma e soldados.

PESQUISADORA: Como sabe que séo soldados?
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GEOVANA: Pela manga da roupa.
PEDRO: Eu acho que é pela espada.

PESQUISADORA: Isso, Ela esta com uma espada. Como podem falar que é sobre a
morte da Dilma se sabemos que ela esta viva?
MOISES: Os soldados a trairam apunhalando-a pelas costas? (Buscando atribuir

sentido ao questionamento com o0 que via, mas inseguro).

PESQUISADORA: Vocés leram a legenda?

- Siléncio.

PESQUISADORA: Leiam entéo, o que entendem da legenda?
MOISES: (Lendo) Wilson de Souza, Jornal Estado de S&o Paulo, 2011.

- Siléncio. Olham e ficam pensativos.

PESQUISADORA: Entdo, como leram € uma foto de 2011. Pensaram nisto?
MOISES: Como que eu vou saber o que aconteceu?

- Trazemos aqui o pensamento de Dondis, quando nos lembra de que o
alfabetismo visual implica compreensédo, e meios de ver e compartilhar o significado
a um certo nivel de universalidade. O aluno ndo compreende a relacdo da imagem e
das informacdes obtidas na legenda como uma contextualizacdo que podera ajuda-
lo a fazer a leitura. Mesmo ele ndo sabendo o que aconteceu, ou 0 que acontecia na
politica na época, poderia ter verificado que o dado o teria ajudado a compreender
que ndo era uma foto referente ao momento atual. Machado (2006) também
colabora em esclarecer nos lembrando que uma boa foto, € como um bom texto
verbal: “Deve ser inteligente, deve acrescentar algo a nossa compreensdo do
mundo, deve surpreender pela sua capacidade de conseguir nos fazer ver o que

antes nunca tinhamos conseguido ver”.

PESQUISADORA: Vocés leram como se fosse um fato que aconteceu agora. Vocés
leram pelo lado pessoal, com seus valores e convicgdes e ndo se permitiram lembrar
das caracteristicas do fotojornalismo. Foi tdo marcante o primeiro olhar e a
lembrangca do povo querendo matar a Dilma que cegou para a leitura, vocés
comentaram o0 que gueriam que acontecesse e nao o que o fotégrafo quis mostrar.
Se ndo é uma foto da morte da Dilma, o que poderia ter acontecido para ele

fotografa-la?
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PEDRO: E, parece, mas nio pode ser. (Aqui o aluno comeca a analisar os dados

apreendidos e buscar outra leitura).

PESQUISADORA: Entéo, o que aconteceu?
PEDRO: Ela foi cumprimentar alguém e parece que tinha tomado a facada. O cara
da espada tinha furado ela.

- Observa-se que, mesmo apoés explicacdo, o aluno ndo consegue desfazer o
pensamento sobre a questdo da espada estar perfurando a presidente Dilma, ele
nao compreende a ilusdo de 6tica e o ponto de vista do fotografo.

PESQUISADORA: Por que pareceu?
GEOVANA: O cara fez assim (gesto de apontar espada) bem na hora que ela

abaixou.

PESQUISADORA: Entéo foi uma coincidéncia?
MOISES, PEDRO, GEOVANA: Sim. (Ap6s demonstracéo do colega, todos comegcam

a concordar com a coincidéncia)

PESQUISADORA: Podemos dizer entdo que foi apenas uma coincidéncia, uma
ilusdo de dtica. O fotégrafo poderia tirar uma foto da vontade dele matar a Dilma e
por neste jornal?

- Busca-se neste ponto que o aluno lembre das -caracteristicas do
fotojornalismo para ajuda-lo a compreender a mensagem da foto e do pensamento
de Machado (2006) de que o importante é ter sempre em mente que a foto ndo é
uma mera reprodugdo do que se vé, mas um ‘discurso’ que o fotografo constroi

sobre o mundo.

PEDRO: N&ao, sendo ele é expulso. Entdo por que ele pds essa foto no jornal?

(Curioso, pois ndo entendeu o contexto a partir da data)

- Explica-se a ironia, a politica, a provocacao, a intencdo da foto a partir da

data anunciada e matéria a qual ela ilustrava.

PESQUISADORA - Qual foi a dificuldade além de vocés ja olharem a foto a partir

dos valores pessoais? Vocés nao leram de novo a legenda, ndo se lembraram das



148

caracteristicas do fotojornalismo, muitos acharam que era editada. Talvez se
lembrassem de que fotojornalismo é objetivo e sem edi¢do, pensariam no que sera
que o fotografo queria dizer com a foto ou o que poderia ter acontecido para que ele
a fotografasse. Vocés conseguem ver politica nesta foto?

MOISES, GEOVANA e JULIA: Sim, a presidenta.

- Nota-se neste ponto que o0s alunos ndo possuem pré-requisitos
(conhecimentos) sobre questdes politicas para compreender outras possibilidades
de intencéo da foto.

PESQUISADORA: E ironia?
GEOVANA, PEDRO e MOISES: Agora sim.

- Neste momento alguns alunos estdo pensativos olhando para o foto e outros
dispersos ndo querendo participar da discussdo. Passaram-se 35 minutos de

conversa.

PESQUISADORA - Vamos ver agora a foto 12. Observe-a novamente.

Panasonic — “Fios estdo em extingao”

Fonte:http://thinkad.wordpress.com/category/agencias/

Respostas dos alunos no questionario sobre a foto 12 (em destaque esta correta).

Aluno Modalidade de fotografia e Agrada ou desagrada, qual a

caracteristica que a define mensagem da foto?

Artistica; mostra a

ALBERTO C o Beleza
criatividade, a emocéao e a
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expresséao do fotografo.

Publicitaria de valores

JONAS : . N&o sei
humanos; diz respeito aos
valores culturais e
ideologicos.
' N&o sei explicar. Parece um peixe e
Artistica; mostra a 5 .
) o parece que esta morta. E uma
JULIA criatividade, a emocéo e a i
montagem, mas eu gostei sim, a
expresséao do fotografo. i
pessoa que fez a montagem é uma
pessoa muito esperta.
. . . Agrada, porque é uma forma de
Artistica; diz respeito aos . ) .
_ expressao que os fios estdo cada
PEDRO valores culturais e . . :
_ _ vez pior e eu acho que é uma baleia
ideolégicos. . . .
por quer dizer que os fios estéo indo
por agua abaixo.
i Publicitaria de valores de Desagrada, porque estdo matando
MOISES ~ :
consumo; tem a funcéo de um animal do fundo do mar, que
vender alguma coisa. esses cacadores sdo uns idiotas.
Publicitaria de valores de Sim, porque é uma paisagem bonita
PAULA : . . . . .
consumo; diz respeito aos de um peixe que da para utilizar fios
valores culturais e para fazer alguma coisa.
ideoldgicos.
Publicitaria de valores Sim, ndo me agrada porque quis
GEOVANA . . . .
humanos; diz respeito aos dar um aviso que os fios e as
valores culturais e baleias estdo em extingao.
ideoldgicos.
Publicitaria de valores de Agrada porque a maioria das
CAIO

consumo; diz respeito aos

valores culturais e

espécies de animais esta em

extingao.
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ideolégicos.
Sim, me agrada e muito porque o
Artistica; mostra a efeito do desenho, o fundo do
criatividade, a emocao e a desenho € muito bonito, muito
LAURA expresséao do fotografo. interessante. Que fios estdo em
extingdo, bom essa imagem com os
fios ficou espetacular.
Artistica; mostra a Agradou, porque é uma arte: da
HEITOR criatividade, a emocéao e a para fazer uma arte com os fios.
expresséao do fotdgrafo.
Agrada, porque demonstra que com
Artistica; mostra a o decorrer do tempo que até os fios
YASMIN criatividade, a emocéao e a estdo em extincdo precéria e traz
expressao do fotografo. também uma leve propaganda da
marca Panasonic.

Quadro 5

Observa-se nesta questdo que os alunos tiveram o mesmo olhar que tiveram
para a foto 8, uma foto artistica, pela beleza, criatividade e publicitaria, mas de
valores humanos, onde muitos compreenderam que era uma campanha sobre a
extincdo das baleias. Desconsideraram a informacdo da legenda sobre a marca
“Panasonic”, onde se observa novamente dificuldades com as habilidades voltadas
ao discurso de um texto, principalmente em géneros publicitarios. Generalizaram a
imagem das baleias as possiveis campanhas de preservacdo de espécies em

extincdo, o que € apenas uma parte da mensagem.

YASMIN: Agora acho que entendi.

PESQUISADORA: Por que agora?

YASMIN: Porque agora li a legenda. (Observa-se que perceberam a importancia de
se ater a outras informacgdes quanto oferecidas).

SANTOS: Eu entendi que os fios estdo em extin¢do igual esse bicho aqui. A baleia.
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- O aluno tentou entender a legenda, mas somente a partir das palavras ‘fios” e
“extingdo”, nao viu significado na palavra (marca) “Panasonic”. Ndo pensou além,

que fios estdo em extingdo?

PESQUISADORA: E 0 que mais temos nesta foto? A pergunta era se a foto te
agradava ou desagradava e qual a sua mensagem.

GEOVANA: Desagrada porque a baleia ta em extincao.

PAULA: Nossa, eu escrevi nada a ver sobre um peixe numa paisagem bonita.
PEDRO: Eu coloquei que como os fios estdo em extingdo eles vao por agua abaixo.
Nossa!

- Observa-se que os alunos comecam a ficar envergonhados com suas
respostas e comecam a pensar em como poderiam ter sido outras suas respostas se
tivessem tido um olhar mais atento e sutil. O que nem sempre é exigido dos alunos.
Tal exercicio de sutileza ha que ser trabalhado culturalmente mais que
pedagogicamente.

PESQUISADORA: Uns dizem que é a baleia, outros dizem que sdo os fios que
estdo em extincdo. Vocé disse que agora ao ler a legenda entendeu-a, o que
entendeu?
PEDRO: Eu entendi que os fios estdo em extin¢éo igual a baleia esta.
MOISES: Entendi que tem muito lixo no mar e esta sufocando a baleia.

- Observa-se que o0 aluno tenta fazer a analise a partir dos detalhes, dos
elementos basicos que constituem a imagem, mas nédo entende o significado do uso
do material “fios”.

YASMIN: Eu s6 figuei sabendo que era baleia agora.

PESQUISADORA: E 0 que pensou que era?
YASMIN: Pensei que era um monte de fio enrolado. (Faltou o “olhar atento”).

PESQUISADORA: A qual género, modalidade de fotografia ela pertence?
Fotojornalismo, Artistica, Publicitaria de Valores Humanos ou de Valores de
Consumo?

JULIA, GEOVANA, MOISES e YASMIN: Valores Humanos.
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PESQUISADORA: ALBERTO, qual €? (Tentativa de trazer o aluno para a
discussao).

ALBERTO: Néo sei

PESQUISADORA: Sabe sim, tem que participar.

MOISES: Consumo. Eles t&o jogando muita coisa fora. (Comega a compreender o
consumo, mas nao define a origem, o que a imagem tem a ver com o fato).
GEOVANA: Consumo o que? (Contrariando) O que vado comprar? (O proprio aluno
guestiona e tenta corrigir o outro, acreditando nao ser possivel que queiram vender
algo).

PEDRO: Consumo. Pelo desperdicio dos fios em extincdo. (Vai elaborando uma
nova leitura com as novas informagcBes, mas esquece da mensagem também

referente a baleia).

PESQUISADORA: Por que vocé acha que € uma foto sobre valores humanos?
GEOVANA: Porque nds nao temos que pensar s6 em nés, temos que pensar nos
bichos. (Complica-se para responder, e relaciona a pergunta a questdo apenas dos
direitos dos animais).

PESQUISADORA: Olhem entdo a foto e a legenda de novo e com calma. (Tentativa
de que facam uma leitura mais detalhada, que consigam primeiramente descrever o
gue veem e busquem os porqués a partir da colaboracéo da legenda)

JONAS: Panasonic. (Lendo em voz alta)

PESQUISADORA: E o que isso quer dizer?

JONAS: Marca.

PESQUISADORA: De que?

MOISES: De fios

JONAS: De celular

PEDRQO: Eletrénicos

PESQUISADORA: Viram que tem um aparelho pequenininho no canto da direita.
(Tentativa de mostrar que ler com atencéo € percorrer cada canto da imagem como
um detetive a procura de provas).

PEDRO, MOISES, PAULA, GEOVANA, HEITOR, CAIO e LAURA: (Surpresos)

Nossa! Nao vi.
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PESQUISADORA: E a palavra Panasonic nao lhes dizem nada? Essa informacéo
mudou alguma coisa?

JULIA: N&o

PAULA: Nada

MOISES: A empresa esta desperdicando fios?

PEDRO: Mudou, os fios estdo em extingao.

- Os alunos ndo conseguiram fazer a leitura a partir da intertextualidade, néo
entenderam a relacdo da marca Panasonic, em fazer associacdo a questdo da
extincdo dos fios de seus aparelhos (usados para fazer escultura de animais em
extingdo) com a extingdo da baleia. Eles compreendem apenas que ha fios e baleia

em extingao.

PESQUISADORA: Pensem, a foto é para propaganda da Panasonic e ndo da baleia.
(Embora a ironia esteja exatamente em ligar uma a outra).

PEDRO: Ah, vao usar os fios pra proteger a baleia.

- Aqui. novamente, trazemos as palavras de Santaella (2012) quando nos
lembra que quando ndo identificamos o que esta fotografado, buscamos pistas e
brincamos com adivinhagdes e acertos sobre o local e a situacdo que ali aparecem.
Constata-se que falta o reconhecimento dos elementos basicos de leitura, a
urgéncia do alfabetismo visual e de um curriculo que contribua com a formacgéo do
olhar que se encontra hoje midiatizado, alienado e que precisa construir sua

autonomia no mundo de suas subjetividades e culturas.

PESQUISADORA: Esquegam a baleia, o que entendem por “Panasonic, fios em
extingao”.

MOISES: Por que jogaram os fios fora?

- Os alunos nao conseguem entender a expressao “fios em extingdo”. Talvez
a questdao de nao conhecer aparelhos sem fio possa estar atrapalhando sua

interpretacao.
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PEDRO: Deixa eu pensar. (Aluno percebendo a importancia de buscar outras
explicacfes a partir de reflexdes e analise do que se vé e do que se |€).

GEOVANA: Estou pensando. Eles querem fazer coisas sem fios.

PESQUISADORA: A Panasonic langcou uma linha de aparelhos sem fios...
GEOVANA: E o que tem a baleia a ver com isso? (Aluna interrompendo, nao
conseguindo fazer nenhuma associagdo, mas agora curiosa com 0 que Vé e nao
entende).

YASMIN: Eles ndo iam colocar a baleia aqui pra nada. (Desconfiada)

PESQUISADORA: Pensem, a Panasonic queria lancar a linha de produtos sem fios,
pediu entdo para um publicitario fazer a propaganda, qual foi a ideia dele?

MOISES: Uma baleia para mostrar que elas estdo em extin¢éo igual aos fios.
GEOVANA: Eles n&o vao mais precisar dos fios.

PESQUISADORA: Por que a baleia esta assim?

GEOVANA: Porgue ela esta achando o lixo no mar. Ajudando.

HEITOR: Estéo usando o fio para fazer arte.

(Siléncio. Olham atentamente para o colega e para a foto)

PESQUISADORA: Onde voceé viu isto?
HEITOR: Ela é feita de fio.

- Explica-se todo o contexto da situacdo, da campanha publicitaria.

YAMIN: (Surpresa) Vishil Nunca eu ia ver isso, se fosse teste de trabalho nunca ia

passar.

- Observa-se que 0 aluno viu a importancia de se ater aos detalhes e a analise
mais profunda entre texto e imagem para compreender sua mensagem e o0 quanto
esta leitura pode ser decisiva em sua colocagéo para um trabalho. Verifica-se que o
aluno compreende que as informacdes obtidas na escola sdo importantes para sua

realizacdo com o mercado de trabalho, e que neste momento lhes faltam requisitos.
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PESQUISADORA: O que falta para vocés enxergarem isso?

GEOVANA: Atencéo!

PEDRO: Pensamento!

MOISES: Imaginacéo! Interpretacéo!

PESQUISADORA: Relacionar a legenda a imagem. Olhar por mais tempo e querer
descobrir, olhar cada detalhe e perguntar o que é isso? Ser mais curioso e
insatisfeito com as primeiras respostas.

MOISES: E preguica, a pessoa néo vai querer ficar meia hora olhando a imagem.

- Nesta fala é possivel observamos o alerta de Sibila (2012) e Meira (2011)
sobre as questbes dos estimulos causados e afetados principalmente nos dias de
hoje pelos aparatos tecnologicos. Como o aluno se sintoniza apenas na aceleragéo,
sem buscar sentido do que observa, quando se vé entediado ou exigido ele se

desliga.

JULIA: A gente vai ficar olhando, olhando e nada.
GEOVANA: E a gente vai ficar cansado de olhar e ndo vai entregar, ndo vai

conseguir interpretar assim, vai dar o sinal e a gente néo fez.

- Observa-se a preocupacao do aluno em entregar a atividade respondida a
partir da quantidade de imagens a ser analisadas. Neste ponto constatamos junto a
outras questbes ja destacadas que a exposicdo exagerada de fotografias a qual o
aluno se encontro colabora com o baixo interesse e capacidade de leitura de seus

elementos essenciais. Faltam-lhes pré-requisitos.

MOISES: A gente nunca vai conseguir.

- Nota-se a questdo do n&o reconhecimento de sua capacidade e curiosidade

em encontrar respostas reforcadas pela condicdo de seu analfabetismo visual.

PESQUISADORA: Temos que treinar o olhar. Se treinarem buscando informacdes
vao conseguir sim. Tem primeiro que olhar com calma, descrevendo tudo que veem

depois tentar associar as outras informacoes a estas. Olhem de novo para a baleia,
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por mais que o mar estivesse cheio de fios a baleia ia ficar tdo perfeita s6 se
enrolando nos fios? Faltou olhar com atencao e pensar, pois pode ser outra coisa.

- Observam-se expressbes de desconforto, de sensacao de incapacidade,
desesperanca e até de ironia, pois ha alunos que ndo aceitam o0 contexto
apresentado, ndo concordam com o dito, tanto pela condicdo de entendimento da
mensagem quanto por ter que tentar buscar respostas plausiveis. Ha relutancia por
alguns em ter que olhar com calma, ha ainda a questédo da ansiedade, do horério, da
guantidade de questdes (ja& comentado anteriormente). Ha mais preocupacdo em
entregar as questdes feitas como imaginam que sejam (responder qualquer coisa
mais responder) do que entregar uma apenas, mas correta. Acredita-se que a escola
€ conivente com este comportamento, pois as vezes € burocrata e as vezes tem
cobrado pouco. Ndo ha estimulo claro nem ha desafios, o importante é fazer no
tempo certo para entregar um resultado. A minima participacdo € considerada e
avaliada. A participacdo significativa nem sempre é estimulada, por inumeras

razoes.

PESQUISADORA: Podemos ir entdo para a proxima. Vamos verificar a foto 10.

JA PRA VIVER NA CIDADE COM

UM NHO |

ol § o .
Havaianas — Agéncia AlmapBBDO

Fonte: http://www.memoriadapropaganda.org.br/Noticias/Noticia.php?newsld=20090826B&Img=2

Respostas dos alunos no questionario sobre a foto 10 (em destaque esta correta).

Aluno Modalidade de fotografia e Qual a mensagem da foto?

caracteristica que a define
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Publicitaria de valores de

Havaianas. D& para viver na

ALBERTO o . . .
consumo; tem a funcéo de cidade com um pezinho na praia.
vender alguma coisa.
Fotojornalismo; diz respeito Que na cidade tem praia.
JONAS :
aos valores culturais e
ideoldgicos.
) Fotojornalismo; tem a funcéao Eles estédo fazendo uma
JULIA :
de vender alguma coisa. propaganda para a venda das
havaianas.
Artistica; tem a funcao de Propaganda das sandalias
PEDRO . :
vender alguma coisa. Havaianas.
) Publicitaria de valores Respondeu no lugar de outra
MOISES . . :
humanos; diz respeito aos imagem.
valores culturais e ideolégicos.
Artistica; tem a funcéo de E para poder vender e para
PAULA : ; .
vender alguma coisa. mostrar que ela é confortavel.
Publicitaria de valores de Nao dé& para viver porque se tiver
GEOVANA . . - . - .
consumo; tem a funcéo de pichacéo na praia vai ficar muito
vender alguma coisa. feia.
Artistica; relata fatos com
CAIO . _ -
finalidades objetivas e sem o Publicidade de uma marca.
uso de editores de imagens.
Fotojornalismo; diz respeito Da para viver na cidade com um
LAURA : . _—
aos valores culturais e pezinho na praia, tipo venda.
ideologicos.
Publicitaria de valores de
HEITOR

consumo; diz respeito aos

valores culturais e ideoldgicos.

Se da para viver daquele jeito.
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Artistica; mostra a criatividade, | Foto artistica de uma propaganda

YASMIN . . . .
a emocao e expressao do de chinelo com o objetivo de

fotégrafo. vender um produto.

Quadro 6

Observa-se que muitos alunos compreenderam ser uma foto com funcéo de
vender alguma coisa, mas encontraram dificuldades em classificar o género. A
opcéo por fotografia artistica nos mostra que a questdo das cores, da linguagem do
grafite foi mais forte em suas leituras. Nao lembraram que a fotografia de publicidade
combina com as contribuicdes da foto artistica, informacéo que Ihes foi apresentada
antes. Nao conseguiram compreender a mensagem da foto, respondendo por vezes
ou com a descricdo das informagfes que leram tanto na foto quanto na legenda,
como pelo que se entende ser o objetivo da imagem ‘“fazer propaganda, vender um

produto’.

PEDRO: Essa eu entendi. As cores da sandalia sdo as cores da tinta. (O aluno tenta
fazer associacbes com a informacéo sobre as cores. Para ele as cores, 0s sprays
sao para mostrar as variedades de cores da sandalia. Nao se atém ao significado na
frase).

MOISES: E das havaianas.

PESQUISADORA: O que ela quer dizer? Por que esta escrito “da para ficar na
cidade com um pezinho na praia?”

GEOVANA: Ah, acho que entendi. Porque é confortavel, é aberta, da para ficar na
cidade igual na praia. (Generaliza, chinelo na praia é para ficar confortavel, entdo
ficard confortavel também na cidade).

YASMIN: Uma pergunta, por que tem esses sprayzinhos aqui? (Aluno ja
demonstrando que € preciso entender os simbolos)

PESQUISADORA: Boa pergunta. Vamos ver, entdo. Se era para falar apenas do
conforto das sandalias por que usaram esse cenario com grafite, com sprays?
PEDRO: Por causa das cores.

GEOVANA: Pra mostrar as cores das havaianas.

MOISES: Praia ta suja.
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PESQUISADORA: Se € s6 um anuncio para vender chinelos, ele quer falar de qué?
Esse chinelo € igual aos outros?
GEOVANA: Nao é uma rasteirinha.

PESQUISADORA: E um chinelo para meninos?
MOISES: Gracas a Deus, nao.

PESQUISADORA: Os chinelos ndo séo confortaveis, entdo porque colocaram essa
frase. O que a pessoa que colocou no anuncio queria mostrar? (Aqui houve a
tentativa de desviar atencdo da relacdo das cores das tintas e dos chinelos, bem
como do conforto que as sandalias podem proporcionar na praia como na cidade.
Aqui o objetivo era buscar a inferéncia e intertextualidade).

GEOVANA: Que da para todo mundo usar chinelo.

PESQUISADORA: Por que?

JULIA: Para combinar com as roupas.

PESQUISADORA: Por que vocés nao estéo de chinelos?

MOISES: Porque néo pode. A diretora ndo deixa.

PEDRO: Néo, pode sim.

PAULA: Porque é coisa de pobre andar de chinelo.

- Neste ponto observa-se que o aluno faz uma leitura baseado em seus
valores culturais. Se constata o alerta de Pillar (2011) de que “nosso olhar ndo é
ingénuo, ele esta comprometido com nosso passado, com nossas experiéncias, com

nossa época e lugar, com nossos referenciais”.

PESQUISADORA: Chinelo é de pobre! Nao sédo confortaveis, bonitas? Ndo da para
usar na cidade? No shopping?
PAULA: Vishi, se for para o shopping de chinelo é favelado.

- Observa-se que o valor atribuido pela aluna é tdo cultural e verdadeiro que
podemos dizer que esta propaganda de fato néo foi feita para este grupo social. E
uma propaganda com elementos de melhor identificacdo pela classe média, por isso
ha tanta dificuldade em entendé-la. Esta aluna dificimente se convenceria de

comprar uma havaianas por causa da propaganda, € valor ideoldgico real e situado.
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JULIA: Fica com o pé todo preto, sujo.

PESQUISADORA: Pobre! Hoje a havaianas esté carissima. O que a pessoa que fez
0 anuncio queria mostrar do produto? (Tentativa de trazer os alunos para a
interpretacédo, para o foco da mensagem da foto)

YASMIN: Que € bonito, legal.

PESQUISADORA: Que mais? Por qué?

GEOVANA: Que é moda.

PESQUISADORA: Isso! E moda, s&o coloridas, bonitas, descoladas como os jovens,
seu estilo, a cultura dos jovens, lembram? E uma havaiana que esta na moda, que
da para usar na cidade e na praia. Ndo sdo quaisquer havaianas, sdo havaianas que
combinam com os dois. O spray ndo lembra o urbano, a cidade, a alegria, o estilo
dos jovens. Nao tem cores, estilo, um design legal?

PEDRO: (Demonstrando que entendeu) Ahhhh!

PESQUISADORA: Qual a dificuldade de vocés em entender o uso dos sprays? Seria
porque vocés ndo acham que pode usar havaianas na cidade como moda (estilo) e
pensaram apenas no conforto da praia. Na praia também nao tem moda?

JULIA: Usar chinelo na cidade fica com o pé sujo e vao te chamar de favelado.
GEOVANA e PAULA: Se fosse Melissa tudo bem, mas havaianas, nao.

PESQUISADORA: Se deixaram levar de novo por valores culturais?

JULIA: (Incomodada) N&o me deixei levar por nada, sé fui sincera.

- Nota-se juizo de valores culturais, pois alegam que ndo usariam Havaianas
de jeito algum na cidade, nem mesmo tento um design (estilo) moderno, jovem, pois
€ coisa de pobre. Eles avaliaram pensando apenas neles tendo que usar essas
Havaianas, ndo pensaram que poderia ser para um outro publico, talvez com mais
estilo, descolado (cultura juvenil). Estamos a 1 h 5 m de discussdo e 0 grupo esta
disperso, muitos ndo conseguem e nao querem mais participar. Poucos querem
buscar entender, acham que o que pensam esta certo e pronto. Tive que acelerar 0s

guestionamentos.

PESQUISADORA: Vamos tentar mais uma, vamos ver a imagem 14.
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Campanha contra o fumo na gravidez - “Quando vocé fuma, seu bebé fuma”

Fonte:http://www.megacurioso.com.br/publicidade-e- marketing/37750-11-campanhas-publicitarias-

supercriativas.htm

Respostas dos alunos no questionario sobre a foto 14: (em destaque esta correta).

Modalidade de fotografia e

Por que acha que esse fato foi

Aluno o .
caracteristica que a define fotografado?
Publicitaria de valores Quando vocé fuma seu bebé
ALBERTO . : .
humanos; diz respeito aos também fuma.
valores culturais e ideolégicos.
Artistica; relata fatos com
JONAS o _ Orientar maes nao fumar na
finalidades objetivas e sem o
. . gravidez.
uso de editores de imagens.
) Fotojornalismo; diz respeito aos | Porque ta indicando para todas
JULIA o - ~ ~ ~
valores culturais e ideolégicos. as maes nao fumar para nao
fazer mal para os bebés.
Artistica; mostra a criatividade, Campanha contra o fumo na
PEDRO N . :
a emocao e a expressao do gravidez
fotégrafo.
) Fotojornalismo; relata fatos com
MOISES N&o sei

finalidades objetivas e sem o

uso de editores de imagens.
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Publicitaria de valores Para as mées ver que as ervas
PAULA . - .
humanos; mostra a criatividade, dela pode prejudicar os filhos
a emocao e a expressao do delas.
fotégrafo.
Publicitaria de valores A foto 14 € uma fumaca de um
GEOVANA . : A :
humanos; diz respeito aos bebé é um aviso para que a gente
valores culturais e ideolégicos. nao fume, quem esta gravida,
porque o bebé morre.
Fotojornalismo; mostra a Para pessoas gravidas que
CAIO o ~
criatividade, a emocéao e a fumam
expressao do fotégrafo.
Publicitaria de valores de Parece um bebé em forma de
LAURA o - .
consumo; mostra a criatividade, fogo, sei la algo parecido.
a emocao e a expressao do
fotégrafo.
Artistica; relata fatos com
HEITOR o L Uma criatividade
finalidades objetivas e sem o
uso de editores de imagens.
Artistica; mostra a criatividade, Foto artistica que traz como
YASMIN ~ ~
a emocao e a expressao do mensagem a campanha contra o
fotografo. fumo na gravidez.

Quadro 7

Observa-se que a maioria dos alunos ndo conseguiram fazer a classificacao
correta dos géneros fotograficos. Tiveram muitas davidas no género onde muitos
alunos compreenderam ser uma foto criativa, que mostra a emoc¢ao. Nao lembraram
que a fotografia de publicidade combina com as contribuicbes da foto artistica
conforme informacdes anteriores. Alguns compreenderam a mensagem, a partir da
descricdo das informacdes que leram na legenda e/ou pelo que se entende ser 0

objetivo da imagem “campanha contra o fumo na gravidez”.
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JULIA: Eu néo entendi.

PESQUISADORA: A maioria de vocés disse que a mensagem desta foto seria sobre
uma campanha para a mulher ndo fumar na gravidez. Com essa mensagem VOCEs
apenas descrevem 0 que veem e 0 que ja sabem sobre o assunto. Mas, como o
fotografo quer falar sobre isto? Por que ele escolheu essa imagem? Por que
escolheu este fato para fotografar?

JULIA: (Surpresa) Nossa, entendi s6 agora. (Aluno acredita que ap0Os explicacio
mais detalhada promovida por outras questdes ficou mais facil entender o porqué da
foto)

GEOVANA: Para n&o fumar porque causa mal pra crianca.

MOISES: Quando vocé fuma o bebé fuma? (Observa-se que ele compreende o
objetivo, ndo entende como o fotégrafo quis passar esta mensagem)
PESQUISADORA: Por qué?

JULIA: Porque o cigarro mata.

MOISES: Ele nasce doente.

PEDRO: Cigarro da cancer.

- Observa-se que os alunos utilizando-se de conhecimentos anteriores, tentam
fazer uma associacdo entre a imagem e seu significado, tendo como referéncia

maior a sutiliza da fumaca formando o perfil da crianca.

PESQUISADORA: Entao, por que o fotégrafo escolheu essa imagem? O que vocés
estdo vendo?

MOISES, PEDRO, ALBERTO e GEOVANA: Um bebé feito de fumaca.
PESQUISADORA : Todos enxergam assim?

PEDRO: N&o, eu enxergo uma placenta, num lugar todo preto.

YASMIN: Um ultrassom.

PAULA: Um cordao umbilical.

PESQUISADORA: Por que ndo escreveu isso na atividade?

PAULA: (Apenas sorri, pensativa)

JULIA: N&o sabia que era para escrever isso. Escrevi o que entendi.

- Aluno demonstra desconforto e revolta por néo ter entendido. Alega que nao

entendeu a pergunta. E novamente se observa a importancia de novas questbes
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para auxiliar na interpretacdo da mensagem. Perguntar de multiplas maneiras, pois

as interpretacdes também sédo multiplas.

PESQUISADORA: A pergunta era “por que o fotografo fotografou este fato?”
PEDRO e GEOVANA: Porque prejudica a crianca.

MOISES e GEOVANA: Pode dar problema.

PESQUISADORA: Como?

MOISES: Agua.

PESQUISADORA: Como o cigarro prejudica o bebé?

- Observa-se neste momento que os alunos além de ficarem dispersos

comecam a se irritar com tantas questoes.

JULIA: Acho que isso néo é o cord&o, pois esta indo para a boca dele.
GEOVANA: Ah, ja sei. Tudo que a mae fuma o bebé fuma ai sai a fumaca pela boca

dele.

- Observa-se que como ndo encerro as questdes eles comecam a buscar
novas respostas e aqui verificamos novamente o alerta de Santaella (2012) de que
quando nao identificamos o que esta fotografado, buscamos pistas e brincamos com
adivinhacoes e acertos sobre o local e a situacdo que ali aparecem, mesmo porque
as obras gue envolvem sensibilidade de producdo sdo também abertas a maltiplas

interpretacdes. Essa ndo deixa de ser uma forma de ensinar a ler e de saber ler.

PESQUISADORA: Que mais? O que aparece mais?

ALBERTO, JONAS PEDRO: Afffl (expressdo de estarem cansados de tantas
perguntas)

GEOVANA: O bebé esta fumando.

PESQUISADORA: Como?

GEOVANA: Pela respiragédo da mée.

JONAS: Pelo cord&o umbilical.

- Siléncio. Alguns olham atentamente para a imagem.
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- Explica-se o contexto confirmando se entenderam que € para mostrar que
tudo que a mulher ingere o bebé ingere pelo corddo umbilical. Todos dizem que
agora viram. Talvez se a questéao fosse “Como que vocés sabem que essa é uma
campanha para mulher ndo fumar na gravidez?” eles olhariam com mais calma e
pensariam mais a respeito. Acharam que era sobre a mensagem da imagem e foram
direto para o objetivo da campanha. Nao houve aprofundamento da curiosidade, nao

chegando a haver uma possivel inferéncia.

- Diante do horario e da verificacdo da dispersao do grupo, a discussao da-se

por encerrada.

PESQUISADORA: Encerrando nossa atividade, vocés se lembram de ja terem feito
alguma atividade parecida como esta de leitura e interpretacao de imagens?
GEOVANA: Néo.

YASMIN. PEDRO, ALBERTO: Ja sim. O ano passado a professora colocava umas
imagens na lousa e ficava explicando o que era.

PESQUISADORA: E essas imagens (mostrando as fotos analisadas), essas fotos,
VOCés ja as haviam visto antes?

MOISES, JONAS: S¢ a da estrada, da lua. No instagram.

PESQUISADORA: Vocés acham que agora com essa atividade que fizemos de
discutir o que estamos vendo, vai ficar mais facil ler e entender as imagens daqui
para frente nas aulas.

GEOVANA, ALBERTO, GEOVANA, CAIO HEITOR: Vai. (Uns respondem com

firmeza e noutros se percebem a davida).

PESQUISADORA: Vou cobrar entdo. Obrigado a todos pela participagdo na

discusséo. (Encerra-se a discussao e o grupo € liberado para o intervalo)

- Neste momento de encerramento se percebe que ha alunos dispersos,
apressados em sair por conta do horéario do intervalo, mas ha alunos olhando para
as imagens como se esperassem a discussao das demais (foram discutidas 4 fotos
sendo que o total eram 16 fotos) ou mesmo tentando entender o que haviamos dito.
Aos poucos foram entregando as imagens e saindo da sala. HEITOR ficou na sala,

todo contente por ter visto a questdo da arte na imagem, e disse que tentou falar
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desde a primeira vez que a pergunta foi feita, mas ndo conseguia devido a
ansiedade dos demais. Também comentou que entendeu que falta muita atencéo

em olhar e responder.

Sintese

ObservacOes das dificuldades em responder as questbes encontradas e apontadas

pelos préprios alunos a partir da leitura da foto e/ou de sua legenda:

Respostas Categoria

. Falta de Atencao

GEOVANA: Atencéao

(Questdes: Por que acha que nao
entendeu? O que falta para que

entendam?)

YASMIN: Néo s6 vi agora. N&o leu a legenda

YASMIN: N3o. Questdes: Leram a legenda? Por que

PEDRO: Porque agora li a legenda. acha que agora sabe a resposta?)

MOISES: Como que eu vou saber o

gue aconteceu?

MOISES: A empresa esta ~
Leu mas ndo compreendeu a legenda

desperdicando fios?

GEOVANA: Que dé& para todo mundo

usar chinelo.

GEOVANA: Ah, acho que entendi.

Porque é confortavel, é aberta, da

(Questdes: Leram a legenda?

Entenderam o que diz a legenda?)

para ficar na cidade igual na praia.

PESQUISADORA: Atencao de olhar

a imagem e ler o que esta escrito

Tem que olhar direito

(Questéao sobre olhar com atencéo

gquando oferecido, quando houver :
para a imagem e para a legenda)




legenda.
GEOVANA: Se olhar direito.

PEDRO e PAULA: Que queriam
matar a Dilma.

MOISES: Que o povo queria matar a
Dilma.

PAULA: Porque € coisa de pobre
andar de chinelo.

PAULA: Vishi, se for para o shopping

de chinelo é favelado.

Ler a partir de valores culturais
(Questdes: O que entenderam da
foto? Havaianas ndo podem ser

usadas na cidade?)

ALBERTO: Néo sei qual mensagem,

é s6 uma foto.

N&o compreende que fotos podem

transmitir mensagens.

PEDRO: Eu ndo achei dificil, acho
gue entendi.
PEDRO: Essa eu entendi. As cores

da sandalia sdo as cores da tinta.

N&o viu dificuldades
(Alguns nao acreditam que nao
entenderam a mensagem, para eles

sua leitura esta correta)

Para entender a mensagem falta: PEDRO: Pensamento

MOISES: Imaginac&o, interpretacao.

Quadro 8

Observagdes do pesquisador sobre as respostas/dificuldades:
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Respostas

Observacgdes

MOISES: E preguica, a pessoa nhao

vai querer ficar meia hora olhando a

Héa a questédo da ansiedade em
responder logo, do horario, da
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imagem. guantidade de questdes. Ha mais
GEOVANA: E a gente vai ficar preocupacdes entre os alunos em
cansado de olhar e ndo vai entregar, entregar as questdes feitas como
nao vai conseguir interpretar assim, imaginam gue sejam (o importante é
vai dar o sinal e a gente néo fez. responder) do que entregar uma questao

apenas, mas correta.

JULIA: A gente vai ficar olhando, N&o ha curiosidade. Faltam lhes pré-
olhando e nada. requisitos.

JULIA: Ndo me deixei levar por nada,
S0 fui sincera.
ALBERTO, JONAS, PEDRO: Afff!

(resposta ao serem perguntados

N&o gostam de ser questionados e nem

contrariados.

varias vezes. Como? Por qué?)

MOISES: A gente nunca vai N&o acreditam que sejam capazes de

consequir. interpretar: inteligéncia, paciéncia, tempo,
YASMIN: Vishi, nunca eu ia ver isso, pré-requisitos (conhecimentos,

se fosse teste de trabalho nunca ia informacdes).

passar.

PAULA: Bom, ndo tenho certeza, mas ~ .
N&o acreditam no contexto apresentado,

acho que é pra ter um... Na safadeza . ~
suas hipéteses que estéo corretas.

e & Dilre esit Eeito 6o (Baseadas: Familia, Amigos, Midias,

Brasil. :
) Igreja).
MOISES: Mas que pirulito que nao
tem acgucar?

MOISES: Mas como que a senhora
consegue ver isso?

JULIA: Usar chinelo na cidade fica

com o0 pé sujo e vao te chamar de
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favelado.
GEOVANA, PAULA: Se fosse Melissa

tudo bem, mas havaianas, nao.

JONAS: Que o0 acgucar

PEDRO: Campanha contra o fumo na

faz mal;

gravidez;
JULIA: Porque o cigarro mata;
MOISES: Que o povo queria matar a
Dilma;

GEOVANA: Ah, acho que entendi.
Porque é confortavel, & aberta, d&
para ficar na cidade igual na praia.
(Chinelo

confortavel, entao ficara confortavel na

na praia € para ficar
cidade também).
GEOVANA: Desagrada porque a

baleia td em extingéo.

Generalizam. Associam uma imagem ou
fato como tento um sé contexto ou a um

contexto generalizado.

ALBERTO: E livre de acUcar.
ALBERTO: Dilma toma uma facada.
ALBERTO: Havaianas. D& para viver
na cidade com um pezinho na praia.
ALBERTO: Quando vocé fuma seu

bebé também fuma.

N&o entendem o significado de
“‘mensagem” e/ou da questéo, apenas

descrevem o que veem e/ou leem.

Quadro 9

Com a selecdo destes dados, observa-se, a luz das teorias apresentadas ao

longo deste trabalho, que a reprodutibilidade, a multiplicidade, a espetacularizagéo,

a idolatria, a generalizacao, a alienacao e a banalizacdo sdo caminhos que as novas

fotografias vém percorrendo e se estabilizando no cotidiano e que contribuem com
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as dificuldades de formagé&o do olhar. Resta, mais uma vez para a escola, o ensino
intelectual para a leitura do mundo em suas multiplas e variantes formas.

Diante do exposto, ficou claro que o grupo focal contribuiu significativamente
com o objetivo deste trabalho em reunir elementos que possibilitassem diagnosticar
e compreender as dificuldades de leitura das novas imagens fotograficas no
cotidiano escolar, bem como em provar que o aluno exposto exageradamente a
multiddo dessas fotografias apresenta baixa capacidade de leitura de seus
elementos essenciais. Essa baixa capacidade de leitura como observamos
anteriormente é reforcada pela falta de um curriculo voltado para formagéo de leitura
de imagens nas escolas e pela atencéo difusa dos alunos estimulados pelos meios
de comunicacéo, se fazendo urgente a presenca da alfabetizacéo visual nas escolas
como uma tarefa interdisciplinar.

Também acrescento como beneficio deste instrumento, o meu aprendizado.
Com esse trabalho tive a oportunidade de melhorar e muito a minha compreensao
do que é ensinar a ler imagens em suas multiplas faces e desafios permanentes,
algo que para mim também era ineficiente devido ao fato de néo ter tido
possibilidades tdo esclarecedoras em minha formagéo e reforcada pelo curriculo no
qual tenho que seguir que, conforme ja citado ndo apresenta uma metodologia clara
e eficiente sobre o processo de formacao de leitores de imagens.

Por fim, consta-se que foi importante fazer a primeira parte da analise através
do questionario, mas o grupo focal foi a forma mais cuidadosa, detalhada, de se

fazer conclusdes sobre a formacao do leitor de imagens no mundo em que vivemos.
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Consideracg®es feitas ao fim do trabalho

Este trabalho de pesquisa se prop6s a diagnosticar a origem das dificuldades
de leitura e da critica de imagens de alunos do 9° ano do ensino fundamental a partir
da exposicdo cada vez mais ampla e diversificada as imagens fotogréficas no
cotidiano, como também a levantar os elementos que podem ser dados pela escola
para a formacdo do olhar no cenario educacional a partir do levantamento de
algumas praticas do curriculo escolar.

Este objetivo surgiu do reconhecimento e do diagnostico de que vivemos
numa era de cultura visual, onde ha imagens por toda parte, fazendo-se necessario
refletir e questionar as possibilidades de diferentes recortes de suas leituras e da
formacao de seus leitores. O trabalho de pesquisa foi reforcado pelos referenciais
tedricos apresentados de que estamos vivendo numa época de bombardeio de
imagens e que a consequéncia disso € a diminuicdo dos campos de subjetividade e
0 consequente aumento de analfabetos visuais.

Dentre as muitas formas de imagens, fizemos o recorte e decidimos
apresentar a fotografia (fotografadas e criadas em ambientes digitais), por
reconhecer que esta € recorrente entre 0s alunos sujeitos desta pesquisa.

A partir dessas consideracdes, a primeira parte deste trabalho, de carater
tedrico, foi fundamentada em pesquisas bibliograficas sobre o ponto de vista de
alguns autores que colaboravam em discutir as particularidades da leitura de
imagens, da alfabetizagdo visual, das caracteristicas contemporaneas das novas
imagens fotograficas e do Curriculo.

Dentre as particularidades buscamos entre os teoricos contribuicbes que
respondessem as muitas inquietacfes desta pesquisa, como as que pretendem
entender as funcbes da imagem e verificar quais 0s elementos sao importantes
conhecermos para melhor compreendé-la. Encontramos respostas entre outras
citacbes nas de Joly (1996) e Gombrich (1971, apud JOLY, 1996), nas quais
declararam que a imagem possibilita, enquanto linguagem, estabelecer uma relagéo
entre 0 homem e o mundo, pois como um instrumento de conhecimento serve para
ver o préprio mundo e interpreta-lo.

Entre cada declaracdo obtida ao longo da pesquisa bibliografica novos

guestionamentos foram surgindo, dentre eles o alicerce desta pesquisa que € a
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constatacdo de que € preciso reconhecer os modos de mediacdo e leitura de
imagens para se obter uma visdo mais critica sobre o que vemos. N&o foi objeto
desta pesquisa analisar a formacédo estética e critica de leitores de imagens, mas
sim diagnosticar suas dificuldades de se fazer a leitura e a critica, mais
especificamente a origem destas dificuldades.

Constatamos que a alfabetizagéo visual e o conhecimento das metodologias
de leitura de imagens sdo caminhos que devem ser seguidos para que essa
dificuldade de leitura seja amenizada e que possa colaborar em formar o leitor de
imagens. O alfabetismo critico, como propds Kellner (1995), pode e deve contribuir
em tornar 0s sujeitos mais autbnomos e capazes de se emancipar de formas
contemporaneas de dominacao, tornando estes sujeitos mais ativos, competentes e
motivados para se envolverem em processos de leitura, analise e transformacdes
sociais.

Segundo o Curriculo do Estado de S&o Paulo (SAO PAULO, 2012), proposto
pelos PCN (BRASIL, 1998) é esta formacdo que alunos, sujeitos desta pesquisa,
devem apresentar ao longo do ensino fundamental, pois este é referenciado por
competéncias que o aluno contar4d para fazer a leitura critica do mundo,
guestionando-o para melhor compreendé-lo, inferindo questdes e compartilhando
ideias, sem, claro, ignorar a complexidade do nosso tempo.

Dentre os muitos tipos de representacdes visuais dentre 0s quais poderiamos
selecionar imagens para subsidiar esta pesquisa, abordamos aquela na qual se
notava existirem em maior nimero no cotidiano escolar: a fotografia.

Buscamos apresentar os motivos que culminam neste bombardeio de fotos,
dentre eles as possibilidades adquiridas pelos avancos tecnoldgicos, suas
facilidades em criar imagens e o barateamento e popularizacdo do aparelho e do
processo fotografico.

Constatamos, apds reflexdes das contribuicdes dos tedricos, que a
reprodutibilidade, a multiplicidade, a espetacularizacdo, a idolatria, a generalizacdo e
a alienacdo sao caminhos que a fotografia vem percorrendo e se estabilizando no
cotidiano escolar que contribuem com as dificuldades de se construir um novo olhar
critico, restando, mais uma vez para a escola, o ensino intelectual para a leitura do
mundo em suas multiplas e variantes formas.

Diante da verificagdo da importancia do ensino de leitura de imagens e de que

isto deveria ser uma preocupacgao da “educacdo, das escolas, dos professores”,
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partimos para o levantamento dos elementos dados pela escola para a formacéo do
olhar no cenario educacional, a comecar pelo curriculo escolar. Tal busca se
orientou pela necessidade de saber se esta esta, ou ndo, integrando essas questoes
ao Curriculo para a formacdao visual, analitica e critica de seus alunos.

Ao adentramos nas pesquisas sobre o Curriculo do Estado de S&o Paulo
pudemos verificar que mesmo havendo informagBes de que ha historicamente
projetos vinculados a capacitacdo de professores, como bibliografias sobre métodos
de leitura de imagens, parcerias com instituicdbes culturais para ampliagdo do
repertorio dos professores e materiais educativos repletos de imagens, é sabido que
essas informacdes ndo chegam a todos os professores, restando a eles as
informacdes obtidas a partir dos documentos que este Ihes oferecem. Ratifico aqui
que a proposta deste trabalho era verificar a existéncia das possibilidades, de
métodos de leitura critica e de formacao do olhar neste curriculo.

Verificamos que o curriculo do Estado de S&o Paulo €& formado por um
documento béasico curricular e por um segundo conjunto de documentos,
denominados Caderno do Gestor e os Cadernos do Professor e do Aluno,
organizados por disciplina/série (ano)/bimestre.

Como a problematica deste estudo foi decorrente das verificacdes e
inquietacdes a partir do solo onde a pesquisadora se encontra sendo professora de
Arte, foi fundamental conhecer o curriculo do Estado de S&o Paulo. Focou-se
principalmente nas propostas curriculares para o ensino de Arte, sendo relevante
entender-se quais instrumentos, materiais e metodologias os professores usavam
com os alunos, assim como verificar qual a relagdo com as outras disciplinas que
permitem aos sujeitos envolvidos trabalharem com a questdo da leitura e de um
vislumbre de uma possibilidade de critica da imagem.

Foram analisados todos os documentos do Curriculo e Arte onde se
constatou que ndo ha, em todo o material, referéncias sobre metodologias de
analise de imagem que favorecam a alfabetizacéo visual e a formacao de um leitor
critico. Constatou-se apenas a indicacdo dos conceitos no documento de
apresentacdo do Curriculo sobre a proposta Triangular de Ana Mae Barbosa.
Constata-se que o professor de Arte deve chegar pronto para realizar sua atividade
de formador de leitura de imagens, desconsiderando-se a presenca ou ndo de sua
formacao anterior e, quando a tem, a rotatividade em cada ano em uma turma

diferente acaba desorientando todo o processo de formagéo.
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Observamos que os cadernos de arte oferecem o0 uso da imagem, mas nao
se encontram indicacfes sobre as abordagens metodoldgicas para a formacgédo do
olhar dos alunos, apenas orientam que o professor € o estimulador deste olhar
durante as aulas. A mesma orientacdo genérica foi observada nos Cadernos de
outras matérias.

Para contribuir com a efetivagdo do seu objetivo principal, na segunda parte
desta pesquisa, decidimos pelo método da pesquisa documental, que consistiu na
andlise de um conjunto de fotografias e de textos de suas leituras feitas pelos
alunos do 9° ano do Ensino Fundamental da rede publica estadual de ensino de
Maua, Sao Paulo, com idades entre 13 e 16 anos.

Ao escolher extrair os dados para andlise dos resultados a partir dos objetivos
deste trabalho, optou-se por trabalhar com imagens fotograficas, visto que estas sao
as imagens que mais fazem parte atualmente do cotidiano escolar dos sujeitos. A
decisdo pelos géneros fotograficos se deu pelo reconhecimento destes serem o0s
mais acessados e disponiveis para publico analisado e pelas possibilidades de
construcdo de conhecimento e potenciais para formacdo do olhar que eles
apresentam, sendo com eles possivel abordar a realidade formando valores
fundamentais a serem reconhecidos e discutidos pelo aluno e pelo cidaddo em
geral. Os conceitos apresentados possuiam o objetivo de colaborar com a formacgéao
do olhar pois a partir destas se podiam olhar as caracteristicas de cada género.

A partir dos dados colhidos por este instrumento de coleta foi possivel
diagnosticar, além das dificuldades de leitura dos alunos, as dificuldades do
pesquisador enquanto professor formador desses alunos. Dentre elas, o0s
contratempos referentes a quantidade de aulas por semana, os dias e horarios nos
quais estas aulas sdo ministradas e nas quais determinam o indice de aulas
ministradas e auséncias dos alunos analisados. Dificuldades intervenientes como
greves interferem seriamente nos processos do trabalho.

O objetivo deste instrumento foi diagnosticar a situagcao do desempenho dos
alunos em classificar, descrever e fazer uma interpretacdo a partir dos géneros
fotograficos expostos e do repertdrio que se espera que tenha um aluno do 9° ano
do ensino fundamental. Embora os métodos apresentados no trabalho sejam ricos e
abrangentes para esta pesquisa, e o olhar seja amplamente discutido na literatura
nos ativemos basicamente aos itens procedimentais trazidos por Robert Ott (1997)

com atividades de aquecimento, descricdo e analise, como diagnostico para o item
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interpretando, tendo como objetivo a descricdo de como alunos do 9° ano do ensino
fundamental se apropriam dos elementos fundamentais, basicos e micros da leitura
visual.

Houve o desejo de se chegar a critica, mas por conhecimentos pré-
diagnosticados, e amplamente constatados no capitulo 4, verificamos que tinhamos
como circunscrigao do trabalho o modo como os alunos olham e reolham as fotos,
pois n8o conseguem mais que isso, ora pelo tempo exiguo de sala de aula ora pela
baixa organizacdo da metodologia de trabalho formativo, que se exige para uma
leitura de imagem.

As reflexbes que as leituras da pesquisa bibliografica provocaram,
paralelamente as observacdes efetivadas na pesquisa documental, evidenciaram a
dificuldade em se mensurar aspectos que demonstrem e comprovem a origem das
dificuldades de leitura e de critica pelos alunos, decidimos entdo aprofundar o olhar
com um novo instrumento de coleta de dados, o Grupo Focal.

Este segundo instrumento nos deu a possibilidade de melhor compreenséao
das dificuldades dos alunos e, ao mesmo tempo, nos permitia a iniciacado a formacéao
do olhar destes sujeitos colaboradores e a capacitacdo do professor/pesquisador,
pois enquanto colhia informacdes, construia e ampliava os conhecimentos no
método de formacao do olhar, da leitura e da critica.

Com este novo instrumento pudemos analisar as respostas a luz dos
referenciais tedricos e chegarmos a evidéncias para diagnosticar o objetivo deste
trabalho. Dentre as evidéncias destacamos:

e 0s alunos ndo apresentam um repertorio que colabore com sua formacéao
para leitura das imagens que Ihes sédo apresentadas. Eles ndo veem a fotografia
como portadora de significados, para eles foto é sé uma foto. Este fato nos foi
desvelado como resultado das questdes ndo apresentadas e trabalhadas pela
escola pela falta de um curriculo voltado a leitura e interpretacdo de imagem e pelas
dificuldades com as habilidades voltadas a interpretacdo de textos, a inferéncia e
intertextualidade, habilidades requisitadas pelo curriculo em todas as disciplinas, e
também pela banalizagcdo na qual a imagem fotografica se encontra hoje e que
pudemos perceber nas palavras de Benjamin (1987) e Flusser (1985).

e a preocupacao simplificada e reduzida do aluno em entregar a atividade
respondida a partir da quantidade de imagens a ser analisadas, como mera

burocracia de rendimento escolar. Neste ponto constatamos que a exposicao
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exagerada de fotografias a qual o aluno se encontra colabora com o baixo interesse
e capacidade de leitura de seus elementos essenciais.

e faltam-lhes pré-requisitos instrumentais para a leitura, quais sejam de
repertdrio quanto de formacao do olhar.

e ha mais preocupacdo em entregar as questdes feitas como imaginam que
sejam (responder qualquer coisa rapidamente, como um tarefismo para cumprir a
rotina escolar) do que entregar uma apenas, mas correta. Acredita-se que a escola é
conivente com este comportamento, pois, as vezes, € burocrata e as vezes tem
cobrado pouco. Ndo ha estimulo claro nem ha desafios, o importante é fazer no
tempo certo para entregar um resultado. A minima participacdo é considerada e
avaliada. A participacdo significativa nem sempre é estimulada, por inimeras
razdes, até pela dificuldade de avaliar a fundo um universo de cerca de 40 alunos.

e a importancia de novas questbes para auxiliar na interpretacdo da
mensagem. E fundamental questionar e perguntar de multiplas maneiras, pois as
interpretacdes também podem ser mdaltiplas.

Diante do apresentado na transcricdo do grupo focal ficou claro que o aluno
exposto exageradamente a multiddo de fotografias apresenta baixa capacidade de
leitura de seus elementos essenciais. Essa baixa capacidade de leitura como
observamos é reforcado pela falta de um curriculo voltado para formacéo de leitura
de imagens nas escolas e pela atencdo difusa dos alunos estimulados pelos meios
de comunicagéo, se fazendo urgente a presenca da alfabetizagéo visual nas escolas
como uma tarefa interdisciplinar.

A educacao do olhar ndo é uma tarefa natural para outros professores e néo é
obrigacéo s6 do professor de arte, pois as imagens encontram-se em todas as areas
epistemologicas, como a Fisica, a Geografia, a Matemética, a Literatura ou a
Historia. Todos os professores devem se debrucar e rever essa questdo. Nossos
alunos tém dificuldade do bésico, eles precisam ter ao menos a percepcao dos fatos
nas imagens, perceber ao menos a ironia, o belo, o real, o dizer nao dito.

N&o € mais possivel pensar-se numa educacdo para a cidadania, muito
menos numa educacdo que assuma a funcdo de construir sujeitos, sem a garantia
de uma educacéo para a leitura do fato “estético-visual” e para sua critica. E preciso
compreender que, por meio de uma educacédo estética, de uma formagéao critica do
olhar, contribuiremos para que sujeitos/alunos, diante de uma imagem, nédo sejam a

ela passivos, enfeiticados, iludidos, moldados, dominados, alienados e, sim,
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portadores de uma inteligéncia visual que o0s emancipem das apelacdes
principalmente da midia, tornando-os cidad@os conscientes e criticos de sua cultura.

Esperamos que este trabalho possa ampliar os horizontes de pesquisadores e
envolvidos na educacdo, pois, como constatado, as propostas curriculares, a
alfabetizacdo visual a partir de uma metodologia e uma pedagogia integrada a
pratica de leitura e da critica de imagens podem e devem contribuir com a formacéo
do olhar e da critica do aluno e do coletivo da classe. E papel da educacéo escolar
fazer essa mediacdo, pois as imagens sao mediacdes entre o homem e o mundo e

dos homens entre si.
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DADOS DO PARECER

Numero do Parecer: 987.917
Data da Relatoria: 29/01/2015

Apresentacgao do Projeto:

Trata-se de protocolo de pesquisa para elaboragio de Tese de Doutorado no Programa de Estudos Pos-
Graduados em Educacgao: Curriculo (PEPG em CED), vinculado a Faculdade de Educacgéo (FE) da
Pontificia Universidade Catdélica de Sédo Paulo (PUC/SP).

Projeto de pesquisa de autoria de Maria Aparecida de Oliveira Brand&o, sob a orientagao do Prof. Dr.

Fernando José de Almeida.

A proposta visa “(...) descrever e analisar os tipos de relagdes que podem ser estabelecidas entre leitura de
imagens no cotidiano escolar e a formagao do olhar para o senso critico, a luz da analise da leitura de
imagens da cultura midiatica (visual/ digital). Os elementos da cultura midiatica aos quais nos referimos
nesta pesquisa sdo do campo da fotografia, abordaremos imagens recorrentes da cultura digital
encontradas em aparelhos celulares. Para tanto a metodologia utilizada tem enfoque qualitativo,interpretar o
sentido do evento a partir do significado que os alunos atribuem ao que falam e veem, compreendendo a
revis&o bibliografica e a pesquisa documental, consistente no colecionamento de um conjunto de fotografias
apresentadas em formato digital e de textos de suas leituras feitas por alunos do 9° ano do Ensino
Fundamental da rede publica estadual de ensino de Maud, Sao Paulo, com idades entre 13 e 16 anos.
Trabalhamos com a hipotese de que a
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perda do senso critico dos alunos é de algum modo, legivel frente ao bombardeio de imagens no qual estao
inseridos na atualidade; que temos sujeitos construidos por uma cultura visual que & midiatica (visual/digital)
e que este fato se torna relevante frente as questdes pedagogicas para formagdo de um curriculo e

consequentemente do professor.”

Objetivo da Pesquisa:

Objetivo Geral:

Analisar os diferentes tipos de imagens (fotografias) nas quais os alunos tém acesso e verificar as
dificuldades de adquirir senso critico a partir de sua multiplicidade e formas de olhar.

Objetivo Especifico:
Verificar a importancia da formag&o do olhar critico no cotidiano escolar (formagéo de professores, curriculo,

diretrizes curriculares, etc.)

Avaliagao dos Riscos e Beneficios:
Os riscos sao minimos.

Comentarios e Consideragdes sobre a Pesquisa:
A exposicéo do Projeto é clara e objetiva, feita de maneira concisa e fundamentada, permitindo-se concluir
que a proposta de pesquisa em tela, possui uma linha metodoldgica definida, base da qual sera possivel

auferir conclusées consistentes e validas.

Consideragoes sobre os Termos de apresentacao obrigatoria:

Apresentados a contento, conforme orienta a Resolugdo CNS/MS n® 466/12, os Regimento e Regulamento
Interno do Comité de Etica em Pesquisa, campus Monte Alegre da Pontificia Universidade Catdlica de Sao
Paulo - CEP-PUC/SP e o Manual llustrado da Plataforma Brasil, disponiveis para consulta no site:

www.pucsp.br/cometica

Recomendacgodes:

Recomendamos que o desenvolvimento da pesquisa siga os fundamentos, metodologia, proposig¢bes,
pressupostos em tela, do modo em que foram apresentados e avaliados por este Comité de Etica em
Pesquisa. Qualquer alteragédo deve ser imediatamente informada ao CEP-PUC/SP, indicando a parte do
protocolo de pesquisa modificada, acompanhada das justificativas.
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Também, a pesquisadora devera observar e cumprir os itens relacionados abaixo, conforme indicado pela
Res. 466/12:

a) desenvolver o projeto conforme delineado;

b) elaborar e apresentar o relatério final;

c) apresentar dados solicitados pelo CEP, a qualquer momento;

d) manter em arquivo, sob sua guarda, por um periodo de 5 (cinco) anos apds o término da pesquisa, os
seus dados, em arquivo fisico ou digital;

e) encaminhar os resultados para publicacéo, com os devidos créditos aos pesquisadores associados e ao
pessoal técnico participante do projeto;

f) justificar, perante o CEP, interrupgéo do projeto.

Conclusdes ou Pendéncias e Lista de Inadequacgoes:
Sem Pendéncias e Lista de Inadequagbes, portanto, somos de parecer favoravel a aprovagéao e realizagao
do projeto de pesquisa em tela.

Situagdo do Parecer:

Aprovado

Necessita Apreciacao da CONEP:
Nao

Consideragoes Finais a critério do CEP:

SAO PAULO, 17 de Margo de 2015
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