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RESUMO

A Belle Epoque foi um periodo de mudancas politicas, econdmicas e sécio-culturais.
Teve origem na Franca, no final do século XX, iluminada pelos ideais da Revolucdo
Francesa e pela Revolucdo Industrial. Transformacées, progresso e liberdade formam o
tema central de um percurso em busca da civilidade, num discurso de modernidade.
Mudancas nos valores e costumes da populacdo burguesa européia foram logo
assimiladas no Brasil, principalmente no Rio de Janeiro. Pelotas, que mantinha estreitos
vinculos com a Corte Imperial por razées politicas e econédmicas, e com a Europa em
funcéo das freqiientes viagens que a riqueza proporcionava a uma determinada classe,
também assimilou estes valores. Em decorréncia, teve inicio a reformulacéo do espaco
urbano da cidade, “modificando” o modo de vida de uma parcela da populacéo, o que
se pode observar pela midia impressa na época. Em razéo disso e, por conseqiéncia,
de uma considerdvel “efervescéncia” sécio-cultural, é que se propde, neste trabalho,
analisar o modo de vida da sociedade pelotense e sua visibilidade através da midia
impressa local. Idéias de progresso e civilizacdo divulgadas pela imprensa e ancoradas
em sua Belle Epoque. Como objeto de andlise, optou-se pela revista “lllustracdo
Pelotense”, que se manteve em atividade entre os anos de 1919 e 1925. Justifica-se a
escolha pela expressiva circulacdo de suas edicdes, o que demonstra o interesse de seus
leitores. Embora o foco da andlise seja a “lllustracéo Pelotense”, também se fez um
estudo exploratério da midia impressa em Pelotas a partir do metade do século XX, com
o objetivo de entender o processo de transformacao da cidade, que atingiu, também, a
imprensa. Uma visGo de mundo que se enunciava com marcas de um “outro”, em um
periodo euférico, num discurso de modernidade, de mudancas no modo de vida da
sociedade. A midia impressa foi o instrumento que “iluminou” a cidade. Como base
tedrica e metodolégica, utilizou-se a teoria da semidtica discursiva, a partir dos regimes
de visibilidade apresentados por Eric Landowski (1992, 2002) e Ana Claudia de Oliveira
(1997). A Belle Epoque pelotense assinala uma répida incorporacdo de elementos novos
a uma cidade com raizes na atividade rural. Neste periodo, Pelotas se transformou,
moldando-se ao estilo europeu que era absorvido no Brasil. Mudou a cidade, mudou a
midia impressa. Enfim, no seu modo de ser, no seu modo de vida, na sua identidade, a
recriac@o do estilo europeu, de certa forma, “abrasileirado”.

Palavras-Chave: Semidtica Discursiva; modos de vida; midia impressa; Belle Epoque;
Pelotas.



ABSTRACT

Pelotas (re)viewed: The Belle Epoque in the town through the press

The Belle Epoque was a period of political, economical, social and cultural changes. It
begins in France by the end of the 19th century, informed by the ideals of the French
Revolution. Change, progress and freedom were the central themes on a search after
civility, in a modernity-discourse. Alterations in values and usages of the European
bourgeoisie were quickly assimilated in Brazil, most if all in Rio de Janeiro. The southern
town of Pelotas had straight ties to the imperial court in Rio for political and economical
seasons and to Europe because of the frequent travels by the high class to the old
continent. For this reason it ended up absorbing such values. Due to this circumstance a
reformulation of the urban space took place “modifying” the way of life of a part of the
population. This process can be traced in the print media of those times. It is for this
reason and because of a considerable socio-cultural “effervescence” that this work aims
to analyze the “Pelotas way of life” and its visibility through the local press. These were
ideas of progress and civilization disclosed through the press and based on the Belle
Epoque. The object of the analysis is the magazine “lllustracdo Pelotense”, published
between 1919 and 1925. This choice was made because of the range of coverage of the
magazine which shows how much the readers were interested in it. Though the focus lies
on “lllustracé@o Pelotense”, an exploratory study was carried out on the local print media
from the middle of the 19th century aiming to understand the transformation process of
the town, which included the press. A world-view enounced through signs of an “other
one”, in a euphoric period, in a discourse of modernity, in changes of societies® way of
life. The press was the instrument that “enlightened” the town. As theoretical and
methodological basis we used the theory of discursive semiotics, from the regimes of
visibility of Eric Landowski (1992, 2002) and Ana Claudia de Oliveira (1997). The Belle
Epoque of Pelotas shows a quick assimilation of new elements in a town with roots in the
countryside. In that period Pelotas transformed itself, adapting to the European style that
was absorbed in Brazil. The town changed, the press changed. Ultimately, it changed in
its own ways, in its way of life, in its identity, in the recreation of the European style, in a
specific way “brazilianed”.

Key words: Discursive Semiotics, ways of life, print media, Belle Epoque, Pelotas.
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PELOTAS (RE)VISTA:

A BELLE EPOQUE NA CIDADE

T~V

No século xix, Pelotas caracterizava-se como um centro de expansé@o
rural e econdmica do Rio Grande do Sul. O seu répido desenvolvimento néo se
deu por acaso, mas resultou de uma combinacdo de fatores sociais e de
condicdes geogrdficas, especialmente no que se refere a sua localizacGo as
margens do Canal Sdo Goncalo, da Lagoa dos Patos e de inGmeros arroios que
cortam suas terras. Entre o final do século XX e inicio do século XX, vivia seu
apogeu cultural, caracterizando uma cidade que ainda se beneficiava com a
riqueza gerada no ciclo do charque. Seus dois teatros apresentavam famosas
Companbhias liricas e teatrais, espetéculos que também eram vistos na capital da
Republica, Rio de Janeiro e em grandes cidades como Montevidéu e Buenos
Aires. Pelotas mostrava-se como um considerdvel “pdlo cultural”, pois além de
inbmeras instituicdes educacionais, benemerentes e sdécio-culturais, possuia

grandes livrarias, com significativas producées editoriais.



No auge da indUstria saladeril, todo o dinheiro acumulado nos
periodos de safra passou a ser gasto nos centros mais evoluidos do mundo de
entdo. Paris, capital européia da cultura, do requinte e da moda ou, mais
proximamente, Buenos Aires e Montevidéu, atrafam as pessoas de alto poder
aquisitivo. O Rio de Janeiro, grande “arauto” dos acontecimentos nacionais e
internacionais, divulgava, pelo pafs inteiro, uma gama diferenciada de
publicacdes, com temas relevantes de interesse politico, econémico, cultural e

mundano. E o que se apresentava como “moderno” ou “novidade”, copiava-se.

Na época, os descendentes de charqueadores e bardes costumavam
se deslocar para as grandes capitais do centro do pais, como Rio de Janeiro e
Sao Paulo, ou para a Europa, principalmente a Portugal (Lisboa e Coimbra) e a
Franca (Paris), com o propésito de completar e aprimorar seus estudos em
diferentes dreas do conhecimento. As freqientes viagens desses jovens e suas
familias ao exterior e, em decorréncia, as inGmeras visitas de estrangeiros &
cidade, fizeram com que outros valores, principalmente europeus, se agregassem

& cultura local, o que, aos poucos, foi dando forma e estilo a esta cidade.

Até meados do século XX passaram por Pelotas grandes
personalidades, como o artista Jean-Baptiste Debret, o naturalista Auguste Saint-
Hilaire, o mercador Nicolau Dreys, o Imperador Dom Pedro Il, a Princesa Isabel e
o Conde d'Eu, dentre outros. A cidade, em funcéo do seu poderio econdmico e
de empreendimentos sdécio-culturais, atraia olhares estrangeiros. Ainda que o
declinio do “ciclo de ouro” das charqueadas tenha comecado no final do século
XIX, em meados do século XX a chamada “alta sociedade” ainda colhia seus frutos
e ostentava riqueza & custa de seus ganhos. Magalhées, em seu livro “Opuléncia

e Cultura”, faz referéncias ao modo de vida pelotense desta época:

Na verdade, pode-se afirmar, com plena conviccdo, que os hdébitos
gauchescos — entre eles, por exemplo, o de tomar chimarrdo e o de
vestir-se a cardter, bastante comuns nas cidades da Campanha — néo

chegaram a influir sobre o cotidiano dos pelotenses durante todo o
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século XX. Em Pelotas, os costumes europeus é que foram sempre

dominantes no comportamento coletivo. (1993, p.134).

Conforme este mesmo autor, na segunda metade do século Xix “...
muito se escreveu, muito se declamou, muito se discursou” (1993, p.275),
acrescentando que “na imprensa e no liviro — seja por uma preferéncia
sociolégica, seja pela maior facilidade de veiculacdo — a producdo local
proliferou muito mais do que em outros setores, como, por exemplo, na musica e
nas artes pldsticas” (p.275-276). Fato que se observa, também, nas primeiras
décadas do século XX, em funcéo do poder de divulgacdo das grandes livrarias e

editoras da cidade, particularmente da imprensa jornalistica e publicitéria.

Em razdo de Pelotas ter-se tornado uma cidade com considerével
“efervescéncia” cultural, localizada no extremo sul do Brasil e diferenciada das
demais cidades gaUchas pelas suas caracteristicas anteriormente referidas, é que
se propde, neste trabalho, analisar os valores e o modo de vida da sociedade
pelotense através da sua midia impressa e, por conseguinte, a sua visibilidade.
|deais de progresso divulgados pela imprensa e ancorados num periodo
determinado, conhecido como Belle Epoque — aqui delimitado entre os anos de
1890 e 1927. Uma visGo de mundo que se enunciava com marcas de um
“outro”, em um periodo euférico, num discurso de modernidade, de significativas

transformacdes no modo de vida da cidade.

A Belle Epoque caracterizou-se como um periodo de mudancas
sociais, politicas, culturais, tendo sua origem na Franca, no final do século Xix,
ainda iluminada pelos ideais da Revolucé@o Francesa e pela Revolucéo Industrial.
Um percurso em busca da civilidade, num discurso de modernidade, muito em
func@o das novas tecnologias que surgiram na época. Neste século, em que os
ideais de progresso e civilidade tornaram-se possiveis, houve, segundo Le Goff
(2003), “... a melhoria, pelo menos para as elites ocidentais, do conforto, do
bem estar e da seguranca, mas também os progressos do liberalismo, da

alfabetizacédo, da instrucdo e da democracia” (p.257).
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Embora os temas aqui abordados, tais como progresso, civilidade,
transformacdes, modernidade e outros, estejom permeados de conteddos
relacionados as ciéncias socias e & histéria, ndo é pretensdo nossa discuti-los sob
esta 6tica. Estes discursos serdo considerados como “adjuvantes”, no decorrer do

percurso proposto.

Como objeto de andlise de estudo elegeu-se revista “lllustracao
Pelotense”, que se manteve em intensa atividade entre os anos de 1919 e 1925. A
escolha deve-se & expressiva circulacdo de suas edicdes, que se constituiam em
publicacées preferenciais de grande nimero de leitores, suscetiveis as matérias e
andncios divulgados em suas pdginas. Afravés de seus formatos, ilustracdes e
conteddos, esta revista revela o modo de vida da sociedade local, em relacdo ao
consumo, gostos, hdbitos e preferéncias. Testemunha de anos marcados pelo
requinte e, em decorréncia, pela “efervescéncia cultural”, comuns, na época, em
grandes capitais, mas incomuns em cidades do interior brasileiro, especialmente
no inferior galcho. Estes aspectos ser@o revistos através da andlise de
propagandas, fotografias, notas e noticias veiculadas por esses periédicos e
considerados ao final do trabalho. Ainda que o foco da andlise se direcione para a
“llustrac@o Pelotense”, realizar-se-4, também, um estudo exploratério da midia
impressa em Pelotas a partir da metade do século Xxix. Com isso, objetiva-se
compreender seu rdpido desenvolvimento e, em conseqiéncia, o da cidade, que,
através da midia impressa, pdde se manter em sintonia com o que era ditado

pelos grandes centros do pais e da Europa. De acordo com Le Goff,

A idéia explicita de progresso desenvolve-se entre o nascimento da
imprensa no século XV e a Revolucéo Francesa... Ao longo deste
periodo, com avancos e recuos, o que favorece o nascimento da idéia
de progresso sdo, em primeiro lugar, as invengdes, a comecar pela
imprensa, depois o nascimento da ciéncia moderna... (2003, 246-

247).
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No decorrer do estudo, as abordagens de fatos e acontecimentos que
integram a histéria de Pelotas servirdo para que se possa visualizar, de melhor

forma, o espaco que lhe confere realidade.

A partir do exposto, tem-se, como problema, a seguinte questéo:
Como se apresenta, na midia impressa, o modo de vida da sociedade pelotense

em sua Belle Epoque?
Para equaciond-lo, as seguintes hipéteses:

a) no inicio do século xx a elite pelotense era grande fomentadora da
midia impressa, principalmente das revistas ditas “de variedades”,

a partir de um “querer-ver” e de um “querer-ser-visto”;

b) as prdticas editoriais existentes em Pelotas, na Belle Epogque,
seguiam, fielmente, o padrdo estabelecido pelas principais cidades

do pais e da Europa;

c) as transformacdes decorrentes da modernidade, visiveis no centro
do pafs, chegavam ao conhecimento do pelotense através da
imprensa local; “novidades” que, em razdo do alto poder

aquisitivo da elite, eram logo copiadas.

A estruturacéo discursiva da cidade é moldada pela modificacdo do
espaco urbano, com obras de saneamento, edificacdes e por intensas atividades
comerciais e sécio-culturais. O que era feito precisava ser visto, divulgado,
vendido, comprado e admirado. O fato de querer-mostrar as mudancas pelas
quais passava o pais e, no caso, Pelotas, deixava mais do que evidente que seus
destinadores, além de desfrutar o espaco construido, queriam mostrar-se
civilizados, dissociando-se de valores considerados primitivos ou ultrapassados. A
midia impressa, entdo, passou a ser o instrumento que “iluminava” a cidade.

\

Nesse aspecto, recorreu-se & proposta dos regimes de visibilidade apresentada
por Eric Landowski (1992, 2002) e Ana Claudia de Oliveira (1997), que norteard

o trabalho.
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Como base tedrica e metodoldgica, far-se-4 uso da teoria semidtica
para analisar as estratégias de como os discursos sobre a cidade lhe dao
visibilidade, assim como as suas prdticas. A teoria semidtica, também chamada
de teoria da significacéo, é responsével por explicitar as condicdes da apreensdo
e da producdo do sentido. De acordo com Landowski, “o sentido, longe de ser
recebido ou percebido, é pensado como fruto de um ato semiético gerador, que
o constréi” (1992, p.167), portanto, conseqiéncia do fazer de um sujeito
competente. Desta forma, a teoria semiética, ao explicar o que um texto diz, e
como ele faz para dizer o que diz', leva em consideracdo a presenca de um
sujeito em relacGo a um enunciado, ou seja, como afirma o autor citado, a um

“objeto, cujo sentido faz ser o sujeito” (1992, p.167).

Seis capitulos integram este trabalho. No préximo, o segundo
capitulo, infitulado “Rafzes européias na Belle Epoque Pelotense”, serd feita uma
revisdo deste periodo histérico francés assimilado pelo Brasil e, por motivacdes
diversas, também por Pelotas. Um tempo caracterizado por nitidas mudancas nos
valores e costumes da populacdo burguesa, a partir de ideais politicos e
inovacdes tecnolégicas. Uma transformacdo generalizada, que repercutiu
amplamente nas manifestacdes sécio-culturais da época e que exerceu grande
influéncia na euforia de modernidade vivida no Brasil no final do século XX e
inicio do século xx, de modo especial na capital da Repuiblica, o Rio de Janeiro
(Needell, 1993). Ainda neste capitulo, serdo feitas referéncias ao envolvimento
de Pelotas com esta nova realidade, destacando o papel da midia impressa no
processo. Em decorréncia, surge a reformulacéo do espaco urbano da cidade,
com forte influéncia nos valores e no modo de vida da sociedade pelotense, o
que se observa através de cartdes-postais, do Relatério da cidade de 1914
(Barcellos), de imagens do Relatério do Banco Pelotense e de registros feitos por
historiadores locais, como Osorio (1922), Magalhdes (1993, 2002), Arriada
(2007) e Lonner (2001).

"Barros, 1990, p.7.
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O capitulo trés intitula-se “Pelotas (re)vista pela sua midia impressa no
século XIX: o despertar da cidade”. Acompanhando a euforia de modernidade
que caracterizava a Belle Epoque local, a imprensa pelotense, com acesso &s
novas tecnologias, exerceu nitida influéncia no modo de vida dos pelotenses.
Reconhecida como “arautos da novidade” e “formadores de opinido”, a midia
impressa, mais especificamente o jornal, era o Unico veiculo de informagdo
existente, na época, em Pelotas. Por isso, neste capitulo, serGo incluidos os
jornais que mais se destacaram na cidade. A andlise terd inicio pelo primeiro
jornal de Pelotas, “O Pelotense”, fundado no ano de 1851. Embora o ano
assinalado ndo integre o perfodo compreendido como Belle Epoque, este jornal
constitui-se numa referéncia ao inicio da imprensa em Pelotas. No seu
enunciado, “marcas” que revelam o modo de vida da cidade & época. Num
mesmo sentido, serdo considerados os jornais “A Pétria” e o “Correio Mercantil”,
os primeiros jornais “didrios” de Pelotas, com circulacéo no periodo delimitado
como Belle Epoque. O jornal “A Pétria”, fundado em 1886, permaneceu seis
anos em atividade, encerrando-a em 1891. O segundo jornal, “Correio
Mercantil”, circulou por Pelotas e arredores de 1875 a 1915. As edicdes que
serdo analisadas neste capitulo referem-se aos dias 18 de julho de 1887, em
relacéo ao jornal “A Pétria” e 26 de fevereiro de 1898, concernente ao “Correio
Mercantil”. Também se justifica a escolha deste Gltimo pelo fato de ser, dentre as
edicdes pesquisadas, o exemplar mais préximo ao final do século XX, o que é
bastante significativo para este trabalho; e aquele por ser o Gnico exemplar a que
se teve acesso. Neste capitulo, recorreu-se a autores como Sodré (1966), Martins
(1957), Rizzini (1988), Martins (2001) e Andrade (2004), para comprender os

discursos do infcio da imprensa no Brasil.

O quarto capitulo intitula-se “As revistas e almanaques de Pelotas no
final do século Xix e inicio do século xx: a influéncia européia no modo de vida

|ll

local”. Nele, serd dada continuidade & anélise da midia impressa no perfiodo da
Belle Epoque pelotense, tendo em vista mostrar o percurso da producéo editorial

de Pelotas, realizado pelos seus mais destacados periédicos. Nao é objetivo
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deste trabalho por em evidéncia toda a producdo editorial. Parte-se de um
recorte feito em publicacdes de maior tiragem & época, como, no caso, o
“Almanach de Pelotas”, ou inovadoras, como o jornal humoristico ilustrado “A
Ventarola”, ou, ainda, como a primeira revista editada em Pelotas, a “Revista
Popular”. Das revistas em formato de jornal as revistas ilustradas, dos
\ . . ’ " . "
almanaques as revistas com fotografias, como neste capitulo a “Actualidades”, a
forma de ver, mostrar-se, manipular, modificou-se com o passar dos anos, em

funcéo da incorporacéo de novas tecnologias e, também, de novos valores.

No quinto capitulo encontra-se uma andlise detalhada da revista
“Illustracdo Pelotense”. Passados os anos oitocentos, a visdo euférica da Belle
Epoque ainda maravilhava sujeitos, que ansiavam por sua insergdo em um novo
tempo, em uma dada realidade, e a revista, como midia impressa, era um meio,
uma forma de dar visibilidade as transformacées do cotidiano, ao modo de vida
da cidade, aos objetos de desejo anunciados. A incorporacdo de fotografias, a
utilizacGo de cores a partir da chapa em tricromia e a diagramacéo das pdginas
na revista “lllustracGo Pelotense”, compunham um todo de sentido, como um

convite ao olhar.

O sexto e ¢ltimo capitulo, denominado “A Belle Epoque pelotense ao

apagar das luzes”, contém as consideracdes finais da pesquisa.
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RAIZES EUROPEIAS

NA BELLE EPOQUE PELOTENSE

NEer—

2.1 O inicio da Belle Epoque: a Franca e seus modos de vida

A Belle Epoque — entre os anos de 1880 e 1914 — foi considerada
uma era da beleza, da inovagéo e tranquilidode entre a Franca e seus vizinhos
europeus, sendo caracterizada por uma pluralidade de tendéncias filoséficas,
artisticas, cientificas e culturais. Era uma época de mudancas de comportamento
e estilo de vida. As mulheres comecaram a “sair de casa”, trabalhar fora. Nas
artes, inspiraram pintores como Pierre Auguste Renoir (“Madame de Bonniéres”,
1889), Charles Giron (“A mulher de luvas” ou “A parisiense”, 1883) e Georges
Clarin, que retratou, em 1876, a grande musa da Belle Epoque, Sara Bernhardt.
Outro grande expoente deste periodo foi Toulouse-Lautrec, que pintou as
mulheres no seu cotidiano e na sua simplicidade. Entre os contrastes de uma

Paris em reconstrucdo e proletdria, ele foi um revoluciondrio da publicidade no



século XX, e seus cartazes litogrdficos coloridos transformaram o design grdfico,
definindo o estilo da art-nouveau. Outro adepto deste estilo foi Alphonse Marie
Mucha, que se utilizou da fotografia para o desenvolvimento de suas ilustracées.
No periodo compreendido entre 1894 e 1900, Mucha confeccionou cartazes
para divulgar os espetdculos de Sarah Bernhardt. No espaco bidimensional e fixo
da ilustracdo, esses artistas “sistematizam as suas sensacdes, percepcoes e idéias,
quer do mundo interior, quer do mundo exterior” (Oliveira, 1995, p.105). Pela
publicidade e figuratividade dessas ilustracdes, revelou-se a imagem de Paris de
outrora. Delineou-se uma imagem de mundo, com a incorporagéo de novos

valores. Uma forma de persuasdo, pois, como diz Bertrand, “fazer ver também é

fazer crerl” (2003, p.155).

30



"-DAME-
A%GAMGUA

5&@% @m@
S

Figura 1: Cartazes litogrdficos coloridos de Alphonse Maria Mucha, para espetdculos de Sarah
Bernhardt. Na imagem & esquerda, Gismonda, confeccionado em 1894, medindo 216 x 74,2 cm.
Na imagem a direita, La Dame aux Camélias, de 1896, medindo 207,3 x 76,2 cm. Ambos,
confeccionados de forma longa e estreita. O tema da beleza feminina é recorrente em grande parte
dos trabalhos de Mucha, assim como o de seu contemporéneo, Toulose Lautrec.

(Fonte das imagens: www.muchafondation.org).
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Nas pecas gréficas aqui colocadas (Fig.1), o cendrio evidencia Sarah
Bernhardt, musa da Belle Epoque, simulacro da mulher livre e independente. Era
importante tornar publico o seu papel privado, o seu modo de ser e estar. Ela foi
o simbolo de uma época de transformagdes da vida cotidiana, principalmente na
cidade de Paris. Na imagem, esta transformagéo é figurativizada pela vestimenta
da mulher, livre dos espartilhos. A sua liberdade vem na forma de roupas mais
leves e largas, numa tendéncia & orientalizagdo, que se espalhava pela Europa.
Na confeccdo de um cartaz em “tamanho real”, o destinador dé& condicées de
visibilidade ao espetdculo — da representacéo, do papel publico do ator. Ele é o
dispositivo que ilumina, para que o espetdculo possa ser visto. Assim, o cartaz
“permite ver”, proporciona condicdes de visibilidade, a garantia do “ser visto”,
ao associar toda a ousadia da criacdo de um cartaz “gigante” — uma novidade a
época — a figura publica de Sarah Bernhardt. Nessa estratégia, ele manipula o
destinatério-observador a um querer-ver, fazendo um juizo positivo da
competéncia do manipulado, ocorrendo, portanto, uma manipulacdo por

seducdo.

Na Paris do século XX, encontra-se, também, o olhar dos pintores
naturalistas Emile-Henri Blanchom e Edgar Chanine, e dos simbolistas Gustave
Moreau e Henri Fantin-Latour, que veneravam a mitologia e o romantismo. Nas
j6ias surge o requintado mundo, a partir do estilo art-nouveau de Eugéne
Grasset, Georges Fouquet, Louis Cartier, Charles Jacqueau e George Deraisme,
criadores de acessérios femininos, ou seja, de pecas que misturavam materiais
preciosos e outros menos requintados, como o esmalte. Finalmente, é preciso
lembrar René Lalique, que se tornou conhecido por seus trabalhos em vidro
incrustado. Na literatura, Henri Murger, com Scénes de la vie de bohéme (1848),
Baudelaire, Rimbaud, Verlaine, Zola, Anatole France, entre outros. Estas
transmutacdes culturais consubstanciavam novas formas de pensar e viver o
cotidiano. A incorporacgdo de “produtos” da tecnologia (que avancava cada vez
mais), como o telefone, o cinema, o automével, eram “modas”, que impunham

mudancas no modo de vida. Paris, a cidade Luz, com seus cafés-concertos,
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livrarias, teatros, “ateliers” de alta costura, era considerada o centro produtor e

exportador da cultura mundial.

Na estrutura urbana, a “haussmanizacdo”, construcoes feitas sob o
comando do entdo prefeito de Paris, indicado por Napoleéo Ill, George Eugéne

Haussmann, o Bardo de Haussmann. Segundo Doin,

A “haussmanizacéo” deve ser entendida como um fendmeno urbano
baseado nas reformas da capital francesa no século XX, por
conseguinte, envolvendo uma série de intervencdes cirirgicas — fruto
da idéia de uma cidade doente, cuja solucdo requeria a demolicdo do
tracado arcaico, o tratamento disciplinador dado aos edificios e

jardins publicos e a adogdo de uma série de medidas higiénicas.

(2007, p.6).

Dentre as obras ralizadas durante o governo Bardo de Haussmann,
incluem-se a torre Eiffel, o metrd, e o Grand e o Petit Palais. Este Gltimo foi
construido para abrigar a ExposicGo Universal de 1900 — um marco da Belle
Epoque —, que celebrava as realizacdes do século passado, e vislumbrava o

grande desenvolvimento que haveria de existir no préximo.
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Figura 2: Grand Palais e Petit Palais, construgdes do final do século XiX, projetadas pelo arquiteto
Charles Girault. O estilo eclético e a suntuosidade dos paldcios marcam um inicio de grandes
transformagdes e conseqiente visibilidade da Franca.

(Fonte das imagens: http://paris1900.lartnouveau.com).
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A Belle Epoque foi uma época de rupturas, de sonhos — um estado de
espirito. No arranjo das grandes cidades, aqui especificamente Paris, verificava-
se o furor da urbanizacdo: prédios suntuosos, saneamento bésico, energia
elétrica: a anulacdo de um tempo passado, de privacéo e inépia, para afirmacdo
de um tempo presente de ostentacdo e higienizacdo. Neste processo de
transformacdo de um estado para outro, a cidade torna-se uma vitrina. Para o
mundo, a metamorfose que incluiu a moda, a arte, a literatura e a urbanizacéo,

"

caracterizou-se como fonte de “luz” ao olhar do observador. Nesta estrutura
factitiva, era preciso dar condicdes de visibilidade para que o “novo mundo”
fosse contemplado. Landowski, ao tratar dos regimes de visibilidade em Jogos

Spticos: situagbes e posicdes de comunicacdo, coloca:

. caberd ao observador estabelecer as condicées de uma “boa
visibilidade” (notadamente por uma organizacéo apropriada de suas
relacées espaco-temporais com o objeto); ora, ao contrédrio, serd o
sujeito virtualmente observavel que, procurando ele préprio, de certa
forma, “fazer-se ver”, organizard o dispositivo requerido para a

“captacéo do olhar” de um observador potencial. (1992, p.89).

O autor esclarece ainda, que é em torno da sintaxe do “ver” que se
orienta a busca pelas estruturas elementares. Nesta estrutura, sabe-se que
existem, pelo menos, dois protagonistas unidos por uma relacdo de
pressuposicdo reciproca “... um que vé&, outro que é visto — dentre os quais
circula o préprio objeto da comunicagéo, no caso a imagem que um dos sujeitos

proporciona de si mesmo aquele que se encontra em posicdo de recebé-la”

(Landowski, 1992, p.87).

Para as mulheres, o perfodo da Belle Epoque constituiu-se na busca
de um poder-ser, até entdo negado pelas artimanhas da discriminacéo e da
“superioridade” machista. Agora, era possivel reconhecer-se como parte da
sociedade, tornar-se “visivel” e, em contrapartida, ser reconhecida e vista por
esta mesma sociedade, observadora, ignorando os que reprimiam sua

capacidade de agdo.
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Na opuléncia da Belle Epoque, com a apologia de valores burgueses,
a moda foi um dos destaques, e a mulher seguia tendéncias e estilos, como o

u_n
S

uso de espartilhos, aprisionando o corpo com roupas em forma de “s”, ou da
auséncia deles, como proposto por Paul Poiret. Sob a influéncia das pinturas
japonesas que chegavam & Europa, este estilista projetou negar as formas
comprimidas, arredondadas e libertar as mulheres em formas mais soltas no
vestudrio. Essa modernidade encontra-se, também, nos cartazes de Alphonse
Maria Mucha (Fig.1). Na relag@o entre mulheres e moda hé& um sujeito (S1) que
“quer ser visto” e um sujeito (S2), pressuposto, que “quer ver”. Para desencadear
este processo, é necessdrio uma “fonte de luz” que ilumine o “objeto” ao olhar

do observador (Landowski, 1992, p.89), no caso, os artistas Mucha ou Poiret,

que projetam corpos e roupas para ancorar os desejos dos destinatdrios.

O “querer-ser-visto”, na Belle Epoque, subjaz, principalmente,
manipulacdes (pelo menos aparentes), relacionadas & seducdo e a tentacéo, em
que a competéncia do(s) destinador(es), sujeito(s) do saber, no primeiro caso, e
sujeito(s) do poder, no segundo, altera a competéncia do(s) destinatério(s),
levando-o(s) a um querer-fazer, supondo-se a aceitacGo do contrato
estabelecido. Desta forma, o estilo da Belle Epoque, em suas diversas
manifestacdes, rupturas e ecletismo, persuadiu sujeitos, rompeu fronteiras e,
finalmente, incorporou-se ao cotidiano de vdrias nacdes. O diferente tornou-se
igual, homogéneo. O que era I4, agora é, também, aqui e o discurso tornou-se

global.
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2.2 A Belle Epoque de Pelotas

A Belle Epoque de Pelotas ocorreu entre os anos de 1890 e 1927.
Este intervalo de tempo justifica-se em funcdo dos inUmeros acontecimentos que
marcaram a vida cultural da cidade neste periodo, tais como: a explosdo da
imprensa na segunda metade do século XX, a fundacdo da Guarani-Films por
Francisco Santos, um dos pioneiros do cinema mundial, que em 1914 lancou um
dos seus principais filmes “O crime dos banhados”; a re-inauguracéo do Theatro
Sete de Abril em 1916; a visita de Olavo Bilac a Pelotas neste mesmo ano; a
inauguracdo do imponente Theatro Guarany em 1921, além da proliferacdo de
casas comerciais de diversos tipos, com destaque para as casas de moda e de

artigos de luxo importados.

Na literatura, a expressdo de Jodo Simées Lopes Netto, o maior
escritor regionalista do Rio Grande do Sul e um dos mais reconhecidos contistas
brasileiros. Escreveu seu primeiro poema em 1893 e, no primeiro quartel do
século xx, os livros Cancioneiro Guasca (1910), Contos Gauchescos (1912),
Llendas do Sul (1913) e Casos do Romualdo (1914). Nas artes pldsticas,
Guilherme Litran, Frederico Trebbi, pintores e retratistas que trabalhavam de
acordo com os principios do neoclassicismo, embora na Europa (apés o
neocldssico, o romantismo e o realismo) j& tivessem instaurado o clima do
impressionismo?. Na escultura, Antonio Caringi, considerado o “estatudrio da
alma do Rio Grande”, no inicio da década de 20 comegou a despontar,
expondo suas obras na capital gatcha. Na musica Zola Amaro, uma das mais
belas vozes da arte lirica no seu tempo, lotava o Theatro Sete de Abril quando
cantava para o publico pelotense. Zola Amaro foi a primeira sul-americana a se
apresentar-no requisitado Teatro Scala, de Mildo e a primeira cantora lirica

brasileira a obter sucesso internacional.

2SILVA, Ursula; LORETO, Mari Licie. Histéria da arte em Pelotas. Pelotas: Educat, 1996.
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Tendo como funcdo social difundir estes e outros acontecimentos
relevantes para a cidade, eclodiv a imprensa; a forca das editoras e livrarias
pelotenses, como a Americana, a Universal, a Comercial, expressdes maiores das
inUmeras tipografias e litografias locais. O que bem demonstra uma nova fase de
desenvolvimento, em que a imprensa figurativizava um novo modo de vida. Le

Goff infere que o “progresso continuo é técnico, caracterizado nos tempos

14

modernos... sobretudo pela imprensa...” (2003, p.249).

O modo de ser do “pelotense”, principalmente da elite, passou a
espelhar-se nos costumes europeus, principalmente com o que se via na Franca
e, também, na Inglaterra. Entretanto, este tipo de postura ndo era exclusividade

de Pelotas. De acordo com Needell

Para os brasileiros do século XX, a Civilizacdo era a Franca e a
Inglaterra. Na verdade, desde a época colonial, os brasileiros seguiam
o exemplo portugués e procuravam nos dois paises o que houvesse de
melhor. Sobretudo em matéria de tecnologia moderna (apesar de
haver poucos interessados), ambos tinham muito a oferecer: a
Inglaterra, através do exemplo e da experiéncia, e a Franca, através

da experiéncia e do ensino. (1993, p.49).

Em muitos aspectos, a Belle Epoque pelotense assemelhou-se a esta

mesma fase na, entdo, capital da Republica do Brasil, o Rio de Janeiro. Para

Needell

A Belle Epoque carioca inicia-se com a subida de Campos Sales® ao
poder em 1898 e a recuperacdo da tranquilidade sob a égide das
elites regionais. Neste ano registrou-se uma mudanca sensivel no
clima politico, que logo afetou o meio cultural e social. As jornadas
revoluciondrias haviam passado. As condicdes para a estabilidade e
para uma vida urbana elegante estavam de novo ao alcance da méo.

(1993, p.39).

3 Campos Salles foi presidente da RepUblica entre os anos de 1898 e1902.
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De acordo com Nascimento, historiadora da cidade de Pelotas,

Enquanto a “Belle Epoque” estava morta e enterrada na Europa pelas
mudancas drdsticas da primeira guerra mundial e pela terrivel crise
que a seguiu, nestes confins do Brasil, por circunsténcias econémicas,
influéncias e repercussdo do velho mundo, quase desconhecido pelas
distancias e poucos meios de comunicacéo, & Princesa do Sul* vivia as
Ultimas agonias de um passado morto, que ndo era o seu... E naquela
tardia “Belle Epoque”, nas primeiras décadas do século vinte,

aconteciam festas magnificas. (1999, p.105-106).

A histéria de Pelotas ilustra bem o quanto a Belle Epoque significou
para o seu desenvolvimento e projecdo. Pela midia impressa local, foi possivel
recuperar o cendrio em que se deu essa transformacdo, nele se destacando a
elite, como expressGo maior deste periodo. Justifica-se, entdo, recorrer das

revistas, jornais e almanaques, como “fontes” para o estudo desse periodo.

Num primeiro momento, pbde-se constatar esse processo de
mudanca através de fotografias, cartdes postais e relatérios municipais,
principalmente o de 1914, relativo ao periodo da Belle Epoque em Pelotas.
Assim como na Europa, principalmente em Paris, Pelotas sofreu uma
“remodelacdo” em seu espaco urbano, tentando reproduzir, de alguma forma, o
modelo europeu. De acordo com Magalhées (1993, p.96), o primeiro nicleo
urbano da cidade data de 1812, cerca de 30 anos apés a fundacdo da primeira

charqueada.

No aspecto urbano é que a vantagem claramente se manifesta. A
classe dos charqueadores, enriquecida desde o inicio do século com a
repeticGo dos intervalos de lazer que lhes sGo proporcionados pela
longa entressafra das charqueadas, vai aos poucos transferindo
residéncia e familia para uma certa disténcia dos estabelecimentos
industriais — de resto, nada aromdticos e nem consensualmente

salutares —, construindo sobrados de arquitetura européia e ajudando

* Apelido da cidade de Pelotas.
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a edificar uma cidade bem tracada, de ruas largas e retas, e projetada

com uma espacosa visdo de futuro. (1993, p.95-96).

O autor citado acrescenta que um “prolongamento” deste processo
foi verificado em 1830 e retomado somente na metade final do século, pois
havia sido interrompido em funcéo da Revolucdo Farroupilha (1835-1845). De
fato, apenas nas trés Gltimas décadas do século xix, Pelotas conseguiu
“estruturar” seu espaco urbano. Nesta época (1873), chafarizes importados da
Franca foram instalados em vdrios pontos da cidade, juntamente com uma caixa
d’dgua de origem francesa, construida em ferro, com ricos ornamentos. A
utilizacdo deste material — o ferro — era freqiente, pois valorizava a circulacéo
pelos espacos, em vez de enfatizar, apenas, a articulagé@o interna do projeto. A
necessidade de saneamento justificou tais iniciativas, que coincidiram com o

calcamento das ruas centrais.
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Figura 3: Caixa d’dgua, construida em ferro, em estilo eclético e instalada na cidade, no final do
século XX, situada ao centro da praca Piratinino de Almeida. Importada da Franca, tinha como
objetivo suprir as necessidades relativas ao abastecimento de dgua.

(Fonte: Acervo Eduardo Arriada).

Desde o inicio do século XIX, através de relatos dos viajantes sobre a
cidade de Pelotas, |G se podia perceber os valores relativos & prosperidade,
incorporados & cultura local. O Conde d’Eu, em sua visita & cidade em 1865,

expressou-se da seguinte forma:

41



Depois de ter percorrido por duas vezes em toda a sua largura a
Provincia do Rio Grande do Sul, depois de ter estado em suas
pretensas vilas e cidades, Pelotas aparece aos olhos cansados do
viajante como uma bela e préspera cidade. As suas ruas largas e bem
alinhadas, as carruagens que as percorrem (fenébmeno Unico na
Provincia), sobretudo os seus edificios, quase todos com mais de um
andar, com as suas elegantes fachadas, déo idéia de uma populacdo
opulenta. De fato, é Pelotas a cidade predileta de que eu chamarei a
aristocracia rio-grandense, se é que se pode empregar o termo
aristocracia falando-se de um pafs do novo continente. Aqui é que o
estancieiro, o galcho cansado de criar bois e matar cavalos no
interior da campanha, vem gozar as oncas e os patacées que ajuntou

em tal mister. (1981, p.134-135).

A iluminacdo sé chegou a cidade no ano de 1914, projetada pela
companhia Buxton, Cassini & C. Posteriormente, em outubro de 1915, os
servicos de transportes coletivos sofreram “remodelacdes” quando os populares
bondes “puxados a burros” cederam lugar aos modernos bondes elétricos,
instalados pela empresa Light and Power, de origem inglesa. Na ocasido, para
Nascimento, a “imprensa denominou, pomposamente, esses novos veiculos de

tfransways... por serem ingleses seus concessiondrios” (1989, p.303).

Em relacdo aos prédios construidos entre 1870 e 1930, encontram-se
imponentes casardes, projetados, de acordo com Santos (2002, p.46), num

estilo arquiteténico baseado no historicismo eclético. Segundo o mesmo autor,

. no final do século XX, duas correntes antagénicas manifestavam-se
na arquitetura francesa. A primeira, denominada Racionalista,
mostrava-se mais preocupada com a funcionalidade dos prédios a
serem construidos, utilizando novos matericis e novas técnicas,
decorrentes da Revolucdo Industrial. A segunda, denominada
Historicista Eclética, mesmo que utilizando novos materiais e novas
técnicas construtivas, dava maior valor & riqueza ornamental das
construcdes. Os arquitetos davam asas & imaginagéo, voltando-se aos
estilos arquiteténicos do passado, buscando elementos ornamentais de

estilos variados e distintos, com os quais compunham as fachadas de
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suas construgdes menosprezando, muitas vezes, a funcdo que o

espaco interno destas deveria cumprir. (2002, p.41).

Para que se possa entender melhor este conceito, Santos esclarece
que o historicismo eclético, utilizado em Pelotas, baseou-se em estilos importados
da Europa para o Rio de Janeiro e que se disseminaram por todo o territério
nacional, exibindo uma assimilacéo da cultura. “A disténcia entre as cidades, a
liberdade e a criatividade de engenheiros, arquitetos e mestres de obras, e os
materiais utilizados”, contribuiram para uma adaptagdo e recriacdo dos moldes

europeus, de certa forma, “abrasileirados” (Santos, 2002, p.56-57).

A e

. B

Figura 4: A campanha liderada pelo espanhol Manoel Morales conseguiu que as casas comerciais
fechassem aos domingos e dias santos. Em 1° de marco de 1879, os caixeiros percorreram as
ruas da cidade, saudando a imprensa e os patrées que aderiram as suas reivindicacées. Em 25 de
dezembro de 1879, 97 caixeiros instalaram o Clube Caixeral no entorno da praca central da
cidade (denominada, atualmente, Praca Coronel Pedro Osério), destinado ao entretenimento e &

literatura, com uma vasta biblioteca. (Fonte: Acervo Eduardo Arriada).
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Figura 5: Em um segundo plano, & esquerda da imagem, vé-se o Theatro Sete de Abril, localizado
no entorno da praca central, hoje denominada Coronel Pedro Osério. Neste mesmo plano, ao
fundo, destaca-se o Clube Caixeral. Esta é uma imagem da década de 10 do século xx. Na rua,
préxima aos transeuntes, encontra-se uma “carruagem”, transporte da elite & época. A influéncia
dos valores europeus pode ser observada na imponéncia dos prédios, nos trilhos de bondes, vias

bem calcadas e na “arborizac@o” da praca central. (Fonte: Acervo Eduardo Arriadal).

Figura 6: Theatro Sete de Abril, fundado em 2 de dezembro de 1833, com solenidades

comemorativas ao aniversdrio do Imperador D. Pedro Il. Este Theatro sofreu remodelacées no ano
de 1916. Arsenne Isabelle, escritor francés, fez referéncias ao Theatro Sete de Abril em sua obra
“Voyage a Buenos Ayres et a Porto Alegre (1830-34)”. Falando da Vila de Sao Francisco de Paula

(atual cidade de Pelotas) diz: “Il y a un fort joli theatre, veritablement elegante et commode”.
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Figura 7: A uma quadra da praca central (antiga Praca da Repdblica, atual Praga Coronel Pedro
Osério) foi construido o Theatro Guarany, de propriedade do Comendador Rosauro Zambrano.
Sua inauguragdo ocorreu no ano de 1921, com a apresentacdo da épera “O Guarany”, de

Anténio Carlos Gomes.

2.2.1 Ainfluéncia Européia na capital da Repdblica: as “vitrinas” para a cidade

de Pelotas

As transformacées do século Xix na Europa “serviam de exemplo” para
a elite brasileira®. Needell (1993, p.67) coloca que o tema central da cultura
desta elite baseava-se entre “recusa e evasdo, pois nas mudancas da Belle
Epoque a elite celebrava ndo sé6 o que era feito, mas também o que era
desfeito”. Revendo o passado, ela (a elite) negava sua prépria esséncia. Para
poder-ter e poder-ser, era preciso negar os valores vigentes em um pais colonial

atrasado. O progresso precisava “ser-visto” e a elite precisava ser “elite” e, para

> Para Nedell, a elite carioca “incluia republicanos e abolicionistas, profissionais liberais e

empresdrios, mas nenhum jacobino” (1993, p.41), este Gltimo caracterizado pelos nacionalistas.
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que isso acontecesse, deveria haver a dissociacdo dos valores ultrapassados para

possibilitar a incorporacdo dos novos valores europeus.

A recusa e evasdo aparecem como um ndo-querer-ser —, uma
negacdo ao retrocesso e uma assercdo ao progresso. Para poder-ser civilizado,
eram necessdrias mudancas concretas, visiveis, que, de certa forma, anunciassem
a chegada de um novo tempo. Era preciso negar o obscurantismo. Dando infcio
a este percurso, uma das primeiras providéncias tomadas deu-se em relacéo ao
préprio espaco urbano, com longas avenidas, parques e prdticas relativas ao
saneamento. O objetivo era mostrar aos seus destinatdrios — a prépria
comunidade brasileira, capitalistas e imigrantes europeus, o desenvolvimento e a
prosperidade. A cidade do Rio de Janeiro, entdo capital da Republica, podia ser
comparada a uma grande “vitrina”. A cidade que exibe para ser vista aos novos
mercadores, que a fazem ser vista como exemplar da modernidade. Neste
percurso, pode-se dizer que ocorrem programas de aquisicdo transitiva (de
doacdo), em que se verifica a obtencdo de objetos de valor (valores descritivos
como longas avenidas, palacetes). Ao se utilizar, como modelo, o esquema

proposto pela semidtica narrativa para visualizar tais transformacées, ter-se-a:

PN1 = F (Modernizar) [S1 (elite) = (S2 (capitalistas, imigrantes) m Ov (saneamento, palacetes,

longas avenidas, arborizacéo)]

No programa narrativo, o S1, a elite, faz com que o S2, os
capitalistas e os imigrantes europeus “vejam” o pais, ou seja, enfrem em
conjuncdo com objetos de valor que sGo sinénimos de progresso. Vendia-se o

Brasil, principalmente a capital da Republica, como uma “imagem”, segundo

Nedell, “& la européene” (1993, p.70).
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No cendrio da Belle Epoque brasileira, tem-se, também, um
programa de aquisicdo reflexiva (de apropriacdo), em que o sujeito do fazer é o

mesmo sujeito de estado.

PN2 = F (Modernizar) [S1 (elite) = (S2 (elite) n Ov (saneamento, palacetes, longas avenidas,

arborizac@o)]

Neste Ultimo caso, ao mesmo tempo em que o pais se modernizava,
colocando-se como “vitrina” para os “outros”, a elite colhia os beneficios. Como
explica Barros, sabe-se que “todo programa narrativo projeta um programa
correlato; ou seja, o programa de doacdo corresponde, em outra perspectiva, ao
programa de renincia, da mesma forma que o programa de apropriacdo é
concomitante ao programa de espoliagdo” (1988, p.33). Ficar disjunto do objeto
de valor significaria atraso, retrocesso, renincia ao progresso. Conforme
Needell, “abracar a Civilizacao significava deixar para trds aquilo que muitos, na
elite carioca, viam como um passado colonial atrasado, e condenar os aspectos

raciais e culturais da realidade carioca, que a elite associava aquele passado”

(1993, p.70).

Ainda nesta mesma perspectiva, em relacdo ao PN1, em que o Sl
(elite) é diferente do S2 (capitalistas, imigrantes), tem-se a transcricdo da
competéncia, uma representacdo sintdtico-semantica do ato — o fazer-ser. No
caso, hd uma doagdo de valores modais, competencializando o sujeito a “viver”
em um novo pafs, em um pais civilizado. Na segunda perspectiva, no PN2, em
que o sujeito do fazer e o sujeito do estado est@o sincretizados em um mesmo
ator, tem-se a representacéo da performance, “uma transformacéo que produz
um novo ‘estado de coisas’” (Greimas e Courtés, sd., p.329). E a prépria

realizacdo da elite: estar e viver longe do obscurantismo de outrora.
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Ao estabelecer a comparagdo da capital da RepUblica com uma
vitrina, pretende-se dizer que a cidade se mostra e é vista por seus espacos, seu
tracado urbano, pessoas, monumentos, prédios, casas comerciais. Oliveira
afirma que a vitrina assinala “a natureza do lugar, com suas caracteristicas e
qualidades especificas, assim como os estilos de vida que singularizam os
habitantes da regi@o... sGo palcos nos quais se encenam os modi vivendi da
sociedade” (1997, p.25). O Rio de Janeiro queria ter um espaco condizente com
os seus “novos” valores. Por isso, ele criou este espaco e adaptou-o ao seu novo

estilo de vida.

O fato de arrumar-se com outra imagem significava mais do que um
estar “bem”, significava um assumir o seu poder-ter e o seu poder-ser. Oliveira
caracteriza o “vitrinismo” como “um intricado palco de relagdes significantes,
quer intra, quer infer-sistemas, que geram significados” (1997, p.15). Nesta
perspectiva, a Europa (com seus prédios, monumentos, cultura, educacdo e
costumes) tornou-se fonte dos valores da elite brasileira, um destinador-
manipulador. Esse destinador estabeleceu um contrato fiducidrio, com um fazer
persuasivo do destinador — com seus modos de vida —, e um fazer interpretativo
— do crer e assumir ser verdadeiro —, do destinatério-elite. Competencializados
a partir dao aceitacéo do contrato estabelecido, e j& em terra tupiniquim, o
destinatdrio faz-ser, na perspectiva de uma doacdo de valores modais que o
levam a realizar um fazer-transformador. Neste levar adiante, a manipulacéo por
seducdo e tentacdo mostraram a sua forca. O destinador persuade pelo saber,
que exerce uma manipulacdo por seducdo no destinatdrio, desejoso e
manipulado, e por tentacdo, em que o manipulador mostra o poder ao

destinatdrio para fazer o que lhe propde.

Toda a narrativa tem uma funcdo polémica, e a narrativa da Belle
Epoque néo podia ser diferente. A conjuncéo para um sujeito implica a disjuncdo
para um outro. Todo este discurso da modernidade operado pela elite, entre
outros aspectos, servia para “ocultar” a exclusdo social, reafirmando seus

interesses. Para Pesavento (1990),
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Ao mesmo tempo que o poder burgués se estruturava, consolidava-se
politica e administrativamente, criava instituicées, difundia normas e
valores, criava leis e pautava a conduta dos cidad@os, ocupava terras
e erguia fébricas, remodelava cidades e propunha novos moldes de
educacdo, erguia-se, também uma outra RepuUblica, a dos corticos e
dos pordes superlotados, das longas jornadas de trabalho, das greves,

dos botequins, das brigas de navalha, dos subalternos, enfim. (p.12).

Neste sentido, quem né&o pertencia ou ndo se achava em consonéncia
com a elite, entrava em processo de disjuncdo dos valores por ela aspirados e
construidos nas transformagdes urbanas. O acesso aos prédios suntuosos, aos

grandes espetéculos, era privilégio de poucos.

*okk

O modo de vida na Belle Epoque em Pelotas, mantendo-se as
devidas proporcdes, nao foi diferente. A elite queria, principalmente, estar e viver,
e por conseqiéncia, mostrar-se tal como acontecia nas cidades “civilizadas”.
Sabe-se da riqueza oriunda do ciclo do charque e, também, do periodo de
“entressafra”, que se dava entre os meses de novembro a abril, quando a elite
desfrutava dos bens aquinhoados no trabalho das charqueadas. De acordo com

Magalhaes,

Como o trabalho, bem organizado, era feito nas charqueadas apenas
de novembro a abril, por um grande ndmero de escravos (80 em
média), nos intervalos desenvolveu-se o lazer. Passaram os
charqueadores a morar na cidade, enriquecendo-a e enriquecendo-se

de uma vida social intensa. (1993, p.53).

Em decorréncia, o espaco urbano precisou passar por Vvisiveis

modificacées no final do século XX, buscando meios de atender & nova
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realidade. No Relatério do Municipio de Pelotas, apresentado ao Conselho
Municipal pelo Intendente Cypriano Corréa Barcellos, no dia 20 de setembro de
1914 e relativo ao ano de 1913, é possivel perceber o momento de “renovacao”

pelo qual passava a cidade em sua Belle Epoque:

Como fiz notar no relatorio anterior, desde 1895, até entdo, o anno
mais notavel em edificacées féra o ano de 1897, quando attingiram a
128. Agora, como se verifica pelo Annexo n.16, aquella cifra em
1912 elevou-se a 190 e em 1913 a mesma aftingiv a 291. Este
vultuoso numero, melhor que outro qualquer enunciado, attesta de
modo eloglente, o desenvolvimento e progresso da nossa urbs nos

ultimos tempos. (Relatério Municipal, 1914, p.60).

Neste trecho do Relatério Municipal, o tema da modernidade é
claramente identificado. Figuras como edificacdes e desenvolvimento
caracterizam uma cidade que se encontrava em perfeita sinfonia com o que
acontecia na capital da RepuUblica. Neste enunciado, estdo projetados: uma
pessoa (eu), um tempo (agora) e um espaco (aqui), operando-se uma
debreagem enunciativa, como também um tempo (enté@o), o que caracteriza uma
debreagem enunciva: “no relatorio anterior, desde 1895, até entdo, o anno mais
notavel em edificacées féra o ano de 1897, quando atftingiram a 128", ou seja,
uma anterioridade em relacéo ao agora, ocultando-se o tempo da enunciacdo.
Neste caso, se estabelece uma comparagéo repleta de subjetividade entre dois
tempos enunciativos — um agora, um tempo presente, e um entdo, um tempo
passado, portanto a transmissGo de um efeito de realidade. Retornando ao
relatério da cidade, num dado momento o Intendente Cypriano Corréa Barcellos

coloca:

Nédo ha como negar que a nossa cidade, em animadora phase de
franco desenvolvimento material, a possuir, dentro em breve, rédes
completas de abastecimento d’agua e de exgottos e perfeitos servicos
de electricidade, estd a exigir, com a realisacdo de tdo vultuosas

obras, ndo sdmente um theatro na altura de seu crescente progresso,
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como também um hotel, em vasto e elegante predio, com os melhores

requisitos de um estabelecimento modelo. (1914, p.18).

Ao tempo em que a elite “preparava a casa”, surgiu a necessidade de
“celebrar” e criar bulevares sofisticados para o entretenimento da “sociedade”.
Figuras como “rédes completas de abastecimento d’agua e de exgottos”,
“perfeitos servicos de electricidade”, “theatro na altura de seu crescente
progresso”, “hotel, em vasto e elegante predio, com os melhores requisitos de
um estabelecimento modelo”, concretizam o tema da modernidade e do
conforto, com cerfo requinte, marcado pela época. Neste texto, de cardter
figurativo, é construido um simulacro de realidade, representando um mundo de

outrora.
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Figura 8: Fotografias que ilustram o Relatério Municipal de 1914. a) Vista da rua Marechal
Floriano; b) Jardins da Praca da Repuiblica; ¢) Club Comercial. Na euforia da modernidade e da
renovacdo, o que era mostrado valorizava as vias bem cuidadas, com calcamento e trilhos de

bondes, pragas arborizadas e prédios suntuosos.

52



Nao é pretensdo nossa discutir, aqui, problemas relacionados & politica
inferna e externa do pafs naquela Belle Epoque, mas ndo se pode deixar de referir as
grandes dificuldades que a nacdo enfrentava neste periodo. Nas primeiras pdginas
do “relatério da cidade”, Cypriano C. Barcellos escreve: “Apezar da crise economica
que vae alcancando todas as zonas do paiz, com maior ou menor intensidade, ndo
decresceu ainda o numero de contribuintes dos diversos § § do Orcamento, nem
sua renda diminuiu ou oscillou de maneira a dispertar maiores receios” (1914, p.5).
Entdo, apesar da crise que se abatia sobre a nacdo brasileira, Pelotas ainda podia
se dar o “luxo” de se manter “imune” a ela. Esta situacdo confortavel lhe assegurou
um bom tempo de prosperidade, pelo menos até meados do século xx. A
reconstrucdo do Theatro Sete de Abril, iniciada em 1915, foi um dos grandes
marcos da cultura local. Pelotas celebrava sua boa condicGo econémica e
mostrava-se. A infinidade de cartdes-postais da cidade, que circulava pelo mundo
afora, difundia esta fase de opuléncia e de certa “jacténcia”. No periodo
compreendido entre 1902 e 1920, pelo menos cinco grandes “casas” veiculavam
imagens da cidade através de colecdes de cartées-postais (Fig.9). Foram elas a
Livraria Americana, as Edicées Meira (com cartées numerados na sua primeira fase,
e sem numerag@o em um segundo momento), A Miscelénea, com matriz em Porto
Alegre e filial em Pelotas, a Livraria Pelotense, de Albino Isaacsson, e a Casa Krahe,
que fambém passou por duas fases quanto a sua producdo: — na primeira, exibia

cartdes em tons monocromdticos e, na segundo, cartées coloridos.

Esta estruturacdo discursiva da cidade, moldada pela modificacdo do
espaco urbano, com grandes obras de saneamento, edificacdes e por intensa
atividade sécio-cultural, ndo fechavam em si mesmas. O fato de querer-mostrar as
grandes mudangas pelas quais passava o pais e, no caso, Pelotas, deixava mais do
que evidente que seus destinadores, além de desfrutar o espaco construido, queriam
mostrar-se civilizados, dissociando-se de valores considerados primitivos ou
ultrapassados. A midia impressa ent@o, passou a construir as cenas discursivas em

que Pelotas e sua elite eram os actantes.
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Figura 9: Cartées postais do inicio do século Xx. Neles véem-se os prédios luxuosos, a

predominéncia de vefculos — bonde puxado a burro, carrocas, malhas vidrias e, mais préximo a
década de 20, automédveis, iluminagdo elétrica, ruas calcadas, pragas e jardins bem cuidados, —
marcas de um tempo de euforia e modernidade, que caracterizava Pelotas neste periodo. A

cidade mostrava-se através de seus cartées. (Fonte: Acervo Eduardo Arriadal).
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Na primeira edicdo do livro “A cidade de Pelotas”, lancada em 1922
assinalando o centendrio da Independéncia do Brasil, o socidlogo Fernando
Osorio, um dos grandes historiadores da cidade, coloca as impressées sobre
Pelotas, atribuidas a duas personalidades daquela época: o ministro Pedro

Toledo e o naturalista e gedlogo Herbert Smith.

De facto, impondo-se ao forasteiro, possue Pelotas, entre as cidades
irmés, especial e inconfundivel individualidade que encanta, que educa e
que attrdhe. N'um jogo de palavras, reverenciou-a, de uma feita, o
ministro Pedro Toledo: — Si ella, em xadrez, tem, regularmente, tracadas
as suas ruas, nesse xadrez se deixaria prender, a seu gosto... Colhia, g
em 1882, o naturalista e geologo Herbert Smith, a sua impresséo de,
sobre as ruas de Pelotas, pairar “um ar de contentamento e prosperidade
que penetra a gente”. E, sorprehendido agradavelmente, testemunhava:
“A cidade é bem tracada, com ruas largas e ndmero extraordindrio de
bellos edificios publicos e particulares; alguns d’aquelles defrontam um
grande largo, plantado com muito gosto de um parque ou jardim; aqui
estd igualmente o melhor hotel, e as ruas, esgalhando-se de ambos os
lados, contém as principaes casas de commercio. Admirou-me encontrar,
n‘uma cidade pequena como esta, armazens que fariam honra co Rio de
Janeiro, e ainda mais admirou-me o numero delles. Algumas das
vivendas sdo muito lindas e quem entra nellas depara disposicdes de
gosto e mobilia excepcionaes no Brasil. Acham-se tambem pessoas
agradaveis e intelligentes, das quaes poderia citar muitas de coracdo
bondoso a prompta hospitalidade que sempre associaro reminiscencias

prazenteiras a Pelotas, em meu espirito”. (1922, p.150).

Como se pode ver, tal como aconteceu na Europa e nas grandes
cidades do Brasil, Pelotas passou por significativas reformulacées. Para iniciar
este percurso, ou seja, para “civilizar”, mais do que mostrar & comunidade, e
“viver”, era necessdrio deixar “marcas” no espaco urbano de acordo com
padrées europeus, constituido como o simulacro de uma civilizacdo préspera,
que incorporava valores relativos & modernidade e inovacé@o por dois caminhos:
a capital da Republica — Rio de Janeiro e a Europa, principalmente Franca. E

Osorio prossegue:
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No momento de celebrar o Centendrio da Pdétria Livre, ganha a Cidade
inteira um vivo ar de alvoroco e de gaudio. O actual Intendente —
seguindo a réta dos antecessores que deixaram uma t&o nobre tradicdo
de operosidade e de amor pelo progresso, emprega as suas energias
mocas de realisador constante e o seu desinteresse pessoal e o seu
amor pelotense &o brilho da phase nova por que Pelotas passa, - phase
evidenciada na excellencia do calcamento, da illuminacdo, que se
generalisa, da arborisacdo, (a falta de arvore |4 se ndo sente... “esposa
do Sol que o adora”), no encanto dos jardins, na topographia das ruas
rectas, hygienicas, no ar da nova edificacio, como notas que
impressionam, para logo, o advena, sentindo a vida nova nos electricos
e automoveis que aftestam a idéa da préssa e da energia; e cada
arrabalde que surge, ao lado da prépria cidade — a transbordar pelas
varzeas — do Porto & Luz, da Costa 4 villa Simées Lopes e do Fragata —
¢ uma outra localidade, com a sua existencia florescente, congregando

esforcos para o futuro radioso de Pelotas. (1922, p.150).

Na década de 20, euforia e ufanismo podiam ser constatados em
textos de livros, jornais e revistas. Na citacdo anterior, percebe-se uma isotopia
seméntica em relacdo a outros textos do infcio do século XX, jG@ mostrados neste
trabalho, em que hd reiteraco de figuras — “arborizacéo, autombveis,
edificacdes, pressa” — que remetem ao progresso, ao moderno, isto é, h4 uma
iteracdo de semas ao longo de uma cadeia sinftagmética. O fato de reencontrd-
las faz com que haja a “permanéncia” de um efeito de sentido de realidade no
discurso da elite, na Belle Epoque. O enunciador utiliza as figuras do discurso
para um fazer-crer do enunciatdrio, ou seja, para que este reconheca as

“imagens do mundo” e, a partir de entéo, a verdade do discurso.

Nesta época, em Pelotas, tal como em todo o Brasil, comecava a
proliferar um comércio forte e diversificado para atender a demanda da
burguesia, com produtos importados principalmente de Paris. Estabelecimentos
financeiros, como bancos, eram instalados na cidade que se orgulhava de ter o

seu Banco Pelotense, com inUmeras filiais em todo o pais.
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Figura 10: Album comemorativo do vigésimo aniversério do Banco Pelotense (1906-1926), uma
das instituicdes bancdrias mais fortes do pais & época. Nesta publicacdo, além do portugués, os
textos sdo escritos em mais quatro idiomas — francés, inglés, italiano e aleméao, mostrando a forte

influéncia deste banco em paises da Europa e para os imigrantes estabelecidos no Brasil.
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Figura 11: Interior do Banco Pelotense — saldo amplo e alto em estilo eclético, com méveis em
madeira (carvalho) e couro, seguindo um estilo inglés. O luxo das construcées néo era sé

“externo”. O requinte do “interior” também era valorizado e mostrado através das publicacdes.
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A mudanga era visivel. Um municipio predominantemente rural
tornara-se uma cidade “civilizada”, moderna. Além da urbanizacéo, do
transporte publico, a moda foi fundamental para estabelecer um novo estilo de
vida, um novo modo de ser e de se comportar socialmente, fazendo com que se

exteriorizasse o requinte e a prosperidade. De acordo com Oliveira,

Se a moda é ftransitéria, efémera, e seu estabelecimento advém
sempre de uma coisa nova que rompe com a moda anterior, 0 modo
de vida é justamente o que se afirma a partir de hdbitos, repeticées,
que tecem o sentido de uma permanéncia no tempo. Estruturacées
contrdrias, a moda impde mudangas no modo de vida, quebrando-o
para impor sua transformacdo e impedi-lo de continuar como era
antes; o modo de vida, por sua vez, constitui-se de cristalizagdes da
moda que perdem o teor de novidade como marca transformacional
caracteristica, para ser incorporada & rotina como uso costumeiro,

parte esperada da seqiiéncia dos atos previstos. (2002, p.567).

A moda era “vista” das mais variadas formas. Nao se limitava,
apenas, ao modo de vestir, as roupas expostas nas vitrinas ou estampada nos
“figurinos” vindos de Paris, mas refletia-se no jeito de ser, de andar e de se
comportar em diferentes situacées. A moda provocava mudancas no cotidiano
local. Desestabilizava. Rompia com um passado e impunha novos valores. Na
sua permanéncia, a construcdo de um novo modo de vida. E esta nova moda ou

modo novo de ser, persuadia, tentava, seduzia.

Existem diversas formas de manipular destinatdrios para o novo, para

|II

o “atual”. O préprio carro tem um cardter de “vestimenta”. Em alguns casos, é a
manifestacGo de um objeto modal “poder”. O sujeito precisa entrar em
conjuncdo com o objeto de valor “carro”, para poder ser visto. A conjuncéo do
sujeito com objetos de “valor”, sejam eles descritivos ou modais, é que o faz

" i

ser .
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Figura 12: Publicidade da “Casa Clark”, de 1923, mostrada na revista “lllustracéo Pelotense”.

Na imagem, destaque para a mulher e para a familia.

A moda era (e é) mais do que um novo estilo no vestir. Estar na moda

era sentir-se admirado, distinguido; era beleza e elegancia (feminina e

masculina); era cuidado com as imperfeicées; era adquirir produtos, de
A . . " 4 H .

preferéncia importados, era um mostrar e ostentar um “poder-ter”. Ciente disso,

a imprensa pelotense, principalmente os jornais, almanaques e revistas da

cidade, encarregava-se de divulgar as “mercadorias” recém chegadas, desde

roupas, acessérios, ornamentos e perfumarias, até os mais variados objetos de
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consumo. “O Pelotense”, primeiro jornal da cidade (melhor detalhado no
decorrer do trabalho), em 1851 {4 divulgava inGmeros “reclames” em suas

pdginas.

Na “lllustracdo Pelotense” de 1° de janeiro de 1925, um anincio
publicitdrio do automével Willys-Knight, de origem estadunidense, “retrata”, de
certa forma, o modo de vida da “alta sociedade” pelotense. Este andncio narra
um fato ocorrido com o Sr. Arlindo Moreira Rosa, proprietério do automével que
se envolveu em acidente com um bond safety (bondes elétricos), de origem

inglesa.

Figura 13: Anincio do carro Willys-Knight, publicado na revista “lllustracéo Pelotense” de 1925,
numero 1. Esta publicidade destaca, ao centro, a fotografia do automével do Sr. Arlindo Moreira
Rosa, apds um “desastre” com o Bonde Safety. Na estruturacdo do anincio, todas as linhas

levam & imagem do carro.
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Figura 14: Estruturacéo grdfica do andncio. Note-se que todas as linham levam a um ponto de
fuga central, gerando um efeito de tridimensionalidade, sendo o objeto colocado mais perto do
observador. O espaco do reténgulo central, em que se v& a imagem do carro com o seu

proprietério, é englobado por outros retdngulos, dando maior énfase ao acontecimento.

Neste jogo de manipulacées que configura esta publicidade, passa-se
pelo plano de expressdo, em que, nas convergéncias das linhas, em um plano
central, encontra-se a imagem do carro acidentado e seu proprietério, estruturado
como um quadro, com sua respectiva moldura. Esta estruturacéo e forca sdo
reiteradas no plano de conteddo, sob o tema da robustez, da qualidade,
figurativizado pela imagem do proprietdrio — um capitalista — como o préprio texto
coloca, ao lado do automével. Analisando a partir do plano narrativo, pode-se dizer
que o destinador atribui um querer fazer ao sujeito, destinatdrio do texto,
manipulando-o por tentacdo. Fica estabelecido um contrato fiducidrio: Quem nédo
quer um carro resistente, que agiente até batida de bondes e fica pouco
danificado? Para que a manipulacéo funcione, pressupde-se certa cumplicidade

entre manipulador e manipulado, que aceitard ou nGo o contrato proposto.
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As editoras eram as grandes idealizadoras dos apelos publicitdrios e
verdadeiros “arautos” dos acontecimentos sécio-politico-culturais ou desportivos.
Toda e qualquer transformacéo do espaco urbano, atividades recreativas ou
relacionadas & educacdo e cultura, viagens, casamentos e acontecimentos
sociais ou esportivos tinha que ser mostrado — era a ascensdo da burguesia —

todos queriam ser vistos; admirados, valorizados. Para Sodré,

. o desenvolvimento do pais, marcado, exteriormente, pelo avanco
da vida urbana, o crescimento da classe média e o esboco de
burguesia que comecava a se fazer sentir, permite a ampliacéo das
atividades culturais ligadas & imprensa: o livro e o jornal. (1966,

0.237).

Landowski, em seu livro A Sociedade Refletida, destaca a
problemdtica dos regimes de visibilidade e da sintaxe do “ver”, orientando a

busca de estruturas elementares. Ele coloca que o “ver”

. ndo é a priori um termo definido. Mas ele apresenta uma vantagem
imediata, que se vincula & natureza relacional daquilo a que se aplica.
Como toda a estrutura de comunicacéo, a que designa o verbo ver
implica a presenca de ao menos dois protagonistas unidos por uma
relacéo de pressuposicéo reciproca — um que vé, o outro que é visto —
e entre os quais circula o préprio objeto da comunicagéo, no caso a
imagem que um dos sujeitos proporciona de si mesmo aquele que se

encontra em posicdo de recebé-la. (1992, p.88-89).

Segundo o autor, para se ter as “condicdes de visibilidade” é
necessdrio atribuir lugar aos dispositivos de “iluminag@o”, que permitem “ver”, e
. " ~ " . ”n .
de procedimentos de “captacdo”, que garantem “ser vistos”, considerando os
actantes j& competencializados para o “ver”. A elite queria ser vista e vista como

um modelo de modernidade.
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PELOTAS (RE)VISTA PELA SUA MIDIA

IMPRESSA NO SECULO XIX: O DESPERTAR DA CIDADE

T oAV, N

3.1 Os primérdios da tipografia em Pelotas e no Brasil: uma introdugé@o

Acompanhando a euforia da Belle Epoque pelotense, a imprensa
caracterizou-se como um dos fatores mais marcantes na histéria da cidade,
responsdvel pela visibilidade, principalmente dos acontecimentos locais. Atingiu
seu apogeu no final do século XX e primeiras décadas do século xx, tempo em

que Pelotas vivia grande efervescéncia sécio-cultural.

Nos primeiros anos da Republica, Pelotas jd contava com inGmeros
jornais (Tab.1), almanaques e revistas, considerando-se que, neste periodo, a
populacdo da cidade aproximava-se a 25.000 habitantes, sendo 34%

analfabetos (Lonner, 1998, p.6). Ao comentar sobre os jornais didrios que



circulavam na cidade de entéo, a citada autora reflete sobre os destinatdrios

deste tipo de publicacao.

Na Republica Velha (1889-1930), Pelotas configurou-se,
juntamente com Rio Grande, no segundo pélo industrial do estado, e
sua riqueza alicercava-se, sobretudo, nas atividades agropecudrias,
possuindo uma elite extremamente culta e sofisticada. Sua ilustracéo e
o permanente desejo de estar a par de todas as novidades, ndo s6
industriais, mas também artisticas e culturais, pode ser sentida através
do extraordindrio florescimento de sua imprensa, durante o periodo

imperial e republicano. (Lonner, 1998, p.1).

O avanco da imprensa em Pelotas também se deve & proliferacéo de
tipografias pela cidade, fato verificado em todo pais. A mais antiga tipografia
local, de que se tém registros, data de 1848, com denominacdo de Typhografia
de L. J. de Campos, responsdvel pela edicdo do livro “Exposicdo dos elementos
d’Arithmetica para uso dos estudantes do Collegio de Sta. Barbara na cidade de
Pelotas” (Arriada, 2007). A publicacdo deste livro foi considerada, por alguns

estudiosos, como o marco inicial da “imprensa” pelotense.

Além desta, pioneira, a cidade pdde dispor de outras tipografias de
igual importdncia, como a Typographia do Commercio, de Joaquim Ferreira
Nunes e a Typographia Imparcial, de Candido Augusto de Mello, em 1851.
Nesta Ultima, era impresso um dos mais antigos almanaques de que se tém
noticias, ou seja, o “Almanak Pelotense”, editado por Domingos José da Silveira

Netto. Seu primeiro nimero foi organizado em 1861, referente ao ano de 1862.
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ALMANAK PELOTENSE

JOAQUIN FERREIRA NUAES

PARA O AHND
Figura 15: Capa do Almanak oe
Pelotense de 1862. Nas pesquisas
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um estilo ornado leve, comum em

publicagées desta época.

Na capa deste almanaque, observa-se a utilizacdo de tipos gréficos
ornamentados e condensados, isto é, de letras que se destacavam & época,
atestando uma total incorporacéo de elementos novos na composicéo gréfica da
apresentacdo da obra. No século XX, verifica-se o desenvolvimento de letras de
formas condensadas e, portanto, um afastamento das tradicées cldssicas, em que
os caracteres s@o vigorosamente fortes e angulares e, por vezes, de dificil
legibilidade, embora se saiba que, na ltélia, na primeira metade do século Xv,

surgiu a “escrita humanistica”®, uma renovacdo da mindscula, empregada na

transcricdo de obras antigas.

¢ “Essa letra desempenhou papel preponderante no desenvolvimento da escrita na Europa, tendo sido,
sobretudo, empregada pelos humanistas (dai o seu nome, que substitui os que possuiam no século Xv:
litera antiqua, rotonda, tonda e romana), na transcricdo das obras antigas. Conta Maurice Prou que
foi ‘por intermédio dos livros impressos que essa escrita se espalhou na Franca. A partir de 1465,
Conrad Sweynheim e Amold Pannartz, que haviom estabelecido uma tipografia no mosteiro de
Subiaco, adotaram a letra redonda ou romana... que serviu para o primeiro livro impresso na Franca,
em 1470, isto &, as coletdneas de cartas de gasparino Barzizi, de Bérgamo’” (Martins, 1957, p.197).
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A litografia e a gravacdo em madeira, em voga entre os séculos xVill e
XX, facilitaram o desenvolvimento de novas técnicas e o surgimento de letras
como a Bodoni, na ltdlia e a Didot, na Franca. Estilos como os sombreados e as
letras em perspectiva comecaram a partir desta época. Efeitos diferenciados para
manipular seus destinatdrios, com a incorporacdo de elementos novos, surgidos
com a moderna producdo tecnoldgica. Na oposicdo entre o antigo e o novo, o
novo é visto como euférico, em que a utilizacdo das novas técnicas é valorizada

positivamente.

De acordo com Martins (1957, p.189), a arte de imprimir foi
considerada, durante algum tempo, como uma obra sobrenatural. Caracterizava-
se como uma arte de escrever “sem mado” e “sem pena”, e muitos pensavam que

os impressores trabalhavam por meios cabalisticos.

A imprensa passava por ser uma espécie de pedra filosofal de novo
tipo; os tipdégrafos, longe de serem considerados modestos operdrios,
eram tidos como alquimistas soturnos e terriveis; as oficinas,
laboratérios de horrendas missas negras. Essas velhas supersticdes
explicam, talvez, por uma parte, que ao livro, & palavra escrita,
sempre tinham sido atribuidas, mais ou menos, pelos ignorantes e
pelos interessados de todos os tempos, as mais infimas relacdes com o

diabo. (Martins, 1957, p.189).

Conforme o autor, qualquer fipo de censura, principalmente a
eclesidstica, encontra a sua origem “nessa profunda, inconsciente e imortal
hostilidade contra a palavra escrita”. Desta forma, o livro impresso é somente
aceito e valorizado na Renascenca, considerada a “civilizacéo da liberdade”, que
nasceu com um sentido de reacdo contra a dominacdo da Igreja no terreno

intelectual (1957, p.189).
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Figura 16: Uma oficina tipogréfica de 1500, tal como era representada em uma fonte macabra.
Na imagem, o espaco — uma tipografia (e seus copistas) —, sendo invadido pelas “trevas” que
atingiam os dominios tradicionais do livro escrito.

(Fonte: McMurtrie, The Books. Citado por Martins, 1957, p.245).

No discurso desta época, é estabelecida uma oposicGo seméntica
fundamentada na diferenca entre profano vs sagrado, em que o sagrado
caracteriza-se como um percurso religioso e limitado, e o profano por um

percurso cada vez mais universal. Martins explica:

ndo quer dizer que o operdrio deixasse imediatamente de ser
considerado feiticeiro e alquimista, profanador e néo profano. E que o
livro impresso vinha invadir os dominios tradicionais do livro
manuscrito, o reprodutor mec@nico vinha substituir o copista
eclesidstico, e ndo apenas substitui-lo, mas rivalizar com ele, disputar-
lhe algumas das suas prerrogativas mais importantes, mais essenciais.

(1957, p.190).
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O aperfeicoamento tipogrdfico verificou-se na Franca, entre os
séculos xv e xvi. Chevillier, o mais antigo historiador da tipografia parisiense, ja

"

dizia no século Xxvi que “... se os franceses ndo tiveram a gléria de inventar a
imprensa e de té-la praticado em primeiro lugar, tiveram a de se distinguir, antes
de quaisquer outros, nessa arte e de té-la levado ao seu mais alto grau de

perfeicdo” (citado por Martins, 1957, p.208).

No Brasil, as tipografias sé6 “aportaram”, de fato, em 1808, o que o
fez ser um dos Gltimos paises das Américas a té-las. De acordo com Rizzini
(1988), anteriormente houve “ensaios” em pequenas oficinas, como no Recife,
onde eram impressas letras de cdmbio e oragdes devotas e, quarenta anos
depois, no Rio de Janeiro, sob vistas de Gomes Freire, um antigo impressor de
Lisboa, Anténio Isidoro da Fonseca. Esta tipografia nunca teve a intensGo de

publicar livros ou periddicos. Para Rizzini,

Quem se abalancaria a cogitar sequer de tamanha temeridade?
Tencionava apenas explorar modestamente a sua oficina...
Incontinente Lisboa expediu a ordem régia de 10 de maio de 1747,
mandando seqiestrar e remeter ao Reino as letras de imprensa idas
para o Estado do Brasil, “no qual nGo é conveniente se imprimam
papéis no tempo presente, nem pode ser de utilidade aos impressores
trabalharem no seu oficio, aonde as despesas sdo maiores que no
Reino, do qual podem ir impressos os livros e os papéis no mesmo
tempo em que dele devem ir as licencas da Inquisicdo e do Conselho

Ultramarino, sem as quais se ndo podem imprimir nem correrem as

obras”. (1988, p.310).

Posteriormente existiram outras pequenas oficinas, porém foi em 1808
que o governo portugués, instalado no Brasil, criou, no Rio de Janeiro, a
“Impress@o Régia”. Hipdlito José da Costa, filho adotivo de Pelotas, pois que
nascido na Colénia do Sacramento aqui viveu sua inféncia e adolescéncia,
quando em Londres passou a editar, regularmente, aquele que é considerado o

“primeiro jornal brasileiro” o Correio Braziliense ou Armazém Literério, que

69



circulou de 1808 a 1823, com 29 volumes editados. Sobre a instalacdo da

“Impressdo Régia” escreveu:

Saiba o mundo, e a posteridade, que no ano de 1808 da era crista,
mandou o governo portugués, no Brasil, buscar & Inglaterra uma
impressdo, com os seus apendiculos necessdrios, e a remessa que
daqui se lhe fez importante em cem libras esterlinas!!! Contudo diz-se
que aumentard esse estabelecimento, tanto mais necessdrio quanto o
governo ali nem pode imprimir as suas ordens para lhes dar
suficientemente publicidade. Tarde, desgracadamente tarde: mas,
enfim, aparecem tipos no Brasil; e eu de todo o meu coragéo dou os

parabéns aos meus compatriotas brasilienses. (citado por Rizzini,

1988, p.315).

O texto de Hipdlito José da Costa, de antemdo, tinha seus
destinatérios-cimplices, dotados de um saber-fazer interpretativo que os
permitiam compreender o sentido implicito da mensagem, caracterizando a

ironia.

Foi o mesmo Hipdlito José da Costa que, na edicdo seguinte de seu
jornal, Correio Braziliense, elogiou o responsdvel pela instalacdo da “Impresséo
Régia” e registrou a falsa noticia de que na tipografia oficial se estamparia toda e
qualquer obra, defendendo ardorosamente a liberdade de imprimir. No discurso
da imprensa, o tema da liberdade, como a ndo interferéncia das autoridades
governamentais no que seria publicado, consolidou-se através de décadas até os

dias atuais, caracterizando a permanente luta entre informacéo e opinido.

Embora as tipografias artesanais j& existissem no inicio do século XX,
foi a partir dos artifices estrangeiros e de artifices saidos da “Impressdo Régia”,
na segunda década do século XX, que as tipografias comecaram a tomar vulto
no Brasil, principalmente no Rio de Janeiro, pois o monopdlio da Impresséo

Régia era oneroso a quem desejasse imprimir.
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Em Pelotas, de acordo com Arriada (2007, p.1), o desenvolvimento
da imprensa foi tardio, se comparado a outros locais do Rio Grande do Sul e,
por conseguinte, do Brasil. Este “aparecimento tardio da imprensa”, conforme
Magalhées (1993, p.244), deve-se ao fato de Pelotas ter-se consolidado como
nicleo urbano posteriormente a Porto Alegre e a Rio Grande. Os primeiros
jornais editados na entdo provincia de Sdo Pedro, hoje estado do Rio Grande do
Sul, foram o “Didrio de Porto Alegre”, em 1° de junho de 1827, e o
“Constitucional Rio-Grandense”, em 5 de agosto de 1828. Fora da capital surgiu
“O Noticiador” em Rio Grande, cidade distante 55 km de Pelotas, em 3 de
janeiro de 1832 (Arriada, 2007, p.1). A publicagdo de um periédico, editado e
impresso em Pelotas, é atribuida ao ano de 1851, com a veiculagéo do jornal
“O Pelotense”. Fundado por Céndido Augusto de Mello, este era um jornal que

" n .
se “apresentava” da seguinte forma:

O Pelotense, periodico commercial, politico e de noticias, publica-se
em meias folhas &s tercas-feiras, quintas e sabbados, na Typographia

Imparcial de Candido Augusto de Mello, etc, etc.’.

“O Pelotense”, publicado as tercas e quintas-feiras e aos sébados, era
impresso em meia-folha, com a matéria distribuida em trés colunas, em cada
uma de suas 4 pdginas. Havia algumas condicdes diferenciadas para sua
assinatura, porém todas deveriam ser “pagas adiantadas”. Conforme sua prépria

chamada, tratava-se de um periddico comercial, politico e de noticias.

7O Pelotense, ano |, n.1, sexta-feira, 7 de novembro de 1851.
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3.2 O despertar pelotense: a cidade e o seu primeiro jornal
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Figura 17: Primeira edicéo do jornal “O Pelotense”, de Candido Augusto de Mello, impresso na
Typographia Imparcial, também de sua propriedade. Este jornal era publicado todas as tercas e

quintas-feiras e aos sdbados. (Fonte: Osorio, 1922, p.198).

Na pdgina inicial da primeira edicdo do jornal “O Pelotense”,
encontra-se um artigo com as “perspectivas” do jornal, comunicando aos seus
destinatérios-leitores a concretizacdo de um projeto, apds um periodo de espera.
Como néo nos foi possivel ter acesso ao original desta edicdo, recorreu-se a
uma reproducdo, que se encontra no livro de Fernando Osorio, escrita em 1922,

e a seguir transcrita.
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O jornalismo, diz um escriptor do nosso século, é o iris da Civilizacao;
e é isto uma verdade. Inda mesmo que os jornaes nédo fossem Uteis as
pessoas de intelligencia superior, seriam sempre a leitura mais barata,
mais variada e mais accomodada 4§ intelligencia das classes menos

illustradas.

Ndo comprehendendo, nem mesmo tendo ouvido, que se possa
formar ideia vantajosa de um paiz qualquer onde a imprensa nédo
existe, de hd muito tinhamos concebido o projecto de fazer aparecer a
industria typografica nesta cidade, onde alidgs hé tantas illustracdes,
invidamos todos os recursos para que nella prosperasse a sublime

invengdo de Gutemberg.

Longos revezes, e o constante descomprimento de alguem estoivaram
ate hoje a realizacdo de nosso projecto; mas, ndo o tendo nunca
abandonado, redobramos de esforcos dominados por uma vontade
decidida, dirigimo-nos para esse fim a algumas pessoas, e sua
benévola animacdo foi estimulo bastante para fazer apparecer O

Pelotense.

O Pelotense néo vir4, como alguem supoe, plantar o pomo da
discordia n’esta terra: ao contrario, sendo a imprensa periodica o (2)
dos pequenos regulos, ella fard conter a todos na orbita de seus
deveres, cabendo ao Pelotense, por consequencia, (2) de
reestabelecer a concordia que, a despeito da falta de typografia, ndo

se pode dizer que, ate aqui tenha havido em Pelotas.

O Pelotense, pois, publicard em suas colunnas noticias do exterior e
do interior, artigo de litteratura ou de sciencia, commercio,
correpondencias legalizadas e annuncios. Sua conducta sera decente;

sua politica o bem moral e material do paiz.?

O primeiro artigo do jornal é caracterizado por uma relacéo entre
uma debreagem enunciativa e uma enunciva, a partir de uma oposicéo de base
sobre o qual repousa o sentido do texto, de liberdade vs opressdo. A falta de
apoio e os enfraves existentes na realizacdo do projeto do jornal, de uma

negacdo a liberdade e uma afirmacdo & opressdo, é manifestada por uma

8O Pelotense, “Prospecto”, 1° edicdo, 7 de novembro de 1851.
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debreagem enunciativa, que produz um efeito de subjetividade. A afirmacéo da
liberdade, através da publicacéo do jornal e, portanto, na realizacdo do projeto,
manifesta-se através de uma debreagem enunciva, gerando um efeito de
objetividade, em que é mostrado o advento da imprensa em Pelotas como um
grande passo em direcdo & modernidade. Sem imprensa era impossivel saber o
que estava acontecendo na cidade, no pais e no mundo. A imprensa
possibilitava “incluir” todos nos hdbitos de leitura e de informacado, sendo uma
forma mais barata de “ler” e, portanto, de conhecer. Logo, se a imprensa tornou-
se acessivel a todos, ela foi, também, uma forma de “incluir” os, até entéo,

socialmente “excluidos”.

Nesta relacGo entre jornal e leitor existe o estabelecimento de um
contrato fiducidrio, inserido numa esfera mais geral da manipulacéo. Ao analisar
este tipo de contrato, vé-se que ele se desenvolve numa relacéo de confianca
entre o destinador e o destinatdrio-leitor. Este contrato fiducidrio, de acordo com

Greimas e Courtés,

... pode ser chamado enuncivo na medida em que ele se inscreve no
interior do discurso-enunciado e diz respeito a valores pragmdticos.
Ele se manifesta, entretanto, também no nivel da estrutura da
enunciacdo e apresenta-se ent@do como um contrato enunciativo ou
como contrato de veridccéo, @ que visa estabelecer uma convencéao
fiducidria entre enunciador e enunciatdrio, referindo-se ao estatuto
veridictério (ao dizer verdadeiro) do discurso enunciado. O contrato
fiducidrio, que assim se instaura, pode repousar numa evidéncia (isto
¢, numa cerfeza imediata) ou entdo ser precedido de um fazer
persuasivo (de um fazer-crer) do enunciador, ao qual corresponde um

fazer interpretativo. (s.d., p.86).

Portanto, um reconhecimento do dizer-verdadeiro por parte do
enunciatdrio (destinatério), que é levado a interpretar, relacionar o que lhe foi
apresentado com elementos do mundo natural. Deste modo, o contrato de
veridiccGo faz parte de um contrato maior, que é o fiducidrio, pois no fazer

interpretativo do destinatdrio estard presente uma crenca, um valor — que é
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subjetivo —, fazendo-o aceitar ou ndo o contrato. Essa estrutura contratual
apresenta a manipulacdo como base, envolvendo dois sujeitos, que tém como

propdsito um fazer-saber. Explica Campos:

Um destinador, entdo, manipula um destinatério, seduzindo-o,
tentando-o, para que este queira e deva entrar em conjuncéo com os
saberes, com as informacées sobre uma dada realidade, a fim de que
possa se incluir nessa mesma doda realidade. Assim se ancora
narrativamente a ilusGo discursiva de auto-incluso numa certa
identidade, de pertencimento a um determinado corpo, de auto-

reconhecimento, concomitante ao reconhecimento de um modo de

fazer... (1999, p.26).

O jornal “O Pelotense”, ao se propor a informar, divulgar noficias,
andncios e temas relacionados & literatura e & ciéncia, direciona esses valores a
um saber que o destinatério almeja. O destinatdrio, de posse do jornal,
considera-se um sujeito realizado, pois confia que ele lhe proporcionard tal valor.
Por conseqiiéncia, ao iniciar o percurso proposto (da leitura do jornal), ele se
tornard um sujeito virtual, visto que, neste momento, ele |4 foi modalizado por
um querer do pré-contrato. Na fase inicial do percurso, portanto, hd uma troca
que envolve os valores a que o destinatdrio-leitor aspira e as relacées ocorridas

no universo imanente do texto.

Desta forma, ambos — destinador e destinatdrio —, instalados como
projecdes do sujeito da enunciag@o, tém interesse em compartilhar o valor
disponibilizado pelo jornal, pois é nesse jogo participativo que haverd
continuidade e estard assegurada a circulacdo do periédico. O destinador
comunica ao destinatdrio-sujeito  (enunciatdrio) os valores e ainda
competencializa-o para um determinado fazer, aqui no caso, a um fazer-saber.
Assim, pressupdem-se as operacdes de manipulocdo em que, através de
proposicdes contratuais, o destinador persuade o destinatdrio a um querer/dever,

a um saber e a um poder fazer.

75



De acordo com Sodré (1966), a histéria da imprensa constitui-se
numa luta constante, em que aparecem organizacdes e pessoas das mais
diferentes camadas sociais, culturais e politicas, correspondendo a diferencas de
interesses e aspiracées. Ao lado das diferencas, e correspondendo ainda a luta
pelo referido controle, evolui a legislacdo reguladora da atividade da imprensa,
o que foi recuperado no texto de apresentacdo do jornal “O Pelotense”. Em
relacdo & incorporagdo de jornais no cotidiano das pessoas, em 1859, Machado

de Assis assim referiu-se:

Houve uma coisa que fez tremer as aristocracias, mais do que os
movimentos populares; foi o jornal. (...) E o que é a discussdo? A
sentenca de morte de todo o status-quo, de todos os falsos principios
dominantes. Desde que uma coisa é trazida & discusséo, ndo tem
legitimidade evidente, e nesse caso o choque da argumentacé@o é uma
probabilidade de queda. Ora, a discussdo, que é a feicdo mais
especial, o cunho mais vivo do jornal, é o que convém exatamente &
organizacéo desigual e sinuosa da sociedade. (Machado de Assis

citado por Sodré, 1966, p.267-268).

Na primeira edicdo do jornal “O Pelotense” também se destaca a
sec@o de anlncios, muito comum nos jornais do século XiX, por ser uma forma de
publicidade barata, direta e efetiva, uma vez que a primeira estacdo de rddio
local sé foi inaugurada em 1925. Neste ano surgiu a “Radio Pelotense”, que até
os dias atuais permanece em atividade. Portanto, também era através dos jornais
que seus destinatérios tomavam conhecimento das “novidades” que chegavam a
cidade e que estavam disponiveis nos estabelecimentos do comércio local.
Naturalmente, esta era uma das formas de se manterem atualizados e em
sinfonia com a realidade. Nos anudnios, podiam-ser lidas as seguintes

informacoes:
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ALERTA
Na loja de fazendas de Leonardo José dos Santos Quimindd, rua de
S. Miguel esquina da rua da Horta, ha para vender cassinetas de

algodao para calcas a 240rs. O covado, chales de seda grandes a

8%$000, lacos de chita a 100.

Quem tiver uma crioula de idade de 4 a 8 annos, e quizer vendel-q,
dirija-se a loja de Leonardo José dos Santos Quimindd. Rua de S.

Miguel, que achard com quem tratar.

LIXAS DA EUROPA

Chegadas ultimamente a rua S. Miguel loja do barbeiro.

MOVIMENTO NO PORTO
Entradas do dia 6
New-York — 48ds
Brig. Americano
Abrazia, 180 tons, m. Thomaz Loyde trip. 8: carga varios generos a
Jodo & José Bento.
Montevidéo — 7 ds
Brig.: barca Hydra, 250 tons., m. B. J. de Almeida, trip. 16; em

lastro. Passag. Antonio José da Silva.

A partir de anUncios como estes, recupera-se parte do modo de vida

na cidade de Pelotas, em tempos de outrora. Dentre as mercadorias anunciadas
A . Z "

para compra e venda, péde-se encontrar a mercadoria “escravo”. Da mesma
forma que se publicavam anincios para vender “cassinetas de algoddo para
calcas, covado, chales de seda e lagos de chita”, colocavam-se andncios para
comprar escravos. O tema da escraviddo, da negacéo & liberdade, em que
homens estdo sujeitos a outros por lacos de dependéncia pessoal, é
figurativizado por “crioula” e “vendel-a” no texto do anincio: “Quem tiver uma
crioula de idade de 4 a 8 annos, e quizer vendel-a....”, caracterizando um tipo

de formacao discursiva, uma visdo de mundo existente na época.
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Trés anos apds a primeira edicdo do jornal “O Pelotense”, observa-
se, no exemplar de nimero 183, do dia 10 de marco de 1853, em sua primeira
pdgina, “noticias da Corte” — tendo como destaque a diminuicdo dos “dias de
preceito” pelo Império — e um trecho do “Corsdrio”, romance rio-grandense do
Dr. José Antonio Valle Caldre e FiGo, sobre o término da Revolucgo Farroupilha
(1835-1845). Atenta-se ao fato de que este romance era divulgado em partes a
cada novo nUmero, caracterizando-se numa estratégia para manter o inferesse
dos leitores pelo desenrolar da narrativa. Também na primeira folha, em seu
cabecalho, encontra-se uma nota sobre os artigos cientificos e de literatura, que
seriam inseridos gratuitamente, enquanto os andncios teriam preco diferenciado

para anunciantes e nGo anunciantes.
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Figura 18: Jornal “O Pelotense”, primeiro jornal de Pelotas, lancado em 1851 e

impresso na Typographia Imparcial, de Candido Augusto de Mello, considerada a primeira
tipografia da cidade. Circulou no periodo compreendido entre 7 de novembro de 1851

e 21 de marco de 1855. Impresso em prelo de madeira. (Fonte: Biblioteca Publica Pelotense).
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O fato do destinador do jornal publicar pequenos e diferentes trechos
do romance “O Corsério”’ em vdrias edicdes do jornal, caracteriza-se como
uma manipulacdo. Para fazer-fazer (relativo a um fazer factitivo), o modalizador
precisa alterar a competéncia do sujeito, criando a predisposicéo para o fazer.
Desta forma, ele estabelece, indiretamente, o percurso do sujeito e modaliza a
performance. Assim, é possivel estabelecer uma analogia do jornal “O
Pelotense” com o formato das antigas novelas, em que “as cenas dos préximos
capitulos” tinham por finalidade modalizar o sujeito a um querer ver. Era uma
forma de “prender” ou de oferecer uma “vantagem” aos seus destinatdrios, o
que caracteriza uma manipulacdo por tentagéo — “sé terd acesso ¢ leitura do
romance quem comprar o jornal”. No caso, o manipulador mostra poder e
propde ao manipulado que ele faca o esperado — o querer-fazer caracteriza a
manipulacéo por tentacdo. Para Barros, “o bom funcionamento da manipulacéo
pressupde certa cumplicidade entre o manipulador e o manipulado” (1988,
p.39), portanto, a aceitacéo do contrato (fiducidrio) estabelecido pelo destinador.
A primeira pégina, entdo, “tentava”, era o “chamariz” de um destinatdrio-leitor,
atento as informacdes diversas. No seu todo, um objeto de desejo. Floch, ao se

referir & primeira pdgina de um jornal coloca:

Pode-se, desde entdo, interrogar-se sobre o que recobre, como
contetdo de sentido, a nocdo de primeira pdgina de um jornal. Ela é,
evidentemente, se se considera a totalidade das péaginas de um jornal,
a primeira: aquela em que se dédo as noticias que foram consideradas
mais importantes, mais ricas de ensinamentos ou de emocdes para os
leitores; mas também a pdgina onde, cada dia, figura o fitulo.
Qualquer que seja o ordenamento das noticias, qualquer que seja o
tamanho dos fitulos em funcdo da importéncia concedida aos

acontecimentos, titulo e divisa constituem o lugar onde se manifesta a

? O romance sul-riograndense “O Corsdrio”, em folhetim, foi publicado pela primeira vez no
jornal “O Americano”, do Rio de Janeiro, a partir de janeiro de 1849. A segunda edicéo, em
livro, foi lancada em 1851, pela editora “Filantrépica” da mesma cidade. A terceira edicéo,
novamente em folhetim, foi divulgada através do jornal “O Pelotense”, no ano de 1853. Caldre e
Fido, autor deste romance, foi um dos precursores do regionalismo gaicho e se tornou uma
importante referéncia na literatura regional sul-brasileira.
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permanéncia do jornal. A primeira é, entdo, a pdgina que se
manifesta  uma das caracteristicas fundamentais do  discurso
jornalistico: o de ser uma criacéo prépria a partir destes “discursos dos

outros” que s@o os acontecimentos do mundo. (1987, p.34).

Recorrendo a artigos que valoravam positivamente a cultura e
conhecimentos gerais, é possivel inferir os valores predominantes na época,
principalmente os relativos a um fazer comunicativo, cujo objeto de valor a ser

conjungido ao destinatério é um saber. Para Campos,

... esse destinatdrio, discursivizado como o leitor fiel, reconhecido pelo
seu jornal, e reconhecedor deste seu jornal, como esse destinador,
discursivizado como o jornal eleito, constroem, mitua e diariamente,
uma competéncia necessdria e especifica. Trata-se de uma relacéo de
reciprocidode na construcdo dessa competéncia, [@ que o jornal

constréi a competéncia do leitor, e vice-versa. (1999, p.26).

“O Pelotense” teve um papel relevante num periodo de
transformacdes da cidade. O estabelecimento das tipografias e, em
conseqUéncia, o “aparecimento” da imprensa, assinalou o inicio de um ciclo de
mudancas. Como diz Chartier, ”... o jornal é carregado, dobrado, rasgado, lido
por muitos” (1999, p.82), por esse motivo, passa a ser um instrumento
importante & visibilidade dos acontecimentos sociais, da cidade e/ou de outras
localidades. Landowski, ao tratar dos regimes de visibilidade que circunscrevem a
esfera do pUblico e do privado, propde a elaboracdo de um modelo baseado em
regimes de visibilidade, que relacionado ao caso que ora nos ocupa pode ser

concordante, uma vez que

Os dispositivos que organizam especificamente as relacées de
“visibilidade” podem, de fato, ser considerados como simples
traducdes, no plano figurativo, de dispositivos mais abstratos, relativos
& comunicacdo (ou & retencéo) de um certo tipo de saber entre os

sujeitos. (1992, p.88).
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O discurso jornalistico, como diz Floch (1987) é uma criagGo prépria
a partir dos “discursos dos outros”, dos acontecimentos do mundo. A elite
pelotense precisava se informar, atualizar-se, viver e comportar-se em
conformidade com os grandes centros. Dominar outros idiomas, possuir cultura
geral, faziam parte do cotidiano desta classe que, nesta época, tendo como fator
desencadeante a indUstria do charque e seu poderio econdmico — marco inicial
de um periodo de opuléncia —, agregava ao seu modo de vida o estilo europeu,
através de manifestacdes sécio-culturais. Pelotas caracterizava-se como um
“gueto cultural” nos confins do Brasil e, também, do Rio Grande do Sul. A
civilizacdo, por meio do desenvolvimento econémico, néo podia ser marcada
pela leviandade e superficialidade, e a cultura tinha a funcdo de estabelecer um

modelo de “seriedade” e “profundidade”.

3.3 Adcirculacéo de jornais em Pelotas no século XX

Mais de oitenta jornais circularam em Pelotas até o final do século Xix.
Nesta época, era intensa a edicdo e publicacdo de jornais. Somente a partir do
infcio do século XX verifica-se um decréscimo deste fluxo, mas, em compensacéo,

houve um aumento no nUmero de livrarias.

De acordo com Martins, na virada do século XX o “jornalismo

transformou-se em uma grande empresa”. As

. publicacées periddicas foram criadas para ser vendidas e gerar
lucro. Nesse propdsito, veiculavam o que era rentdvel no momento,
" . " .
procurando “suprir a lacuna” do mercado e atender a expectativas e
interesses de grupo, segmentando puUblicos, conformando-os aos
modelos em voga; e, na maioria das vezes, a servico da reproducdo

do sistema. (2001, p.21-22).
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Estudos semidticos tém desenvolvido andlises de diferentes tipos de
jornais e diferentes informacdes; diferentes modos de oferecer informacées sobre
uma dada realidade, que resultam nas diferentes realidades construidas. Os
estudos de Campos (1999) mostram que nos diferentes modos de realidade séo
produzidos efeitos de diferenca, que estGo na base da construcdo de

individualidades.

A seguir, hd uma tabela que mostra os jornais publicados no século
XX em Pelotas, incluindo seus editores, fundadores, tipografias e observacées
adicionais. Note-se que nem todos os campos estGo preenchidos, por auséncia
de informacdes a respeito. As cores utilizadas na tabela constituem-se em
indicativo para mostrar a “circulag@o ou rotatividade”, por diferentes jornais, de

editores, redatores e outras pessoas envolvidas neste oficio.
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Tabela 1

JORNAIS QUE CIRCULAVAM EM PELOTAS NO SECULO XIx'°

JORNAL ANO TIPOGRAFIA PROPRIEDADE OBSERVAGOES
O Pelotense 7 de novembro de 1851 irseziatd Candido Augusto de ﬁ:ﬁ:':zﬁ:%;‘;:z
a 21 de margo de 1855 Mello

impressor

Gratis 1854 Imparcial Candido Augusto de Jornais de’ andncios
Mello grdtis

Pygmeu 1857
O Gratis (2° edicdo) 1857 Imparcial Cand'diA':HSUSfo de
O Cometa 1857
. Francisco Antunes
Francisco Antunes Gomes da Cost ,
Araribé 1857 Gomes da Costa omes da -osta, apos

tornou-se o Bardo de

[redator) arroio Grande

Editor responsavel:

2 e marco de 1858 a Domingos José de

O Brado do Sul

1861 Almeida''
O Gratis de Pelotas 1° de julho de 1859 lsidoro P. de Oliveira
(redator)
Diario de Pelotas 1860-1862
Albun Pelotense 18611862 Joaguim Ferreira Nunes
(proprietdrio)
Francisco Polycarpo dos
O Mosaico 1862-1863 Guimarées (proprietdrio
e redator)
O Commercio 1862-1865 Joaguim Ferreira Nunes
(proprietdrio)

Foi tipégrafo da
fundagdo do Jornal do
Commercio e do
Correio Mercantil

Theodoro Joaquim de

O Progresso Souza Garcia
(proprietario)

(continuagdo)

19 Esta tabela é uma compilacdo de dados pesquisados em acervos particulares, Biblioteca
Piblica de Pelotas e, principalmente, no livio de Fernando Osorio “A cidade de Pelotas”, e mais
o artigo “Jornais pelotenses didrios na republica velha”, de Beatriz Lonner.

"' Fernando Osorio, em seu livio “A Cidade de Pelotas”, em sua 1° edicdo, coloca: “... se
constituiu como editor responsdvel Domingos José de Almeida, dando mao forte & imprensa
local, com esse energico exemplo, acabando, na provincia, com a funccdo deprimente dos testas
de ferro, pois era facto virgem no jornalismo assumir essa editoria, posicdo considerada

humilhamente, um individuo de sua envergadura moral” (Osorio, 1922, p.200).
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TIPOGRAFIA PROPRIEDADE OBSERVACOES

JORNAL ANO

Correio do Seculo 1875 Jose Alvares de Souza
Soares (redator)
O Poiz 1876.1877 Antonio Rosq Pfer‘eira Reis
(proprietdrio)
A. Ledo Pinheiro e
O Pygmeu 1876 Guilherme Echenique
iredc’rores
O Trovador 1876
A Escola 1877 Appolin.aric') Porro.AIegre
e Hilario Ribeiro

weres || gl ||
(redator)

Newe Presse 1879-1880 Julio ‘CUIr‘Ii-us
(proprietdrios)

O Livre Pensador 1879

Arena Litteraria 1880 Silva e Fjir-es
(proprietdrios)
Ferula 1881-1882
Voz do Escravo 1881

José Gomes Corréa

Tribuna Litteraria 1882 o
(proprietdrio)
A Nagdo 1882-1885 Am‘onloSRodngues de
ouza
Il Venti Setembro 1883 Carlo Cantaluppi
(continuagdo)




JORNAL ANO TIPOGRAFIA PROPRIEDADE OBSERVAGOES
Z¢é Povinho 1883 Francisco Rodr‘igtfels
Noronha (proprietério)
Era uma publicacéo
literdria no qual faziam Esffeg CEEEs
A Penna 1884 parte Luis Carlos Massot, carac erijzul\{qm-§e por
Guilherme Echenique serem abolicionistas e
Jose Calero republicanos
Edicao Especial
Dezesseis de Outubro 1884 Typogrophlg da Livraria Impress@o dle 200[0
Americana exemplares, distribuidos
de forma gratuita
Micui 1885
Immigracdo 1885
Futuro 1885
Rio-Grandense 1885-1888 Anfonio da Silva
Moncorvo (proprietario
Independéncia do Brasil 1887 Edicéo Especial
O Democrata
O Invizivel 1887-1889 Abrilino da Silva
Moncorvo (proprietdrio)
AVentarola 1887-1890 E. Chapon Folha humerisfica
ilustrada
Orgéo do Centro
O Sul do Brasil 1887-1888 Agricola Industriol
presidido pelo Bardo de
Santa Tecla
Gazeta de Annuncios 1887 Coelho'dcr S.IIVO
(proprietdrio)
Revista Popular 1888 Frun.cislcc') Cardona Tiragem: 1500
(proprietdrio e redator) exemplares
Foi onde Florentino
José Verissimo Alves Paradeda, editor do
Arauto 1887 (proprietério) famoso Almanaque de
proprietano Pelotas fez o seu
aprendizado.
O Bilontra 1888
O Republicano 1888
O Artista 1888
O Psiul... 1888 Goldino Furtado
(proprietdrio)
Mandarin Jodo Moura
Investigagdo 1889
Germano de Oliveira Trabalhou na imprensa
O Farrapo 1889 (proprietdrio e redator) do Rio de Janeiro
Nacional 1889-1892 Ribas & C.
Sport Rio Grandense 1889-1892 Ribeiro Tacques O redator era 'medlco
(redator) oftalmologista.
Violeta 1889
Alvorada 1889 Jornal da etnia negra
A Moralidade 1889
O Positivo 1889
Gazetinha 1889 MO(}ht]/dF) Tavares
(proprietdrio e redator)
Gazeta da Manhéa
Diario de Pelotas (apés
Gazeta da Tarde) 1890
Paula Pires, Carlos
Radical 1890 Bandeira Renault e Julio

Lacilo (proprietdrios)
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JORNAL

ANO

TIPOGRAFIA

PROPRIEDADE

OBSERVAGOES

A Coruja
Caixeiro
Tiradentes
Amolador
Binoculo
Rebate

1890

Semandrios

Jornal das Familias

Gazeta da Tarde

1890

1891

Euclydes Moura

Abrilino e Eugenio

Moncorvo

Semandrio

Em 1892 passou-se a
denominar de Tribuna
Federal

O Operdrio
Atalaia
O Bougquet
Vida Pelotense
Ensaios Literdrios
(pertencente aos
estudantes)
Futuro
Indiscreto
Democracia Social
Pérola
A Gargalhada
Trovador

Publicados entre 1892 e
1896

Semandrios

UniGo Caixeral (6rgao
do Clube Caixeral)
O Raio
O Rebate

O Jasmim
Estudante

1896 ¢ 1897

Semandrios

No inicio da segunda metade do século XX, havia uma confus@o entre

os géneros jornal e revista. Conforme Martins,

em fermos de impresso, a revista era mais conceituada que o

jornal, e a denominacdo “jornalzinho” vinha com acento nitidamente

pejorativo. Enquanto a Capital paulista apenas ensaiava a edicéo de



algumas revistas, a sede da Corte respondia por outro estdgio cultural,
com iniciativas periédicas mais respaldadas. O lancamento da Revista
Brasileira, Jornal de Ciéncias, Letras e Artes, 1857-1861, segunda
fase, sob a direcdo de Candido Baptista de Oliveira revelou a
existéncia de um puUblico mais interessado, ilustrando com
oportunidade os ténues limites da época entre os géneros jornal e
revista. J& pelo fitulo a confusdo se estabelecia, informando ser a

revista um Jornal de Ciéncias, Letras e Artes. (2001, p.61).

Ao analisar as informacdes sobre os jornais no século XX em Pelotas,
se pdde constatar que a maior parte de seus articuladores atuaram em mais de
um periédico. Por exemplo, o precursor da imprensa em Pelotas, Candido
Augusto de Mello, era responsavel pelo jornal “O Pelotense” (1851-1855) e pelo
jornal de andncios gratuitos, chamado “Grétis”, na primeira edicdo de 1854, e
“O Grétis” em uma segunda edicdo impressa em 1857. Também, neste inicio,
outro nome que merece destaque é o de Carl von Koseritz, um alemao residente
em Pelotas e que, mais tarde, mudou-se para o centro do pais. Foi ele
responsdvel pelos jornais “Ramalhete Rio-Grandense” (1857) e pelo “Jornal de
Pelotas” (1861). Sodré, em seu livro “A histéria da imprensa no Brasil”, coloca
que Koseritz era um “conservador, preconceituoso” (1966, p.266), referindo que

Koseritz viu mal a imprensa da Corte em 1883:

. no Rio ndo existe hoje um sé jornal que possa, com fundamento,
exercer influéncia politica. Toda a imprensa daqui é somente de
especulacdo; nenhum jornal tem um programa definido, nenhum
perfence a qualquer partido, nenhum representa qualquer idéia: o
pessoal quer somente ganhar publico e vender muitos exemplares, e
como o publico ndo pode absolutamente ser sério, mas sempre
precisa estar rindo e cacoando, assim é servido. (Koseritz citado por

Sodré, 1966, p.266).

Koseritz ndo compreendia a combatividade reformista da imprensa da
Corte e sua aproximag@o com o gosto popular, caracterizada, principalmente,

nas publicacdes ilustradas, cuja irreveréncia era notéria (Sodré, 1966, p.267).
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No século XX, em Pelotas, a maioria dos jornais mantinha uma
posicio moderada e conservadora, embora muitos se autoproclamassem
abolicionistas e republicanos. E interessante notar que os jornais didrios do final
do século XX como “Opinido Piblica”, “Diério Popular”, “A Péatria” e “Correio
Mercantil”, mantinham os mesmos profissionais atuando em suas estruturas
administrativas e redacionais. Ao se considerar a elite como fomentadora da
cultura e formadora de opinido, e sendo a imprensa (como o préprio jornal “O
Pelotense” denominou em sua primeira edicdo) a “iris da civilizagéo”, se

Ill

concluird que seus destinadores pertenciam ¢ “elite intelectual” de Pelotas.

Uma das caracteristicas dos jornais é o fato de serem publicaces
efémeras, que lemos, nos informamos e, quase sempre, descartamos. Por vezes,
neles se encontra algo que nos desperta o interesse e que, por isso, se transforma
em acervo e é guardado como lembranca ou fonte de pesquisa. Como fonte
efémera, singulariza um meio, um “rito de passagem”, representando uma
transicGo, um percurso, seja ele individual e/ou coletivo. Através dele informa-se
e se é informado, configurando-se uma estrutura de manipulacéo, em que o
jornal, por meio de seus destinadores, assume o papel de competencializador de
sujeitos, isto é, de doador de um saber. Nesta época, foram inGmeros os jornais
de oposicdo, que contribuiram para a discussdo de idéias e valores, e, de acordo
com Lonner, “para a difusdo cultural, especialmente na drea literdria e para néo

formacdo de um espirito monolitico em termos de politica local e nacional”

(1998, p.33).

3.4 Noticias e anincios em Pelotas no final do século XiX: jornais € modos de vida

Em Pelotas, os jornais didrios que circularam no periodo

compreendido entre os anos de 1889 e 1925 formam uma listagem bastante
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expressiva, da qual se extraiu o “Correio Mercantil” e a “A Pétria”. Esses jornais
foram selecionados para mostrar o modo de vida dos pelotenses, tomando por
base os dois primeiros periddicos didrios, conforme a tabela 1, de maior
“circulacado” local. Feitas algumas consideracdes sobre o jornal “O Pelotense”,
nos deteremos, agora, nos dois outros citados, ou seja, “A Pétria” (1886-1896) e
o “Correio Mercantil” (1875-1915). Inicialmente, se far4 uso do jornal “A
Pé&tria”, para andlise da edicdo do dia 18 de julho de 1887 e, apds, o “Correio

|II

Mercantil”, de 26 de fevereiro de 1898. Justifica-se a escolha deste Gltimo pelo
fato de ser, dentre as edicdes pesquisadas, o exemplar mais préximo ao final do
século XX, o que é bastante significativo para este trabalho; e aquele por ser o

Unico exemplar a que se teve acesso.

Ao ser fundado, o jornal “A Pétria” teve como redatores Fernando
Pimentel, Albino Costa e Gomes Corréa. Em um exemplar que circulou no dia
18 de julho de 1887, uma segunda-feira dos tempos do Império, pode ser lida,
na capa, a noticia “ndo confirmada” do “misterioso” desaparecimento do

paquete'? “Rio Apa”. Em trés colunas estreitas e compridas, caracterizando-se

7

pela continuidade vs descontfinuidade de suas formas, é mostrada a noticia

entremeada de parcialidade:

... Continua o siléncio, o mysterio sobre o destino do paquete Rio Apa.

7

De positivo nada se péde affirmar e é por isso que sobre este
melindroso assumpto continuamos a escrever com todo o cuidado e

reserva.

Entendemos que ndo devendo occultar a verdade, quando esta se
manifestar de forma exuberante e irrecusavel, tambem seria
leviandade e imprudencia de nossa parte, dar noticias tdo alarmantes
quanto infundadas, servindo-nos para isso da primeira informacéo, de

boatos espalhados sem o menor fundamento.

Pensando deste modo ndo podemos deixar de estranhar as noticias

aterradoras que hontem deu um jornal da terra, relativamente ao por

12 Paquete é a denominacdo dada aos antigos navios de luxo de grande velocidade, geralmente
movidos a vapor.
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emquanto supposto naufragio do Rio Apa, e ao apparecimento na

praia de setenta cadaveres.

A primeira dessas noticias carece de confirmagdo e esta ndo é ainda
possivel fornecel-a quem quer que seja; e a ultima é tGo verdadeira
como a que deu ante-hontem a mesma folha, de ter o comandante

Franco se recusado a entrar com seu vapor no dia 11.
Por emquanto nada se pdéde adiantar quanto ao naufrégio do paquete.

O que hd, sdo simples conjecturas, meras suposicdes; de real nada

existe...

Nos trechos aqui reproduzidos sobre a noticia do “Rio Apa”, utiliza-se o
recurso da debreagem enunciativa, criando uma ilusGo de subjetividade, de
aproximacdo do sujeito, constituindo-se numa enunciacdo enunciada. Este tipo de
estratégia é diferente das que se utiliza a maioria dos jornais didrios da atualidade,
que empregam a terceira pessoa, portanto uma debreagem enunciva, para a

criacdo de uma ilusdo de objetividade. De acordo com Barros, nesta estratégia

... finge-se um afastamento da enunciacdo, que, dessa forma, é
“neutralizada” e nada mais faz que comunicar os “fatos” e o modo de
ver de outros. Além de produzir efeito de verdade obijetiva, o jornal
com aparéncia de afastamento, evita arcar com a responsabilidade do
que é dito, |G que transmite sempre a opinido do outro, o saber das

fontes. (1990, p.56).

No texto da noticia sobre o “Rio Apa”, o destinador, ao criar uma
situacdo de comunicacdo manipuladora, realiza um fazer persuasivo, que tem
sua resposta no fazer interpretativo do destinatario. O fazer persuasivo procura o
fazer-crer por meio do fazer-parecer-verdadeiro, criando-se efeitos de verdade. O
sujeito do fazer persuasivo quer levar seu destinatdrio a crer que a noficia que
este jornal veicula e ndo a do outro jornal, que a deu pela primeira vez, parece
ser verdadeira, realizando uma performance cognitiva. O enunciado,
modalizado veridictoriamente, é sobredeterminado pela modalidade epistémica

do crer.
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Figura 19: Capa do jornal “A Pétria”, edicdo de 18 de julho de 1887.
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Mais de trinfa e cinco anos apds o langamento do primeiro jornal
pelotense, nota-se, neste exemplar do jornal “A Patria”, de 1887, um estreitamento
considerdvel das colunas que compde a estrutura do jornal. Em relacdo ao
grafismo, mais precisamente em relagdo ao significante do anincio, pode-se
perceber que sua superficie é dividida em trés faixas horizontais e seis longas faixas
verticais, o que convida para uma leitura continua, com colunas mais altas do que
largas. Para Bringhurst, “... as altissimas e estreitissimas colunas de jornais..., viraram
sinébnimos de prosa descartdvel, de leitura displiscente e apressada (2005, p.179).

Estas, sdo interrompidas conforme a distribuicdo do texto.

Ao se retomar as noticias da primeira pdgina do jornal “A Patria”, vé-se
que, dentre elas, também se encontra um romance, mas que, infelizmente, pela
deterioracdo do jornal, ndo é possivel visualizar o fitulo ou o autor. Entretanto, no
final do texto, consegue-se ler a palavra “continua”, o que nos leva a identificar o
mesmo tfipo de estratégia adotada pelo jornal “O Pelotense”, praticamente 25 anos
apds. Esta manipulag@o é um artificio a mais para manter a atencéo do destinatdrio,
interessado nd@o sé nas noticias, informacées da cotidianidade, mas, também em

literatura. Lonner explica que

. eram nos jornais onde eram veiculados poemas e contos, mesmo
de escritores hoje cldssicos de nossas letras e, além disso, quase
sempre, na primeira ou Ultima pdgina, expressivo espaco do fim da
pdgina era ocupado com o folhetim, uma forma de conto ou romance

popular, preparado para o gosto do puiblico da época. (1998, p.7).

O destaque deste nimero de “A Pétria” constitui o primeiro artigo do

jornal e ocupa um espaco de evidéncia. Trata-se de um informe sobre a “indUstria

1

do xarque”'?, escrito por Eduardo Perié, na secdo “Colaboracdo”, do qual se extraiu

alguns trechos:'

'3 Em funcéo do estado do jornal, deteriorado pela acéo do tempo, néo foi possivel escrever a
primeira parte do texto.
' O texto completo pode ser conferido nos anexos.
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A industria do xarque, precisa aperfeicoar-se se quizer viver, isto &, se
cancada de arrastar sua existéncia dificil e arriscada ndo decide a
entrar de vez na senda do progresso que a experiencia tem tracado,
durante alguns annos de serios e continuados prejuizos, os quaes,
ainda que tenham cessado na presente safra, por uma circumstancia
especial podem de novo apresentar-se, sucessivamente, pela logica

dos factos.

Uma fabrica de beneficiar carnes — e cito para exemplo o
estabelecimento de Fray Bentos — tem que ser, na actualidade, alguma
cousa mais do que um matadouro, pois os seus beneficios dada a
competencia que tem a sustentar a industria rio-grandense, hao de
consistir em aproveitar tudo que hoje se desperdica ou ndo se utiliza

convenientemente.

As gorduras, em ver de serem offerecidas por precos excessivamente
infimos, como acontece na actualidade, devem aproveitar-se em uma
ampla fabrica de velas stearinas, que daria um lucro certo de seis mil
réis mais por cada rez, e fomado por tremo medio o numero de
350,000 rezes beneficiadas annualmente, o resultado de cada safra

seria de 2,100(00$000) mais de lucros effectuados.

Os couros em vez de salgal-os, e pagar, em cosequencia de seu peso
e volume, duas ou tres vezes mais o valor do frete para conduzil-os
aos mercados onde teem de ser curtidos deviam sair da xarqueada
para os tanques do cortume, e, uma vez preparados e beneficiados no
paiz, com toda a sciencia da arte, pois que esta provincia dispde da
melhor casca do mundo para curtir, o lucro de cada rez, somente ao
couro, ndo poderia estimar-se em menos de cinco mil réis, mais do
que produz actualmente, dando um resultado sobre as 350,000 rezes

de (2).750:000$000 em cada ano.

Tanto se cota nas bolsas de Paris e Londres, o papel do Egypto e da
Grecia, como o argentino e brazileiro: a questdo se apoia pura e

simplesmente em que haja uma base sélida que attraia o capital.

Ora, como todas as cousas necessitam de um principio, e eu, ndo
obstante o que em contrario me teem dito, tenha fé no espirito

progressista desta localidade, que tantas e td@o repetidas provas
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offerece nesse sentido concebi a ideia e ndo vacillei em lancal-a ao

publico em minha conferencia.

Tenho ¢ em que com um pouco de boa vontade por parte das
industriaes e estancieiros, isto que nada mais é, sendo a ideia de um
homem que se interessa pela localidade, pode ser a base de um futuro

fecundo em resultados, em progressos e prosperidade.

Tenho fé, porque creio que, convencidos os industriaes e estancieiros
de que sua unido ha de resultar um bem extraordinario para seus
interesses, contribuindo, por esse meio, para o bem de todos e
progresso de sua patria, ndo se negardo, ao menos, a estudar essa
ideia que lango a publicidade sem outras miras alem de ser Gtil a uma

cidade pela qual tanto me interesso.

“Modernidade” e “transformacéo” s@o os temas centrais da narrativa,
que apela para mudancas na forma de producéo das charqueadas. Esses temas
parciais apresentam um elemento comum, uma oposicdo entre ascencdo e
declinio, sendo que o primeiro termo é visto como euférico e o segundo como
disférico. No texto sobre a indUstria do charque, sdo valorados aspectos relativos
ao fazer transformador. O destinador, aqui, j& previa problemas sérios relativos
ao desenvolvimento da regido, principalmente de Pelotas. Sem investimentos
capazes de colocar a indUstria do charque em sintonia com que havia de
moderno no mercado, e sem repensar os processos de reaproveitamento do que
era descartado, como o sebo, por exemplo, provavelmente a indUstria do
charque viria a sucumbir. Nele, encontra-se uma “sugestdo” para que o sujeito
charqueador entre em conjuncdo com a modernidade (um valor descritivo) para
ndo declinar. Trata-se de uma modalidade exotéxica, em que o sujeito
modalizador impde um dever ao destinatério do texto. A obediéncia (nGo-poder-
ndo-fazer) do sujeito modalizado a estas diretrizes implica a prescricdo (dever-

fazer), e caracteriza a manipulacéo por tentacéo. Fa aceitacdo deste contrato
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implicito que desencadeia o fazer, permitindo a passagem do cognitivo ao

pragmdtico, da competéncia ao desempenho (Greimas, 1996, p.11).

Continuando pelo jornal, observa-se que ele se divide em vdrias
secdes: expediente, colaboracdo, atualidade, ocorréncias, comércio, secdo livre,

declaracées, leildes e andncios.

A secdo de ocorréncias, na pdgina dois, subdivide-se em vérios itens,

" s

como “Ultimos telegramas recebidos”, “assuntos do dia”, “vapores e paquetes”,
dentre outras pequenas “notas” da cidade. Do item “Ultimos telegramas

recebidos”, extraiu-se

Ultimos telegrammas — Rio, 16 de julho. — Os festejos que a colonia
franceza levou a effeito nesta cérte para solemnisar o aniversario da
qgueda da Bastilha estiveram brilhantes, bem assim o concerto-baile

realisado no Cassino Fluminense.

Paris, 15 — As festas celebradas aqui para commemorar o grandioso
facto historico da revolugdo franceza estiveram animadissimas, se
effectuando, para mais realce e luzimento das mesmas, uma grande

revista militar.

Dentre os pequenos trechos de noticias que compunham esta
segunda pégina do jornal, selecionou-se um da Biblioteca Publica Pelotense e

outro do Parque Pelotense:

Biblioteca P. Pelotense

A illustre directoria da Biblioteca Publica occupo-se, em sua sessdo de
ante-hontem, de uma medida que bem merece as adhesées de todos,
como sdo dignos dos maiores applausos os iniciadores das mesmas

medidas.

Representando aquella casa uma das mais honrosas e ao mesmo
tempo mais civilizadoras instituicdes de Pelotas, é justo que sejam por
todos bem acolhidos os emprehendimentos tendentes a dotal a de um

novo melhoramento, ou a assegulhar-lhe mais prospera existencia...
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Parque Pelotense

Apezar da tarde de hontem se ter tornado bastante nebulosa, nem por
isso deixou de affluir regular numero de passeantes ao parque, a
appreciar alli as diversoes constantes do programa annunciado, que
foi integralmente cumprido. A musica UniGo abrilhantou com seus

accordes o recreativo passeio.

Na secdo de “Declaracées” da pdgina trés, léem-se notas de dois
clubes: um do “Club Commercial”, convidando aos senhores sécios a
comparecerem a reunido da assembléia geral e outro do “Club Democrito”,

convidando para um sarau.

No local destinado aos andncios, ainda nesta pdgina, encontram-se ao
mesmo tempo, reclames referentes & busca de refinador “No PARQUE PELOTENSE
precisa-se um refinador habilitado e que seja de boa conducta. Péde ser branco ou
de cor”, até anlncios de atelier de modas, comunicando um variadissimo sortimento
de “chapéos, capotas, toucados agretes de vidrilhos”. Ali também estavam anidncios

de fotdgrafos, expoentes de visibilidade & época. Em um deles lia-se:

PHOTOGRAPHIA AMORETTY

O proprietario deste estabelecimento, chama a attencéo do respeitavel

publico para o
RETRATO A OLEO

exposto em sua vitrine, (rua Andrade Neves n.102), trabalho do habil
pintor Sr. Guilherme Johansen, artista da Academia de Bellas-Artes de
S. Petersburg, (Russia). Tambem avisa que no seu estabelecimento
recebe encommendos de retratos a Oleo sobre téla bem como
tambem photographias de qualquer tamanho, retocadas a Oleo,

Pastel, aquarella, Tinta da China e Crayon.

O Sr. Johansen tendo resolvido fixar residencia por alguns annos nesta

cidade, aceita discipulos.

Em Pelotas, o retrato sempre foi considerado objeto de valor para a

elite. De acordo com Silva, os artistas locais garantiom a sua sobrevivéncia a
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partir dos retratos, que tinham como funcéo exaltar, homenagear e reconhecer o
trabalho e a importancia de vultos expoentes da sociedade (1996, p.40). Neles,
individuos e grupos sociais se fazem figurar. Mostram-se, exibem-se e
perpetuam-se enquanto figuras de poder. Miceli (1996) refere que, no inicio do
século XX o retrato no Brasil sobreviveu, embora estando em decadéncia no resto
do mundo, porque aqui foi fortemente prezado pelas elites (citado por Silva,

1996, p.40), o que justifica a circulacdo de artistas estrangeiros pela cidade.

Outro reclame, o da Livraria Americana, de Carlos Pinto & C. Sucs,
divulgava em seu anincio as novidades recém chegadas, qualificando-as de
“Alta novidade Litteraria”. Dentre elas, A bohemia do espirito, de Camillo C.
Branco, um livro de 450 péginas, adornado com “o retrato do author”,

expressamente tirado para este fim.

Foram vdrios os elementos encontrados na secdo de anuncios, que
podem revelar o modo de vida na cidade de Pelotas. De acordo com Landowski,
jornais caracterizam-se como “... & prospecccdo e a programacdo do ‘vivido’
mais imediato dos seus leitores” (1992, p.120), aqui mostrado através dos
andncios de um comércio variadissimo, que oferecia produtos nacionais e
internacionais, noticias, curiosidades, literatura, moda, retratos a déleo, dentre
outras divulgagdes de igual interesse. De acordo com o mesmo autor, jornais sdo
capazes de instaurar espacos, “... visando & manipulagdo dos esteredtipos
sociais, que configuram a imagem do Sujeito normatizado por e para a prépria
recepcGo do discurso ‘mididtico’” (1992, p.120), ou seja, a construgdo do

publico leitor.

Sabe-se que na relacéo jornal-leitor, um sujeito leva outro a querer e
dever entrar em conjuncdo com um objeto de valor “saber” de uma dada
realidade, numa espécie de retroalimentacdo: o primeiro constréi o objeto, o
segundo busca entrar em conjuncdo com o objeto. Na relacGo entre destinador e
destinatério, o primeiro manipula, modalizando o destinatdrio a um querer e a

um dever saber sobre uma dada realidade, a fim de que este nela se inclua.
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Figura 20: AnUncios do jornal “A Pétria”, edicdo de 18 de julho de 1887. O “saber, o consumir

e o mostrar-se” identificava a elite pelotense.
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Conforme referéncia @ feita neste trabalho, a energia elétrica sé
chegou & cidade no inicio do século xx, efetivamente em 1913, porém, na
época, nem todos fiveram acesso a ela. Em razdo disso, alguns anincios
divulgavam formas alternativas de iluminacdo, numa cidade em franco

desenvolvimento. Eis alguns:

LAMPADAS A KEROSENE

Lampedes de pé de todos os gostos.

Lampedes para pendurar de uma a cinco luzes.
Vidros e todos os pertences.

Receberam grande sortimento.

M. de Souza Gomes & C.

RUA JERONYMO N.37

PARA GAZ CARBONICO

Lampedes de uma a cinco luzes.
Arandellas de crystal.
Tiggelinhas modernas.

Receberam esplendido sortimento

M DE SOUZA GOMES & COMP.

RUA S. JERONYMO N.37

Também merece destaque um andncio sobre a “exposicdo de moveis

na Marcenaria Sem Rival”, do qual se transcreverd algumas partes:

Todos os moveis nessa occasiGo exhibidos, sdo nacionaes,
trabalhados e primorosamente acabados em nossas officinas; entre
elles, serdo sem duvida apreciados: ricos quartos completos para
noiva, adornados com riquissimas esculpturas que rivalisam estas, com
o que do estrangeiro nos vem de mais elegante e melhor: camas
avulsas, guardas-roupas, etagéres, commodas, mobilias para a sala,
estofadas e de palhinha, toiletes, chaisse-longue acolxoados de
riquissimos brocatel, damascos, borlas, etc, etc. e uma infinidade de

objectos para adornos de salas e quartos, que é dificil classificar...
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o nosso continuo labutar de artistas, para chegarmos ao maior
aperfeicoamento possivel nos déo o direito de contar com a honrosa
visita do publico, e vér coréados os nossos esforcos, se o seu juizo a
respeito dos nossos trabalhos, nos fér favoravel, como disso estamos
convencidos, n&o por nossa vaidade, porém sim, pelo progresso que a

nossa industria vai attingindo na nossa bella cidade.

A (ltima pégina, de nimero quatro, destinava-se exclusivamente aos
anudncios, onde se podia encontrar uma gama diferenciada de ofertas relativas a
colégios, colxoarias, consultérios médicos, remédios, mdquinas de costura,
fazendas (tecidos), ferrarias e outros. A Livraria Americana divulgava os livros que
podiam ser adquiridos em suas lojas de Pelotas, Porto Alegre e Rio Grande.
Dentre mais de quarenta sugestées para leitura, havia titulos como: A Penelope
Normanda, de Alphonso Karr; Portugal de Cabelleira, de Alberto Pimentel; O
castello de Montsabrey, de Julio Sandeau; O marquez de la Seigliére, trad. De

Pinheiro Chagas; O desmoronar do Império, de Emilio Gaboriau, dentre outros.

Um colégio feminino, chamado “Honra e Trabalho”, esclarece, em
seu anuncio, que o ensino na instituicGo é dividido em dois cursos: primério e
secunddrio. No curso primdrio, o programa é o seguinte: leitura, caligrafia,
aritmética elementar, gramdtica nacional, andlise, nocées de geografia e histéria
do Brasil. No curso secunddrio estuda-se portugués, francés, aritmética e

trabalhos de agulha. Como observagdo, acrescenta que o colégio também

oportuniza o ensino de mUsica, mediante o pagamento de uma taxa.

Verifica-se, portanto, que ndo existe uma ordem na disposicdo dos

7 . . ~ " 3 n 4 ’ .
andncios, ou seja, eles ndo eram “categorizados”. Apds o andncio da escola, por
exemplo, lia-se o da Colxoaria Universal: oficina de colxoeiro, armador e tapeceiro,
administrado por Domenique Villard. A seguir ao da Colxoaria, vinha o andncio da

Fébrica a vapor, das Farinhas Pelotense, e, depois, o de um consultério médico.

Neste exemplar do jornal “A Pétria”, pelo menos uma pégina e meia,

das quatro péginas que o compunham, eram dedicadas aos anutncios, ou seja,
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aproximadamente 40% do jornal. Cabe inferir que os tipos de noticias e andncios
tinham como destinatdrios sujeitos que queriam estar a par do que acontecia na
cidade, no pais e no mundo, ou das novidades que aqui chegavam. Pelo jornal,
mantinham-se informados sobre educacdo, arte, entretenimento (saraus), tecidos,
salde, livros e, também, trechos de obras literdrias. Mais do que leitores, os
destinatérios desses peridédicos eram ativos consumidores de objetos sofisticados
e culturais. Para Magalhaes (1993), este periodo final do século xix, em Pelotas,
caracterizou-se por um apogeu sécio-cultural, pela convergéncia de boas
condicées urbanas e econdmicas e por uma influéncia externa, nacional e
internacional, rotulada como Fin-de-Siécle. Uma época de grande progresso
social e cienfifico, em que a industrializacéo, a imigracdo e as melhorias no
transporte pUblico alteraram, radicalmente, a vida na cidade, o que caracteriza o

periodo da Belle Epoque.

Os tracos semanticos luxo, novidades, literatura e produtos
importados, identificam um destinatdrio-leitor pertencente & “elite”. As diferencas
do capital cultural, de competéncia para o poder-ver, marcam as oposicdes entre
as classes e é essa diferenca que obstaculiza o acesso efetivo de “todos”. Uma
visdo de mundo, de uma determinada classe social, que caracteriza uma
formacao ideolégica, isto €, “um conjunto de representacdes e idéias que
revelam a compreensdo que uma dada classe tem do mundo” (Fiorin, 1998,
p.32). Ainda de acordo com o mesmo autor, “a cada formacdo ideoldgica
corresponde uma formacédo discursiva, que € um conjunto de temas e figuras que
materializa uma dada visGo de mundo” e é a partir dessa “formacado discursiva

assimilada que o homem constréi seus discursos”, portanto, o “discurso é mais o

lugar da reproducdo que o da criacéo” (1998, p.32).

Pelo fato de expressivo espaco jornalistico ser destinado a anincios
de produtos sofisticados, a que poucos finham acesso, caracteriza, ou melhor,
estabelece  um regime de \visibilidade de “interesse mUtuo”. Uma
complementariedade, em que o S1, os proprietérios de grandes estabelecimentos

comerciais, clubes sociais (...) querem ser vistos através dos anincios de jornal, e
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os S2, os destinatdrios, a elite, que tem interesse em consumir ou participar de

tais “novidades” — os que querem ver. O jornal, por sua vez, torna-se um
" ~ V/4 . oy . .

espaco de “representacdo”, um dispositivo que ilumina, estabelecendo as

condicées de visibilidade.

*okk

O “Correio Mercantil”, um outro jornal de grande circulacéo em
Pelotas, foi fundado por Antonio Joaquim Dias em 1875, porém era propriedade
de Cesar Dias, seu diretor. Na primeira pdgina do exemplar de 26 de fevereiro
de 1898 encontravam-se assuntos diversos, relacionados & cidade de Pelotas,
Rio Grande, Cangucl e Séo Lourenco (cidades vizinhas), além da capital do
estado, Porto Alegre, e do Rio de Janeiro. As noticias ndo eram categorizadas em
cultura, cidade, politica, tal como hoje sdo distribuidas nos jornais didrios. Todas
se encontravam numa “grande” secdo chamada “Arquivo Geral”. Entre a noticia
de construcdo de uma ponte no Fragata, tradicional bairro de Pelotas, e a de um
incéndio do Theatro Sdo José, na capital do estado de Sdo Paulo, encontra-se

uma noticia sobre o Conde d’Eu, intitulada Le roi s’amuse:

O conde d’Eu e seu filho D. Pedro receberam do imperador do Japéo
as insignias da ordem do Chrysanthéme. O conde d'Eu estava
ultimamente em Bombaim, donde devia partir em principios de
Fevereiro para a Franca. Seu filho, o principe D. Pedro, ficou em
Ceyldo, na companhia do conde de Begessiére, para ir & caca do

elephante.

Além da secdo citada, hd, também, as de anincios, especias,
comércio, editais, telegramas, avisos, declaracdes, a pedido, avisos maritimos e

leildes. No inicio da secdo “Arquivo Geral”, a noticia em destaque era:
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Conforme opportunamente informamos aos leitores, o Correio
Mercantil no intuito de proporciona-lhes leitura interessante e a mais
agradavel possivel, no limites de um jornal de Estado, conta desde o
principio do anno actual, com mais um correspondente no exterior,
que lhe remettera da capital da Franca, resumindo os mais
importantes acontecimentos litterarios, artisticos, scientificos e do

mundo elegante ali conhecidos, duas cartas mensaes.

No proximo numero, publicaremos a primeira dellas, tornando-se
ocioso recomendar-lhe o merecimento, como assignalar o esforco que

empregamos em bem servir aos nossos favorecedores.

O “Correio Mercantil” trazia noticias de Pelotas, Rio Grande, Porto
Alegre e de outras cidades préximas. Mais de 50% da edicdo aqui analisada
compde-se de anlncios dos mais variados estilos e apelos. Os que se referem
aos medicamentos, que garantem cura milagrosa para diferentes males, sGo em

maior nimero.

Quanto & configuracdo grdéfica do jornal, houve um estreitamento
ainda maior das colunas — sete — em relacdo ao outro analisado, ou seja, “A
Pé4tria”, que continha seis colunas. Embora a diferenca no nimero de colunas, a
estratégia é a mesma: a de leitura continua, répida, com as colunas mais altas
do que largas. Esta continuidade vs descontinuidade na distribuicdo do texto
também é encontrada nos tipos grdficos, em que o contraste entre os diferentes
tamanhos e entre os estilos das letras contribuia para o “desenho” das péginas.
Para Andrade, os Unicos elementos “ndo-textuais” nos jornais desta época eram
as vinhetas e os ornatos, que buscavam proporcionar alguma leveza, sobretudo,

as péginas iniciais (2004, p.31).
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Figura 21: Primeira pdgina do “Correio Mercantil”. Exemplar do dia 26 de fevereiro de 1898.
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Na andlise, observa-se que as ilustracdes sdo
veiculadas através dos anlncios e as que estdo em
evidéncia relacionam-se a produtos europeus: relégios
suicos da marca “Omega” e um perfume francés Ambre
Royal. Os demais andncios, que articulavam elementos
verbais e ndo-verbais, eram, em sua maioria,

relacionados a medicamentos.

O anincio do relégio “Omega” é o
destaque da primeira pdgina do jornal “Correio
Mercantil”, na edicdo aqui analisada. Ele é o primeiro
“reclome” da  secdo  especial, encontrando-se
posicionado no lado direito, no plano superior da
pdgina. Um local cdmodo, e por que ndo dizer, de
extrema visibilidade. E ali que o leitor do jornal folheia a
pdgina, e é ali que esté colocada a Unica ilustracéo da
primeira pdgina. De acordo com os regimes de

visibilidade propostos por Landowski (1992), trata-se de

uma
atitude de ostentacdo, do querer ser
visto. O formato do anincio, a
diferenca em relacdo ao restante
da pdgina e a localizacdo
privilegiada, no canto em que o
leitor folheia, “pega” e “manuseia”
o jornal, faz com o sujeito seja
manipulado por seducd@o, por um
querer ver, por um querer inteirar-
se. A temdtica é da modernidade,
da inovacdo, traduzida no plano

visual pela prépria diagramacéo
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do anincio. A casa de Henrique Krentel, famosa por seus artigos de luxo, é

secunddria. O que interessa é a marca, é ter, é ser.

Outro anitncio de destaque é o do perfume francés “Ambre Royal”
(Fig.22). Assim como o anuncio do relégio “Omega”, este também se encontra
em local privilegiado, no plano superior direito da pdgina de nimero quatro,
uma das péginas internas de um jornal de seis péginas. E um antncio trabalhado
seguindo o estilo art-nouveau, que se evidencia na confusdo visual do todo da
pdgina, uma verdadeira babel publicitdria. A ordem determinada pela simetria
das colunas é desestabilizada pela descontinuidade imposta por varios antncios
nesta pdgina. E o se mostrar torna-se um duelo, em que o diferente atrai. O
sentido estd na diferenca e a diferenca esté nas formas arredondadas do andncio
do perfume, em oposicdo as formas angulares dos demais reclames. E isso que
lhe dd& visibilidade e é esta visibilidade que seduz, tenta, e faz com que o

destinatério seja modalizado por um querer e um saber. E esta visibildade é do

outro, incoporada e assimilada ao cotidiano local, ao seu modo de vida.

Na linearidade das colunas, na discricio da angularidade,
obedecendo & ordem da disposicéo dos andncios, encontra-se o de uma loja de
modas “La Joven Espafia”, com produtos em liquidicdo, “direto da fébrica
Deletrez, de Paris”. Nao “atenderiam mais ao ramo de camisaria, artigos de
fantasia e perfumarias”, mas, somente, de alfaiataria. A austeridade do braséo, e
a singeleza da chamada e do nome da loja, contrastam e, neste contraste, na
utilizacdo de figuras do mundo, do convencimento, no texto, o enunciador

convoca o enunciatdrio a participar deste mundo.

Néo obstante, os demais anincios, que se destacam no todo da
pdgina, sdo, em maioria, de medicamentos variados, que aparecem
concentrados no espaco central, alertando para problemas bronco-pulmonares,
visto que a tuberculose era uma das doencas mais graves da época. O que
chama a atencGo de quem |é estes anUncios é a conviccdo dos anunciantes

quanto ao poder curativo dos medicamentos, bem como de sua ampla
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abrangéncia. Um deles, o “Vinho Chapoteaut”, vindo direto de “Paris”, atuava
como um fortificante para pessoas que sofriam de “anemia, perda de forcas,
digestées dificeis, repugnéncia aos alimentos, febres, diabete, etc.” e, inclusive,
era indicado para “moléstias do estémago e do figado, causadas pela habitacdo
dos paises quentes”. Em um quadro, ao lado desses dizeres, uma chamada
anunciava que a peptona “Chapoteaut”, é a Unica empregada pelo “Sr.
Pasteur”. E dentre os remédios propalados, encontrava-se, também, o “Ungiento

Holloway”, de origem inglesa, para aliviar chagas e UGlceras.

Estes anUncios sGo marcas de um discurso do cotidiano na época. Da
temida tuberculose aos problemas de adaptacdo ao clima tropical ou os de
sadde publica, mais especificamente direcionados & populacdo imigrante. Os
remédios caracterizam-se, entdo, como a concretizacdo de um objeto modal, da
aquisicdo de um poder — de um poder-vencer a doenca para o sujeito que entra
em conjuncdo com ele. Embora, nesta época, Pelotas pudesse contar com
estabelecimentos de manipulacédo de medicamentos, como o Laboratério Souza
Soares, a visibilidade nos jornais, aqui analisados, davam maior énfase aos
medicamentos importados e “milagrosos”, com anUncios quase sempre
localizados no centro da pdgina, englobado pelos demais, relacionados a outras

divulgacdes.
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Figura 22: Pdgina quatro do jornal “Correio Mercantil”. Ao centro
da pdgina, antncios de medicamentos. Em destaque, andncio do

perfume “Ambre Royal” e da casa de moda “La Jovem Espaia”.
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Para ser considerado moderno e civilizado, nem sempre era preciso
recorrer a produtos importados. Na “guerra do carnaval” e dos “confetes” ou do
entretenimento, duas livrarias locais “travavam uma luta” e colocavam em jogo
valores relativos & “europeizac@o”, como se pdde ver no anincio da Livraria

Americana:

Quanto rosto delicado terd sentido hontem os grosseiros choques
desses grosseiros confetti estrangeiros!! Felizmente para honra desta
terra, poucos, mui poucos commetteram essa imprudéncia de que
estamos certos, acham-se arrependidos e ndo mais se reproduza na

culta e civilizada cidade de Pelotas.

Neste andncio, a manipulacdo é por intimidag@o, embora encoberta
por uma seducdo. Num discurso modernista, eram valorizados aspectos relativos

a produtos fabricados “in loco”, em oposicdo aos produtos estrangeiros.

Em um discurso oposto, o da Livraria Universal, o manipulador
manifesta um juizo positivo do destinatdrio, levando-o a um querer, uma
seducdo, exaltando as qualidades do produto francés: “... os melhores
CONEFETTI, os Unicos suaves, leves e delicados; — sem pd, sem aparas e sem

CRUZES sao os Confetti Parisienses”.

PRIMEIRO ANUNCIO

Orgulhosos do acolhimento dispensado pela illustrada imprensa do
Estado aos nossos confetti de papel, abaixo trancrevemos valiosas

opinides:

A Livraria Americana nos offereceu um pacote dos confetti de sua
industria.  SGo muito leves, de coéres separadas e bem
acondicionados.

(Opiniao Publica)
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A Livraria Americana nos offereceu uma amostra dos seus
apreciados confetti. Sdo feitos de papel de seda, levas, suaves e
ndo contem poeira, o que ndo acontece com a maior parte dos
expostos @ venda. Pode-se dizer que ndo tem rivaes.

(Digrio Popular)

Quanto rosto delicado terd sentido hontem os grosseiros choques
desses grosseiros confetti estrangeiros!!

Felizmente para honra desta terra, poucos, mui poucos commetteram
essa imprudéncia de que estamos certos, acham-se arrependidos e
ndo mais se reproduza na culta e civilizada cidade de Pelotas.

MOCIDADE: Aos patridticos confetti Rio-Grandenses!

SEGUNDO ANUNCIO — LIVRARIA UNIVERSAL

FICOU PROVADO!...
AGORA TODOS RECONHECEM!...
Que os melhores CONFETTI, os Unicos suaves, leves e delicados; -
sem pé, sem aparas e sem CRUZES séo os
Confetti Parisienses
Importados pela Livraria Universal e acondicionados em saccos de

papel transparente ou em elegantes estojos de papeldo...

Esta luta entre as livrarias e os produtos estrangeiros vs produtos
nacionais, mostra que a Livraria Universal — e por consequéncia, Pelotas, j& eram
competentes para um poder-fazer. As tecnonolgias que proporcionavam tal fazer
e competéncia para a sua realizacéo j& haviam sido incorporadas, “assimiladas”

& cultura local, com as suas especificidades, com a sua identidade.
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Figura 23: Andncios das livrarias — as trés
grandes livrarios da cidade ocupavam
espacos privilegiados nas pdginas das

publicacées locais.
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O texto do jornal, entdo, constréi um tipo de leitor, que é convocado
a participar de seus valores, influenciando na sua construcdo. E no todo da
pdgina, e no todo do jornal, no entrecruzar de linguagens, concorda-se com

Oliveira que, nas suas

... producdes discursivas, reopera-se o espetdculo da vida cotidiana
em sua imersdo na rede de circulacdo de objetos de valor. Ao criar
modos de sentir, o seu discurso figurativiza a sensibilidade, a ética e a

estética de nosso viver social. (1997, p.129).
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CariTUuLo IV

. 7 NN~ |

AS REVISTAS E ALMANAQUES DE PELOTAS

NO FINAL DO SECULO XIX E INICIO DO SECULO XX:

A INFLUENCIA EUROPEIA NO MODO DE VIDA LOCAL

T, N

No Brasil, o surgimento da primeira revista é atribuida ao tipégrafo e
livreiro portugués Manoel Antonio da Silva Serva, que em janeiro de 1812, em
Salvador, Bahia, lancou “As Variedades” ou “Ensaios de Literatura”',
apresentando-a como um folheto, com mais aspecto de livro do que de revista e
sem nenhuma ilustracdo. Martins, em seu livro intitulado Revistas em Revista,
atribui a publicacdo da primeira revista a Hipdlito José da Costa, afirmando que
a primeira “... manifestac@o periédica impressa voltada para o Brasil editou-se
em Londres, representada pelo jornal Correio Brasiliense, Armazém Literdrio
[1808-1822]" (2001, p.47). No texto, Martins esclarece que Armazém, de

acordo com sua etimologia, pode ser usado como sinénimo de Magazine e que,

portanto, tratava-se de uma revista e ndo de um jornal.

'3 A revista no Brasil, Editora Abril, 2000, p.18.



Ainda de acordo com a mesma autora, a falta de vontade politica e o
peso da censura explicam o inicio da experiéncia periédica no exterior, visto que
no Brasil havia poucos investimentos no ramo, o que também se justificava pela
limitacdo cultural do meio, com macica populacéo analfabeta, e pelo
desconhecimento dos prelos. Embora varias incursdes no mundo dos periddicos
ocorressem durante o século XX, foi no final deste mesmo século que uma
iniciativa comecou a tomar vulto e a se destacar. Tendo sua primeira edicdo
impressa em Paris, no ano de 1897, recebeu o nome “Revista Moderna”

(Fig.24), caracterizada, por Menezes como

... fipica do periodismo da Belle Epoque, vinha com fatura qualificada,
recheada de informacées do elegante cotidiano europeu. Seu
fundador, o paulista Martinho Carlos de Arruda Botelho [1867-1914)],
também passara pela Faculdade de Direito, sem completar o curso,
filho do oligarca Antonio Carlos de Arruda Botelho, Conde do Pinhal,
reproduziu o roteiro da elite ilustrada e abonada da época, morando
em Paris, onde exercitou-se na vanguarda do periodismo, criando sua

prépria revista. (citado por Martins, 2001, p.52).
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Figura 24: O Luxo de Paris para os Trépicos — Cercada por elementos da cultura cléssica, coluna
jénica e a Vitéria de Samotrdcia (que representa a deusa Atena Niké — Atena que traz vitéria) —, a
figura de mulher contempla a vista de Paris, a cidade Luz, considerada o centro da Civilizagéo.
(Fonte: Martins, 2001, p.53). Entre a pintura, escultura, livros, entre um passado e um presente, a
mulher é dotada de um saber, de uma competéncia para trilhar um novo caminho, um novo

mundo, um novo percurso que para ela se apresenta.

Em Pelotas, a primeira revista de que se tem noficia é a “Revista
Popular”, fundada em 1888, ainda em tempos de Império. De periodicidade

semanal, tinha como “proprietdrio e redator” Francisco Cardona. Mantendo as
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mesmas caracteristicas grdficas de um jornal (no formato e diagramacdo) e
. . . ~ . " n " s ~
dispensando qualquer tipo de ilustracdo, a revista se “apresentava” como: “érgdo

consagrado ao Util e ao belo”, destaque central, disposto logo abaixo do seu nome.

No cabecalho da revista sdo encontrados os seguintes dizeres:
“TIRAGEM 1500 EXEMPLARES - distribuidos por todas as provincias — aceitamos
a collaboracao de accordo com o nosso programma”. No lado oposto a esta

informacdo, 18-se: “PUBLICACAO SEMANAL, assignatura 3$000 por trimestre —

Originaes ndo publicados ndo se devolvem”.

Dado a ineficiéncia de fontes bibliogréficas, ndo se sabe ao certo o
periodo de circulagdo da “Revista Popular”. O que se sabe é que no ano de
1888 ela comecou a circular, com uma tiragem de 1500 exemplares. A revista

de nimero 36, aqui analisada, registra a data de 28 de outubro de 1888.

O papel utilizado pela revista, seu tamanho (mais ou menos 30 x 43
cm), os tfipos gréficos que a compdem e a disposicdo das informacdes no
espaco, s@o fatores, no nivel da manifestacdo, que levam a crer e a fazem
parecer um jornal. Em relacGo ao grafismo, mais precisamente em relacdo ao

16, pdde-se notar que a sua superficie é dividida

significante da “Revista Popular
em trés faixas horizontais e quatro faixas verticais, por sua vez subdivididas. Sua
estrutura é, praticamente, igual a do jornal “O Pelotense” (este com uma coluna

a menos), primeiro jornal de Pelotas, langado em 1851 (ver capitulo IlI).

Em sua materialidade, mais precisamente quanto ¢ qualidade do
papel, a “Revista Popular” utiliza papel de baixa gramatura, em torno de 75g/m?.
Em relacdo & oposicdo dspero vs liso, — em que dspero define-se como o grau de
desuniformidade da superficie do papel — pode-se dizer que o papel utilizado pela

revista localiza-se no eixo do nédo-dspero.

16 As primeiras edicdes periddicas, configuradas em forma de jornal, comecaram a circular no
século xvil, mais precisamente na Inglaterra, pioneira neste tipo de publicacdo (Martins, 2001,
p.38).
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Na “Revista Popular” observa-se-se um papel “encerado”, com um
acabamento sem brilho e uniformidade cromdética, embora as variacées de cor

provocadas pelo tempo.

Quanto & tipologia, primeiramente verifica-se a utilizagdo de um tipo
gréfico caracterizado por um estilo de letra romana, prépria da imprensa da
época. Destaca-se o titulo “Revista Popular”, se comparado as letras que
compdem o corpo do texto. O uso do “espacamento” entre as letras no titulo e o
tipo grdfico adotado, “estilo romano” — com a utilizacdo de serifas horizontais
grossas em vez de serifas inclinadas —, contrasta com a letra romana, em
espacamento “normal”, que forma o corpo do fexto. O emprego desses tipos
substituiu o estilo da escrita feita com a “pena”. Além disso, a utilizacdo de uma
coluna “larga” faz com que o texto seja lido de uma forma mais lenta. Estas
combinacdes, estabelecidas no significante do jornal, conferem um sentido de
movimento e, ao mesmo tempo, de “definicGo de espaco, & primeira pdgina da

nn

“Revista Popular

Face a deficiéncia técnica, a configuracd@o grdfica estabelecia-se com
4 . Z z . n ~ .
o préprio “desenho da pdgina”, em que a estruturacdo de colunas e os tipos

gréficos utilizados faziam diferenca e, portanto, construiam sentido.

Esta revista, assim como os jornais, informa um pouco de tudo o que
acontece e que é de interesse pUblico: problemas politicos do pais, noticias do
cotidiano da cidade, cobrancas & atuacdo do poder municipal, charadas e
poemas que, conforme dito anteriormente, caracterizam-se como espacos

criados, visando a manipulacdo de determinados tipos de sujeitos.
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Figura 25: “Revista Popular”, considerada a primeira revista de Pelotas,

edicdo de 26 de fevereiro de 1898.




Como se viu no capitulo anterior, um destinador manipula um
destinatério com diferentes estratégias, seja por seducdo, intimidacéo, tentacdo
ou provocacdo, para que este entre em conjuncéo com os saberes de uma dada

realidade e nela possa se incluir.

Mas, por que motivos esta revista teria recebido o nome de “Revista
ular”? Um nome bastante sugestivo, uma vez que, de imediato, se auto-
Popula
anunciava: “para o povol” Com secdes variadas, destacavam-se as seguintes:
Comunicado, Colaboracdo, Secdo Livre, “Apedido”, Diversidades, Charadas,
Pensamentos, Conselhos, Notas de Falecimento — e a seg@o Jogos Floraes, que
elegia a moca mais bonita e a moca mais feia da cidade. Em sua primeira
Ve . 7 . ~ " ~ 4
pdgina, noticias contestadoras, onde, na secdo “Colaborac@o” se encontra um

informe com o titulo “Arbitrariedade”, transcrita a seguir:

Arbitrariedade

Como sempre, mais uma vez a nossa sociedade culta foi espectadora
de um desses dramas em que entra a policia como protagonista.

E’ com indignacdo que pegamos na penna, ndo para censural-a
porque ndo teriamos remédio para o mal que estd feito, mas apenas
para ficar registrado como um protesto do inqualificavel acto
despotico praticado pelo sr. Vicente José Ribeiro, como autoridade
policial.

Tomamos a defeza do povo e nas causas do povo somos o seu

defensor.

Estando no domingo passado em sua casa Jodo André, com alguns
amigos divertindo-se em familia, na melhor ordem possivel, foi
surprendido inesperadamente pela policia que compareceu ali, cercou
a casa e deu voz de prisdo a todos, por julgar que elles ndo devido

dansar sem a sua licenca.

Os circunstantes entregardo-se sem a menor resisténcia e passaram
pelo vexame de verem os seus nomes estampados na imprensa como

vagabundos.

Eis ahi palidamente esbocada a grande africa da autoridade zelosa

pela seguranca publica.
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Agora suponhamos que fosse prohibido a qualquer cidaddo dar
particularmente, baile em sua casa e que Jodo André tivese
commetido a inprudencia de reunir os seus amigos em casa, sem para
isso ter a licenca de competente da autoridade; é de bom senso que
esta despoticamente invadisse a propriedade do cidaddo em alta

noute?

E onde estdo reunidos quarenta e tantos homens néo era fdcil haver

um conflito sanguinolento...2

Felizmente o caracter ordeiro do nosso povo evitou um conflito
provocado pela irreflexdo — de um homem que o partido dominante

tirou do seu seio para garantir o socego publico.

Né&o queremos ver nesta arbitrariedade sendo a falta de competéncia

moral e de bom senso em quem cometeu acto de vandalismol

O que dirdo os que verem por ahi alem as nossas gazetas com um
registro policial que sé serve para attestar que vivemos entre um povo

de vagabundos e desordeiros!

Nao é preciso que o povo saiba castigar seus algozes que deixe de ser

o cordeiro do sacrificio.

O partido dominante (2) v& com indiferenca os seus delegados (2) o
Unico recurso que povo tem é derrubal-o. (2) cabeca da politica local
(2) ver g’ tem sido infeliz com a escolha dos seus homens para cargos

policiaes.

Elles, revestidos dos cargos, torndo-se uns autocratas, mas somente
para esses infelizes que nunca encontram nesses agentes um

conselheiro para o bem e sim um algoz.

A cadeia & a bastilha dos pequenos delictos e das vingancas dos

covrilhos de aldeé.

E’ tempo de cada um conhecer o seu direito perante a sociedade, por

q’ o homem perante ella tem o direito de liberdade.

Né&o era assim que devia terminar este escandalo: sim com um meting
popular, pedindo ao chefe de policia reparacdo da arbitrariedade de

seu subordinado em prender quarenta e tantos cidadé@os sem crime.

Marat.
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Este protesto, numa oposicdo seméntica de liberdade vs opressdo,
repreende a iniqUidade dos politicos e da policia local contra a “sociedade culta”
de Pelotas. Neste texto, a afirmacdo da liberdade manifesta-se por uma
debreagem enunciativa e a negacdo & liberdade por debreagem enunciva. A
debreagem enunciva é utilizada para criar um efeito de objetividade,
comunicando os fatos e o modo de ver dos “outros”. Segundo Barros (1990,
p.56), esta estratégia cria “um efeito de verdade objetiva”, pois a revista evita
assumir a responsabilidade do que é dito. Ela transmite sempre a opiniGo do
outro, o saber das fontes, sem se colocar julgando ou comprometendo-se. Por
outro lado, ao utilizar a debreagem enunciativa, instala-se um eu (nds) no
discurso, criando um efeito de subjetividade — aqui de contestacdo, defendendo
o direito de todos ao divertimento —, porque os que falam ndo se sentem

identificados, nem compactuam com o ato de arbitrariedade cometido.

Ao tempo em que a revista informa e defende os direitos do povo,

\

publica, em um plano de fundo, na secdo “diversidades”, um artigo intitulado “A

mesa”, transcrito a seguir:

A mesa
(uns conselhos de um correcto)

Se chegares tarde a a um jantar para que tenhas sido convidado,
falatards & attengéo devida ao teu hospedeiro, aos outros convivas e a
ti proprio. Néo facas esperar os outros. Néo te sentes antes das
senhoras tomarem logar, nem antes de t'o indicar a dona da casa. A’
mesa ndo se fazem apresentacdes. Nao te sentes afastado, nem muito
chegado & mesa. Nao prendas o guardanapo no collarinho; os
“bibes” s@o para as creancas — colloca-o, quando muito, sobre os

joelhos. Serve em primeiro lugar as senhoras.

Néo repitas a sopa, nem a sopres. NGo te encostas ao espaldar da
cadeira: conserva-te direito, naturalmente. E' de mdu gosto dentar o
pdo e comel-o com a sopa. Ndo comas com a faca, nem a leves &
bocca. Néo te sirvas da faca para sobre carregar o garfo brutalmente.

Nao comas peixe com a faca.
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Néo fales emquanto te servires. NGdo comas com soffreguidéo. Nao
enchas a bocca, nem mastigues ruidosamente. Conserva os bracos
junto ao corpo quando te servires do talher. Legumes ndo se comem a
colher, mas sim com o garfo. N&o tomes a sopa até a ultima gotta,

nem comas o pdo até a ultima migalha.

E’ “gauche” deixar o prato como se o houvesse lambido. Néo
estendas o prato para que te sirvam: espera que o creado o faca:
melhor serd né&o repitir as iguarias. Serve-te do garfo para depér no

prato o que ndo poderes engulir: e da colher se forem carocos.

Observam-se, no texto acima colocado, alguns conselhos para se ter
um comportamento adequado “& mesa” de um jantar, segundo os preceitos da
“etiqueta”, na época. Assim como no texto A sopa ao pistou, de Greimas (1996),
ele é formulado com o auxilio de imperativos, e ndo pode ser considerado como

uma prescri¢do regida por um dever-fazer (p.10).

A revista se “mostra ao mundo” de uma forma “contestadora”,
“polémica”, “combativa”. Na predomindncia da subjetividade, ela define sua
imagem e, por conseqiéncia, a de seu publico, escrevendo, como diz Landowski
“discursivamente o cotidiano” (1992, p.124). £ uma revista que “polemiza” e, ao
mesmo tempo, evidencia preocupag@o com os costumes, educagdo e cultura. Ela
é dirigida a todos os leitores, embora se identifique mais com o cidaddo
trabalhador, que luta pela igualdade de direitos e, por isso mesmo, néo abre
mé&o de se informar sobre o “modo de ser” e de “se comportar”, préprios dos

“valores burgueses”, para reproduzi-los.

Os jornais, revistas, almanaques, folhas e folhetins, assim como os
livros, tiveram grande influéncia na vida cotidiana dos pelotense no século Xix. De

acordo com Magalhéaes

Em Pelotas, como em grande parte do Brasil, os nobres improvisados
que estavam & testa da sociedade assumiram o tradicional desdém da
aristocracia pelo dinheiro. Mas foram incapazes de pér, no seu lugar,

o orgulho pelo nascimento e pela linhagem, & que os fitulos de
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nobreza s6 eram concedidos ao portador enquanto ele vivesse.
Substituiram-no entdo pela “cultura”, como Unica prova aceitavel de

nobreza, e a classe média urbana seguiu seu exemplo. (1993, p.256).

Outro estilo de publicacdo muito popular na segunda década do
século XIX — nos grandes centros do pais, foram os jornais (ou folhas) ilustrados,
que se caracterizavam por serem fortemente opinativos. O homem que
revolucionou o género veio de Paris, onde estudou pintura. Chegou ao Brasil em
maio de 1859, com sua pedra litogrdfica, passando pelo Rio de Janeiro e, em
seguida, transferiu-se para SGo Paulo. Seu nome era Angelo Agostini e
demonstrava, como principal caracteristica, um incoercivel sentimento de
liberdade (Sodré, 1966, p.234). Sua primeira publicacédo foi o folhetim ilustrado
“Diabo Coxo” em 1864, lancando em 1866 o jornal ilustrado “O Cabrigo”
(individuo importuno)'’. Outro mestre das charges no século xix foi o aleméo
Henrique Fleuiss, fundador da revista carioca “Semana lllustrada”, langada em
1860. O padrao da charge, no século em questdo, era como um retrato em dois
planos — corpo pequeno e cabeca grande — sem deformacées caricaturais'®. De
acordo com Andrade, aqui tem inicio o “boom” do livro ilustrado. Nesta época,
surgem novas “... propostas editorias, e a imagem comeca a ganhar especial
relevo e significado, e até mesmo predominéncia, no processo de comunicacdo

estabelecido entre obra e leitor” (2004, p.33). Para Sodré, o jornal ilustrado foi

. além disso, e principalmente, o maior documento ilustrado que
qualquer perfodo de nossa histéria conheceu, sé compardével ao que,
de outra época, deixaram Rugendas e Debret, na fase anterior ao
parecimento da imprensa ilustrada em nosso pais, mas com a

superioridade de uma arte participante. (1966, p.250).

"7 A revista no Brasil, Editora Abril, 2000, p.78.
'®|dem, p.82.
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Com a “chegada” da litografia'® em Pelotas, trazida por Eduardo
Chapon no final da década de 70 do século XX, a imprensa pelotense passou
por significativas reformulacées grdficas, surgindo a imprensa ilustrada. Para

Walter Benjamin, com a litografia

. a técnica de reproducéo atinge uma etapa essencialmente nova...
as artes grdficas adquiriram um meio de ilustrar a vida cotidiana.
Gracas a litografia, elas comecaram a situar-se no mesmo nivel que a
imprensa... o jornal ilustrado estava contido virtualmente na litografia.

(Walter Benjamin citado por Andrade, 2004, p.32).

Com o advento da litografia, a ilustracdo passou a fazer parte das
publicacdes locais. Antes disso, a litografia féra responsével por vdrias
publicacdes no centro do pafs por influéncia da Europa, mais especificamente da

Franca e Inglaterra. De acordo com Andrade,

. a partir da década de 1830 — gracas ao aperfeicoamento da
litografia e & sua adocdo por importantes pintores, especialmente em
Paris — surge um novo género de imprensa ilustrada, satirica, repletas
de charges e caricaturas, que se inicia com a publicacéo, por Philipon,
de Caricature (Paris, 1830), seguido de Le Charivari (Paris, 1832) e
Punch (Londres, 1841). (2004, p.37).

A Franca sempre foi uma referéncia cultural para o Brasil,
influenciando diretamente em seus impressos. Dos figurinos aos vinhos, das j6ias
aos livreiros, o modelo era sempre o francés. Para Martins, inspiracdo do
periodismo brasileiro, as revistas francesas constituiram-se em suas matrizes por

exceléncia (2001, p.77).

19 “A litografia baseia-se na repulsdo que a dgua tem pela gordura e vice-versa. Numa pedra
calcdrea, o desenho é feito por lépis gorduroso (o chamado crayon litogréfico) ou tinta, também
gordurosa, aplicada a pincel ou caneta. Uma solucdo écida fixa a gordura & pedra. A impresséo
é planogrdfica, realizada numa prensa litogréfica que, assim como a prensa calcogréfica, se
compbe de uma cama com movimentos de vai-e-vem, onde se coloca a pedra. Sobre a pedra
entinfada é colocado o papel, bem liso, a receber impresséo e, por cima, um cartéo de
protecdo.” (Andrade, 2004, p.83).
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Figura 26: “Le Charivari”, um dos primeiros jornais ilustrados, lancado em 1832, em Paris. A

adocéo do género de imprensa ilustrada, satirica e repleta de charges e caricaturas... foi o Jornal

do Comércio, do Rio de Janeiro, que anunciou a primeira folha solta com caricaturas, em

dezembro de 1837 (Andrade, 2004, p.36).

[Fonte da imagem: http://www.nga.gov.au/Research/images/untitled.jpg |.

Pelotas sempre se manteve afenta ao que acontecia nos grandes centros.

Segundo Magalhaes (1993), “navios que levavam charque para o Rio de Janeiro,

para a Europa e Estados Unidos, ndo haveriam de voltar vazios”. Conforme o autor,

os charqueadores
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mantinham agentes comerciais nos diferentes portos, e de
torna-viagem esses navios vinham carregados de mantimentos,
méveis, loucas, quadros, modas, livros, figurinos e magazines de
grandes centros. Proporcionavam um confato permanente com as

civilizagdes do século xix. (1993, p.137).

Dentre os jornais ilustrados e humoristicos de Pelotas podem ser
citados: o “Cabrion”, fundado em 1879, “Zé Povinho” em 1883 e a “A
Ventarola”, fundada em 1887. Estas publicacées foram lancadas praticamente
uma década apés as edicdes de Sdo Paulo e do Rio de Janeiro, considerando-

se que enfre as primeiras edicdes humoristicas, da entdo capital do pafs,
encontram-se “A vida fluminense” (1868), “O lobishomem” (1870) e “O
Besouro” (1878).

A imprensa ilustrada em Pelotas j& trazia, em um dos titulos, a “marca
francesa”. O nome “Cabrion” é uma referéncia a um pinfor travesso, que tirava
o sono de Pipelet, personagens do folhetim “Os mistérios de Paris”, de Eugéne
Sue®. Por sua vez, “Cabrion” em Pelotas, surgiu numa alusdo ao “Cabrido”

paulista, lancado em 1866.

Aqui, estes jornais mantinham a mesma configuragéo grdfica e o
mesmo tipo de estruturacdo textual, em comparacdo aos de igual teor do centro
do pafs que, por sua vez, seguiam o mesmo padrdo de seus semelhantes
europeus. Andrade (2004) nos diz que os ilustradores mais geniais deste periodo,
principalmente no eixo de Rio de Janeiro e Sdo Paulo, eram estrangeiros, que |é
chegavam aqui com a devida formacdo e com o respectivo saber para

desenvolverem suas atividades profissionais.

20 Meyer citador por Martins, 2001, p.78.
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Figura 27: Desenho de Agostini — a irreveréncia politica com D. Pedro Il “derrubado” do trono,
na “Revista llustrada” de 1882.

(Fonte: A revista no Brasil, 2000).
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Figura 28: “A Ventarola”, folha ilustrada e humoristica. Capa da edicdo de nimero 3, de 1887
(Pelotas), de propriedade de Eduardo Chapon. Com o advento da litografia, Pelotas passou a
editar este estilo de publicacéo, fortemente opinativas e bem-humoradas.

(Fonte: Biblioteca Publica Pelotense).
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Figura 29: Pdgina interna da folha ilustrada e humoristica “A Ventarola”.

(Fonte: Biblioteca Publica Pelotense).

A arte, o desenho através da litografia, trouxe & superficie o mundo
da vida cofidiana, e este estilo de jornal, com a incorporacdo destes novos
elementos, tornou-se, entdo, o expoente da visilidade do humor satirico. Uma

das primeiras publicacdes brasileiras a utilizar o desenho foi lancada em 1837,
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pelo conde Jules de Villeneuve: a revista Museo Universal. “Devaneador,

Villeneuve queria que, lendo Museo Universal, o Brasil folheasse o mundo”.?'

O suporte do jornal, como divulgador da arte e dos acontecimentos
da vida cotidiana, apresentava-se com uma nova moldura enunciativa: modos e
mundos, numa revolucdo da midia impressa, que passava pela paginacéo,
diagramacdo e pelos padrées de impressdo. Uma forma de comunicar diferente
e, portanto, de persuadir. Em relagdo aos regimes de visibilidade proposto por
Landowski (1992), este tipo de jornal seria regido por um “querer ser visto”. As
estratégias relativas ao novo formato gréfico, o uso de ilustracées e a forma de
mostrar o cotidiano com um discurso fundado no humor politico, caracterizam a

“ostentacao”.

Tudo era excesso. Da capa as pdginas internas. Da logomarca ao
tipo de letra utilizada — manuscrita — de dificil legibilidade. Porém, isso é que
dava sentido, no visual, ao humor satirico. A ndo uniformidade da letra é parte
de um fazer do préprio artista-editor, o destinador. O tema, o humor, “solicita”
um tipo gréfico que acompanhe a ilustracdo — o sentido vem do todo da pdgina,
e ndo se compdem em fragmentos. E é isso que, em um primeiro momento, faz
com que o jornal seja visto. Um procedimento de “captag@o”, utilizando um
termo de Landowski (1996), da garantia de sua visibilidade. Provalvelmente, se o
tipo grdfico fosse romano, o senfido ndo seria o mesmo. Em termos técnicos, é
devido as limitacdes grdficas que essa juncdo — texto e imagem — era feita de
forma artesanal, pela prépria méo do artista, direto na pedra, com ldpis ou

crayon litogréficos.

A logomarca da “A Ventarola” (Fig.28) é excesso puro. O tipo gréfico
ornado, estilo rococd, tem “raizes” na revista, e a primeira letra do nome é uma
espécie de “porta chapéu”, em que se encontra pendurado um chapéu de “bobo da
Corte”. Em um primeiro plano, o préprio bobo, o “bufdo”, personagem cémico, de

natureza truanesca, e ao plano de fundo, “cenas” da vida cotidiana: um homem de

21 A revista no Brasil, Editora Abril, 2000, p.67.
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bengala e as sombras de uma mulher e de um animal, um burro. No plano inferior
da capa, a figura de um homem “do poder”, com criancas em situacéo de pendria
ao seu redor, figurativizam temas, como problemas sociais e politicos existentes no
cotidiano da cidade, que, em relacdo com a legenda, marcam o cardter burlesco e

caricatural deste tipo de publicagcéo em forma de charge.

A partir do final do século XX, no perfodo denominado “Belle

Epoque”, a imprensa sofreu remodelacées. De acordo com Needell,

A participacdo dos literatos na cultura da Belle Epoque ocorria
principalmente no jornalismo em expansdo e nas revistas elegantes,
tipicas do fin-de-siécle. Se, apés 1870, a expansdo demogrdfica e a
riqgueza do Rio haviam ajudado a tornar possivel a imprensa popular
da década de 1880, o periodo de 1898-1914 trouxe ainda mais
sofisticag@o e tecnologia para enfrentar a crescente competicdo pelo

mercado cada vez maior dos setores médios da elite... (1993, p.230).

Segundo o mesmo autor, o inferesse de literatos que publicavam nos
periédicos do Fin-de-Siécle era a renda e a prépria oportunidade de publicacéo.
Por isso, tinham grande dependéncia do publico leitor, que, em grande parte,
constituia-se de mulheres da elite, dos setores médios que imitavam a elite, e por
um contigente masculino de estudantes, literatos e aspirantes a literatos, enfim,
de pessoas com disponibilidade de tempo, dinheiro e interesse em manter-se

atualizado e obter maior cultura.

No século XX, como j& comentado, Pelotas contava com uma intensa
movimentacdo “grdfica”. Além de indmeros jornais e revistas, eram impressos,
também, almanaques. E dentre estes, havia o “Almanach Popular Brazileiro”
(Fig.30), editado entre os anos de 1894 e 1906 e organizado por Echenique &
Irmdo, proprietdrios de umas das mais respeitadas livrarias da cidade, a Universal,
fundada em 1887. Na verdade, esta livraria surgiu como forte concorrente da
Livraria Americana, de Carlos Pinto & Cia., estabelecida em Pelotas no ano de

1875 e, tal como Echenique, com filiais em Porto Alegre e Rio Grande.
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Figura 30: Capa e contracapa do “Almanach Popular Barozileiro”, de 1898, impresséo e edicdo
da Livraria Universal, dos Editores Echenique & irméo, Pelotas. Na frente, o texto: “Ornado de
gravuras e enriquecido com grande ndmero de informacées de utilidade pUblica e uma escolhida

parte recreativa”. No detalhe da contracapa, a impressdo a vapor é destacada.

Os almanaques eram instrumentos acessiveis de leitura e

socializacdo. Brotel caracteriza-os como

FregUentemente enciclopédico e vetor de progresso, o almanaque
oferece, com efeito, receitas praticas de aula (de histéria nacional ou
de ciéncias), Uteis ou necessdrias para a vida cotidiana dos individuos
— sem esquecer seus aspectos recreativos —, ou para construcdo de
lacos comunitdrios. Neste sentido, o almanaque é testemunho, até
hoje, de evolucdes préprias ao Brasil, que acompanhou ou favoreceu.

(2001, p.18).
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J& no inicio do século XX, mais precisamente em 1913, foi lancado o
“Almanach de Pelotas”, tendo como diretor Florentino Paradeda. O almanaque
divulgava variedades, publicidade, lista de classificados da cidade, propagandas
de casas comerciais, personagens, personalidades, vida social, informacdes e
calenddrio. Ao se instalarem como fontes de informacéo e entretenimento, os
almanagues também desenvolveram hdbitos de leitura, recuperando espacos em
que oposicdes como desqualificacdo/qualificacio do material impresso;
valorizagdo/desvalorizacdo de espacos de leitura, de maneiras de ler e de se

informar se (re)configuraram.

Na materialidade do “Almanach de Pelotas”, mais precisamente
quanto & qualidade do papel, é utilizado, em grande parte da edicdo, papel de
baixa gramatura e porosidade. As fotografias aparecem em pdégina & parte,
incorporadas no meio da publicacéo. Na capa, o papel é encerado, também de

baixa gramatura (em torno de 75 g/m?), muito semelhante ao papel couché.

Em relacGo ao grafismo, excluindo os anincios, nota-se a
predominéncia de uma “horizontalidade”, em oposicdo & verticalidade do jornal.
O tamanho do almanaque é de 13x19cm, e os tipos grdéficos utilizados em sua
maior parte sdo romanos, com serifas bem definidas — um contraste leve entre os

tracos grossos e finos — e o espacamento entrelinhas é simples.

No inicio do “Almanach de Pelotas”, uma pdgina é destinada &
fotografia de uma “figura de destaque” no cendrio pelotense, geralmente bardes,
coronéis, médicos ou outras ilustres personalidades. Cobrindo a fotografia, hé
uma pdgina de folha “vegetal”, numa reveréncia a quem mereceu destaque.
Logo a seguir, um artigo relata trechos de sua histéria. No final do almanaque,
estdo relacionados os “indicadores”, uma espécie de “pdginas amarelas das
listas telefénicas atuais”. No exemplar relativo ao ano de 1925, encontram-se
nomes de autoridades federais, estaduais e municipais. Dentre as autoridades
municipais, sdo destacados o Intendente Augusto Simées Lopes, o Presidente do

Conselho Municipal, Manoel Luis Osorio, juizes, escrivdos, entre outros. Além
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destes destaques, também havia enderecos e nomes de proprietdrios de
alfaiatarias, cartérios, cocheiras, chapelarias, companhias de navegacéo, casas
de moda, escolas de curso superior, como a Faculdade de Farmdcia e
Odontologia de Pelotas, Faculdade de Direito, Escola de Agronomia e
Veterindria, Conservatério de Mdsica, fdbrica de méveis, importadores e

exportadores, enfim, uma listagem completa dos servicos oferecidos na cidade.

O estilo e modo de vida na cidade, bem como as transformacées que
nela ocorriam, eram mostrados através dos andncios, crénicas, artigos e, até, em
poemas e calendérios. Um desses artigos, publicado na edigéo de 1925 do
“Almanach de Pelotas”, ressalta a construcéo do “Grande Hotel”, que se

transcreve a seguir:

Grande Hotel de Pelotas

EM CONSTRUCGAO

Prosseguem, j@ muito adeantadas, as grandiosas obras do magestoso
edificio, em construccéo, & praca da Republica, esquina da rua
General Victorino, que vem enriquecer a cidade de Pelotas de um
“Grande Hotel”, vultoso melhoramento ao nivel do seu evidente
progresso. E a mais notdvel obra architectonica que se estd

executando no Estado.

Como é do dominio publico, a Empreza “Grande Hotel de Pelotas”,
elevando o seu capital a mil e trezentos contos, confiou ao autor do
projecto, o abalisado engenheiro rio-grandense dr. Theophilo de
Barros, a gloria de dirigir a construccdo, que a Empreza se reservou
fazer administrativamente, nomeando superintendente o prestimoso
membro do Conselho fiscal sr. Francisco Rheingantz, tendo como
directores os dignos conterraneos srs. coronel Manoel Simées Lopes e
dr. Fernando Osério, e demais membros do Conselho fiscal, os
illustres srs. coronel Pedro Luiz da Rocha Osério e dr. Pompeu
Mascarenhas de Souza, que com a maior felicidade se estdo

desobrigando de sua ardua incumbencia.
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Da pureza das linhas estheticas, grandiosidade e harmonia do
conjuncto, |4 a populacdo poude julgar, admirando a exposicéo da
“maquette em gesso do Grande Hotel”, confeccionada, com esmero e
precisdo, por artistas esculptores expressamente vindos da Europa. O
lindo edificio obedece, de modo rigoroso, ao estylo néo-classico

(Renascimento ltaliano).

Traduz a dupla preoccupacéo de arte e de conforto moderno, com
admiravel disposicdo interna e previsGo do crescimento vertical do
edificio, no excellente e bem orientado terreno & praca da republica,
esquina da rua General Victorino, cujo aproveitamento technico é
deveras intelligente, sendo que no corpo principal o alteroso e
imponente edificio de cimento armado medird 30 metros de altura e

40 metros até a chave da cupola da grande torre, dominando a

cidade.

A entrada do hotel se faz pela rotunda, por tres amplas portas

circumvisinhas.

Logo a seguir, vem bem proporcionado vestibulo, onde se localisam o
elevador de passageiros, a escada principal, que terd os degrdos

revestidos de marmore, e a portaria.

A direita, tomando toda a frente do edificio, fica situado o vasto
“baar” americano, o qual terd entrada pela praga, ao mesmo tempo
que se communicard com o recinto do hotel, facilitando daquelle

modo o accesso ao publico.

A esquerda, ao longo de toda a fachada lateral, fica o excellente e
bello saldo de refeitorio, que mede 26 metros de comprimento por 8
de largura, dividindo-se em refeitérios para creancas e dando espaco

ainda para a realisacéo de banquetes.

No centro, occupando quasi um terco de toda a area deste andar
térreo, esté o grande e lindo “hall”, que é formado por duas ordens
de columnas super-postas, em rigoroso estylo classico (dorico e

corintho) e abrigado por cobertura de vidro.

Este magnifico “hall”, que dard ao hospede uma impresséo forte de
desafogo, estdé em communicacéo, por meio de galerias, com as
demais pecas do andar terreo e com os appartamentos do primeiro

andar.
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Em virtude desta sua disposicdo, serd o “hall”, ao mesmo tempo,
aprasivel jardim de inverno, sendo que em noites de verdo poder-se-4

abrir a cobertura, ficando a céo aberto.

O “hall”, o refeitorio e o “baar” estdo dispostos de modo a permittir
que nesse conjuncto se effectuem chés dansantes, bailes e outras

festas, para o que existe um coreto de orchestra.

Neste mesmo andar ficam ainda a copa principal, que é vasta,
estando em communicacdo directa com o refeitorio e a cosinha, a
escada de servico de cimento armado, o elevador de bagagem, (a
qual vae transportada de um portdo por um corredor & rua General
Victorino) bem assim a toilette de senhoras e, separada desta toilette,
pela sala de administracdo, a toilette de homens, que tambem attende

ao “baar”.

O primeiro andar ¢ destinado ds dependencias de luxo, em férma de

appartamentos, tendo installacées proprias.

Esses appartamentos compéem-se de varios compartimentos, que

podem ser alugados em conjuncto ou em separado.

Sobre a fachada principal balanca-se uma galeria formada de
columnas de ordem corynthia, o que imprime ao edificio uma nobre

feicdo artistica.

Figuram, mais, neste andar, um vestibulo, portaria, saldo de visitas,
alem da copa e de outras dependéncias, que asseguram a autonomia
de cada pavimento, por isso que em todos elles se observa identica

orientacdo.

Em virtude de adequadas “courottes”, tanto a cosinha como as demais
dependencias acham-se fartamente illuminadas e arejadas.

Em summa, todo este magnifico trabalho foi rigorosamente vasado
nos moldes do que no genero existe de mais moderno nos centros
adiantados, muito de notar no que concerne ao conforto, hygiene e

esthetica. (1926, p.250).

No trecho acima, encontram-se os seguintes temas: modernidade,

opuléncia, requinte e bem-estar, figurativizados por um “majestoso edificio”,
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“notdvel obra arquitetdnica”, “degraus revestidos de mdarmore”, “colunas de
ordem corintia”, um percurso da transformacdo, da construcéo, enfim, do
progresso. Era apresentado & cidade de Pelotas um “Grande Hotel”. No detalhar
do projeto, a seducéo da espera, do que hd por vir. No texto, o recurso &

utilizac@o da terceira pessoa, que produz um efeito de verdade objetiva.

De acordo com Le Goff, o “século XX foi o século da idéia de
progresso, na linha dos dados adquiridos e das idéias da Revolucéo Francesa”
(2003, p.257). Observando-se o texto, essa euforia de modernidade e
consequente “civilidade” continuou, pelo menos, até a década de 20, do século
XX, em Pelotas. Mas esta transformacdo néo se refere, apenas, a construcdo de
prédios e, portanto, ao espaco urbano. Ela decorre também da imprensa e das

tecnologias por ela incorporadas.

Na capa do “Almanach de Pelotas” de 1926 (Fig.31), |G se constata
o uso da litografia colorida, numa qualidade grdfica surpreendente, & época,
para Pelotas. Nela, nota-se uma estruturacdo diferente, se relacionada ds outras
capas do almanaque em quest@o, a que se teve acesso: a incorporacdo de uma

propaganda.
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Figura 31: Capa do “Almanach de Pelotas”, 1926.
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A esquerda da capa, em plano central, uma figura feminina, seminua,
em estilo grego, sopra uma corneta, tendo ao lado um vaso de flores. Ela estd
encostada em uma coluna dérica, localizada no plano esquerdo da capa, e
apdia-se em um objeto que se encontra no plano inferior, em que se 1&: “Visite o
BA-TA-CLAN — bilhares, café e bar”. Neste mesmo plano, vé-se a imagem do
interior de um café. Nele, homens jogam snooker, tomam champanhe, escutam
msica. E no jogo de cores, traduzidas em quentes e frias, que o espetéculo se
revela no enunciado. Na sua expressividade, o vermelho, quente e claro em
relacdo ao azul, se destaca no espaco central da capa em que a mulher anuncia
a chegada de um novo ano, de um novo tempo, do almanaque e, da mesma
forma, do “Bataclan”. Uma irreveréncia, uma inovacéo, que desencadeia mais

de um tipo de leitura da imagem. A figura da mulher, no todo da capa, pode ser

considerada, entdo, como um conector de isotopia.

No nUmero seguinte, no ano de 1927, novamente sd@o referidas as

tranformacdes no espaco urbano da cidade.

Grato é aos pelotenses constatar que a sua linda cidade, no decorrer
do anno a expirar, ndo estacionou, ndo se deteve, affirmando o
tradicional espirito de iniciativa e de trabalho dos seus filhos e sua

collaboracao em todos os surtos de progresso.

No transcurso de 1926, para citar, por agora, os emprehendimentos
particulares, vimos proseguirem as obras de um grande hotel, que,
alem de preencher lacuna sensivel, que nos apontavam forasteiros,
veiu erguer no coracdo da Cidade magestoso edificio, o qual pelo seu
custo, atftesta a decisdo, a forca de vontade, sendo o amor que por
esta terra sempre demonstrou um nicleo de individualidades

representativas da sociedade.

Fazendo “pendant” com essa magnifica construccdo, encetaram-se as
obras do palacete para o “Banco da Provincia”, edificacéo que serd
ndo menos sumptuosa e que ndo menor concurso trard & belleza de
Pelotas, encravada, como vae ficar, na nossa mais formosa praca, a

um canto da principal artéria.
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Concluiu-se e inaugurou-se, ainda, uma nova casa de diverses, o
“Theatro Appolo”, que veio servir vasta e prospera zona, € o seu
proprietdrio j@ se preparava para fazer erguer outro edificio de tal
natureza — “Theatro Avenida”, na Avenida Bento Goncgalves, cogitando
construir, ainda, outro servindo arrabaldes populosos como séo os da
Avenida 20 de setembro, Parque e Fragata, em cujas cercanias, em
bem delineadas “villas”, multiplicaram-se, durante o anno, habitacées
dos mais variegados e pitoresos estylos, e nas quaes se domiciliaram
centenares de pessoas, emigradas do centro pela assorbebante

elevacdo dos alugueis.

Identico argumento na construccdo predial se verificou nas ruas e
estradas que véo dar ds Trés Vendas, para onde avangaram muito os

trilhos da “Light and Power”, valorisando prédios, chacaras e terras.

E certo que, desde que se desenvolvam as linhas dessa Companhig,
serindo outras zonas e arrabaldes, parallelamente se propagardo as

construccdes, com mutuas vantagens para suas populacdes e a Light.

Notavel, tambem, foi o numero de predios levantados durante o anno
no perimetro urbano e em grande parte bellos e confortaveis, dando
4s vias publicas, com as suas lindas fachadas e correctas linhas, o

encanto das cidades modernas.

Novas fabricas tambem foram erguidas, indicando suas alterosas
chaminés, aos que aqui aportam, promissoras possibilidades

industriaes. Dentre ellas destacaremos o “Moinho Pelotense”. (1927,

p.172).

A configuracdo discursiva dos dois textos aqui colocados, transcritos
do “Almanach de Pelotas”, refere-se & civilidade, tendo como nicleo comum o
progresso, com diversas variantes temdticas, como entretenimento, transporte,
urbanizacdo e outros. Estes temas podem ser figurativizados como teatros, trilhos,
construcdes prediais. Nesta combinacéo de temas e figuras recuperadas no texto,
é materializada uma viséo de mundo, uma formacéao discursiva. De acordo com
Fiorin, “é com essa formacdo discursiva assimilada que o homem constréi seus

discursos, que ele reage lingUisticamente aos acontecimentos” (1998, p.32).
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Conforme Martins, os almanaques converteram-se em estratégia de

vendas de revistas, seu instrumento de propaganda, beneficiando-se, ambos em

reciprocidade (2001, p.239).

Nas primeiras décadas do século XX, surgiram duas revistas em
Pelotas: a “lllustracdo Pelotense” (1919) e a “Actualidades” (1926). Neste
capitulo, nos deteremos na revista “Actualidades”, visto que, no proximo, serd
feita uma andlise mais elaborada sobre a “lllustracdo Pelotense”. A escolha
deve-se ao fato de ter sido, esta, a publicacdo que circulou por mais tempo na

cidade de Pelotas.

A revista “Actualidades” foi lancada no dia 3 de abril de 1926 e
permaneceu em circulagdo por dois anos, tendo como diretor e proprietério
Garcia Berisso. Ela “apparecia aos sabbados”, uma chamada que se destaca ao

centro da logomarca da revista. De seu editorial extraiu-se:

Aspirando occupar um modesto lugar na imprensa Pelotense,

apresento ao intelligente povo gatcho a “Actualidades”.

Néo se trata, como verificareis de uma obra de luxuosidade magestade,
¢ apenas uma pequena publicacdo semanal, em a qual empregarei o

melhor do meu esforco para que encontreis algo que vos agrade.

Ndo ¢é meu intento aqui molestar vossa valiosa attencéo,
ennumerando-vos o programa desta modéstia publicacdo; basta em
dixer-vos, que a mesma procurard o desdobramento de tudo aquillo
que sintetizar progresso, tanto nas artes, como nas letras, nas

industrias e no commercio...

Caracterizava-se como uma revista artistica e literdria, em que se
encontravam contos, poemas, artigos, pequenas noticias sociais da cidade, além
dos inimeros andncios, dentre eles de sapatos, elixires, companhia de seguros
terrestres, marftimos e ferrovidrios, bancos, automéveis, etc. Diferentemente dos
almanaques, os anlncios desta revista assemelhavam-se aos atuais

“classificados”, dipostos verticalmente em pequenos boxes.
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A revista apresentava um formato grande (21,5 x 30 cm) e o papel
utilizado na capa era encerado, de baixa gramatura. O uso de fotografias na
“Actualidade” é constante, caracterizando-se como um artificio a mais para
manipular seus destinatérios. Em sua primeira edicdo, a capa estampava a

figura do ilustre pelotense, Cel. Pedro Luiz da Rocha Osério.

| A -
| Cel. Pedro Luiz da Rocha Osorio L IS |
R 7

E Numero avalso — 15000
Anno 1 N. 1

Figura 32: Capa da revista “Actualidades”, referente ao 1° nimero, de 3 de abril de 1926.
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Sua diagramacgéo utilizava frisos, molduras e vinhetas art-nouveau,
estilo influenciado pelo movimento arts and crafts que, no final do século xix,
numa oposicdo & industrializacdo, comecou um movimento em favor do

“artesanato”, inspirando-se em formas naturais.

A revista procurava manter-se em consondncia com  Os
acontecimentos que marcaram a Belle Epoque. Divulgava as conquistas dos
homens de negdcio, estampando-lhes a foto na capa ou em uma de suas
pdginas, como o “retrato” do Coronel Pedro Osério (capa da edigdo),
qualificando seus empreendimentos, festas, viagens e outros envolvimentos

pessoaqis.

*okk

O segmento da imprensa, das tecnologias grdficas, foi privilegiado
pelas inovacdes técnicas que marcaram a virada do século. Em Pelotas, estas
transformacdes puderam ser constatadas com o surgimento da ilustracdo nos
jornais ou folhas, desde o advento da litografia, e, em oposicdo, & forma
artesanal como eram feitas as ilustracdes. Estas transformacées foram tdo
expressivas que, efetivamente, interferiram no cotidiano da cidade. Interferéncias
tanto de ordem politica como no idedrio da modernidade, anunciada pelos

centros europeus e pelo centro do pais.

Grande parte dos editores, dos livreiros da capital do Império e da
Republica, o Rio de Janeiro, era de origem francesa. Em suas lojas, produziam
obras e periédicos franceses, da mesma forma como promoviam o estilo francés
nos periédicos cariocas, através do formato, ilustracées e contetdo?. Tomando

por base a tese de que o centro cultural e fomentador de tendéncias editorias e

22 Needell, 1993, p.231.
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gréficas em Pelotas era alicercado pelo que ocorria no centro do pafs, é possivel
dizer que a influéncia maior no estilo grdfico pelotense provém da Franca, nédo
diretamente dela, mas via capital da RepuUblica do Brasil. Isso ndo exime a
influéncia de membros da elite pelotense na producdo gréfica de Pelotas, que
estudaram e se diplomaram na Europa e, naturalmente, assimilaram valores

desta cultura.

De acordo com Sodré (1966, p.1), a “histéria da imprensa é a
prépria histéria do desenvolvimento da sociedade capitalista”. A difusdo impressa
exerceu um poder sobre o comportamento das massas e dos individuos em uma

relacdo dialética, consistindo uma tendéncia & unidade e & uniformidade.

Em que pese tudo o que depende de barreiras nacionais, de barreiras
lingUisticas, de barreriras culturais, - como a imprensa tem sido
governada, em suas operacdes, pelas regras gerais da ordem
capitalista, particularmente em suas técnicas de producéo e de
circulagéo — tudo conduz & uniformidade, pela universalizacdo de
valores éticos e culturais, como pela padronizacéo de comportamento.
As inovacées técnicas, em busca da mais ampla divulgacéo,
acompanham e influem na tendéncia & uniformidade. E inferessante
verificar o paralelismo entre o esforco técnico de producdo, na
imprensa, e o progresso dos meios de comunicacdo e de transporte,
afetando o problema fundamental da grande imprensa, que é o do
volume e espaco geogréfico em que a noticia, ou a informacéo, ou a

doutrinacdo tem oportunidade. (1966, p.2).

Na incorporagdo de elementos novos & cultura local, os pelotenses
queriam ser como o outro, renunciando valores “ultrapassados”, obtusos e, desta
forma, assimilando a nocdo de civilizacdo & de progresso. No discurso de
modernidade, préprio da Belle Epoque, a imprensa teve um papel importante,
que manipulou, seduziu e tentou. Com a incorporacéo de valores novos, estilos e
tendéncias, a elite adaptou seu espaco (na moda, no urbano, na imprensa),

recriando-o.
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A palavra era civilizacdo, a moda, o progresso. Landowski em seu
livro Presencas do Outro, trabalha dois niveis possiveis de apreensdo da

n

mudanca através da moda: “... aquelas, figurativas, dos objetos, ou aquelas
mais abstratas, dos programas de comportamento” (2002, p.123).
Considerando o discurso do progresso, da modernidade como “moda”, num
sentido de apreensdo da mudanca “mais abstrata”, concorda-se com Landowski
" s . o . . .
quando acrescenta: “... a moda faz mudar os préprios sujeitos, pois na medida
em que a seguimos, adotamos novos pontos de vista sobre os objetos e sobre as
coisas e, finalmente, sobre nés mesmos” (2002, p.123), embora, ainda de

acordo com o mesmo autor, essas duas possibilidades da mudanca se

impliquem.

A possibilidade de se inserir em um “novo mundo europeu”, animava
os detentores do poder, a elite. Valores propagados na Europa eram veiculados
pela imprensa através das crénicas, noticias e antncios. Como afirma Martins:
“flanar, olhar, ver e ser visto marcavam o cotidiano de uma populacdo ainda em

busca de identidade, transitando num espetdculo de transformacées” (2001,

p.261).
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CAriTULO V

7 NN~ |

PELOTAS (RE)VISTA

PELA “ILLUSTRACAO PELOTENSE”

NEer—

Passados os anos oitocentos em Pelotas, a visdo euférica da
modernidade ainda maravilhava sujeitos, que ansiavam por sua insercdo num
novo tempo, em uma dada realidade, e a revista, como midia impressa, era um

meio, uma forma de dar visibilidade as transformacées do cotidiano.

A “lllustrac@o Pelotense” foi a primeira revista de variedades que fez
uso da fotografia, em Pelotas. Até entdo, sé se conhecia este recurso através de
revistas editadas e impressas, principalmente, no centro do pais. A novidade da
fotografia, a utilizacdo de cores a partir da intfroducéo de chapas em tricromia, e
a diagramacdo das pdginas, compunham um todo de sentido, como um convite
ao olhar. Ela mostrava os acontecimentos sociais, as novidades locais e de
outras cidades; publicava crénicas, poemas e muitos andncios, divulgando as
potencialidades regionais ou inovagdes decorrentes do avango cientifico e

tecnoldgico.



A valorizacdo do novo, do que estava por vir, do sentimento de
modernidade, do progresso, enfim, de “civilidade”, marcam o periodo da Belle
Epoque. As répidas transformacdes, que ocorriam em todos os setores da
sociedade, marcam uma época de luz, resultado das mudancas que tiveram
origem com a Revolucdo Industrial. Os grandes centros ou cidades menores, que
de alguma forma “produziam riqueza” (como foi o caso de Pelotas em funcéo da
indUstria saladeril), observavam as vertiginosas mudancas no “velho mundo” e
tentavam reproduzi-las. Os mais abastados ndo poupavam esforcos para seguir,
a risca, as tendéncias inovadoras, principalmente em relagdo ao bem-estar
social. De acordo com Pesavento, “... o florescimento de Pelotas e o refinamento
de sua sociedade bem atestam a riqueza proporcionada um dia pelas

charqueadas” (citado por Magalhaes, 1994b, p.71).

Como abordado no capftulo IV, na Belle Epoque, a palavra era
civilizacdo. A moda, o progresso. Ao falar de moda e politica, Landowski coloca

que:

... seguir uma moda, isto &, adotar as marcas com o auxilio das quais
determinado meio declina figurativamente sua identidade, é, no
minimo, sugerir que se pertence & classe social em questdo, e com
isso indicar que se assume a pertenca a ela, se for o caso, ou
demonstrar que se gostaria, pelo menos, de passar por alguém que “é
dela”. Desse ponto de vista, as formas que a moda (como fenémeno
geral) articula diferencialmente (diversificando-se na proporcéo da
variedade dos segmentos do publico que ela toca) agem, pelo menos
em teoria, tfanto como mdscaras, quanto como reveladores: se elas
servem o mais das vezes para dizer as identidades, elas podem, por
outro lado, se transformar a cada instante em meios de as travestir ou

de as dissimular. (2002, p.96).

A maioria da populacéo da cidade de Pelotas néo tinha acesso,
nem desfrutava do conforto, do luxo, das festas e das benfeitorias
proporcionados pelo progresso da cidade. A elite era a grande fomentadora

deste novo modo de vida. O querer-viver e estar e o querer-ser-visto
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como uma sociedade civilizada era questdo de honra para esta classe que
assimilava os valores importados dos lugares mais evoluidos, declinando de seus
tracos originais. Como diz Bourdieu, na luta entre “doutos” e “mundanos”, ndo

existe enunciado neutro (2007, p.67).

Considerando as transformacées ocorridas nesta época como moda,
e seguindo os postulados de Landowski (2002) sobre a semidtica da mudanca,
concorda-se que o que inferessa sdo os chamados “sujeitos” nas suas relacées
com o mundo-objeto, como nas relacdes intersubjetivas que eles mantém. Sao
entidades que vivem as mudancas que as afetam, que procuram dar um sentfido
ao que acontece. “Nés ‘existimos’, sem diUvida, mas, sobretudo, nés nos vemos
existir, viver, mudar: é dessa reflexividade que é preciso partir (e é de seus efeitos
que é preciso dar conta), a partir do momento, em todo o caso, em que o que se
visa construir é uma semidtica da mudanca” (p.103). Ainda de acordo com o

mesmo autor,

Para que a mudanga, quer se produza fora, no espaco natural ou
cultural circundante, ou no préprio inferior de si, possa ser apreendida
e vivida como algo que faz sentido, é preciso, portanto, postular, entre
os que a provocam ou a sofrem, a capacidade de se apreender a si
mesmos, reflexivamente, em cada um dos dois planos que acabamos
de distinguir: ao mesmo tempo como seres que, em profundidade,
seja o que for que acontega, continuardo a ser eles mesmos em sua
“identidade” primeira, e ao mesmo tempo, contudo, na superficie,

como seres indefinidamente em vias de se fornarem outros. (2002,

p.103).

A Belle Epoque pelotense assinala uma répida incorporacéo de
elementos novos a uma cidade, que teve suas raizes na atividade rural. No
decorrer dos anos oitocentos ela se transformou, moldando-se aos estilos que
eram absorvidos no Brasil. Retomando o que foi discutido no segundo capitulo,
esses estilos contribufram para uma adaptacdo e recriagéo dos moldes europeus,

de certa forma, “abrasileirados” (Santos, 2002).
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Ao retomar o capitulo Il, vé-se que o tema central da cultura da
elite brasileira na Belle Epoque baseava-se entre recusa e evasdo, pois nas
mudancas que ocorreram neste periodo, a elite celebrava o que era feito e,
também, o que era desfeito. Negava sua prépria esséncia, dissociando-se de

valores agora vistos como ultrapassados (Needell, 1993).

Através da andlise da revista “lllustracdo Pelotense”, pretende-se,
— voltando ao que foi colocado no capitulo |, recuperar os valores e o modo

de vida da sociedade pelotense, sua identidade.

5.1 Revista “lllustragdo Pelotense”: a cidade (re)vista

A “lllustracéo Pelotense” caracterizava-se como uma revista que
ditava comportamentos e assumia valores relacionados ao modo de vida do
cotidiano pelotense no inicio do século XX, periodo ainda considerado como sua
Belle Epoque. Lancada no ano de 1919, permaneceu em atividade por sete
anos, encerrando-a em 1925. Possuia, em média, 24 pdginas, com impressdo
feita nas oficinas de Echenique e Comp., também seus proprietdrios. Era uma
edicdo quinzenal, com 24 fasciculos por ano e com uma tiragem de 1000
exemplares a cada nimero. Passou por duas fases: na primeira, compreendida
entre os anos de 1919 a 1923, teve como redator Coelho da Costa e diretor
arfistico Luiz Lanzetta; na segunda fase, entre os anos de 1924 e 1925, foram
seus diretores Coelho da Costa e Aristides Bittencourt. Em qualquer nUmero desta
revista quinzenal podem ser encontradas noticias sobre bodas ou viagens,
conclus@o de cursos de capacitacdo superior ou técnica, literatura, vida social,

esportes ou entretenimento, além dos “reclames” de toda a ordem.
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5.1.1 O primeiro nGmero da revista “lllustragdo Pelotense”: um convite ao olhar

Em seu primeiro ndmero (Fig.33), lancado em 1919, pode-se
observar, em sua capa, uma oposicdo entre claro vs escuro. Na érea clara (luz),
ao centro da pdgina, vé-se a imagem de um rosto, um perfil de mulher que olha
“para fora”, para longe, distante; no plano superior, a marca da revista se
mostra através de uma fonte estilo art-nouveau, serifada e com tracos densos. No
plano inferior, o ano e o nimero da edicdo. O restante da pdgina é escuro
(sombra), num verde em tonalidade forte, que contrasta com as dreas claras
estabelecidas no espaco. A mulher tem o olhar fixo, ela olha para fora, talvez
para o que esteja acontecendo naquele dado momento da vida cotidiana; é luz,
tal como a marca da revista. E nela que o olhar de quem vé& se concentra. No
restante da pdgina ndo hd nada, é escuro, é disforizante, uma auséncia que se
opdem & presenca, por si s6, da mulher. Nesta estruturacdo, é como se o

enunciador dissesse: a “lllustracéo Pelotense é vocé”, estabelecendo um

simulacro do seu préprio leitor.
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Figura 33: Capa da edicdo ndmero 1, ano |, da revista “llustragéo Pelotense
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E assim que se apresenta a capa desta revista, em seu primeiro
nimero. No esquema a seguir, demonstra-se o percurso visual proposto ao

leitor.

Claro Vs Escuro
|
Luz Vs Sombra
} }
Presenca % Auséncia
|
Proximidade Vs Distanciamento

Nesta estratégia utilizada, percebe-se que hd um lugar demarcado
para o enunciatdrio (destinatdrio-leitor), construido pelo enunciador. Pela
convocacéo visual, por um entrelacamento de formantes, é gerado um efeito de

“proximidade”, de convocacdo do enunciatério.

O exemplar da primeira edicdo da “lllustracéo Pelotense”, a que se
teve acesso, ndo estava completo. Embora a falta de algumas pdginas, é possivel
apreender algumas informacdes nela estampadas. Nas folhas iniciais, anincios
variados: bancos — “da Provincia”, “Nacional do Commercio”, “Banco
Commercial Franco-Brazileiro”; casas de moda, como “A Triumphante”, “Au Petit
Paris”, calcados “Clark”, “Casa Americana”; andncios de livros, como “O
espirito das armas brasileiras: nossas guerras”, de Fernando Luis Osorio (filho);
de remédios como “Luesol, “Galenogal”; além de uma cervejaria “Sul Rio-
Grandense”, dentre outros. Nas Ultimas pdginas da revista, mais “reclames”:
motores para instalacdo elétrica na “campanha” “Delco Light”; “Grande Fébrica
de roupas, movida & eletricidade”, jbias, reldgios e artigos de metal e bronze,

encontrado na loja “Dreyfus & Gomes”; confeitarias, como “A Dalila”, que

153



recebia especialidades diretamente dos principais mercados nacionais e
estrangeiros; fabrica de méveis “Arthur Quintas — fébrica de méveis de luxo e de
todos os estilos”, fabrica de malas, além de andncios de bancos como o “Banco
do Brasil”, “Banco Pelotense” e “Bank & Brazilian Bank, Limited., com sede em
Londres. Na contracapa, a propaganda de uma casa de “pompas funebres”
“Moreira Lopes”, que em seu anincio coloca: “irrefutavelmente mantém o maior

e o mais completo sortimento de coroas para tdmulos”.

Ao se fazer a andlise da capa e contracapa, observa-se, em um nivel
fundamental, uma oposicdo seméntica de base vida vs morte. Na capa, a luz
ilumina a jovem, numa afirmagédo & vida e numa negacdo & morte, na
contracapa, o andncio de um fim, um percurso encerrado, a afirmacéo da
morte, uma auséncia. No espaco, na topologia das pdginas, a instalacdo de um
tempo. Do inicio do percurso ao seu fim, os acontecimentos. Assim como a vida,
¢ a revista. Da efemeridade, do passageiro, do transitério, afirma-se uma

presenca, o cotidiano em revista, em cada ndmero de sua publicacdo.

t W g
R E2n
%31?0 1
| & = 1 i
UHQLU'J'?.:« . ‘
CATERNT
EWJE—!—;
Ha we 2l
= S| b2
U @3 2 i o @
W S CEI So
IQ{"’; <
2VSigsy £
. 0o 3 LES s
l U Wee
f \IY o
c el
"K_':
L -

Figura 34: Capa e contracapa da edicdo nimero 1 da revista “lllustracdo Pelotense”, 1919.
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Nas pdéginas centrais da revista, parte englobada pelos anincios,
fotografias que retratam o modo de vida desta época. Nelas, podem ser vistos
acampamentos de grupos de “atfiradores”, “exéquias” do presidente Sidonio
Paes, a “filhinha” do Sr. Anrolico, as “mademoiselles” Maria Mourgues e
Idemora Oliveira, além do prédio do “Banco Nacional do Commercio”. Em uma
pdgina, a de ndmero trés (Fig.35), a oposicdo entre vida vs morte é reiterada. No
plano superior, a foto com as “exéquias” do presidente “portugués” Sidonio
Paes, mandadas celebrar pelo “Congresso Portugués 1° de dezembro”. Na
imagem, um grupo de homens, alinhados em frente & Catedral Sédo Francisco de
Paula, em Pelotas. No plano inferior, a foto de uma menina e de
“mademoiselles”. Sob o titulo “Missa na Cathedral”, era como se esta pdgina
figurativizasse o percurso “natural” entre a vida e a morte. Do nascimento,
passando pela juventude, até o final, a morte, a auséncia de uma presenca. Em
uma ruptura no percurso da revista, que, até entdo, tratava sé de amenidades, a
fotografia da missa em homenagem ao falecido presidente portugués aparece
como a primeira desta pdgina, a maior, em destaque. Ao reconsiderar o
percurso visual no seu todo, vé-se que ele é feito de forma inversa, como um

recapitular a histéria da vida em todas as suas fases.
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Grupn que assistin 4s exequins, na Cathedral, do presidente Sidonio Paes o mandudas celobrar pelo «Congresso
Pomtuguez 10 de Dezembros
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Figura 35: Pdgina interna da revista “lllustracéo Pelotense”, 1919, p.3.

156

P

T W AT

ST



5.1.2 Andlise gréfica da revista “lllustragdo Pelotense”

A andlise da estrutura gréfica da “lllustracéo Pelotense” iniciou com
seu primeiro nUmero, de 1919, prosseguindo até o exemplar de nimero 19, do
ano VII, de 1925. A revista, com aproximadamente 24 péginas, divide-se em
dois cadernos, aqui designados “blocos” (Fig.36), com lombada modelo
“canoa” ou “grampo” (por ser grampeada no centro de sua estrutura). A “parte
interna”, que se chamard de “bloco central” (engoblado), traz informacdes
variadas sobre o cotidiano pelotense e localidades mais préximas, entremeadas
de propagandas, poesias e crénicas. A “parte externa”, ou “bloco periférico”
(engoblante), as pdginas iniciais e as pdginas finais, geralmente com duas a
quatro folhas no inicio e com o mesmo ndmero no final, mostram propagandas
que ocupam a totalidade da pdgina. Em alguns ndmeros, observa-se que nGo hé
o bloco destinado aos andncios. Neste caso, as propagandas eram incorporadas

ao bloco central.

A revista possui uma estruturacdo que repousa na oposicdo
engoblante vs engoblado. Por vezes, as informacdes aparecem tado envolvidas ou
“cercadas” por anincios publicitérios que, por descuido ou desatencdo, o leitor
confunde-se, pensando tratar-se de uma revista feita com esta finalidade. Alids,
as revistas atuais mantém o mesmo apelo estrutural e publicitério de oitenta anos
atrés. Ao se observar a revista Veja, por exemplo, nota-se que seu editorial e
sumdrio encontram-se logo apds as pdginas iniciais de difusdo comercial. Nao é
nosso propdsito examinar se este tipo de estruturacéo grdfica é vdlido ou se a
agressividade publicitdria consegue atingir suas metas. Cabe-nos analisar as

condigdes de enunciagdo e, por conseguinte, sua producdo de sentido.
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Figura 36: Estruturagdo dos blocos da revista “lllustracdo Pelotense”.

A materialidade da revista, mais precisamente no que se refere &
qualidade do papel utilizado, é muito varidvel, nGo havendo uma padronizagéo.
Em alguns exemplares, a parte destinada aos anincios, o bloco periférico, ou
drea englobante, e o bloco interno, ou drea englobada, é impressa em papel
jornal, de superficie rugosa, com gramatura em torno de 75g/m?. Por vezes, a

capa, o bloco central e o bloco periférico, sé@o feitas em papel acartonado, com

uma gramatura em torno de 120g/m? Em outras revistas, era utilizado um
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“papel jornal” no bloco periférico, com 75g/m?, e um tipo de papel encerado,
de cor branca, no bloco central, com gramatura de 75g/m?. Em outras, ainda, o
bloco interno era feito em papel couché, 75g/m? e o periférico em papel jornal,
com gramatura de 90g/m?. A variacdo dos tipos de papel era muito grande.
Como se disse, ndo havia um “padré@o”, salvo no bloco interno que, na maioria
das vezes, apresentava um papel diferenciado, mais “nobre” do que os que se

viam na parte dos andncios.

Por trés vezes, as dimensdes da revista foram alteradas. No primeiro
ano, seu tamanho era de 18 cm de largura e 26,5 cm de altura. Do ano Il ao
ano V, passou a ter 15,5 cm x 25 cm. Em sua fase final, considerada aqui como
a sua segunda fase, entre os anos de 1924 e 1925, a revista “cresceu”,

apresentando-se com um formato de 25 cm x 33 cm.

5.1.3 Retrato para posteridade: o ser e o querer-ser visto

Retornando & fotografia estampada na pdgina da revista analisada,
com titulo “Missa da Cathedral” (Fig.35), vé-se que é possivel considerd-la como
um “retrato oficial”. Landowski, em seu artigo “Flagrantes delitos e refratos”, faz
referéncias aos regimes de encenacéo do corpo na imprensa, a partir de retratos

de politicos. Segundo o autor, o

. retrato oficial nédo visa, essencialmente, a permitir o reconhecimento
de um dado individuo nem a penetrar em certas facetas que, captadas
no instante, seriam mais reveladoras do que outras. Em vez disso,
empenha-se em fixar para a posteridade uma imagem que seja ponto
a ponto conforme a uma norma sécio-estética de representacdo pré-
definida. Conseqientemente, ndo nos diz quase nada da pessoa que

nos mostra, a néo ser que ela ocupa dignamente a posicéo social que
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a vemos ocupar. Ele consagra, assim, o estatuto do sujeito, ignorando
deliberadamente o seu eu. De fato, longe de procurar revelar o que
poderia se esconder aquém ou além do parecer, ele se limita a
mostrar que o sujeito parece mesmo com seu papel social. (2004,

p.46).

Era bastante comum encontrar retratos oficiais na “lllustracédo
Pelotense”. Ao se trabalhar no émbito desta revista, é possivel identificar, fazendo
uso das palavras de Landowski, os “papéis sociais” de ilustres personalidades,
“consagrando o estatuto do sujeito e ignorando o seu eu”. A postura, o modo de
vestir e o espaco que ocupam na pdgina, refletem nitidamente seus papéis
sociais, que se consolidam como uma imagem para a posteridade. No final do

século XIX, infcio do século XX, de acordo com Gontijo,

... a maioria dos fotégrafos estabelecidos no Brasil focou seu negécio
nos refratos. Havia uma demanda crescente de eternizar-se através
dos carte de visite, retratos produzidos em estddios com cendrios e
aderecos. Se deixar fotografar por um fotégrafo de renome passou a

ser simbolo de valor social. (2001, p.198).

Algumas fotografias divulgadas na “lllustracéo Pelotense” eram
produzidas num estilo conhecido como “carte de visite”, ou seja, os retratos
individuais ou grupais eram “tirados” por renomados fotégrafos, que orientavam,
também, as “poses” dos integrantes da foto em frente a cendrios fixos em seus
“ateliers”. Nas imagens (Fig. 37 e 38) das revistas publicadas nos dias 16 de
janeiro de 1921 e 1° de novembro do mesmo ano, é possivel observar grupos de
pessoas ou numerosas familias, que se reuniam para registrar momentos

especiais através da fotografia.

As imagens fotogrdficas em estilo “carte de visite” constitufam-se,
nesta época, um objeto de desejo e, caso fossem veiculadas através da midia
impressa, tornavam-se objeto de poder. As festas, os “enlaces” matrimoniais
eram, freqUentemente, divulgados por esta revista. Seguindo a moda, a

“IllustragGo Pelotense” adotava o mesmo padrdo. Ela retratava ndo sé o
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cofidiano da elite pelotense, como, também, de outras localidades do Rio

Grande do Sul.

Ao se observar a fotografia exposta a seguir, nota-se que o cendrio
compde-se de coqueiros, figurativizando um clima tropical. As mulheres (Fig.37),
em primeiro plano, usam vestidos com decotes em estilo bateau e chapéus
avantajados. Um estilo de vestir segundo as normas ditadas na Europa, que
contrasta com o cendrio nitidamente tropical. A cena caracteriza bem a
assimilac@o e incorporacéo de tracos que ndo sdo seus. Este devir figurativiza,
aqui, uma mudanca, uma transformacéo. Prosseguindo na andlise da fotografia,
vé-se a manutencdo dos grandes chapéus, adotados no periodo da Belle Epoque
e a assimilacdo de modelos lancados jd no inicio do século XX, como os vestidos
com gola “canoa”. O desenvolvimento de diferentes tecnologias possibilitava
que essas “novidades” fossem rapidamente incorporadas ao “modo de ser” das
mulheres “da sociedade”, num processo de constante re-construcdo. A moda
adotada pelo grupo, o modo de “posar” para o “retratista”, o palco do
espetéculo, figurativizado pelo cenério da fotografia, sdo reiterados pela

legenda: “Um grupo de distinctas senhorinhas da melhor sociedade pelotense”.

Na outra imagem, a austeridade. Homens com terno e gravata e
mulheres discretamente vestidas. Na relacéo entre essas duas figuras (Fig. 37 e
38), uma oposicdo entre tradicGo e modernidade. A primeira mostra as
mudancas assimiladas pela mulher na Belle Epoque da cidade, figurativizadas na
forma de vestir e pelo que parece-ser “independéncia”, pois se frata de um grupo
constituido “sé por mulheres”. A outra retrata a tradicdo, a ndo-ousadia,
proporcionada pela ndo-mudanca, figurativizada pela familia em trajes e postura
formais. Era a afirmacdo do status-quo. Fora esses dois aspectos, ambas regem-
se por um regime de visibilidade do querer-ser-visto, do “colocar-se em cena”,

perpetuando suas imagens.
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Figura 37:

caderno central

Pelotense”, de 1° de

Imagem

da

da pégina 2, do
revista  “lllustracéo

novembro de 1921

(ano ll). A fotografia é em estilo “carte de

visite”.  Deixar-se

fotografar por um

profissional famoso no ramo, demonstrava

status social na época, era um simbolo de

poder.
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Como se fossem obras de arte, muitas “carte de visite” traziam a
assinatura do fotégrafo, profissionais considerados, na época, grandes artistas,

"
’

verdadeiros pintores. De acordo com Oliveira (1995, p.116), “... a assinatura do
pintor € um dos seus modos de presenca na tela”, uma atualizacdo do fazer
enunciativo, visto que sé assina a fotografia ao finalizar o trabalho. Na fotografia
das mulheres, é possivel identificar o nome do fotégrafo Luiz Lanzetta, que

também era o diretor artistico da revista.

5.1.4 A mulher na “lllustracdo Pelotense”

Na pdgina de nimero 12, do dia 16 de dezembro de 1924 (Fig.39),
encontra-se um desenho, no plano superior da folha, que ilustra a mulher “de
hoje”. Informada, ela |& jornais e/ou revistas em vérios momentos e situagdes: na
cama, tomando chd ou, até, na banheira. A legenda explica em letras
maiUsculas: “ELLAS... DE HOJE”. Abaixo, em plano inferior, hd4 um texto, a seguir

transcrito:

Nédo ha modas novas; ndo ha sendo modas renovadas. Um grande
jornal parisiense nota que voltou a moda dos brincos nas orelhas em

consequencia da mudanga que vai haver nos penteados. Diz elle.

As mulheres — finalmente! — vdo renunciar a occultar as orelhas

debaixo de mecha de cabellos.

Os cabellos levantam-se e a orelha vai se usar, de novo, ornada de

brincos e outras joias.

Brincos com pingentes, argola em esmalte preto incrustado de pedras
finas, com pingentes alongados. E a joia fica tdo bem que a gente
pergunta a si propria como a moda poude dispensar até hoje. Mas a

orelha j& ndo é furada. Essa barbaridade passou. O brinco é suspenso
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por uma tarracha. E para adoptarem esse adorno de nossos avds,
para andarem & moda, para serem bellas, nossas elegantes néo terdo
sequer que soffrer. (“lllustracéo Pelotense”, 16 de dezembro de 1924,

ano VI, n.21, p.12).

No mesmo plano inferior, & direita, em destaque, diferenciando-se
pelo tipo grdfico utilizado e em tamanho maior que o do corpo do texto, um
anuncio: “Bella Cutis! Creme S. S. White para o rosto”. Voltando ao plano
superior, ao lado do desenho, portanto ao lado direito da pdgina, uma
coluna com o poema chamado “Lyrismo”, dedicado & Walquyria por Jorge
Sallis Goulart. E um outro, logo abaixo deste, chamado “Paganismo”, escrito
por Walquyria Neves Goulart. No plano inferior da pédgina hé4 uma noticia
sobre as inglesas e suas formas: “As inglezas de agora sdo uma ou duas
pollegadas mais altas e téem duas ou tres pollegadas mais de largura de
peito do que suas avds. Em consequencia, estdo se tornando cada dia menos

femininas de aspecto”.

Apreendendo a pdgina como um todo, encontra-se uma mulher
moderna, que se informa, cuida da beleza e mantém-se em constante sintonia
com a moda, com o que h& de “novo”. Mulher englobada pelo lirismo,
manifestado pela expressdo viva de sentimentos, e o “paganismo”, aqui colocado
como um direito & liberdade. O simulacro da mulher moderna. Atenta das

4

mudancas do seu tempo, questiona o conceito de moda ao falar da “volta da
utilizacéo do brinco”: “Nao ha modas novas; ndo ha sendo modas renovadas”,
e termina dizendo: “E para adoptarem esse adorno de nossos avds, para andarem
4 moda, para serem bellas, nossas elegantes ndo terdo sequer que soffrer”.
Todas queriam ser belas e a par do acontecia, sem sofrer. Numa oposicdo
semantica de liberdade vs opress@o, marcada no todo da pdgina, a afirmagéo da
liberdade (valorizada euforicamente) manifesta-se pela independéncia da
mulher. Uma mulher independente precisava andar na moda, cuidar-se,

manter-se informada, ou seja, “ser moderna”. A mulher, no desenho,

encontra-se em um estado atualizado, conjunta com as informacées, por isso era
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a “mulher de hoje”. Para ser independente precisava aceitar os valores descritivos
relativos ao saber, estar na moda, desvinculando-se de valores considerados
atrasados, como por exemplo, o do nédo saber. Na estruturacéo desta pdgina, a

“mulher de hoje” estd no topo, vem em primeiro plano, em destaque (Fig.39).
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Figura 39: Acima, pdgina 12 da revista do dia
16 de dezembro de 1924, ano VI, n.21. Ao
lodo, destaque dos desenhos do alto da
pdgina: a mulher da “atualidade” e seu novo
modo de ser — em qualquer momento e em
qualquer situacdo, o importante era manter-se

sempre bem informada.
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As mulheres sempre foram o “tema de capa” preferencial da revista

“Illustracé@o Pelotense”. Pouquissimas vezes apareceram outros temas que ndo a

incluissem.

LUSTRACAO
pELOTElSE

Figura 40: Capa da revista do dia 1° de
setembro de 1919, ano |, n.4. As mulheres séo
destacadas, ao centro, por uma moldura. As
capas da revista “lllustracGo Pelotense” néo
mantinham uma identidade visual. A cada

numero, uma configuracéo grdfica.

167

[ |

i 8 ILLUSTRAGAO |
paas ||

B s

Figura 41: Capa da revista do dia 1° de novembro
de 1923, ano V, n.22-23. A mulher é destaque ao
centro, emoldurada em uma capa que segue o
estilo art nouveau, comum nas capas da revistas.
O tipo grdfico ndo-serifado, estilo moderno, deixa

mais “leve” o desenho da capa.
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Figura 42: Capa da revista do dia 1° de
novembro de 1924, ano VI, n.18. No todo da
pdgina, campos estilisticos variados. A mulher,
lado um homem

oriental, tem ao com

vestimenta “aristocrdtica”. De um lado as
formas orgénicas e de outro a inspiracéo de
pinturas japonesas, tipico da Belle Epoque. O
contraste gerado pelo cromdtico da um efeito

de dinamicidade e movimento & figura.

Figura 43: Capa da revista do dia 7 de
setembro de 1925, ano VIll, n.17-18 (na
parte interna da revista, consta como ano VII,
o correto). Na estruturacdo da capa, uma
oposicdo da categoria eidética angular vs
arredondado. E na forma arredondada, porta

de entrada da revista, que se encontra a

imagem da mulher.

Em noticias de Pelotas ou de outros lugares, nas crénicas, poesias ou

andncios, freqientemente a mulher era o tema central. Vestidos

Paris”, calcados de luxo, cremes para o embelezamento e figurinos,

“diretos de

sdo

destaques na revista, ocupando uma pdgina inteira ou distribuidos em meio aos

textos. A preocupacdo com o bem-estar da mulher mostrava-se constante.
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Em uma das péginas da edicdo do dia 16 de agosto de 1925 (Fig.44),
encontra-se, em seu plano inferior, a propaganda da casa “A Jaguarense” com o

seguinte texto:

Procurando bem attender a sua freguesia, a casa “A Jaguarense”, &
rua 15 de novembro, 575, acaba de nomear um agente comprador
em Paris, que, estando ao contacto das Ultimas modas lancadas na
cidade Luz, enviard sempre as Gltimas novidades, o que lhe assegura

uma freguesia selecta e de bom gosto. (ano VI, n.16).

A “chamada” da casa “A Jaguarense”, por si, ja é seletiva, pois tem
como destinatdrias mulheres da elite. Figuras como “freguesia selecta”, “0ltimas
modas lancadas”, “bom gosto (2)”, recobrem o tema da luxtria. No andncio, a
figura de uma mulher, que ocupa toda a extensdo do reclame, usando cabelos
curtos e um vestido com “gola alta”, uma tendéncia da época. Este anincio
aparece no plano inferior esquerdo da pdgina. Ao seu lado, no mesmo plano,
encontra-se um texto com o titulo “Como se julga a mulher brasileira”. Ao centro
da pdgina, numa pequena caixa central, vé-se a propaganda da “Bella Cutis!,
creme para o rosto”. Num plano superior, duas fotografias, cada qual de um
homem diferente. Em relacéo ao todo da pdgina, é estabelecido uma oposicéo
semantica, masculino vs feminino, em que o feminino é valorizado disforicamente

em relacdo & estruturacdo da pdgina.

Em outro andncio da pdgina 12, da edigéo do dia 1° de agosto de
1925 (Fig.45), a oposicdo, masculino vs feminino, também é encontrada. No
plano central, duas imagens. Na primeira, localizada & esquerda, o desenho de
um figurino para mulheres, numa tendéncia ao estilo “Coco Chanel”, e, ao
centro da pdgina, e, por conseguinte, deste plano, a imagem de um prédio de
dois andares, estilo eclético. Acima desta imagem, a manchete “A Casa
Americana”. Em um primeiro momento, a ligacdo entre a manchete (o prédio) e
a mulher, leva a crer que se trata de uma casa de moda feminina. Numa leitura
mais atenta, vé-se que a “Casa Americana” é especializada em artigos para

homens. A seguir, partes do anincio:
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A Casa Americana é um estabelecimento de primeira ordem que logo
se impoz ao conceito e & preferéncia publica.... Empério permanente
de artigos para homens, modas perfumarias, roupas brancas, objectos
de viagem, tapetes, elegéncias... de tudo que é Util, bom, perfeito,
garantido, novo, procurado pela excellencia... Isso sé se consegue,
num meio comercial como o nosso, pela preocupacdo de progredir,
pela capacidade de trabalho, pela intelligencia de um methodo que
alia todos esses agentes poderosos para as grandes conquistas do
futuro. E a “Casa Americana”, que tem seu presente digno do seu
passado, alicercando o seu futuro nas bases da symphatia que lhe
grangeou uma freguezia tdo selecta e tdo avultada... (“lllustracéo

Pelotense”, 1° de agosto de 1925, ano VI, n.15, p.12).

Na imagem do figurino da mulher, a legenda: “ABRIGO”, em
Duvetine, Rodier, terciopelo ou velludo, guarnecido de peles naturaes; cujos

tecidos sdo encontrados na “Jaguarense”, & rua 15 de novembro n.575".

No restante da pégina, engloblando o andncio da “Casa Americana”,
encontram-se pequenas noticias dos acontecimentos da cidade: a “grande
bailarina Velbist” em apresentacdo no teatro da “rua S@o Paulo”, matriménios,
“héspedes” da cidade, o figurino da mulher, enfim, o mundanismo. A tradicéo e
a formalidade da “Casa Americana”, o mundo dos “homens”, sdo englobadas pela
modernidade que se “avultava” na cidade. Nesta perspectiva, a estabilidade da
tradicGo é quebrada pelos movimentos que surgiam e se incorporavam ao modo de
vida local, do qual a mulher fazia parte. Na permanéncia, os tracos da mudanca.
Na figura da mulher que olha para o destinatdrio, a convocacdo, uma debreagem,
gerando um efeito de aproximacéo, ao tempo que ela, a “Casa Americana”, é o
passado no presente, caracterizando uma embreagem e, portanto, um

distanciamento da enunciag@o. Neste caso, pode-se visualizar o esquema:

englobado vs englobante
masculino Vs feminino
tradicdo Vs modernidade
distanciamento Vs proximidade
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JOHN GILBERT

que brevemente appareceri ao publico
do Theatro 7 de Abril no film

SOTA, CAVALLO e REI

Obra prima da epocha colonial
norte-americana, em que 0s seus aucto-
res, Booth Tarkington ¢ Harry Leon
Wilson, perfilam typos e personagens
dotempo, com extrema originalidade
eprecisiio. Em sua interpretacio John
Gilbert, o egregio artista consagrado
como summidade do theatro mudo, al-
¢anca o maig alto requinte de sua arte
dramatico-romantica, pondo- mais uma

.~ vez em evidencia toda magestade do
sou talento de escol.

Secundando o festejado protagonis=
ta, ahi vemos artistas do mais fino qui-
late, taes como Gertrud Olmsted. Alan
Iale, Richard Tucker e Eugenie Forde.

l

nifica kermesse, realizou o Gremio

respectivas tendeiras.

nas que tomaram parte no theatrinho
foram offerecidas lindas pulseiras.

A' prendada senhorinha Annital
Carapeto, que no concurso de sym-|
pathia obteve o primeiro logar, [oj
offereecido rico retrato emoldurado,
que muita honra faz 4 photographig
Lanzetta onde foi mandado confecciod
nar pelo Gremio.

A senhorinha Carapeto offereceu
ao Gremio custoza bandeira portu-
rueza, que foi recebida por entre|
applausos.

A’ simpathica vencedora do con-
curso a <[llustragiio* presta homena-
gens dando 4 estampa o0 seu retrato,

0s segundo e terceiro premios|
do coneurso couberam, respectivamen-
te, ds senhoritas Iracy da Nova Cruz
e Rosinha Santos.

Bella Cutis!
Creme S, S. White para o rosto

O homem que jurar que nunea amou

Como eneerramento de sua mag-

Republicano Portuguez, a 8 do cord
rente uma bella festa offerecida 4g

FEm sessio foram conferidos did
versos titulos honorificos e d4s menid

@ i lry pocrita ou um malvado.

RAMAO BARROS

luteligente photographo, g

% do corrente, completou mai
anniversario, i
— Porque niio estabeleces
mensalidade a tua mulher ¥ Pa
cia-me isso mais acertado isso ma
acertado, |
. — Pois niio era. J4 experime
tei; porém ella jd tinha gastade
mensalidade quando eu lge fui p
dir que m'a emprestasse.

waamn

Procurando  bhem attender
a suit freguesia, a citsit ¢ A JA-
GUARENSEs, & rua 15 de
Novembro, 575, acaba l.lif_' no-
mear um  agente -‘umpr;u_h_rr
em Paris, que, estando ao con-
tacto das ultimas modas lan-
cadas na Cidade [z enviard
sempre as ultimas novidades, o
que The assegura uma fregue-

zia selecta e de bom gosto.

e e e P i b

Como se julga a mulher brasileira

mulher brasileira,

Uma das revistas mais conhecidas da- America
Sul — Caras y Caretas

_ Transerevemos, a titulo de curiosidade, este tre
lyrico, que, como reclame das nossas lindas patricias, nf
4 poderia ser melhor : o
<Seu cabello negro e brilhante cahe, ds vezes, natt
ralmente ondulado, sobre suas espaduas, emoldurand
magnificamente sew rosto oval de tez mate, em que
..] guram dois grandes.olhos de olhar intenso e sugge
Ha esbelteza em geu corpo e flexibilidade em seu ta
como em suas mios delgadas e pés pequenos: e ha &
magestade em suas maneiras e em seu-andar que par
ee um rainha poderosa, descida do seu thronos,
E. quanto ao moral, diz o artigo :
<No moral nunea desmente a Draziieira sua hops
sa fama de modesta, o gue mais resalta ainda qnande
comparamos com o afan de ostentagiio por vezes e
gerado, que domina o bello sexo de outros s @
nosso continente. Ila sempre nella intenso carinho  pe
seus filhos e sua preoccupagiio constante 6 dar ao
so todo o cuidado de que necessita. Ama com deliri
musica e a dan¢a, sendo seus cantos muito sentime
q e de infinita voluptuosidade, Quando, nas noites da
eruzaes a bahia sempre tranquilla do Rio de Ja
ouvis cangdes tib melodiosas que mais parecem
de aves do qug cantares de ser humano?,

_ O orgulho que quer humilhar, & vil ;
nio guer deixar-se humilhar, ¢ nobre,

-- publicon um artigo sobre |

paizes

o orgulho g

14 BE AGOSTO DE 23 — M. 18

- S

Figura 44: Pagina ndmero 12 da revista “lllustracéo Pelotense” do dia 16 de agosto de 1925.

Nela se observa uma oposicdo semantica de feminino vs masculino, em que o feminino é

valorizado disforicamente. (Fonte: “Illustracéo Pelotense”, ano VII, Pelotas, 16 de agosto de

1925, ndmero 16, p.12).
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B

da inquietude, maldade
intolerancia dos outros h
mens. E olhas com dogura
para todas as cousas, pai
o5 gque odeiam e os qu
amam, 05 que matam e (
que cfem, 05 que opprimey
e 03 que soffrem.

— Porque ainda nfio chd
gou aquella gque ha de a
cordar todas as cousas mé

b

que vivem no fundo de mi-
nha alma de Homem.

e
Felicidade ...

A atrophia transitoria da
dér tem o nome vazio e
vago de felicidade,

DE ABREU.

Contracto de casaments

Aprasaram matrimonio
em Uruguayana a exma, se-
nhorinha Haydée Marenco
Dias, dilecta filha do sr. Pe-
dro Antonio Dias e fino or-
namento daquella sociedad

T. C. Caxarge
De passagem por Pelotas,

deu-nos o prazer de sua
visita o sr, T. C. Camargo,

representante commercial
em Porto Alegre ¢ nosso
tal 'y o

e 0 8r. dr. Altamir Baphsta
Lopes, brioso official do
noss0 exereito.

revista «[llustra¢iio Gauchas
que se publica em Santa
Maria,

lega da elegante

gu.ammd’a X 2
cufos tecidos S0 encontrados
na < faguarenses, 4 rua 15
de Novembro n. 575.

A CA

Fundada oesta cidade pelo dis
to cavalheiro  sr.  Francisco
eingantz, cm 29 de julho de 1912,
sou depois, em maio, de 1918,
ropriedade do apreciado sr. Card
Alberto Cuello, operoso comd
freiante residente na cidade visid
, onde tambem emprega sun)
w-lividarle de homem de negocios,

inttlligente e progressista.
Casa Americana ¢ um estabed

e e ]

Bailarina VELBIST

O mundo artistico pelo-
lense agita-se para receber
ignamente o grande
arina Velbist, conside-
& sem favor como a
principal emula de Pawlo-
interprotadora
dos movimentos|

dos delic:
rythmicos.

Serd por certo uma noi-
tada de arte memoravel a
que nos vae proporeionar
1 Empreza Zambrano em
Hendido theatro
ri: rua Paulo. que se
encherd pelos qus bem sa-

bem apreciar os grandes
genios do universo.
Velbist ¢ uma das pre-

desiinadas pela arte para
empolgar as multiddes tal
s magistral interpretagio
goe sabe imprimir aos

le to de primeira ordem qug
logo| se impoz ao conceito e & pred
ferencia publica pela seriedade g9
suas \ transacgdes, pela cotagio dd
seug \artigos e pela especialidadg
dos fesmos, tudo isto nl!indo i

Isso s se consegue, num io
commercial  como o nosso, pdia
precceupacio  de progredir, p
capacidade de trabalho, pela intgl-
cin de um methodo gque al
todog esses agentes poderosos
as grandes conquistas do fulurg,
E a "Casa Ameritana”, que t¢m
um presente digno do seu passaflo,
ergado o seu futuro nas
da gyvmpathia =~ que lhe grang, on
L freguezia tio sclecta o
avultada completou ha dias 13 a nos
e exi ia com o d
com que completard outros t:
13, obedecendo, como até aqyi,
d:rm;:uo desse  espirito Inl’su vel
que &

gentildza dos seus i rios,
digno \ elemento de que semre sq
pode oygulhar.

EmpoYio permanente de artigos
para ho\nens, modas, perfumarias
roupas Byancas, objectos de viad
gem, tapeles, eleganecias, udo, em
fim, que Yomporta uma casa qud
nido se espigialisa em um s6 ramo
porque em Yodos os ramos se esd
pecialisa de \nolde a ler de tude
para todos — \Je tudo o que ¢ uotil
hom, perfeito,\ marantido, nove
procurado, pela\excellencia o ped
lo preco, congquishgndo, nesse con
junclo real, a estimy e a preferend
cia do publico que vae ¢ dahi
nio sae sem o objectoNque  visy
adquirir,

Iu com o anxilio vul:nso
dedicados  jovens que sig Jodo
Echebest o Antonio Crugejra Ju-
nior, poderosos  element
sua perseverante forea de
pelag suas intelligentes -
des ¢ pela  Ihaneza de Aeu trato,
paro ergner a um nivel
pativel com os ambien
aquelles estabelecimenfos que, co-
mo a "Casn American i

A pela prosperidade
0 cial

'U:}'um e que & orgulho do
nossa_ferfa.

e A e A SE a4 4F O 4F S e

lindos bailados classicos, tio
a0 gosto das platéas cultas;
e Pelotas, que sempre teve
um earinho especial por to-
dos os grandes artistas, tri-

e s o T

butando-lhes na altura as
suas homenagens, nio dei-
xard sem duvida de ser tam-
bem cavalheiresca e hospi-
taleira para com a eximia

predominantemente feminina.

artista que nos visitard
por estes dias,

Ji estava composta esta
pagina da revista quando
fomos surprehendidos com
um aviso da Empreza
Zambrano communicando-
nos que a grande artista
chegaria ainda antes do
apparecimento deste nu-
mero. Em todo caso dei-
xamos que se publicasse
esta notivia acima e no
proximo numero diremos

algo das impressdes que

nos deixou a arte de Vel-
bist.

AUS VIAJANTES — Holsas de
couru « saccos de viagem, novi-
dades. — Lwn:mx Universal —
Echenique &

Comp,

Cazlos Minuto

E' 0 nome de mais um
sonhador, ecantando em
Versos emolivos as agruras
@ as delicias do amor e o
magestade soberba da na-
tureza.

Carlos Minuto, surge com
«Pyrilamposs, livro de es-
tréa, cheio de inspiragio
e que vale por uma pro-
messa.

Lendo «Pyrilampozs
nos convencemos de que
no fundo da elegante bro-
chura existe um pensador
e um poéta.

A Carlos Minuto, cum-
primentamos pela feliz
ostréa.

— g
Visita

Em cumprimento ds dis-
posighes  regulamentares
recebemos a visita do sr.
Hugo Telles de Mesquita.
digno escripturario da Al-
fandega local, em fiscali-
zagdo do governo federal
4 edigdo da < illustragio
Pelotense ». O sympathico
funccionario teve occasido
de constatar o franco aco-
lhimento que o publico da
Rio Grande do Sul dis-

pensa 4 nossa modesta pu- |
blicacdo,

Figura 45: Acima, pdgina 12 da revista do dia 1° de agosto de 1925. O anincio da loja

(Fonte: “lllustrag@o Pelotense”, 1° de agosto de 1925, ano VII, n.15, p.12).
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Casa Americana”, de moda masculina, em destaque, ao centro da pdgina, em uma revista



Desenhos de figurinos de mulheres podem ser visualizados em varios
momentos da revista e em todo o seu periodo de circulacdo, com a finalidade de
divulgar as diversas casas de moda da cidade. Sob a temética do luxo,
figurativizavam tendéncias da moda. Na imagem seguinte (Fig.46), anterior em
quatro anos as analisadas até entdo, o simulacro da mulher em ascensdo. Do
espaco privado do ambiente familiar, ao espaco publico através da moda. Ela
queria ser vista. Em estado de contemplagdo, ela estd ao centro, emoldurada
como num quadro, para ser vista e admirada. Numa oposicdo semdntica de
liberdade vs opresséo, a afirmacdo da liberdade vem na forma de se tornar
visivel um processo de mudanca, o seu novo modo de ser. A opressdo é
marcada pelo excesso das vestimentas e reiterada no plano da expresséo, na
relagGo entre as linhas horizontais e verticais que “aprisionam” a mulher,

caracterizando o permanente conflito entre liberdade e opresséo.

Figura 46: Propaganda veiculada na “lllustragdo Pelotense”, ano Ill, n.12, 16 de junho de 1921.
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O tema da beleza, figurativizado através dos “conselhos” sobre
cuidados com a pele, com os cabelos, com a sadde de uma forma geral, é uma
constante. Era “feio” ser “feia”, conforme o andncio da “Farinha Pollah” (Fig.47).
Ser bonita fazia parte da competéncia da mulher — uma forma concreta do
poder. No anincio desta farinha, colocado logo a seguir, observa-se uma
manipulac@o por intimidacéo, em que o destinador faz um juizo negativo das
mulheres, suas destinatdrias que “continuam “feias”, levando-as a um dever-fazer
— "Se vocé nao usar Pollah, ficard feial”. No entanto, esta manipulacdo é
encoberta por uma seducdo, no momento em que, com a farinha “Pollah”, todas

se tornardo belas.

Na sua maioria, os textos da revista “Illustracdo Pelotense” nGo eram
escritos por mulheres. Quando havia alguns, resumiam-se a poemas, normas
sobre o comportamento da mulher, noticias de festas em clubes e, afé,
curiosidades escritas por uma “charadista”. Artigos da vida cotidiana da cidade,
quando assinados, demonstravam a autoria de homens. Entretanto, a mulher
sempre teve um lugar reservado na midia impressa. Espaco de visibilidade, em
que ela aparecia “bem-cuidada”, atenta & moda e as roupas de luxo, novidades
chegadas diretamente de “Paris”. Bem informada pela leitura de livros, jornais e
revistas, a mulher caminhava na direcGo de sua independéncia, de um querer-
ser-vista ndo como simples coadjuvante. Através dos valores descritivos como
luxo, moda, informacéo, saber, beleza, sabe-se que se trata de um destinatério
diferenciado, que queria entrar em conjun¢@o com esses valores, uma mulher da
elite, caracterizando-se como o simulacro da mulher leitora da “lllustracdo

Pelotense”.
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..A BELLEZA

deve conservar-se ainda depois da juven-

tude — aquella que é FEIA, <

tendo podido evitar a FEALDADE, 4
commetteu um FEIO peccado...

Nariz sempre vermelho — Espinhas na face

I 545

A
N

NSNS

{ Cumpre-me agradecer-lhe o extraordinario beneficio que obtive com o uso do

»POLLAH”. Desesperada por nfio poder curar-me da vermelhiddo que tinha no nariz
e das espinhas que muito enfeiavam o meu rosto, levei longos annos retrahida e n#o
frequentando a sociedade. Fiz uso de tudo que me foi receitado, sem obter o resultado
que desejava. Ultimamente, lendo o livro que V. S. me enviou, comecel a usar o ex-
traordinario ,, POLLAH?”, e, com natural enthusiasmo em uma moga que achava o seu
rosto ridiculo, venho espontaneamente communicar que pouco tempo depois de usar o
»CREME POLLAH”, vi o meu rosto completamente bom, livre de espingas e manchas
vermelhas. Ao meu vér, nada é comparavel a ,POLLAH?”, nfio s6 para curar a cutis,
como para adherir o p6 de arroz, notando ainda, entre a% suas grandes qualidades a de
nfio conter gordura ou oleo de especie alguma. — Nerite Alves — Rua 15
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O CREME ,,POLLAH” encontra-se na Drogaria Sequeira e nas principaes per-
fumarias do_Brazil — Remetteremos gratuitamente o livrinho ARTE DA BELLEZA,

a quem enviar o ,coupon” abaixo aos Representantes da ,,American Beauty Academy”
- — Rua 1° de Margo, 151 (Sobrado).
{(Iustrag@o Pelotense) — Corte este ,coupon” e remetta— |
Srs. Reprs. da ,AMERICAN BEAUTY ACADEMY?,

X

N

N

Rua 10 de Margo, 151, (sob.) — Rio de Janeiro.
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Para o rosto - Farinha Pollah ¢

Nunca se deve usar oleo para a cutis, a nfio ser ém alguns casos de doenga da
mesma. O uso do sabonete é bastante prejudicial. O mesmo que succede aos tecidos 4
de 13 que ao contacto da agua com sabfio enrugam e arrepiam, succede 4 cutis que
perde a maciez e o brilho com o uso constante de sabonete. )

sabonete em antigos tempos, era pouco usado e ainda hoje, as orientaes pos- 4
suem as cutis mais formosas do mundo porque nunca as estragam com o uso de alcalis
e gorduras, materias primas de qualquer sabo.
Para limpar a cutis devem ser usadas as farinhas em substituicio aos sabonetes, 4
“a FARINHA. PERFUMADA DE AMENDOAS ,,POLLAH?” é inegualavel, limpando
perfeitamente a cutis e evitando os estragos produzidos pelos sabonetes. -

O immenso uso gue na Inglaterra, Franca e Estados Unidos vém sendo feito da <
FARINHA PERFUMADA DEg AMENDOAS ,,POLLAH” prova a excellencia da
mesma, que hoje temos a opportunidade de offerecer a quem desejar evitar as desagra- )
daveis consequencias do uso do sabonete. &

A FARINHA PERFUMADA DE AMENDOAS ,POLLAH?” encontra-seinas N
principaes perfumarias. )

DEPOSITO: <

Drogaria de Eduardo C. Sequeira — Pelotas

Figura 47: A beleza através da Farinha Pollah. Os andncios da farinha eram encontrados,

praticamente, em todas as edicdes da revista. (Fonte: “lllustracéo Pelotense”, ano Ill, n.12,

16 de junho de 1921).
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5.1.5 Os bens de consumo na midia impressa da Belle Epoque pelotense

No inicio deste capitulo, viu-se que a maioria das revistas existentes
era composta por dois blocos: um central e um periférico, um englobante, outro
englobado. Também se viu que as dreas destinadas aos antncios eram tdo
extensas que, por vezes, parecia tratar-se de uma revista de anidncios e ndo de
variedades. Na Belle Epoque pelotense, as revistas eram um dos meios utilizados
para divulgar os “fetiches” de consumo que “invadiam” a cidade e, por isso, elas

tornaram-se palco de “representacdo” das tendéncias modernas.

A escolha dos anincios para andlise foi feita, considerando-se a
permanéncia de suas divulgagdes em vdarios momentos de um grande periodo de
circulaco da revista, ou seja, entre 1919 e 1925. Anlncios que eram
divulgados com bastante freqiéncia, como o da empresa “Buxton Guilayn”,
responsdvel por utilidades que funcionavam & energia elétrica, carros, motores
destinados & campanha para o provimento de luz e, também, de chds, como o
legitimo chd de “Ceylao”. Outros estabelecimentos que marcavam presenca nos
anuncios eram: a Joalheria “Levy Frank”, a loja de méveis “Ao novo Mundo”, a
loja de sortimentos variados “Paldcio de Cristal” e muitos bancos, com destaque
para o “Banco Pelotense”, além das lojas de chapéus e uma casa de artigos de
viagem. Havia muitos outros, alusivos & moda (j& referidos), ou aos cuidados

com a saude.

Os andncios, projetados para divulgar uma gama considerével de
produtos variados, ndo se destinavam, apenas, das mulheres. Na revista
encontram-se reclames de lojas de moda masculinas, lojas de sortimentos,
pinturas para carros, aplicacdes financeiras, transportes terrestres e fluviais,
xaropes para a tosse e muitos outros. O que nos chama a atengé@o, nesta
diversidade, é a reiteracdo dada aos artigos de luxo, presentes, também, nos
anuncios das novidades (carros, aparelhos, mdéquinas...) frutos da “moderna

tecnologia”.
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O primeiro anuncio (Fig.48) refere-se ao carro Maxwell, um carro de

origem inglesa, distribuido em Pelotas pela “Buxton Guilayn”.

Que qualidades Senhora...

deve possuir o automével de que necessitas para as vossas compras

da manha, as vossas visitas da tarde e as vossas “soirées” do club?

— Elle deve ser elegante e possuir em suas linhas esse “cachet” de
distinccdo que por si s6 diz quem é a sua proprietdria; deve dar-me
o conforto a que estou acostumada e ndo desdourar as minhas

“toilettes” ...

— Sabei entdo, Senhora, que o apanagio do Maxwell é o seu carro
mais esbelto e mais confortdvel que se fabrica no mundo. Visitae-

nos, Senhora...

Neste reclame, se estabelece uma debreagem interna, um didlogo,
gerando um efeito de sentido de verdade, de realidade, conduzindo o
enunciatdrio & aceitacdo dos valores colocados em jogo. No todo do anuncio, a
imagem do interior de um automével. Nela, o motorista ndo é a mulher, mas um
omem. O simulacro de mulher, de “senhora”, colocado aqui, remete a uma
h O | d lher, de “senhora”, colocad t
mulher ndo trabalhadora, que desfruta dos prazeres mundanos: uma mulher da
elite. Figuras como “compras”, “soirées”, “clube”, “elegante”, “cachet”,
"distincdo”, “toilettes”, revestem temas como luxo, ostentacéo e esnobismo. O
didlogo ilustra uma manipulacéo por seducdo e por tentacGo, em que o
destinador, em um primeiro momento, faz uma imagem positiva do destinatdrio,
elogiando, mostrando todas as “virtudes” da “senhora” e, em segundo momento,

" n oy
quando a “tenta” com valores positivos, ao oferecer um carro que lhe
possibilitard estar conjunta com os valores por ela aspirados: “se vocé comprar,

vai ser uma senhora elegante, da elite”.

Em outro anincio (Fig.49), da mesma empresa, era oferecido o “Ché
Buxton”, legitimo do Ceyl@o (antigo nome do Sri Lanka, na época uma colénia

da Gra-Bretanha). No plano central, a imagem de uma mesa com duas mulheres
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e um homem, atendidos por uma “servical”. Eles se encontram numa varanda,
de onde, num plano de fundo, compondo o espaco, se observam as altas
colunas do prédio e um belo jardim. Ali, confortavelmente, eles tomam o seu
“Five O’clock tea”. A relacdo entre estes dois anincios — o do carro Maxwell e o
do Ché Buxton —, é marcada por uma assimilagdo dos valores europeus no
modo de vida pelotense: no primeiro, a utilizacGo de expressdes francesas e no
modo de ser; no segundo, a importdncia dada ao ché das cinco, uma tradicéo
inglesa. Neste ¢ltimo andncio, o detalhe da “quantidade” de chd consumida em

Pelotas, o que gera um efeito de verdade, de realidade.

Na outra publicidade do “Buxton Guilayn”, o andncio de varredores

elétricos (Fig.50), os atuais aspiradores de pé. No texto, 1&-se o seguinte:

O encanto de uma casa sem pé!

Gracas ao varredor electrico que ndo levanta poeira, os interiores tém

um aspecto de limpeza incompardvel.

As criadas até tém elegéncia, e ndo sendo abrigadas ao servico
pesado de varrer com o emprego da vassoura, andam mais limpas

também. E isto abona em favor da dona de casa.

Num primeiro plano, em destaque, em uma oposicdo cromdtica de
claro vs escuro, a figura de uma mulher — que pelo avental e o lenco na cabeca,
parece ser a “criada” — no interior de uma casa confortdvel. Os temas luxo,
modernidade, conforto, recuperados no todo da pdgina, sdo figurativizados pela
vestimenta da mulher: vestido longo, sapatos com saltos altos e um lengo
" n . . e \
esvoacante” na cabeca. Aproveitando o tempo, agora disponivel gragas as
novas tecnologias, “até” a “criada” pode se apresentar bem vestida, passando a
fazer parte de um universo de valores pelo enunciatdrio aspirado. Néo seria
qualquer criada, mas uma criada de luxo, de alto padrdo. O objeto de valor
descritivo “vassoura elétrica”, passa a ser um objeto segundo o poder — ele
possibilita “até as criadas” serem elegantes, ocorrendo uma manipulacéo por

tentacdo.
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Que qualidades, Senhora..

deve posswir o awutomovel de que mecessitaes para as
vossas compras da manha, as: vossas visitas da tarde
e as vossas soirées’” do club ?

— Elle deve ser elegante e possuir erh suas linhas
esse «cachet» de distine¢do que por si s6 diz gquem
¢ a sua proprietaria deve dar-me o conforto a que
estou acostumada e nfo desdourar as mmhas «t0i-
letteS> o

—Sabei entdo, Senhora, que 0 abanagio do

MaX%ll é ser 0 carro mais esbel-

to e mais confortavel que se fabrica no

mundo. Visitae-nos, Senhora...

Buxmuﬁuum’m@

|SPEEM COMMTA] SEDE:BUENOS AIRES §5'8

FAECTRICIDADE = FILIAL: PELOTAS-MACHINARIA 8

Figura 48: Anuncio veiculado na revista “lllustracdo Pelotense”: Carro Maxwel, 16 de junho de

1920, ano Il, n.12, p.20.
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(FINE o CLOCK ’I‘EA)
" O nosso cha esta sendo Vendido no Estado, em maior quantidade

do que todas as outras marcas conseguem vender

S6 a cidade de Pelotas consome :

B DIARIAMENTE : . : : : . 5 115 LITROS [&
8 SEMANALMENTE . . : 3 ~ : 3 805
% MENSALMENTE . : : ; : : . 3450

| ANNUALMENTE . . 3 : ; - . 41975

UNICOS IMPORTADORES

1

Figura 49: Anuncio veiculado na revista “lllustracdo Pelotense”: Ché Buxton, 16 de marco de

1920, ano Il, n.6, p.2
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interiores tém um aspecto de limpeza incomparavel.
As criadas até tém elegancia, e ndo sendo obri-
gadas ao servico pesado de varrer com o emprego da

vassoura, andam mais limpas tambem. E isto abona

em favor da dona da casa.
Os nossos varredores electricos
estdo a chegar.

O encanto de uma casa sem po!
Gracas ao varredor electrico que nao levanta poeira, os

UXTOK{UILAYN [o

&
ELEGIRICIDADE = F1LIAL;RELOTAS-MACHINARIA
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Figura 50: Andncio veiculado na revista “lllustracdo Pelotense”: Varredores elétricos, 16 de junho

de 1920, ano I, n.12, p.12.
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Confeitaria, Bar e Mercearia

SESESESEH

;

- (asa de especiaiidades, recebidas directamente dos principaes :; ]
mercados nacionaes e extrangeiros %b

PREGOS VANTAJOSOS kj
Domingos de Souza Moreira i%

@ RUA MARECHAL FLORIANO N. 5 I[\E{
PILOTAS E%

Figura 51: Andncio veiculado na revista “lllustracdo Pelotense”: Paldcio de Cristal e Confeitaria

Dalila, 15 de outubro de 1919, ano |, n.8, p.21.
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Dentre os andncios, havia também os de casas de sortimentos
“completos”, como o “Palécio de Cristal”. Em um mesmo local, eram vendidas
vérias mercadorias, como cristais, artigos de ferragens, bazar, imagens e

brinquedos.

Por vezes, os reclames “dividiam o espaco” com outro (Fig.51). Nesta
pdgina, além de se encontrar a loja “Palécio de Cristal”, encontra-se, também, a
confeitaria, bar e mercearia “A Dalila”. No aniUncio pode-se ler “casa de
especialidades recebidas directamente dos principaes mercados nacionaes e
extrangeiros”. No periodo da Belle Epoque, a cena cultural estava em
efervecéncia na cidade: casas de divertimento (como é o caso do Bataclan, jé

neste frabalho abordado), exposicdes de arte, saraus, cafés e confeitarias.

Publicidades de joalherias eram encontradas em praticamente todos
os nUmeros, principalmente a da casa “Levy Franck” (Fig.52c). Além joalheria,
esta loja era, também, uma casa de cémbio. Em destaque no anincio, os
relégios “Omega” e a ourivesaria “Christofle”. Na imagem, um carro com um
relégio & frente, numa mostra de forca, de poder, caracterizando uma
manipulacdo por tentacdo. “Omega” sempre foi relacionada ao luxo, assim
como a ourivesaria “Christofle”. Esta marca, criada por Charles Christofle em
1830, em Paris, era (e é) considerada sindnimo de glamour. “Omega” e
“Christofle” destacavam-se no anincio com um tipo grdfico maitsculo, que
contfrastava com o restante dos tipos grdficos que compunham o reclame, que,
por sua vez, era destacado do restante da pdgina por uma moldura estilo art
nouveau. Ao contrério da “Levy Franck”, o joalheiro “Julio Gros e Cia” (Fig.52b)
apresentava sua loja com a imagem do produto em oferta: um colar de platina,
com brilhantes e diamantes, em um primeiro plano, em destaque, num querer-
ser-visto. O colar figurativiza o luxo, o poder. Uma presenca na auséncia da

mulher da elite.
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Figura 52: Andncios veiculados na revista “Illustracéo Pelotense”: a) Ao Novo Mundo, 1° de
novembro de 1923, ano V, n.19 e 20, p.41; b) Joalheiro Julio Gros, 16 de junho de 1925, ano
VIl, n.11 e 12, p.11; ¢) Levy Franck e Cia., 1° de novembro de 1924, ano VI, n.18, p.1.
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Anuncios de casas de moéveis também sao freqientes (Fig.52a), como
o da loja “Ao Novo Mundo”. O interior das casas era valorizado com méveis
fabricados em madeira nobre e espelhos “bizoté”. Por isso, a loja coloca-se
como vitrina, expondo vdrios estilos de pecas por ela fabricadas. Oliveira, ao

falar de vitrinas, refere:

Ao delinear as aparéncias das lojas, o discurso manipulatério da
vitrina orienta-se, de um lado, pelo que as lojos querem fazer crer
sobre o seu modo de ser e de estar no mercado — o que em fermos de
marketing, é determinante de sua imagem ou de seu conceito — e, de
outro, pelo tipo de consumidor que querem chamar para o seu

interior. (1997, p.117).

Ao colocar os méveis dispostos como se estivessem em uma vitrina, o
enunciador utiliza-se de procedimentos veridictérios para fazer crer ao
enunciatdrio que ele vende, de fato, méveis do “novo mundo”, tal como o nome

da loja indica.

Como se pode ver, a moda era “lugar comum” nos andncios, em
todas as edicdes da revista. Em um deles, nota-se a presenca da influéncia
francesa até no nome da loja: “Au Petit Paris” (Fig.57), uma casa que, de acordo
com o reclame, é “montada no systhema mais moderno e luxuoso”. Ainda dentro
deste mesmo tema, tem-se a chapelaria “Coufal” (Fig.54) que, além de anunciar
chapéus — obijetos de desejo da Belle Epoque —, também anunciava “artigos da

moda”.

Dentre as lojas que anunciavam com freqiéncia, estdo a “Grande
Fébrica de Malas” e “O Viajante” (Fig.53). Esta ¢ltima sempre ocupava uma
pdgina & parte, destacando o seu fazer através de fotografias, em que se podiam
ver as oficinas, o prédio e uma “mostra” dos produtos. Seus “modelos” eram
homens (meninos em maioria), que aparecem na imagem carregando malas e

cadeiras. No aniUncio destacavam “... malas de pordo, cabine, méao, bolsas,
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porta mantas e cadeiras”, figuras que remetiam as viagens, hdbito comum na

época, feitas em navios e trens, especialmente.

Automoveis e bancos também mereceram destaque nos andncios. O
“Banco Pelotense” era presenca garantida em, praticamente, todas as edicdes.
Neste antncio (Fig.55) o tema do poder econdmico e do progresso é
figurativizado pela grandiosidade do prédio, em estilo eclético e de cinco
andares. Com matriz em Pelotas, possuia filiais em vdrias cidades do pais. Este
reclame dava destaque para sua filial no Rio de Janeiro: “O magnffico prédio em
que funcciona a fillial do Banco Pelotense — Rio de Janeiro (Edificio préprio)”,
numa demonstracdo do seu alcance e poder. A quantidade de bancos existentes
em Pelotas, na sua Belle Epoque, confirma sua tradicdo de pélo econdmico e
cultural. Assim como os bancos, as casas que vendiam automdveis anunciavam,
orgulhosamente, suas “matrizes” na cidade. Como a casa “L. S. Terra & Cia.”
(Fig.56), que expds dois modelos do automével “Gray”, para turismo.
Explicavam que se tratava de um carro confortdvel e de luxo, com beleza de
acabamento. O luxo era reiterado no visual com o uso da cor verde,

diferentemente de outros anlncios acromdticos.
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-

Edificio
da Fabrica e
Interior das olfi-

Trajano I. de Medeiros
PELOTAS 1

Figura 53: Anuncio veiculado na revista “lllustracdo Pelotense”: O Viajante,
1° de abril de 1920, ano Il, n.7, p.13.
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: Casa Coufal
Rua 15 de Novembro n. 622 F

Figura 54: Anincio veiculado na revista “lllustracéo Pelotense”: Chapéos Caringi, Grande Fdbrica

de Malas, Casa Coufal, 1° de setembro de 1919, ano |, n.5, p.16.
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Fllustracdo Pelotense

1" DE FEVEREIRO DE 1925 = W, 8

O magnifico predio em que.funcciona a lilial do Banco
Pelotense -- Rio de Janeiro (Edilicio proprio)

BALANCO GERAT

SEEEE | 1 —
BANCO PELOTENS]
Em Pelotas e suas filiaes

Em 31 de Dezembro dz 1924

(4

Figura 55: Anuncio veiculado na revista “lllustracdo Pelotense”: Banco Pelotense, 1° de fevereiro

de 1925, ano VI, n.3, p.13.
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Carroceria confortavel e de luxo

Motor suave e silencioso — Arranque electrico.
E’ o automovel classico em belleza e acabamento
Equipamento moderno, ele-

gante e completo, E’ economi-

dades e qualidades de um carro

de alto preco, por custo mé-

; dico. _
Mechanicamente; é o "Gray” um automovel. de uma
perieicdo absoluta, Satisfaz ao

mais exigente.

Pecam informes aos Agentes geraes € unicos
destribuidores no Estado do Rio Grande do Sul

B & TEREA & oI o s
124 72b UL

i -

Figura 56: Anuncio veiculado na revista “lllustracéo Pelotense”: Automdével “Gray”, 7 de

setembro de 1925, ano VI, n.17 ¢ 18, p.28.
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Figura 57: Anincio da loja Au Petit Paris, 1° de setembro de 1919, ano |, n.5, p.17.

Os anUncios nos possibilitaram perceber a presenca de influéncias
européias no modo de vida da cidade, principalmente no que se refere a
enunciatdrios como & elite e a uma classe social emergente, seus destinatdrios.
Esta nova classe surgiu através do desenvolvimento do comércio, das poucas
indUstrias e das casas bancarias. Nela se incluem, ainda, politicos influentes,
alguns profissionais liberais e os grandes fazendeiros. O modo de ser dos
pelotenses estava profundamente vinculado & moda ditada na Europa,
principalmente na Franca e Inglaterra e, também, no centro do pais. O uso de
“estrangeirismos” era freqUente e a conservacéo deste estilo verificou-se por
todos os anos da revista, de 1919 a 1925. Como se viu, muitos antncios finham
como temdética o “luxo e ostentacdo”, logo, a assimilacdo dos valores europeus

ia além da vestimenta. Modos de ser e de se comportar também sdo recuperados
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a partir da andlise feita nos andncios, como por exemplo, o “ché das cinco”,
costume tipicamente inglés. Nos desejos individuais, privados, & consagracéo

publica, a assimilacéo da cultura européia foi incorporada & cidade.

5.1.6 Entretenimento na Belle Epoque pelotense

As festas e os espetdculos eram espacos de plena realizacdo dos
sujeitos consumidores de objetos de desejo, de fetiches, abordados no item
anterior. O ser e estar em um ambiente requintado, era o que mais seduzia a
elite local em sua Belle Epoque. Em espacos construidos & semelhanca dos
prédios europeus ou do centro do pals, deixavam sua vida privada para que,

entre si, festejassem a presenca do outro.

Em uma edicdo do dia de 1° de marco de 1925, foi publicada na
“IlNlustracé@o Pelotense” uma das maiores reportagens sobre festas em residéncias
particulares da cidade. A festa, um evento carnavalesco, foi realizada no Castelo
Simoes Lopes, residéncia de Augusto Simdes Lopes, influente politico da cidade.

A seguir, transcreve-se a matéria divulgada sobre a festa:

No Castello dos Sonhos

Lemos ainda uma vez as palavras delicadas do convite do casal Dr.
Augusto Simdes Lopes, batemos a porta do carro e partimos para o
baile.

O castello era um incéndio louro no fundo de velludo do céu
salpicado de estrellas que piscavam curiosas seus olhinhos brilhantes.
Uma lua oftomana se pendurava no azul.

A entrada, pelo jardim, um Arequim nos dizia cousas de intimidade,
introduzindo-nos entre os outros convidados. O ar estava impregnado

do perfume do Carnaval.
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Passam por nés, emolduradas pelas linhas inglezas das casacas
masculinas que as acompanhavam, figurinhas fugidas de Watteau.
Uma espanhola tinha tinha uma mentira presa nos ldbios finos que um
“gentleman” ouvia deliciado.

Eu olhava distrahido o mundo differente que me cercava quando
Pierrett mostrou me o casal Dr. Simées Lopes. Cumprimentamo-lo,
subindo a larga escadaria que dd acesso ao “hall” para onde
passamos entre as curvaturas delicadas dos cavalheiros que saudavam
a minha companheira.

No saldo, um Marquez De Ba-ta-clan trouxe-nos com o seu sorriso, a
sua mdo leal. Pierrette dizia-se maravilhada, cria-se no Castello do
Fogo e felicitava o Marquez: i@ inquieta apontava-me com um dos
dedos da sua mao maravilhosa um Sevilhano authentico que disia
meiguice a uma Pluma de pé de arroz.

As sepentinas polychromas teciom uma réde sobre aquelles hospedes
fantasticos.

N’um “alegre” a orchestra atacou a marcha de “polonaise” e o saléo
movimentou-se para a procisséo carnavalesca. Os typinhos femininos
protegiam-se das luzes com adoraveis sombrinhas japonezas e os seus
pares atroavam o ar com pandeiros e guizos e batuques & guisa de
“jazz-band”. Apds serpentear pelo jardim entre o gramado, subiu a
“polonaise” até o saldo e em contra marchas e colleios rumou &
“terrasse”, onde sempre envolta nos ruidos dos pandeiros novamente
contra-marchou para dissolver-se, deixando os seus componentes
preocupados com a vista extraordindria que de 14 se descortinava
favorecida pela iluminacdo do jardim.

D’entre as ameias que contornam a “terrasse” eu e Pierrette
aprecidvamos a invasGo — era uma scena solar em guerra — dos
corddes carnavalescos que vinham cumprimentar os castelldes.

O vento fresco daquella noite estival nos confortava e a minha
mascarada, deliciosamente sonhadora, me assegurava extactica que
haviam roubado o colorido do pér do sol, o grito da passarada no
crepusculo, as luzes de um meio dia de verdo e os perfumes das
madrugadas para a realizacdo daquelle baile.

Tirou-nos da nossa contemplacdo, um par de “silhouetes” delicioso.
Passou em seguida um Mandarim que trazia pelo braco uma figurinha

de Terra-Cota com dois carbunculos inquietos entre os cilios e um
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peitinho de casaca acompanhado por uma dama antiga que deixava
a sua passagem coracdes vassallos.

De novo a unha, polida e résea da minha Pierrette mostrou-me um
cavalheiro muito preocupado com um apparelho de Radiotelephonia
emquanto bem junto de si, um Mephistofeles dansava o tango com
uma Rainha egypcia e um “clubman” prometia alguma coisa seria a
uma Madrilena quasi coberta por um “mantén de manilla”.

“— Néo sejas indiscreta, Pierrette! Vamos ao jardim”. E sob um enorme
para-sol chinez sorvemos a ambrosia delicada que o mogo numa
reverencia deixou-nos sobre a mesa. L4 no saldo o tango prosseguia
ao seu compasso cadenciado. Novos pares buscavam a dansa
argentina.

Numa palestra que se adivinhava deliciosa Mlle. — encantadora sob o
seu cylindro branco — interessava dois cavalheiros que a cortejavam.
Vultos sahidos dos scenarios da Velasco passeavam sua garridice pelo
jardim.

Um toureiro e um Fado espalhavam sorrisos em torno.

Pierrette amparada ao braco disia-me em murmurio: “E um sonho
Pierrot!”.

E Pierrette tinha razéo.

Pierrot

Em festas burlescas, do prazer da diversdo, usavam-se fantasias e
mascaras. Um falso rosto, para viver um novo momento. O narrador, instalado
no fexto, ressalta certas particularidades de expressdo. Entre o sonho e a fantasia,
e em sua euforia, apresenta a ostentacdo e o requinte das festas da Belle Epoque
na cidade. Nestes espacos de visibilidade, a elite em “representacdo”, em

“cena”, com e para os seus iguais. Mostram-se, a seguir, as pdginas da secé@o

Mundanismo (Fig.58 e 59).
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Figura 58: Pagina dupla, em que era noticiada a festa no castelo Simées Lopes, idealizada por
Augusto Simées Lopes. A reportagem, sob o titulo “No Castello dos Sonhos”, encontra-se em
uma secdo da revista chamada “Mundanismo”, que relatava os acontecimentos sociais da cidade
e variedades. Na logomarca da secéo, a influéncia do art-nouveau pde em evidéncia mulheres
com cabelos longos e ondulados nas extremidades, ao estilo de Alphonse Mucha. As mulheres
figurativizavam um novo modo de ser, destacando-se no meio social. Era um ser e estar em um

novo mundo, em um mundo do prazer.

(Fonte: “lllustracéo Pelotense”, 1° de marco de 1925, ano VII, n.5, p.10).

Figura 59: Em destaque, fotografias da noticia da festa no castelo Simées Lopes, idealizada por

”n z

Augusto Simées Lopes. “No Castello dos Sonhos” é o titulo da reportagem. Na arquitetura e no
modo de ser, a influéncia européia.

(Fonte: “lllustracéo Pelotense”, 1° de marco de 1925, ano VI, n.5, p.10).
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Os passeios nos parques e pracas da cidade, assim como os
divertidos “piqueniques” eram comuns no cotidiano de Pelotas. Piqueniques no
Parque Souza Soares, ou no Clube de Regatas Pelotense, viravam noticia na
revista. O deslocamento para espacos mais distantes do centro da cidade foi
possibilitado pelo desenvolvimento do transporte puéblico. A instalacdo dos
bondes, freqientemente mostrados nas pdginas da revista, figurativizam um novo
tempo. A reestruturacéo do espaco urbano, com pracas e parques arborizados,
caracteristicos da Belle Epoque, modificou o modo de vida local, promoveu
novas prdticas de diversdo e entretenimento e, desta forma, incentivou a

socializacdo.

Em geral, as imagens de passeios realizados nos parques e pracas da
cidade divulgadas pela revista — e eram muitas — vinham “soltas”, apenas com as
legendas, numa inferferéncia no todo da pdgina. Em uma delas, visualizada a
seguir, aparecem duas fotografias com imagens de mocas no interior do Parque
Pelotense (Fig.60). Na estruturacdo grdfica, dividiu-se esta pégina em dois
planos: superior e inferior. No superior, a imagem ocupa todo o espaco. Na
legenda |é-se: “Senhorinhas Souza Soares e Braga Echenique no Parque
Pelotense”. A grandiosidade da imagem e a posicdo que ocupa na pégina em
relacdo & legenda, fazem com que se valorize o status, o poder, das familias.
Né&o hd indicagdo dos nomes, nem se sabe quem da imagem pertencia a qual
das familias citadas. O espaco, um local aprazivel, com barquinho e ponte,
remete ao tema da ingenuidade, uma inocéncia manifesta. No plano inferior,
outra imagem. Na verticalidade do texto, uma interferéncia. Na fotografia, as
mulheres posicionam-se atrds de um arbusto, em um segundo plano, numa
visibilidade parcial, numa discricdo, numa reserva, uma oposicdo & imagem do

plano superior, em que elas queriam ser vistas.
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Senhorinhas Souza Soaves ¢ Braga Echenique no Parque Pelotense

8i pousas nmo berg¢o de uma creanca, po-
voando-lhe os sonhos de encanto e magia, ena
desperto com a minha apparigio brusea, sen-
tando-me & sua - =
cabegeira e tu,
inconsciente e
mentirosa, des-
appareces 10
mesmo instan-
te.

No inverno
da vida, si te
manifestas, ¢
86 para,incons-
tante elouca.zi-
gzagueares em
torno dos que
em ti erém, su-
mindo-te como

para zombares de sua infelicidade, pois que
nio te demoras alli sinfio o breve espaco de
alguns minutos, deixando o em meus bragos,
sem o teu fin-
gido amparo.
Assim o teu
poder é falso,
a tua apparen-
cia ¢ illusoria,
porque cu te
enxéto de to-
da aparte, as-
senhoreando-
me de teus do-
minios.
Calou-se a
Dor, sorrindo

visio epheme- =

zombeteira-

ra que és, logo que eu surjo com todo meu
cortejo de tristezas.
Si te acercas da choupana do pobre, ¢

§
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Na Livraria Universal pagaa-se 28000 por eada excemplar
do n. 2, anno I da IHuswacio Pelotense, ou (roca-s¢  por
qualguer outro numero,
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mente ¢ a Alegria encurvou-se, disfarcando as
lagrimas.

. - . . . . . . PO . . . . - .

Ambas desappareceram em seguida.

Universine de Avaijo Bastos.

Tm violmista celebre executa admivavelmente, num con-
certo, uma pegr muito difficil, eom wma corda <4 no violino.
O publico 1 com enthusi [renetico.

-— Permittam-me os senhores que cu lhes diga, — obser-
va Barnabé — que o merito do artista sevia muito maijor si sup-
primisse tambem essa corvda.

Figura 60: O entretenimento mais destacado na revista “lllustracdo Pelotense” sé@o os passeios
p

nos parques e pracas (Fonte: “Illustracdo Pelotense”, 1° de marco de 1920, ano Il, n.5, p.10).
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“Festas artisticas” realizadas nos salées da Biblioteca Piblica
Pelotense eram presencas garantidas na revista. Quase sempre promovidas em
favor de instituicdes benemerentes da cidade, estas festas de arte promoviam
exposicdes de escultores, pintores, enfim, de alguém ligado a&s letras ou as artes
Nestas ocasides, os presentes costumavam ser brindados com mdsicas
executadas por algum eximio instrumentista, em geral um pianista renomado.

Abaixo, transcreve-se uma das notas, publicada no dia 16 de marco de 1921.

Festa artistica

Realizou-se a 12 do corrente, nos amplos salées de nossa Bibliotheca
Publica a magnffica festa de arte, promovida em beneficio dessa
instituicdo, pelo insigne esculptor ceroplastico Charles Hermann e a

eximia pianista snra. D. Alice Povoas Orsi. (Ano Il, n.6, p.4).

Outras notas relacionadas & musica também compunham o todo da
revista. Além de divulgar concertos realizados no Conservatério de Musica de
Pelotas, colocava muitos andncios de livrarias locais, que relacionavam as
“Ultimas Novidades” em musicas, principalmente para serem executadas ao
piano. Em outra nota da edicdo do dia 16 de agosto de 1921, o destaque era

para Guilhermo Barkhmaus, conforme se coloca a seguir.

Guilhermo Bakhmaus

Far-se-4 brevemente ouvir, em nosso Conservatério, o magnifico e
estupendo mégico do teclado Guilhermo Bakhaus, que tem recebido,
em toda a parte, as mais lisongeiras referencias de abalisados criticos

musicaes.

Hé& pouco foi-nos dado o grato privilegio de ouvir, embevecidos, num
recolhimento de extasis o grande Friedman da pdtria soffredora do

musico divino dos Nocturnos.

Ouviremos agora, certo, maravilhados, transportados ao sétimo céo
do enlevo espiritual o pianista privilegiado da velha e lenddria
Germaénia, pdtria daquelle supremo e nebuloso thaumaturgo da

musica que se chamou Ricardo Wagner. (ano Ill, n.16, p.22).
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Em vdrias notas sobre apresentacdes musicais ou exposicdes de arte,
é possivel constatar a expressiva circulacdo de artistas de outras nacionalidades
em Pelotas. Sendo assim, é possivel dizer que seus destinatdrios, apreciadores
das artes e freqUentadores destes locais, @ haviam sido manipulados
cognitivamente, estabelecendo-se um contrato ao acreditarem, crerem, que os

valores por eles aspirados como um saber, |hes seriam proporcionados.

Em 1° de abril de 1921, a revista divulgava um novo
empreendimento para a érea cultural da cidade: O “Theatro Guarany”. A espera

era anunciada na revista.

Theatro Guarany

Prosseguem activamente as obras de construcgo do Theatro
Guarany. O alteroso edificio, que serd inaugurado brevemente, com
grande solemnidade, ¢ uma afirmacéo eloqiente do quanto péde a
iniciativa particular seguida de efficiente e continua dedicagdo ao
trabalho. Aos srs,. Zambrano, Xavier e Santos, a quem Pelotas vai
dever este grande melhoramento, os nossos sinceros e calorosos

parabéns.

O Theatro Guarany vai ser, como j4& é o Ponto Chic, um

aprazibilissimo local de diverséo, onde se reunird o nosso escol social.

(ano lll, n7, p.22).

Nesta noticia, a espera pelo “alteroso edificio”, que vai ser um
“aprazibilissimo” lugar de diversdo. A realizacdo do percurso e a conjungéo com
o objeto de valor descritivo “teatro”, foi concretizado no mesmo ano, na edicéo
de 1° de junho. Nela, as imagens internas e externas do prédio (Fig.61 e 62)
impressas em folhas couché (considerado um papel nobre) sdo dispostas na
pdgina em dois planos: superior e inferior. Na primeira pdgina, em plano
superior, a fachada do “Theatro Guarany”. Em estilo eclético, trazia colunas
déricas e um estatudrio de indios guaranis, um estilo “abrasileirado”, como |4 foi
dito neste trabalho. Na legenda, os dizeres: “Fachada do sumptuoso — Theatro

Guarany — inaugurado recentemente nesta cidade”. Em um plano inferior, nesta
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mesma pdgina, o espaco interno. Em sua legenda a informacdo: “O vasto
vestibulo e uma das escadas lateraes para os camarotes”. Na estruturacdo
topolégica da imagem, a partir das diagonais tracadas, pode-se perceber que
elas se unem ao fundo, local em que a linha horizontal, que separa a imagem
em dois planos, cruza com as verticais. Este entrelacamento de formantes
estabelece um efeito de sentido de profundidade, de continuidade. Ao fundo,
uma escada, um convite ao “entrar”. Este “convocar”, gera um efeito de
“instauracdo” do destinatério-leitor, convidando-o a participar deste novo espaco

de diversdo.

Na outra imagem, ainda em relacdo ao “Theatro Guarany”, percebe-
se o percurso proposto ao destinatdrio-leitor. A partir da fachada, porta de
entrada para o vestibulo, o recinto e, finalmente, o palco, de onde se vé a platéia
e os camarotes. O espaco do espetéculo. O ponto de vista do observador é do
palco, com a platéia a sua frente. Apds o espetdculo, a consagracdo, a sancdo.
Na “sala de bebidas”, as linhas diagonais tracam, no espaco, um caminho para
a luz. Luz que invade o ambiente através de uma janela, como se reverenciasse a

realizacéo do percurso feito pelo destinatdrio.
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Fachada do sumptuose Theatvo Gaarany» inaugurado recemwemente nesta cidade

—— — e ilA[A[jS,z‘RAQ}AO PELOTENSE —_— e ———

O vasto yvestibulo ¢ uma das ecseadas Jaternes para os camarotes

> -

Figura 61: Pé4gina que destaca o recentemente construido “Theatro Guarany”

(Fonte: “lllustrag@o Pelotense”, 1° de junho de 1921, ano lll, n.11, p.6).
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Aspeeto da ampla plaséa (1050 eadeiras) ¢ camarotes

-r\.

A confortavel sala de bebidas
y4 - N\

Figura 62: Pé4gina que destaca o recentemente construido “Theatro Guarany”.

(Fonte: “lllustracéo Pelotense”, 1° de junho de 1921, ano lll, n.11, p.7).
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Dentre os entretenimentos preferidos na época, estd a leitura. Em
todas as edicdes da revista, muitos anincios das novidades literdrias chegadas a
Pelotas, mandados divulgar pela “Livraria Universal”, de Echenique & Cia, os
mesmos proprietdrios da “lllustracGo Pelotense”. Da literatura brasileira,
encontram-se livros de Machado de Assis, José de Alencar, Monteiro Lobato,
entre outros, alguns compéndios sobre “educacdo” e listagens de “almanachs
para o ano”. Importadas da Franca, algumas obras eram apresentadas, como
sugestées para leitura. Com a mesma origem, anunciavam o langamento de

novos figurinos e uma relacdo de musicas para piano.

Na edicdo de 1° de abril de 1921 (ano lll, n.7), havia, pelo menos,
cinco reclames da “Livraria Universal”, divulgando livros, revistas, jornais e
almanaques. Conforme foi dito no inicio do capftulo, a estruturac@o da revista
“Illustracé@o Pelotense” repousa na oposicdo engoblante vs engoblado. O bloco
central, de noticias, encontra-se no “meio” do bloco periférico, o de anincios,
que, por sua vez, é o englobante. Desta forma, de duas a quatro pdginas s@o
destinadas a andncios no inicio da revista, verificando-se o mesmo niUmero em
seu final. Na relacdo dos anincios colocados na parte da frente do bloco
periférico, portanto, em suas primeiras pdginas, encontram-se, nesta edicdo
citada, trés, dos cinco andncios da “Livraria Universal”, estampados na revista. O
primeiro anuncio (Fig. 63), logo na primeira pdgina, faz a divulgacdo de obras
da literatura francesa, dentre as quais estdo: “Le poéme sans nom”, de Georges
Docquais, “Civilisation, de 1914 a 1917”, por George Duhamel, “La défense de
Paris”, por Jules Mazé, e outras mais, ultrapassando a vinte o nGmero de livros
relacionados. Na pdgina seguinte, da edicdo de 1921 ocupando metade do
espaco, um reclame dos “livros recebidos na semana”, dentre eles “Os negros”,
novela de Monteiro Lobato e “Terra a vista: impressdes de viagens pela costa do
Brasil”, de Eugenio de Castro. Na terceira pdgina, a divulgacdo dos “Almanachs
para o ano de 1921” (Fig.64a), em que o primeiro anunciado é o “Almanach

Bertrand”, seguido do “Almanach de Pelotas”, que chama a atengéo para a
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capa feita em “tricromia”, com mais de “30 clichés de pdagina” e, entre outros, os

“Almanach do criador e do agricultor” e o “Almanach de Senhoras”.

Somente nas Gltimas pdginas deste nimero aparece a relacéo dos
autores locais, sob o titulo “Qual o melhor presente? Sem duvida, um dos
seguintes livros escolhidos na Livraria Universal” (Fig.64b). No mesmo anincio

" n 7 . . " . . e . ~ 7
um “lembrete”: sé nesta livraria “encontrais uma chic e artistica encadernacao &

23nm

percaline””. Pela materialidade diferenciada do livro, um convite ao tocar, ao

sentir, que leva a um querer, caracterizando uma manipulagdo por seducéo.

Em outro ndmero da revista, do 1° de abril de 1921, ano lll, n.7, em
um dos anincios, a chamada era “Ultimos figurinos” (Fig.65). Na relacéo, o
jornal “A moda em Paris”, que se auto-intitulava “o mais elegante e chic jornal
de modas em portugués”. Eram citados, também, o figurino “Chic e simplicité¢”, a
revista de modas “Les silhouetes Parisienses” e “La femme chic a Paris”. A
" n A . . A o .
moda” era saber francés, o que equivale dizer que o francés era um idioma

acessivel a elite pelotense.

A moda se conservou, por muito tempo, tal como no inicio da Belle
Epoque: a valorizagdo de um novo, de uma continuidade, por fim, uma

presenca.

> A percaline, aqui nesta época, era caracterizada como um tecido recoberto com resina néo
pldstica colorida, diferentemente da conhecida percaline do final do século xx.
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Litteratura franceza

Nymples dansant avee des satyres — por René Boylesve 35000
Le pocme sans nom — por Georges Docquois 38000
Le felin géant — por Rosny Oriné , 38000
Civilisation — 1914 — 1917 — por CGeorge Duhamel 45000
La vésurrection de la clair — por Henry Bordeaux 48000
iLa peur de vivre — roman — por Henry Bordeaux ' 53000
‘La femme ammourense — dans la vie et dans la litérature, étu-

de psycho — physiologique — por Henry D. Aleneras 48000
L’ Amerique em armes — por André Tardieu i 85000

Darid Linyd George-— etude biographique—par Harold Spender
traduction de Robert L. Cru 43000
Bibliotheque de Philosophie Scientifique pr. Gustave Le Bon

Prewpicres Conséquences de la gueerre — transformatian mentale

des peuples — enc. 85000
Les Optwdons ef les Croyances — enc. 65000
La Psychologic Politique — enc. 63000
Eunseignements Psychologiques — de la guerre Européenne 48000
Psychologie des femps nouveawr 45500

Collection 'Pour Tous” a 2$500 o volume

La défense de Paris — por Jules Mazé. La demoiselle blanche — por
Charles Foley. La jewnesse de Umiperatrice Joséphine — por Imbert de
Saint-Omand. Histoire de lo Reini de Bohime et de ses sepl Chateair — por
Charles Foley. La ilerre sanglanie — por Jules Mazé., [ne wvisite an pays dn
dialle — por Karl May. Les audiences joyeuses — por Jean Doault.

Bibliotheque “In Extenso” a $800

Nelson Brown — Détective privé.. de toute intelligenca - por Adrieu
Vély. Linutile piché — por Remy Saint-Maurice. Les amowrenr — roman
por Gyp. Gilberfo — (le don de soi) roman, por Paul Lacour. Le piment
— roman - par Michel Provins La petit madame Grivot roman — por
Franc Nohain. Le pidge amonreur — roman — por Maurice Vaucaire. La
daine de UAre — en — Ciel por André Billy.

LIVRARIA UNIVERSAL de Echenique & Gia. -— Pelotas

e P Y 30 T S e [
1

Figura 63: Anuncio veiculado na revista “lllustracdo Pelotense” da Livraria Universal de Echenique

& Comp. (1° de abril de 1920, ano Il, n.7, p.1).
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( ALNANACHS - PARA™ 1921

N
Al h B — Coonlenndo por Fernnndes Costa,
contendo grande copia de materin literrin ¢ recrentiva,
muito attrabente, como o8 anngs anteriores 35000

Almanach de Pelotas — variedudes, informagies ¢ propa-
gunds, Organizado por Florentino Paradeds, pa em
trichromin com mais de 30 dichés de paging 8000

Almanach do Criador e Agricultor Rio-Grandense,
que inicin peln primeim vez a sun publicaclo, sendo
annuslmente uma foote de inesgotaveis assumptos que
030 w6 vicl o iotevessar aos agricultores o erindores
eomo a todo aguelle que quein conbecer o desenvol-
vimento das industrias Agro-Peenariss do Rio Gronde
do Sel, Um volume com perto de 300 paglnns 22000

Al bidss Sent — Collaboimdo pelos priniciy
weriptores v Portugal, Brasil, Frings, ete. Amplindo
com differentis tabellis, receitus, ansdoctas Iumoristi-

cns, chunulag, enigmse e logogriphos ete, e, 2000
Al h de Lembrancas Luso-Brasileiro — ndor-

nado de grivans, eardquedds com muitas miderizs de

utilidsde publi HE000
Apontamentos Diarios — util v indispensavel pam s

dos megociantes, | e pitalistas, medicos, ad-

vogudos, industriace, proprietirios, ete. 25000

Memorial Fluminense — tunben e utilissima e indis-
pensavel publicngio GH000

S =
<

Livraria Universal
Echenique & Comp.

PELOTAS ‘

a)

+ +
QUAL 0 MELHOR PRESENTE ?

sem duvida um dos seguintes livros escolhidos na

- Sivearia \Kniversat
=—DB =
ECHENIQUE & COMP.
PELOTAS

onde 08 encontrareis numa chic e

artistica encadernagao & pergaline

IHva, por José de Aleocwr, 45 ; Moreninha, por J. M. de Macedn,

45 Cinco minntos, por Alencar, 48 ; Murinheiro, por B Lowi, 483 Chon-

chette, por Provos s Coragho, por E. de Amicis, 48 ¢ Dhrmudeim snor,

por G. Ohnet, marriting, por He L trduegdo e Pinto @i Rocln,

88 : Dispersas, por Lobo da Costn, 453 Do =om, da oc € do perfume,

por Coelho dn Costn, 58 : Funcelonarios ¢ dontores, Tobins  Monteiro,

48 ; Contos mnchescos, por 1. 8. Lopes Netto, 48 ; ito. dus  Armas

Brasilvims. por Fernando Osorio, 108 : Rio Grnde do Sel, por Alivedo
Varelle, 108 ; Voluntarios do martyrio, por Angelo Doamdo, 85 ; Velliee
do Pulre Eterno, por Guerm Junqueiro, 5§ : Guary, por I, de Alencar,
0§ ; Mogo Laoivo, por J. M de Mucedo, 08 ; Segundn mnlber, por Ex Mardlit,
05 ; Minas de Salomdo, por Rider Haggned, 48 : Tristesms § beim-mar,
4%; Historin de wm bedjo. por Perer Eserich, 48 @ Amor de  pendigio, por

Castello Branco, 48; alfm de mmitns ontree, b)

Figura 64: AnUncios veiculados na revista “lllustracéo Pelotense” da Livraria Universal de

Echenique & Comp. (1° de abril de 1920, ano Il, n.7. a) p.3 b) p.26).

206



Ultimos figurinos

El Espejo de La Moda — recommendavel para confecgio de
trajaes a Tailleur — n° de Setembro 18500

A Moda Elegante — figurino mensal com grande numero de
modelos para vestidos, chapéos, blusas, etc.—o ultimo n° 1$800 &

A Moda de Paris — O mais elegante, e chic jornal de modas,
em portuguez — n° de Setembro 1§090

Modas y Passatiempos — altas novidades da moda interna-
cional — a publicagio pratica e barata das familias — guia
para confec¢io de trajes de moda, roupa branca, trabalhos

manuaes etc. — com exacta folha de riscos — Agosto 1$200
A Rainha da Moda — Jornal ,mensal de modas — ultimo

numero chegado 1$500
Chic et Simplicité — figurino mensal tambem o ultimo nuwero 1$200

La Femme Chic a Paris — revista mensal de modas, o nu-
mero de Setembro com lindissimos e variados modelos de t
como sejam para bailes, passeio ete. etc. 3$000

Modas metropolitanaes — album de modas correntes em hes-
panhol e portuguez, mais de 6000 modelos. E relativamente
o figurino mais barato pela variedade e por attender a to-

dos 0s generos de confecgdes 58000
Les Silhouetes Parisiennes — ultimos modelos do mez de
Setembro — Bom gosto, acto e elegancia 3$000
[ ] L ] L ]
Livraria Universal
- PR —

ECHENIQUE & COMP.

=  Pelotas =

Figura 65: Anincio veiculado na revista “lllustracéo Pelotense” da Livraria Universal de Echenique

& Comp. (1° de dezembro de 1920, ano I, n.23, p.16).
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5.1.7 Os esportes na “lllustragdo Pelotense”

- o o RS =2 tvsTRAGH PELOTENSE o LSO

——————| O 11" anniversaria Sport Club Pelotas |—————

. | Campo d foot-ball

Pavilhis de Tenmls

Figura 66: Pagina dupla, destacando o 11° aniversario do “Sport Club Pelotas”.

Fonte: “lllustracdo Pelotense”, 1° de junho de 1921, ano |, n.8, p.10-11).
| p

Nesta pdgina, quatro imagens exibem as modernas instalacées do
“Sport Club Pelotas”. Na seqUéncia, podem ser vistos o novo pavilhdo, o
pavilhdo de ténis, o campo de “foot-ball” e o coreto, denotando um local que
reunia vdrias opcoes de lazer. Do ténis ao futebol, da assisténcia aos jogos até o
coreto, tudo era realizado em um Unico local. O estilo eclético na construcdo, a
valorizacdo da platibanda, os balaustres e a quantidade de ferro utilizada,
figurativizavam o sincretismo existente na Belle Epoque. Nas imagens, num

espaco enuncivo, marcas de um outro.
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Ao dividir o espaco da pdgina em dois planos, inferior e superior,
nota-se que na parte superior encontram-se as imagens relacionadas ao futebol;
no plano inferior, imagens do ténis e o coreto. O futebol era o esporte mais
divulgado pela revista. Popular na atualidade, o “foot-ball” tem raizes inglesas e,

portanto, européias.

Em um espaco de socializacdo e entretenimento, um modo de ser do
pelotense. Do espectador ao jogador. Na imagem do pavilhé@o, vé-se um homem
solitdrio, de terno, gravata e chapéu, que contempla o campo de futebol. No
decorrer da andlise da revista, cena semelhante péde ser observada algumas
vezes: no espaco do esporte, homens vestidos formalmente, numa opresséo da
vestimenta. A prdtica de esportes entre as mulheres era incomum, pois muito
pouco se encontrou, sob este aspecto, na revista. Entretanto, elas aparecem em
arquibancadas do estddio de futebol, vestidas a rigor, com saltos altos e
chapéus. Um outro esporte em evidéncia na “lllustracéo Pelotense”, que se supde
ocupar o segundo lugar na preferéncia do publico leitor, é o remo (Fig.67).
Novamente homens a “caréter”, com tracos que remetem a sua posicdo social.
Como é comum na estrutura da revista, as fotografias sGo incorporadas entre as
colunas, provocando um efeito de descontinuidade, na continuidade das
verticais. Na legenda da imagem a seguir, 1&-se: “Instantdneo no Club Natacdo e
Regatas Pelotense. Grupos de influentes”. Ao centro da imagem, “nadadores”;
ao seu entorno, homens de terno e gravata. O que faz parecer-ser o esporte,
nesta época, mais do que um culto ao corpo, a afirmacéo de um poder. O de
ver o espetéculo, o de se inserir em um determinado grupo social, o de se

identificar entre si, o de se reconhecer como parte de um todo.
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Impressces literarias

Helie Carviconde

Eu sou daguelles que pensam ser um dever o
auxilio aos novos, incitando-0s a continuarem na lu-
ta pelo ideal, desculpando os sendes que porven-
tura tenham, applandinde incondicionalmente todo
aquelle que em qualguer porgio de arte, manifes-

ILLUSTRACAQ

PELOTENSE
de um luar fino ¢ branco, onde parece cantar a alma
longin de Bernardim Ribeiro, porgue digamos
de em, Helio Carriconde, por um natural
sentimento atavico, prende-se 4 inexgottavel fonte
lyrica do Portugal sonhador. E' bem um brasilei-
ro, orguthoso dos seus ancestraes, amando e sof-
frendo, movido pelo sentimentalismo excelso que
fez chorar de angustia a figura fragil de Magdale-
n= na scena final do Frei Luiz de Souza. Ah! o
luar branco como um lirio ¢ que passa illuminan-

Instaninnes no Cluh 5

do a doce vida portu-
guésa nos «Simpless de
Guerra Junqueiro.
Na verdade, Helio
Carriconde promette ser
um excellente escriptor,
si continuar estudando as
grandes obras € os gran-
des mestres e produzir
mais, muito mais ainda,
para que ao enfrar para
o numero das brilhantes
realidades do Rio Gran-
de, o saudemes com a
mesma sinceridade e ju-
bilo com que o fazemos
agora.
WlE sl @l LARY
Ha nos Estados Uni-
15 1800 bibliothecas pu-
blicas. contendo uns 13
milhiies de volumes.

Girmps de inilienies,

ta um raio, um vislumbre mesmo de talento.

Entretanto, assim ndo pensam os zoilos, que
os ha em toda parte, condemnando toda obra no-
va, com a tonitroante ¢ tola afirmagio de que o
autor -imita= tal ou qual escriptor ceiebre,

Nio sabem os infelizes, quasi sempre escri-
ptores «falhadoss,que j4 a mesma censura foi feita
contra quasi todos os escriptores, podendo-se mes-
mo dizer gque o unico que escapou & pecha de
imitador toi, talvez, o velho Homero, isso mesmo
poryue ainda se discute a sua exis-

@ A4 MULHER B
- L

—

Exzmina bem a consciencia, e diz-me gual
¢ para os coragies puros ¢ nobres o motivo im-
menso, irresistivel das ambigies de poder, de abas-
tanga, de renome ? E' um s0 — a mulher: ¢ esse
o termo final de todos os no sonhos, de fo-
das as nossas esperancas, de todos osnossos descjos.

Para o que encontron na terra aquella que

tencia, haja vista o dizer-se que
as grandes epopéas gregas ndo sio
mais do que a compilagio de va-
rios poetas anonymos reunidos sob
uma denominagio commum.

No numero dos novos de
real talento alista-se, com vanta-
gem, Helio Carriconde, que nio
obstante ter alé agora produzido
muito pouce nos mostra uma alma
vibratil, emotiva, capaz de sentir
o Bello, que anda occulto em to-|
das as cousas até que um olhar|
mais arguto o venha descolLrir aos
profanos admirados  Nio quer is-
s0 dizer que Carriconde seja um

congagrado, um espirito extraordi-
nario, um inegualavel ; nem elle
mesmo pretende tanto.

A sua composigio, embora nic seja ain-
da tend a linha recta,

saliente, visivel, de um estylo seguro, nos faz to-
davia entrever caracteres bruxoleantes de um bel-
lo estylo proprio, ndo muito remoto. .
O conto que mais nos impressionou do jo-
ven rio-grandense foi «Filho da gentes, repassado

deve amar para sempre, aquella gue ¢ a realida-
de do typo ideal, que desde o bergo trouxe es-
tampada na alma a mira das mais exaltadas pai-
xdes, ¢ a aureola celestial que cinge a fronte da
virgem, idolo das suas adoragoes.

Para o que anda, por assim dizer, perdido
nas soliddes do mundo, porque ainda ndo desco-
briv a estrella polar da sua existencia, o astro

Figura 67: O remo era um dos esportes que mais apareciam na revista “lllustracdo Pelotense”.
Na prdtica de esportes, a presenca da mulher era quase nula.

(Fonte: “lllustracéo Pelotense”, 16 de novembro de 1920, ano Il, n.19, p.5).

Pode-se considerar que o modo de vida do pelotense, (re)visto através
da midia impressa, alicercava-se numa temdtica da modernidade, em um

periodo compreendido como Belle Epoque. Idéias de progresso e civilizacdo
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dominavam. Através dos valores assimilados, a escolha: para a literatura, para
as artes, para as ciéncias e para a politica. Também para a benemeréncia, para
os esportes, para a moda e para o mundo. A formacéo de um grupo — um
conjunto de tracos distintivos que marcam um modo de vida particular, com sua
respectiva significacdo social. Uma elite, uma cidade construida em funcdo de
seus valores. Valores que ndo eram seus, mas que foram assimilados aos poucos
da presenca de outros. E a midia impressa registrou, divulgou, marcou esse

momento de tal forma, que o tornou visivel, para a re-criacéo de novos valores.
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BELLE EPOQUE PELOTENSE

AO APAGAR DAS LUZES

T~V

Com o discurso da modernidade, criaram-se modas e modos de vida
distintos, logo incorporados & cotidianidade no transcorrer dos anos oitocentos e
inicio do século xx. O apogeu deste periodo deu-se no final do século X,
iluminado pelos ideais da Revolucdo Francesa e pelos efeitos produtivos da
Revolucd@o Industrial. Um tempo de euforia, de entusiasmo, que comecou na
Europa e se estendeu até Pelotas, no extremo sul do Brasil. Refinada entre seus

campos, a magia do progresso, e o que era |4, virou aqui.

Relatos, relatérios, revistas, jornais, postais e almanaques, nos
possibilitaram constatar uma incorporacdo de valores outros, ndo nativos, néo
seus. Nesta assimilacdo, a euforia de um estar em, de uma conjuncdo com um
espaco, com as caracteristicas e semelhanca de seus objetos de valor: o modo
de vida europeu. Das construcdes ao entretenimento, da literatura & moda,

havia, principalmente, a marca francesa.



Neste rol de mudancas, a midia impressa também mudou. Evoluiu,
divulgou, tornou visivel uma época de prosperidade e de ostentacdo.
Inicialmente singela, ristica, “marginalizada”, adquiriv plena visibilidade com o
advento das novas tecnologias. As ilustracdes, a litografia, a tricromia, a
fotografia, enfim, a “moda” da modernidade, que perdurou, aperfeicou-se e
impermeou-se no dia-a-dia da sociedade. Nesta permanéncia um modo de ser,

conjunto com as transformacées de uma época de luz, um novo modo de vida.

No percurso da modernidade, visualizado através da andlise da midia
impressa em Pelotas, comegou-se por mostrar o seu primeiro jornal “O
Pelotense”, lancado no terceiro quartel do século xiX. Com ele, uma polémica

assinala o inicio da imprensa na cidade. Em seu editorial pode ser lido:

O Pelotense ndo vird, como alguem supoe, plantar o pomo da
discordia n’esta terra: ao contrario, sendo a imprensa periodica o (2)
dos pequenos regulos, ella fard conter a todos na orbita de seus
deveres, cabendo ao Pelotense, por consequencia, (2) de reestabelecer
a concordia que, a despeito da falta de typografia’, néo se pode dizer

que, ate aqui, tenha havido em Pelotas.

Prosseguindo na argumentacdo, acrescenta:

Inda mesmo que os jornaes ndo fossem Uteis as pessoas de
intelligencia superior, seriam sempre a leitura mais barata, mais
variada e mais accomodada & intelligencia das classes menos

illustradas.

Desta forma, o jornal se “mostra para todos”, nédo fazendo distinces.
Propunha-se divulgar fatos do cotidiano, literatura, tornando visiveis saberes,
informacdes, anteriormente limitadas a uma parcela da comunidade.
Desestabilizando o “status quo”, fez-se prenincio de uma mudanca. Em relacéo
a isso, Machado de Assis, como |4 abordado, ao se referir & incorporacéo de
jornais no cotidiano das pessoas, como pretendia o jornal citado, coloca que

iniciativas como esta faz “tremer a aristocracia”, é “a sentenca de morte de todo
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o status-quo, de todos os falsos principios dominantes”?*. Inicialmente polémico e
marcado por um discurso predominantemente subjetivo, o jornal “O Pelotense”

surgiu como pioneiro na histéria da midia impressa em Pelotas.

Mais ao final do século XX, no perfodo considerado como Belle
Epoque, se observa, através da andlise dos jornais “A Pétria” e “Correio
Mercantil”, um recurso & terceira pessoa para a criacéo de uma ilusdo de
objetividade. O jornal deixou de ser opinativo e literério, como “O Pelotense”,
tornando-se mais objetivo e imparcial. Nesses jornais, também foi constatada a
incorporagdo de “desenhos”. O avango tecnoldgico j& permitia o uso deste
recurso, caracterizando um elemento a mais para persuadir seus destinatdrios,
principalmente por seducéo e tentacdo. Muitas vezes, o desenho foi encontrado
em anuincios que divulgavam medicamentos e objetos de fetiche, europeus em

maioria.

Ainda no percurso da modernidade, a incorporacdo da litografia,
inovacdo que permitiu o aparecimento de jornais humoristicos ilustrados, como,
em Pelotas, “A Ventarola” e o “Cabrion”. Este Ultimo trazia no titulo a marca
francesa. De forma diferente, a arte do desenho litogréfico trouxe & superficie o
mundo da vida cotidiana. Através do humor, uma critica a aspectos do sistema

politico, econémico e/ou social vigente.

No final do século, tem inicio a proliferacdo dos almanaques na
cidade, sendo mais famoso, j& no inicio do século XX, o “Almanach de Pelotas”,
por sua maior tiragem e por manter-se mais tempo em circulagéo. Ferreira, ao se

referir aos almanaques, coloca:

Aparentemente estranha a conexdo de cédigos, linguagens, cifras.
Jogo, divertimento, informacdo pragmética, articulacéo de antigas
crencas e ritos, e ainda a insercdo de novos dados que podem parecer

corpos estranhos, mas que sd@o exatamente aquilo que faz a

24 Citado por Sodré, 1966, p.267-268.
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especificidade do almanaque, equilibrio entre um  conjunto

estabilizado e a insercdo do novo. (2001, p.19).

No despertar do novo século o lancamento da revista “lllustracéo
Pelotense”, revista de “variedades”, que se destacou por ter sido a primeira a
fazer uso da fotografia, embora os almanaques da época |4 a tivessem
utilizando. Com a chegada da “IllustracGo” a midia impressa atinge seu auge na
cidade. Uma vitrina para a posteridade, o espaco de um espetéculo, com suas
estratégias manipulatérias. Na recorréncia de temas como luxo, requinte,
modernidade, figurativizados por festas em castelos, objetos de fetiche, entre
outros, a concretizagdo do sentido, um simulacro da realidade, que representava

um mundo, um mundo diferenciado, de poucos.

Distintas  manipulagdes através dos anlncios, uma “suposta”
liberacdo da mulher, entretenimentos como a literatura, os esportes, as artes e
outros. No seu fazer crer, no seu modo de ser e estar, a revista se apresentava
com as marcas da elite, era a sua consagracdo. Neste espaco, um espetdculo,
em que todos queriam ver e ser vistos. Com a renovag@o da midia, o impulso &
cidade, especialmente ao comércio. Da diversidade de produtos tentadores ¢
eletricidade; dos figurinos da Franca ao “Five O’clock tea” da Inglaterra; dos

retratos a oleo as “carte de visite”, enfim, o que era novidade ou “chic”

mostrava-se pela midia.

Modernidade era moda. A elite fomentava, a “lllustracéo” divulgava.
Neste circulo, uma identificacdo com os valores aspirados. Era feio ser feiq,
lembrando o antncio da farinha “Polah”. A cidade se estruturava, as pessoas se
modernizavam. Todos aspiravam sua insercGo nesta nova fase, entrar em
conjuncdo com o novo. Era uma forma de ser. Recorrendo aos regimes de
visibilidade propostos por Landowski (1992, p.91) um “modo de apresentacdo
de si”, de um estar em “representacdo”. Assumindo seu papel puiblico, a elite

estava no palco, na vitrina, para ser admirada e imitada. Tal como via o outro

215



ela queria ser vista, da mesma forma, com o mesmo jeito, com o mesmo estilo,

com o mesmo referencial.

Num coletivo privado, uma identificacdo entre-si*®. No decorrer da
andlise, a recorréncia de tracos seménticos como luxo, requinte, modernidade,
marcas que caracterizam certo tipo de destinatério, diferenciado, atento as

mudancas. De acordo com Landowski

Querer a mudanca, aceitd-la, vivé-la, “desejd-la”, ndo é apenas
tomar posicéo diante das coisas que mudam, ou que gostariamos que
melhorassem; é também escolher uma maneira determinada de viver
seu préprio devir: é, de cerfa maneira, colocar-se em condicdo de
desfrutar o tempo presente — qualquer que sejo sua dureza —
percebendo a si mesmo como imediatamente inscrito no movimento
do momento que passa, como participante no desenrolar de uma
atualidade vivida em comum com outrem, e por isso mesmo, fambém
— 0 que ndo é sem importncia —, como efetivamente presente a si
mesmo. Desse ponto de vista, a mudanca, esperada, desejada,
assumida, torna-se paradoxalmente produtora de identidade. Aderir a
ela, ndo é nesse caso “morrer um pouco” deixando partir, com o que
foi, uma parte de si que ndo serd mais: é talvez, exatamente ao
contrdrio, um dos meios mais elementares de afirmar sua prépria
existéncia, tanto ao olhar de si mesmo como diante de outrem. E

mudar se ndo “a vida”, em todo caso, o sentido de sua prépria vida.

(2002, p.93).

Na evolucdo da midia impressa, péde-se observar uma constante
sinfonia com o que era produzido nos grandes centros do pafs e do mundo.
Estilos grdficos, formas, recursos tecnoldégicos, tudo & imagem,
principalmente, do fazer desenvolvido na capital da Republica, que, por sua
vez, se inspirava nas producdes do “velho mundo”. Na experiéncia adquirida,
o desenvolvimento de uma semelhanca, uma relacdo de identidade. Nesse
“dispositivo de iluminac@o”, como é considerada esta midia, a visibilidade dos

modos de vida da cidade em sua Belle Epoque. Landowski, ao postular sobre os

%5 Landowski, 1992, p.86.
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principios de uma dindmica identitdria, em seu livro “Presencas do outro”, coloca

Z

a questdo: a descoberta de si mesmo, como instdncia dotada de uma
identidade definida, estaria subordinada ao reconhecimento, pelo sujeito, de seu
modo de pertenca e de participacdo no grupo do qual ele representa um
elemento2” Retomando uma expressdo utilizada por Benveniste, o mesmo autor
refere que a aparicGo do “si” pressupde como sua condicdo necessdria o
aparecimento do “entre-si” (2002, p.41), ou seja, “uma valorizacdo da
intimidade no préprio seio da coletividade” (Landowski, 1992, p.87). Pois assim
caracterizou-se o discurso da elite na Belle Epoque: um reconhecimento de “si”,

no seu “entre-si”, nos valores por eles compartilhados e divulgados amplamente

pela midia impressa.

Pode-se considerar que o modo de vida do pelotense, (re)visto através
da midia impressa, alicercava-se numa temdtica da modernidade, em um
periodo compreendido como Belle Epoque. Idéias de progresso e civilizacdo
dominavam. Através dos valores assimilados, a escolha: para a literatura, para
as artes, para as ciéncias e para a politica. Também para a benemeréncia, para
os esportes, para a moda e para o mundo. A formacdo de um grupo — um
conjunto de tracos distintivos, um modo de vida particular que marcam a sua
identidade. Uma elite, uma cidade construida em funcéo de seus valores. Valores
que ndo eram seus, mas que foram assimilados aos poucos, na presenca de um
outro. E a midia impressa registrou, divulgou, marcou esse momento de tal
forma, que o tornou visivel para a re-criacdo de novos valores. De acordo com

Campos

Construimos simulacros em que cremos e pelos quais fazemos crer em
noés. Sujeitos linguajeiros, que somos, assim também constituimos
nossos discursos que, por sua vez, nos constituem: por simulacros.
Enunciomos um mundo e tentamos decifrd-lo, eis a trajetéria

humana... (Campos, 2000, p.255).

Com o declinio das charqueadas e com a lenta adaptacdo do pais as

mudancas legais exigidas pelo regime republicano, muitos pelotenses faliram,
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como faliu, também, o poderoso Banco Pelotense. E assim, aquela moda passou
como passou a euforia do devir. Apagaram-se as luzes da Belle Epoque. Veio o
presente, uma nova realidade que se re-fez a partir do passado, ou que o re-vive
nos valores conservados. Nas ruinas de um passado de ostentacdo, a nostalgia

do néo vivido.
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ANEXO

NOTICIA TRANSCRITA NA INTEGRA

QG l

O destaque deste niUmero de “A Pdatria” é um informe sobre a
q

n26

“indUstria do xarque”“®, escrito por Eduardo Perié, na secéo “Collaboracao”,

O xarque

... E digo de toda provincia porque, emquanto ndo se desenvolverem
outras industrias, emquanto a agricultura ndo venha em ajuda e apoio
da industria pastoril, o movimento commercial desta parte do imperio
estd representado pura e exclusivamente por umas 450,000 rezes que

se beneficiam annualmente.

%6 Em funcdo do estado do jornal, deteriorado pela acdo do tempo, ndo foi possivel escrever a
primeira parte do texto.



A industria do xarque, precisa aperfeicoar-se se quizer viver, isto &, se
cancada de arrastar sua existéncia dificil e arriscada ndo decide a
entrar de vez na senda do progresso que a experiencia tem tracado,
durante alguns annos de serios e continuados prejuizos, os quaes,
ainda que tenham cessado na presente safra, por uma circumstancia
especial podem de novo apresentar-se, sucessivamente, pela logica

dos factos.

Uma fabrica de beneficiar carnes — e cito para exemplo o
estabelecimento de Fray Bentos — tem que ser, na actualidade, alguma
cousa mais do que um matadouro, pois os seus beneficios dada a
competencia que tem a sustentar a industria rio-grandense, hao de
consistir em aproveitar tudo que hoje se desperdica ou ndo se utiliza

convenientemente.

As gorduras, em ver de serem offerecidas por precos excessivamente
infimos, como acontece na actualidade, devem aproveitar-se em uma
ampla fabrica de velas stearinas, que daria um lucro certo de seis mil
réis mais por cada rez, e tomado por tremo medio o numero de
350,000 rezes beneficiadas annualmente, o resultado de cada safra

seria de 2,100(00$000) mais de lucros effectuados.

Os couros em vez de salgal-os, e pagar, em cosequencia de seu peso
e volume, duas ou tres vezes mais o valor do frete para conduzil-os
aos mercados onde teem de ser curtidos deviam sair da xarqueada
para os tanques do cortume, e, uma vez preparados e beneficiados no
paiz, com toda a sciencia da arte, pois que esta provincia dispde da
melhor casca do mundo para curtir, o lucro de cada rez, somente ao
couro, ndo poderia estimar-se em menos de cinco mil réis, mais do
que produz actualmente, dando um resultado sobre as 350,000 rezes

de (2).750:000$000 em cada ano.

Juntando, pois, o excesso de producdo das gorduras ao dos couros,
sem (2) com o augmento do preco que obteria o xarque aperfeicoado
nos mercados consumidores, teriamos um rezultado de 3.850$000,

que ficariam no paiz.

No dia em que uma associacdo de industriaes, tdo activos, tdo
trabalhadores e, justica é dizel-o, tGo honrados como o sGo os que
constituem a industria xarqueadora de Pelotas, abaudonem a rotinag, e

seus esforcos, em vez de se dirigirem para a separagdo e isolamento
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de sua accdo individual, convirjom para um centro em commum de
aperfeicoamento e progresso, no dia, repetimos, em que os
industrialistas do xarque unidos aos estancieiros, representarem um
capital respeitavel entre seus estabelecimentos ruraes e industriaes,
hdo de sobrar-lhes offertas de capitaes estrangeiros, pois ninguem
ignora que o dinheiro, na Europa, ndo rende mais que 3%. Entdo, a
creacdo de um banco de credito fonciére, credito agricola e credito
mobiliario, deixaria de se uma utopia ou uma esperanca de difficil
realizacdo, para converter-se num facto necessario e fatal que se
determinaria por si proprio, porque é sabido que os capitaes ndo
curam de fronteiras, distancias, nem nacionalidades, mas sim de

seguro emprego e lucro.

Tanto se cota nas bolsas de Paris e Londres, o papel do Egypto e da
Grecia, como o argentino e brazileiro: a questdo se apoia pura e

simplesmente em que haja uma base sélida que attraia o capital.

Ora, como todas as cousas necessitam de um principio, e eu, ndo
obstante o que em contrario me teem dito, tenha fé no espirito
progressista desta localidade, que tantas e tdo repetidas provas
offerece nesse sentido concebi a ideia e ndo vacillei em lancal-a ao

publico em minha conferencia.

Hoje, proponho-me a fozei-o mais amplamente, por meio da
imprensa, demonstrando que sendo uma necessidade inadiavel a
associacdo dos homens que representam o principal, para ndo dizer o
Unico ramo de industria extractiva, que existe regularmente
desenvolvido na provincia, tomem como ponto de partida o
estabelecimento modelo que aqui existe, o do sr, tenente-coronel
Junius Brutus Cassius de lameida (que segundo me consta, pensa no
corrente anno dotal-o de luz electrica e, & semelhanca do de Fray
Bentos, estabelecer a fabricacdo de guano) e a elle se associem, o

que é muito possivel, segundo tenho comprehendido.

Adptando-lhe depois as melhoras de que o estabelecimento ¢é
susceptivel, sem grandes despesas, crear, ou para melhor dizer,
ampliar as proporcées dessa fabrica, que pode classificar-se
seguramente, como o motor mais poderoso do adiantamento e bem
estar desta localidade, creado por um homem de grande energia e

vistas largas, que tem sabido por si s6, luctando com essas forca de
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inercia e esse espirito de censura, com que teem arrostado todos os
innovadores, abrir & industria do xarque do paiz, largou horizontes,
pois é sabido que pelo processo empregado em sua fabrica, cada vez
beneficiada, produz 7 ou 8 libras mais de gordura, e que as carnes
nella elaboradas séo as unicas procuradas no Rio de Janeiro, onde

luctam j&, em igualdade de circumstancias, com as do Rio da Prata.

Tenho ¢ em que com um pouco de boa vontade por parte das
industriaes e estancieiros, isto que nada mais é, sendo a ideia de um
homem que se interessa pela localidade, pode ser a base de um futuro

fecundo em resultados, em progressos e prosperidade.

Tenho ¢, porque os estancieiros sobre tudo, devem ser os primeiros
interessados em que este pensamento se realize, pois desse modo ndo
teriam de passar pelas forcas caudinas, como acontece e acontecerd

sempre que se dd choque de interesses.

Tenho fé, porque creio que, convencidos os industriaes e estancieiros
de que sua unido ha de resultar um bem extraordinario para seus
interesses, contribuindo, or eese meio, para o bem de todos e
progresso de sua patria, ndo se negardo, ao menos, a estudar essa
ideia que lanco a publicidade sem outras miras alem de ser ¢til a uma

cidade pela qual tanto me interesso.

Caso a minha ideia sejo bem acolhida, em outros artigos tratarei della
mais amplamente.

Eduardo Perié
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