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“Si 0 senhor ndo "ta" lembrado

Da licenca de "conta"

Que aqui onde agora esta

Esse "edificio arto"

Era uma casa véia

Um palacete assombradado

Foi aqui seu mogo

Que eu, Mato Grosso e 0 Joca
Construimo nossa maloca

Mais, um dia

Nois nem pode se alembra

Veio 0s homi c'as ferramentas

O dono mandd derruba

Peguemo todas nossas coisas

E fumos pro meio da rua

Aprecia a demoligéo

Que tristeza que ndis sentia

Cada tauba que caia

Duia no coracéo

Mato Grosso quis grita

Mas em cima eu falei:

Os homis ta ca razédo

NOs arranja outro lugar

S6 se conformemo quando o Joca falou:
"Deus déa o frio conforme o cobertor"

E hoje nois pega a paia nas grama do jardim
E pra esquecé nois cantemos assim:
Saudosa maloca, maloca querida,

Dim dim donde nois passemos os dias feliz de nossas vidas
Saudosa maloca,maloca querida,

Dim dim donde nois passemo os dias feliz de nossas vidas.”
Adoniran Barbosa
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RESUMO

A presente pesquisa tem como objeto a materialidade das midias, isto é, o potencial
comunicante do espago urbano, com foco em praticas artisticas. O objetivo do trabalho €
compreender e analisar a potencialidade de praticas artisticas, mais precisamente praticas
ativistas do grupo BijaRi, através da “praxis da comunicagdo” (Barros, 2011). Nossa hipotese
é a de que acdes ativistas na cidade sdo capazes de fazer despertar novas perspectivas criticas
sobre construcdes de mundos possiveis. A nocdo de espago urbano, segundo Santos (2002),
compreende um entrelagcamento de aspectos materiais e imateriais, e propde que se considere
0 espaco como um hibrido, ou “sintese, sempre provisoria entre contetdo social e formas
espaciais”. A dissertacdo articula também o conceito de ‘espaco urbano comunicante
horizontal” de Santos (2008) e o conceito de “fratura’ em Greimas (2002). Trabalhamos com
estudos de casos de intervencdes realizadas pelo grupo BijaRi que problematizam o espaco
urbano e dialogam com as propostas conceituais, buscamos mostrar o potencial comunicante
do espaco urbano e o potencial comunicante que possui as praticas artisticas ativistas.
Metodologicamente, o projeto é composto por quatro fases: revisdo bibliografica, articulacdo
de conceitos, pesquisa de campo com o estudo de casos e entrevistas. Por fim, apresentamos a
conclusdo e seus resultados, além de apresentarmos as questbes ainda em aberto para

pesquisas posteriores.

Palavras-Chave: Comunicacdo, semioética, BijaRi, ativismo, processos de criagdo nas midias,
espaco urbano, intervencao urbana
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ABSTRACT

The objective of the present research is to analyse and understand the potential of
communication within urban spaces, focusing in particular on the artistic practices of the
activist group BijaRi through “préxis da comunicacao” (Barros, 2011);

Our hypothesis is that activist actions have the potential to demonstrate a new critical
perspectives about the construction of possible worlds.

The impression of urban space according to Santos (2002), is to understand, the web of
material and immaterial aspects and proposes considering the space as a hybrid or “synthesis,
always provisional between social content and spatial forms”.

Investigating these, this paper aims to reflect them in the sentence “urban space
communicates horizontally” with the proposed “communicational density” presented by
Santos (2008) and powered by the concept of “fracture” by Greimas (2002).

Working with the case studies of interventions realized by the BijaRi group that question
urban space and dialogue with the conceptual proposals, we seek to demonstrate the potential
of communication that is made possible by artistic practices activists.

Methodologically the project consists of four phases: Literature review, articulation of the
concepts and field research with case studies and interviews. Finally we_present the results

including the conclusion as well as issues that have the potential for further research.

Key-Words: Communication, Semiotics, BijaRi, Creation processes in the medias, Activism,
Urban intervention, Urban space
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1.1  Espago Urbano | Cidade

“Q “tecido urbano’ é o lugar de confrontagcdes em potencial.”
(SANTOQOS, 2008, p. 221)

O que é o espaco urbano? Diferentes autores, de diferentes campos do saber,
propdem diferentes teorias. Milton Santos, no livio Manual de Geografia Urbana (Santos,
2008, p. 171), define o espaco como a relacdo dos sistemas de objetos e dos sistemas de
acoes, sendo seus dois elementos fundamentais os fixos e os fluxos. A apreensdo desses
elementos envolve caracteristicas intelectuais, culturais e sensoriais, que por sua vez alteram-
se em predominancia e intensidade, dependendo da situagéo.

Santos compara 0 espaco com a teoria da relatividade, e diz que o espaco é:

[...] um verdadeiro campo de forgas cuja aceleragdo é desigual. Dai porque a
evolucéo espacial ndo se faz de forma idéntica em todos os lugares. Mais
uma vez aqui a nocdo de relatividade produzida por Einstein aparece como
fundamental porque substitui o conceito de matéria pelo conceito de campo,
0 que supde a existéncia de relagdes entre a matéria e a energia. Numa
comparagdo talvez grosseira, as formas seriam comparaveis a matéria e a
energia a dinamica social. (SANTQS, 2008, p. 153)

Assim, 0 espaco urbano € caracterizado pela sua organizacdo social, politica e
econbmica (dinamica social) e por seus espacos fisicos, mobiliarios, edificacdes (formas).
Urbis* em latim significa cidade, e é esse espaco da cidade que temos como um espaco de
moradia, trabalho, convivéncia, lazer - um espaco potencialmente de todos e para todos. O
termo cidade 2 vem do latim, civitas que significa condicdo de cidadao, direito de cidadao,
conjunto de cidad&os, cidade, estado, patria; palavra que da origem a outras palavras como
cidadao, civismo e cidadania. No livro “O que é cidade”, Rolnik (1988) nos mostra uma
arqueologia da cidade, discutindo seu nascimento, ocorrido pelo processo de sedentarizacéo, o
que delimitou uma nova relacdo homem / natureza até as cidades capitalistas. Compara a

cidade a um ima — que atrai, reine e concentra pessoas — sem desvincula-la de suas

! Dicionério Escolar Latino — Portugués. Org. FARIA, Ernersto. Brasilia, MEC,1962, p. 1037
2in Dicionario Priberam da Lingua Portuguesa [em linha], 2010, http:/Avww.priberam.pt/dipo/dlpo.aspx?pal=cidade
[consultado em 14-03-2012].
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caracteristicas politicas, seus processos coletivos e sua memoria. Onde a cena urbana €
dominada pela imagem da cidade como centro de producgéo e consumo.

Para Roberto Auzelle (1971, apud BERNARDI, 2006, p. 8-9) a cidade é “um
lugar de trocas”; trocas materiais e também espirituais, e que a cidade ¢ uma “escola
permanente, espaco unico de homens diferentes”. E acrescenta que a cidade € memoria e ao
mesmo tempo projeto: “espaco temporal”.

A éarea que estuda os problemas de circulagcdo na cidade, o seu planejamento, a
transmissdo das ordens e das informacgdes, levando a conhecimentos reais e técnicas de
aplicacdo é o urbanismo. O urbanismo como ideologia® declara como verdade absoluta que a
cidade se define como rede de circulacdo e consumo, como centro de informacoes e decisdes.
Segundo Lefebvre (2001), esta ideologia, que procede de uma reducdo particularmente
arbitraria e perigosa, se oferece como verdade total e dogma, utilizando meios terroristas:
“Leva ao urbanismo dos canos, da limpeza pablica, dos medidores, que se pretende impor em
nome da ciéncia e do rigor cientifico. Ou a coisa pior ainda!” (H. Lefebvre, 2001, p. 43).

Milton Santos no livro “Da Totalidade ao Lugar” (2008), diz-nos que o papel do
espaco em relacdo a sociedade tem sido frequentemente minimizado pela Geografia. Que
considerava 0 espaco apenas como teatro das agdes humanas, ou seja, como palco, se
interessando mais pelas formas das coisas do que pela sua formacéo. Na pratica essa ideologia
se concretiza em trabalhos e projetos realizados e sendo pensados apenas pela sua forma:
projetos de design, arquitetura, urbanismo e acdes do estado sendo realizados sem levar em
conta todos os fatores envolvidos; sem pensar nas pessoas, no em torno, no meio social. A
cidade é também centro de decisbes e palco de revolucbes e manifestacdes. Sobre a dimenséo
politica da cidade para além do exercicio de dominacdo das autoridades politico

administrativas sobre os moradores, Rolnik diz:

No entanto, hd uma luta cotidiana pela apropriacdo do espaco urbano que
define também esta dimensdo. Isso fica mais visivel durante as grandes
manifestacOes civis, quando o espago publico deixa de ser apenas cenario da
circulagio do dia-a-dia para assumir o carater de civitas * por inteiro.
(ROLNIK, 1988, p. 24)

3 Conjunto de convicgdes filosoficas, sociais, politicas etc. de um individuo ou grupo de individuos. Fonte: HOUAISS,
Antdnio. Dicionario Houaiss da Lingua Portuguesa, Rio de Janeiro. Objetiva, 2001.

* Sobre Roma e o conceito de civitas: “O conceito de cidade no se referia & dimensao espacial da cidade e sim a sua
dimenséo politica, o conceito de cidadao ndo se refere ao morador da cidade, mas ao individuo que, por direito, pode
participar da vida politica.” (ROLNIK, 1988, p. 22)



22

Problematizaremos essa questdo posteriormente, no subcapitulo “O Boom das
metropoles: a guerra pelo dominio do espaco urbano”. O espaco urbano e a cidade,
identificados por seu uso e pelas atividades que neles ocorrem, também € o lugar da

mediacéo.

1.1 Lefebvre (2001): A cidade como mediacao das mediacdes

A cidade é o centro de vida social e politica onde se acumulam ndo apenas
riquezas como também os conhecimentos. E o lugar de encontros, da reunifo, da
convergéncia das comunicacfes e informacdes. Para Lefebvre (2001), a cidade é a mediacao

das mediacdes e deve ser julgada pelo seu valor de uso.

O flaneur é esse novo observador. Com seu passo lento e sem direcéo, ele
atravessa a cidade como alguém que contempla um panorama, observando
calmamente os tipos e os lugares que cruza em seu caminho. Com esse seu
jeito de passear, como se recolhesse espécies para uma verdadeira tipologia
urbana, ele esté a “fazer boténica do asfalto”. (BRISSAC, 2003, p. 99)

Hoje, fica cada vez mais dificil fazer o passeio do flaneur baudelariano na cidade,
primeiramente por que o mapa da cidade é o mapa da segregacdo, cada grupo transita pelos
locais que lhes pertence, ou que lhes cabe. Porque a cidade € uma cidade polarizada na qual as
instituicdes poderosas detém o poder, comportando principios morais e juridicos; ela se impde
aos pequenos grupos, as pessoas, persuadindo-os, coagindo-os, ditando as regras e por ultimo,
porgue a cidade € um verdadeiro caos.

Nesta sociedade onde estdo as pessoas? Como se comportam e reagem? Sobre
isso Lefebvre diz:

A nossa frente, como um espetaculo (para espectadores “inconscientes”
daquilo que tem diante da sua “consciéncia”) estdo os elementos da vida
social e do urbano, dissociados, inertes. Eis aqui “conjuntos” sem
adolescentes, sem pessoas idosas. Eis aqui mulheres sonolentas enquanto
homens vdo trabalhar longe e voltam extenuados. Eis o0s setores
pavilhonistas que formam um microcosmos e que no entanto permanecem
urbanos porque dependem dos centros de decisdo e porque cada lar tem
televisdo. Eis uma vida cotidiana bem decupada em fragmentos: trabalho,
transporte, vida privada, lazeres. A separacdo analitica os isolou como
ingredientes e elementos quimicos, como matérias brutas ( quando na
verdade resultam de uma longa historia e implicam uma apropriacdo da
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materialidade). Ainda ndo acabou. Eis o ser humano desmembrado,
dissociado. Eis os sentidos, o olfato, o paladar, a visdo, o tato, a audicdo, uns
atrofiados, outros hipertrofiados. Eis, funcionando separadamente, a
percepc¢do, a inteligéncia, a razdo. Eis a palavra e o discurso, o escrito. Eis a
cotidianidade e a festa, esta Ultima moribunda. Com toda certeza, e com a
maxima urgéncia, é impossivel continuar nessa situacdo. (H. LEFEBVRE,
2001, p. 97-98)

Sdo corpos programados circulando e atravessando as ruas em Seus percursos
diérios, sendo violentados, violéncia consentida, constrangimento diario, violentadas pelo
transito congestionado e frenético, o perigo dos assaltos, nas passagens por locais mal
cuidados, as mas condi¢bes do transporte publico, as mas condi¢cBes dos locais de
contemplagdo — como pracas e parques — pouca infraestrutura, sem o direito de se manifestar
e se expressar no espaco publico. Em S&o Paulo temos o caso da Lei da Cidade Limpa criada
por Kassab, expbe-se aqui o comentario de Rafael Cardoso: “cidade vistosa é cidade

vestida™

. Sem entrar no mérito do direito a moradia, do funcionamento de 6rgaos publicos
que estdo do lado de dentro, pois entdo iriamos a outro lugar, que nédo o da rua.

Acreditamos que 0s passantes, 0s transeuntes, o cidaddo, as pessoas, ndo sdo
apaticas, egoistas ou estupidas, mas sim que o mundo em que vivemos desencoraja € ndo
incentiva engajamentos, colocando barreiras em nosso caminho. Essa exclusdo intencional,
feita pelos ‘donos do mundo’ deve ser sabotada. O olhar do transeunte, do cidaddo, deve
mudar, deve estar atento, deve ser multiplo e deve fazer um esforco para se relacionar,
entender e viver a cidade. Pois é ele, no nosso entendimento, que quando organizado pode
fazer mudancas.

Na historia da humanidade, existe uma busca pelo que seriam os direitos humanos
universais, ap6s a criacdo da ONU - Organizacdo das NacGes Unidas. Para “[...] reafirmar a fé
nos direitos humanos fundamentais, na dignidade e valor humano das pessoas”, criaram a
“Declaragdo Universal dos Direitos Humanos” ® de 1948 que embora néo seja um documento
que represente obrigatoriedade legal, serviu de base para os dois tratados sobre direitos
humanos da ONU que possuem forca legal, o “Pacto Internacional sobre os Direitos

»l

Econdmicos, Sociais e Culturais e 0 “Pacto Internacional sobre os Direitos Civis e

® In revista Eita!: Encontro! Interligar! Tai! Ah! Recife, 2010. ano 3, nimero 5.

® Disponivel em :
http://www.0as.org/dil/port/1948%20Declara%C3%A7%C3%A30%20Universal%20dos%20Direitos%20Humanos.pdf

" Disponivel em:
http://www.o0as.org/dil/port/1966%20Pacto%20Internacional%20sobre%200s%20Direitos%20Econ%C3%B3micos,%20Soci
ais%20e%20Culturais.pdf
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"8 ambos de 1966. Estes documentos reivindicam ou atestam como direitos humanos

Politicos
universais o direito a vida, a liberdade e a seguranca pessoal, direito a plena igualdade, direito
a liberdade de locomocéo, direito a residéncia, direito a liberdade de pensamento, consciéncia
e religido, a liberdade de opinido e expressdo; direito a liberdade de reunido e associacdo
pacificas; e direito de acesso ao servi¢o publico do seu pais. O direito a dignidade, o direito a
educacdo, direito a repouso e lazer. O direito de participar livremente da vida cultural da
comunidade, o direito de estar protegida contra a fome. Enfim, no mundo em que vivemos
atualmente, segundo a Carta de Declaracdo dos Direitos Humanos Universais e 0s Pactos
Internacionais, todas as pessoas tém direito aos direitos humanos fundamentais e ao direito a
ser pessoa. N&o € intencdo deste trabalho problematizar essas questdes, mas vale salientar que
muitas de suas premissas ndo sdo cumpridas ou praticadas: criangas continuam a morrer de
fome, pessoas s@o presas por dizerem o que pensam, milhdes de pessoas no mundo ainda néo
sabem ler e escrever e 0 mais bizarro de tudo, ainda existe escraviddo. Outra observagédo
importante é que nesses tratados ndao se abordam as subjetividades humanas, tratam-se todos
0s humanos como iguais, algo que sabemos nao ser veridico.

Interessante € notar que quando Henry Lefebvre (2001) escreve o livro “Direito a
cidade’ na década de 1960, trata de questBes que vdo além da problematizacdo do espaco e
questdes administrativas da cidade, enxergando o cidaddo e suas subjetividades. Lefebvre
(2001) diz que o direito a cidade se manifesta como forma superior dos direitos: que implica o
direito a liberdade e a individualizacdo na socializa¢do. E também o direito a obra (a atividade
participante) e o direito a apropriacdo ( bem distinto do direito a propriedade). O direito ao
habitar, isto €, habitar a cidade, vivé-la e experiencia-la.

Para ele a cidade deveria ser proclamada como o reino do uso, onde as pessoas
ndo vivessem para trabalhar, mas trabalhassem para viver, no qual o tempo da seriedade desse
lugar ao tempo da diversao, priorizando os locais de encontro e os locais de troca. O direito a
cidade implica o uso desses momentos e o uso deles ‘nos’ locais da cidade.

“O direito a cidade se afirma como um apelo, como uma exigéncia. E através de
surpreendentes desvios, esse direito caminha lentamente. (a reivindicacdo do direito a
natureza € um desses desvios). Deve ser formulado como “direito a vida urbana”,
transformada, renovada. Tendo o ‘urbano como lugar do encontro, priorizando o valor de

uso-.

8 . .

Disponivel em:
http://www.0as.org/dil/port/1966%20Pacto%20Internacional%20sobre%20Direitos%20Civis%20e%20Pol%C3%ADticos.pd
f
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Acreditamos que para além dos arquitetos e urbanistas essas questdes devem ser
pensadas e discutidas por mediadores de outras areas do conhecimento. Algo que vem sendo
muito bem feito por “ativistas culturais” °que tém o espaco urbano como palco de suas acoes.

Acreditamos que 0 espa¢o urbano é um espago comunicante e potencial local para
despertar a poli-sensorialidade de seus habitantes.

Baseado principalmente nas ideias de Lefebvre (2001), Santos (2002) e Rolnik
(1988) apresentadas nesse trabalho, entendemos o espaco urbano como um espago de todos e
para todos, que é do cidaddo e o é por direito. E o centro de decisdes e também palco de
revolugdes e manifestacdes. A cidade é a mediagdo das mediagdes. E o local da vida social e
politica, onde se acumulam riquezas, conhecimentos e técnicas. Deveria basear-se no valor de
uso. E palco de conflitos. E forma, matéria e fluxos. Local de encontro e de trocas, aos ritmos
de vida e empregos do tempo que permitem o0 uso pleno e inteiro desses momentos e locais,
etc. E 0 espaco de moradia, trabalho, convivéncia, lazer. O espaco urbano é social por
esséncia. E um espago em crescimento crescente, em area e em densidade populacional. E
campo de batalha, de manobra de guerrilha, objeto de desejo e do desejo. A cidade acolhe,
mas também repele. E uma terra de ninguém, e de todos a0 mesmo tempo. E um local de
sobrevivéncia, o lugar do encontro. E o lugar da convergéncia, da festa e da diversdo. A
cidade é a organizacéo das relacdes entre as pessoas e ela depende dessas relagdes. E o dia-a-
dia das pessoas, no que pesam suas vontades, deveres, lazeres, fazeres. E o dia-a-dia no que
pesam suas dificuldades, seus trajetos. E o local do pouco caso com as pessoas, mas local de
afetos. E a forma de tempo espaco proposta por Lefebvre (2001). E o local do imaginario que
se investe na apropriacao (do tempo, do espaco, da vida fisiologica, do desejo).

Agora que deixamos claras as nossas ideias e posi¢cdes sobre o0 espago urbano,
propomos pensarmos nele como um local potencial para que as mediagdes acontegcam. Assim
buscaremos, entdo, demonstrar o que € para nés o Espaco Urbano Comunicante Horizontal,
conceito articulado por nos e entendido como espagos horizontais de grande potencial de
aprendizado, espacos para dispositivos de reflexdo e disparadores de acdes, de novas visdes
de mundo, local da fratura, conceito que sera abordado no sub-capitulo 1.4 “Greimas (2002):

A Fratura no Espac¢o Urbano Comunicacional”.

® 0 ativismo cultural desenvolve um espaco no qual “arte, ativismo, performance e politica se encontram, se combinam e se
interagem [...].in TrapeseCollective, 2007, p. 172.
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1.2 Para um conceito de “Espac¢o Urbano Comunicante Horizontal”

“A cidade ¢ o grande laborat6rio do homem”
(LEFEBVRE, 2001)

Buscamos nesta parte do trabalho articular ideias de Santos (2008) sobre conceito
de “densidade comunicacional” para chegar ao que chamamos de ‘espago urbano
comunicante horizontal’, conceito articulado por nés, que afirma que o espaco urbano é a
mediacdo das mediacOes, tem grande potencial comunicacional e de horizontalidade, e é o
local no qual acontecem agdes ‘ativistas’. Depois, trazemos o conceito de ‘fratura’ em

Greimas (2002) para afirmar a potencialidade do espaco urbano comunicante horizontal.

Existe a fala da cidade: aquilo que acontece na rua, nas pragas, nos vazios,
aquilo que ai se diz. Existe a lingua da cidade: as particularidades proprias a
uma tal cidade e que séo expressas nas conversas, nos gestos, nas roupas, nas
palavras e nos empregos das palavras pelos habitantes. Existe a linguagem
urbana, que se pode considerar como linguagem de conotacfes, sistema
secundario e derivado no interior do sistema denotativo (empregando aqui a
terminologia de Hjemslev e Greimas). Finalmente, existe a escrita da cidade:
aquilo que a inscreve e se prescreve em Sseus muros, na disposi¢do dos
lugares e no seu encadeamento, em suma, 0 emprego do tempo na cidade
pelos habitantes dessa cidade. (H. LEFEBVRE, 2001, p. 64)

Preocupamo-nos com 0s acontecimentos: 0 que acontece no espaco urbano, a fala
da cidade através dos seus atores / mediadores e suas realizacdes. Acreditamos que a cidade
tenha um grande potencial comunicativo. Para nds, os componentes da comunicagdo sdo: o
emissor, o receptor, a mensagem, o canal de propagacdo, 0 meio de comunicacgéo, a resposta
(feedback) e o ambiente onde o processo comunicativo se realiza. Com relagéo ao ambiente, o
processo comunicacional sofre interferéncia do ruido e a interpretacdo e compreensdo da
mensagem esta subordinada ao repertério. Quanto a forma, a comunicacdo pode ser
comunicacdo verbal, ndo-verbal e mediada. Entendemos que no processo comunicacional,
ocorre também o deslocamento do emissor e do meio para as mediacdes. O poder de emitir as

informacdes esta neste intermediario. A cidade é a propria mediacdo e local das mediacgdes.



27
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Fig.1 Componentes da comunicacéo, com relagdo ao ambiente, o processo comunicacional sofre interferéncia do ruido e a interpretagéo e

compreensao da mensagem esta subordinada ao repertorio.

1.3 Santos e a Densidade Comunicacional do ‘espaco urbano comunicante horizontal’

Segundo Santos (2008), no espaco urbano existem os subespacos™ e eles se
definem pela tecnosfera e pela psicosfera. A psicosfera é o mundo das ac¢Ges e a tecnosfera é o
mundo dos objetos, objetos naturais ou artificiais, sdo hibridos e ndo possuem existéncia real
e valorativa sem as acOes. Assim, cada lugar se define tanto por sua existéncia corporea,
guanto por sua existéncia relacional. A psicosfera define o que podemos chamar de um
mundo sensivel, ao passo que a tecnosfera define 0 mundo inteligivel, ou aquele que esta
ligado a ldgica do fluxo constante.

Os subespacos apresentam cargas diferentes de contetdo, densidade técnica,
informacional e comunicacional, “atributos que se interpenetram e cuja fuséo os caracteriza e
distingue” (Santos, 2008:160).

A densidade técnica é dada pelos diversos graus de artificio. Como o centro de
negocios de uma grande cidade, espacos inteligentes, muito mais perfeitos que a prépria
natureza; A densidade informacional deriva, em parte, da densidade técnica. Os objetos
técnicos, ricos em informacédo podem, todavia ndo ser “agidos”, permanecendo em repouso ou
inatividade, a espera de um ator. A informagdo se perfaz com a agdo. Quando, porem, €
univoca, € uma informacdo obediente as regras do ator, e introduz no espaco uma intervencao
vertical, que geralmente ignora o em torno. As relagdes informacionais séo verticais; podem

ser ‘indiferentes’ em relacdo ao meio social ambiente. E sdo mais dependentes da tecnosfera e

10 Segundo Milton Santos, o espago total é constituido de subespacos: agricolas, urbanos, mineiros, estratégicos etc. Para
mais informacdes ler o texto ou ler o livro: SANTOS, Milton. METAMORFOSES DO ESPACO HABITADO, fundamentos
Teorico e metodoldgico da geografia. Hucitec.Sao Paulo 1988, cap. 10.
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da psicosfera; A densidade comunicacional € o tempo plural do cotidiano partilhado, € o
tempo conflitual da co-presenca. Como lugar de acontecer solidario, homdlogo ou

complementar, é o espaco banal'

, espaco de “todos os homens, de todas as firmas, de todas
as organizac0es, de todas as a¢fes — numa palavra, o espaco geografico.” (SANTOS, 2008, p.
150) espaco da geografia, criador da solidariedade e da interdependéncia obrigatéria, geradas
pelas situacdes cara a cara, dentro da realidade diretamente vivida e experimentada. As
relagbes comunicacionais sdo geradas no lugar, e apenas no lugar, elas sdo horizontais e
resultantes do meio social ambiente. Essas trés densidades mantém dinadmicas entre si.

Faz-se necessario evidenciar a ‘densidade comunicacional horizontal’ do lugar,
contra a presenca macica e hegeménica da industria cultural. E a forca que tém o saber e a
comunicacgdo no lugar. Destaca-se, desse modo, a densidade comunicacional, mais ligada ao
lugar, tempo compartilhado, espaco de todos e de todos os acontecimentos, da realidade
vivida e experimentada no momento presente. Esses espacos, que possuem uma carga de
conteddo comunicacional e uma rigqueza comunicacional maior, que possuem relacdes
comunicacionais de horizontalidade e apontam para uma possivel ou maior liberdade,
interessam ao trabalho. E aqui o identificamos como o ‘espago urbano comunicante
horizontal’, que € o espaco dos acontecimentos, o espacgo da cidade: as ruas, avenidas, pracas,
parques, calcadas. O momento em que o terreno da psicosfera se conecta ao da tecnosfera. E o
momento em que ocorrem intervengdes horizontais no espaco urbano que ndo ignoram o em
torno.

Este trabalho aborda intervencdes realizadas pelo grupo BijaRi que potencializam
a concretizacao desses espagcos comunicacionais horizontais. Da forma como Santos define as
densidades dos subespacos, entendemos que mesmo nos subespacos que possuem uma maior
densidade comunicacional, espa¢os nos quais a comunicacdo é potencializada, existe também
espaco para a verticalidade. Os espagos urbanos comunicantes verticais sao segregados, locais
onde ndo ocorrem agdes horizontais no lugar. Usamos aqui o potencial de horizontalidade, da
nocdo de “densidade comunicacional” em Santos, para definir intervencdes que acontecem no
espaco urbano proposta por atores externos. No caso desta pesquisa, agOes vindas de
coletivos, grupos de artistas preocupados em problematizar as tensdes ocorridas nas cidades e
que através de suas intervengdes fazem acontecer o “Espaco Urbano Comunicacional

Horizontal” .

Mepao espaco banal, o espacgo de todos, todo o espaco, porque as redes constituem apenas uma parte do espago e 0 espago
de alguns.” (SANTOS, 2008, p. 139)
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M. Santos & M. L. Silveira (2001, p. 101) entendem que o trabalho comum no
lugar, a partir da densidade comunicacional, ¢ um dado transformador na medida em que
estimula “interesses comuns que podem conduzir a uma consciéncia politica”.

Segundo M. Sodré:

[...] diz se comunicacdo quando se quer fazer referéncia a acdo de pdr em
comum tudo aquilo que, social, politica ou existencialmente, ndo deve
permanecer isolado: isso significa que o afastamento originario criado pela
diferenca entre os individuos, pela alteridade, atenua-se gracas a um laco
formado por recursos simbolicos de atracdo, mediacdo ou vinculacdo. (1999,
p. 11)

Os espagos urbanos comunicantes horizontais sdo os locais das agdes, que
intervém, modificam e perturbam, através da interacdo, provocando os transeuntes. Esses
espacos sdo espacos de acdo e sensibilizacdo, espacos nos quais teoria e pratica se encontram;
tecnosfera e psicosfera se encontram. As praticas compreendem trabalhos de intervencgdes
urbanas, promovidas por atores que vao desde coletivos de arte, movimentos militantes a
ativistas, publicitarios e designers. Intervencdes urbanas que ativam lugares e pessoas de uma
ou outra forma, e os acontecimentos rotineiros dao lugar ao inesperado e o lugar passa a ser

Visto Como um espaco ativo e ndo mais um espago passivo.

O lugar é a oportunidade do evento. E este, ao se tornar espaco, ainda que
ndo perca suas marcas de origem, ganha caracteristicas locais. E como se a
flecha do tempo se entornasse no contato com o lugar. O evento, é a0 mesmo
tempo, deformante e deformado. Por isso fala-se na imprevisibilidade do
evento, a que Ricouer chama de autonomia, a possibilidade, no lugar, de
construir uma histéria das acdes que seja diferente do projeto dos atores
hegemonicos. (SANTOS, 2008, p. 163)

Aqui Santos fala de uma visdo de futuro em relacdo ao espaco, e em defesa do
espaco e do lugar, indo contra a corrente (pds—modernista) em que alguns tedricos (Santos,
2008) afirmavam que espacgo, regido e lugar ndo existiam mais. Para ele, espacgo, regido e
lugar ainda existem, mas agora s@o universais e dindmicos, e sd8o 0s ‘eventos’ que operam
essa ligacdo entre lugares e uma histéria em movimento. Relacionando a questdo da
territorialidade a presenca, na qual a co-presenga cria horizontalidades. Assim, a consciéncia
do mundo pode ser obtida através do lugar e o lugar do evento é o lugar da comunicagédo, 0

lugar da interacéo.
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Acreditamos que 0 espaco urbano comunicacional horizontal concretizado seja
um lugar que possui uma autonomia e que possa, através da inteligéncia dos mediadores, dos
intermedidrios, construir uma historia de a¢Ges que sejam diferentes do projeto dos atores
hegemdnicos. Inserindo no espaco urbano uma nova realidade de lugar através de acles e
procedimentos.

O ‘espaco urbano comunicante horizontal’ seria entdo o0 espaco que possui grande
riqueza comunicacional, que possui relagdes comunicacionais de horizontalidade e aponta
para uma possivel ou maior liberdade. Sdo os espagos da cidade, as ruas, avenidas, pracas,

parques, calcadas.

1.4 Greimas (2002): A Fratura no Espaco Urbano Comunicacional

Por fim, trazemos através de Greimas (2002), o conceito de fratura, a fim de
afirmar aqui a potencialidade do ‘espagco urbano comunicante horizontal’. O conceito de
fratura é pautado pela experimentacdo e pela experiéncia sensorial, que se faz sentir pelo
corpo, ‘objetivando as fraturas na linearidade do discurso e na diacronia'? na qual se véem
imersos 0s enunciatarios’ (ou receptores). Sao 0s percursos narrativos, as dindmicas de um
sujeito. Greimas, em “Da Imperfeicdo” (2002), pressupde um mundo pautado pela tatilidade e
ndo pelo visual, tatilidade que busca um vinculo comunicativo com 0s enunciatarios (sujeito-
receptor-cidaddo), objetivando a conjuncdo entre sujeito e objeto, provocando
ressemantizacBes, através de momentos estéticos que operam por meio de fraturas no
cotidiano.

Neste sentido, buscamos escolher intervengdes para analise que promovam ou
tenham uma preocupacdo em provocar ‘fraturas’ no cotidiano dos enunciatarios (sujeito-
receptor-cidaddo), sejam fraturas bruscas, seja uma entrada progressiva em uma nova
experiéncia estética, baseado no que Greimas considera como experiéncia estética, que € a
visdo do antes imperceptivel. Para ele, a estética € sem ddvida a encarregada por esses

momentos de suspensdo do mundo ao redor. E o acontecimento estético que une sujeito e

12 Carater dos fendmenos ou fatos, especialmente linguisticos, estudados do ponto de vista da sua evolug&o no tempo. In
priberam http://www.priberam.pt/dlpo/ Acesso em 23/03/2012
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objeto, suspendendo o tempo e 0 espaco, propiciando a retirada do ritmo da cotidianidade
para a entrada no ritmo de um novo mundo.

Durante a “fratura’, o objeto reveste o sujeito, fazendo-se sentir pelo corpo, para
depois se separar dele, seguindo-se um momento nostélgico e de intensa espera pelo que
sucedera. As fraturas sdo acontecimentos extraordinarios que acabam com a previsibilidade
do mundo para mostra-lo cheio de novas possibilidades. E essas possibilidades sdo cheias de
poténcia. Greimas relata cinco formas de recepcdo diante da fratura. Cada qual desencadeada
por um objeto diferente e exprimindo, diante do inesperado, uma reacdo diferente.
Explicando-nos a ‘fratura’ atraves de referéncias da literatura, ele analisa cinco textos de
autores distintos. E por essas analises podemos entender melhor o conceito de Fratura.
Adentraremos agora, com exemplos Greimasianos nos tipos de ‘fratura’, reacOes e
construcdes possiveis de outras visdes de mundo diante deste acontecimento no cotidiano.

Sobre os fragmentos do livro “Sexta — Feira ou Os Limbos do Pacifico” de Michel

Tournier, Greimas se atém a um trecho do livro no qual o personagem Robinson:

[...] - que até esse momento havia conseguido ordenar sua vida segundo o
ritmo das gotas de 4gua que caiam uma a uma em uma clepsidra
improvisada, encontrou-se de repente despertado pelo “silencio insélito” que
Ihe revelou o “ruido da Gltima gota a cair na bacia de cobre”. Constatando
entdo que a gota seguinte, “renunciando decididamente a cair”, chegou
mesmo a esbocar “uma inversdo do curso do tempo”. (GREIMAS, 2002, p.
23)

Aqui a “fratura’ esta nos instantes de suspensao do tempo, no ‘ficar atemporal’, no
siléncio provocado apds uma continuidade de sons que provinham da clepsidra. A gota
seguinte se faz presente ndo pelo som, mas pela sua visualidade. A recepcdo do personagem
encontra-se no deslumbramento, ele fica confuso e o deslumbramento transforma sua visao. E
0 “evento estético”, o “relampago passageiro” vai desaparecendo e se perde na sua
cotidianidade. E para o personagem, a experiéncia s6 é retomada mais tarde, quando ele
reflete sobre o acontecido e o tem como uma “lembranga nostalgica”, e lhe da uma forma, a
forma de “outra ilha”, um mundo paralelo ao seu, um outro mundo perfeito. Que &, segundo
Greimas, a “nostalgia da perfei¢éo”.

Jé& sobre os fragmentos de “O Seio Nu” de Italo Calvino, Greimas (2002) fala da
“apreensdo estética” de Palomar. No qual o personagem, encontra-se na praia e se depara com

uma mulher fazendo um topless. Nesse momento o sujeito se pde a observar o seio nu sob
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diversas perspectivas, formulando hipdteses sobre 0 bom uso do olhar diante do objeto. Ora

com naturalidade, ora com desejo.

O senhor Palomar passeia ao longo de uma praia deserta e percebe uma
jovem que, deitada sobre a areia, “toma sol com os seios nus”. Como um
bom fildsofo da vida cotidiana, ele ndo deixa de se interrogar sobre a atitude
a tomar ante a vista de um seio nu, que é uma coisa agradavel de olhar, um
objeto estético e a0 mesmo tempo “aquilo que na pessoa € especifico do sexo
feminino” e que, por isso, coloca problemas de moral social. (GREIMAS,
2002, p. 31)

Aqui a ‘fratura’, o objeto seio, se situa no plano visual, mas nessa dimensao ele é
prolongado pela tatilidade, através do olhar. Ocorre a “fascinacdo do objeto”. E Greimas
(2002) analisa dizendo que o objeto, o seio, produz a descontinuidade sobre o continuo espaco
visual percorrido por Palomar. Esse “desvio”, “descontinuidade” que separa 0 seio nu do resto
do mundo, é para ele 0 GUIZZO, que traduzindo do italiano seria “relampago”. Mas Greimas
(2002) diz que a palavra GUIZZO é intraduzivel e a explica da seguinte forma: “o Guizzo
seria 0 tremeluzir de um pequeno peixe saltando da dgua, como um raio argénteo e brilhante,
que, em um instante, retne o cintilar da luz com a umidade da &gua”. A recepcao acontece da
seguinte forma: Palomar retira seu olhar sob o0s seios para apreciar *“com ligeiro
estremecimento” a consisténcia da visdo. Mas este estremecimento, enquanto um conjunto de
sacudidas musculares, é a concretizacdo da estesia. Inaugurada por um guizzo e terminada por
um estremecimento. Ao fim, o personagem e o0 seio se separam. Engquanto o objeto é apenas
visto como o “relevo do seio”, o olhar do sujeito o acompanha “descrevendo uma curva”
como se esbocasse um desenho. Para Greimas, Calvino apresenta aqui a estética da graca. E o
personagem nao tem o objeto como outro mundo, ele ndo fecha os olhos, ele avanca.

Outra “fratura’ é trazida através do poema de Rainer Maria Rilke, “Exercicios ao

Piano”:

O calor cola. A tarde arde e arqueja.

Ela arfa, sem querer nas leves vestes

E num étude enérgico despeja

A impaciéncia por algo que esté prestes

A acontecer: hoje, amanhd, quem sabe

Agora mesmo, oculto do seu lado,

Da janela, onde um mundo inteiro cabe,

Ela percebe o parque arrebicado.

Desiste, enfim, o olhar distante; cruza as maos; desejaria um livro; sente
O aroma dos jasmins, mas o recusa

Num gesto brusco. Acha que a faz doente (GREIMAS, 2002, p. 40-41)
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A fratura aqui esta na ‘visdo’ do parque, trazida pelo cheiro do jasmim. A
sensacgdo tatil é acompanhada pela olfativa de frescor. A recepgdo, diante da realidade, € a
recusa. Mas hd uma impaciéncia, uma ansiedade na espera pelo advento da realidade e
quando ele chega, o sujeito se recusa. “Neste poema, dois argumentos estéticos nos sé@o
ofertados: a experiéncia da jovem diante do parque e a apreensdo pelo recuso do devaneio,
das formas organizadas de nosso imaginario” (Greimas, 2002, p. 41). A realidade oculta vem
na forma do parque que a moga recebe em choque, ele invade um instante a sala e a moga
recusa-se a entrar nesse mundo; ela olha para fora, vé a realidade e volta para os estudos.
Segue sua vida adiante, diferentemente de Robson, que considera a fratura “uma outra ilha”;
ela vé a realidade, mas prefere seguir adiante com sua vida. ‘A disforia final’ — ela considera
que o jasmim a “ofende” — termina como 0 estatuto de uma “paixdo do corpo”, a ‘estesis
apenas entreaberta’.

Agora, temos um outro tipo de fratura e recepcdo exemplificados através dos

fragmentos narrativos de “Elogio da sombra” de Tanizaki Junichiro:

[...“No instante em que entrei nessa sala, uma empregada de idade madura,
com as sobrancelhas raspadas, dentes enegrecidos, estava ajoelhada a
colocar o castical em frente de um grande biombo que delimitava um espaco
luminoso de cerca de duas esteiras, caia, como que suspensa no teto, uma
profunda obscuridade, densa e de cor uniforme, na qual a claridade indecisa
da vela, incapaz de penetrar a sua espessura, ressaltava como numa parede
preta. Alguma vez, vocés que me léem, viram “a cor das trevas a luz de uma
chama”? S&o feitas de uma matéria diferente das trevas da noite numa
estrada, e se posso arriscar uma comparagao, parecem feitas de corpusculos
como que de um cinza ténue, onde cada parcela resplandecesse com todas as
cores do arco-iris. Pareceu-me que iam introduzir-se em meus olhos e, sem
querer, bati as palpebras. ] (GREIMAS, 2002, p. 48-49)

A fratura neste texto, ao contrario dos outros, é o objeto que esta por ai irradiando
energia e que acidentalmente toca o sujeito. E o objeto estético unico, efémero, percebido uma
Unica vez na vida. E entdo a obscuridade concebida como uma aglomeragédo de corpusculos
produz a matéria (negra/cinza). E ao fim o sujeito encontra-se “No plano fisico, no nivel da
pura sensacao (Greimas, 2002)”, as particulas da matéria resplandecendo todas as cores e indo
introduzir-se nos olhos. Entdo se faz a conjuncdo do sujeito com o objeto, e esta € a estesis
que atinge o seu limite. Ocorre no momento em que a consciéncia do sujeito esta no ponto de

dissolver-se em um mundo excessivo. E a recepcdo do sujeito, neste momento, é fechar as
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palpebras diante do obscuro. N&do é uma recusa, mas algo reflexivo, um reflexo diante do
novo, do que nunca antes havia sido visto ou percebido.

O ultimo tipo de “fratura’ e reacdo, sobre os fragmentos do Conto “Continuidade
dos Parques” de Julio Cortazar, conta a histéria de um homem que sentado em sua poltrona
comeca a ler um livro e deixa-se interessar lentamente pela trama até penetrar totalmente em
um mundo ficcional. Durante a leitura ele percebe que um assassinato € arquitetado e ao fim
da leitura, do romance novelesco, descobrimos, nds leitores e ele o sujeito, que é ele o sujeito
que é assassinado.

Neste caso Greimas (2002) fala que o sujeito participa na qualidade de
testemunha. A Fratura aqui é causada pelo objeto que consegue substituir progressivamente a
realidade. Ocorre a penetragdo do sujeito no objeto — no mundo imaginario. A fratura esta no
distanciamento do que € trivial na leitura, poetizando a vida. Como Caden Cotard, 0
personagem principal do filme Sinédoque New York de Charlie Kaufmam, no qual o Sr.
Cotard mistura ao real o imaginario, devaneios, sonhos. Criando um universo sem relacédo
com a cotidianidade. E a eficacia suprema do objeto estético literario, sua conjuncdo assumida
pelo sujeito estd em sua morte. Acontece a estetizacdo da vida (pelo teor novelesco).

Estes exemplos representam o que Greimas considera a ‘fratura’. Faz-se
necessario ressaltar que o estudo de Greimas sobre os objetos da ‘fratura’ ndo implica, no
nosso entendimento, que ndo possam existir outros tipos de ‘fratura’ e outros tipos de
recepcao. Este estudo nos servira de base para anélises posteriores e reflexdes mais profundas
sobre intervencdes na cidade, buscando analisar, através de estudos de casos, objetos que
fazem acontecer o ‘espaco urbano comunicante horizontal’, sendo potencializados pelas
‘“fraturas’ e servindo na construcdo de outros mundos possiveis. Isto em uma estética que nao
necessariamente ocupa-se apenas da producgédo do belo e do poético, mas que se aproxima da
estesia, que é a percepcdo, através dos sentidos, possibilitando experiéncias diversas.
Potencializando assim o “espac¢o urbano comunicante horizontal”.

Buscamos neste trabalho compreender como esta dinamica, relatada por Greimas,
se realiza no ambito das intervengdes urbanas, das acOes ativistas, acompanhando o0s
processos, procedimentos e a recep¢do dos objetos de estudo.

Na pratica, e trazendo para o contexto da cidade as acGes e procedimentos na
cidade, abrangendo acdes ativistas, politicas e militantes, no caso deste trabalho, fariam com
que acontecesse 0 ‘espaco urbano comunicante horizontal’, potencializado pelo seu poder de
“fratura’ no cotidiano, a ruptura com a cotidianidade. Acreditamos que dentro desse processo

podem surgir novas visdes de mundo.
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O espaco urbano é um lugar potencial para a realizagdo de acdes, pois nenhum dos
objetos sociais tem uma tamanha imposicdo sobre o homem, nenhum esta tdo presente no
cotidiano dos individuos. A casa, o lugar de trabalho, os pontos de encontro, 0os caminhos que
unem esses pontos sdo igualmente elementos passivos que condicionam a atividade dos
homens e comandam a pratica social. Dai a busca de outras ressemantizacGes possiveis.

O ‘espaco urbano comunicante horizontal” é o local potencial para o
acontecimento de agdes que intervém, modificam e perturbam através da interacdo,
provocando os transeuntes. E o espaco da acdo, o tempo da agdo, que ativa lugares e pessoas
de uma outra forma, fazendo com que acontecimentos rotineiros déem lugar aos
acontecimentos inesperados. E um espaco ativo, trabalhado de maneira interativa — e por
interativo ndo se entende a simples relagdo comunicativa — promovendo atualizacao,
reflexBes, outras acdes através de momentos estésicos, de experiéncias estéticas vigorosas e
profundas, por meio de uma interacdo realmente verdadeira. Provocando de maneira intensa a
fratura do cotidiano, sensibilizando e alienando o sujeito do mundo ao redor, (GREIMAS,
2010), para que depois 0 sujeito entre em um processo de compreensao e ressemantizagéo,

dando ao transeunte/cidaddo/sujeito outras possibilidades de mundos.
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2. Ativismo no Espaco Urbano

VCS NAO TEM ETICA.
N&o compactuo com Coletivo Fora do Eixo. Ndo compactuo com Festival
Baixo Centro. Ndo compactuo com Festa Junina no Minhocdo. Néo
compactuo com Casa da Cultura Digital. Ndo compactuo com Pos TV. Néo
compactuo com PCULT.
Néo faco parte da geracédo "Pos Rancor"
AS RUAS SAO PARA LUTAR, e quem ndo luta danca. (CASTOR, 2012)"*

A epigrafe que da inicio ao presente capitulo apresenta a visdo de Caio Castor
sobre a forma com a qual os coletivos ativistas da cidade de Sdo Paulo vém ocupando o
espaco urbano com festas, piqueniques, a¢fes ludicas em que se alega que ‘as ruas sdo para
dancar’.Caio Castor é uma personalidade do cenério ativista da cidade de S&o Paulo e
integrante do Corddo da Mentira*. Essa afirmac&o foi pronunciada em seu perfil na rede
social virtual facebook por ocasido da movimentacdo destes coletivos citados acima para a
organizacdo do evento: “Amor Sim,Russomanno N&o”,que aconteceu em 05 de outubro de
2012, dois dias antes do primeiro turno das eleicdes para a prefeitura da cidade de S&o Paulo.
Até este momento havia trés candidatos liderando as pesquisas eleitorais: Jose Serra,
candidato do PSDB - Partido da Social Democracia Brasileira, Fernando Haddad, candidato
do PT - Partido dos Trabalhadores e Celso Russomanno, candidato do PRB - Partido
Republicano Brasileiro.

Nesse contexto, a movimentacdo dos coletivos visava a rejeicdo do candidato
Celso Russomanno e em consequéncia, sua derrota no primeiro turno. Segundo essas
organizagdes coletivas, a candidatura de Celso Russomanno representou “o esvaziamento do
debate, o fascismo sonso, o triunfo da picaretice, 0 consumo como valor em si, a policia como
0 mais importante agente do poder nas ruas. A anti-politica”®. Embora a epigrafe ndo indique
a visao comumente associada a ativismo e espaco urbano, escolhemos utiliza-la, uma vez que

aqui Caio Castor problematiza a forma de atuagdo, estratégias e taticas em que atuam o0s

13Depoimento dado por um dos organizadores da a¢do “Amor Sim RussomanoN4ao” em sua pagina do facebook. Disponivel
em:https://www.facebook.com/photo.php?fbid=4627428289484&set=a.1221823231486.2036129.1406127531&type=1&thea
ter. Acesso em 26/10/2012.

1 Composto por coletivos politicos, grupos de teatro e sambistas de diversos grupos e escolas de S&o Paulo, o Cordao da
Mentira discute, de modo bem humorado e radical, de quem s&o os interesses que bloqueiam uma real transformacéo da
sociedade brasileira.

15 Depoimento dado por um dos organizadores da acdo “Amor Sim RussomanoN&o” em sua pagina do facebook. Disponivel
em:https://www.facebook.com/photo.php?fbid=4627428289484&set=a.1221823231486.2036129.1406127531 &type=1&thea
ter.Acesso em 26/10/2012.
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coletivos ativistas na cidade de S&o Paulo. A reflexdo de Caio Castor sobre a veracidade da
festa como um ato politico nos leva a questionar se o ativismo no espaco urbano pode se
realizar através da festa.

Lefebvre em “Direito a cidade” (2004) nos traz este tema dizendo que o direito a
cidade reside na ocupacao plena de sua arquitetura, na tomada de suas ruas, no exercicio de
apropriacdo de seus espacos. Dai a Festa como elemento articulador desse direito, como meio
pelo qual é possivel atingir a vivéncia urbana por completo, sendo a cidade também palco de
lutas.

Para nos, o sentido de festa na cidade é entendido como o uso da cidade como
valor de uso, tendo a cidade como obra. As festas na cidade sdo manifestacfes que vao além
do carnaval, manifestacbes como a parada gay, a marcha para Jesus, a virada cultural que
acontece na cidade de Sdo Paulo e também performances, happenings e intervengdes na
cidade; todas estas ultimas se caracterizam por possuir um carater politico. Fazendo parte da
cidade contemporanea e sendo sim um ato de ‘luta’, transformando a cidade também em palco
de batalhas, local no qual também acontecem acdes ativistas.

O foco deste trabalho séo as préaticas artisticas envolvidas com questdes politicas
e protestos criativos realizados por grupos e coletivos, dando uma atencdo especial aos
trabalhos as interveng6es urbanas ativistas do grupo BijaRi.

Segundo o dicionario online Aulete, a palavra ‘ativismo’ significa “doutrina ou
conjunto de principios segundo os quais se deve buscar a transformagéo da realidade por meio
da acdo, da prética efetiva, em lugar de se dedicar a mera especulagdo tedrica”. Embora
acreditemos que ‘meras especulacdes tedricas’ sdo formas iniciais de reativar memadrias,
incitar reflexdes, acdes e experimentos praticos, que podem vir a se tornar trabalhos politicos
e ativistas efetivos, nos concentraremos na “prética efetiva” do ativismo.

O ativismo tem como meta estimular mudangas, ou ainda visa promover
transformacfes. As préaticas ativistas sdo aqui entendidas como o ato ou a acdo de
transformacéo da realidade. Mesquita (2011) define a prética ativista como “uma atividade ou
manifestacdo que visa mudangas sociais e — ou politicas” (Mesquita, 2011, p. 17), e que na
maioria das vezes se da através de praticas coletivas. Esse autor nos traz as diferencas entre o
artista politico e o artista ativista, dizendo que o artista politico € “alguém cujos assuntos e, de
vez em quando, os contextos, refletem assuntos sociais (Mesquita, 2011)”, geralmente de uma
forma critica, irbnica. E que a arte ativista tende a ser socialmente envolvida, isto €, o “artista

ativista € alguém que tem um compromisso direto com as forcas de producdo ndo mediadas
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pelos mecanismos oficiais de reproducdo (Mesquita, 2011)”, e a essa arte cabe a intervencéo

direta.

E através de intervencGes diretas, a arte ativista abre espago para a critica, para a
interacdo e levantamento de questdes, apontando problemas e repensando criticamente 0s

sistemas de representacéo e o que esta posto, o que esta estabelecido.

N&o pretendemos aqui defender a transformacdo da vida pela arte, porque
conhecemos a desventura da estetizacdo da politica, como o caso do comunismo.Sobre isso
Walter Benjamin em “A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica” diz: “todos os
esforcos para estetizar a politica convergem para um ponto. Esse ponto é a guerra”.
(BENJAMIN, 1955, 17).

No artigo “O Declinio da Era Moderna” *°, Peter Biirger se posiciona em relacéo
ao conceito de “pds-moderno”, que em sua opinido é problematico para qualificar nossa era,
ja que o modo de producdo permanece 0 mesmo da Era Moderna: a apropriagdo privada da
mais-valia produzida coletivamente (BURGER, 1988, p.81). Biirger discute a leitura sobre os
modernos feita por Theodor Adorno em seus textos sobre estética, tentando entender e
problematizar os motivos para Adorno nao conferir carater de moderno a obras que para ele
representavam uma regressao, como por exemplo, ao periodo neoclassico.

Birger acredita, porém, que um artista moderno, mesmo utilizando em momentos
de sua obra expedientes que retomam de alguma maneira formas do passado, citando o
exemplo do neorrealismo, ndo deve ser rejeitado “simplesmente porque utiliza um material
objetivo” (lbid., p. 88). Ou seja, um artista ndo deixa de ser moderno e comunicar sobre seu
tempo, mesmo que aparentemente esteja fazendo uso de formas ndo mais atuais de se fazer
arte.

Burger problematiza ao longo de seu artigo o desejo das vanguardas de aproximar
a vida a arte. O teorico da cultura nota que, no limite, o apagamento dessa fronteira seria o fim
da arte. Por outro lado, porém, “se a separacdo entre a arte e a vida for aceita como uma
questdo de fato, também sera o fim da arte”. O Unico espaco produtivo, portanto, para a arte
moderna e contemporanea € essa fronteira, que inclusive pode mudar de lugar ao longo do
tempo e gerar infinitas discussdes sobre se determinado trabalho é ou ndo arte, mas que

também é uma zona inescapavel para pensarmos a arte atual.

16Bl"JRGER, Peter. O declinio da Era Moderna. Revista Novos Estudos Cebrap, Sdo Paulo, n. 20, p. 81-95, mar¢o de 1988.
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Abordamos neste trabalho as fronteiras entre arte e ativismo. Em sua dissertacédo
de mestrado, Tereza Vieira desenvolve um termo — adjetivo — que une ativismo e arte,

consolidando os conceitos que mostram o ativismo politico na arte.

O adjectivo “activista” tem sido evitado por alguns comentadores que
preferem utilizar antes diferentes termos tais como arte intervencionista,
progressista, de oposicdo, experimental, critica ou comprometida, entre
outros sinbnimos nomeadamente arte politica, politizada, sociopolitica, de
confronto, subversiva ou radical. Alguns defensores da arte activista evitam
inclusive a conjuncdo destes dois termos preferindo proposi¢des como
cultura visual de esquerda, performative activism, pratica cultural activista
ou activismo cultural. O sentido destes termos pode por vezes ser mais
positivo quando emana da esquerda e depreciativo quando provém da direita,
conotado com propaganda, o que ndo quer dizer que estas perspectivas sejam
partilhadas. (VIEIRA, 2007, p. 6).

Vemos a cada vez um numero maior de artistas, grupos de arte e coletivos
artisticos trabalhando com questdes politicas, atuando de forma politica e ativista, numa
situacdo em que a arte vem se politizando cada vez mais, ao passo que apolitica segue em um
processo gradativo de estetizagdo, como notou Miguel Chaia na qualificacdo deste
trabalho'’.Nesse contexto, os artistas usam seu conhecimento e técnicas para atuar no campo
politico.

Exploramos o terreno do ativismo artistico no espaco urbano, a fim de descrever e
analisar os processos de criacdo utilizados pelo coletivo BijaRie, a partir disso, entender a
forma de envolvimento e acdo do BijaRi (e por extensdo de outros coletivos) dentro do espaco
urbano, o (re)definindo e estendendo.

Mesquita (2011) define essas praticas artisticas politizadas como ativismo
cultural, levando em consideracdo a fala da integrante Jennifer Verson do coletivo inglés
Clandestine Insurgent Rebel Clown Army, em que ela percebe que o ativismo cultural
desenvolve um espago no qual arte, ativismo, performance e politica se encontram, combinam
e interagem. Segundo ela: “Arte e ativismo se ligam tendo um desejo compartilhado de criar a
realidade que vocé enxerga na sua imaginacédo e a crenca da construcdo de um mundo com
suas préprias maos (Idem)”.

Na arte ativista existe um interesse dos artistas com 0s processos que resultam em
acles em prol da mudanca da realidade, mudancas sociais e politicas, 0 que implica também

em um maior compromisso para com essas mudancas. Nesse contexto vemos surgir grupos,

17 Comentério apresentado por Chaia no dia 27/07/2012 durante o exame de qualificagdo do trabalho que aqui
desenvolvemos.
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coletivos artisticos e artistas que tém um compromisso “de engajamento direto com as forcas
de uma producdo ndo mediada também pelos mecanismos oficiais de representacdo”
(Mesquita, 2011, p. 17), trabalhando com uma contra-arte e uma contra-comunicacao, estando
fora de galerias ou institui¢bes artisticas e promovendo a dendncia através de suas aces.
Assim sdo trazidos ao conhecimento da populacdo fatos e questbes que ndo seriam
midiatizados pelos veiculos normais de comunicacéo.

E estes artistas: “ao inverter as normas e dominios existentes e trabalhar com
outras identidades e sociabilidades, produzem o que OskarNegt e Alexander Kluge(1972)
denominam de ‘contraesfera publica’, ou de ‘esfera publica de oposicdo’ — a esfera que se
transforma e se amplia como fabrica do politico” (BLANCO; CARRILO; CLARAMONTE e
EXPOSITO, 2001, p. 270 apud MESQUITA, 2002, p. 16).

Usar a cidade como suporte, como palco para a¢des, usa-la pelo seu valor de uso
para uma experiéncia artistica, para uma manifestacdo, uma performance, happening, ou
apenas a deriva®®, é algo que o grupo ativista a Internacional Situacionista fazia em 1960 ou o
grupo ativista Diggers em 1968: “Eventos de rua sdo rituais de libertacdo, escreveram os
Diggers de Sdo Francisco. E a recuperacdo do territorio através do espirito (BRADLEY;
ESCHE, 2007, p. 149), da luta que considera que a ‘resisténcia é o segredo da alegria” — para
lembrar de uma consagrada frase ativista — que se transforma a estética da vida cotidiana em
criacdo politica.” (MESQUITA, 2011, p. 36-37)

Os grupos, coletivos e artistas necessitam de espaco fora do circuito da arte para
atuar com uma contra-arte, e precisam estar fora dos meios normais de comunicagdo para
fazer uma contra-informacdo, encontrando no espaco urbano o local para as suas acoes,
transformando em um palco esse espaco de suporte para seus trabalhos. Porém, neste trabalho
observamos a relacdo das préaticas artisticas com o espaco de atuacdo da cidade (e ndo na
cidade), como veremos mais profundamente a seguir, em que trabalhos artisticos do grupo

BijaRi ndo tém a cidade como um mero suporte, mas como um ator principal de suas acdes.

O wurbano “possui um cardter de totalidade altamente complexo,
simultaneamente em ato e em potencial, que visa a pesquisa, que se descobre
pouco a pouco, que so se esgotara lentamente e mesmo nunca, talvez. Tomar
esse ‘objeto’ por real, como um dado da verdade, é uma ideologia, uma
operacdo mistificante.” (LEFEBVRE, 2001, p. 110).

8 A deriva é um procedimento situacionista que esté ligado ao “reconhecimento de efeitos da natureza psicogeogréfica, e a
afirmacdo de um comportamento lidico-construtivo, o que se opde em todos 0s aspectos as nog¢des classicas de viagem e
passeio.” (Debord, 1958)
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David Harvey, geografo marxista em conferéncia em Sdo Paulo no dia 27 de
fevereiro de 2012" disse que as cidades sdo os locais onde v&o acontecer as revolucdes.Ao
invés de se pensar no proletariado como proponente da revolucdo, devemos pensar em todos
0s que produzem e reproduzem na cidade. Ao invés de ocupar as fabricas, ocupar a cidade.

Exemplo disso sdo os movimentos de ocupagdo urbana (Ocuppy, Primavera
Arabe, etc.) que vém mostrando sua forca através da tatica de ocupacdo em territorios
estratégicos. Tomando como exemplos as lutas de classe operéria, que reivindicavam
melhores condices salariais e de trabalho, através da paralisacdo de sua forca de trabalho em
longos periodos de greve. Até entdo, as manifestagdes tinham uma caracteristica em comum e
fixa: eram eventos efémeros e transitorios, ou seja, as manifestagcdes aconteciam em um curto
espaco de tempo. Por mais que o seu processo de articulacdo pudesse ser longo, a agéo na rua
em si, 0 momento da manifestacdo era curto. Mesmo sendo intensos, eram pontuais, e a forca
da manifestacdo ia embora junto com o seu final.
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Figura 2:0CUPA SAMPA | ACAMPA SAMPA no Vale do Anhangabal regido central de Sdo Paulo. Atréas das barracas
podemos ver centenas de policiais civis; esta foto foi tirada durante a formatura da policia civil, realizada todos os anos no
Vale do Anhangabad. Em primeiro plano podemos observar uma faixa com a inscri¢do “Art. 5°”, se referindo ao Artigo 5° da
constituigdo brasileira, que garante liberdade de manifestacéo e reunido sem necessidade de autorizacéo prévia. (Imagem
retirada do site do movimento OCUPA SAMPA | ACAMPA SAMPA ?

19 Auditério da Pontifica Universidade Catdlica de Sao Paulo — PUC, 27/02/2012, em conferéncia na ocasido de sua visita ao
Brasil.

20 http://www.150sp.org/ Acesso em 24/04/2012
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Através de acBes como estas (figura 02), que foram propostas por grupos,
coletivos militantes e ativistas, o espago urbano se torna um potencial ‘espago urbano
comunicacional horizontal’: espaco de debate, de possivel reflexdo e conscientizacdo, que
pode provocar visdes de outros mundos possiveis. Ndo vamos nos ater aqui aos movimentos
de ocupacdo no mundo. Nosso interesse esta na pesquisa de acdes vindas de artistas ou grupos
coletivos artisticos que atuam no espago urbano, problematizando questfes relacionadas a
cidade e seus problemas. Dessa maneira, explicamos brevemente os movimentos de
ocupacdo, pois de alguma forma se relacionam com nosso objeto de estudo.

De acordo com Mesquita (2011), podemos considerar que 0s coletivos artisticos
compartilham dois conceitos importantes: os de tatica e de estratégia. Para Mesquita 0s
artistas ativistas preferem 0 uso da tatica sobre o uso da estratégia. Segundo o Houaiss,
dicionario da lingua portuguesa, ‘estratégia’, termo militar, é a “arte de coordenar a acdo das
forcas militares, politicas, econémicas e morais implicadas na conducéo de um conflito ou na
preparacdo da defesa de uma nacdo ou comunidade de nagdes”, e tem origem na palavra
“stratégia’que quer dizer manobra ou artificio militar. Na antiga Atenas, o termo se referia ao
cargo de um comandante de uma batalha militar ou a dignidade de um ministro. Ja ‘tatica’,
também é um termo militar que se refere a “parte da arte da guerra que trata de como proceder
durante um combate ou batalha”, vem da palavra “taktiké”, que é a habilidade especial nas
manobras do exército, entendida como uma ciéncia, arte (Idem.).

E importante notar que esses termos: “tatica”e “estratégia”tém origem em normas
e condutas militares,e € interessante perceber que artistas ativistas se organizam se
apropriando dos mesmos modelos que eram e sdo utilizados em guerras e batalhas, com a
finalidade de mudanca e questionamento sobre o que esta posto. Sobre o uso desses termos,
Mesquita (2011), acredita que os artistas ativistas preferem o uso da tética ao da estratégia,
uma vez que: “[...] a tatica, segundo Certeau, € a ‘acdo calculada que é determinada pela
auséncia de um proprio (...). A tatica ndo tem por lugar sendo o do outro. E por isso deve
jogar com o terreno que lhe é imposto tal como o organiza e lei de uma forca estranha” A
tatica opera golpe por golpe, lance por lance. Aproveita as ocasifes, consegue estar onde
ninguém espera. E a astlicia”. (CERTEAU, 1994, p. 99 apud MESQUITA 2011, p. 18).

Nessas taticas ativistas no espaco urbano, os artistas usam a cidade em acdes que
lidam com o inesperado, com o indeterminado, sem o controle completo do que pode

acontecer e sem a previsao exata das consequéncias dessas acOes realizadas no lugar. Pode-se
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dizer que essa veia artistica engendra nas pessoas/passantes/sujeitos novas significacdes e
novos modos de ver a cidade.

Segundo Brissac,

[...] hoje grande parte dessa producdo busca um maior engajamento no
mundo externo e na vida cotidiana. A culminancia desse processo viria a ser
a conversdo da arte para sitio especifico em arte comunitaria. Aqui, arte é
integrada diretamente as questdes sociais, como a de ecologia, os sem teto, a
AIDS, a violéncia e a sexualidade. S&o indistintamente ocupados hotéis,
prisdes, hospitais e igrejas, entendidos ndo como espagos, mas como centros
de vivéncia social. Preocupac@es estéticas e relativas a histéria da arte sdo
deixadas em segundo plano. (BRISSAC, 2002, p. 20)

Nesse sentido, dos artistas que usam a cidade como espaco de dendncia, ocorre
reapropriacdo do espaco da cidade contra a sua organizacdo para o lucro e para o controle
(BRISSAC, 2002, p. 27).

Krzysztof Wodiczko, que na década de 1980 projetou imagens de moradores de
rua sobre grandes monumentos em New York (1986) e Boston (1987), denunciou a forma
como viviam os “sem tetos”, a falta de moradia para todos, dando maior projecdo e
visibilidade para as suas situacdes;

Para Brissac a arquitetura é encarregada de apagar a presen¢a dos excluidos na
cidade, Krzysztof Wodiczko cria dispositivos de comunicacdo para os excluidos em

contraposicdo ao desenho da cidade revitalizada (BRISSAC, 2002, p. 27)

Only physical, public projection of the myth on the physical body of the
myth (projection of myth on myth) can successfully demythify the myth.
The look, the appearance, the costume, the mask of the building is the most
valuable and expensive investment. In the power discourse of the "public"
domain, the architectural form is the most secret and protected property.
Public Projection involves questioning both the function and the ownership
of this property (KRZYSZTOF WODICZKO,1983).

ZDjsponivel em:
http://art-history.concordia.ca/eea/artists/wodiczko.html. Acesso: 10/10/2012
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Figura 03: Krzysztof Wodiczko - the homeless projection, the soldiers and sailors civil war memorial. Boston 19872,

Outro exemplo é o do coletivo Voina®, fundado em 2007 por OlegVorotnikov e
Natalia Sokol.Suas acBes eram clandestinas, andnimas e chamadas de ‘pratica’ ou
‘treinamento’®*. Até que em 2008 o Voina passou a ser reconhecido pelo publico, quando nas
elei¢des para presidéncia na Russia, fizeram uma orgia publica intitulada “Fuck for theHeir -
Medved’slittleBear! / Pre-electoralBang in theStateMuseum” que segundo eles: “Com a
orgia, n6s mostramos as desgracas e falsidades das elei¢des. Era 0 nosso retrato da Russia pré-
eleicdo, onde todo mundo fode com todo mundo enquanto um presidente ilegitimo assiste a
tudo em deleite.”

O grupo desde sua criacdo desenvolve acBes contra 0 governo russo. Segundo o
“free-voina.org”, site de outros artistas russos em apoio a causa do grupoVoina, eles sabem
muito bem contra o que se posicionam: os filisteus, a policia e o regime russo. Esses artistas
se intitulam anarquistas, pregam a rendncia ao dinheiro e o desrespeito a lei (“the no-
whoringway”). NatalyaSokol, uma das integrantes do grupo VOINA, disse recentemente no
site da Bienal de Berlim que: "O artista que nega a consciéncia politica é apenas um

designer.” %°.

22 Imagem retirada do site - http://phomul.canalblog.com/archives/2007/04/15/4634415.html. Acesso em 10/10/2012
2%\/oinaem russo significa guerra.

2% Interessante notar que, chamando aquilo que acontece nas ‘acdes’, de “pratica ou treinamento” nos leva ao entendimento
de que é ou deveria ser um ensaio de conduta ou atividades praticadas em outro momento, um ensaio para a verdadeira luta,
que um dia, eventualmente podera chegar até as pessoas.

% "The artist who denies political awareness is just a designer."(traducéolivre).



Figura 04: “Fuck for theHelr Medved slittleBear! / Pre- eIectoraIBang in theStateMuseum"

O grupo atualmente responde a varios processos do governo, que 0s considera
vandalos e sdo tratados da mesma forma que grupos skinheads?’. Em novembro de 2012, dois
integrantes do grupo, Oleg Vorotnikov e Leonid Nikolayev, foram presos por conta da acéo
“Palace Revolution”, atualmente aguardam em liberdade o processo, no qual sdo acusados de
fomentar o édio e repadio a policia. A fianca foi paga pelo pintor, grafiteiro, ativista politico
Banksy, que também pagou os advogados para o grupo. No site www.free-voina.orgdiz:

Art group VOINA’ is a left-wing radical anarchist collective whose central
goal is to carry out PR actions directed against the authorities, and
specifically against law enforcement officials with the aim of discrediting
them in the eyes of the public. Branches of VOINA exist in all major
Russian cities. The group’s sympathizers number approximately
3000. VOINA members maintain contacts with anarchist groups and
individuals from all around the world holding left-wing radical views on art
and on the world order (ltaly, Slovakia, France, USA, South Africa, Greece).

26 Imagem retirada do site - http://plucer.livejournal.com/266853.html.Acesso em 12/04/2012

ZI«Tradicional classe trabalhadora de umasubcultura delinquente, com foco em seu estilo de vida, valores fundamentais, e
predilecdo para a violéncia, o etnocentrismo, uma ética puritana do trabalho, e do racismo”. MIKE, Brake, The Skinheads :
Na English Working Class Sub-culture in

http://www.eric.ed.gov/ERICWebPortal/search/detailmini.jsp? nfpb=true& &ERICExtSearch SearchValue 0=EJ116869&
ERICExtSearch_SearchType_0=no&accno=EJ116869Acessoem 15/10/2012.
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Segundo eles, existem cerca de 200 ativistas que contribuem com suas aces.
Oleg, em entrevista a Henry Langston para a revista Vice, disse que 0 grupo tem a regra de
que cada nova agdo deve ser mais monumental, mais poderosa e impressionante do que a
ultima. As acbes mais conhecidas do grupo, além da “Fuck for theHeir -
Medved’slittleBear!” sdo: "Dick capturedby KGB!" de julho de 2010. O grupo desenhou
um falo gigante na ponte levadica de Liteyny em frente a agéncia da FSB, central sucessora
da KGB. O pénis de 65m por 27m foi desenhado por nove ativistas em 23 segundos, com 66
litros de tinta. Por essa acdo o grupo foi indicado para receber o “Innovation Prize, Moscow
2011”, prémio concedido pelo Centro Nacional de Arte Contemporanea criado pelo
Ministério Russo da Cultura. A acdo foi eleita por um grupo de jurados, dentre eles criticos,

"2 0 Voina

trabalhadores de institui¢cbes de arte e curadores. Segundo o site “dltimosegundo
se recusou a receber o prémio alegando que nédo faz arte por dinheiro ou prémios, e sim para
sensibilizar as pessoas.

Embora o Voina esteja sempre a margem da lei aos olhos do governo russo, 0s
meios legitimadores da arte, criticos de arte e a comunidade envolvida com arte e cultura na
Russia os consideram artistas passiveis de titulos e prémios, o que demonstra uma

‘contradicdo’ nas opinides legitimas (governo e outros artistas) sobre o grupo.

Figura 05: "Dick captured by KGB!"

Znttp://ultimosegundo.ig.com.br/cultura/obra+falica+de+grupo+russo+vence+premio+de+arte+estatal/n1300048974391.html
Acesso em 15/10/2012.
29 Imagem retirada do site - http://plucer.livejournal.com/266853.html. Acesso em 12/04/2012
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Em sua mais recente acdo:*“Palace Revolution” de setembro de 2010, viraram 7
viaturas da policia de cabeca para baixo, alguns dos carros com policiais dentro. Durante a
acdo o artista Alexei Plutser-Sarno, proclamou: “No Dia do Juizo Final o policial tem de se
ajoelhar e implorar para nés, trabalhadores de artes plasticas, pelo perddo. O castigo de Deus
esta chegando. Arrependei-vos dos vossos pecados, policiais sujos de duas caras”.**Segundo o
site do grupo, cada acdo demorou 9 segundos. O grupo Voina se reunia, enquanto uma
crianga, filho de um dos integrantes do grupo, jogava bola préximo aos carros da policia.
Quando a bola era intencionalmente jogada para baixo do carro de policia, alguns integrantes

do grupo, a fim de pegar a bola, viravam o carro.

Figuras 06 e 07: “Palace Revolution” %

Todas as agdes ocorreram em S&o Petersburgo. Recentemente o grupo fez parte da
organizacio da 72 Bienal de Berlim como curadores associados. *?Através de um dos eventos
mais importantes da arte contemporanea da Alemanha, o Voina legitima o seu discurso, sendo
seus integrantes curadores associados da 7° Bienal, que teve como temas principais o
compromisso social e o ativismo politico.

O Voina se intitula uma organizacdo dominada por relagdes horizontais no dia a
dia e que emprega relagdes verticais durante suas acdes. Os artistas que tém suas identidades
conhecidas vivem em constante perigo, se escondendo da perseguicao da policia e usando de
estratégias®, tais como mudancas de endereco e de telefones para ndo serem rastreados.

As intervengdes e acdes na cidade trazem a tona outras dimensdes néo visiveis, as
dimensdes histdricas, sociais e politicas; trabalhos que criticam a forma de imposi¢do do
poder, procurando lutar contra o controle do capital que se impde & cidade. As vezes

apontando algo que é visto como um erro, as vezes dando solucdes de acordo com 0s seus

%«0On the Judgement Day cop has to kneel down and beg us, workers of fine arts, for forgiveness. The God's punishment is
coming. Repent your sins, two-faced dirty dealin' cops!”(tradug&olivre)

31 Imagem retirada do site - http://plucer.livejournal.com/266853.html. Acesso em 12/04/2012

%2 http://universes-in-universe.org/esp/bien/bienal_de_berlin/2012/curators Acesso em 12/04/2012

$estratégia’, termo militar, é a “arte de coordenar a agdo das forcas militares, politicas, econdmicas e morais implicadas na
conducdo de um conflito ou na preparacdo da defesa de uma nagdo ou comunidade de nagdes” e tem origem na palavra
“stratégia”que quer dizer manobra ou artificio militar.
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pontos de vista e visdes de mundo. No instante da acdo, fazem a area virar zona confronto,
ativando o espaco através desses eventos,

No subcapitulo a seguir trataremos de alguns problemas da cidade e da atuacao de
artistas confrontando esses problemas.

2.1 O Boom das metrdpoles: a guerra pelo dominio do espago urbano

Apos as reflexdes do primeiro capitulo sobre o urbanismo como ideologia e 0s
conflitos existentes na cidade, trazemos aqui exemplos relacionados a gentrificacdo e
especulacdo imobiliaria, e acbes por parte de artistas em resposta a esses processos, através de
intervencdes ativistas na cidade.

Segundo a Organizacao das Nagdes Unidas (ONU), no ano de 2005 o Brasil tinha
uma taxa de urbanizacdo de 84,2% e, de acordo com algumas projecdes, até 2050 a
porcentagem da populacdo brasileira que vive em centros urbanos deve pular para 93,6%. Em
termos absolutos serdo 237,751 milhdes de pessoas morando nas cidades do pais até a metade
deste século. Por outro lado, a populagdo rural terd caido de 29,462 milhGes para 16,335
milhdes entre 2005 e 2050%. Os centros urbanos vém crescendo a cada ano, assim como 0s
conflitos relacionados a esse tema, inclusive o conflito da especulacdo imobiliaria. Nelson
Brissac (2002) descreve o fato da cidade de S&o Paulo ter sido transformada em um Campo de
Batalha:

Uma guerra eclodiu pela ocupacédo de reas urbanas inteiras, pelo controle da
infraestrutura, das instituicdes e dos espacos publicos. A cidade converteu-se
num arquipélago de enclaves modernizados _ com suas torres corporativas,
shopping centers e condominios fechados cercados por vastas areas
abandonadas, terrenos vagos ocupados por populagdes itinerantes. Camelds
tomam as ruas, favelas vdo preenchendo o0s espacos entre as autopistas,
grupos de sem-teto instalam-se sob viadutos. Como uma maré informe,
espraiam-se por todos os lados, tomando 0s espacos intersticiais. Uma terra
de ninguém, uma é&rea conflagrada. Uma paisagem terminal em que
constru¢cbes modernas convivem com dispositivos de sobrevivéncia.
Verdadeiras maquinas de guerra atravessam esses desertos urbanos. Tendas
de camel6s ocupando as calcadas. Grupos acampados nos cruzamentos, sob
0s viadutos. Shoppings populares surgem nos distritos financeiros.
Populagdes inteiras invadem prédios vazios no centro e terrenos na periferia

% Disponivel em:
http://educacao.uol.com.br/geografia/ult1701u57.jhtm. Acesso em 19 de agosto de 2011.
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da cidade. Uma nova economia, uma nova modalidade de ocupagdo do
territorio urbano. (Brissac, 2002, p. 11)

Como podemos ver em Brissac (2002), a cidade se apresenta como um espago em
conflito. Local de grande aglomeracdo de pessoas, que cresce mais e mais a cada instante,
com pessoas transitando num ir e vir constante: pobres, ricos, sem teto, viciados em drogas,
etc. As regides abandonadas pelas classes dominantes acabam sendo ocupadas pelos
excluidos, criando uma nova modalidade de ocupagdo. A cidade se transforma num local de
conflitos e tensdes.

N&o podemos excluir de nossa analise os conflitos eminentes e existentes na
cidade, pois essas questdes permeiam 0s trabalhos de intervencdo urbana, por serem seu
desencadeadores.

Os artistas ativistas que trabalham com intervengdes no espacgo urbano geralmente
estdo preocupados ou sdo movidos pelas questdes e tensdes da cidade. Exemplo disso € o
trabalho polémico e conhecido do artista germano-americano Hans Haacke, que nos anos 70
denunciou o processo de especulacdo imobiliaria®>no Harlem e LowerEastSide, em
Manhattan, Nova York.

Especulacdo imobiliaria esta relacionada a apropriacao privada e ao investimento
publico ou privado. Ela acontece nas regides esquecidas e/ou degradadas que estdo em vias de
serem melhoradas, com projetos j& anunciados, como por exemplo a implantacdo de uma
nova linha de metrd, ou a construcdo de uma escola ou creche, ou servi¢os ligados a
infraestrutura bésica (saneamento e energia). Essas melhorias também podem vir do poder
privado ou de comunidades e associacdes de bairro. Nesses lugares sdo comprados imdveis ou
terrenos que permanecem improdutivos até as melhorias ocorrerem e se efetivar a valorizacdo
dos locais. O especulador entdo, sem fazer nada, fica a espera da valorizagdo para vender ou
locar o terreno ou imdvel. Consideramos o0 processo de especulagdo imobiliaria um processo
injusto, no qual muitos contribuem para a valorizacdo da regido e poucos se beneficiam.

Em seu trabalho “Shapolskyet al. Manhattan Real Estate Holdings, A Real Time
Social System, as of May 1, 1971"**Haacke fez o levantamento e divulgou as transacdes de

uma empresa imobiliaria entre o periodo de 1951 e 1971.

% Disponivel em:

http://urbanidades.arg.br/2008/09/0-gue-e-especulacao-imobiliaria/. Acesso em 08/02/2012.
%Djsponivel em:

http://www.medienkunstnetz.de/works/shapolsky/.
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Hans Haacke, Shapolsky et al. Manhattan Real Estate Holdings, A Real-Time Social
System, as of May 1, 1971. Courtesy Hans Haacke and John Weber Gallery, New York,

Figura 08: “Shapolsky et al. Manhattan Real Estate Holdings, A Real Time Social System, as of May 1, 1971”.

Outro exemplo recente que lida com as tens6es da cidade € o trabalho do Coletivo

37 a ser realizado no bairro da

espanhol Left Hand Rotation, em reagdo ao “Projeto Nova Luz
Luz na regido central de S&o Paulo, que se autodenomina um projeto de requalificacdo
urbana, segundo o site do Projeto Nova Luz: “A proposta da Prefeitura de S&o Paulo €
construir um projeto que respeite os valores e a cultura local, com a colaboracdo e
envolvimento de todos.” *

Para que isso aconteca foi criado um Consércio composto por trés empresas € uma
entidade privada voltada ao ensino e pesquisa.A iniciativa prevé a valorizacdo dos prédios
historicos, reforma das areas livres publicas, criacdo de espacos verdes e de lazer e a melhoria
do ambiente urbano da regido. Mas alguns acontecimentos durante esse processo contradizem
as premissas e objetivos apresentados no “Projeto Nova Luz”.

O bairro da Luz, estigmatizado como “Cracolandia”, vem sofrendo um processo
de especulacdo imobiliaria e gentrificacio®*desde os anos 1970. A Gentrificacdo é o processo

de enobrecimento de espagos urbanos das grandes cidades, regibes antes esquecidas e

%7 para saber mais acesse: http://www.novaluzsp.com.br/proj_plano.asp?item=projeto e para encontrar textos gue
problematizam a questéo acesse: http://raquelrolnik.wordpress.com/.

8 Disponivel em:

www.novaluzsp.com.br/projeto.asp. Acesso em 08/02/2012.

%«Chama-se gentrificacio o processo de enobrecimento urbano, o conjunto de processos de transformagao do espago urbano
que ocorre, com ou sem intervengdo governamental, nas mais variadas cidades do mundo.” in HOFFMANN, Friederike.
Istanbul: Living Together Separatly. Urban Action.2007, College of Behavioral and Social Sciences, San Francisco State
University, 2007.
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degradadas. Esses espacos esquecidos pelo poder publico e pela classe media sdo geralmente
ocupados e habitados por sem tetos, moradores de rua ou pessoas de baixa renda, pois aos
excluidos restam as bordas, as fissuras da cidade. Durante o processo de gentrificacdo, essa
populacdo de baixa renda retira-se dos locais ou pela pressédo do capital, ou pela pressdo do
poder publico ou pela forca da policia militar. Pois a revitalizacdo desses espagos promove
um maior encarecimento das areas, atraindo pessoas com poder aquisitivo mais elevado,
aumentando o custo de vida da regido, e pessoas que moravam em corticos ou habitacdes de
baixo custo, j& ndo podem pagar pelo preco corrigido. No caso do “Projeto Nova Luz”, ndo
foi a pressdo do capital que fez com que ‘espontaneamente’ - diga-se de passagem, palavra
gue ndo corresponde a violéncia que o capital e suas consequéncias imprimem na sociedade -
as pessoas saissem da regido da Cracolandia, mas sim a forca da policia militar e do poder
publico. Dentre eles estdo comerciantes locais, movimentos de luta por moradia, moradores
de corticos, moradores de favelas, recicladores, ambulantes, moradores de rua, dependentes
quimicos e outros movimentos e pessoas que resistem a esse processo, nao deixando a regido.

O “Projeto Nova Luz”, realizado pela prefeitura da cidade de Sdo Paulo, ja se
declarou ser um projeto apenas estrutural, e ndo social, e pretende desapropriar e demolir 30%
da regido, expulsando seus moradores, acabando com a memdria e histéria do lugar, para
construir espacos de consumo. Recentemente vem acontecendo um processo de higienizagédo
na regido, chamada “Cracolandia”. O termo Cracolandia é entendido neste trabalho como se
referindo a um grupo itinerante de pessoas com problemas de dependéncia quimica, e nao
como um pedaco de terra. Esse grupo de pessoas deve ser compreendido como problema
social e ser tratado com delicadeza, trabalhando com uma justa politica de reducgédo de danos,
politica que ndo existe no Brasil, pois mudar a Cracolandia de local ndo resolve o problema.
Essas pessoas estdo sendo retiradas do local juntamente com outros moradores da regido.
Milton Santos j& dizia que “ndo ha sociedade a-espacial. O espaco, ele mesmo € social.”
(M.Santos, 2002, p. 22).0 urbanismo é uma atividade complexa que deve dialogar com
questdes sociais, econémicas e também conflitos, tendo uma aproximacdo maior de outras
areas do conhecimento como o design, ciéncias sociais, geografia, geologia, paisagem e
politica. E claro que existem arquitetos e urbanistas que tém feito trabalhos com um
pensamento que inclui o contexto, a histéria, memoria do local e as pessoas, trabalhos que
integram areas como design e publicidade.Exemplos podem ser vistos no livro "Conquistar a

40

rua! Compartilhar sem dividir"™ (2010), mas é incrivel que em pleno século XXI existam

“OV/ersdo brasileira do livio BORTHAGARAY , Andrés(Ed.).GanarLaCalle. Compartir sin dividir. Buenos Aires: Romano
Guerra Editora, 2010.
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politicas de planejamento urbano que ndo reflitam sobre essas questdes, subordinando o valor
de uso pelo valor de troca: “Que a realidade urbana esteja destinada aos ‘usuarios’ e ndo aos
especuladores, aos promotores capitalistas, aos planos dos técnicos, é uma versao justa porém
enfraquecida dessa verdade.” (H. Lefebvre, 2001, p. 128). Enfraquecida porque, como
podemos notar através de exemplos acima, na pratica esta ‘verdade’ ndo se concretiza.

O Coletivo espanhol Left Hand Rotation esteve no Brasil em outubro de 2011,e
apos vivenciar o centro de Sdo Paulo e verificar questdes do “Projeto Nova Luz”,como sua
relagdo com o em torno e os moradores da regido, desenvolveu um documentério intitulado
“LUZ” **, que relata como a sociedade civil organizada resiste ao projeto, e seus impactos na
regido. O coletivo também ministrou uma oficina no espaco Matilha Cultural, e ao final do
curso, o grupo realizou uma intervencdo na regido do “Projeto Nova Luz”, na tentativa de
denunciar a ‘forma’ de requalificacdo do projeto. Foi mostrada nas ruas a legenda de cores
com as cinco fases de demolicdo do projeto, programada para 0s proximos 15 anos;cada fase
sendo evidenciada por uma cor especifica. Com isto, desenvolveram adesivos e cartazes com
0 seguinte texto: “Isto ira desaparecer dentro de apenas 7,5 a 10 anos. Vermelho fase 3 do

Projeto Nova Luz”.Esses materiais foram colados nos respectivos prédios e imdveis da regiao.

“Disponivel em: http://www.lefthandrotation.com. Acesso em 25/04/2012
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Figura 09: Coletivo espanhol LeftHandRotation na LUZ

Acdes como as de Hans Haacke e do coletivo Left Hand Rotation s&o recorrentes,
principalmente nas grandes metropoles. S&o artistas e, principalmente, coletivos que
trabalham em busca de desmascarar grandes corporagdes, criando novos fluxos e novas visoes
de mundo, através de uma contra-informacao e de uma contra-arte. Essas agcdes exercem, com
cunho ativista, novas formas de exercicio politico. Esses grupos sdo apartidarios e as vezes
também descentralizados.

A questdo chave deste trabalho é o estudo de casos de acBes e processos de
natureza estética no espago urbano das grandes cidades, intervengdes/agdes ‘ativistas’ nessas
areas populacionais que crescem constantemente a cada ano. O objeto de estudo deste
trabalho s&o algumas acdes ‘ativistas’ do grupo BijaRi na cidade de S&o Paulo, a saber: a acéo
”Galinha”, a acdo “Estdo Vendendo Nosso Espaco Aéreo” e a acdo “Jodo Bobo”,e suas

problematizacGes dentro das circunstancias do recorte.

2.2 O BijaRi

Em 1997 como forma de ter um espaco para festas, fazer trabalhos para faculdade
e desenvolver trabalhos comerciais 10 estudantes de arquitetura e artes plésticas alugaram

uma casa nas proximidades da Universidade de S&o Paulo - USP, nascia ai o grupo BijaRi.

O B e 0 R em caixa alta simbolizam a sigla da palavra Brasil e BijaRi em tupi

significa “casca que solta arvore e se renova”, a origem do nome do grupo vem do endereco
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em gue alugaram o espaco na Rua Bijari no Butanta, inspirados na fabrica de Andy Warhol a
casa foi inicialmente chamada de fabrica BijaRi.

O grupo foi fundado por Olavo Ekman, Eduardo Fernandes, Rodrigo Araujo,
Gustavo Godoy, Mauro, Sandro, Geandre Tomazoni, Flavio Aradjo, Marcelo Cury, Frederico
Ming, Giuliano Scandiuzzi.

A partir do convivio proporcionado pelo espaco na Rua BijaRi passaram a fazer
trabalhos em conjunto, segundo Olavo Ekman foi neste periodo que o BijaRi passou a se
tornar estudio de design, bureau de criagdo e empresa.

Os primeiros trabalhos do grupo foram com cenografia para shows, festas e
exposicoes. E o primeiro grande trabalho foi para o SESC — Servigo Social do Comércio de
Sao Paulo, trabalho que lhes rendeu verba suficiente para investirem no negdcio, compraram
entdo os primeiros computadores para 0 grupo, para Olavo Ekman esse foi um divisor de
aguas, a compra conjunta fez mudarem a estrutura do grupo que passou de um atelié para algo
parecido com uma cooperativa, onde 0s integrantes do grupo conseguindo novos trabalhos
deveriam passar um porcentagem para o BijaRi, dinheiro que seria investido em infra-
estrutura.

O grupo ja passou por varios modelos de negdcio e a sua sede ja passou por trés
lugares diferentes, atualmente estdo localizados na Rua Padre Jodo Gongalves na Vila
Madalena em S&o Paulo, com a saida de alguns integrantes, hoje estdo em seis socios, sdo
eles: Olavo Ekman, Rodrigo Araujo, Gustavo Godoy, Geandre Tomazoni, Mauricio Cury e
Jodo Rocha.

Segundo Olavo Ekman, os trabalhos engajados do grupo passaram a surgir depois
de perceberem que fazer a¢6es na rua, com contetdo critico tinham certa poténcia.

E a partir dai o grupo passou a funcionar como empresa e coletivo
artisticolativista, sempre separando as duas coisas, Geandre Tomazoni diz que durante muito
tempo o BijaRi dividiu os trabalhos artisticos dos comerciais, primeiramente porque neste
periodo ndo havia galerias ou instituicdes que investiam ou entendiam o trabalho do grupo
realizados na rua e focados em processo. Outro fator para que essa separagcdo acontecesse
vinha do entendimento do grupo de que a arte comercializavel ndo tinha potencial critico.

Com o passar dos anos perceberam que era possivel trabalhar com instituicdes e
exercer a critica, sem terem que maquiar o trabalho e sem serem censurados. Participaram de
diversas exposi¢cOes fora do Brasil, muitas vezes sendo patrocinados por grandes empresas.

Em seu site www.bijari.com.br se apresentam como um “centro de criacdo de artes visuais” e

existe uma pagina para trabalhos artisticos e outra para design. Em 2011 passaram a integrar o
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circuito oficial da arte contemporanea, participaram da exposi¢cdo “De Dentro e De fora”,
realizada no MASP em 2011 e recentemente em 2012 foram convidados pelos curadores da
Galeria Choque Cultural para a realizagcdo de uma mostra individual, a exposi¢do “Estado do
Sitio”. Antes disso no Brasil seus interlocutores eram arquitetos, psicélogos, gedgrafos,
fotografos e ativistas, segundo Rodrigo Aradjo o trabalho do grupo fazia mais sentido em
outros lugares ao invés do circuito oficial da arte contemporanea.

Com a entrada ha 2 ou 3 anos de Jodo Rocha ao grupo, consultor especializado em
marketing e planejamento estratégico o grupo passou a se profissionalizar mais.

Atualmente o estudio esta separado por ndcleos autbnomos que eventualmente se
relacionam: nucleo de projetos; nicleo de design grafico; nucleo de direcdo de arte e motion
design e nucleo de pesquisa e desenvolvimento.

Além disso, possuem uma secretaria no estidio, uma empresa de contabilidade e
assessoria juridica externa e para eventuais trabalhos contratam assessorias especializadas.

Faz parte do modelo de negdcio do estudio fazer com que os trabalhos comerciais
financiem os trabalhos artisticos, as intervencdes. Olavo Ekman em entrevista realizada para
esta pesquisa nos fala que existe um nacleo artistico do qual fazem parte todos os sécios,
porém ele é invisivel, s6 existe quando juntos estdo pensando em arte, ndo existindo dentro do
modelo de negdcio da empresa.

Uma busca rapida no Google pela palavra Bijari e encontramos na primeira ordem
de busca o site do grupo, com a seguinte descricdo: BijaRi : arte + design + atitude.
Descrevem-se como um centro de criagdo de artes visuais e multimidia, propondo
experimentacdes artisticas, sobretudo de carater critico. Intervencdes urbanas, performances,
instalac@es, video-arte e design.

O BijaRi é considerado hoje um dos principais produtores de video mapping no
Brasil, pesquisando diferentes aplicacdes para a técnica de video com mapeamento. Tendo
sido eleito como um dos cinco melhores grupos de VJ’s do mundo pela revista Time Out
(Londres).

Atualmente o coletivo BijaRi é conhecido por seus trabalhos de intervencao
urbana e video-mapping. Trabalham para grandes empresas como Abril, BWA, Caixa,
Discovery Channel, Ford, Havaianas, HP, Intel, Melissa, Motorola, Natura Nokia, Red Bull,
Telefonica e Tim, como também em intervencdes urbanas que tratam de temas como
Gentrificagdo, Especulacdo Imobiliéria, Imigracdo llegal e Pirataria, projetos esses divididos
entre patrocinados e auto-financiados.
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3. Estudos de Casos BijaRi

Nesse momento, iremos analisar alguns trabalhos do coletivo BijaRi. Como sé&o
trabalhos de intervengdes urbanas, que ja aconteceram e na impossibilidade de relatar o
momento da presenca 0s objetos de analise sdo videos, fotos, textos e conversas com
participantes das acGes. Mas ndo deixaremos de elucubrar sobre o ja acontecido, pois essas
acles se enquadram naquilo que é objetivo principal deste trabalho: o ativismo no espaco
urbano e a sua potencialidade em transforma-lo em ‘espaco urbano comunicacional
horizontal’.

Os atos aqui analisados sdo descritos pelo grupo como ‘atentados poéticos’ e de
“natureza urbana”, todos eles foram/sdo intervencGes na cidade que reverberaram na rede
através do site do préprio coletivo, no youtube e em muitos outros sites que contam e
recontam as historias e re-exibem os videos e as imagens. O trabalho do BijaRi é, em grande
parte, o trabalho da documentacéo da acéo, o registro videografico ou fotografico.

As pessoas tem acesso (continuo) ao trabalho do grupo através da internet, do site
do grupo e do youtube. Essa caracteristica é muito relevante na nossa andlise, pois funda uma
dialética entre o continuo suspenso no tempo — obra editada e apresentada no site, e o pontual
—a acdo em si, que acontece em um tempo e espaco limitado do dia-a-dia da metropole.

Os trabalhos que analisaremos sdo: “Galinha” (2002), “Estdo Vendendo No0sso
Espaco Aéreo” (2004); “Jodo Bobo” (2005).

Para a andlise de “Galinha”, partimos dos seguintes materiais como fonte de
informag&o: (i) texto no site do grupo BijaRi, (ii) video presente no site*, (iii) o mesmo video
no youtube® e (iv) alguns relatos colhidos em entrevistas que o grupo BijaRi deu para
diversos veiculos de comunicacdo e para esta pesquisa.

Para a analise de “Estdo Vendendo Nosso Espaco Aéreo”, temos 0s seguintes
materiais como fonte de informacao: (i) imagens no site do grupo BijaRi, (ii) dois videos no
youtube ** e (iii) alguns relatos colhidos em entrevistas que o grupo BijaRi deu para diversos
veiculos de comunicacao e para esta pesquisa.

Para a andlise de “Jodo Bobo”, partimos dos seguintes materiais como fonte de

informacao: (i) texto no site do grupo BijaRi, (ii) o still do video presente no site®, (iii) o

“2 http:/Avww.bijari.com.br/art/galinha/

“http://www.youtube.com/watch?v=fpMd60G0YtU

4 https://www.youtube.com/watch?v=kvUSYDch_1U e https://www.youtube.com/watch?v=9nI8E_5ndXk&feature=relmfu
*® http://www.bijari.com.br/art/joao-bobo/
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video no youtube®® e (iv) alguns relatos colhidos em entrevistas que o grupo BijaRi deu para

diversos veiculos de comunicacéo e para esta pesquisa.

3.1 Galinha

Galinha é um projeto‘n&o patrocinado’®’

, que foi realizado em 2002, pelo grupo
BijaRi, consistiu basicamente na ac¢do de soltar uma galinha em dois locais da Av. Brigadeiro
Faria Lima, cidade de S&o Paulo. Esses dois pontos geograficos, embora proximos
fisicamente, sdo habitados por pessoas muito diferentes do ponto de vista socioecondmico e
cultural.

A acdo foi realizada com objetivo de gerar um video que seria exibido
posteriormente em um evento. Tanto o video como a acdo in loco,do ponto de vista estrutural
possuem 2 momentos: no primeiro momento, os participantes do grupo BijaRi soltam uma
galinha no Largo da Batata (final da Av. Brigadeiro Faria Lima, marcado como local (B) na
imagem (x), abaixo) e no segundo momento, 1.5 km de distancia do primeiro local, em frente
ao Shopping lguatemi (no inicio da Av. Brigadeiro Faria Lima, marcado como local (A) na

imagem (X), abaixo), soltam uma outra galinha.
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Figufa 10: VI‘mé{gem extraida do apmlicativo Godgle maps que apresenta o trecho da Av. BrigadeiFo Faria Lima nos dois pontos
onde ocorreram as agdes. : No ponto A, encontra-se presente 0 Shopping Center Iguatemi e no ponto B o Largo da Batata.

Na imagem pode-se observar que a distancia espacial é relativamente pequena (1,5km). Pode-se observar tambhém que os dois

“http://www.youtube.com/watch?v=312gzwQMSzY
“’Quando dizemos ‘néo patrocinado’, estamos nos referindo a um projeto que ndo teve ajuda financeira para ser realizado,
nem por galerias de arte, nem por instituicdes publicas.
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lugares estdo separados pela Av. Rebougas, que corta a cidade da Av. Paulista até a Marginal Pinheiros. No imaginario
urbano, a Av Rebougas é um eixo que divide a Av. Faria Lima em duas &reas com caracteristicas sécio-economicas diversas.
Inclusive em termos de nomenclatura, o trecho que vai do Largo da Batata a Rebougas denomina-se Pinheiros e ou trecho

compreendido pela Reboucas e Nove de Julho recebe o nome de Jardim Europa.

Ao soltar a galinha no espaco urbano, o grupo percebeu que as pessoas reagiam de
maneira muito diferente em relacdo ao animal, sendo a galinha, segundo eles, um “elemento
analisador de tensdes sociais”. Segundo depoimento do grupo, as reacdes foram diversas: no
Shopping Iguatemi a seguranca local pediu para que retirassem a galinha da calcada em
frente ao shopping, ja no Largo da Batata, a galinha foi alimentada e bem recebida pelas
pessoas que trabalham e transitam pelo local.

“De um lado, a galinha era a Solucdo! Varias pessoas se aglomeraram,
correram atras da galinha, o objeto de fascinio despertando a cobica, uma
oportunidade de leva-la para casa, ou até comé-la. De outro, era um
problemal! Depois que a galinha comecou a circular na frente do shopping,
0s passantes desviavam, olhavam desconfiados, meio espantados com a
presenca dessa ave ali na cidade!”BijaRi — site reverberagdes™®

Neste projeto, utilizando uma galinha e uma cadmera de video para o registro da
acdo, o animal foi usado como uma espécie de “objeto analisador” que poderia revelar as
diferencas de como pensam pessoas que habitam o mesmo espaco e como é entendida a
noc¢ao de espaco urbano e espaco publico.

No site reverberar, encontramos um texto do ano de 2006 no qual o BijaRi explica
a acdo Galinha:

“Certa vez, realizamos uma acdo artistica, onde introduzimos um Objeto
Analisador das relagdes presentes num espaco, em meio ao movimentado
bairro de Pinheiros. Espaco que devido a curta distancia separa os pélos
econdmico-sociais da nossa cidade, se apresenta como recorte da realidade.
Utilizando uma camera de video para o registro da acdo, primeiro inserimos
uma galinha no ambiente de uma das ilhas de pedestres no Largo da Batata,
onde os camelds e passantes dividem o espaco com os dnibus e carros que
por la circulam. Em um segundo momento, inserimos a mesma galinha na
frente de um shopping center famoso da Av.Faria Lima.

A galinha foi utilizada como uma espécie de termémetro o qual nos revelava
dicotomias sobre como pensam pessoas que habitam 0 mesmo espaco.

(...) Aos poucos fomos cercados: trés guardas apareceram depois de um
vigilante passar a situacdo pelo radio. Em 1 minuto chegou uma grande
viatura pela calgcada, com varios homens o0s quais nos abordaram meio
nervosos, até com medo da situacdo, preocupados com aquele novo elemento

ciscando em sua freguesia®®” site Reverberacdes

“Bhttp:/Ireverberar.wordpress.com/2008/10/12/arquitetura-da-resistencia-por-bijari/ Acesso em 12/10/2012
“9site: http://reverberar.wordpress.com/2008/10/12/arquitetura-da-resistencia-por-bijari/ Acesso em 15/09/2012
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Segundo este depoimento do grupo, a acdo realmente serviu como um dispositivo

analisador do grau de controle que existe em um espaco publico e mostra a forma com a qual

as pessoas lidam com objetos fora do contexto.

ii
]

K U

Fiur 11: ‘i?na(:;-em retirada a partir de um frame do registro videografico da acdo “Galinha” realizado e

-

2002, nesta cna
podemos ver a segunda parte do video “Insercdo 2: Shopping Center Iguatemi”, com a galinha em frente ao Shopping Center
Iguatemi.

Em entrevista dada pelo grupo seis anos apos a realizacdo da acéo, realizada em
20/10/2008, para Virginia Gil Araujo do Latinart.com , organizacdo americana sem fins
lucrativos que mantém um jornal online de arte e cultura, o grupo fala sobre o projeto:

“Considerando que o espago de baixa renda foi caracterizado por uma série
de simbidticas, corporais, reacdes verbais envolvendo entropia e de
aproximagcao, a reacdo no dominio exclusivo do shopping era, tipicamente,
de controle,a Galinha foi tratada como um "elemento intratavel” e com uma
"atitude suspeita” (um termo policial usado para justificar a perseguicao
indiscriminada de suspeitos). A Galinha no centro comercial foi isolada pela
primeira  vez e depois removida do local por forcas do
mercado_de_segurancga_privada. As situacBGes justapostas foram filmadas
para documentar as formas e estruturas, visiveis e ocultas, de controle social
e espacial.Serve também para questionar certas no¢des sobre a vitalidade do
espaco publico, nogdes que normalmente abordam o processo de
reordenamento urbano na base da excluséo.O Largo da Batata, por exemplo,
estd agora passando por um processo avangado de gentrificagdo. No
Shopping Iguatemi, com sua ampla fachada de granito, palmeiras exdticas,
janelas bem iluminadas, lojas e cAmeras de vigilancia, tanto os corpos e as
mentes das pessoas que passam por la: atordoados emocionalmente, reagem
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negativamente, refletindo uma visdo de mundo em que uma galinha é vista
como uma ameaca. Do outro lado da avenida Faria Lima, as galinhas sdo
uma bastante populares e uma fonte muito apreciada de alimento, e as
reacBes a acdo foram de entropia, a aproximacdo, e brincadeiras, dando
testemunho de uma qualidade genuinamente coletiva, na qual todos
participaram”°.(traducéo livre)

Podemos perceber que o discurso do grupo, sobre seu préprio trabalho evolui,

agora mais elaborado, inserem questdes de presenca corporal, reacdes verbais, controle

espacial e social.

No site do grupo o projeto Galinha esté classificado como “Atentado Poético” e o

texto que apresenta o projeto € o seguinte:

“Acdo Urbana (Video, 3°22’, NTSC, COR) Projeto Independente, 2002, Sdo
Paulo. Como interferir nos padrdes de expressdo corporal e comportamental
engessados por codigos de conduta pablica? Como criar uma interferéncia
que revele ndo somente esses diferentes padroes, mas também formas de
controle social e de acesso aos espacos supostamente publicos?Tentando
responder essas perguntas, empreendemos esta acdo em que duas galinhas
sdo soltas, concomitantemente, no Largo da Batata, reduto de cultura
nordestina e frequentado pelas classes populares que passam em seu trajeto
entre centro e periferia; e em frente ao Shopping Iguatemi, distante apenas
1km, que é frequentado pelas classes mais abastadas da cidade. Surpresa,
afetividade, espanto e rejeicdo foram algumas das reagdes registradas na
acdo em que os galindceos irrompem pequenas catarses urbanas e atuam
como elemento analisador de tensfes sociais”. Site BijaRi acesso em
15/09/2012

S%\\hereas the low-income space was characterized by a series of symbiotic, corporal, verbal reactions involving entropy
and rapprochement, the reaction in the exclusive domain of the shopping mall was typically that of control; the chicken was
treated as an "intractable element" and with a "suspicious attitude" (a police term used to justify the indiscriminate
harassment of suspects). The chicken in the shopping center was first isolated and then removed from the premises by the
supermarket's private security forces. The juxtaposed situations were filmed to document the forms and structures, both
visible and hidden, of social and spatial control. They also served to question certain urban-centered notions regarding the
vitality of public space, notions that often address the process of urban reordering on the basis of exclusion. Largo da Batata
for instance is now living through advanced stages of gentrification.On the lguatemi- shopping, with its broad granite
walkway, exotic palms, well-lit shop windows and surveillance cameras, both the bodies and the minds of the people walking
by turned stiff: stunned and thrown off guard emotionally, they reacted negatively, reflecting a view of the world in which a
chicken is seen as a threat. On the other side of Faria Lima Ave., chickens are a pretty popular and a highly appreciated
source of food, and the reactions to the action were entropy, rapprochement, and playfulness, bearing witness to a genuinely
collective quality that wasn't anybody's in particular, thus making it everyone's”.
http://www.latinart.com/aiview.cfm?start=2&id=400 Acesso em 09/09/2012
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Para o grupo BijaRi, Galinha “foi um elemento revelador do controle do espaco
publico”, o ato, descrito pelo grupo como um ato poético foi realizado no contexto do espaco
urbano, produzido para ser um video que seria exibido em um evento na cidade de S&o Paulo
e posteriormente foi publicado na internet, no site do grupo e no youtube,reverberou nas

redes, e em muitos outros sites que contam e recontam a historia e re-exibem o video.

O projeto Galinha acontece em duas instancias: a acdo in loco e o registro em
video da acdo. Temos entdo duas a¢cdes em locais diferentes, assim, é apenas através do video
que podemos compreender a obra como um todo. Ao incluir um objeto “estranho”no espaco
banal (cf. Santos, 2008 — conceito ja visitado por nds no capitulo 1), as pessoas, situadas no

local onde ocorre a agdo, ndo tém acesso ao discurso completo.

A acéo in loco, em lugares diferentes ndo possuem relacdo alguma para quem
presenciou a intervencao. Separadas e descontextualizadas, no Largo da Batata pareceu-se

mais como um happening e no Shopping Center Iguatemi como um protesto.

A documentagdo videogréfica da acdo ndo apenas faz parte do processo de
criacdo do grupo, como € a acdo em si, e € aqui, considerada por nds como sendo ‘a obra’ do
grupo no seu estado de completude, tendo as ac¢Ges in loco, ndo menos importantes, mas

apenas como parte do processo.

Na falta de matéria prima para analisar a acdo in loco e a fim de averiguar
questBes que estdo para além de uma analise superficial do projeto em questdo, este trabalho
se propde a analisar mais a fundo a acdo Galinha em umas das instancias: a analise do registro
videografico, consideramos o registro videografico um material com grande fonte de

informagdes que nos ajudardo na analise como um todo.

3.1. 2 Galinha em andlise: registro videografico

Neste subcapitulo, a partir do registro videogréafico iremos analisar as cenas
seguindo a seguinte estrutura: Primeiramente através de uma descricdo clara, objetiva e
detalhada da cena em questdo e posteriormente uma descricdo dos aspectos relacionais

observados na cena registrada e editada, como contexto, conceitos e associagdes.

0:00 - 0:10
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Grupo BijaRi

Galinha

Laboratdrio

Sdo Paulo, Brasil

Figura 12: Uma das imagens dos primeiros segundos do video Galinha.

Nos primeiros 0:10 segundos de video podemos ver um texto de apresentacdo do
projeto, sdo palavras que aparecem na seguinte ordem: Grupo BijaRi -> Galinha ->
Laboratorio -> S&o Paulo -> Brasil. Nesses 0:10 segundos ndo ha som, vemos letras brancas,
com circulos da cor laranja e um fundo preto.

A referéncia apontada no video ‘Laboratério’ se refere a um projeto no qual o
BijaRi trabalhou em conjunto com uma banda, onde misturavam Jam sessions musicais com
intervencdes artisticas.

Segundo Geandre Tomazzoni, um dos integrantes fundadores do grupo BijaRi,
o Laboratdrio tinha um carater itinerante, se apresentavam em diversos locais, e isso “fazia
com que os shows da banda se tornassem menos show e mais intervengdes audio visuais. O
que acabou se tornando um Laboratério de linguagem”. O projeto Galinha, foi produzido para
ser um video que seria exibido como intervencdo artistica durante um show que ocorreu no
BlenBlen Club, antiga casa noturna localizada no bairro da Vila Madalena em S&o Paulo.
Durante a acdo de ‘intervencao audio visual” o grupo também soltou 4 galinhas no BlenBlen
Club.
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0:11-0:20

Galinha: dispositivo detonador
de conflitos soclo-culturals
dentro de espagos vizinhos de
um mesmao bairro em Sio Paulo.

Figura 13: Uma das imagens da cena entre 0s 0:11 e 0:20 segundos do video Galinha.

Nesta cena, entre o tempo 0:11 e 0:20segundos do video se inicia uma musica de
fundo e entra o seguinte texto na tela “Galinha: dispositivo detonador de conflitos sdcio-
culturais dentro de espacos vizinhos de um mesmo bairro em Sao Paulo” e 0 mesmo texto em
inglés:  “*Hen:  Devicethatdiscioses  social-cultural  conflictswithinneighbors  areas
ofthesamedistrict in S&o Paulo™. Temos uma tela de fundo preto e texto composto por letras
brancas.

Nesse momento, podemos visualizar uma apresentacdo textual sobre o que é o
projeto, local onde se constroi um direcionamento, ou seja, a forma que o grupo BijaRiespera
que o telespectador avalie 0 que o aguarda.

0:23-0:31

Figura 13: Uma das imagens da cena entre 0s 0:23 e 0:31 segundos do video Galinha.

Na sequéncia 0:23 até 0:31 segundos, vemos o texto “Inser¢do | — Largo da
Batata” dentro de uma tarja preta. Nesta cena, também podemos ver as maos de uma pessoa
abrindo a caixa e dela saindo a Galinha, caixa de papeldo que apresenta a marca MILLER,

marca de algum produto que ndo conseguimos identificar. Antes de soltar a galinha, ouvimos
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alguém perguntando se pode solta-la, e depois vemos as médos dessa mesma pessoa virando a
caixa de papeléo.

Aqui sdo os integrantes do grupo que soltam a Galinha, temos nesse momento a
primeira cena na qual existe uma interacdo BijaRi-Galinha>'. Podemos notar, pelas imagens

que ¢ dia, o sol esta batendo forte sob a caixa durante a cena.

0:31 -0:37

Inserqo 1: Largo da Batata -
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Figura 14: Uma das imagens da cena entre os 0:31 e 0:37 segundos do video Galinha.

Ao soltar a Galinha, a cAmera mantém o foco sobre ela por alguns segundos.
Ainda podemos ver a tarja preta com a inscrigdo “Insercdo 1: Largo da Batata”, neste
momento, podemos ver atras da Galinha uma faixa amarela que enrola algo e a seguinte
palavra, “passe” em vermelho. Nesta cena podemos também observar a calgcada com o piso
todo desenhado, branco e preto, e a caixa ao lado esquerdo da cena.

Nesta cena, analisando os objetos que nos sdo apresentados, podemos deduzir que
a acao ocorre na cidade de S&o Paulo e em um local de comercio informal. Primeiramente
porgue o piso do local é o azulejo preto e branco com formas geométricas, simbolo do estado
de Sdo Paulo. E porque muito provavelmente atrds da galinha, havia uma barraca de venda
ou troca de passes (forma a qual chamavamos o vale transporte na cidade de S&o Paulo), o
que se configura como a primeira evidéncia de se tratar de um espaco habitado por um
mercado informal, no qual o vale transporte € uma moeda. Naguela época (em torno de 2002),
o vale transporte era a moeda oficial da informalidade, podia-se troca-lo pela moeda oficial ou
usé-lo para compra direta de outros produtos.

* Todas 0s momentos que aparecem as palavras Pessoas-Galinha e BijaRi-Galinha significa que estamos nos referindo a ‘relagéo entre’ os
dois objetos.
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0:38 -0:42

Figura 15: Uma das imagens da cena entre 0s 0:38 e 0:42 segundos do video Galinha.

Na sequéncia 0:38 até 0:42 segundos vemos a Galinha ciscando no chéo, agora
podemos visualizar melhor as formas geométricas do piso, primeiramente a cadmera foca na
galinha e nos pés das pessoas, dos passantes. Ao fundo da tela podemos ver uma pessoa na
mesma linha de direcdo da galinha. Aqui podemos observar pela primeira vez no filme o
cenario no qual a Galinha se encontra, ao fundo, do lado direito, podemos ver uma barraca de
frutas e ao lado esquerdo um banca de jornal, e ao seu lado um carrinho com muitos pacotes
de alho. Observamos muitas pessoas passando, um 6nibus ao fundo e alguns prédios ao final
do horizonte.

Nesse mesmo piso que identifica a cidade de S&o Paulo, a camera nos da a
impressdo, como se por alguns instantes tivéssemos vendo na mesma perspectiva que a
Galinha. Ao fundo da tela, a pessoa que vemos na mesma linha de dire¢do da galinha é um
dos integrantes do grupo, passando a uma razoavel distancia do animal, talvez para controlar
0 espaco, e ndo deixar que a galinha se perca. Ele é uma das primeiras pessoas que podemos
ver de corpo inteiro no filme.

Para quem mora em S&o Paulo, ao ver esta cena, pode fazer alguma ideia do ano
que o filme foi produzido, com o mercado informal, hoje ndo mais existente no local. Neste
momento do video ja temos a no¢do de que estamos observando um local popular, no qual

existe um comércio informal.
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0:43-0:57

Figura 16: Uma das imagens da cena entre os 0:43 e 0:57 segundos do video Galinha.

Novamente a camera volta a focar na Galinha em primeiro plano, podemos
observar que a cena € composta por alguns elementos como uma placa e nela escrito
“Compro Tele Sena”, ao lado muitas revistas com imagens coloridas. Neste momento a
Galinha estd em frente a banca de jornal e podemos ouvir alguém dizer:“botar ela na
assadeira”.

Temos aqui a primeira fala de interagdo entre Pessoas-Galinha e através dela
podemos notar que as pessoas do Largo da Batata ndo desassociam o animal vivo, do
alimento de consumo final. No cenario a frase “Compro Tele-Sena” se refere ao titulo de
capitalizacdo de pagamento Unico da empresa Lideranca Capitalizacdo Sa., uma das empresas
do Grupo Silvio Santos e as revistas que estdo em exposicdo sdo revistas de celebridades.

Outros dois elementos que caracterizam o espa¢o como um espaco popular.

0:58 - 1:05

Figura 17: Uma das imagens da cena entre os 0:57 e 1:05 minutos do video Galinha.
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Nesse outro corte, a cAmera foca a Galinha em close e podemos vé-la sozinha, e
em sua frente uma grade. Podemos ouvir as pessoas dizendo as seguintes frases: “olha onde a
Galinha ta mano! Comendo até pedra!” e “essa galinha ndo pensa”.

Nesta cena observamos mais uma vez a interacdo Pessoas-Galinha. O video nos

mostra a galinha interagindo com o espaco e diversas reacOes verbais das pessoas.

1:05-1:14

Figura 18: Uma das imagens da cena entre 0s 1:05 e 1:14 minutos do video Galinha.

Temos a primeira cena na qual podemos ver uma pessoa se aproximando da
Galinha, uma crianga. Primeiro ouvimos a voz da crianga dizendo: “olha” e na sequéncia
podemos vé-la se aproximando e mantendo-se proxima do animal. Nesta cena a camera se
levanta e podemos ver a crian¢a, uma mesa com alguns produtos, uma caixa de madeira e em
primeiro plano um guarda- sol na diagonal, apoiado no gradeado.

A crianca aqui, demonstra que se interessa pelo animal, quer chegar perto, mas
nédo o faz, ocorre a terceira interagdo Pessoas — Galinha. A grade que vemos nesta cena, fecha
alguns pontos do Largo da Batata para o outro lado da rua, fazendo com que as pessoas
caminhem até o ponto que termina o gradeado, local onde também existe um semaforo e uma
faixa de pedestres.

O discurso que justifica a colocagdo de grades nas pracas e largos da cidade vem
do entendimento de que um local de convivio, sociabilizacdo e lazer gradeado, sera um local
mais seguro.

Pracas e largos sdo espacos localizados dentro do espaco urbano destinados a
recreagdo, uso, lazer dos habitantes da cidade, incluir uma grade neste espaco, demonstra a
forma com a qual o poder publico resolve questbes relacionas a seguranca, segregando a

cidade.
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1:14-1:32
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Figura 19: Uma das imagens da cena entre os 1:14 e 1:32 minutos do video Galinha.

Na cena seguinte, entre 1:14 — 1:32 minutos vemos a Galinha correr da calgada
para a rua, a camera a persegue. Nesta cena ouvimos as seguintes frases: “pega a galinha
cabelo”, “Aonde é que vocé vai achar uma galinha agora?”. E anteriormente uma pessoa diz
“A minha Galinha!”, “A minha galinha, pd”, “Vai pegar! Pega, pelo amor de Deus, homem!
Faz isso ndo”, “Pega! Pega!”.

Uma pessoa que estava no Largo da Batata e um dos integrantes do grupo BijaRi
vao até a rua e com as pernas conseguem conduzir a Galinha de volta para a calcada. Ao final
desta cena, podemos ver o primeiro close no rosto de uma das pessoas do Largo da Batata.

Podemos observar nesta cena a interacdo BijaRi- Galinha e Pessoas-Galinha.Aqui
“Cabelo” se refere ao apelido de Rodrigo Aradjo, integrante do grupo BijaRi. Podemos
observar, atraves das interacdes verbais que nos sdo apresentadas que, embora ndo
desassociem o animal vivo do alimento de consumo final, também demonstram certo cuidado,
e preocupacdo com a Galinha.Além da preocupacdo com a Galinha, podemos observar que

com o tempo da agéo no local, ocorreu uma relagédo de afeto entre Pessoas-Galinha.
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1:32 -1:50

Figura 20: Uma das imagens da cena entre os 1:32 e 1:50 minutos do video Galinha.

Nesta cena vemos a Galinha, que acabou de voltar para da rua para o largo,
pulando em uma das barracas do Largo da Batata, além da Galinha podemos observar que em
cima da barraca existe uma garrafa com a marcaVelho Barreiro e algumas vasilhas. Um
senhor, ao ver a Galinha em cima da barraca, pega-a pelas penas posteriores. Este senhor
segura a Galinha com uma das maos, com a outra levanta a camisa de uma outra pessoa e
tenta colocar a Galinha dentro da camisa desta outra pessoa, ndo conseguindo, levanta a
Galinha para o alto e a solta. Nesta cena podemos ouvir as seguintes frases: “olha ela aqui,
vem botar a mio ndo! E meu!” e “Assa o frango”.

Mais uma cena na qual observamos a interacdo Pessoas-Galinha, agora de uma
maneira mais intensa, na qual a galinha é usada como brinquedo ou como um objeto para
provocar a outra pessoa, muito provavelmente seu amigo. Ao contrario das cenas anteriores
em que vemos uma preocupacdo com a Galinha e a demonstracdo de afeto, aqui podemos
observar a Galinha sendo usada para uma brincadeira.
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1:50 - 2:13

Figura 21: Uma das imagens da cena entre os 1:50 e 2:13 minutos do video Galinha.

Na cena seguinte entre 1:50 e 2:13minutos vemos uma pessoa segurando a
Galinha, em uma cena na qual a cAmera da um close em um jovem com a Galinha nos bracos
e cigarro nos labios. As pessoas interagem com o jovem, ele sorri. Podemos ver ao fundo o
entorno do Largo da Batata com carros , 0nibus, barraca de frutas, a banca de jornal e muitas
pessoas transitando. A cadmera d& um close na Galinha sendo segurada pelo jovem. No corte
seguinte, um close na Galinha e ao fundo uma placa feita a mdo, com a seguinte
informacdo:“boné 3,50, colada em uma das paredes da banca de jornal.

No proximo corte o jovem ainda com a Galinha nas méaos, esta cercado de
pessoas, vemos uma das pessoas passar a mdo na Galinha, e em seguida, 0 jovem a acaricia,
vemos também uma camera bem perto da Galinha, filmando-a.

Na sequéncia, ouvimos uma outra pessoa dizer , “ndo passa a mao que ela
adoece”. O jovem pergunta se € verdade e ao receber uma confirmacdo da pessoa que o
alertou faz um movimento de que iria colocar a Galinha no chdo. Mas ndo podemos confirmar
essa intuicdo, pois a cena é cortada.Nesta cena, também podemos ouvir a frase: “Cadé o caché
da galinha, que é caro”.

Aqui novamente vemos a interacdo Pessoas-Galinha, BijaRi-Galinha e podemos
observar pela primeira vez no filme uma pessoa segurando a Galinha com cuidado, e
acariciando-a, levando outras pessoas a acaricia-la também. Na cena final, quando o jovem
parece que vai colocar a Galinha no chao, ndo podemos confirmar essa intui¢ao, pois a cena €

cortada.
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2:14 -2:21

Insercdo 2 : Shopping Center Iguatemi

Figura 22: Uma das imagens da cena entre os 2:14 e 2:21 minutos do video Galinha.

Vemos na figura de numero X com uma tarja preta com o texto “Insercéo 2 :
Shopping Center Iguatemi”. Nesta cena, vemos a cal¢cada do Shopping Iguatemi, com muitas
pessoas transitando pelo local, na sequéncia aparece as mdos e bracos de umapessoa
soltando a Galinha que estava armazenada em uma caixa de papel&o.

A primeira cena de “Insercdo 2: Shopping Center Iguatemi”, na qual existe uma
interacdo BijaRi-Galinha, no momento de solta-la, notamos que a caixa de papeldo na qual
estava armazenada a Galinha é diferente da caixa utilizada em Insercéo 1.

Também podemos observar que o sol ja esta se pondo, 0 que demonstra que a
acao foi realizada primeiro no Largo da Batata e posteriormente em frente ao Shopping
Iguatemi, 0 que contraria o texto divulgado pelo BijaRi em seu site, no qual diz que as duas
galinhas foram soltas ‘concomitantemente” em locais diferentes. Pequeno detalhe, que nédo
abala a 'narrativa’ construida para a obra. Analisando o processo do grupo, para esta acéo,
nota-se que a a¢cdo ndo é documentada, ndo é uma acdo que foi proposta para acontecer no
espaco urbano, ela foi pensada para ser um video. A intervencdo € registrada, pensando no

processo de edicdo e finalizagéo.
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2:22 -2:24

Figura 23: Uma das imagens da cena entre 0s 2:22 e 2:24 minutos do video Galinha.

Quando a Galinha sai da caixa, observamos que ndo € a mesma Galinha que fora
utilizada na intervencdo 1 : Largo da Batata. E possivel notar ou perceber a Galinha em
primeiro plano, com a camera focando apenas nela e ao fundo a fachada do Shopping Center
Iguatemi. Vejamos agora com detalhes essa imagem da fachada. Na imagem a fachada do
Shopping € coberta de granito e vidro com muitas luzes acesas a luz do dia. Podemos observar
também a numeracdo do Shopping em placa na cor de ouro, algumas arvores e plantas em
frente ao Shopping em vasos grandes de barro.

Interessante observar esta cena, que é a primeira cena na qual vemos a galinha no
espaco urbano em Insercdo 2 tendo como contraponto a primeira cena na qual a Galinha
aparece em Insercdo 1. Ao invés de barraca de venda de passe, banca de jornal com revistas
gue tem como assunto principal a vida de celebridades ou até mesmo outros elementos de
outras cenas de Insercdo 1 como a garrafa de velho barreiro, temos aqui a fachada do
Shopping Center Iguatemi revestida de granito e vidro, luzes fortes, placa na cor de ouro e 0
letreiro do shopping mais tradicional e caro de Séo Paulo. O Shopping Center Iguatemi foi o
primeiro Shopping da cidade de Séo Paulo, inaugurado em 1966 € atualmente um dos pontos
comerciais mais valorizados da América Latina> e esta no roteiro dos principais shoppings de
luxo da cidade de S&o Paulo®®,

Nesta cena a fachada do Shopping é posta em uma perspectiva que podemos notar
0 guanto ela € grande em comparacdo com o tamanho da Galinha. Como se a camera quisesse

nos falar sobre a imponéncia da arquitetura do prédio e nele as iniciais da marca Iguatemi.

2http:/figuatemi.infoinvest.com.br/ptb/942/Final.pdf Acesso em 11/10/2012
S3http://ffw.com.br/noticias/moda/o-roteiro-dos-principais-e-futuros-shoppings-de-luxo-de-sp/ Acesso em 11/10/2012
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2:25-2:31

Figura 24: Uma das imagens da cena entre os 2:25 e 2:31 minutos do video Galinha.

Nesta cena podemos observar a Galinha interagindo com o espago, ciscando na
calcada. E aqui que vemos pela primeira vez as pessoas de corpo inteiro em cena junto com a

Galinha, s&o pessoas passando pela cal¢ada do Shopping.

Aqui acontece a primeira interagdo Pessoas-Galinha, que se d& através do olhar,

numa forma de interacdo que se da apenas no plano visual.

2:32-2:50

Figura 25: Uma das imagens da cena entre os 2:32 e 2:50 minutos do video Galinha.

Na sequéncia entre 2:32 e 2:50 minutos de video, a camera nos mostra em
primeiro plano a Galinha ainda na calgada, ao fundo da cena podemos observar a entrada de
uma loja e o letreiro na fachada: Tiffany &Co.

A loja em questdo esta localizada no Shopping Center Iguatemi. Mas podemos
notar elatem uma outra entrada, separada da entrada comum do Shopping. A Tiffany &Co. é

uma multinacional americana que vende joias para 0 mercado de luxo por todo o mundo.
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>*Mais uma vez, aqui, podemos fazer o contraponto com o local escolhido pelo grupo para
realizar a Insercdo 1, o comércio informal versus o mercado de luxo.

O boné sendo vendido por R$ 3,50 e a fachada da loja de jdias, os dois acessorios,
mas com valores bastante diferentes. Observamos também, que mesmo dentro do espaco
comum do shopping existe uma ‘grade’, a mesma ‘grade’ que observamos em Insercao 1,
servida para dar seguranca ao Largo da Batata, aqui ela esta na divisao entre a entrada da loja,
Tiffany &Co. e a entrada comum do Shopping Center Iguatemi, dividindo espacos que
supostamente seriam de uso comum para todos os consumidores do Shopping Iguatemi.

As pessoas,notando a presenca do animal, ndo mudam os passos apressados, mas
viram o pescoco para acompanhar a Galinha com o olhar. Aqui a interacdo Pessoas-Galinha
se da através do olhar e do movimento do corpo, mais precisamente o tronco, para seguir a
Galinha.

2:50 — 2:56

Figura 26: Uma das imagens da cena entre os 2:50 e 2:56 minutos do video Galinha.

Nesta cena entre 2:50 — 2:56 minutos a cdmera filma a Galinha em primeiro plano
e sua movimentagdo, podemos observar ao fundo da cena, em frente ao shopping um
seguranca, que neste momento olha para a Galinha e também uma jovem ao fundo, toda

vestida de branco.

Swww.tiffany.com/
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2:57-3:01

Figura 27: Uma das imagens da cena entre os 2:57 e 3:01 minutos do video Galinha.

Nesta cena podemos observar algumas pessoas passando pela calcada, aqui
podemos ver uma area maior do espaco da acdo, com a Galinha ndo mais em primeiro plano.
Notamos que duas adolescentes andam pela rua e no momento em que véem a Galinha,
param, e ddo meia volta. Aqui também podemos observar outra pessoa, que vinha da direcdo
gue a cAmera estava posicionada, mudando o trajeto para passar mais longe do local no qual a
Galinha estava. Nesta mesma cena podemos observar duas pessoas, uma mulher e um
seguranga do Shopping, parados, muito proximos da Galinha, com as maos no queixo.

Podemos observar trés formas de interagdo Pessoas-Galinha: Primeiro as
adolescentes se recusam a passar pela mesma calgcada da Galinha, posteriormente uma outra
pessoa se recusa a passar perto da Galinha, mudando o seu trajeto, o animal vivo fora do seu
local comum, causa estranhamento e as pessoas ndo se aproximam. Ndo podemos dizer aqui
que é a pressa das pessoas que cumprindo os seus trajetos e seus caminhos, é a culpada pela
ndo interacdo fisica ou verbal com o objeto, pois nesta mesma cena, observamos duas
pessoas, uma mulher e um seguranca do Shopping, parados, em frente a Galinha, sem reacéo
alguma. Aqui vemos mais um contraponto com Inser¢do 1, no qual temos a crianga que vé a

Galinha e se sente atraida por ela e as adolescentes que véem a Galinha e se afastam.
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3:02-3:14
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Figura 28: Uma das imagens da cena entre os 3:02 e 3:14 minutos do video Galinha.

Na cena seguinte podemos observar a Galinha e ao fundo a vitrine da loja (Tiffany
&Co.) bem iluminada. Podemos ver duas pessoas andando pela calcada, elas iam em direcédo
ao local que a Galinha estava, mas quando véem a Galinha, elas param. E uma senhora
acompanhada de uma jovem que esta toda vestida de branco, a mesma jovem que observamos
no 02h50 minutos do filme. Esta cena nos mostra as duas paradas por alguns segundos e na
sequéncia elas resolvem seguir o caminho, andam rapido, e a jovem vestida de branco anda
do lado mais préximo da Galinha.

Nesta cena, na interagdo Pessoas-Galinha, as pessoas param, e depois seguem
adiante, pelo mesmo caminho, mas mantendo certa distancia da Galinha.

A jovem vestida de branco, provavelmente enfermeira ou acompanhante da
senhora anda do lado mais préximo da Galinha, como um escudo diante do animal que pode
representar um perigo para a sua acompanhante, nos mostra como a galinha é assimilada

também como um animal perigoso, passivel de causar algum mal para aquela senhora.
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3:14 -3:19

Figura 29: Uma das imagens da cena entre os 3:14 e 3:19 minutos do video Galinha.

Nesta sequéncia entre 3:14 — 3:19 minutos, a cdmera nos mostra um close da
Galinha em primeiro plano e ao fundo a vitrine da Tiffany &Co..

Talvez para nos mostrar um pouco mais a fachada de vidro, bem iluminada de

uma das mais caras e tradicionais joalherias do mundo.

3:19-3:31

Figura 30: Uma das imagens da cena entre os 3:19 e 3:31 minutos do video Galinha.

Neste corte vemos a Galinha na calgada em frente ao Shopping com dois
segurancas circulando pelo local. Podemos notar que as mesmas duas pessoas, a mulher e o
seguranca que estavam com as maos no queixo estdo também neste corte e na mesma posicao.

Podemos ver também diversas pessoas transitando pela entrada do shopping.
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3:32-3:33

Figura 31: Uma das imagens da cena entre os 3:32 e 3:33 minutos do video Galinha.

Aqui vemos as pessoas passarem em frente ao Shopping, a cAmera nos mostra 0s
rostos das pessoas, podemos Vvé-las mais de perto, na mesma cena vemaos surgir um carro em
cima da calcada do Shopping Center Iguatemi, com algumas luzes piscando e as letras
“Segu” em preto na lataria do carro branco.

3:33-3:52

Figura 32: Uma das imagens da cena entre os 3:33 e 3:52 minutos do video Galinha.

Nesta sequencia podemos ver a outra parte da inscricdo na lataria do carro:
“anca”, aporta do carro abre e um homem uniformizado, com radio nas maos saide dentro.

Neste momento podemos presenciar a primeira fala durante o video da Insercéo 2,
0 que conseguimos ouvir sdo alguns trechos da conversa do seguranca com algum integrante
do grupo BijaRi. Segue o que podemos ouvir: “ ...estar tirando a galinha dai, que esta num
espaco...”, e 0 seguranca ainda pergunta “o que voceés estao fazendo?’”

Mais uma vez, aqui, podemos fazer o contraponto com o local escolhido pelo

grupo para realizar a Insercdo 1, tendo como base o elemento ‘grade’. A grade, instalada pelo
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poder publico no Largo da Batata para ‘segurar’ a vida dos transeuntes € fisicamente visivel,
ja em frente ao shopping temos uma grade invisivel, o shopping esta sob vigilancia e tem o
controle daquele espacgo publico, a sensagdo é de um espaco livre , uma calgada publica, mas
0 que vemos acontecer através do video nos mostra que no local existe um controle
invisivel.E ao contrario de depoimento dado pelo grupo, no que diz que foram abordados por

varios segurancas, nas cenas do video podemos observar apenas um seguranca.

3:53 -3:55

Figura 33: Uma das imagens da cena entre 0s 3:53 e 3:55 minutos do video Galinha.

Nesta cena vemos 0 segurancga entrando no carro, que estad com luzes piscando e
estacionado em cima da calgada em frente ao Shopping Center Iguatemi.

Ao analisarmos o video, parece-nos muito natural tanto para os transeuntes como
para o proprio seguranca do local que o carro suba na calgada, estacione e desca do carro para
se comunicar com o0 0s integrantes do grupo e em sua saida, continue andando pela calcada
com os fardis acesos, invertendo a logica ou a lei de que a calgada é para as pessoas e ndo

para oS carros.
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3:55-3:59

Figura 34: Uma das imagens da cena entre os 3:55 e 3:59 minutos do video Galinha.

Nesta cena vemos duas pessoas pegarem a Galinha e a colocarem na caixa,
podemos ouvir a galinha cacarejar. Ao fundo podemos ver o carro da seguranca do shopping.

Aqui podemos notar a segunda vez em que ha a interacdo BijaRi — Galinha,
vemos um dos integrantes do grupo pegar a Galinha e com a ajuda de um outro integrante,
colocam-na de volta na caixa. Aqui também é a primeira vez que vemos a Galinha emitir

algum som na Inserc¢éo 2.

3:59-4:21

Figura 35: Uma das imagens da cena entre os 3:59 e 4:21 minutos do video Galinha.

Na ultima cena podemos observar o carro da seguranca do Shopping percorrer a
calcada, em um corte a camera nos mostra a Galinha dentro da caixa, de uma forma que s
podemos ver a sua cabecga e pescoco, ao fundo vemos o carro da seguranga se afastando do
local da ocorréncia. Tudo isso tendo como cenério a fachada do Shopping. Nos segundos

finais do video ouvimos uma voz ao fundo dizendo: “Sé o olhinho, hein”.
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Ao final do video que nos mostra a Insercdo 2, vemos a galinha presa em uma
caixa, ao contrario de Insercdo 1 que ao final ela esta nos bracos de um homem sendo
acariciada.

No Youtube até o ultimo acesso para esta pesquisa, 0 video possuia 840
visualizacdes e 2 ‘likes” e 0 “dislikes’ e um comentario de trés anos atras que diz o seguinte:
“clara a maneira como o seguranca do shopping iguatemi age como se a calcada pertencesse
ao shopping, apropriando-se do espago publico! isso acontece em diversas outras situacdes!
bares colocando mesas na rua impedindo a passagem de pedestres! imperdoavel!” por chaddbl

3.1.2.1 Galinha em analise: articulando conceitos trabalhados no capitulo tedrico.

Neste sub-capitulo apresentamos as interpretacdes do objeto analisado a partir de

revisao bibliografica e conceitos trabalhados no primeiro capitulo.

cidade como a mediacdo das mediagbes

Na época no qual a acdo foi realizada , o Largo da Batata era um terminal de
transporte pablico e, por ser um espaco de passagem para as pessoas que saem de suas casas
na periferia para trabalharem em regibes centrais da cidade, era também um local com um
grande mercado informal frequentado por essa parcela mais pobre da populacéo.

Por outro lado, o Shopping Iguatemi, um dos pontos mais caros da cidade e
considerado parte do roteiro do luxo em S&o Paulo. E a via de acesso aos 'principais’ (1é-se
maiores e mais ricos) centros comerciais e de negocios da cidade de Séo Paulo.

Uma mesma avenida, lados opostos. De um lado um mercado popular irregular e
de outro, um dos shoppings mais caros da cidade. Através do projeto Galinha, vemos, com
muita nitidez,o estado de segregacdo da cidade, ao invés de uma horizontalidade esperada em
todos os espago publico.

Nos dois momentos do video, vemos um grau diferente de interacdo entre
Pessoas-Galinha e BijaRi-Galinha. Em Insercdo 1 observamos 3 cenas com interacdes entre
BijaRi-Galinha e 6 cenas com interacGes Pessoas-Galinha, cenas nas quais ha a presenca de
todo tipo de interacdo: contato fisico, visual e interagdo verbal. J& em Inser¢do 2, observamos
2 cenas com interacOes entre BijaRi-Galinha e 4 cenas com intera¢Oes Pessoas-Galinha, as
cenas nas quais 0 grupo BijaRi interage com a Galinha, sdo as cenas nas quais vemos eles
colocando e retirando a Galinha do espaco e as cenas nas quais vemos a pessoas interagindo, a

forma de interacdo € apenas visual.
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Outro detalhe interessante, além dos momentos de insercdo e retirada da Galinha
do espaco, a presenca dos integrantes do grupo nao é notada em momento algum na Insercédo
2, ao contrério de Insercdo 1, na qual aparecem pelo menos 5 vezes.

Em Inser¢do 1 podemos notar também a Galinha, por diversas vezes correndo,
batendo asas, e emitindo sons, respondendo as investidas das pessoas, ja em Inser¢do 2 nédo
vemos nenhuma cena na qual a Galinha corre, bate asas e ela s emite algum som ao final do
video quando esta sendo guardada novamente na caixa.

Galinha evidencia o tipo de relagdo que a pessoas tem com o0 espago. Quando o
BijaRi coloca a galinha no espaco eles estdo trabalhando com a nocéo de publico / privado
que as pessoas tem do espaco urbano. Da relagdo que as pessoas tem com as outras pessoas e

da relagédo que as pessoas tem com o animal.

Retomando as ideias articuladas por Lefebvre (2001) apresentada no capitulo 1,
na qual a cidade vale por seu uso e 0 uso na cidade, observamos através do video que no
Largo da Batata ha espaco para 0 uso, por mais que as pessoas estivessem atrasadas, por mais
gue o local também seja considerado um local de passagem, houve o momento da festa do
homem polissenssorial, 0 que ndo ocorre em Insercéo 2.

Em Insercdo 2 vemos as pessoas interagindo de uma forma muito diferente,
recusando-se a ter a experiéncia ‘estética’.

O olhar que o grupo BijaRi nos apresenta através do video, nos leva a crer que o
homem mais pobre esta mais propicio a fazer o passeio experienciador, préximo da nocao do
flaneur baudelariano no que diz respeito a contemplar a cidade. Nos leva a crer também que o
homem mais pobre tem mais potencial em ser o homem polissenssorial, nos termos de

Lefebvre (2001), que ndo tem medo de viver na cidade, experienciado-a.

O video também nos mostra de forma visivel o controle do espago urbano pelo
poder privado, onde a seguranca do Shopping Center Iguatemi em Insercdo 2 exige que a
Galinha seja retirada do local.

Analisando o video, percebemos também, de uma forma menos visivel, como a
imposicao da arquitetura e planejamento urbano, propostas pelo poder pablico fazem com que
o Largo da Batata, também seja um local segregado, ao gradear o seu entorno.

A logica de colocar grades nas pracas e largos da cidade vem do entendimento de
que um local de lazer gradeado, serd um local mais seguro, pragas e largos sao espaco

localizados dentro do espaco urbano destinados a recreacdo, uso, lazer dos habitantes da
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cidade, incluir uma grade neste espaco de lazer, uso, passagem, demonstra a forma com a qual
0 poder publico resolve questbes relacionas a seguranca, segregando a cidade.

Neste caso, a galinha é um objeto que fica dentro ou que esta dentro da zona de
conforto — objeto de desejo - , dentro do habitat natural do reduto mais popular, mas penso
que se a situacdo fosse diferente, se colocassemos um outro “elemento analisador de tensdes
sociais” , um outro dispositivo nos dois locais, como por exemplo, um totem com uma tela
touch gigante, algo mais ‘natural’ para a classe média frequentadora do Shopping Center
Iguatemi, teriamos outros tipos de interacdes, reflexdes e resultados de anélise.

Espaco Urbano Comunicacional Horizontal
O espaco urbano comunicacional horizontal é entendido neste trabalho como o
espaco no qual acontece relagfes de trocas humanas, trocas diretas de informacao, objetos e

servigo, senso comunitario e cumplicidade entre as pessoas.

O grupo Bijari faz um elogio ao espacgo urbano comunicacional Horizontal através
do trabalho Galinha.

A acdo Galinha evidencia o grau de horizontalidade | verticalidade do espaco
urbano comunicacional.

Entendemos o Shopping Center Iguatemi como um espaco urbano com um grau
de verticalidade maior, ao passo que o Largo da Batata possui um grau de horizontalidade
maior.

Isso pode ser evidenciado através do video, e das relacbes Pessoas-Galinha,
BijaRi-Galinha que acontecem nos dois locais. Talvez se o objeto fosse outro, como um totem
interativo com uma tela touch, por exemplo, teriamos evidencias diferentes.

A acdo Galinha além de evidenciar o grau de horizontalidade | verticalidade dos
dois locais, promove a ativacdo das pessoas e do espaco, em graus diferentes, criando
oportunidades de eventos (Santos, 2008) isto € uma das coisas que caracteriza 0 espaco

urbano comunicacional horizontal.

O conceito de Fratura e a potencializa¢éo do Espa¢o Urbano Comunicante Horizontal

O BijaRi, ao escolher um objeto ndo natural ao local e inseri-lo no espaco, que no
caso é urbano, faz com que ocorra a fratura.

O elemento galinha provocou ‘um vinculo comunicativo com 0s enunciatarios,

retirando os habitantes de uma mesma rua, do ritmo da cotidianidade, propiciando o ritmo
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cheio de novas possibilidades, atraves do momento estético, operado por meio da fratura. A
recepcdo diante da fratura ocorre de maneira diferente nos dois locais.

Iremos analisar as recepgOes diante da fratura a partir de alguns dos momentos de
interacdo Pessoas-Galinha elencados no subcapitulo “3.1.1.2 Galinha em analise: registro
videografico”

Em “Insercdo 1:Largo da Batata”, podemos observar 6 momentos nos quais nos
séo apresentadas cenas em que podemos visualizar a interagdo Pessoas-Galinha. Iremos focar
apenas em momentos de interagdes, nos quais, através do video, podemos observar também as
pessoas.

O momento no qual a crianca se aproxima da Galinha, nos parece que ela se
interessa pelo animal, quer chegar perto, o rodeia, e avan¢a com os olhos. A*fratura’ aqui, 0
objeto Galinha, se situa no plano visual, que nessa dimensdo € prolongada pela tatilidade,
através do olhar. Ocorre a “apreensédo estética” seguida da “fascinacdo do objeto” (Greimas,
2002).

Nas outras cenas, nas quais ocorre a interacdo Pessoas-Galinha, a Galinha vira a
pauta das a¢des , como quando um sujeito ajuda a Galinha a voltar para a calgada, ou como
quando a usam para uma brincadeira e por ultimo quando a seguram com cuidado e a
acariciam, podemos notar que a fratura ocorre como um momento de suspensdo do mundo ao
redor. Unindo sujeito e objeto, suspendendo o tempo e o0 espaco, propiciando a retirada do
ritmo da cotidianidade para um outro ritmo.

Para Greimas (2002) a fratura esta “no distanciamento do que € trivial na leitura,
poetizando a vida.” Trazendo para o espaco urbano, diriamos que a fratura aqui esta no
distanciamento do que é trivial no espaco urbano, poetizando a vida, em Insercdo 1, 0s
frequentadores do Largo da Batata participam da acdo como testemunhas e a Galinha
consegue substituir progressivamente ( isso na narrativa observada através do video ) a
trivialidade do dia-a-dia. No qual as pessoas entram num jogo que protecdo, brincadeira,
divers&o e afeto.

Em Insercdo 2: Shopping Center Iguatemi, houveram momentos em que 0
elemento de fratura sequer foi visto, porém, podemos observar 4 momentos nos quais nos sdo
apresentadas cenas em que podemos visualizar a interacdo Pessoas-Galinha.

Primeiramente quando as pessoas, na presenca da Galinha, passam por ela
olhando-a, ndo diminuindo a velocidade dos passos , viram 0S pescocos para acompanhé-la
com o olhar, aqui a interacdo Pessoas-Galinha se d& através do olhar e do movimento do

corpo que as pessoas fazem para segui-la, € neste momento que o sujeito, vendo algo



85

estranho, diante do inesperado, ele continua o seu caminho, fecha os olhos por puro reflexo,
sem querer, diante da uma possivel nova experiéncia.

Em outro momento, vemos as pessoas diante do objeto da fratura, parando para
observa-la e depois disso ou ddo meia volta, ou passam por ela, mudando o trajeto, dando uma
maior distancia do elemento causador da fratura, se afastando e seguindo adiante suas vidas.
Aqui, as pessoas, diante do objeto de fratura, se recusam a experencia-lo, ficando suspensa a
possivel realidade oculta.

E por dltimo recusando-o literalmente, pedindo para retirarem o elemento da
fratura do local, recebendo a Galinha em choque, como se 0 objeto ofendesse ou fizesse algo
de mal ao espaco no qual esta, nos dois Gltimos casos, diante da fratura, as pessoas deixam a
“estesis entreaberta”, que para Greimas € a paixdo do corpo ndo realizada.

A primeira vista a fratura é mais ‘forte’ no shopping lguatemi, pois o elemento
‘galinha’ é algo que estd proximo dos habitantes do Largo da Batata. Mas podemos dizer
também que em Galinha Insercdo 1 a fratura propfe uma substituicdo progressiva da
realidade. Ocorre a penetracdo do sujeito no objeto — no mundo imaginério, através da
interacdo com o elemento galinha, pois a “fratura estd no distanciamento do que é trivial no
cotidiano, poetizando a vida” (Greimas, 2002). Um universo sem relagcdo com a cotidianidade,

a qual Greimas (2002) considera como a eficacia suprema do objeto estético.

Reflexdes

O video que documenta a intervencdo Galinha, nos mostra cenas nas quais ha uma
construcdo de pensamento, o video produzido pelo BijaRi, ndo € um plano sequéncia da acéo,
a intervencdo foi gravada, escolherem as cenas que melhor representavam o seus pontos de
vista e editaram o video, ao final temos uma obra cheia de cortes com os pontos de vista do
grupo sendo evidenciados.

Através da documentacdo videografica podemos ver a reacdo das pessoas frente a
presenca do animal (galinha), a insercdo de um elemento estranho ao espaco da metropole (a
galinha) apresenta, de forma magistral, ao nosso ver, o abismo comportamental dos
individuos nesses diferentes espacos na Av. Brigadeiro Faria Lima. Segundo relatos do grupo,
a Galinha no Largo da Batata foi levada para o sitio de uma das pessoas do proprio largo. Em
Insercdo 1 a galinha termina como hospede e em Insercdo 2 a galinha termina como
criminosa.

As duas acBes, embora ocorram em locais com caracteristicas diferentes, séo

reunidas na narrativa videografica e, nesse sentido, é através do video que podemos
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compreender a obra como um todo. Ao incluir um objeto “estranho”no espaco banal (cf.
Santos, 2008 — conceito ja visitado por nds no capitulo 1), as pessoas, situadas no local onde
ocorre a a¢do, ndo tém acesso ao discurso completo.

O video Galinha questiona a horizontalidade | verticalidade dos espacos, de forma
irdnica, através de uma contra-arte. Ao documentar as duas inser¢des, nos permite perceber as
dimensoes politicas do discurso poético do grupo. Como representacdo de contrastes, o video
é uma denuncia da cidade segregada. Em suas imagens, o video nos apresenta 0s mecanismos
de controle do espago publico por uma instituicdo privada. Também o video revela como no
contexto do mercado (Largo da Batata), o0 espaco publico é vivenciado de maneira diversa e

mesmo sofrendo, de uma forma menos visivel o controle pelo poder publico.

3.2 Estdo Vendendo Nosso Espaco Aéreo

Em 2004 o grupo BijaRi a convite do SESC S&o Paulo ( Servigo Social do
Comércio) participa do Projeto Zona de Acdo (Z.A.)™, projeto integrante das atividades do
Férum Cultural Mundial de 2004 e do qual participaram diversos coletivos de arte realizando
intervengdes urbanas nas diferentes zonas da cidade.

Neste projeto foram realizados workshops com os coletivos, palestras com
teoricos, apresentacdes audio visuais em diversas unidades do SESC, sendo o resultado final
das acdes apresentado na Galeria SESC Paulista em 27/07/2004 no qual ocorreu um evento
de encerramento das agoes.

Os coletivos participantes do Zona de Acdo foram: A Revolucdo N&o Sera
Televisionada - ARNSTV, Contra Filé, Cobaia, Frente 3 de fevereiro e Grupo Arte Callejero
(Argentina) mapeando a cidade, cada grupo escolheu uma area de atuacdo, realizando
intervencdes nas 5 zonas da cidade de Sdo Paulo (norte, sul, leste, oeste e centro).

Para o projeto Zona de Acdo, todos os grupos fizeram uma fase inicial de pesquisa
de campo na qual ocorreu um laboratdrio de investigacdo, acdo e reflexdo coletiva sobre o
espaco urbano e as intervenc@es aconteceram entre maio e julho de 2004. O projeto Zona de
Acdo teve a participacdo dos tedricos Suely Rolnik, Peter Pal Pelbart e do ativista Brian
Holmes, ambos acompanharam o processo de trabalho dos artistas. Conforme nos mostra o
texto no site do Instituto Cervantes:

% O projeto pode ser visualizado na integra através do site: http://www.sescsp.org.br/sesc/hotsites/za/ Acesso em 28/10/2012
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“A una fase inicial de investigacion (entrevistas a lapoblacién y a expertos,
filmaciones y fotografias del contexto, procesamiento de datos técnicos,
construccion de infografias y cartografias) lesiguié una propuesta activa de
intervencién em los_contextos_dados.”
http://cvc.cervantes.es/artes/freshlatino/03/zona-memoria.htm

O Bijari, escolhendo a Zona Oeste da cidade de Sdo Paulo executou a intervengao
‘Estdo vendendo nosso espago aéreo’ no Largo da Batata - area ja tratada nesta dissertacdo -
com o intuito de chamar a atencdo para o processo de especulacdo imobiliaria na qual vinha

sofrendo a regido do Largo da Batata.

Segundo o grupo BijaRi*°, em 2002 a prefeitura abriu um concurso para escolher
a empresa que iria fazer a revitalizacdo urbana do Largo, como desculpa para higienizar o

espaco: “a populacdo local e seus habitos sendo removidos, trocados por espacos

“revitalizados” e excludentes, cumprindo os interesses do capitalismo global”. >’

Sobre “Estdo Vendendo Nosso Espaco Aéreo”, Vera Pallamin no ensaio “Uma

Politica do Desentendimento” , diz:

“Estdo vendendo nosso espaco aéreo (2004), trabalho que mobilizou varias
linguagens como cartazes, atos celebrativos, apresentacdes multimidia, cartGes-
postais e balGes, centrou-se no largo da Batata, regido paulistana tradicionalmente
popular, configurada como um importante entroncamento de linhas de dnibus.
Remodelada sob novas demandas, inclusive pela insercdo de uma estacdo de metrd,
a area passou a ser incluida na venda de titulos de potencial construtivo (Cepacs), 0s
quais figuram entre os procedimentos financeiros mais recentes de valorizagdo
imobiliaria, implementados nos negocios urbanos entre estado e investidores. A
estética da ‘modernizacdo’ da paisagem envolvida nesta operagdo traz na sua esteira
a gradual expulsdo dos usuarios habituais desses espagos, desestruturando
convivéncias que ali tém se consolidado ha décadas.” Vera Pallamin (2008: 2)

Pallamin nos introduz aqui através do trabalho do BijaRi como funciona o
CEPAC: e a estética da modernizacdo que o envolve.

Os CEPACs sdo Certificados de Potencial de Construcao emitidos pela prefeitura
de S&o Paulo. Antes de sua criacdo, proprietarios de terrenos que queriam construir seu
imovel para além do permitido pela lei de zoneamento, em termos espaciais, deveriam entrar

com um pedido na prefeitura a fim de receber autorizacdo mediante analise do local e

% https://www.youtube.com/watch?v=kvUSYDch_1U
5" CMI - Centro de Midia Independente: http://lists.indymedia.org/pipermail/cmi-brasil-video/2004-July/0726-ct.html
Acesso em 20/09/2012
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pagamento de taxa, esse processo era lento e cada situacdo era analisada de uma maneira. A
prefeitura de S&o Paulo, vendo nesse processo uma oportunidade para gerar verba
regularizou-o revisando o processo, resultando no CEPAC. Ao invés de esperar que
proprietarios recorressem ao municipio, a prefeitura criou um estoque desses direitos,
antecipando 0s recursos para 0 seu caixa e agilizando o processo para o proprietario do
terreno.

Facilitando o processo de ocupacdo do espaco aéreo da cidade, os CEPACs
podem ser comprados por qualquer pessoa, ndo apenas construtores e proprietarios de
imdveis, pois também funciona como uma oportunidade de investimento podendo ser
comprados como titulos de investimento na Bovespa. Os recursos arrecadados sdo utilizados
em obras publicas. Através desse procedimento a prefeitura acelera o processo de
gentrificacdo e estimula a especulagdo imobiliaria.

Podemos confirmar, atraves da imagem abaixo a quantidade de o6nibus que
circulam no entorno do Largo da Batata (area marcado com um ponto vermelho).

= | ST - - o
s =] @ (=] e
g ‘
.Y o
€ 2 B =]
A ap Pousada Vale = =
i dos Eucaliptos o = SatE”ItE
e Eiclpen | o $ _
Bar Na Aba =
(ol & Traffic |
L B He
& Mercado DA
| & n ‘_:J Distribuidora
| & Flr- résnica A E]
Sizzas fl— Pinheiros
s Pr- stalrante Eq
Ty 1 vashio ® : o
T oo
|| E. A 2
|5 %
Ble 5 S
1o Y| Asahi e £
z a8
o Codai-Cia
[B Desemvolvimento
Imabiario
o
(-] Pesca Pinheiros gz g i
—— Comercial
za
Rinnai
a * Aque
Opera
i Paulo "
Casa J §
MNakao 3
" &
s0m & a . Banco
Z Faria Lirma do Bras
200 1 il ey
2 =]
]

-

3 hap data @2012 Google, MaplLink, Sanbaorn - K -
= Figura

6: Imagem do Google maps demarcando o Largo da Batata com um ponto vermelho. Na imagem pode-se observar o entorno do Largo da
Batata com uma grande quantidade de pontos comerciais e a Av. Brigadeiro Faria Lima passando por ela. Podemos observar também a
grande quantidade de 6nibus que circulam no seu entorno.
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Para esta acdo, o BijaRi desenvolveu e produziu cerca de 5000 cartbes postais,
1000 balBes, cavaletes, panfletos, realizou o que eles chamaram de ‘atos celebrativos’ e
apresentacfes multimidia.

No site do grupo o projeto “Estdo Vendendo Nosso Espaco Aéreo” ndo estad
classificado, mas segundo entrevistas realizadas com o grupo este projeto se enquadra nas
caracteristicas de “Atentado Poético”, “Arquitetura da Resisténcia” e “Espaco Critico”.

Este projeto aconteceu em diversas instancias: primeiramente discussoes, depois
pesquisa de campo, as entrevistas com os frequentadores do Largo da Batata, panfletagem,
intervencdo urbana, exibicdo do video no Largo da Batata com a presenca de mdsicos,
exposicao e exibicdo dos registros na Galeria SESC Paulista e por ultimo temos o registro do
projeto: video e imagens divulgados na internet através de sites e do youtube.

Os trabalhos se iniciaram em maio de 2004, em 23 de julho de 2004 houve um
ciclo de apresentacdes audiovisuais no Largo da Batata (inicio as 18h00) e em 27/07/2004 na
Galeria do Sesc Paulista (as 20h00), no qual ocorreu a festa de encerramento das acdes. O
BijaRi também ministrou um workshop no SESC Pinheiros em 26/06/2004 e no SESC
Pompéia em 27/07/2004.%®

Todas as instancias parecem se completar e complementarem. Sendo assim, sé
poderiamos conseguir analisar o projeto de forma mais profunda, em sua completude. Mas na
impossibilidade de acessar toda essa matéria prima para analisar como de fato foi a a¢éo in
loco este trabalho se propde a analisar a fundo o projeto “Estdo Vendendo Nosso Espaco

Aéreo”, em umas das instancias: a analise do video.

A documentacdo videografica de “Estdo Vendendo Nosso Espaco Aéreo” é
considerada por nés como sendo ‘a obra’ do grupo no seu estado de completude, tendo as

acoes in loco, ndo menos importantes, mas como parte do processo.

%8 http://www1.folha.uol.com.br/folha/especial/2004/forumculturalmundial/programacao-interacao.shtml
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3. 2.1 Estdo Vendendo Nosso Espago Aéreo em andlise: registro videografico

Zona de Agao — parte 1

0:00 -0:09

Grupo BljaRI
Estao Vendendo

Nosso Espaco Aéreo!

Zona de Agao

Sao Paulo, Brasil

Figura 36: Uma das imagens dos primeiros 9 segundos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.

Nos primeiros 0:09 segundos de video podemos ver um texto de apresentagédo do
projeto, sdo palavras que aparecem na seguinte ordem: Grupo BijaRi -> Estdo Vendendo
Nosso Espaco Aéreo -> Zona de Acdo -> S&o Paulo -> Brasil. Nesses 0:09 segundos ndo ha
som, vemos letras brancas, com circulos da cor laranja e um fundo preto, todas essas imagens
vao desaparecendo na tela.

Zona de Acdo se refere ao projeto realizado em parceria com os coletivos A
Revolucdo Nao Sera Televisionada - ARNSTYV, Contra Filé, Cobaia, Frente 3 de fevereiro e
Grupo Arte Callejero (Argentina), que juntos, realizaram intervencdes nas 5 zonas da cidade
de Sao Paulo (norte, sul, leste, oeste e centro). Para o projeto Zona de Ac¢éo, todos 0s grupos
fizeram uma fase inicial de pesquisa de campo na qual ocorreu um laboratério de

investigacao, acdo e reflexdo coletiva sobre o espago urbano.
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0:09-0:16

“Estio Vendendo Nosso Espaco Aéreol™
Um Caso De Gentrificagio em Sio Paulo

“Qur AlrSpace Is Being Sold”
A Case of Gentrification in Sio Poulo

Figura 37: Uma das imagens da cena entre os 0:09 e 0:16 segundos do video intitulado Zona de Agdo parte 1.

Nesta cena, entre 0:09 e 0:16 segundos podemos visualizar em fundo preto e letras
brancas o0s seguintes textos, nesta sequéncia: “Estdo Vendendo Nosso Espaco Aéreo!”: Um
caso de gentrificacdo em S&o Paulo. E, logo abaixo, o texto: “Our AirSpace Is Being Sold” A
Case of Gentrification in So Paulo. E 0 nome BijaRi

Segundo Eduardo Fernandes, ex-integrante do grupo BijaRi, em entrevista
concedida para esta pesquisa, 0 nome do projeto, “Estdo Vendendo Nosso Espago Aéreo!” se
refere a mudanca na legislacdo paulistana que nesta época regularizou a venda do espaco

aéreo em alguns locais da cidade de S&o Paulo através dos CEPACS®®.

% 0s CEPAC (Certificados de Potencial Adicional de Construgéo) sdo valores mobiliarios emitidos pela Prefeitura do
Municipio de S&o Paulo, através da SP URBANISMO, utilizados como meio de pagamento de Contrapartida para a outorga
de Direito Urbanistico Adicional dentro do perimetro de uma Operagdo Urbana Consorciada. Cada CEPAC equivale a
determinado valor de m2 para utilizagdo em area adicional de construgcdo ou em modificacdo de usos e parametros de um
terreno ou projeto.
http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/desenvolvimento_urbano/sp_urbanismo/cepac/index.php?p=19456 Acesso
em 24/10/2012
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0:16 - 0:26

GENTRIFICACNAO
Processo de reforma g/ou melhoria
de propriedade urhana
realizada prindpalmente pelas dasses emergentes
e que resultam na remocio

de populagio de baixo poder aquisitive

GENTRIFICATION:
process of refurbishment and/or
uvpgrade of degraded urban propriety,
driven by middle and emergent dasses,
usvally resulting on removal
of low income population.”

Figura 38: Uma das imagens da cena entre os 0:16 e 0:26 segundos do video intitulado Zona de Agdo parte 1.

Nesta sequéncia, surge o seguinte texto: “Gentrificagéo, processo de reforma e/ou
melhoria de propriedade urbana degradada, realizada principalmente pelas classes emergentes
e que resultam na remocdo da populacdo de baixo poder aquisitivo”. E abaixo o seguinte
texto: “Gentrification, process of refurbishment and/or upgrade of degraded urban propriety,
driven by middle and emergent classes, usually resulting on removal of low income

population.”

0:26 - 0: 33

No ano de 2002 foi aprovado pela prefeitura
o projeto para reurbanizaciio do Largo da Batata,
localizado na zona oeste de Séo Pavlo,
a mais rica da cdade.

In the year 2002,
o project for the refurbishment of
"Largo da Butata”,
o square situated in the richest
area of Sdo Pavlo city,
has been approved.

Figura 39: Uma das imagens da cena entre 0s 0:26 e 0:33 segundos do video intitulado Zona de Ac¢&o parte 1.

Aqui, entre 0s 0:26 — 0: 33 segundos podemos ler, ainda em fundo preto e letras
brancas o texto: “No ano de 2002 foi aprovado pela prefeitura o projeto para reurbanizacéo do
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Largo da Batata, localizado na zona oeste de Sao Paulo, a mais rica da cidade.” E abaixo 0
seguinte texto: “In the year 2002, a project for the refurbishment of “Largo da Batata”, a
square situated in the richest area of Sdo Paulo city, has been aproved.”

O projeto de reurbanizacdo se refere ao Concurso Publico Nacional de
Reconversdo Urbana do Largo da Batata realizado em maio de 2002 ®°, organizado pela IAB |
SP Instituto de Arquitetos do Brasil, Departamento de Sdo Paulo e promovido em parceria
pela Prefeitura Municipal de Sdo Paulo, a Sempla — Secretaria Municipal de Planejamento
Urbano, a Emurb — Empresa Municipal de Urbanizacdo, a Secretaria de Implementacdo das
Subprefeituras e a A.R.PI. — Administracdo Regional de Pinheiros.

No concurso publico, se escolheu o projeto que segundo o ganhador do primeiro

» 61

lugar, o arquiteto Tito Livio Frascino daria lugar a regido “degradada”, ® que se apresenta o
Largo da Batata.

0:33-0:40

No Largo da Batata localiza-se
o principal terminal de dnibus da regido,
tonectando a rica zona oeste da capital a periferia.

“Largo da Batata” serves as
the main bus terminal of the area,
tonnecting the rich west xone
of the capital to the periphery.

Figura 40: Uma das imagens da cena entre os 0:33 e 0:40 segundos do video intitulado Zona de Agdo parte 1.

Nesta sequéncia podemos ler na tela: “No Largo da Batata localiza-se o principal
terminal de 6nibus da regido, conectando a rica Zona Oeste da capital a periferia.” E abaixo:
“Largo da Batata” serves as the main bus terminal of the &rea, connecting the rich West zone
of the capital to the periphery.”

Em 2004 o Largo da Batata era um grande terminal de dnibus no qual transitavam

milhares de pessoas por dia.

% Concurso Publico Nacional Reconversdo Urbana do Largo da Batata. Projetos, Séo Paulo, 02.017,
Vitruvius, mar 2002 <http://www.vitruvius.com.br/revistas/read/projetos/02.017/2143>. Acesso em
24/10/2012

®% http://www_titolivio.com.br/paginas/largo_da_batata.htm Acesso em 24/10/2012
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0:40 -0: 47

Uma intensa variedade de usos como
comérdo de produtos regionals,
camelds, servicos, bares o discotecas
atende, quase que 24hs oo dia,
sua populaglio flutvante...

A wide range of services
suth as small shops, street sellers,
bars, and discos are offered,
almost 24 hours a day,
to the square’s movable population...

Figura 41: Uma das imagens da cena entre os 0:40 e 0:47 segundos do video intitulado Zona de Agdo parte 1.

Nestes 0:07 segundos podemos continuar lendo o seguinte texto: “ Uma intensa
variedade de usos como comercio de produtos regionais, camel®s, servicos, bares e discotecas
atende quase que 24 horas ao dia, sua populacdo flutuante...” E ainda: “A wide range of
services such as small shops, street Sellers, bars, and discos are offered almost 24 hours a
Day, to the square’s movable population...”

Como falado em andlise anterior, no Largo da Batata em 2004, havia um terminal
de transporte publico e, por ser um espaco de passagem para as pessoas que saem de suas
casas na periferia para trabalharem em regifes centrais da cidade, era também um local com
um grande mercado informal frequentado por essa parcela mais 'simples’ da populacéo.

Espaco com grande diversidade cultural.

0:47-0:54
Zona de Acao - parte1
prindpalmente populagiio de classe média e baixa,

imigrantes nordestinos que buscam na cidade grande
melhores oportunidades de vida

mainly poor immigrants from the north
that fled their homeland and

moved to the periphery of the big dty,
looking for better job opportunities.

Figura 42: Uma das imagens da cena entre 0s 0:47 e 0:54 segundos do video intitulado Zona de Ac¢do parte 1.
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Nesta cena, ainda em tela preta e letras brancas vemos 0 seguinte texto:
Principalmente a populacdo de classe média e baixa, imigrantes nordestinos que buscam na
cidade grande, melhores oportunidades de vida.” E abaixo: “mainly poor immigrants from the
North that fied their homeland and moved to the periphery of the big city, looking for better
job opportunities.”

Como as regides centrais da cidade sdo as regifes mais caras, ndo apenas em
termos de valor de m?, mas também de produtos mais caros para alimentagdo, lazer e etc, as
pessoas que possuem menos dinheiro moram em locais periféricos, ou seja, afastados do
centro dos acontecimentos, tendo que fazer longas viagens diariamente, para chegarem aos
seus trabalhos e terem acesso a cultura e lazer.

Pois é também na regido central que existe um maior nimero de empregos e
atividades culturais, todo esse processo esta vinculado aos processos de gentrificacdo e
especulacdo imobilidria, que dentre outras coisas, faz com que a cidade se torna mais

segregada.

0:54 -1:04

Zona de Agho - parte1

0 Largo da Batata e seus usudrios
representam uma mancha na imagem
que se pretende para a drea préxima:

um centro de pdos @ compras

que recebe pom:l investimentos

de parcerias publico-privadas

“Largo da Batata” square and its
inhabitants are a blemish in the image
of sxcellonce that characterizes the arean.
A rich business and shopping enter aren,
heavily fuelled with Investments
of private-public partnerships.

Figura 43: Uma das imagens da cena entre os 0:54 e 1:04 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.

Nesta cena visualizamos o seguinte texto: “O Largo da Batata e seus usuarios
representam uma mancha na imagem que se pretende para a area proxima: um centro de
negocios e compras que recebe pesados investimentos de parcerias publico-privadas.” E
abaixo: “Largo da Batata” square and Its inhanbitants are a blemish in the image of excellence
that characterizes the area.A rich business and shopping Center area, heavily fuelled with

investiments of private-public partnerships.”
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Segundo Marta Maria Lagreca de Sales superintendente de desenvolvimento da
EMURBE (Empresa Municipal de Urbanizacdo), em entrevista para a revista Exame® em
dezembro de 2002, o Largo da Batata era um local visivelmente degradado :

“A degradacdo do local tornou-se mais visivel por causa do contraste com a
prosperidade do entorno -- dois tergos dos 62 000 habitantes de Pinheiros pertencem as
classes A e B. Nos ultimos anos, com o prolongamento da Faria Lima, a regido ganhou
modernos edificios residenciais e empresariais. "O largo acabou virando uma area isolada,
excluida da atualizacdo da Faria Lima e da Pedroso de Morais.”

Nesta mesma entrevista ela diz que o primeiro passo para a reurbanizacéo do local
sera a transferéncia do terminal de dnibus para uma rua proxima a marginal Pinheiros, a Rua

Capri.

1:04 -1:11

Os investidores séio atridos pela possibilidade
de aquisitio de a¢des que equivalem
a potendal de onstruglio adma dos limites legals.

Investors are attracted through
the acquisition of options
that give their owners
the right to exteed the prevailing
vertical limits for bulldings.

Figura 44: Uma das imagens da cena entre os 1:04 e 1:11 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.

Aqui vemos o texto: “Os investidores sdo atraidos pela possibilidade de aquisicédo
de acbes que equivalem a potencial construcdo acima dos limites legais.” E abaixo: “Investors
are attracted through the acquisition of options that give their owners the right to exceed the
prevailing vertical limits for buildings.”

Este texto se refere aos CEPACs serem documentos de investimento
comercializados na Bovespa. Podemos observar que essa sequéncia de textos apresentados
videograficamente é uma forma de introduzir o problema e a visdo do BijaRi acerca dele para

0s espectadores.

%2 http://exame.abril.com.br/economia/noticias/pinheiros-o-largo-da-batata-m0043580 Acesso em
24/10/2012
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1:11- 1:20

Zona de Acao - parte1

Este é um artifido vsado
para a especulacio imobiliario
que 56 lerd sucesso aso o padriio séco-econdmico
se altere radicalmente

These are options to otwwpy
the air space,
whidch will only be exerdsed
in case the sodal pattern
of the square ocwpation
is radically changed.

Figura 45: Uma das imagens da cena entre os 1:11 e 1:20 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.

Nesta cena, podemos ver : “Este € um artificio usado para a especulacdo
imobiliaria que sé tera sucesso caso o padrdo sécio-econdmico se altere radicalmente.” E
abaixo: “These are options to occupy the air space, which will only be exercised in case the

social pattern of the square occupation is radically changed.”

1:20-1: 28

Zona de Acdo - parte

Sob a falsa alegacio da necessidade de “revitalizagiio”
eliminam-se os conflitos e as diferensas existentes
¢ legitimam-se os processos
de gentrificasiio do espaco urbane,
tio em voga no sistema global atval.

Under the exwuse of "refurbishment”,
conflicts and particularities
are eliminated and the processes
of gentrification of the urban space,
so common on the present
global market system, are legitimated.

Figura 46: Uma das imagens da cena entre os 1:20 e 1:28 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.

Nesta sequencia entre 1:20 e 1:28 minutos podemos ler : “Sob a falsa alegacdo da
necessidade de ‘revitalizagdo’ eliminam-se os conflitos e as diferencas existentes e legitimam-
se 0s processos de gentrificacdo do espago urbano, tdo em voga no sistema atual global.” E

abaixo: Under the excuse of ‘refurbishment’, conflicts and particularities are eliminated and
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the processes of gentrification of the urban space, so commom on the present global market

system, are legitimated.”

1:28 -1:40

cioane oe SAO PAULO

ZONA OESTE

AREA DE INTERVENGAO
LARGO DA BATATA

Figura 47: Uma das imagens da cena entre os 1:28 e 1:40 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.

Inicia-se uma musica de fundo e surge uma imagem, um mapa em linha branca no
fundo preto e na sequéncia aparece: Cidade de S&o Paulo -> uma mancha laranja dentro do
mapa -> um circulo nesta mancha -> uma linha desenhada na horizontal -> Zona Oeste ->
area de intervencdo Largo da Batata. A intervencdo no Largo da Batata é uma intervengéo

contra uma outra intervengao.

1:40 - 1:53

Zona de Agao - pare 1

Figura 48: Uma das imagens da cena entre os 1:40 e 1:53 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.
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Aqui com uma musica diferente, podemos observar uma sequéncia de imagens de
barracas na rua, logo no primeiro frame podemos ler na primeira barraca: “Compro e vendo
passe, 6nibus, metro”. Depois uma loja de CD’s com places nas quais podemos ler: “CD’S R$
7,997, “CD’S R$ 6,99” e “CD’S R$ 9,99” e a silhueta de violdes presos no teto. Na sequéncia
um close em uma pessoa assando milho na rua.

Nesta primeira cena podemos notar como o Largo da Batata tem uma vida, uma
organizacdo com comércio informal e venda de produtos de baixo preco. A mesma cena que
vemos na andlise anterior, vemos aqui com a venda e compra de ‘passe de Onibus’,

ambulantes vendendo e fazendo comida.

1:53 -2:00

702-P Term. Penha

10 Pinheiros
Rua Rodovalho Jr.

Av. Celso Garcia ¢
Largo da Concordia
Av. Senador Queiroz.
Rua Augusta

Av. Europa

Figura 49: Uma das imagens da cena entre os 1:53 e 2:00 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.

Nesta sequéncia nos sdo mostradas placas com as seguintes palavras, nesta mesma
ordem: 1 — Nas cores amarelo, branco e azul vemos em letras brancas e pretas: 702-P | 10 |
Term. Penha | Pinheiros | Rua Rodovalho Jr. | Av. Celso Garcia | Largo da Concordia | Av.
Senador Queirdz | Rua Augusta | Av. Europa; 2 Nas cores azul, branco e cinza, vemos em
letras brancas e pretas: 107 — P | 10 | Mandaqui | Pinheiros | Rua Vol. da Patria | Av.
Tiradentes | Pca. Da Republica | Rua Augusta | Al Gabriel Monteiro da Silva | Av. Brigadeiro
Faria Lima; 3 — Nas cores vermelho, branco e cinza vemos em letras brancas e pretas: 647 — P
| 10 | Cohab Adventista | Pinheiros | Av. Ellis Maas | Av. Agostinho Rubim | Av. Mara Coelho
Aguiar | Terminal Jodo Dias | Av. Brigadeiro Faria Lima | Largo da Batata. Aqui podemos
ouvir alguns trechos de uma musica ao fundo: “eu tava no namoro, eu tava namorando”.

A masica de fundo é “Farinhada” do Luiz Gonzaga e as placas, se referem as

placas dos 6nibus que circulam no terminal, nos mostrando os trajetos, o itinerério de todos o0s
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onibus e os nomes dos 6nibus. Podemos notar abaixo, pelos mapas, os longos trajetos e o

tempo que cada um desses 6nibus leva para chegar até a regido central da cidade.

“Terminal Penha -> Pinheiros”;
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Figura 50: Imagem extraida do aplicativo Google maps que apresenta o percurso que o dnibus faz entre o bairro da Penha até

Pinheiros.
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Figura 51: Imagem extraida do aplicativo Google maps que apresenta o percurso que o dnibus faz entre o bairro do Mandaqui

até Pinheiros.



“Cohab adventista-> Pinheiros”;

Getdirections My places & ca 4

® = K

@ Aw. Ellis Maas, S0 Paulo .
1
® Largo Da Batata - Avenida Brigadeiro Faria Lir

1071 - Show options

[Lomvenow ¥ [102412  ~ 1818~

GET DIRECTIONS

B-'8-0-8

1 hour 23 mins
TABpm - 8:39pm
B8-68-8 1 hour 23 mins Embu
7 16pm - 8:30pm as Ates
78]
B'A-B-8 1 hour 30 mins
7:16pm - 8:46pm Jardim
Pinheiros
B:8 1 hour 58 mins
im

T:16pm - 9:14pm

mi
Transit directions to Hiperfarma Largo &

e
o

Laidins

101

semaou ==
= = ) iR o,
[5p021] Pt Antniode Eliseds
" Souza Nochese Vila q
. Perdize: 2
b4 Hamburguesa crizes il N i b
§ g A Vila Beatriz Pacaembu Satellite
=§ oy Sa0 Paulg =
3 Beira Linha_ vilasones | Traffic |
i P
Veloso %, . JdAmerica Brasil
Maria Lucia _ Jardirth,
Butanté Everes\.-.‘
Jardim, Instituto De %27 Vila Mariana ¥
. ' 4
Sao-orgs Previdencia 4 /-? Itaim Bibi L D
| = ila Dom
Raposo Jardim Y 4 Jardim i Pedro |
Jardim. Tavares Jussara & Vila Olinda tani 3
Amaralina S <
Tabosio faraint £ Moema 4
Vi ESena Morumbi Cidarfe
o 4 Moncaes Seute ]
(18 Bosque Da Velh
Araial Vila Nova i
J Cursino
Paulista Pirajussara Il ¢/ acol
o : I
» Cempo Catuia | | ot e L CRpOBeln Vila Guaran| ]
: | t
& R o | Antonio 2 Sul Zori S
J Sants | Vila Parque
Jardim Santo 2 =N c
" Jardim &% Vila Nair Santo Catarina
Eduardo F'stm.l-P angtlirio Amaro Jabaquara
3
Parque Alves ] &
Jardim Capéo De Lima
Dom Jose  Redonda Campa Cidade _Light |/
Jardim Rosa Grande Ademar Vila Clara
Vila Clelia Wy kT A
Socormo urora o
e Livida Diadema
Capela Do E
e Conceicao

Map data@2012 ¢oogle, Map’Li'nk\-:.Q_

Figura 52: Imagem extraida do aplicativo Google maps que apresenta o percurso que o dnibus faz entre o bairro da Cohab até

Pinheiros.

Podemos notar que a maior parte das cenas foi gravada durante o dia, talvez para

dar énfase a esta cena, como um local de passagem durante o dia para milhares de pessoas.

2:00-2:54

Figura 53: Uma das imagens da cena entre 0s 2:00 e 2:54 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.

Nesta longa sequéncia nos sdo mostradas cenas em que vemos, nesta mesma

ordem: 1- uma loja de CD’S com uma placa sendo filmada em primeiro plano, com a seguinte

inscrigdo: “salddo R$ 2,997, nas cores vermelho e amarelo; 2 — alguns baldes azuis com gréos

dentro deles e placas nos baldes, s6 podemos visualizar uma das placas que diz: “Corda 2,99,
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nesta cena uma pessoa uniformizada esta pegando um pouco de corda de dentro do balde; 3 -
varios tecidos coloridos; 4 — imagens da frente de 6nibus, no qual podemos ler 0s seus nomes:
“estrada de itapecerica”, “pinheiros” e uma placa com: “Term. Parque Dom Pedro”. 5 — um
close em um milho sendo assado; 6 — a imagem de uma santa; 7 — uma pessoa em frente a
uma barraca com muitas frutas, colocando um pedaco de melancia em um saco plastico; 8 —
nos sdo mostrados trés 6nibus, em sequéncia com o0s seguintes nomes em sua frente:
Pinheiros, Butantd e Lapa; 9 — ao final da cena a camera vai dando close em uma santa
vermelha que esta na prateleira de uma loja; 10 — vemos pessoas andando; 11 — uma
churrasqueira pegando fogo e atras dela uma inscri¢do: “ouro”.

A musica de fundo continua e podemos ouvir, da musica:

“Eu tava penerando

Eu tava de namoro
Eu tava namorando

Na farinhada

La na serra do Teixeira
Namorei uma cabocla
Nunca vi tao feiticeira

A meninada
Descascava a macaxeira
Zé Migué no caititu

Eu e ela na penera

O vento dava
Sacudia a cabelera
Levantava a saia dela
No balanco da penera

Fechei os 0io

E o vento foi soprando
Quando deu um ridimuinho
Sem querer tava espiando”

Nesta cena nos sdo mostrados duas estatuas femininas, uma delas é lemanja
vestida de azul e a representa Exu , um orixa africano com os cabelos pretos e a pele
vermelha, estas imagens nos mostra que na regido existe uma venda de produtos voltados a
outras religides que ndo a catdlica tradicional brasileira. O produto que nos é mostrado no
galdo azul de nome corda, se refere ao feijdo de corda, proveniente do Nordeste e da regido

Amazodnica®,

& http://pt.wikipedia.org/wiki/Feij%C3%A30 Acesso em 28/10/2012
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Através do video nos é mostrado uma comida tipica da regido nordeste e uma
musica de Luiz Gonzaga, sendo cantada por ele e Elba Ramalho, sinbnimos da musica

tradicional nordestina.

2:54 -3:01

Figura 54: Uma das imagens da cena entre os 2:54 e 3:01 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.

Nesta cena, vemos trés pessoas, dois homens e uma mulher. Um dos homens diz:
“sou compositor, sou pintor, sou eletricista e estou morando na rua”.

Ao fundo da cena podemos observar caixas de madeira, uma barraca de metal, e
carros passando. Nos € mostrado um pessoa que diz que tem multiplas funcdes, ou maltiplos
empregos nos mostrando que ele muito provavelmente ndo trabalha em condicdes

convencionais, como com registro e carteira assinada.

3:01-3:11

Figura 55: Uma das imagens da cena entre os 3:01 e 3:11 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.
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Aqui, o rosto de um homem em close, ouvimos o seguinte dialogo: BijaRi: “de
onde vocé vem? Resposta: “Da Paraiba”. BijaRi: Da Paraiba? Resposta: “Bem, para comecar
eu mandaria dizer que, quem ta por 14, fique por 14 mesmo. Porque aqui 0 negdcio ta dificil.
BijaRi: “é duro”, Resposta: “é duro”.

Nesta cena notamos que o senhor € entrevistado, agora podemos perceber como se
deu a dindmica das filmagens, com as pessoas sendo entrevistadas. Uma pesquisa de campo
do grupo para finalizar em um projeto maior. Uma contraposi¢cdo a forma com a qual o
projeto de revitalizacdo trabalhou, ndo entrevistando as pessoas que usam 0 espaco, ndo 0s

consultando.

3:11-3:16

*

DO PAUL.
E PRA 'ONDE VOCE TA INDO?

Figura 56: Uma das imagens da cena entre os 3:11 e 3:16 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.

Outra cena na qual temos o rosto de um homem em close e podemos ouvir 0
seguinte dialogo: BijaRi: “de onde vocé vem? Resposta: “Do Piaui”. BijaRi: E pra onde vocé
ta indo? Resposta: “Pro Campo Limpo, rapaz”. Aqui podemos observar muitas pessoas
circulando pelo espaco.

Aqui o BijaRi pergunta ao senhor se ele é da Bahia, e 0 senhor o responde que €
do Piaui. Nos mostrando que na pesquisa de campo era importante saber a origem daas
pessoas e o local que elas residiam na cidade de S&o Paulo.
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3:16 -3: 22

Figura 57: Uma das imagens da cena entre 0s 3:16 e 3:22 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.

Nesta cena vemos uma pessoa cortando uma carne que esta espetada na vertical
dentro de um aparelho de metal e véarios paes ao lado. O dialogo com este homem é o
seguinte: BijaRi: “Vocé é da onde? Da Bahia?” Resposta: “E... Moro em ltapecirica da Serra.
J& Ouviu falar ja?”.

O rapaz esta preparando um churrasco grego, ou a versao brasileira do churrasco
grego , que é preparada por varios bifes de capa de filé, prensados e colocados em um espeto
giratorio. A carne é cortada em pedacos pelas arestas e servida dentro de um pao francés. O

churrasco grego é um simbolo de comida popular em Sao Paulo.

3:22 - 3:47

g Erorcle EGAMINHO NE, PONTO FINAL DOS
' .- ONIBUS QUE VAO PROS BARROS

Figura 58: Uma das imagens da cena entre os 3:22 e 3:47 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.
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Nesta cena, uma senhora que esta ao lado de uma plataforma com varias laranjas e
caixas de madeira ao fundo, responde as perguntas, o dialogo é o seguinte: “Nordestino mais,
bahiano, mineiro né? E o pessoal que passa aqui mesmo”. BijaRi: E vocé veio da onde?
Resposta: “Eu? De Minas”. O entrevistador faz outra pergunta que foi cortada na edigdo —
Resposta: “ E porque é caminho né, ponto final dos dnibus que vao pros bairros. Como o Rio
Pequeno, o Tabodo da Serra, Osasco né. Entdo é o caminho e tem que passar pelo Largo da
Batata”. BijaRi: “E a senhora mora aonde aqui?” Resposta: “Eu moro em Osasco”.

Primeiro um morador de rua desempregado, depois imigrantes da Paraiba,
Pernambuco, Piaui, Bahia e Minas Gerais, sdo as pessoas que sdo entrevistadas pelo grupo.
Aqui temos um momento do video, que nos mostra de onde vém as pessoas que trabalham no

Largo da Batata, a maioria dos entrevistados € da regido nordeste.

3:47-3:51

AONDE ELES PUSER NOS, AGENTE TEM QUE
VAI FAZER © QUE?

Figura 59: Uma das imagens da cena entre os 3:47 e 3:51 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.

Um senhor que esta em frente a uma barraca diz: “Aonde ele puser nos, a gente
tem que ir, vai fazer o que? Eu tenho documentacdo da barraca né”.

Aqui, a partir desta cena podemos notar que se trata de um comerciante, possuidor
de alvara para trabalhar no Largo da Batata e que existem muitos camel6s que ndo possuem
alvara e que também trabalham na regido. No seu discurso podemos notar que existe uma
diferenca , uma tensdo entre os possuidores e alvard e os que ndo. O que nos leva a
entendimento de que o Largo da Batata ja era um espaco que estava sendo comercializado,

mas de uma forma organica.
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3:51-3:56

05 CAMELDS VAO SER REMOVIDOS VD
PRA OUTROS LUGARES E ACABAM SE INSTALANDO

Figura 60: Uma das imagens da cena entre os 3:51 e 3:56 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.

Um policial uniformizado diz: “Os camelds vao ser removidos talvez, eu acho que

vao pra outro lugar... e acabam se instalando em outros lugares”.

3:56 - 4:08

Zona de AgSo - parte ] —
, il -

N

.
) &5
g

NAO E JUSTO VOCE PAGAR IMPOSTO), PA
PAGAR TUDO E QUTROS QUE NAO

Figura 61: Uma das imagens da cena entre os 3:56 e 4:08 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.

O mesmo senhor da cena 3:47 — 3:51 minutos é filmado dizendo: “N&o € justo
vocé pagar imposto, pagar CCM, pagar tudo e outros que ndo pagam. Trabalham na sua
frente, com liberdade e tudo. Entéo vocé veja bem”.

Aqui, nesta cena, CCM se refere ao Cadastro de Contribuintes Imobiliarios * da

Prefeitura de Sdo Paulo, devem se cadastrar e contribuir com o CCM pessoas que realizem

8 http://www. prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/financas/servicos/ccm/index.php?p=2368 Acesso em 24102012
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trabalho alguma atividade econdmica sem vinculo empregaticio pagando o tributo mobiliario,

como “ISS® e as taxas pelo exercicio do poder de policia (taxas de fiscalizacdo).”

4:08 - 4:15

Figura 62: Uma das imagens da cena entre os 4:08 e 4:15 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.

Voltamos a ver o mesmo policial da sequencia 3:51 — 3:56 minutos e ele diz:
“Eles véo ta4 remanejando, locomovendo para outro local, mas ndo tem solucéo, eles voltam
pro local de origem”.

A partir do depoimento do policial, observamos que este comércio informal que
nasceu organicamente, em um modelo de baixo pra cima possui uma inteligéncia, os camel6s
e comerciantes sabem que o espaco € um bom local para a comercializacdo de produtos,

motivo pelo qual retornam ao local de origem.

65
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4:15-4:34

Figura 63: Uma das imagens da cena entre os 4:15 e 4:34 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.

Vemos novamente o mesmo senhor das sequéncias 3:56 — 4:08 minutos e 3:47 —
3:51 minutos, dizendo: “Que nem ali embaixo, ali embaixo ndo pagam nada. Meteram a
barraca na minha frente ali e ninguém toma providéncia nenhuma. Porque eles ndo arrumam,
ndo da documento pra todo mundo? Tem que dar documento pra todo mundo! Porque o0s
outros nao € melhor do que ninguém. Todo mundo precisa ganhar o seu pdo de cada dia né”.

Podemos observar que existe uma tensdo interna no préprio Largo da Batata, entre

aqueles que possuem alvara e 0s que ndo possuem.

4:34 - 5:02

BATATA PRA MIM E TUDO DE
/@UI E O MEU IOCAL DE TRABALHO

Figura 64: Uma das imagens da cena entre os 4:34 e 5:02 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.

Agora vemos uma senhora em cena, atras dela podemos observar uma faixa e nela
escrito: “Refrigerante Dolly R$ 1,00”, “Temos”, “Vitaminas R$ 2,00“, “P&do ¢/ Manteiga R$



110

0,60”, “Pao c/ Calabresa R$ 1,50”, “Hot-Dog R$ 1,00”, “X — Salada R$ 2,507, “Misto
Quente”. A senhora estd acompanhada de uma crianca toda vestida de rosa que segura um
brinquedo em suas maos. No depoimento ela diz o seguinte: “O Largo da Batata pra mim é
tudo de bom. Aqui é o meu local de trabalho, sempre trabalhei aqui no Largo da Batata”.
“Entdo ele falou pra gente que queria igualar o Largo da Batata, porque aqui, a maioria do
pessoal que vem aqui, era tudo de pobre, entendeu? Entdo o pessoal que fica la na parte dos
ricos ndo vem pra ca, entendeu? Entdo ele queria juntar, Faria Lima ser Faria Lima... Eu
mesmo se tirar esse Largo da Batata vou viver do qué? Me diz...

Esta cena ja nos situa a classe social, com os valores dos alimentos marcados na
placa atras da entrevistada. Interessante quando a entrevistada diz ter ouvido dizer que a Faria
Lima tinha que “ser” Faria Lima, vindo do entendimento de que aquele pedaco da regido ndo
faz parte da regido, como uma ferida, uma deficiéncia do local. Mostrando que os
trabalhadores locais tem consciéncia que o largo da batata era uma fratura no projeto de
espaco e sociedade daquela regido, isso talvez explique porque eles ndo lutaram avidamente
para se manter la. Embora notemos, atraveés de seu depoimento que existe também uma
relacdo de afeto com o local.

Analisando todos os entrevistados percebemos que nenhum deles foi identificado

nas entrevistas.

5:02-5:24

Figura 65: Uma das imagens da cena entre os 5:02 e 5:24 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.
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Figura 66: Uma das imagens da cena entre 0s 5:02 e 5:24 minutos do video intitulado Zona de A¢édo parte 1.

A proxima cena é da imagem do Largo da Batata, na qual o vemos cheio de
placas, pessoas com roupas coloridas, e um letreiro em vermelho ao fundo, nele podemos ler
“zona oeste”. As placas aos poucos vao desaparecendo e com elas desaparece tudo que existe
no Largo da Batata, no vazio espacial vemos surgir prédios, antenas, guindastes, pessoas com
roupas monocromaticas, um helicéptero um carro branco importado da marca audi.

E uma sequéncia, animagao, stop motion na qual o Largo aparece cheio de placas
do comércio informal e que vdo sendo retiradas e entram no lugar imagens de prédios
espelhados, shoppings, antenas, helicopteros, executivos em ternos e taillers. Aqui de forma
didatica, ilustrativa e irbnica o BijaRi mostra como acreditava que seria 0 processo de

revitalizacéo do Largo da Batata.

5:24 -6:01

Zona de Agao - parte

Figura 67: Uma das imagens da cena entre 0s 5:24 e 6:01 minutos do video intitulado Zona de Agao parte 1.
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Na sequéncia aparecem cenas de ruas e uma sequéncia de frases: “Municipio
Muito endividado”, com cenas de reformas, prédios sendo construidos, homens trabalhando e
uma tonel gigante com a marca “VOTORAN?”. Surge na tela a segunda frase: “Para fazer as
obras a prefeitura cria parcerias com o setor privado”, com imagens de prédios espelhados e
placas de aluga-se, uma placa no formato triangular na cor vermelha, outra placa em um
prédio e nela escrito: “John Lang — Andares disponiveis — 3043-6955; uma outra placa em
um prédio: “Richard Ellis — Edificio Birmanh 31 — informacdes — 5185-4688”; uma placa azul
e branca escrito : “H. Lafer”; . a frase seguinte é: “Jacarés a solta...”, com cenas de prédios e
homens trabalhando. A Gltima frase desta cena é: “Financiamento = pressdo por mudancas nas
leis” e surgem imagens de uma avenida, com maquinas, e homens trabalhando. As frases
aparecem em letras brancas, ocupando uma boa parte da tela e em fundo transparente
amarelo.

Nesta cena as marcas que aparecem sdo: Votoran, o triangulo vermelho é a marca
da Gafisa. A Votoran é a Votorantim Cimentos € uma das dez maiores empresas globais de
cimento, concreto e argamassas, material indispensavel para a construcdo civil. E a Gafisa €
uma Incorporadora e construtora lider no mercado brasileiro.

As placas que nos sdo mostradas sdo das empresas “John Lang e da “Richard
Ellis, John Long é uma consultora imobilidria que presta Servicos de gerenciamento de
imdveis comerciais e investimentos imobiliarios. E a Richard Ellis outra grande empresa,
multinacional do mercado imobiliario que também presta Servicos de gerenciamento de

imoveis comerciais e investimentos imobiliarios.

6:01 - 6:36

Figura 68: Uma das imagens da cena entre os 6:01 e 6:36 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.
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7

A primeira frase que surge na tela nesta cena é: “invencdo do CEPAC®.
Especulacdo!!!’e na sequéncia: “Espaco urbano vendido em leilGes”, “Pressdo por mudancas
nas leis”, continuam com cenas de ruas, fachadas de prédios, e vemos terceira frase da cena:
“Construcdo de um mundo ‘melhor’ e “Melhor pra quem?? Para o povo ou a elite?”, com
cenas de fachadas de bancos, prédios sendo filmados de seu topo até o terreo.

Aqui, claramente o BijaRi mostra 0 seu posicionamento contra a criacdo dos
CEPACSs, no qual, segundo eles, grandes empresas enriquecem as custas da gentrificacdo e da
especulacao imobiliaria e o poder publico, contribuindo para este processo com o intuito de
viabilizar outras obras alegando a melhoria da qualidade vida da populacéo, fato que também

nos parece contraditdrio.

6:36 — 7:00

Figura 69: Uma das imagens da cena entre 0s 6:36 e 7:00 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 1.

Esta cena se inicia com um close em uma placa cravada em um muro, com as
palavras: “‘perigo — pro —t —cerca, multlock™’, surgem cenas de prédios novamente e a
sequinte frase: “Espaco cercado, vocé vigiado e controlado” na sequéncia cenas de cameras
de vigilancia nas fachadas dos prédios. Denunciando o controle do espa¢o urbano pelo poder

privado.

http://www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/desenvolvimento_urbano/sp_urbanismo/cepac/index.php?p=19456 - Certificados de
Potencial Adicional de Construgdo acesso em 19/09/2012
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7:00-7:07

Figura 70: Uma das imagens da cena entre os 7:00 e 7:07 minutos do video intitulado Zona de Agao parte 1.

Mais cenas de prédios, e o video termina com a seguinte frase: “Populagédo
expulsa”.

Esta cena, na qual termina o video, vemos a fachada do Shopping Iguatemi, como
dito anteriormente, uma das aeras mais valorizadas da cidade de S&o Paulo. Nestas cenas
finais temos também muitos prédios sendo filmados de baixo para cima, nos mostrando a
imponéncia da arquitetura e a que altura os prédios estdo construidos, nos mostrando também

0 quanto do nosso espaco aéreo ja foi comercializado.

Aqui termina o video intitulado Zona de Ag¢éo — parte 1.
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Zona de Ac¢ao — parte 2

00:00 -0:10

Figura 71: Uma das imagens da cena entre dos primeiros 10 segundos do video intitulado Zona de Ago parte 2.

Nesta cena vemos imagens do entorno do Largo da Batata e em primeiro plano a
frase em letra preta, ocupando grande parte da tela: “1000 balBes, placas, volantes...
Intervencdo no Largo da Batata”. Podemos ver também uma pessoa, vestindo um macacéo
laranja segurar um cavalete também laranja nas mdos, com a seguinte inscricdo: “Atencdo
predadores a vista!!””, nele observamos a imagem de um jacaré de boca entreaberta. Ao fundo,
uma trilha sonora na qual ouvimos a frase ‘atencdo predadores a vista” sendo cantada. Este
cena termina com um fade in nas inscrigdes do cavalete.

Aqui a pessoa que vemos é um dos integrantes do grupo BijaRi que instala uma
das placas no entorno do Largo da Batata. Os jacarés, ou predadores faz alusdo aos
investidores imobiliarios e as construtoras que estdo comprando titulos de potencial de
construcdo urbana e esperando a valorizagdo da regido para a sua venda. Nos mostrando

claramente que se inicia a documentagdo de uma intervencéo.
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00:11 -00:18

r ‘I!'!!f |

T TR rm

Figura 72: Uma das imagens da cena entre os 0:11 e 0:18 segundos do video intitulado Zona de Agdo parte 2.

Na sequéncia vemos uma avenida grande de duas vias, uma pessoa com macacao
laranja anda por um espaco fechado do espaco da calgcada, segurando um cavalete laranja nas
maos, o instala neste ponto. No cavalete podemos ler a seguinte inscrigdo: “Estdo vendendo
nosso espaco aéreo”, com a imagem da pata de um elefante em direcdo a cabega de uma
pessoa. E a cena termina novamente com um fade in na inscricdo do cavalete. Ao fundo da
cena podemos observar carros transitando pela érea.

A imagem da pata do elefante indo em dire¢do a cabeca de uma pessoa nos lembra
a forma na qual o modelo de grandes construgdes se tornam imponentes frente ao poder das

pessoas, que pouco podem fazer para que acontecam mudangas reais.

00:18 - 00: 23

Figura 73: Uma das imagens da cena entre os 0:18 e 00:23 segundos do video intitulado Zona de Acéo parte 2.
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Na cena seguinte a primeira coisa que vemos € um cenario no qual nos é mostrado
do lado esquerdo diversos carros enfileirados, uma placa laranja no meio fio, com os
seguintes dizeres: “Faria Lima Loteada” e vocg, para onde vai?”, com a imagem de um gado,
do lado direito muitos baldes na cor laranja estdo presos em uma placa. A cena termina com
um fade in da inscri¢do do cavalete.

Diversos cavaletes sdo utilizados para informar as pessoas sobre o processo de
revitalizagéo do Largo da Batata. Aqui a imagem do gado representa a forma como o0 grupo
BijaRi interpreta o tratamento dado pelo poder publico as pessoas: como gado.

00:23 -00:29

Figura 74: Uma das imagens da cena entre os 00:23 e 00:29 segundos do video intitulado Zona de Ac¢&o parte 2.

Nesta cena vemos em primeiro plano a parte posterior de um carro e ao lado
esquerdo mais ao fundo um outro cavalete laranja, este com os dizeres: “Largo da Batata
Limpo. ...e vocé no lixo!” Com a imagem de garis trabalhando. Novamente a cena termina
com um fade in na imagem do cavalete.

Aqui na imagem, garis, que sdo funcionarios publicos limpando a regido. Dando a

entender que € o proprio poder publico que ira jogar as pessoas no lixo.
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00:29 - 00:37

Figura 75: Uma das imagens da cena entre os 00:29 e 00:37 segundos do video intitulado Zona de Ac¢&o parte 2.

Aqui podemos observar um outro cavalete na cor laranja com a seguinte inscri¢ao:
, “Area em especulacio”, com a imagem de uma pilha de moedas e dois avides na direcio da
pilha de moedas. Ao fundo uma pessoa, carros e fachadas de lojas. A cena termina com um
fade in na imagem do cavalete.

A imagem da pilha de dinheiro | moedas ao lado de dois avides menores, nos faz
imaginar que aquele pilha de dinheiro € um empreendimento imobiliario.

Segundo Geandre Tomazzoni, um dos integrantes do grupo BijaRi , em entrevista
dada para esta pesquisa, todos os cavaletes usados na acdo, eram cavaletes que possuiam
propagandas de empreendimentos imobiliarios e que foram roubados de uma empresa do

setor imobiliario, empresa na qual o grupo BijaRi possuia um certo vinculo

00:37 - 00:56

Figura 76: Uma das imagens da cena entre os 00:37 e 00:56 segundos do video intitulado Zona de Ac&o parte 2.
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Surgem cenas de pessoas vestidas de laranja distribuindo panfletos para pessoas
na rua, podemos observar uma inscri¢cdo na roupa laranja: “ANTIPOP”. A camera foca em um
senhor com o papel nas maos e da um fade in neste papel. Nele podemos observar uma série
de desenhos e o titulo:“entenda a operacdo urbana Faria Lima”. Neste momento estamos
ouvindo uma trilha sonora na qual ouvimos a frase “O largo da batata limpo e vocé no lixo”.

Nesta cena vemos um dos integrantes do grupo fazer panfletagem, tatica ou
estratégia utilizada por agencias de marketing em busca de atrair publico para determinadas
campanhas como por exemplo propagandas imobiliarias ou mesmo campanhas politicas. Ao
observar o panfleto que foi distribuido pelo grupo BijaRi , notamos que tem um grande
carater didatico também, explicando passo a passo e com muitas imagens como funciona o
processo da operacdo Faria Lima e o que ira acontecer com a populacdo frequentadora do

local ap0s a revitalizacéo.
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ENTENDA A OPERACAO URBANA FARIA LIMA

A OUFL. foi uma led aprovada em 1593, pela predeitura Malul para
garanlir o enriguecsmanto de dreas nobres de Sdo Paulo
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Figura 77:
Panfleto distribuido durante a acdo “Estdo Vendendo Nosso Espaco Aéreo”, com o titulo “Entenda a Operacdo Urbana Faria
Lima”, um infografico irénico explicando a operagéo e o processo de especulagdo imobiliaria na regido. Imagem cedida pelo

grupo BijaRi para esta pesquisa.
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00:56 -1:14

Figura 78: Uma das imagens da cena entre os 00:54 e 1:14 minutos do video intitulado Zona de Agdo parte 2.

Vemos duas pessoas vestidas de laranja segurar um plastico grande nas méos, elas
estdo atravessando a rua. Vemos essas mesmas pessoas encherem o pléstico grande e irem
inflando-o, até que conseguimos ver um inflavel branco gigante com a seguinte inscri¢do:
“Estdo vendendo nosso espaco aéreo”. A musica ao fundo ainda é a mesma na qual podemos
ouvir: “O largo da batata limpo e vocé no lixo”.

Interessante 0 uso do inflavel aqui, como se o0 grupo quisesse prender o ar,

aprisiona-lo e ndo deixa-lo escapar e ser vendido junto com o espaco.

1:14 -1:32

Figura 79: Uma das imagens da cena entre os 1:14 e 1:32 minutos do video intitulado Zona de Agao parte 2.

Esta cena se inicia com um close no inflavel branco com os dizeres : “Estdo

vendendo nosso espago aéreo”. Vemos muitos baldes na cor laranja em volta do inflavel.
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Muitas pessoas também carregam os balGes. Fade in no baldo e podemos ver nele a inscricao:
“estdo vendendo nosso espaco aéreo” e uma etiqueta amarrada na corda do baldo, o video da
um fade in na etiqueta e podemos ler:

“*CEPAC - Certificado de Potencial Adicional de Construgdo -> *Os CEPACS
(vendidos na bolsa) permitem construir edificios muito mais altos e caros que o0s existentes,
elitizando o espaco publico -> Veja como funciona -> 1 — especuladores compram CEPAC’s
(com o desenho de notas de dinheiro) -> 2 — governo investe $$$ no local (com o desenho de
uma maquina) -> 3 — o preco do imovel sobe, e no bairro s6 ficam os que tem $$$ (com o
desenho de predios e casas) -> 4 — expulsdo dos camelds e da populacdo das classes baixas
(com um desenho de um guarda-sol -> Este processo visa remover as pessoas simples, o
comércio ambulante e garante a construgdo de um mundo s6 para os ricos. Nesta cena a trilha
sonora canta a frase: “area em especulago”.

Neste momento, se utilizando de um elemento ludico, o baldo o grupo se aproveita
para informar as pessoas 0 que sdo os CEPACs, com 0 passo a passo de como funciona o
processo de especulacdo imobiliaria no largo da batata. Os balGes utilizados na acdo possuem
em seu interior gas hélio, gas mais leve que o ar que faz com que o baldo flutue no ar. Para 0s
balBes ndo voarem as pessoas 0s seguram por uma corda e nela, que fica em suas maos esta o
panfleto sobre os CEPACs, uma boa forma de fazer com que as pessoas leiam o papel, porque

elas vdo continuar um bom tempo com o baldo nas maos para que ele ndo se perca no espaco.

1:32 - 2:09

DA DATATA

LIMPO
P wcé no lino!

Figura 80: Uma das imagens da cena entre os 1:32 e 2:09 minutos do video intitulado Zona de Agéo parte 2.
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A cena seguinte se inicia com uma imagem na qual podemos ver um grande
prédio e ao seu lado um baldo com a inscricdo “estdo vendendo nosso espaco aéreo”,
podemos ouvir ao fundo uma pessoa falando: “estdo vendendo 0 nosso espacgo aéreo, estao
vendendo 0 nosso espaco aéreo”. Vemos cenas de criancgas e adultos sorrindo com o baldo nas
méaos. S8o0 muitas pessoas e muitos baldes a musica agora repete a seguinte frase: “area em
especulacao”.

Mais uma vez aqui € interessante notar a forma de interacdo das pessoas com 0s

balGes, elas sorriem, dificil ndo se entreterem e ndo querer ndo perder o baldo.

2:09-2:21

Figura 81: Uma das imagens da cena entre os 2:09 e 2:21 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 2.

Vemos o cenario no qual o inflavel e as pessoas se encontram, vemos chegar um
carro da policia, a camera foca no policial saindo do carro e em seguida no policial indo
conversar com uma das pessoas que segura o balao.

Aqui talvez o BijaRi queira mostrar que o espaco esta realmente sendo controlado

, sendo policiado , com a cena de um policial indo averiguar a ocorréncia no Largo.
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2:21-3:02

Figura 82: Uma das imagens da cena entre os 2:21 e 3:02 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 2.

Nesta cena podemos ver novamente o cendrio no qual estd ocorrendo a agéo,
ouvimos uma voz dizer: “estdo vendendo 0 nosso espago aéreo, estdo vendendo 0 nOSsO
espaco aéreo, estdo vendendo o espago para as grandes construtoras comprarem todo o espaco
aéreo em cima das suas lojas, em breve construirdo prédios com fachadas de vidro espelhado.
Véo lotear a Faria Lima e a gente vai ficar aonde? Atencdo dona Maria, povo do Largo da
Batata a prefeitura do municipio de Sdo Paulo quer transformar isso daqui numa belezura.
Querem limpar o povo daqui, querem limpar os camel6s que vendem a mercadoria barata que
¢ a unica que o meu dinheiro consegue comprar. Querem fazer prédio!”. A camera foca na
pessoa, que esta toda vestida de laranja e com um microfone nas mdos. Com cenas que
intercalam entre o locutor que fala ao microfone entre pessoas que léem os panfletos e
seguram os baldes.

Aqui, nesta cena, presenciamos algo muito parecido a estratégia ou tatica de um
comicio, no qual um dos integrantes do grupo, o Rodrigo Araljo, em posse de um microfone

fala para as pessoas do local. Podemos observar que ja é noite.
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3:02 -3:07

Figura 83: Uma das imagens da cena entre os 3:02 e 3:07 minutos do video intitulado Zona de Agao parte 2.

Nesta cena vemos uma outra pessoa segurando o microfone em uma das méaos e
na outra uma grande quantidade de balGes, ouvimos ela dizer sorrindo: “O Largo da Batata
ndo esta morto, o Largo da Batata esta vivo”.

Nesta cena, quem fala é o professor da FAU — Faculdade de Arquitetura e
Urbanismo de Sé&o Paulo, estudioso de causas e efeitos de processos de gentrificacdo e

especulacdo imobiliaria e consultor do grupo BijaRi neste assuntos na época.

3:07-3:30

Figura 84: Uma das imagens da cena entre os 3:07 e 3:30 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 2.

Volta a cena para o primeiro rapaz e com o microfone novamente em maos diz:
“Estdo querendo revitalizar, o que significa revitalizar? O Largo da Batata ndo est4 vitalizado,

ele ndo tem vida! E pergunta para as pessoas em volta: Quem acha que o Largo ta morto?
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Vocé povo do Largo da Batata, vocé é a sujeira que precisa ser limpa, para o Largo da Batata
ficar bonito, para a elite passear de carrdo importado e blindado. Aqui 6! Pense bem, pense
bem”. Vemos cenas de pessoas circulando pelo local, segurando os balGes.

Nesta cena, parece que voltou a ser dia. Quem fala novamente é o Rodrigo

Araujo, integrante do grupo BijaRi.

3:30-3:38

Figura 85: Uma das imagens da cena entre os 3:30 e 3:38 minutos do video intitulado Zona de Agédo parte 2.

Uma outra pessoa toma posse do microfone para perguntar: “O Largo da Batata

estd morto?”. E em coro as pessoas em volta respondem : “Naddooo”. Aqui volta a ser noite.

3:38-5:13

Figura 86: Uma das imagens da cena entre os 3:38 e 5:13 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 2.
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Vemos o cendrio no qual estd sendo realizada a acdo, e podemos ouvir as pessoas
contando: “5, 4, 3, 2 e no 1”. Ao falarem o nimero 1 todos soltam os balGes, vemos uma
grande quantidade de bal6es voarem e subirem para o céu. A camera acompanha o
movimento dos baldes. Podemos ouvir agora uma musica que diz o seguinte: “Vocé que esta
ai sentado, levante-se! Ha um lider dentro de vocé! Governe-o! faca-o falar!”. O momento em
que os baldes estdo sendo soltos se repete mais trés vezes e podemos ver novamente diversos
bales sobrevoando o entorno.

Segundo o grupo, foram produzidos 1000 balGes da cor laranja para a acdo, sao
cerca de 1000 baldes sobrevoando a regido do Largo da Batata. O uso dos baldes no espaco, €
uma forma poética de protestar contra o controle do espaco, ocupando 0s espagos que estdo
sendo vendidos, e sofrendo especulacdo. Vale lembrar que balGes também sdo utilizados pelo
setor imobiliarios para promocao e divulgacdo de empreendimentos.

Com os balGes voando inicia como trilha sonora a masica “Todos estdo surdos”
composta em 1971 por Erasmo e Roberto Carlos, na versdo do Chico Science e Nagao Zumbi.
Segue um trecho da mausica que € exibida no video:“Vocé que esta ai sentado, levante-se! Ha
um lider dentro de vocé! Governe-o! faga-o falar!” e imagens dos baldes voando pelo espaco
aéreo do Largo da Batata.

O bal&o é geralmente de uma forma esférica composto de um material resistente e
cheio de ar ou de algum tipo de gas. No caso dos balBes de “Estdo Vendendo Nosso Espaco
Aéreo” cheios de gas hélio, um gas mais leve que o ar.

O baldo € um elemento ludico, usado comumente na decoracdo de festas,
principalmente em aniversarios infantis, e também utilizado em locais de venda de
empreendimentos imobiliarios como acdo de marketing na fase de lancamento.

Trazer esse elemento em uma grande quantidade para o espaco urbano em “Estdo
Vendendo Nosso Espaco Aéreo” possibilita a experiéncia estética que eleva o grau de
ludicidade da acdo de uma maneira irénica na qual o mesmo elemento que € comumente
utilizado na propaganda de um novo empreendimento imobiliario serve também para a sua
critica.

O BijaRi deixa a mensagem de que a prefeitura da cidade de Sdo Paulo, com o
projeto de revitalizacdo do Largo da Batata ndo houve a ‘fala’ da cidade, dos cidadaos, de
seus habitantes e essa ‘fala’ se perde no espago aéreo no momento em que os baldes sdo
soltos, talvez um ultimo pedido de socorro ou talvez uma estética que demonstre que ninguém

sera ouvido.
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5:13-5:34

GENTRIFICACAD

PROCESSO DE RESTAURACAD

£/0U MELHORIA DE PROPRIEDADE
URBANA DETERIORADA, REALIZADA
PELA CLASSE MEDIA OU EMERGENTE
GERALMENTE RESULTANDO

NA REMOCAD DE POPULACAD

DE BAIXA RENDA

LARGO DA BATATA - SAO PAULO

Figura 87: Uma das imagens da cena entre 0s 5:13 e 5:34 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 2.

Nesta préxima cena ouvimos uma mausica instrumental, e surge uma imagem
fotografica na qual podemos ver o inflavel branco com a frase “Estéo vendendo nosso espaco
aéreo” e no entorno muito balbes e muitas pessoas. A imagem vira e podemos ler nele:
“LARGO DA BATATA - SAO PAULO”, um desenho e uma imagem na parte superior da
tela e cinco caixas. Nele, comecam a aparecer palavras que compdem 0 seguinte texto:
“Gentrificacdo: Processo de Restauracdo e/ou melhoria de propriedade urbana deteriorada,
realizada pela classe media ou emergente, geralmente resultando na remocéo de populacéo de
baixa renda.” E o texto desaparece.

Nesta cena a foto que nos é mostrada ao se virar, a identificamos como um cartdo
postal, aqui o BijaRi tem o Largo da Batata como uma area importante da cidade e
merecedora de se tornar cartdo postal da cidade, ao invés de ser transformada em outra coisa,
tendo as pessoas retiradas do local.

O BijaRi aqui profetiza o que ird acontecer ao espaco ( uma area gentrificada ) e

homenageia o local com a cria¢do de um cartdo postal.
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5:34 -5:46

LARGO DA BATATA
SAD PAULO - 2004

Em Memorla oo
Largo da Botota,
um Futuro Espago Urbano
Gentrificodo

LARGO DA BATATA - SAD PAULO

Figura 88: Uma das imagens da cena entre os 5:34 e 5:46 minutos do video intitulado Zona de Agao parte 2.

Vemos surgir um outro texto: “LARGO DA BATATA 2004. ...Em memoria ao
Largo da Batata. Um futuro espaco gentrificado... O texto anterior se apaga e vemos surgir:
“Estdo vendendo nosso espaco aéreo. BijaRi”.

5:46 - 6:13

LARGO DA BATATA - SAO PAULO

Figura 89: Uma das imagens da cena entre os 5:46 e 6:13 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 2.

Com a mesma imagem de fundo, o local que ocupava textos agora da espaco para
um video, no qual surge uma pessoa com o microfone nas maos e diz: “O Largo da Batata
estd bom?”, uma outra pessoa pega o microfone e podemos ouvi-lo dizer: “N&ao sei o que
acontece, que estdo querendo excluir a gente do lugar que a gente trabalha, Tanta gente, eu
mesmo cheguei aqui eu tinha 11 anos de idade, eu tenho trinta anos hoje, e trabalhando aqui ,

no Largo da Batata. Gracas a deus ao Largo da Batata eu sou hoje um homem, eu poderia ser
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um ladréo, alguma coisa, ou t4 preso, entendeu? Mas gracas ao Largo da Batata, eu tenho a
minha banquinha ali, minha barraca de fruta, aqui no largo aqui 6. Gracas a deus”. E a
imagem de fundo branco desaparece da tela.

Aqui novamente vemos a construgdo da narrativa sendo finalizada como no video
anterior , Zona de acdo parte 1, com a demonstracdo de afeto ao espaco, ao local, ao Largo da

Batata. Aqui, ja € noite.

6:13-7:41

Figura 90: Uma das imagens da cena entre os 6:13 e 7:41 minutos do video intitulado Zona de Acéo parte 2.

Vemos cenas de pessoas sentadas, em pé, e ouvimos uma pessoa falar: “S&o
Paulo, 23 de julho de 2004. Dando continuidade ao Zona de Acdo, agora 0 grupo BijaRi
mostra a zona Oeste a partir do Largo da Batata. Largo da Batata, Zona Oeste, por aqui
passam diariamente multiddes, um trajeto entre o centro e as periferias , aqui se encontra uma
diversidade tamanha de massas densas, cores, 0 espelho do préprio Brasil palco de muitos
conflitos, tensdes e interesses...” Nesta sequéncia podemos ver o inflavel ser inflado, pessoas
tocando instrumentos musicais, um teldo grande no qual se passa um filme, aparelhos,
computadores. A camera mostra o teldo e nele vemos imagens de cavaletes laranja, pessoas,
baldes sobrevoando o espacgo aéreo. E nos segundos finais ouvimos e vemos pessoas batendo
palmas.

Aqui, podemos observar que ja é outro momento da acao, na qual o grupo retorna
ao Largo da Batata para levar um show, intervencgdes e a exibicao do video ( no caso, Zona de
Acdo parte 1) produzido durante a fase de pesquisa e pesquisa de campo e sendo exibido para

os frequentadores do Largo da Batata.
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Aqui, “mostrar o Largo da Batata a partir do Largo da Batata” significa muito
neste contexto, num contexto no qual o processo de especulacdo e gentrificacdo ndo estdo
sendo vinculados ou divulgados na pelos meios oficiais e tradicionais de comunicacdo e
informagdo. Aqui mais uma vez o Grupo BijaRi trabalha uma contra informagéo , contra

comunicacéo, fazendo também uma contra arte. Ao final, palmas.

3.2.1 Estdo Vendendo Nosso Espaco Aéreo em analise: articulando conceitos
trabalhados no capitulo tedrico.

Neste sub-capitulo apresentamos as interpretaces do objeto analisado a partir de reviséo

bibliografica e conceitos trabalhados no primeiro capitulo.

A cidade como a mediacdo das mediacdes

Conforme diz Raquel Rolnik (1988:24) é apenas quando acontecem grandes manifestacdes na
cidade que ela deixa de ser cenario da circulacdo do dia-a-dia para assumir seu carater de
civitas por inteiro.

Em “Estdo Vendendo Nosso Espaco Aéreo” o grupo BijaRi promove uma série de acdes a fim
de encorajar possiveis engajamentos, através da panfletagem, do comicio, e também da voz a
eles, aos frequentadores, comerciantes e trabalhadores do local para serem ouvidos, uns pelos
outros.

Conscientizando sobre o real estado do entorno, dos possiveis acontecimentos e com isso, 0
frequentador, comerciante e trabalhador do Largo da Batata passa possivelmente a se
relacionar com o0 espaco de outra maneira, 0 entendendo de outra forma, sob outra
perspectiva.

A através do discurso do grupo, observamos que existe a inten¢do de comunicar as pessoas
que elas, alem do poder publico e do poder privado, também tém o direito a apropriacdo do
espaco. E que os setores hegemonicos ndo possuem o direito de calarem a “fala da cidade”
(Lefebvre, 2001:64), neste caso, a forma com que o Largo da Batata organicamente e

naturalmente passou existir e a fazer parte da histéria da cidade.
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Espaco Urbano Comunicacional Horizontal

O espaco urbano comunicacional horizontal pode também acontecer a partir da
propria relacdo das pessoas com o local. O Largo da Batata, como ja analisado neste trabalho
¢ sabido como um espaco urbano com um grau de horizontalidade maior em relacéo ao outro
lado da Av. Brigadeiro Faria Lima.

Na preeminéncia da perda deste grau de horizontalidade, quando este maior grau
de horizontalidade comeca a desaparecer, 0 grupo BijaRi retorna ao Largo da Batata para
informar e comunicar aos comerciantes, frequentadores e trabalhadores o que estd por
acontecer.

A acdo “Estdo Vendendo Nosso Espaco Aéreo”, promove a ativacao das pessoas e
do espaco, criando oportunidades de eventos (Santos, 2008), levando uma grande quantidade
de informacgbes para 0 Largo da Batata criando com relacdes horizontais e relacdes de
aprendizado e uma possivel conscientizacdo do espago, promovendo e estimulando
“interesses comuns que podem conduzir a uma consciéncia politica.” (M. Santos & M. L.
Silveira, 2005 [2001]: 101)

O conceito de Fratura e a potencializa¢éo do Espa¢o Urbano Comunicante Horizontal

A fratura aqui é a acdo “Estdo Vendendo Nosso Espaco Aéreo”, como a agdo €
longa e se deu gradualmente, sendo realizada em varias instancias e envolvendo varias etapas
com acdes no local, ela ndo € uma fratura brusca no cotidiano, mas uma entrada progressiva
em uma nova experiéncia estética, que pelo seu teor didatico pode fazer com que o0s
habitantes do Largo da Batata tenham uma maior consciéncia politica.

Como para analisar a fratura trabalhamos também com a recepcao diante dela, ao
invés de situar diversas cenas e interpretar as reacdes diante da fratura a partir delas, como
fizemos na analise anterior, iremos analisar a recepcdo diante do projeto como um todo,
baseado no que consideramos ser as inteng¢fes do grupo BijaRi.

Considerando que o BijaRi tinha como intencdo que o final deste projeto se
desencadeasse na mobilizacdo da prépria populacdo local, se organizando e atuando contra o
poder publico e privado. E sabendo, a partir de entrevista realizada com integrantes do grupo
BijaRi que a populacdo local ndo se organizou para atuar contra o que estava por ocorrer e
levando em conta que, hoje, 8 anos depois da agdo, 0 espaco esta como o BijaRi anunciou,
sem comércio informal, sem o comércio popular, sem o terminal de onibus,ou seja,

gentrificado.
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Com base nestas informacdes, podemos dizer que a fratura ocorrida gradualmente
através das varias acbes no Largo da Batata pode ter levado, segundo Greimas (2001) as
seguintes recepcoes:

Primeiramente, o frequentador do Largo da Batata, diante da fratura deixe-a se
perder na sua cotidianidade e a lembranca dela s6 volte a sua mente na forma de uma
lembranca nostéalgica o que a dard uma ideia de, segundo Greimas a forma de um mundo
paralelo ao seu, mas ndo o mundo real. Ha aqui a descoberta de que outra realidade é possivel
diante do que esta para vir.

A “apreensdo estética”, é outra possibilidade de recep¢do diante da fratura, na
qual o frequentador do Largo da Batata se vé observando a acdo de diversos pontos de vista,
perspectivas, experienciando através da visdo, do olhar. Olhando — 0 com desejo e em outras
ocasides com naturalidade, formulando hip6teses. Nesta recep¢édo diante da fratura ndo ha um
envolvimento fisico, interagéo fisica com a acdo, mas existe uma grande reflexao sobre ela.

A terceira possibilidade de recepcdo diante da fratura € a de que 0 seu
frequentador, da fratura e da sapiéncia dos acontecimentos e dos planos de revitalizacdo da
prefeitura, resolve conscientemente ndo experienciar a agédo, deixando a ‘estesis entreaberta”,

ou n&o a experiéncia por ser algo que ndo consegue compreender.

Reflexdes

Tema recorrente nos trabalhos e projetos do BijaRi, em “Estdo Vendendo Nosso
Espaco Aéreo” questionam novamente agdes de exclusdo dentro de processos hegemonicos na
cidade. As tensdes no processo de revitalizacdo do Largo da Batata, denunciando as
exclusdes, as segregacdes a higienizacdo do espaco. Tensdo ja observada na época do projeto
Galinha.

Em “Estdo Vendendo Nosso Espaco Aéreo”, observamos um carater didatico, a
acao através de sua tatica, propde um processo de conscientizacdo e melhor entendimento
sobre o processo de revitalizacdo do espaco. Utilizando uma estética do comicio, comicios
eleitoreiros, ou estratégias de marketing utilizadas dentro de campanhas de grandes
empreendimento imobiliarios, distribuem panfletos, expdem placas e cavaletes, fazem
comicio, showmicio e soltam balGes. Numa inversdo da estética do comicio que beira a
chacota. No momento em que falamos que a industria hegeménica se apodera das estratégias
e taticas de acdo de coletivos, aqui 0 grupo inverte a logica e se apropria das estratégias e
taticas de acdo de partidos politicos, de politicos. Expondo o seu plano anti-governo, fazendo

aqui uma contra-comunicagédo, uma contra-arte, um contra-design.
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3.3 Jodo Bobo

A acdo Jodo Bobo foi realizada pelo grupo BijaRi para o projeto “combate”
dentro da plataforma itinerante CUBO em 2005. O CUBO foi 0 projeto financiado pelo
Centro Cultural Banco do Brasil organizado pelos coletivos: A Revolucdo N&o Sera
Televisionada, Bijari, COBAIA, Contra-filé, Cia Cachorra e Perda Total. O CUBO aconteceu
durante 3 finais de semana no centro da cidade de S&o Paulo: Vale do Anhangabau, Praca da
Sé e Praca Patriarca. Uma grande estrutura ctbica audiovisual medindo7m x 7m x 7m foi
instalada, tendo as cinco faces visiveis, essas faces serviam como telas nas quais os coletivos

projetaram imagens, videos, sons e performances.

Segundo Lucas Bambozzi,

“O CUBO foi um desses projetos que se langcam sobre o embate com as
condicBes sociais muitas vezes intangiveis do centro da cidade, que optam
por deixar de lado as situacfes mais protegidas, enfrentando os riscos
advindos do ‘deixar-se afetar pela realidade’, 0 CUBO foi planejado como
um dispositivo ndo exatamente de espetaculo, mas de interacdo e dialogo
com um tipo de publico e com um ambiente mais ou menos especifico: o
centro da cidade e seus habitantes, aqueles que efetivamente circulam ali e
fazem daquele ambiente sua vida. Queriamos fazer um tipo de trabalho em
que houvesse um dialogo mais estreito com esse publico que se vé inserido
hoje em um discurso de revitalizacdo do centro, na perspectiva de ser
expulso dali por conta de um processo eminente de gentrificacdo. As
gravacdes produzidas foram resultados de meses de captacdo atenta de
imagens, fruto de um convivio com gente que circula pelo centro, trabalha
no centro, habita o centro, empresta vida ao centro e que gostaria de viver ali
de forma mais digna -- como o pessoal do MSTC por exemplo reivindica. O
projeto foi uma busca de conex&o mais estreita com essa realidade, de forma
a fazer com que o CUBO fosse um canal, um veiculo para que todo o
publico presente pudesse se expressar - caso quisessem”. (Sindrome de
Realidade - versdo apresentada em palestra durante o Festival E Tudo
Verdade, em 03/2006)
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Figura 91: Projeto “Cubo” realizado em 2004, nesta imagem vemos o CUBO instalado na Praca do Patriarca. (Imagem
cedida pelo grupo BijaRi)

Para o trabalho “Combate”, projeto de ‘interacdes eletrdnicas’ o grupo BijaRi
produziu um video, de mesmo nome no qual exibia uma luta livre gravada em estudio com
quatro assaltos, que eram intercalados por cenas de do centro de S&o Paulo e intervencdes
realizadas também no centro da cidade.

Para o video Combate foram realizadas 2 intervencBes urbanas: a intervencao
realizada na Praca da Sé chamada “Lave suas M&os”, na qual o grupo instala em diversos
locais da regido da Sé um balde cheio de 4&gua e uma saboneteira, a fim de deflagrar a isencéo
de responsabilidades sociais da populacdo e a intervencdo “Jodo Bobo”, na qual o grupo
instala diversos Jodo Bobos na Praca do Patriarca a fim de potencializar e analisar as reacfes
da pessoas. Analisamos neste trabalho apenas a intervencédo Jodo Bobo realizada na Praga do
Patriarca.

No site do grupo BijaRi o projeto “Jodo Bobo” esta classificado como “Atentado

Poético” e 0 texto no qual nos é apresentada a intervencao diz o seguinte:
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“nesta acdo busca-se discutir o processo de limpeza urbana realizada na
regido central de Sdo Paulo em 2005 e suas implicacGes na disputa pelo
acesso ao espaco urbano renovado, policiado e em processo de gentrificacao.
Se valendo de um farto aparato policialesco, o poder publico empreendeu
entdo uma série de acdes como o “rapa” — dedicado a acabar com o comércio
informal — e outras como as que se removiam pessoas vivendo na rua, o que
muitas vezes era feito de forma violenta e amedrontadora”. (site do grupo
BijaRi)

No ano de 2005 a cidade de S&o Paulo sob a gestdo de José Serra criou a agéo

“Operacdo Limpa™®’

, a fim de revitalizar a regido central de Séo Paulo. Para isso, em parceria
com a policia Civil e Militar, Guarda Civil Metropolitana, AES Eletropaulo, Programa
Crianca Cidadd Nosso Lar, CET, llume, Limpurb, Sabesp, Secretaria Municipal de
Desenvolvimento Social, Habitacdo e Saude a prefeitura de Sdo Paulo organizou agdes em
que retiravam as pessoas do espaco publico: moradores de rua, traficantes, viciados em drogas
e donos de comércio informal e instalava um forte policiamento para que elas ndo voltassem
ao local de origem. ®®

Segundo o site da organizacdo Forum Centro Vivo esta acao violou uma série de
direitos humanos como o principio fundamental da dignidade da pessoa humana, o
direito a cidade sustentavel, o direito a moradia adequada, o Direito a Igualdade e néo-
discriminacéo e violacdo do direito de liberdade de ir e vir.

A partir desta situacdo e como forma de chamar atencdo para este processo de

limpeza urbana, o coletivo instalou diversos Jodo Bobos inflaveis na Praca do Patriarca.

“A intencdo era provocar reacdes em relagdo as diversas formas como a
populacdo experimentava violéncia nesse contexto urbano. A intervengdo
servia como um detonador de relatos e testemunhos de agressdes — fossem
elas fisicas, verbais ou culturais — sofridas no cotidiano”. Site do BijaRi
acesso em 20/09/2012.

7 http://www.prefeitura.sp.gov.br/portal/a_cidade/noticias/index.php?p=1200 Acesso em 29/10/2012
8 http://www1.folha.uol.com.br/fsp/cotidian/ff0704200517.htm Acesso em 29/10/2012
% https://centrovivo.sarava.org/Main/CapituloVIIParte2 Acesso em 29/10/2012
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Figura 92: Imagem extraida do aplicativo Google maps que apresenta a area no qual foi realizada a intervengo. Situa-se em
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um dos locais de maior fluxo da cidade — a praca do Patriarca, ponto de chegada do viaduto do Chéa .

Figura 93: Imagens da intervencédo

“Jodo Bobo” realizada na Praga do Patriarca em 2004. (Imagem cedida pelo grupo BijaRi)
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Vale lembrar que o projeto “Jodo Bobo acontece em trés instancias: a acao in
loco e o registro em video da acdo e a inser¢do de cenas do registro no video e projeto

Combate exibido na plataforma CUBO. Temos entdo trés ages em locais diferentes.

A documentacdo videografica da acdo ndo apenas faz parte do processo de
criacdo do grupo, como € a acdo em si, e é aqui, considerada por n6s como sendo ‘a obra’ do
grupo no seu estado de completude, tendo as ac¢bes in loco, ndo menos importantes, mas
apenas como parte do processo.

Na falta de matéria prima para analisar a acdo in loco e a fim de averiguar
questdes que estdo para além de uma analise superficial do projeto em questdo, este trabalho
se propde a analisar mais a fundo a intervencdo Jodo Bobo em umas das instancias: a analise
do registro videogréafico, consideramos o registro videografico um material com grande fonte

de informac6es que nos ajudara na analise como um todo.

No Youtube o video se chama “BijaRi — Jodo Bobo” e até o Gltimo acesso para
esta pesquisa, possuia 1686 visualizagdes, 8 ‘likes’ e 2 “dislikes” e um comentério de dois
anos atras: “*‘great” AntagonistMovement 2 anos atras”

3.3.1 Jodo Bobo: analise videograéfica

00:01 -00:13

e, 1 - A ‘ ;

Figura 94: Uma das imagens dos primeiros segunos do video Jodo Bobo.

Nos primeiros segundos do video vemos sete takes, sete cortes nos quais podemos

Ver pequenas cenas em que observamos pessoas que em todas as cenas aparecem de costas e
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vestidas com coletes na cor laranja, com a inscricdo BijaRi na parte posterior. Todas elas
seguram grandes objetos arredondados e de cor laranja nas maos. Todos também estdo em
todos os takes se movimentando, andando por ruas. Nessas cenas também podemos observar
muitas pessoas nas ruas, muitos carros e motos, onibus e estabelecimentos comerciais. Ao
fundo ouvimos uma mdasica, sdo varias batidas e a frase “Porrada, porrada”.

O que vemos sdo integrantes do grupo BijaRi segurando bonecos de Jodo Bobos

nas méaos e transitando pelas ruas do centro de S&o Paulo com eles.

00:13 -00:15

Figura 95: Uma das imagens dos primeiros segundos do video Jodo Bobo.

Aqui, nestes dois segundos podemos ver um cenario no qual observamos uma
grande construcdo de cor branca com linhas retas e curvas. Vemos também as mesmas
pessoas se aproximando deste local. Muitas pessoas transitam pelo local, vemos também
carros, motos e dnibus passando pelo local, uma faixa de pedestres e um seméforo.

Essa grande construcdo fica localizada na Praca do Patriarca, € a marquise

projetada pelo arquiteto Paulo Mendes da Rocha e inaugurada em 2002.
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00:15 -00:32

Figura 96: Uma das imagens da cena entre os 0:15 e 00:32 segundos do video Jodo Bobo.

Agora vemos a vista superior de um local amplo, vemos muitas pessoas
circulando, transitando, vemos também diversos objetos arredondados e na cor laranja, 0s
mesmos objetos que estavam nas méos das pessoas na primeira e segunda cena desta analise.
Na verdade sdo essas pessoas que vao colocando os objetos laranja arredondados. Aos
poucos, durante os 17 segundos comegam a surgir mais e mais objetos laranja arredondados,
até que eles ocupam todo o espaco amplo. No cenéario vemos uma estatua em forma e o
nome Marisa em uma das fachadas. Ao fundo ouvimos uma mdusica com varias batidas e a

frase: “Até quando vocé vai levando. Porrada, Porrada. Até quando, até quando”.

“Até quando vocé vai levando? (Porrada! Porrada!) Até quando vocé vai
ficar sem fazer nada? Até quando vocé vai levando? (Porrada! Porrada!)
Até quando vai ser saco de pandaca?” Gabriel Pensador

Nestas duas cenas que se passaram, nos foi apresentado o cenéario do local da
acao. A Praca do Patriarca € um local com grande fluxo de pessoas, faz parte da regido central
de Sédo Paulo e é uma area com grande atividade comercial. Marisa, se refere a0 nome de uma
rede de lojas brasileira, a Marisa é a maior varejista brasileira especializada em moda
feminina e intima, enquanto a nimero de lojas.”

A Praca do Patriarca configura-se como local predominantemente de passagem
com um grande fluxo de pessoas e tal como o Largo da Batata, por ser um local de passagem

esta propicio ao surgimento do comércio informal. Ela se localiza em um ponto importante da

™ http://exame.abril.com.br/negocios/empresas/noticias/lucro-liquido-da-marisa-sobe-47-7-em-2010 Acesso em 29/10/2012
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regido central de Sdo Paulo, proxima do Vale do Anhangabal, Praca da Republica, Teatro

Municipal e € um local que possui grande atividade comercial.

00:32 - 00:36

Figura 97: Uma das imagens da cena entre os 0:32 e 00:36 segundos do video Jodo Bobo.

Nesta cena vemos muitas pessoas passando, com a camera localizada em um s6
lugar vemos as pessoas passarem por ela, sdéo homens, mulheres, criancgas. Ao fundo podemos
observar os objetos arredondados laranjas. A mesma musica continua tocando: “porrada,

porrada. Até quanto vocé vai levando”.

00:36 — 00:39

Figura 98: Uma das imagens da cena entre os 0:36 e 00:39 segundos do video Jodo Bobo.
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Nesta cena a camera foca agora nos Jodo bobos, da mesma maneira que nos
apresenta as pessoas, parada em um lugar, filma os Jodo bobos balan¢ando com a forca do
vento.

Nestas duas Gltimas cenas, com pessoas e Jodo bobos ocupando 0 mesmo espago,
fica dificil ndo tentar fazer comparacGes entre os dois objetos que se possuem certas

semelhancas por extensdo de sentido figurado e por estarem ocupando 0 mesmo espaco.

00:39 -00:43

Figura 99: Uma das imagens da cena entre os 0:39 e 00:43 segundos do video Jodo Bobo.

Aqui a camera volta a focar nas pessoas, muitas pessoas transitando pelo local,
vemos duas pessoas girarem suas maos em direcdo ao objeto laranja, fazendo com que 0s
objetos balancem infinitas vezes, mas sem cair no chdo, sempre voltando ao seu estado
primeiro.

Vemos aqui a primeira interacdo Pessoas — Jodo Bobo. Nesta cena, se confirma a
intenc@o do grupo BijaRi de nos fazer encontrar relagfes de semelhancga entre Jodo bobo e
pessoas. O Jodo Bobo que tem como uma de suas fungdes (relacionadas ao seu desenho e
nome) nunca cair e sempre se levantar, aqui, trazendo os acontecimentos relacionados a
atuacdo da prefeitura na acdo “Operacdo Limpa” , com as pessoas sendo retiradas dos locais
que elas ja tem uma relacdo de afeto, podemos dizer que o BijaRi indica essa semelhanca, na

qual as pessoas sofrem, tem 0s seus direitos violados e continuam lutando.
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00:43 - 00:46

Figura 100: Uma das imagens da cena entre os 0:43 e 00:46 segundos do video Jodo Bobo.

Nesta cena a camera foca um dos objetos laranja em primeiro plano e em close,
alguns segundos depois vemos uma mao em sua direcdo, batendo nele e fazendo-o balangar

também diversas vezes, mas nao caindo no chdo. Ainda ouvimos a musica ao fundo.

00:46 — 00:51

Figura 101: Uma das imagens da cena entre os 0:46 e 00:51 segundos do video Jodo Bobo.

Com a mesma mausica de fundo, vemos uma pessoa de mochila nas costas, bater

fortemente no Jodo bobo e com a for¢a da batida a sua base sai do ché&o.
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00:51 - 00:56

Figura 102: Uma das imagens da cena entre os 0:51 e 00:56 segundos do video Jodo Bobo.

Nesta cena a tela fica totalmente preta e vemos surgir a seguinte inscricdo, nesta
sequencia: “quem bate? -> ??? -> quem apanha?”. Posteriormente surgem das laterais da tela
dois lutadores de boxe, que se encontram e se golpeiam. Ouvimos ao fundo a musica: “Até

quando voceé vai ser saco de pancada”.

00:56 - 1:08

Figura 103: Uma das imagens da cena entre 0s 0:56 e 1:08 minutos do video Jodo Bobo.

Aqui a camera foca em close o rosto de um homem que diz: “O sistema. As
emissoras de televisdes, 0 nosso governo que é uma vergonha”. A camera filma o rapaz
chutando o jodo bobo e com a forgca do chute a base do Jodo bobo sai do chdo. A camera
volta a filmar o rosto do homem em close que diz: “E ninguém faz nada”. A camera filma o

mesmo homem saindo correr com um carro de médo que carrega uma caixa azul.
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1:08-1:11

Figura 104: Uma das imagens da cena entre 0s 1:08 e 1:11 minutos do video Jodo Bobo.

Nesta cena vemos um homem no chdo bater com as maos no Jodo bobo,
novamente a base do Jodo bobo sai do chdo com a forca da batida.

Pode-se notar que este homem ¢é deficiente fisico, no Brasil grande parte de
deficientes fisicos sdo pedintes ou trabalhadores do mercado informal devido a ineficiéncia do

estado na incluséo e integracéo do deficiente fisico a0 mercado de trabalho. *

1:11-1:20

Figura 105: Uma das imagens da cena entre os 1:11 e 1:20 minutos do video Jodo Bobo.

71Por ndo haver uma integragao eficiente desses trés pontos (qualificacéo profissional, habilitacéo e reabilitagdo, estimulos financeiros) no
Brasil, uma grande parte dos portadores de deficientes séo pedintes de ruas e trabalham na economia informal, como: camelds, distribuidores
de propaganda nos seméforos etc., estando, via de regra, fora do mercado formal de trabalho e sem a protecédo do sistema de seguridade
social. http://www.mp.rs.gov.br/dirhum/doutrina/id249.htm Acesso em 29/10/2012
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Nesta cena vemos um senhor, em pé, dando um tapa no Jodo bobo, o0 Jodo bobo
parece que vai cair e ndo cai, balanca e volta a ficar na horizontal. Este senhor enquanto bate
no Jodo bobo diz: “... morador de rua ndo...tem que agredir é vocé... perder a farda, viu, a vida
humana.”

Aqui quando o senhor fala “perder a farda”, se refere a policia.

1:20-1:25

" ""‘1 t

Figura 106: Uma das imagens da cena entre os 1:20 e 1:25 minutos do video Jodo Bobo.

A cémera foca em close o rosto de um homem que diz: “a inflagdo, corrupgéo,
elas batem na gente”. Corta esta cena e a camera filma este mesmo homem chutando o Jodo

Bobo. No entorno passam muitas pessoas.

1:25-1:28

Figura 107: Uma das imagens da cena entre os 1:25 e 1:28 minutos do video Jo&o Bobo.
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Vemos um rapaz segurar um dos Jodo Bobos e baté-lo com forca no chéo, apos e

batida ouvimos ele dizer: “Um bando de facista”.

1:28 - 1:34

Figura 108: Uma das imagens da cena entre os 1:28 e 1:34 minutos do video Jodo Bobo.

Nesta cena, entre 1:28 e 1:34 minutos vemos 0 cenario no qual se passa a acéo,
sdo 3 cortes, 3 takes em que vemos pessoas interagindo com os Jodo bobos, batendo e

chutando.

1:34 - 1:38

Figura 109: Uma das imagens da cena entre os 1:34 e 1:38 minutos do video Jodo Bobo.
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Outra pessoa sendo filmada em close e ela diz: “Quem toma porrada aqui no

centro é o0 povo rapaz”. Corta a cena e vemos uma outra pessoas chutando um dos Jodo

Bobos.
1:38 - 1:45

’ M ' [] [,
Figura 110: Uma das imagens da cena entre os 1:38 e 1:45 minutos do video Jodo Bobo.

Outra pessoa sendo filmada em close e ela diz: “Acho que ndo é simplesmente

tirar essas pessoas da rua e encostar elas num lugar, acho que tem que dar condi¢cfes”.

1:45-2:09

Figura 111: Uma das imagens da cena entre os 1:45 e 2:09 minutos do video Jodo Bobo.

Na sequéncia seguinte vemos 30 cortes e a cada um deles nos é mostrado uma

pessoa ou chutando ou estapeando os Jodo Bobos, ao fundo ouvimos “Porrada , Porrada”.
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2:09 -2:17

Figura 112: Uma das imagens da cena entre os 2:09 e 2:17 minutos do video Jodo Bobo.

Na cena final do video a tela volta a ficar totalmente preta e vemos surgir a
seguinte inscricdo, nesta sequéncia: “quem bate? -> ??? -> quem apanha?”. Posteriormente

surgem das laterais da tela dois lutadores de boxe, que se encontram e se golpeiam.

3.3.2 Jodo Bobo em analise: articulando conceitos trabalhados no capitulo tedrico.

Neste sub-capitulo apresentamos as interpretacdes do objeto analisado a partir de

revisdo bibliogréfica e conceitos trabalhados no primeiro capitulo.

A cidade como a mediacgédo das mediacGes

Como dito anteriormente, no periodo de realizacdo da intervencdo Jodo Bobo
(2005) o centro da cidade de Séo Paulo estava passando por um processo de higienizagdo
intitulado “Operacdo Limpa”, acdo da prefeitura de S&o Paulo que consistiu na tentativa de
acabar com a cracolandia, o comércio informal, a prostituicdo e a ocupacdo das ruas pelos
sem tetos, retirando-os de seus locais de trabalho, moradia e uso a fim de revitalizar a regiao.

A Praca do Patriarca também sofreu a acdo da “Operagdo Limpa” tendo o
comércio informal sido retirado do local.

Neste caso, vemos claramente a violéncia sofrida por estas classes da populacéo,
tendo seus direitos béasicos violentados (como constata a matéria da organizacdo FGOrum

Centro Vivo) por quem deveria assegura-los.
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Sem o direito a cidade, que segundo Lefevbre (2001) se manifesta como forma
superior dos direitos: O direito ao habitar, isto é, viver a cidade e experiencia-la, priorizando
os locais de encontro e de troca.

A cidade entdo se transforma num local de conflitos e tensdes no qual
vivenciamos| presenciamos uma luta diaria pela apropriacdo do espaco urbano.

A intervencdo do BijaRi, colocando Jodo bobos na Praca do Patriarca, bonecos
também conhecidos como ‘Teimoso’, objetos que por mais que sejam inclinados por forcas
externas, tendem a permanecer em pé. Se assemelha a vida e a situacdo de vida da classe mais
pobre de Séo Paulo e aos afetados pela “Operacéo Limpa”.

A acdo Jodo Bobo de alguma maneira pde em questdo a passividade destas classes
da populacéo que sofreram a ac¢do da prefeitura.

Propondo o direito de resposta aos acontecimentos, em um mundo no qual
desencoraja engajamentos, a acdo de inserir uma grande quantidade de Jodo Bobos na Praca
do Patriarca, objeto que por si s pede a interacdo, faz com que as pessoas saiam da

passividade e quebrem certos cddigos de conduta corporal.

Espaco Urbano Comunicacional Horizontal

Na acdo Jodo Bobo o BijaRi intervém em uma area espacial menor (a Praca do
Patriarca) desenvolvendo uma acdo que discute e critica acontecimentos (Operacdo Limpa)
relacionados a uma area espacial maior (o centro da cidade de Sao Paulo).

Tal qual o Largo da Batata, consideramos o centro da cidade de S&o Paulo, o que
inclui a Praca do Patriarca como um local que possui um grau de horizontalidade elevado em
relacdo a regido nobre da Av. Brigadeiro Faria Lima onde esta localizado o Shopping Center
Iguatemi.

Observando que esse grau de horizontalidade havia quase se perdido por inteiro,
pois naquela ocasido a Praca do Patriarca ja havia sofrido a acdo da “Operacdo Limpa” o
BijaRi vai até o local para dar voz as pessoas, dando a elas o direito de resposta.

Atuando no micro para questionar 0 macro, a acdo Jodo Bobo ativa o espaco e as
pessoas, criando a oportunidade de eventos e dando maior autonomia ao espago (Ricouer
apud. Santos, 163:2008)

O conceito de Fratura e a potencializacdo do Espaco Urbano Comunicante Horizontal
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A fratura que nos é apresentada € a intervencdo Jodo Bobo no espaco banal,
propondo uma fratura brusca no cotidiano ou uma entrada progressiva numa nova experiéncia
estetica.

Isto porque a fratura brusca no cotidiano é experienciada pelas pessoas que nao
sabiam ou ndo tiveram contato com o0s proponentes da acdo. Ndo sendo entrevistas e sem
saber das intencbes do grupo interagiu com o objeto observado como uma fratura brusca no
cotidiano.

Ja a entrada progressiva em uma nova experiéncia estética se deu quando as
pessoas tiveram contato com 0s proponentes da acdo. Sendo entrevistadas e questionadas
sobre “quem bate e quem apanha” no centro de Sao Paulo.

Assim, observamos 3 formas de recep¢do diante da fratura: Na primeira as
pessoas vivenciam a fratura brusca e ndo interagem fisicamente com o objeto; Na segunda as
pessoas vivenciam a fratura brusca e interagem fisicamente com ele; Na terceira as pessoas
vivenciam uma entrada progressiva numa nova experiéncia estética e interagem fisicamente
com o objeto.

Nos momentos em que ocorre a interacdo fisica Pessoas — Jodo Bobo as pessoas
agem igualmente. Com bracos, maos, pés e pernas, todas elas batem no objeto, mudando
apenas a forca com a qual a fazem.

Nas 3 formas podem ocorrer, segundo Greimas 0s seguintes tipos de recepcao:

Primeiro, as pessoas diante do Jodo bobo podem ter a por alguns instantes um
momento de deslumbramento diante do “evento estético” e com o passar do tempo esse
evento se perder em sua cotidianidade o que faria a pessoa lembrar-se da acdo com nostalgia.

Ou diante da acdo ela poderia parar para observar, analisar, levantar questdes e
interagir tatilmente através do olhar, e em seguida se afastar dos objetos, mas ndo sem antes

fazer uma reflexdo profunda a respeito dele.

Outra possibilidade é a de que diante da grande quantidade de Jodo Bobos , diante
da fratura brusca no cotidiano, as pessoas entendam que poderiam experenciar algo novo, mas
ndo o fazem conscientemente, talvez até se sentindo ofendidas pela acgéo.

Ou as pessoas diante dos Jodo Bobos interagem com ele, vivenciam uma
experiéncia estética nunca antes vivenciada e sem querer, como por reflexo, vdo embora,

esquecendo o0 acontecimento.
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E por dltimo, as pessoas poderiam experienciar a intervencao, na qual a vivencia
possa substituir progressivamente a realidade que ele vive, ocorrendo a penetracdo dele na
proposta da intervengdo, com ou sem a sapiéncia de seu real motivo.

Reflexbes

Trabalhando novamente em um local com um alto grau de horizontalidade
atuando na Praca do Patriarca o BijaRi apresentou o trabalho Jodo Bobo através do Atentado
Poético, justificando-o no proprio video e por fim militando na plataforma CUBO com ele e
outros trabalhos.

3.4. Jungdo das Analises

Durante os capitulos anteriores, os capitulos tedricos, por diversas vezes frisamos
que o objetivo principal deste trabalho € o ativismo no espaco urbano e a sua potencialidade
em transforma-lo em ‘espaco urbano comunicacional horizontal’ conceito articulado por nés
através do conceito de densidade comunicacional do espaco em Santos (2001) sendo
potencializado pelo conceito de Fratura em Greimas (2002).

No capitulo 1 trazemos este conceito explicando-o da seguinte maneira:

“Espaco Urbano Comunicacional Horizontal” é a ativacdo do espaco urbano, no
caso desta pesquisa sdo as acdes vindas de coletivos, grupos de artistas preocupados em
problematizar as tensfes ocorridas nas cidades e que através de suas intervencGes fazem
acontecer ou potencializam a concretizacdo “Espaco Urbano Comunicacional Horizontal”.

Acreditamos que 0 espaco urbano comunicacional horizontal concretizado seja
um lugar que possui uma autonomia e que possa, através da inteligéncia dos mediadores, dos
intermediérios, construir uma historia de a¢es que sejam diferentes do projeto dos atores
hegemonicos. Inserindo no espaco urbano uma nova realidade de lugar através de acles e
procedimentos.

O ‘espaco urbano comunicante horizontal’ seria entdo o0 espaco que possui grande
riqueza comunicacional, que possui relagdes comunicacionais de horizontalidade e aponta
para uma possivel ou maior liberdade. Sdo os espagos da cidade, as ruas, avenidas, pracas,
parques, calcadas.

No decorrer desta pesquisa, com 0s objetos sendo analisados, isto é, as
intervencdes do grupo BijaRi o conceito de “Espa¢o Urbano Comunicacional Horizontal”

ficou mais claro para nos.
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Percebemos mais claramente que o “Espaco Urbano Comunicacional Horizontal”
é derivado da densidade comunicacional do espaco (Santos, 2001) e pode acontecer a partir da
prépria relacdo das pessoas com o local. E que as mesmas agOes de intervencdo além de
potencializarem a concretizacdo do “espaco comunicacional horizontal” também podem

evidenciar o grau de horizontalidade presente nos espagos.

Comumente as pessoas ao invés de ter uma real relacdo com o espaco urbano, elas
segue cAdigos de acervo de conduta pré-estabelecidos socio-economicamente no caso.

O “espaco urbano comunicacional horizontal” € um espaco relacional, € a relacdo
das entre as pessoas, densidade nas relacdes humanas, trocas diretas de informacao, objetos e
servico, senso comunitario, e cumplicidade entre as pessoas.

Ainda no primeiro capitulo afirmamos que o conceito de ‘fratura’ pode
potencializar o ‘Espagco Urbano Comunicante Horizontal’, servindo na constru¢ao de outros
mundos possiveis:

“Faz-se necessario ressaltar que o estudo de Greimas sobre 0s objetos da ‘fratura’
ndo implica que ndo possam existir outros tipos de “fratura’ e outros tipos de recepcdo. Este
estudo nos servira de base para analises posteriores e reflexdes mais profundas sobre
intervencdes na cidade, buscando analisar, através de estudos de casos, objetos que fazem
acontecer o0 ‘espaco urbano comunicante horizontal’, sendo potencializados pelas ‘fraturas’ e
servindo na construgdo de outros mundos possiveis. Isto em uma estética que ndo
necessariamente ocupa-se apenas da producdo do belo e do poético, mas que se aproxima da
estesia, que € a percepcdo, através dos sentidos, possibilitando experiéncias diversas.
Potencializando assim o ‘espaco urbano comunicante horizontal’”

No decorrer da pesquisa e a partir dos objetos de analise que nos foram
apresentados percebemos que ao utilizar os cinco tipos de fratura apresentados por Greimas
(2002) em seu livro “Da Imperfeicdo” observamos que a fratura tem possivelmente
potencializa o ‘espaco urbano comunicante horizontal’ , na constru¢do de outros mundos
possiveis, mas na falta de dados que comprovem essa ‘fratura’ nas pessoas, ndo podemos

afirmar que ela realmente ocorre.
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ESPACO RESERVADO PARA INCLUIR MAPPING N° 1
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ESPACO RESERVADO PARA INCLUIR MAPPING N° 2
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ESPACO RESERVADO PARA INCLUIR MAPPING N° 3
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4.Narrativas do BijaRi

Neste capitulo a partir de todo o material de pesquisa (analise dos objetos,
circunstancias de acontecimento e historia de cada um deles) e de entrevistas realizadas com
integrantes do grupo iremos primeiramente apresentar 0s processos de criacdo com foco nos
objetos estudados.

Na sequéncia iremos abordar as tensdes enfrentadas pelo grupo em relagéo a sua
forma de trabalho, como se ddo as negocia¢bes posto que o grupo trabalha com projetos
artisticos e comerciais as vezes financiados pela iniciativa privada, outras financiado por
iniciativas governamentais ou estaduais e municipais e em muitos dos casos financiados,
sendo bancados pelo proprio grupo ou pela empresa BijaRi. Entdo a andlise se realiza
observando duas perspectivas: 0s processos de criacdo e as negociagoes.

Foram cinco encontros presenciais, nos quais foram realizadas quatro entrevistas e
outro encontro no qual o Rodrigo Aradjo cedeu para esta pesquisa diversos materiais como
textos, fotos e videos dos projetos analisados. Foram entrevistados quatro
integrantes|fundadores do grupo BijaRi, Eduardo Fernandes’?, Rodrigo Aradjo’®, Olavo

Ekman " e Geandre Tomazoni ™.

4.1. Narrativas do BijaRi a partir das analises dos trabalhos e das entrevistas

5 dos 6 dos atuais integrantes do grupo BijaRi sdo formados em arquitetura,
embora 0 grupo nunca tenha trabalhado com arquitetura propriamente dita. Mesmo assim

podemos perceber que a arquitetura € uma das partes fundantes do trabalho do grupo.

“Nds nunca edificamos muito, quase nada, uma ou outra pessoa do estudio.
Mas, a cidade e o pensamento humanista por tras da cidade, o direto a
cidade, pra quem ela é feita, como ela é feita, porque ela é feita, como ela
pode ser feita, como cada pessoa pode transformar a propria cidade, isso é
parte importante do nosso trabalho.” Rodrigo Aratjo "

Rodrigo Araujo, integrante fundador do grupo BijaRi diz em uma das entrevistas
que a vida publica € a grande tematica de trabalho do grupo, que estd para além do espaco

"2 Entrevista realizada com Eduardo Fernandes em 27|09|2012 , ex-integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n® 1
" Encontros e entrevistas realizadas com Rodrigo Aralijo em 28/09]2012, 01/10[2012 e 04[10[2012, integrante e um dos fundadores o grupo
BijaRi anexo n°2

™ Entrevista realizada com Olavo Ekman em 04[10|2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 3
™ Entrevista realizada com Geandre Tomazoni em 09]102012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 4
"8 Entrevista realizada com Rodrigo Arajo em 04[10[2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 2
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publico, que €, no entendimento dele de “tomar pra si a constru¢do da sua vida como um
participante ativo (...) precisa de um cidaddo ativo pra ter um espaco que seja publico,

efetivamente no nosso entendimento.”

Gendre Tomazoni, integrante fundador do grupo BijaRi nos explica em entrevista
realizada para esta pesquisa que a cidade € a questdo em comum que une o grupo nos falando

qual o seu entendimento sobre o que é a cidade:

“... avida tem que ser algo mais do que esta dentro de casa e do carro. Onde
é 0 espaco de estar junto? A cidade deveria ser esse espaco, a cidade ¢ um
espaco de troca. A cidade é um espaco de convivio, a cidade € a organizagao
gue a gente encontrou pra também superar as dificuldades. A cidade néo é s6
uma afirmacdo, a cidade também é uma luta pela sobrevivéncia, é uma
maneira de se organizar pra aquilo que em algum momento nos foi hostil (...)
a natureza sem o aparato tecnoldgico ela é hostil (...) vocé pode estar ali e
ser devorado por um animal, ser picado e ter uma doenca, ndo ser capaz de
adquirir comida ou a agua (...) A cidade também representa isso. Ela € uma
superacdo da dificuldade e um desejo (...) 0 homem sempre andou em
bando, em grupos, tanto pela dificuldade de superar dificuldades, mas acho
gue é um desejo de estar junto mesmo. E eu acho que a cidade representa
tudo isso. Entdo quando a cidade se torna s6 um lugar de passagem e
consumo ela é uma negacédo de si propria, é como se vocé delegasse que esse
agrupamento humano nédo é mais pra todo mundo, mas é s pra alguns e isso
é um dos cernes da critica do Bijari.” Geandre Tomazoni

Além de terem como cerne do trabalho do grupo a critica em relacéo a cidade, o
Grupo BijaRi possui outra caracteristica em seus trabalhos, que é o entendimento de que um
trabalho artistico ndo necessariamente precise ser um produto. Para Rodrigo Araujo, 0
trabalho do grupo BijaRi esta galgado em processos e ndo em produtos. Esses processos
trabalham tematicas e conflitos que se figuram como pautas urgentes da cidade. E como
resultado disso, surgem trabalhos que sdo veiculados em meios de comunicagdo, em
exposi¢des, na cidade, voltados para a internet ou até mesmo para 0 proprio grupo.

Esses projetos artisticos, geralmente utilizam uma metodologia de trabalho que foi
criada a partir da vivéncia, da préatica, Eduardo Fernandes outro integrante fundador do grupo
BijaRi disse em entrevista realizada para essa pesquisa que essa metodologia aconteceu
organicamente, em que a préatica levou a reflexdo, ndo s6 do BijaRi, mas de todos os coletivos

que trabalhavam em conjunto, da pratica criou-se uma metodologia:

" Entrevista realizada com Geandre Tomazoni em 09]10|2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 4
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“Vocé vai para o lugar identificar o conflito, conflito oculto, qual a
narrativa, a historia desse conflito oculto, ai vocé evidencia ele, vocé traz ele
a tona, tira da invisibilidade de forma a resolver o conflito ou alguma coisa
assim relacionada a ele.” Eduardo Fernandes™

Desenharam um diagrama para realizacdo de agdes que possui 5 etapas: 01 observam a
situacdo real; 02 identificam o conflito, a urgéncia; 03 montam estratégias de acdo; 4 intervém

na realidade; 5 fazem a ocupacao subjetiva.

DIAGRAMA PARA REALIZACAD DE UMA ACAQ"
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Figura 116: Diagrama para Realizacéo de uma ag&o, criado a partir do diagrama do coletivo Contra Filé (Imagem cedida pelo grupo BijaRi)

Segundo Rodrigo Aradjo, no momento em que existe um curto-circuito entre
discurso e percepcdo o trabalho se inicia. E esse curto- circuito é sentido pelo corpo dai nasce

a urgéncia de resolver essa diferenca entre o que se sente e o0 que estd sendo dito. O momento

& Entrevista realizada com Eduardo Fernandes em 27|09|2012 , ex-integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n®1



160

do curto-circuito se localiza, dentro do diagrama entre as fazes 1 e 2 do processo e € para nds
a questdo chave no processo do grupo BijaRi.

O BijaRi também divide os trabalhos em plataformas, classificando-os como:
Atentados Poéticas, Espaco Critico, Arquitetura da Resisténcia, Natureza Urbana e Poesia dos
Problemas Concretos. OS trabalhos analisados nesta pesquisa fazem parte das plataformas

“Atentados Poéticos” e “Espaco Critico”.

Segundo Geandre Tomazoni’®, os Atentados Poéticos s30 poesias que possuem a
forca de uma bomba. “Uma poesia que pode ter a poténcia reflexiva analoga de uma bomba”.
Vindo da idéia da potencia da ruptura através da poesia, “sdo diferencas que se afirmam nao
se negam e se transformam em outra coisa.

J& o Espaco Critico vem da idéia de transformar espagos de passagem em locais
onde sdo exercidos a critica , ambientes que fomentem a discusséo critica.

Os trabalhos “Galinha”, “Estdo Vendendo Nosso Espaco Aéreo” e “Jodo Bobo”,
analisados nesta pesquisa fazem parte dessas duas plataformas explicadas acima. A partir dos
objetos de estudo, podemos perceber que a construcdo da narrativa do grupo
cronologicamente foi evoluindo e se aperfeicoando, ou seja, se aprofundando cada vez mais
na questdo em pauta.

Inicialmente em Galinha, o BijaRi escolhe “intuitivamente’°

282

ou como diz Rodrigo
81 «

Araujo™ ‘atraves da sensibilidade corporea’™ o objeto e os locais para realizar a acao.
Dizendo que mesmo né&o teorizada, havia uma grande quantidade de pensamento sintetizada
na acao, que vem do saber sensivel, do saber corporeo, considerado uma das matérias primas
para o processo de criacdo do grupo e como diz Rodrigo ‘um musculo forte dentro do
trabalho’.

Escolhendo um objeto ndo natural ao local e inserindo-o0 no espaco urbano.
Segundo Geandre Tomazoni essa metodologia estava dentro do que eles chamavam de Pop-
Antipop, metodologia que “tinha 0 mote de pensar no oposto da linguagem estabelecida, por
isso a galinha, esse bicho esteticamente feio, fora do contexto”. Com relagdo a escolha do
local ele explica que buscam locais nos quais o projeto faz sentido dentro do contexto da acao,

no caso da Galinha, quais os locais em que o ‘pop e 0 antipop’ seriam evidenciados.

& Entrevista realizada com Geandre Tomazoni em 09|10/2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n°4

80 Em entrevista realizada com Eduardo Fernandes para esta pesquisa em 27/09/2012 e com Geandre Tomazzoni para esta pesquisa em
09/10/2012

81 Entrevista realizada com Rodrigo Aradjo em 04|10|2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 2
82 £m entrevista realizada para esta pesquisa em 04/10/2012
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Segundo Olavo Ekman® integrante fundador do BijaRi, dentro do Pop-Antipop,
0 grupo desenvolvia trabalhos que inseriam contextos do pop no antipop e vice-versa, dando-
nos um exemplo: “...pegar imagens, meu, de um cara, um mendigo e vocé transformar aquilo
numa, numa imagem glamorosa, publicitaria”®*. Dizendo-nos que o projeto Galinha tem esse
olhar, de trabalhar com esse conflito, com a ‘dicotomia social’.

O video Galinha questiona a horizontalidade | verticalidade dos espacos, de forma
irbnica, através de uma contra-arte. Ao documentar as duas inser¢des, podemos perceber as
dimensdes politicas do discurso poético do grupo. Como representacao de contrastes, o video
¢ uma dendncia da cidade segregada.

A acdo Galinha realizada no ano de 2002 evidencia o grau de horizontalidade |
verticalidade do espago urbano comunicacional, no qual o grupo BijaRi descobre que o Largo
da Batata possui um grau maior de horizontalidade em relacéo a area em frente ao Shopping
Iguatemi. A partir deste entendimento, quando existe a possibilidade de fazer outro trabalho
no ano de 2004 o grupo escolhe o Largo da Batata por ser uma area na qual eles ja tinham o
entendimento e compreensao do lugar ou essa ‘sensibilidade corpérea’ de que la seria uma

local para realizar a proxima agéo.

“... dentro do projeto zona de acéo a gente inicia a pesquisa, cada grupo tava
com uma zona da cidade. A gente ja tinha trabalhado na zona oeste, a gente
tinha um estidio na Zona Oeste, a gente tinha feito a galinha no Largo da
Batata, entdo a gente escolheu ficar na Zona Oeste.” Rodrigo Araljo
(entrevista realizada em 04/10/2012)

Através de pesquisas descobrem a real situacdo do local, que estava passando por
um processo de gentrificacdo e especulacdo imobilidria e na preeminéncia da perda do grau
de horizontalidade do Largo da Batata, o grupo BijaRi retorna ao Largo da Batata para
informar e comunicar aos comerciantes, frequentadores e trabalhadores o que estd por
acontecer.

“E ao trabalhar no Largo da Batata novamente, a gente foi pesquisar a
Prefeitura, como que estava sendo implementado o projeto urbanistico, a
gente puxou a planta pra ver pra quem ele era, como ele era, e a gente viu
gue ndo estava sendo avisado o que ia acontecer la. Entdo a nossa proposta a
gente falou @, vai acontecer uma mudanga aqui, e ela vai afetar diretamente
vocés.” Eduardo Fernandes ®

83 Entrevista realizada com Olavo Ekman em 04|10]2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 3
8 Em entrevista realizada para esta pesquisa em 04/10/2012
8 Em entrevista realizada com Eduardo Fernandes em 27/09/2012 integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n°1
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Realizando em “Estdo Vendendo o Nosso Espaco Aéreo” um trabalho diferente
do realizado em Galinha, o BijaRi usa de estratégias iguais a estratégias utilizadas em
campanhas publicitarias de empreendimentos imobilidrios para se comunicar com 0s
frequentadores do local.

“A gente se apropriou das estruturas de visualidade da especulacdo
imobiliaria. Entdo, naguele tempo ainda era muito permitido, por exemplo,
placas de venda de apartamento, nas ruas. Entdo todo final de semana ficava
infestado, 1 dormitdrio, 2 dormitdrios, 3 dormitérios, em todas as esquinas
de Sdo Paulo. Entdo a gente pega essas placas e pinta elas com outros
dizeres. Entdo a gente faz um desvio, entdo a gente comeca a falar, criar
novas imagens.” Rodrigo Araijo®

Ainda sobre este assunto, Geandre Tomazoni®’, nos conta que uma grande parte
das placas utilizadas foi também roubada de uma empresa que o BijaRi prestava servicos: “A
gente tinha prestado servigos de video pra evento de uma construtora e essa mesma
construtora que nos pagou, a gente ia de noite nos estandes deles e roubava as placas deles pra
poder financiar o Zona de Agao”.

Realizando uma série de acGes como a panfletagem, o comicio, exposicdo de
placas/cavaletes, atos celebrativos, show, apresentacdo de videos o grupo tenta explicar para o
frequentador do Largo da Batata conceitos como o de gentrificacdo, especulacdo imobiliaria,
0s CEPACs.

“Entdo a gente viu que isso ia acontecer, e comecou, entdo passou uns dois,
trés meses de mil maneiras conversando com as pessoas e falando isso em
entrevistas, posters, em panfletos, em cartografias, em celebragcdes, em
mostra de filmes, ent&o a gente fez um processo ali...” Rodrigo Arajo %

Para este projeto foi também desenvolvido um péster que eles chamam péster da
gentrificagdo que foi colocado nos tapumes das obras em construcdo do futuro metré da Av.
Faria Lima — metr6 Pinheiros. Que segundo Rodrigo se tornou uma ‘arma conceitual’, sendo

utilizada também em outras situacdes.

86 Entrevista realizada com Rodrigo Aradjo em 04102012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 2
87 Entrevista realizada com Geandre Tomazoni em 09]10|2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 4
88 Entrevista realizada com Rodrigo Aradjo em 0410|2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 2
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Figura 117: Imagem dos cartazes da gentrificacéo criados inicialmente em 2004 para o projeto Zona de Acédo no Largo da Batata e utilizados
posteriormente em outros locais da cidade. Na imagem vemos os cartazes serem aplicados em placas publicitarias do mercado imobiliario,
foi para o projeto Splac ocorrido em 2005 e realizado em parceria com a Cia Cachorra, coletivo paulistano. (Imagem cedida pelo grupo
BijaRi)

Quando em 2005, surge a oportunidade de participar da plataforma CUBO , a ser
realizada da regido central de Sdo Paulo o BijaRi vai a Praca do Patriarca, um local que ja
havia sofrido o processo de higienizacdo através da “Operacdo Limpa” . Vao a um local que
ja havia perdido seu grau elevado de horizontalidade para realizar a acdo Jodo Bobo, fazendo
com que a horizontalidade perdida do espaco fosse re-ativada ou potencializada pela acao.
Sobre isso Eduardo Fernandes® faz um relato interessante sobre a violéncia visivel e invisivel

que existe em Sdo Paulo e a dificuldade dos coletivos artisticos trabalharem na cidade:

“ A gente estava discutindo a questdo da violéncia no centro, ndo a violéncia
subjetiva da qual vocé é sujeito a todo dia, mas também uma violéncia
oculta, uma violéncia sistémica que esta ali por trds. Essa violéncia que
permeia todo tipo de relacdo aqui dentro do centro. N&o s6 do centro, mas da
cidade como um todo. A cidade de S&o Paulo é uma cidade que é engragado,
por exemplo, vocé vé os grupos, os coletivos de fora de Sdo Paulo, eles vém
acostumados a trabalhar, 14 em Salvador, quando o Gia veio pra c4, gente do
Rio, gente de fora assim, os grupos que também estdo nessa pegada de
trabalhar na rua, que dominam essa tecnologia entre aspas de trabalhar na
rua. De como trabalhar na rua, como se posicionar, chegar nas pessoas, ndo
sei 0 que. Até eles dizem rapaz, mas é dificil trabalhar em S&o Paulo. Porque
tem uma agressividade, uma violéncia e 0 morador de rua da cidade de Séao
Paulo é o cara que sofre violéncia de tudo quanto é lado, né? Todo tipo de
violéncia, do rapa, da policia, institucional, do cara que passa. O, me dé dez
centavos ai? Ndo tenho. Ah ndo sei 0 que, ndo vou dar cara ndo tenho nao
me enche o saco. Tudo isso, entdo toda essa violéncia permeia essa vida...”
Eduardo Fernandes®

89 Em entrevista realizada com Eduardo Fernandes em 27/09/2012 integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 1
%0 Em entrevista realizada com Eduardo Fernandes em 27/09/2012 integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n°1
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Ao contrario do processo de criacdo do trabalho Galinha em Jodo Bobo
desenvolvem um trabalho que foi resultado de investigacdo e pesquisa. Eles ja tinham ciéncia
tanto do grau de horizontalidade do espaco como também do potencial do trabalho deles,
Geandre Tomazoni **relata isso comparando o processo da Galinha com o do Jo&o Bobo:

“...e 0 Jodo Bobo ja foi outro processo. Analisando de uma forma mais
analitica mesmo, mais discutida, mais debatida, escolher realmente, ndo é
vermelho, é laranja, é azul, é Jodo Bobo, é piscina, entéo €, estamos abertos
as duas pontas. Vocé pode tanto partir de uma coisa extremamente
elaborada, extremamente consciente, extremamente calculada, mas também
ndo precisa negar alguma coisa que vocé sente por impeto, que acontece na
hora, até porque tem trabalhos que tem um tempo né ndo é s6 o lugar
especifico, mas o tempo especifico, ndo pode perder tempo demais sendo
acaba o contexto, né.” Geandre Tomazoni®

Com a andlise destes trés trabalhos vemos claramente uma linha construtiva,
observando como o trabalho cresceu e o discurso do grupo também, ficando mais elaborado.

Em ““Estdo Vendendo Nosso Espaco Aéreo”, o BijaRi d& voz as pessoas, param
falarem no video, para falarem ao microfone, ja& em Jodo Bobo apesar de termos também
entrevistas no video, atraves dos bonecos o grupo faz o corpo das pessoas falarem, baterem
nos objetos, propondo o direito de resposta aos acontecimentos, fazem com que as pessoas
saiam da passividade e quebrem certos cddigos de conduta corporal. Questionando também a
passividade destas classes da populacdo que sofreram a ac¢do da prefeitura.

Perguntados sobre a recepcdo de seus trabalhos e se esperam certas reacfes das
pessoas, Geandre Tomazoni **responde que eles buscam locais nos quais sabem que vai haver
potencial de reverberacdo e potencial de resisténcia.

Perguntados mais especificamente sobre a acdo “Estdo vendendo nosso espacgo
aéreo” se eles esperavam que os frequentadores, diante de toda a informacdo passada através
do projeto fizessem algo para mudar a situacdo. Eduardo Fernandes ** diz que os
frequentadores do Largo da Batata ndo eram organizados ou mobilizados, eles estavam
divididos, brigavam entre eles, “Porque vocé tinha o comerciante que brigava com o camel6
legalizado que brigava com o clandestino que brigava com a policia que brigava com o rapa,

todo mundo brigava com todo mundo ali, competiam. E no final das contas todo mundo foi

oL Entrevista realizada com Geandre Tomazoni em 09]10|2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 4
92 Entrevista realizada com Geandre Tomazoni em 09]10|2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 4
9 Entrevista realizada com Geandre Tomazoni em 09]10|2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 4
o Em entrevista realizada com Eduardo Fernandes em 27/09/2012 integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n°1
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tratorado.” Segundo ele este trabalho tinha um potencial transformar as pessoas, mas s6 um
‘potencial’.

Em “Estdo Vendendo Nosso Espago Aéreo” o grupo trabalho diretamente com
teoria e pratica, perguntados sobre como se da o processo de criacdo do grupo, nesta
confluéncia que envolve teoria e pratica. Geandre Tomazoni *°cita Milton Santos dizendo que
certa vez ouviu do gedgrafo que o intelectual tem 0 compromisso com a verdade e ndo com a
comunicacdo e diz que o BijaRi faz um exercicio de criar um dialogo com os intelectuais. Em
“Estdo Vendendo Nosso Espaco Aéreo” houve esse diadlogo com os intelectuais, no qual
compreenderam o conceito de gentrificacdo, suas origens e consequéncias e a partir disso
tornaram o conceito facil de ser comunicado através de cartazes, imagens, desenhos, com o

intuito de fazer as pessoas compreenderem de forma mais rapida o conceito.

“Entdo esse mecanismo, ele parte de uma coisa rasa que a gente vai
aprofundar ou as vezes ele parte de uma coisa extremamente hermética
dificil que a gente até leva um tempo pra entender como foi o préprio
processo de gentrificacdo (...) que a gente vai tentar materializar isso de
outras formas que sejam mais rapidas, nao superficiais, mas que tenham uma
forma mais direta (...) E preciso um esforco de dar pelo menos um gancho,
se ndo é possivel fazer uma sintese (...) é super importante as duas pontas
sabe (...) estar atento e buscar uma pesquisa mais aprofundada.” Geandre
Tomazoni®

Perguntados em entrevistas individuais realizadas pessoalmente a fim de saber do
préprio grupo se eles se consideram ativistas as opinides divergem, para Eduardo Fernandes o
BijaRi € um grupo ativista , possuindo orientacao politica progressista.

J& Olavo Ekman®” ndo os consideram ativistas, dizendo que o ativismo é a agdo
de dar uma resposta a um problema proposto, propor ao invés de somente contestar, para ele a
arte pode ser contestadora sem ser ativista

Para Rodrigo AraGjo®, ativistas tém o objetivo de transformacdo da realidade
muito claro, no qual vendo as urgéncias trabalham a fim de mudéa-Ila, sendo o mais importante
0 objetivo final. E exatamente por isso que ele considera o grupo como artistas politicos e ndo
ativistas, pois por mais que trabalhem as urgéncias, também a fim de transformar a realidade,

consideram mais importante o processo, 0 caminho para se chegar ao objetivo, considerando

% Entrevista realizada com Geandre Tomazoni em 09]10|2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 4
% Entrevista realizada com Geandre Tomazoni em 09]10|2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 4
o7 Entrevista realizada com Olavo Ekman em 04|10]2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 3

% Entrevista realizada com Rodrigo Aradjo em 0410|2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 2
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mais importante a vivéncia do préprio grupo bem como as das pessoas envolvidas no
processo.
J4 Geandre Tomazoni *considera a quest&o de ser critico anterior ao ativismo,

anterior a ser artista, dizendo que ela é uma questdo humana:

“Eu ndo posso me conformar com o estado das coisas quando eu percebo o
tamanho da injustica das praticas. Entdo pra mim isso é anterior até ao termo
ativismo, pra mim é natural que eu ndo me conforme com as injusticas. Eu
ndo posso me conformar. Vocé tem o direito de desejar que seja diferente.
Entdo o que chamam de engajado, de ativismo, pra gente é natural. Entdo
pode ser ativista, tem gente que chama de ‘artevismo’, pra mim tanto faz,
sinceramente, pra mim é exercicio de cidadania. Acho que o exercicio de
cidadania ele ja demanda essa critica, entdo nesse sentido se o radical do
ativismo é ser ativo, sem ddvida somos ativistas.”

Como ¢é sabido o grupo BijaRi funciona também como empresa, atuando no
segmento de design, motion design, video mapping e cenografia. Sobre essa dindmica na qual

coletivos se tornam empresas Mesquita (2011:141) diz:

“Cooptados , serializados, atomizados ou mecanizados pelo mercado
criativo, coletivos de artistas podem, facilmente, transformar-se em
‘coletivos tm’, empresas ou marcas competindo entre si, seja na absorcdo da
producdo imaterial e do formato colaborativo em campanhas publicitarias
patrocinadas por empresas de bebidas e celulares, no espaco de trabalho
pouco generoso em uma instituicdo de arte, na confianca inocente no
mercado ou pela busca incansadvel em obter visibilidade na midia e no
circuito através de um projeto comercial”. (MESQUITA, 2011:141)

O grupo BijaRi se situa entre esses dois mundos e, segundo eles, existem
empresas que os consideram um grupo coletivo de comunistas, ativistas e politizados, e
alguns coletivos os véem como artistas publicitarios , alguns dos integrantes do grupo gostam
dessa polémica. Para Rodrigo Aratjo ®a cooptacdo é muito comum, mas ao fazerem uma
ponte entre esses dois mundos, estdo quebrando certos preconceitos existentes nas duas

pontas.

“Acho que é dificil sim manter a linha, ndo ser cooptado. Acho que o capital
ta ai pra depois pegar a sua melhor ideia, sem davida, e usar pra morder, pra
vender mais. Eu acho que a gente vai ser engolido, talvez nossa misséo seja
ser engolido que nem um espinho que desce rasgando tudo. A garganta,

% Entrevista realizada com Geandre Tomazoni em 09]10|2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 4

100 Entrevista realizada com Rodrigo Aradjo em 0410|2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 2
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depois chega na barriga, provoca uma diarréia, um vomito... E é isso, e tentar
se reintegrar pra depois que ser vomitado.” Rodrigo Aratjo*®*

Dentro dessas tensdes em relacdo a sua forma de trabalho, ja recusaram alguns
trabalhos que ndo se adequavam ao viés ideoldgico do grupo, como fazer campanhas politicas
e programas politicos. Sem purismos trabalham nessa dicotomia em que, segundo eles, uma
acaba influenciando a outra. Interessante notar a partir das entrevistas e depoimentos dos
integrantes do grupo é que essa dicotomia de fazerem trabalhos de arte e trabalhos comerciais
acaba influenciando as duas 4reas. Olavo Ekman '®explica que se para fazer um trabalho
artistico precisam ter uma carga conceitual mais pesada com uma pesquisa, eles levam essa
mesma tecnologia para os trabalhos comerciais ao passo que para fazer os trabalhos
comerciais eles precisam saber trabalhar com prazos, saber utilizar certas ferramentas e toda
essa inteligéncia também é levada para os trabalhos artisticos.

Como por exemplo, a pesquisa de video mapping do Bijari nasceu de uma
demanda comercial que passou a ser utilizada em trabalhos artisticos. E diversas vezes se
utilizam da estrutura ja montada do escritorio para produzir trabalhos ndo comissionados e
que sdo mais criticos, ativistas e engajados.

Eles nos contam que dentro da propria estrutura de empresa podem surgir projetos
interessantes como o caso de um cliente da empresa BijaRi que sabendo que o grupo possuia
também trabalhos artisticos ativistas encomendou | patrocinou um trabalho artistico, uma
intervencdo ativista para a vinda do Bush ao Brasil, na qual o grupo criou faixas com 0s
dizeres “temos alcool pra dar e vender, eu vim aqui fazer um acordo de etanol com o Lula” e
o0 stencil com a imagem de uma pessoa jogando um coquetel molotov na imagem do Bush
com a seguinte frase “ethanol, molotov for yankee targets” segundo o grupo esta acdo
repercutiu no Brasil e outros varios paises.

Ai fica uma questdo, pode-se vender o ativismo? Deixaremos essa questdo em
aberto, pois ndo faz parte dos objetivos deste trabalho e ndo temos félego neste momento para
entrar nestas questdes. Mas de alguma maneira, consideramos este modelo de trabalho e a
forma com que o grupo lida com essa dicotomia muito divertida.

Perguntados sobre qual a diferenca entre fazer um trabalho artistico e um trabalho
comercial dentro do estidio Olavo Ekmam responde dizendo que a grande diferenca é que no

trabalho artistico o briefing do projeto € do proprio BijaRi. Dando como exemplo a primeira

101 Entrevista realizada com Rodrigo Aradjo em 0410|2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 2
102 Entrevista realizada com Olavo Ekman em 04|10]2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 3
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exposicdo individual do grupo “Estado do Sitio” realizada em 2012 na qual o estudio parou

todos os funcionarios por cerca de um més para a producao da exposicao.

4.3 Sem Purismos — quando a arte vira campanha publicitaria

A palavra Publicidade é a “arte, ciéncia e técnica de tornar (algo ou alguém)
conhecido nos seus melhores aspectos, para obter aceitacdo do publico”, o que no caso de
uma empresa, seria a idéia de disseminar os valores de uma marca através de alguma técnica,
uma estratégia, por qualquer meio de comunicacdo incluindo aqui o espaco urbano, a internet
e as redes sociais. Uma das estratégias de campanhas publicitarias na atualidade é a de
divulgar seus produtos, sua marca através de seus valores e sem estar explicito o nome da
marca e do produto e sem usarem suportes tradicionais de publicidade, fazendo a¢Ges em
locais alternativos.

Assim, campanhas publicitarias se utilizam do discurso usado por artistas e
artistas ativistas em campanhas publicitarias transformando-os em mercadoria vendavel.

Esse discurso é cooptado e aos poucos vai se tornando um discurso hegemonico
e a linguagem da revolucdo perde seu potencial de transformacédo, na qual ela é usada para
vender mais produtos e estimular ainda mais o consumo.

Segundo Mesquita (2011), a Internacional Situacionista foi um dos primeiros
grupos a observar as estratégias de recuperacdo pelo processo do espetaculo, ou da arte
vanguardista pelas categorias pré- estabelecidas, sendo depois aceita institucionalmente,
talvez por isso, entre as taticas da 1S estava o uso de ferramentas do discurso hegeménico
como suporte para suas intervengdes, invertendo o processo de recuperagéo.

Um pouco parecido o que o BijaRi faz ao tentar cooptar ‘empresas’ para
financiarem seus trabalhos, em entrevista a revista SOMA, perguntados sobre os conflitos
ideoldgicos entre a “instancia politica” do coletivo e os trabalhos comissionados o BijaRi

responde:

“E verdade que essa dualidade pode em alguns casos ser perigosa e
contraditoria. Procuramos ter um conhecimento de nossos clientes, suas
areas de atuacdo e consciéncia de nosso papel dentro de sua cadeia
produtiva. E verdade também que sempre atuamos de forma independente ao
mercado da arte, 0 que nos pareceu interessante por permitir produzir arte de
forma totalmente soberana ao seus fluxos e estéticas. Criamos produtos de
design e animacdo para 0 mercado, e dessa forma, tentamos seduzir esses
agentes pra patrocinar nossos projetos de arte, e ndo o inverso. Algumas
vezes conseguimos, a maioria ndo, mas gostamos de pensar nessa

103 . . A
Internacional Situacionista
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contaminacédo ao reverso. O que no final é o que entendemos como o papel
da arte: buscar questionar, intervir e possivelmente modificar estruturas
hegeménicas ineficientes e indesejadas”."®*

Exemplo recente disto foi a participacdo do grupo BijaRi na campanha

publicitaria da marca Intel.

4.1.2 O caso a Intel - quando a arte vira campanha publicitaria

No més de setembro de 2012 a Intel, empresa norte-americana de tecnologia,
criou uma campanha de marketing voltada para o mercado Latino Americano chamada
“Desafio Ultrabook”, o Ultrabook é um modelo de computador do tipo sub notebook (super
fino) langado pela Intel para concorrer com o MacBook Air da Apple.

No “Desafio Ultrabook™ a Intel convidou 4 estudios da America Latina para que a
cada semana resolvessem um briefing proposto pela empresa, para isso cada equipe recebeu
um computador Ultrabook . Segundo a pagina de divulgacdo da campanha na internet “Cada
equipe recebeu um Ultrabook como parceiro criativo para impulsionar idéias e trilhar o
caminho desse jogo. Por que mais incrivel do que um Ultrabook é o que vocé pode fazer com
ele”.

Os estudios convidados para o desafio foram BijaRi do Brasil, La famosa do
México, Toxicomano da Colémbia e Zaramella da Argentina. Na primeira semana de desafio,

com o tema “Liberdade em Movimento™o briefing para as equipes era o seguinte:

“10 em cada 10 pessoas querem mais liberdade em suas vidas. Por isso, 0
desafio dessa vez é “Liberdade de Movimento“. Cada equipe preparard um
video mostrando como o Ultrabook™ ajuda vocé a ter mais liberdade.
Assista e compartilhe seu video favorito. Vocé vai ver que com o

Ultrabook™ ¢é possivel fazer o que quiser sem perder a mobilidade e a

conectividade” X%

Respondendo ao briefing o BijaRi criou um video no qual mostra inicialmente o
transito frenético da cidade de Sdo Paulo com um grande fluxo de pessoas, neste cenario
plantas comegam a nascer das estruturas de cimento e estruturas hidraulicas, ja grandes essas
mesmas plantas passam a caminhar pela cidade até que encontram um carro abandonado no
meio de uma rua paulistana e comecam a ocupé-lo. Quando o carro esta todo tomado de

plantas, luzes de LED comegam a piscar e ele passa a circular pela cidade.

loa http://www.soma.am/noticia/bijari-abre-a-expo-estado-de-sitio-neste-sabado-na-choque-cultural Acesso em 04/04/2012

195 yourvideos.intel.com.br/pt/desafio/l Acesso em 28/09/2012
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O carro usado no video € o trabalho “Carro Verde”, projeto do grupo BijaRi
realizado em 2008 que esté classificado dentro da plataforma Natureza Urbana.

A plataforma Natureza Urbana discute questfes relacionadas a cidade, como
danos ambientais, rodoviarismo, aumento da temperatura, falta de espagos verdes, enfim
questdes relacionas a sustentabilidade. Nele, se apropriam de “equipamentos e estruturas
urbanas simbolos e agentes de um modelo nocivo de ocupacdo”, subvertendo 0s seus usos e
inserindo neles, plantas das mais diversas familias. Os equipamentos ja utilizados dentro
dessa plataforma foram outdoors, dnibus, cagambas de lixo e no caso do Carro Verde, o carro.

Perguntados sobre a associacdo do nome do grupo a uma empresa como a Intel,
em uma campanha para promover um dos computadores da marca Olavo Ekman responde
que prefere que a marca do BijaRi esteja ligada a uma empresa como a Intel ao invés de estar
ligada a uma empresa que faz combustivel como a Petrobras por exemplo e que é a empresa
que patrocina 99% dos projetos culturais e artisticos no Brasil.

Ele responde que houve uma preocupacdo em relacdo a como que a imagem do
grupo seria vinculada a marca da Intel , argumentando que os videos que foram criados para o
projeto ndo exibem a marca da empresa e que neste projeto tiveram total liberdade de criagéo.
“Ao final a Intel acabou financiando novos videos”, Olavo nos diz que esse foi um dos
caminhos que o0 grupo encontrou para que os trabalhos artisticos fossem patrocinados. E que
de certa forma essa parceria, divulga mais o trabalho do grupo, fazendo com que ele seja mais
conhecido. “Porque o artista precisa ser visto” ele diz.

Para Olavo este é um dos modelos de neg6cio que o grupo gostaria de ter no
futuro, de serem sempre patrocinados. Mas sempre pensando com quais sdo as empresas que
eles vao se associar. Outra preocupacdo quando existe um trabalho desses é a de ndo fazer
com que o trabalho fique parecendo *“art-washing”, termo criado por eles que significa dar
uma roupagem artistica, para um projeto corporativo.

Como este modelo de negocio ainda ndo é uma pratica constante entre 0s
trabalhos do grupo eles vao se mantendo desenvolvendo trabalhos artisticos e trabalhos
comerciais, dizendo que 0 que paga a estrutura s@o os trabalhos comerciais. E os trabalhos
comerciais eles fazem porque o estidio precisa gerar renda , para sustentar , manter a
estrutura do escritorio, essa € a grande questdo para o grupo, pagar as contas, pagar a estrutura
do estddio que possui funcionarios, assessorias contratadas e pagar 0s socios também.

Olavo Ekman diz que existem curadores e pessoas do meio artistico que acham
que o BijaRi ndo pode fazer trabalho comercial nenhum. E existem, curadores que acham que

eles ndo sdo artistas por fazerem trabalhos comerciais, rotulando-os de designers. Sobre isso
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Olavo contra-argumenta que as pessoas devem entender que a realidade brasileira é outra,
diferentemente da Europa ou do EUA, querendo nos dizer que artistas brasileiros possuem
muita dificuldade de se manter, principalmente artistas que trabalhnam com processos, com
intervencdo urbana. Para Olavo Ekman eles ndo estdo se vendendo eles estdo tentando se
associar de algumas maneiras possiveis a empresas que eles acham interessantes.

Para Geandre Tomazoni trabalhar para a Intel foi uma forma de viabilizar 3
trabalhos novos, realizados com uma estrutura muito maior do que as instituicdes dao aos
artistas. Dizendo que a maioria das institui¢des artisticas brasileiras na atualidade funcionam
em um esquema na qual os artistas patrocinam as instituicdes culturais.

Segundo Eduardo Fernandes a forma com o que o BijaRi esta organizado,
trabalhando como empresa e como coletivo artistico, permite que um caché irrisério que é
pago por uma Instituicdo Artistica ndo seja um fato muito importante ou que inviabilize a
participacdo do grupo. Diferente da realidade dos coletivos de artistas que vivem apenas de
arte, de editais, de projetos de instituicbes de arte. Dizendo-nos que a mesma coisa que
permite que o Bijari seja objeto de critica, permite que eles facam trabalhos artisticos sem se
preocuparem muito com o que as instituicbes vao pagar, porque 0 que Se paga € sempre um
valor irrisorio: “é ridiculo o dinheiro que os caras pagam.” Dizendo que a “parandia financeira

econdmica foi passada para o trabalho comercial e ndo para o trabalho artistico.”:

“...porque no final das contas, o artista faz uma puta performance, mas no
final das contas é um artista profissional, mas o cara, ele depende de
dinheiro. Ele vai faz um neg6cio estd meio desarticulado, ndo sei o que, fica
aquela coisa né... porque é aquela coisa sofrida mesmo né da pobreza
mesmo... ai te chamam pra trabalhar e te pagam um caché aviltante
esperando que vocé faca... que vocé transforme agua em vinho. Sabe? Entdo
é uma angustia, esse é o tipo de angustia pela qual o Bijari do seu modo, téo
criticado, tdo qualquer coisa assim que seja ...6 permitir essa liberdade. Vocé
é um pouco mais livre e vocé pode dar muito mais...” Eduardo Fernandes™®

Segundo relato de Rodrigo Aratjo'®, existem muitos coletivos, coletivos ativistas
gue acreditam que € errado fazer trabalhos para empresas privadas ou em parcerias ou serem
patrocinados, sé podendo trabalhar com Instituicdes Culturais publicas como o Ministério da
Cultura por exemplo, sob a alegagédo de que ndo podem servir ao capitalismo. N&o importando

de onde o dinheiro vem, se ja estdo todos inseridos dentro do capitalismo.

106 Em entrevista realizada com Eduardo Fernandes em 27/09/2012 integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n°1

107 Encontros e entrevistas realizadas com Rodrigo Araljo em 28|09]2012, 01]10]2012 e 04/10|2012, integrante e um dos fundadores do
grupo BijaRi anexo n°2
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“ ndo importa de onde vem o dinheiro, o sistema capitalista esta pra todo
mundo. Entdo, ou vocé vai radicalizar ...ou vocé vai aceitar o desafio de
assumir contradicGes, porque nos temos contradi¢Ges e eu ndo estou negando
aqui, ndo estou arrotando incoeréncia eu acho que a contradicdo faz parte,
esta ai, mas € preciso ter coragem de assumir isso. Eu vou, vou acertar, vou

errar, vou criticar, vou ser criticado, acho que isso é o processo.” Geandre

Tomazoni'®

Rodrigo Aratjo *®nos diz que muitas vezes eles tem mais liberdade de processo
trabalhando com empresas, pois diversas vezes foram censurados, podados e cortados por
instituicdes culturais e instituigdes governamentais.

E senso comum no grupo que nio importa de onde vem o dinheiro, mas o
importante sdo os acordos, 0s contratos que vocés faz com as instituicdes, sejam elas publicas,
privadas ou as instituicGes guatarrianas. Na qual deve-se conseguir potencializar o trabalho
mantendo a integridade dele e de seu processo. Geandre diz que o importante é ndo perderem
0 Senso critico, ndo se prejudicarem no processo

Citando como exemplo um trabalho em uma galeria de arte no qual tiveram total
liberdade de criacdo e outro em uma instituicdo cultural na qual foram podados e censurados.
No caso a galeria aqui é a Choque Cultural e a instituicdo Cultural é o SESC S&o Paulo. O
trabalho na Galeria reverberou muito m,ais ao ponto de ter acontecido um debate publico ao
passo que o trabalho na galeria que poderia ter reverberado , foi podado pela propria
instituicao.

O importante é a relagdo que se estabelece com as institui¢cbes, empresas ou
galerias, pode-se estabelecer um espaco critico trabalhando para uma empresa. Sdo os acordos
e ndo o lugar. Sempre mantendo a critica.

Dizendo que ndo é a galeria nem a instituicdo que vai anular o trabalho do artista
¢ a sua postura ao entrar na galeria que vai determinar se aquilo tem critica se tem poténcia ou

~

nao.

19que o

O grande trabalho do BijaRi é ser BijaRi, € o que diz Geandre Tomazoni
trabalho comum do grupo é segurar a sua propria existéncia, pelo fato do grupo persistir
existindo depois de 15 anos de existéncia, “pagar as préprias contas, sobreviver, tirar a vida,

exercer a critica, exercer a poética, enfim sobreviver, trabalhar em conjunto com o outro,

198 Entrevista realizada com Geandre Tomazoni em 09]10]2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n®4

109 Encontros e entrevistas realizadas com Rodrigo Aradjo em 28|09|2012, 01|10[2012 e 04/10]2012, integrante e um dos fundadores do
grupo BijaRi anexo n° 2

110 Entrevista realizada com Geandre Tomazoni em 09]10|2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 4
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criticar e ser criticado”. Atentando para o fato de que de todos os coletivos que surgiram no
mesmo periodo que o BijaRi a maioria ndo existe mais.

E para se manter para manter a estrutura, acabam pegam trabalhos que as vezes se
arrependem de terem feito , como € o caso da Melissa. No qual ao invés de industria cooptar o

trabalho e a linguagem do artista o proprio artista vende esta linguagem para a industria.

4.1.3 O caso da Melissa - quando a arte é vendida para uma campanha publicitaria

Em 2008, trés anos depois, da realizacdo da intervencdo Jodo Bobo, o grupo
BijaRi foi convidado pela +LUZ casa de criagdo comandada por Beth Prado e Fabio Mendes
para desenvolverem em parceria a campanha de lancamento da linha Melissa Corallo, linha
assinada pelos irmédos Fabio e Humberto Campana para a empresa Melissa, que consistia no
lancamento de uma sandalia e uma bolsa, produtos estes sendo divulgados como 30%
reciclados. O nome da campanha era SUSTENTE-SE, segundo a agéncia +LUZ queriam que
as pessoas refletissem sobre a ideia de sustentabilidade e colocassem-na em préatica no seu dia
a dia. Tendo como objetivo principal vender o produto — sandalia e bolsa — vinculando a ideia
de sustentabilidade. Para essa campanha foram produzidos videos, ‘acGes de guerrilha’ e
‘intervencdes artisticas’. A campanha também estava vinculava a ONG Visdo Mundial, pois
parte da venda dos produtos seria destinada aos projetos de enfrentamento de pobreza e
excluséo social da ONG.

A intervencdo artistica consistiu na realizacdo de projecbes em pontos
estratégicos da cidade de S&o Paulo e Rio de Janeiro,**! com cenas de Jodo Bobos gigantes
com frases como “seja consciente, recicle, re-use” e também a inser¢do de dezenas de Jodo
Bobos em diferentes lugares das cidades, causando uma mudanca na paisagem e promovendo
uma interacdo com o cidadao. Cada Jodo Bobo recebeu uma frase diferente sobre o tema, com
0 intuito de fazer as pessoas refletirem sobre o assunto e descobrirem como é possivel ter
atitudes sustentaveis.

“A tomada cada vez mais agressiva do espaco urbano pela publicidade,
empregada pelas multinacionais para levar ao mundo sua esséncia
simbolizada em uma marca, é parte da incansavel invasdo do “império dos
signos”. Vendem-se modos de pensar e conceitos adequados ao discurso
exaltado do alternativo e das atitudes transgressoras que atendem nichos de
mercado e diferentes publicos. Na guerra de memes onde sobrevive aquele
com maior forca de persuasdo, a cultura, profere Thomas Frank, se
transforma em “uma batalha binaria entre a ordem Apolinea e repressiva do

1 hitp:/;www.meionorte.com/coisasdatati
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capitalismo e os impulsos Dionisiacos da contra-cultura” in Frank e
Weiland, 1997: 35) pag. 182

A Melissa aqui por meio do seu discurso vinculado a sustentabilidade, cooptando
praticas artisticas constroi a imagem de sua marca, nesta campanha o produto Melissa —
Corallo transmite os valores da empresa, com o fim de perpetuar a cultura do consumo,
fazendo com que o seu consumidor final se identifique com os valores da marca e acabe
consumindo ainda mais. Como o discurso da sustentabilidade é algo que esta em pauta na
atualidade acabou virando parte dos valores e missdes de empresas que querem criar relacdes
de identificagdo com o consumidor final e serem bem vistas por eles. SO que dentro do
discurso da sustentabilidade existe a idéia do ndo consumo, do consumir conscientemente, do
consumir menos.

Geralmente, o ativismo dos coletivos sdo anti-corporativos e suas praticas criam
uma contra-comunicagdo diante da comunicacdo hegemonica, sobre as estratégias e taticas

dos coletivos Mesquita diz:

“Suas praticas publicas e alternativas intervém na esfera das lutas politicas,
no regime de signos, de marcas e de imagens, desmontando funcdes e
I6gicas internas de governos, ideologias, sistemas e administracbes, ao
mesmo tempo em que se resiste a cooptagdo, muitas vezes quase imediata e
inevitavel do discurso radical estético”.(MESQUITA, 2011:143)

Sobre essa situacdo contraditoria na qual assumimos a postura, 0 papel e as
atitudes daqueles que criticamos, Fabiane Borges sem se tirar da critica, em seu texto
“Vazadores (Os Ladroes da Galeria)” para o livio NABORDA (no prelo) diz que
“Constantemente corremos 0 risco de estacionarmos exatamente no posto que outrora
criticdvamos. Risco popular, em que muitos caem sem sequer perceber ou fazer autocritica. A
historia esta cheia disso, o escravo fascista, o porteiro autoritario, sujeitos que assumem o
papel do opressor. Esse comportamento se da de forma inconsciente, geralmente com algum
gozo, enfeitado por um delirio de poder, que se sustenta com o reconhecimento e a inveja
alheia. Os descuidados podem ndo perceber quando estdo assumindo o posto, sd0 0s outros
gue notam”.

O que esta em questdo aqui ndo é apenas a ‘recuperacdo’ das taticas e estratégias
do ativismo coletivo para a publicidade, mas também a atitude do grupo BijaRi ter vendido o
mesmo projeto, a mesma ‘tatica’ de acdo, com uma roupagem diferente para uma empresa

multinacional. (o que o BijaRi tem a dizer sobre iss0?)
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2nos diz que com o

Assumindo o projeto como um erro, Geandre Tomazoni
trabalho para a Melissa eles foram muito criticados por amigos, pela critica, por curadores e
pelos outros coletivos. Eles ndo divulgam este trabalho mas também ndo o negam dizendo
que fazem a sua prépria critica também. Diz que o projeto fez parte da estratégia de

sobrevivéncia do proprio coletivo, esta sobrevivéncia as vezes tem um preco alto:

“...6 uma postura dificil, é duro de engolir até pra gente, a gente ndo gostaria
de fazer assim, mas ha um momento que é uma estratégia de sobrevivéncia
mesmo (...) € um momento de estratégia mesmo, (...) a gente faz parte do
sistema capitalista e durante varios momentos da nossa histdria esse foi o
preco. De vender uma coisa que a gente ndo queria e em algum ponto isso
do6i, mas isso permitiu que a gente continuasse em grupo. (...) acho que tem
coisas que foram equivocadas mesmo, mas a gente aprende com esses erros.

Citando Federico Geller do Grupo de Arte Callejero diz que o trabalho do artista
ao ser cooptado, se ele for suficientemente critico, tiver potencial ele vai ser cooptado mas
depois ele vai sobreviver de alguma outra forma. “Entdo acho que a luta é manter o senso
critico, seja onde for, entdo se vocé esta seguro e 0 senso critico estd bem elaborado e esta
bem construido vocé vai poder leva-lo aonde for mesmo que haja uma armadilha ali, um
desejo de cooptacdo. As vezes vocé vai perder e eventualmente vocé vai ter sucesso.”
Dizendo-nos que o trabalho se ele tiver poténcia pode sobreviver a cooptagdo e 0 projeto
Jodo Bobo sobreviveu.

No projeto SUSTENTE-SE realizado para a industria Melissa, ao inves da
publicidade cooptar o trabalho artistico, observamos que o proprio grupo vende a idéia para
uma campanha publicitaria, vendem a forma e alteram ou adéquam ela a uma novo conceito.

Em Jodo Bobo o BijaRi critica o processo de gentrificacdo que vem ocorrendo no
centro da cidade, e o processo de higienizacdo, no qual policiais retiram aos poucos e a forca
o comércio informal e os moradores de rua do centro de Sdo Paulo. Juntamente com outros
coletivos em 0 CUBO dao voz para as pessoas falarem o que pensam.

J4 em SUSTENTE-SE existe um discurso da sustentabilidade e uma critica as
pessoas, com palavras e frases fazendo-as pensar sobre o processo de sustentabilidade. Tendo

como objetivo principal vender o produto — sandalia e bolsa.

“Por um lado, sabemos que a matéria com a qual os coletivos atuam ainda
tem um contetdo urbano e politico radical, dialoga com a vida publica e com

12 Entrevista realizada com Geandre Tomazoni em 09]10|2012, integrante e um dos fundadores do grupo BijaRi anexo n° 4
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problemas que emergem na constituicdo das cidades, questionando os
valores sociais e o proprio instinto civilizatério. Por outro lado, sabemos das
dificuldades que sofrem ao tentar sustentar essas préticas, seja por falta de
recursos financeiros préprios ou falta de investimento de 6&rgdos
competentes”. (BORGES, in NABORDA, 2012: 14 no prelo)

Ja que o grupo vive essa dicotomia para poder sobreviver e serem patrocinados
perguntamos a eles 0 como que os coletivos, que ndo possuem empresas poderiam sobreviver
economicamente e Geandre responde que muita coisa precisa ser mudada, e que
primeiramente os “artistas tem que dar a cara a tapa.”

Ele acha que o mercado da arte tem que se ampliar para que todos os artistas, nao
importando a area de atuacdo. Citando como exemplo a grande quantidade de galerias que
existe na Franga.

Diz-nos que a arte deve se popularizar, ndo ser voltada apenas para a elite, citando
como exemplo trabalhos de artistas que podem ser comprados a R$ 150,00 e R$ 200,00 na
galeria Choque Cultural.

E sobre as institui¢des e os editais ele diz que devem se remodelar. Os editais e as
instituicOes destinadas a fomentar a producdo ndo financiam a pesquisa do artista: “pra vocé
viver de edital, vocé tem que ter um planejamento de dois trés anos anterior, e como se
financia um planejamento como esse se a minha Unica forma de sobrevivéncia é aquela?”

Citando como exemplo a Gltima exposi¢do da qual participaram, 0 projeto Na
Borda realizado no SESC (Servico Social do Comércio) Consolacdo no qual o SESC (Servigo
Social do Comercio) para financiar o projeto pediu como contrapartida que os coletivos

realizassem trabalhos inéditos, ndo financiando pesquisa.
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5. Considerac0es Finais

Esta pesquisa se iniciou com o objetivo de primeiramente estudar o espaco
urbano, que foi abordado neste trabalho a partir das defini¢bes de Santos (2002 2 2008),
Rolnik (1988) e Lefebvre (2001) entre outros. Um dos objetos desta pesquisa, o potencial
comunicante do espago urbano, foi abordado a partir do conceito de densidade
comunicacional em Santos (2008) e durante a revisdo bibliografica e o processo de escrita
desta dissertacao, articulamos este conceito ao potencial de horizontalidade dos espacos a fim
de chegar ao que optamos por chamar de espaco urbano comunicante horizontal. Tendo este
conceito tendo sido articulado ao conceito de densidade comunicacional (Santos, 2002)
consideramos que poderiamos de alguma maneira provar que as praticas artisticas ocorridas
no espacgo urbano poderiam potencializar o acontecimento do espa¢o urbano comunicacional
horizontal. E que de alguma maneira, essas praticas artisticas poderiam ser consideradas
‘fraturas’ (Greimas, 2001) no cotidiano, conceito de Greimas e utilizado por nos a fim pois
consideravamos de o conceito de “fratura’ poderia potencializar as praticas artisticas ocorridas
nos locais, assim potencializando o acontecimento do espaco urbano comunicacional

horizontal.

Por fim e através de estudos de casos e analises das praticas artisticas do grupo
BijaRi no decorrer desta pesquisa, 0 conceito de “Espaco Urbano Comunicacional
Horizontal” ficou mais claro para nés.

Percebemos mais claramente que o “Espaco Urbano Comunicacional Horizontal”
é derivado da densidade comunicacional do espaco (Santos, 2001) e pode acontecer a partir da
propria relacdo das pessoas com o local. E que as mesmas acbes de intervencdo além de
potencializarem a concretizagdo do “espaco comunicacional horizontal” também podem
evidenciar o grau de horizontalidade e verticalidade presente nos espagos.

Acreditamos que 0 espaco urbano comunicacional horizontal concretizado seja
um lugar que possui uma autonomia e que possa, através da inteligéncia dos mediadores, dos
intermedidrios, construir uma historia de a¢es que sejam diferentes do projeto dos atores
hegemdnicos. Inserindo no espaco urbano uma nova realidade de lugar através de acles e

procedimentos.

Comumente as pessoas ao invés de ter uma real relacdo com o espaco urbano, elas

segue coOdigos de acervo de conduta pré-estabelecidos socio-economicamente no caso.
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O “espaco urbano comunicacional horizontal” € um espaco relacional, é a relacdo
das entre as pessoas, densidade nas relagdes humanas, trocas diretas de informagao, objetos e

servico, senso comunitario, e cumplicidade entre as pessoas.

Ainda no primeiro capitulo afirmamos que o conceito de ‘fratura’ pode
potencializar o ‘Espago Urbano Comunicante Horizontal’, servindo na constru¢do de outros
mundos possiveis: “Faz-se necessario ressaltar que o estudo de Greimas sobre os objetos da
‘fratura’ ndo implica que ndo possam existir outros tipos de ‘fratura’ e outros tipos de
recepcao.

No decorrer da pesquisa e a partir dos objetos de analise que nos foram
apresentados percebemos que ao utilizar os cinco tipos de fratura apresentados por Greimas
(2002) em seu livro “Da Imperfeicdo” observamos que a fratura possivelmente potencializa o
‘espaco urbano comunicante horizontal’ , na construcdo de outros mundos possiveis, mas na
falta de dados que comprovem essa ‘fratura’ nas pessoas, ndo podemos afirmar como e de que

forma ela ocorre.

Fez-se necessaria a pesquisa sobre ativismo no espago urbano, para termos
parametros para a pesquisa dos processos de criacdo do grupo BijaRi e foi a partir deste
momento que uma outra questdo também fez-se importante para esta dissertacdo, o
entendimento de como se dao as negociacGes do grupo BijaRi frente as tensdes enfrentadas

pelo grupo em relacdo a sua forma de trabalho e modelo de negdcio.

Pois surge uma questdo importante, de como um coletivo que se julga ativista pela
maioria do integrantes pode atuar comercialmente e até mesmo vender uma formula do
ativismo para outras empresas afim de perpetuar o modelo que eles mesmo criticam e muitas
vezes negam, em seus trabalhos criticos e artisticos. Esta questdo ficara em aberto, porém
durante as entrevistas realizadas para esta pesquisa pudermos verificar como esta dicotomia
toma forma através das narrativas do grupo. Mas, como dito anteriormente, consideramos este
modelo de trabalho e a forma com que o grupo lida com essa dicotomia uma forma inteligente
de lidar com o que esta posto. Trabalhando nas bordas, nos poros, atuando nas frestas do que

se pode chamar de cultura hegemonica.

Usarei a partir de agora, o verbo em primeira pessoa.
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Eu aprendi muito com a experiéncia do mestrado, com o0s tedricos que me
ajudaram a descobrir o porqué de eu ter uma paixao pela cidade, eles me deram materiais para
entendé-la e melhor compreendé-la. Toda essa experiéncia muito me serviu e servira em

minha carreira como professora, como profissional, como designer e como cidadd do mundo.

Atraveés das analises das intervencdes do grupo BijaRi, capitulo mais foi pesado e
dificultoso de realizar, pude compreender pouco mais sobre a cidade, a histéria mais recente
de S&o Paulo, seus processos e procedimentos, coisas que se esquece, mas estd marcada nas

suas artérias, vias, ruas e avenidas e cravada no corpo e na memoria de seus cidad&os.

Com o grupo BijaRi consegui compreender que é possivel transitar por diversas
esferas sem perder o potencial critico, sem deixar de mostrar o cidaddo de existe dentro de
cada um de n6s. Trago aqui a minha experiéncia com minha pratica profissional a fim de leva-

los a compreender como foi importante ter encontrado o grupo BijaRi durante as pesquisas.

Sou formada na éarea das Ciéncias Sociais Aplicadas, no campo do Design
Industrial com énfase em projeto do produto com o seguinte trabalho de concluséo de curso:
“Ecodesign”. Partindo desse trabalho, direcionei minha formacdo para a area de
desenvolvimento sustentavel, sustentabilidade e suas aplicagdes no design como parte
primordial no desenvolvimento de um produto. Isso baseado no conceito atual de
desenvolvimento sustentavel, atualizado pela Agenda 21 que estabelece a integracdo de
questdes politicas, ambientais, sociais, culturais e econdmicas.

Dentro desse tema tenho grande interesse no entendimento de processos criativos
que promovam mudancas comportamentais para estilos de vida ‘mais’ sustentaveis através da
criacdo de cenarios inovadores que tenham forca conceitual e que, preferencialmente, estejam
no espago urbano.

Exemplo disto é o Espago Delivery criado pela International Design School for
Advanced Studies em Seul, Korea. Com a problematica de moradias com pouco espaco, eles
idealizaram um centro de servi¢cos que disponibiliza espacgos para eventos, festas e jantares:
uma cabine de 6nibus que dispbe de TV, video, bar, cozinha e ainda um isolamento acustico
para ndo perturbar a vizinhanca. Uma solucdo para locais onde o espaco é escasso, que

promove mudangas culturais relacionadas a sustentabilidade, no caso, o bem estar social.
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Acredito, com certas ressalvas, que 0s conceitos de sustentabilidade poderiam ser
facilmente aplicados ao design como os sdo em teoria (Manzini, Ezio 2004) mas na pratica,
as légicas de consumo e de mercado ndo permitem que essas mudancgas realmente acontecam.
O exemplo citado acima do Espaco Delivery ndo saiu do estagio de projeto, porque projetos
experimentais nem sempre sdo criados para serem efetivamente empregados, mas muitas
vezes tem o ‘simples’ papel de iniciar discussdes sobre o ‘conceito’ daquela solucdo que foi
criada. Outro exemplo de projeto experimental de natureza sustentavel é o meu projeto da
vending machine para produtos de limpeza, criado em parceria de Dayane Queiroz realizado
durante o periodo de minha graduacdo para o projeto Bolsa Empreendedor, projeto
implementado pela Secretaria do Desenvolvimento, Trabalho e Solidariedade do Municipio
de S&o Paulo em parceria com a Telesp e a Fundagéo Telefénica em junho a novembro de
2004 e posteriormente premiado em 2007, no IF DESIGN AWARDS. Desde a sua
concepcao, teve um carater pedagdgico, que sugeria mudangas aos habitos de consumo das
pessoas, levando-as a reutilizar as embalagens: as pessoas deveriam levar embalagens (lixo)
vazias até o mercado e recarrega-las, mas algumas conversas com empresas especializadas, na
tentativa de viabilizar o projeto, apontaram que nem o consumidor, nem a industria, estdo
preparadas para tal, da maneira como estdo organizadas atualmente.

Vale também lembrar que o termo sustentabilidade vem sendo usado como bula

de remédio para todos os fins, em todas as areas do conhecimento.

A questdo da sustentabilidade é um tema complexo que, como dito anteriormente
aborda questdes sociais, politicas, econémicas, culturais e ambientais. Este tema vem sendo
abordado por todas as areas do conhecimento de forma reducionista. Atualmente, o discurso
da sustentabilidade propde posturas mais técnicas, que ndo abordam todas as questdes
envolvidas, fazendo com que o conceito se reduza a a¢cdes domiciliares ou de reciclagem. N&o
tratando de fatores que sdo realmente relevantes como o consumismo, 0os modos de producéo

capitalista, isto €, sem uma reflexao critica a respeito dos valores culturais da sociedade.

Philippe Layargues no artigo “O cinismo da reciclagem: o significado ideoldgico
da reciclagem da lata de aluminio e suas implicacGes para a educacdo ambiental.” Critica a
forma ingénua como é tratada a questdo, lembrando-nos que todas as acdes carregam uma
determinada filiacdo ideoldgica, mesmo que ndo intencional, e que na maioria das vezes,
baseadas em interesses das classes dominantes e na manutencdo da ideologia hegeménica, que

“dominam, oprimem e exploram tanto a natureza como certas camadas da sociedade”.
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“...A sustentabilidade se continuar aceitando o papel de disseminadora do
discurso oficial e enfatizando a reciclagem, sem discutir as causas da questéo
do lixo em suas dimensBes politica, econbmica, social e cultural e,
sobretudo, persistir na neutralidade ideol6gica, omitindo-se na criagdo de
demandas por politicas publicas voltadas para o enfrentamento concomitante
dos problemas ambientais e da injustica social, serd refém dos interesses
alheios a transformacéo social e se comprometera com uma educacao liberal,
ndo progressista.” (LAYARGUES, 2002)

Embora o conceito da sustentabilidade esteja sendo utilizado como discurso na
publicidade de produtos e empresas, projetos experimentais, podem de fato apresentar idéias
inovadoras baseadas nos reais conceitos tedricos de desenvolvimento sustentavel. Frustrada
pela ndo efetivacdo das agdes e projetos experimentais que abordam a questdo de maneira
ampla, e por todas as questdes listadas acima, passei a acreditar que o design com foco para a

sustentabilidade é um projeto inalcancavel.

A prética profissional, ndo pode mudar o mundo e a légica capitalista. Mas o0
designer, mais que um profissional com habilidades técnicas, deve ser um cidaddo que tenha
conhecimento de seu papel social e consciéncia de que a atuacdo profissional ndo € um
exercicio ingénuo e desvinculado de questBes ideoldgicas. Faz-se necessario, que as
universidades e escolas de design formem cidad&dos e ndo apenas técnicos para 0 mercado de
trabalho. E que, os projetos experimentais, que podem incitar reflexdes e debates, nédo
podendo ser realizados, pois nem o consumidor, nem a industria, estdo preparados para tal, da
maneira como estdo organizadas atualmente, saiam das gavetas e sejam pelo menos, mais

midiatizados.

Ao contrario de acles e projetos vindos do campo da arte, comparando projetos
experimentais no design com qualquer acgdo artistica que for, se levantarmos o nimero de
pessoas impactadas ou a viralidade midiatica das agdes, as acOes artisticas ganham em
disparada. Mesmo as acOes realizadas por coletivos artisticos, ndo legitimados pelo campo.
Designers, em sua pratica de trabalho, ndo estdo acostumados a sairem as ruas, e efetivarem
seus projetos, trabalhando apenas de forma comissionada. Ao contrario novamente das
préaticas de artistas e principalmente de artistas que trabalham de forma colaborativa ou

vinculados ao ativismo cultural.
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Foi entdo que, baseado nas praticas artisticas, passei a acreditar que acdes que
levem em conta caracteristicas de mudanca dos valores culturais ndo poderiam surgir das
praticas do design, da forma como o design é entendido hoje, e nem tdo pouco serem

divulgados por meios hegeménicos, da midia comum.

Assim, passei a me interessar por praticas artisticas, mais precisamente
intervengdes urbanas envolvidas com questbes politicas e protestos criativos vindos de

manifestagdes ou movimentos politicos.

O recorte mais especifico do estudo do grupo BijaRi e suas praticas artisticas
partiu da indicacdo da Banca Examinadora de Qualificacdo, com a pesquisa, as entrevistas
realizadas, 0s encontros e as idas ao estidio do grupo nasceu uma certa empatia com seu

modelo de negocio e forma de atuacao.

Se pensarmos que para muitos curadores, artistas e coletivos artisticos ativistas o

BijaRi € considerado diversas vezes como um grupo de publicitarios vendidos, ou designers.

Se invertermos a perspectiva, e olharmos o grupo BijaRi a partir do olhar de um
designer, a histéria muda. S8o0 poucos os escritorios e estudios de design que conseguem
transitar por essas areas que o BijaRi transita, realizando intervencGes pela cidade, o ativismo,
trabalhando na rua, criando e exercendo espacos criticos, potencializando a concretizacao de
espacos urbanos comunicacionais horizontais. Geralmente designers se preocupam muito
mais com a forma das coisas, 0s processos delas, a criacdo delas, mas sempre voltado para o
mundo das coisas e se esquecem que as coisas sdo criadas pelas e para as pessoas e que

envolta desse mundo de coisas também existem pessoas.

Na historia do design temos alguns exemplos do design se encontrando com a
politica e de designers se engajando politicamente. No artigo “Contestacdo
Grafica:engajamento politico-social por meio do design grafico”, Neves nos lembra de todos
0s manifestos “por um design consciente”, e do papel socialmente engajado que o designer

pode exercer, atuando em projetos ndo comissionados.
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Acredito que a comunidade de designers, que os designers devem sim prestar
servigos a sociedade como cidaddos, mostrando que o designer pode ter consciéncia politica e

social e se posicionar em relagéo a isso.

Penso que a comunidade do design deveria conhecer o modelo de negocio do
grupo BijaRi e conhecendo, deveriam se espelhar. Primeiramente buscando o conhecimento,
se informando. Depois, atuando de forma critica, se posicionando frente &s injusticas,
relacionadas ao mundo ou ndo ao mundo do design. Se posicionando e tentando de certas
maneiras, como faz o grupo BijaRi, cooptar industrias e empresas parceiras para financiarem
trabalhos criticos, se posicionando. Entender e replicar essa inteligéncia de praticas e

processos que eles aos poucos foram criando e introduzindo dentro da estrutura do grupo.
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