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Resumo

Esta pesquisa tem por escopo abarcar o fenébmeno da midia religiosa e da
religido midiatica na conjuntura da ciber-religido. O aspecto pesquisado volta-se
para compreender a midia religiosa e a midiatizacdo da religido a partir do contexto
da modernidade e a usurpacdo pela midia religiosa, em particular, os meios de
comunicacao eletronicos interativos (mais precisamente, os computadores e outras
tecnologias capazes de rede) do poder divino e as implicagcdes religiosas e
midiaticas das experiéncias religiosas na rede.

A problemética central da pesquisa assenta-se na relacdo entre duas
categorias: o midiatico e o religioso. A pergunta que motivou a pesquisa foi: Que
alteracOes as experiéncias religiosas sofrem quando se deslocam para o ambiente
virtual do ciberespago?

A hipétese inicial concentra-se na ideia de que ha uma dupla contaminacao
(intradevoramento) entre religido e midia, isto é, os formatos midiaticos se apropriam
de elementos religiosos e as religides instrumentalizam a midia a servico de seus
interesses. Ocorre uma multua interpenetracdo: a religido midiatiza-se e
simultaneamente a midia é sacralizada. Nesse sentido, observa- se dois fenébmenos:
0 primeiro é que o0s meios de comunicacdo eletrbnicos interativos devoram
elementos divinos (a midia sacraliza-se) e a religido midiatiza-se; o segundo
fenbmeno constatado é que ao ser importado para o0 campo midiatico do
ciberespaco, a experiéncia religiosa sofre profundas alteracbes. Na ciber-religido
ocorre a abolicdo do corpo fisico e a anulacdo do espaco material, dois fatores
tradicionais tanto para a experiéncia religiosa como para 0s eventos
comunicacionais.

O campo de investigacado € a Ciéncia da Comunicacao,um territério fecundo
para o entrelacamento de olhares epistemologicos diferentes. Devido a natureza
hibrida do objeto de analise, o referencial tedrico da pesquisa utiliza como alicerce
conceitual o aporte tedrico delineado pela Semidtica da Cultura do professor Ivan
Bystrina, da Teoria da Midia de Harry Pross e Vilém Flusser, na formulacdo de um
conceito de comunicacao pela estruturacédo cultural dos textos simbolicos a partir da
leitura de processos de vinculos comunicativos, de Norval Baitello Junior, e dos
estudos de mediosfera e o seu lugar no imaginario religioso midiatico, de Malena
Segura Contrera. Para compreensdao do fenémeno religioso, recorre-se aos
conceitos delinados por Mircea Eliade e Joseph Campbell. A pesquisa apoia-se
também nas obras de tedricos da cibercultura como Paul Virilio e Eugénio Trivinho,
bem como em estudiosos da contemporaneidade, em areas ligadas a comunicacao,
como Zygmunt Bauman e David Harvey.

Os conceitos de tempo-espaco sagrado e profano, religare, cibercultura,
cyberspace, dromocracia, glocal, compressado espaco-tempo S80 necessarios para
compreensdo do advento das experiéncias religiosas ambientadas no ciberespaco.

O corpus de analise referente a esse aspecto deu- se no ambito de algumas
praticas comunicativas presentes em ambientes virtuais que possibilitem
experiéncias religiosas tais como a constituicdo dos novos ciber-rituais como as
velas virtuais, velorios virtuais, tercos virtuais e peregrinacoes virtuais.

Palavras-chave: Teoria da Midia; Midia e Religido, Cibercultura, Ciber-religido.



Abstract

This research aims to compromise the phenomenon in the religious media
and the mediatic religion in the conjuncture of the cyber-religion. The researched
feature is to understand the religious media and the mediatization of the religion
from the context of modernity and the usurpation through the religious media,
specially the means of interactive and the electronic means of communication
(most computers and other technologies that use the net) of the divine power and
the religious and mediatic religions in the net religious experiences.

The main problem in the research is set between two categories: the
mediatic and the religious. The question that has motivated the research was:
what changes religions have when they start their cyberspace virtual
environment.

The first hypothesis concentrates on the idea that there is a double
contamination between religion and media, that is, the mediatic formats get the
religious elements and religions use the media for their own benefits. There is a
mutual interpenetration: religion gets into the media and simultaneously the
media is sacralized. Thus, we observe two phenomena: the first one is that the
interactive electronic means of communications get all the divine elements (the
media sacralizes itself) and the religion mediates itself; the second testified
phenomenon is that the religious experiences in the cyber-space (the cyber-
religion) has the phenomenon of body abolition and space invalidation, two
essential features not only for the religious experience but also for the
communication events.

The area of investigation is the Communication Science, a productive area
for the interlacement of epistemological and different looks. On account of the
hybrid nature of analysis objects, the theorical reference of the research uses, as
a conceptual foundation, the theorical help planned by the Semiotics of Culture
by professor Ivan Bystrina, Media Theory of Harry Pross and Vilém Flusser, in
the formulation of communication concept for the cultural structure of symbolic
texts as from the reading of processes of communication bonds by Norval
Baitello Junior, the mediosfera studies, and its place in the mediatic religious
imagination by Malena Segura Contrera. For the understanding of the religious
phenomenon one should go to the delineated concepts by Mircea Eliade and
Joseph Campbell. The research is also supported by works of cyber-culture
theorists like Paul Virilio and Eugenio Trivinho, as well as in contemporaneity
studious people, in areas linked to communication, such as Zygmunt Bauman
and David Harvey.

The concepts of sacred and profane space and time, religare,
cyberculture, cyberspace, democracy, glocal, and compression of space and time
are necessary for the understanding of the advent of religious experiences
adapted to the cyberspace.

The corpus of analysis referring to this feature has come through some
communication practices that are in the virtual environments that allow religious
experiences such as the constitution of new cyber-rituals as the virtual candles,
virtual wakes, virtual beads and virtual pilgrimages.

Keywords: Media Theory, Media and Religion, Cyberculture, Cyber-Religion.
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Conheca todas as teorias, domine todas as técnicas,
mas ao tocar uma alma humana, seja apenas outra alma humana.

(Carl G. Jung)
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INTRODUCAO
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Quem escreve ja devorou outras escritas e quem |é devora a
realidade transformada em linha de escrita.

Norval Baitello Junior

A pretensdo deste trabalho é a de estudar o religare e 0 modo como as
formas de religacdo, originalmente relacionadas as religibes, na modernidade,
migraram para 0 espaco dos meios eletrénicos de comunicacgao, transformando-se
em uma versao diluida: o vinculo comunitéario, viabilizado pela comunicacdo. Apesar
de ndo tratar diretamente da questdo nem da transcendéncia nem do sagrado, é
impossivel que essas questbes ndo ecoem no texto, na medida em que a
transcendéncia é decorréncia do religare. No religare, ha uma amplificacdo da
consciéncia que fatalmente lanca o ego para além da sua condicao de individuo
isolado e limitado. Esse além é a transcendéncia. O sagrado, oriundo do sacrificio —
sacro oficio -, acaba sendo evocado, por sua vez, na medida em que todo o tema do
trabalho, a ciber-religido, trata do ambiente virtual das comunidades religiosas,
ambiente que se estabeleceu historicamente a partir de um sacrificio: o do corpo e
do espaco concretos. Esses elementos excluidos reaparecem, as vezes, sem ser
convidados, como todo excluido da cultura. Assim, a investigacao iniciada com esta
pesquisa tentou esgueirar o fendmeno da ciber-religido e sua natureza cultural e

midiatica.
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E adequado ressaltar o aspecto deste trabalho como um estudo de
comunicacdo. O objeto € a midia, em particular os meios de comunicagédo
eletrbnicos interativos (mais precisamente, os computadores e outras tecnologias
capazes de rede) que atualmente servem de suporte para a manifestacdo de
experiéncias religiosas. A midia € uma configuragdo sociotécnica culturalmente
ampla, que abarca parte da vida social. As tecnologias comunicacionais S&o
artefatos culturais, produtos de nossas intencdes e propositos. A relacdo entre
tecnologia e vida social produz um fenémeno ambivalente: se por um lado a
tecnologia determina a sociedade, por outro, 0S modos como nos apropriamos delas
e 0 uso que fazemos reinventam as suas caracteristicas. Assim, ndo estamos
interessados em saber apenas como a midia funciona, mas que sentidos ela traz e

acrescenta ao mundo.

A questdo central a que esta pesquisa pretende responder é: Em que medida e
sob quais procedimentos, a comunicacdo, mediada pelos equipamentos eletrdnicos
e, mais recentemente, informaticos de tempo real, relaciona-se com as atuais
transformacdes no campo das experiéncias religiosas. Desta questdo desdobram-se
outras. Dada a quantidade de usuarios que frequentam a web para comparecer em
veldrios virtuais, fazer promessas, pedidos, rezar, enviar santinhos, agradecer
gracas alcancadas e acender velas para santos, vale perguntar se o icone maior dos
nossos tempos, a Internet, pode também ser sinbnimo de fé. Teria a conexdo
substituido a experiéncia do religare? Estariamos vivendo o reencantamento do
mundo por meio da midia ou a busca pelo reencantamento do mundo tera

promovido o encantamento da midia?

As hip6teses iniciais constatam que ha uma dupla contaminacéo entre a esfera
do religioso e o midiatico, isto é, os formatos midiaticos se apropriam de elementos
do ritual religioso, submetendo-os a uma estética prépria, e, simultaneamente, a
religido midiatiza- se e a midia € sacralizada. Assim, as experiéncias religiosas no
cyberspace — a ciber-religiao —, como fendmeno midiatico, nada mais sdo que uma
busca por um territério encantado, mas o que acaba sofrendo esse encantamento é

a propria midia.

No Capitulo Primeiro, procuramos analisar em que circunstancias a

experiéncia religiosa tradicional foi abalada visceralmente com o advento da
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modernidade. Nas sociedades pré-modernas, o religare era parte integrante de
cada um, da mesma maneira como 0 sexo, a cor da pele, os membros, a
linguagem. Na modernidade desencantada, fruto do capitalismo e impulsionada
pelo pensamento iluminista, o0 mundo religioso foi sendo fragmentado, afastando
o homem da natureza e da realidade césmica, ja& que tudo passou a ser
explicado, medido, aferido, relegando ao homem o desamparo, em sua eterna

busca pela realizac&do mitica.

Como fruto desse processo, ainda no Capitulo Primeiro analisamos o
fendmeno “midia religiosa e a religiao midiatica” (Baitello JR.). Na disputa por mais
fieis, os meios eletrdbnicos de comunicacdo tornaram- se um poderoso aliado de
evangelizacdo das igrejas. Sob a justificativa oficial da conversédo, as religibes
passam a usar 0s meios eletrbnicos de comunicacdo. Meios de comunicagao
eletronicos e religido passam a formar um conglomerado complexo - uno e diverso -,

em uma relacao de interdependéncia.

Pensar a comunicacdo humana é entrar no mundo da cultura. No Capitulo
Segundo, procuramos analisar o fenbmeno que denominamos de midiofagia, isto
€, 0S meios de comunicacdo eletrbnicos interativos (mais precisamente, 0sS
computadores e outras tecnologias capazes de rede) apropriam- se de contetdos
arcaicos presentes no imaginario de uma cultura, “devoram” os seus atributos,
metabolizam e devolvem para a cultura a partir dos seus interesses. Essa acdo de

“devoracao” e metabolizagao € intrinseca da cultura.

Ainda no Capitulo Segundo, esquadrinhamos os principais atributos divinos
(onipoténcia, onisciéncia e onipresenca) e observamos que esses tracos da cultura
arcaica sdo recuperados pela sociedade cibercultural contemporanea e
reconfigurados a luz dos aspectos modernos. Os meios eletrénicos interativos (mais
precisamente, os computadores e outras tecnologias capazes de rede) devoram
atributos divinos (onipoténcia, onisciéncia e onipresenca) e transformam-nos em

seus.

No Capitulo Terceiro, procuramos descrever o fenbmeno da ciber-religido como
obra da civilizagéo cibercultural. A cultura contemporanea fortemente marcada pelas

tecnologias digitais esta transformando radicalmente a sociabilidade humana. As
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experiéncias religiosas, evidentemente, ndo ficaram imunes a tantas mudancas.
Atualmente varias pessoas, ligadas ou ndo a instituicdes religiosas, lancam mao dos
meios de comunicacao eletrénicos interativos (mais precisamente, os computadores
e outras tecnologias capazes de rede) como mediacdo para experiéncias religiosas.
Pessoas recorrem a Internet para participar de velorios virtuais, acender velas para

fazer pedidos e promessas, e compartilhar de oracdes em tercos virtuais.

A experiéncia religiosa no cyberspace implica um metabolismo. Da passagem
da comunicacao gestual, corpdrea, para a imagem plana e bidimensional. Na ciber-
religido, o corpo € sacrificado, abolido da experiéncia religiosa. Esse fenbmeno
reflete o “espirito do nosso tempo” pois nossa sociedade despreza cada vez mais
os sentidos de proximidade, substituindo-os pelas tecnologias virtuais aplicadas a
comunicacdo. Se consideramos, na linha de Harry Pross, que: “Toda comunicagéo
humana comeca na midia priméria (corpo), na qual os participantes individuais se
encontram cara a cara e imediatamente presentes com seu corpo; toda

comunicagao humana retornara a este ponto” (Pross apud Baitello JR., 1971, 128),

No Capitulo Quarto, analisamos outra experiéncia religiosa no cyberspace: a
ciber-peregrinacdo. No formato tradicional, o peregrino é aquele que se desloca no
espaco em busca de sua redencdo: trata-se de uma experiéncia religiosa que
provoca um deslocamento no espaco. Peregrinar traz a ideia de viajar, andar

longamente por lugares varios e distantes.

Na ciber-peregrinacdo, isto é, na experiéncia religiosa do peregrinar no
cyberspace, é possivel romper os limites do espaco. O peregrino pode percorrer o
caminho da sua redencdo sem precisar sair dos limites do seu espaco fisico. Os
meios de comunicacédo eletrbnicos interativos (mais precisamente, os computadores
e outras tecnologias capazes de rede) aproveitando-se da necessidade do homem
de vincular-se por meio do rito de peregrinacdo, procuram desenhar um ambiente

no qual esta vinculacdo possa acontecer num espac¢o nulodimensional.

A pesquisa, de carater interdisciplinar, contou com o cruzamento de olhares
epistemologicos distintos. O referencial tedrico da pesquisa utilizou como alicerces
conceituais na area da Comunicacdo as obras dos professores Harry Pross na

formulagédo da Teoria da Midia, com as tipologias de Midia Priméria, Secundaria e



16

Terciaria e os estudos de Ivan Bystrina pela estruturacdo cultural dos textos
simbdlicos, a partir da leitura dos processos comunicativos de um ponto de vista

interdisciplinar.

A Filosofia da Midia bem como a Semidtica da Cultura ampliadas por Norval
Baitello Junior contribuiram para a reflexdo dos formatos midiaticos
contemporaneos. A formulacdo do conceito de iconofagia, em sintonia com
processos culturais antropofagicos, ou seja, pensando a comunicagcdo como
processo de “devoracdo” do outro, contribuiu para compreender os processos
culturais e comunicacionais contemporaneos. A teoria de Baitello Junior examina as
imagens que devoram e sdo devoradas, hum processo em que 0 corpo é encoberto
pelo carater dissimulador das imagens. Da mesma forma, sua ponderacdo de
comunicagdo como processo vinculante estimulou- nos a n&o reduzir o conceito de

comunicacdo como troca de informagdes.

No ambito das ciéncias da comunicacdo, a teoria de Norval Baitello Junior
realiza uma obra fundamental. Dialoga com as principais correntes de pensamento
do passado e presente, desde Walter Benjamin, Harry Pross, Ivan Bystrina, Dietmar
Kamper até Hans Belting, Vilém Flusser, Béris Cyrulnik, e Gunther Anders, entre
outros. Além de realizar um balanco critico de diferentes contribuicdes tedricas de
uns e outros, formula contribuicbes originais, abrindo novas possibilidades de
reflexdo. Ha4 uma Comunicologia critica muito desenvolvida nos escritos e nas aulas

de Norval Baitello Junior.

Para o desenvolvimento da pesquisa, contamos também com o pensamento de
Vilém Flusser que, entre tantas contribuicbes para o campo dos estudos da
comunicacdo, ofereceu- nos e sua reflexdo delineada acerca do processo da
escalada da abstracdo, e a passagem do espago fisico para 0 espaco
nulodimensional midiatizado muito contribuiu para uma reflexdo acerca dos cenarios
hodiernos da comunicacdo. Para ele, as tecnoimagens promovem o caminho da
tridimensionalidade para a bidimensionalidade, desta para a unidimensionalidade e

desta outra para a nulodimensionalidade.

Os pensamentos de Paul Virilio e Eugénio Trivinho, para as reflexbes acerca da

cibercultura compdem do mesmo modo o quadro de referéncia para a investigacao.
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A intencdo da presente pesquisa é valer-se do percurso critico, articulando teorias e
conceitos — como a dromocracia, de Paulo Virilio, prisma de visao da realidade
baseado no fenébmeno de velocidade técnica e tecnoldgica, e o glocal, de Eugénio
Trivinho, fenbmeno correspondente a mescla entre os conceitos local e global
verificado nas redes de comunicacdo em tempo real. Nesse caminho, encontramos
um horizonte fecundo de pesquisa capaz de contribuir para o desenvolvimento da

tematica em foco, a saber, a ciber-religido.

Recorreu-se igualmente aos estudos de mediosfera e o seu lugar no imaginario
religioso mediatico formulados por Malena Segura Contrera. De acordo com Malena
Contrera, o0 universo midiatico contemporaneo constréi seu imaginario
reapresentando, recontando e resignificando os mitos originais que habitam o
inconsciente coletivo, mas de forma deturpada, distorcida e cada vez menos fiéis
aos arquétipos originais, ja que tem como referéncia as imagens midiaticas e nao as

experiéncias do mundo real.

Para compreensao do fendémeno religioso, recorre-se aos conceitos esbocados
por reconhecidos estudiosos como Mircea Eliade e Joseph Campbell. A pesquisa
apoia-se ainda nas obras de estudiosos da contemporaneidade, em areas ligadas a

comunicacdo, como Zygmunt Bauman e David Harvey.

O eixo definidor que percorrerd a leitura desses autores esteve na
compreensao de pensar a comunicacdo e a religiosidade no ambito da cultura.
Embora haja muitas apreciacées de cultura, optamos por aquela que afirma ser a
cultura um mecanismo histérico de producdo simbdlica construido pelo homem.
Abrangemos o conceito de cultura como “fundamentalmente semiético, acreditando,
como Max Weber, que o homem é um animal amarrado a teias de significados que
ele mesmo teceu.” (apud GEERTZ, 1989). Isso significa que o homem desenvolve
uma imensa capacidade representativa e, no processo de representacdo do mundo
o homem transforma a realidade e respectivamente essa representacao transforma

0 proprio homem que a criou.

N&o se pretendeu com este trabalho compreender a religido nem a midia.
Nem poderia ser essa pretensédo, pois sao fendmenos colossais. Uma vez que

procuramos enfocar a dimensdo comunicacional da ciber-religido, tdo pouco
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estudada, a presente pesquisa ndo pretende fazer uma analise sociolégica ou

historica da ciber-religido nem tampouco esgotar a pesquisa acerca do assunto.

Durante o percurso do trabalho, percebemos a ciber-religido como um
objeto multifacetado. Imbuido dessa visdo multidisciplinar, o trabalho objetiva dar
uma contribuicdo para as Ciéncias da Comunicacédo e da Cultura. Procuramos
expor cenarios nos quais a anulacdo do espaco e do corpo concretos transformou

as praticas religiosas.
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CAPITULO |

RELIGARE:
FORMAS TRADICIONAIS E O IMPACTO DA MODERNIDADE
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1.1.Religare e Vinculo

O tipo de entendimento em que a comunidade se baseia precede
todos os acordos e desacordos. Tal entendimento ndo é uma linha
de chegada, mas o ponto de partida de toda a unido. E um
‘sentimento reciproco e vinculante’ — ‘a vontade real e prépria
daqueles que se unem’; e é gracas a esse entendimento, e somente
a esse entendimento, que nha comunidade as pessoas ‘permanecem
essencialmente unidas a despeito de todos os fatores que a
separam’. (BAUMAN, 2007, p. 15-16)

Bauman, ao tratar do tema da comunidade, refere-se a um sentimento
reciproco e vinculante que ele considera, a partir de referéncias a Ferdinand
Tonnies, o elemento basico de constituicdo da comunidade. Nas sociedades pré-

modernas, esse sentimento inscrevia-se claramente como religare.

Para esta pesquisa, o termo religare é distinto do termo religido muito embora
eles possam caminhar juntos. Embora as religides procurem abarcar a dimenséao do
religare, essa experiéncia ndo é privilégio exclusivo das religides. Dito de outra
forma, a experiéncia do religare ndo é algo do outro mundo, do além como muitos
lideres religiosos consideram. Diferente disso, a experiéncia religiosa existe como
dimensao intrinseca do ser humano. A experiéncia do religare é antropoldgica e néo

sobrenatural.

A palavra religare é formada pelo prefixo re (outra vez, de novo) e o verbo
ligare (ligar, unir, vincular). O religare, nesse sentido, é a forma primeira de vinculo,
concebida ndo s6 como vinculo entre os homens e seus deuses, mas especialmente
entre os proprios homens. Embora a religido ambicione ligar, unir os homens ela foi
e é muitas vezes motivo de separacao e guerras entre os homens. A religido une os

iguais e é pretexto para separar os diferentes.

O pensador francés Emile Durkheim percebeu em seus estudos que uma das
caracteristicas da religido é promover a integracdo social. Ele demonstrou que os
fatos sociais tém existéncia propria e independem daquilo que pensa e faz cada
individuo em particular, para isso, atribuindo trés caracteristicas que diferenciam os

fatos sociais:
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e Coercitividade: forca exercida sobre os individuos, obrigando-os, por meio do
constrangimento, a se moldarem com as regras, normas e valores sociais
vigentes;

e Exterioridade: fendbmeno social que atua sobre os individuos, mas
independente das vontades individuais;

e Generalidade: manifestacdo de um fendbmeno que permeia toda a sociedade.
(DURKHEIM, 1989)

Religidao é um sistema solidario de crencas e de préticas relativas a
coisas sagradas, isto é, separadas, interditas; crengas e praticas que
unem em uma mesma comunidade moral, chamada Igreja, todos
aqueles que a elas aderem. O segundo elemento que ocupa um
lugar em nossa definicdo e que ndo é menos essencial que o
primeiro é o fato de que a ideia de religido é inseparavel da ideia de
Igreja, isto quer dizer que a religido deve ser uma forma
eminentemente coletiva. (DURKHEIM, 1989, p. 37)

Durkheim considerou a religido como um “fato social”, ou seja, exterior ao
individuo, universal e coercitivo. Para ele foi possivel constatar que a participacdo na
ordem sagrada, como o0 caso dos rituais ou cerimdnias, conferia aos participantes
um prestigio social especial, ilustrando uma das funcdes sociais da religido, que
pode ser definida como um sistema unificado de crencas e de praticas relativas as
coisas sagradas. Estas unificam o povo numa comunidade moral (Igreja), um
compartilhar coletivo de crencas que, por sua vez, é essencial ao desenvolvimento
da religido. Dessa forma, o ritual pode ser considerado um mecanismo para reforcar
a integracdo social. Durkheim conclui que a funcdo substancial da religido € a
criacdo, o reforco e manutencdo da solidariedade social. Enquanto existir a

sociedade, persistira a religido, e esta reforcara os vinculos sociais.

Essa experiéncia de religare ocorria fundamentalmente na base da
constituicdo das comunidades, porque nas sociedades pré-modernas a experiéncia
religiosa sucedia presencialmente. A experiéncia religiosa (religacdes) era
vivenciada nos rituais religiosos, que na maioria visavam a transcendéncia e que por
isso tinham como principal plataforma o corpo. N&o poderia ser de outra forma, ja
gue ndo se pode conceber a transcendéncia sem a experiéncia da imanéncia, ou

seja, s6 é possivel transcender a partir de uma realidade espaco-temporal

especifica. A experiéncia da transcendéncia esta ligada a experiéncia da imanéncia:
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Somos seres de enraizamento e de abertura. A raiz que nos limita é
nossa dimensdo de imanéncia. A abertura que nos faz romper
barreiras e ultrapassar todos os limites, impulsionando a busca
permanente por novos mundos, € nossa transcendéncia. (...) Nessa
experiéncia emerge aquilo que somos, seres de imanéncia e de
transcendéncia, como dimensdes de um Unico ser humano.
Imanéncia e transcendéncia ndo sdo aspectos inteiramente distintos,
mas dimensfGes de uma Unica realidade que somos noés. (BOFF,
2000, p. 34)

Para Mircea Eliade (1992), a experiéncia religiosa pressupde uma vivéncia no
tempo e no espaco. Para o homem religioso, o espago e o tempo ndo sé&o
homogéneos nem continuos. O que funda a experiéncia religiosa € manifestacdo da
hierofania no espaco-tempo, o que configura a clivagem do espaco-tempo sagrado e
profano. ‘A manifestagdo do sagrado funda ontologicamente o mundo.” Assim,
participar de uma experiéncia religiosa implica a saida da configuracdo espacial e
temporal ordinarias e a reintegracdo no espaco e no tempo sagrado. O homem
religioso experimenta duas experiéncias da dimensédo espaco-tempo: a dimensdo
profana e a dimenséo sagrada. Na dualidade espaco-tempo/ profano-sagrado é que
se configura a existéncia religiosa do homem, para quem o religare orienta o

caminho da transcendéncia inscrito na trama da cultura.

Para um crente, uma Igreja faz parte de um espago diferente da rua
onde ele se encontra. A porta que se abre para o interior da Igreja
significa, de fato uma solucdo de continuidade. O limiar que separa
os dois espacgos indica ao mesmo tempo a distancia entre os dois
modos de ser, profano e sagrado. O limiar € a0 mesmo tempo o
limite, a baliza, a fronteira que distingue e opde dois mundos — e 0
lugar paradoxal onde esses dois mundos se comunicam, onde se
pode efetuar a passagem do mundo profano para o mundo sagrado.
(ELIADE, 1992, p. 25)

Essa forma de vivenciar o religare se inseria em um contexto historico, no
qual a constituicdo da comunidade se dava a partir dessas mesmas condi¢des
espaco-temporais, ou seja, havia o que podemos conceber como “comunidades de
origem”, conforme propée Bauman (2007), nas quais as relagdes interpessoais
privilegiavam as comunica¢des ndo mediadas eletronicamente, isto &, as relagdes

comunicativas presenciais.

E justamente essa condicdo da comunidade de origem, ou seja, O

enraizamento comunitario, a partir de experiéncias espaco-temporais concretas de
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convivéncia continua, que sera abalada visceralmente com o advento da

modernidade.

1.2.Modernidade: o desencantamento do mundo

No sentido mais amplo do progresso do pensamento, o Iluminismo
(Esclarecimento) tem perseguido sempre o objetivo de livrar os
homens do medo e investi-los na posicdo de senhores. Mas a terra
totalmente esclarecida resplandece sob o signo de uma calamidade
total. O programa do esclarecimento era o desencantamento do
mundo. Sua meta era dissolver os mitos e substituir a imaginacéo pelo
saber. Mas, em face dessa possibilidade, o esclarecimento se
converteu, a servico do presente, na total mistificacdo das massas.
(ADORNO/HORKHEIMER)

Para Max Weber, era evidente a relacdo interna entre a modernidade e aquilo
gue designou como racionalismo ocidental. Ele apontava para a evidéncia de que o
processo de racionalizacao da sociedade ocidental estava imbricado ao alargamento
do capitalismo. Weber delineou como “racional” o processo de desencantamento do
mundo, ocorrido na Europa que, ao destruir a religiosidade tradicional, centrada na
relacdo com a natureza, criou uma religiosidade ética, centrada nas operacdes

racionais.!

O capitalismo parecia- lhe a expressdo da modernizacdo e um eloguente
contorno de racionalizacdo do homem ocidental. Weber foi o primeiro a relacionar o
surgimento da modernidade ao predominio, em todas as esferas da sociedade, da
acdo racional com relacdo a fins, isto é, aquela que ocorre quando o individuo
orienta sua acdo pelos fins, meios e consequéncias secundarias, ponderando
racionalmente tanto os meios em relacdo as consequéncias secundarias, como 0s

diferentes fins possiveis entre si.

A crescente racionalizacdo da vida no Ocidente, abarcando campos como a
musica, o direito e a economia, implicava, em sua visdo, um alto custo para o

homem moderno. Esta escalada da razado, a sua utilizacdo abusiva, levava a uma

! A respeito da situacéo atual desse processo Malena Segura Contrera redigiu o livro: Mediosfera (no
prelo para 2010, Editora Annablume, Sdo Paulo.)
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excessiva especializagcdo, a um mundo cada vez mais intelectualizado e artificial,
que abandonara para sempre 0s aspectos magicos e intuitivos do pensamento e da
existéncia. Suas analises o convenceram da inevitabilidade desse processo de
racionalizacdo. A sua visdo sociologica dos tempos modernos desemboca numa
apreciacdo melancolica e pessimista, capitulando de forma resignada diante da

realidade social:

Ninguém sabe quem vivera, no futuro, nesta prisdo ou se, no final
deste tremendo desenvolvimento surgirdo profetas inteiramente
novos, ou se havera um grande ressurgimento de velhas ideias e
ideais ou se, no lugar disso tudo, uma petrificagdo mecanizada
ornamentada com um tipo de convulsiva auto significancia. Neste
ultimo estagio de desenvolvimento cultural, seus integrantes poderao
de fato ser chamados de ‘especialistas sem espirito, sensualistas
sem coragdo’; nulidades que imaginam ter atingido um nivel de
civilizagdo nunca antes alcancado. (WEBER, 1984, p. 198)

Vivendo na Alemanha, uma nacao retardataria quanto ao desenvolvimento
capitalista, Weber procurou conhecer a fundo a esséncia do capitalismo moderno.
Para ele, as instituicbes produzidas pelo capitalismo, como a grande empresa,
constituiam clara demonstracdo de uma organizacdo racional que desenvolvia suas
atividades dentro de um padrao de precisdo e eficiéncia. Essa eficiéncia ajustava-se
ao predominio econémico. Esta seria, portanto, a marca do desencantamento do
mundo caracteristico dos tempos modernos conforme também assinala Gilberto

Dupas:

Perseveranca, dominio de si, curiosidade, flexibilidade e
improvisagéo, valores que os antigos ensinavam as criangas pelos
ritos, sdo hoje substituidos por velocidade, I6gica e razdo. Abre-se
uma brecha entre as geragfes. Para os mais jovens, participam da
natureza das coisas o efémero, o novo e as modas, a mudanga e a
precariedade, a rapidez e a intensidade, a descontinuidade e o
imediato. A urgéncia destroi a capacidade de construir e esperar.
Bombardeado pela midia eletrébnica que associa a felicidade ao
consumo de marcas globais, o jovem excluido — receptor exatamente
da mesma mensagem que o incluido — tem como alternativas
conseguir a qualquer preco o novo objeto de desejo ou recalcar uma
aspiracdo manipulada pelo interesse comercial. (DUPAS, 2001, p.
137)

Flusser enfatiza que este pensamento modernizante, fruto da era
tecnoldgica, deforma este solo fértil religioso ao reprimir este desejo latente de

realizacdo mitica. Acerca desta deformidade e perversao, Flusser pondera:
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Epocas e sociedades religiosamente pobres, como a época que esta
para encerrar-se e a sociedade tecnoldgica, reprimem e abafam a
capacidade individual para a religiosidade. (...) Outra consequéncia
dessa repressdo é o desvio do ardor religioso da dimensdo sacra
para a profanidade chata do mundo e resulta em pseudo-
religiosidades como o0 endeusamento ao dinheiro e Estado.
(FLUSSER, 1967, p. 13)

As consequéncias destes desvios da atividade religiosa, considerado por
Flusser como absurdidade, s&o respondidas com outra absurdidade. Isto pode
ser hoje observado pela azafama da religido em oferecer-se como novo espaco
para esta efetivacdo, mediante o meio eletrbnico televisivo que iremos

demonstrar em seguida.

O espaco-tempo, nos tempos primitivos, antes locais, determinados como
sagrados, como afirma Eliade (1992), e cuja comunicacéo reforcava os vinculos
da comunidade, sédo reconfigurados pela tecnologia. Segundo Sodré (1990), a
atual sociedade moderna e sua cultura burguesa refletem essas mudancas
causadas pelo avanco das técnicas implicando, segundo o autor, na pratica, uma
operacionalizagdo das trocas sociais sob a égide do “signo” ou da

espetacularizacdo da vida social.

Desapareceu a religido? O religare foi destruido? De forma alguma. Eles
permanecem e, frequentemente, exibem uma vitalidade que se julgava extinta.
Porém, no mundo desencantado, os fendmenos religiosos se alteraram. Nas
sociedades pré-modernas, o religare era parte integrante de cada um, da mesma
maneira como 0 sexo, a cor da pele, os membros, a linguagem. Na modernidade
desencantada, fruto do capitalismo e impulsionada pelo pensamento iluminista, o
mundo religioso foi sendo fragmentado, afastando o homem da natureza e da
realidade cosmica, em que tudo passou a ser explicado, medido, cotejado,

relegando ao homem o desamparo, em sua eterna busca pela realizacédo mitica.

A propésito dessa necessidade do homem em dar espaco a religiosidade
nesses tempos modernos, Flusser adverte acerca desses novos campos que se
abrem como possibilidades e que o presente estudo identifica nos meios de
comunicacao eletronicos, assumindo este l6cus social. Sobre esta argumentacéao

Flusser considera:
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O presente momento pode ser, portanto, caracterizado pela tentativa,
consciente ou ndo, de darmos novo campo a nossa religiosidade. Como
individuos e como sociedade estamos a procura de um veiculo novo
para substituir as religides tradicionais e abrir campo a nossa
religiosidade latente. (FLUSSER, 2002, p. 20)

Certamente essa nova religiosidade apontada por Weber, que partia de um
pensamento centrado em processos abstratos da razdo, prepara o mundo para a
consagracao do virtual. O Deus mesmo proposto por essa forma de religiosidade € um
Deus do virtual, o que prepara 0 mundo para a virtualizacdo das outras esferas além do

divino.

O elogio as relagdes virtuais, que é parte do projeto de desmaterializagdo do
mundo, levou ao triunfo da crenca de que se pode prescindir das condicdes
concretas da vida, e isso acarretou, de certo modo, a crescente destruicdo das
comunidades de origem e das relacdes de religare que nelas se estabeleciam. Em
seu lugar, entra o sonho de encontrar nas medi¢cdes novas formas de religacédo por
um lado, e a submissdo das religides seculares ao modelo de negdécios do

capitalismo, por outro.

1.3.A midia religiosa e a religido midiatica

Uma verdadeira prédica emocional, pouco importa que essa prédica
divulgue suas revelagBes por meio da palavra, do panfleto ou de
qgualquer outra forma de escrito (assim como nos capitulos do
Alcordo de Maomé). O profeta estd sempre mais préximo do
demagogo, do publicista politico, do que do mestre e de seu
empreendimento, (WEBER.)

A mutua contaminagcdo entre os meios de comunicacdo eletrénicos e religiao
deu-se, nesse sentido, pela afinidade de ambas com o modelo capitalista de
crescimento e abarcamento social e pela sua vocacdo doutrinaria, por seu

proselitismo.

Sob a justificativa oficial da converséo, as religibes passam a usar 0S meios

eletrbnicos de comunicacdo. Sdo dezenas de programas de radio, jornais e revistas
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dedicados ao tema. Meios de comunicacgao eletrbnicos e religido, em uma relagcéo
de interdependéncia, passam a formar um conglomerado complexo - uno e diverso.
Enfim, um canal de difusdo de bens simbolicos, especificamente dos emblemas
religiosos que pautam a visdo de mundo proposta pela religido que utiliza esses
meios eletronicos. Esse quadro tem, no Brasil, uma situacdo que o representa

emblematicamente.

No dia 12 de outubro de 1931, foi inaugurada a estatua do Cristo Redentor,
cartdo postal da cidade do Rio Janeiro e, provavelmente, um dos simbolos mais
reconhecidos pelos estrangeiros acerca do Brasil.? O evento contou com as
presencas do cardeal dom Sebastido Leme e do entdo chefe do governo provisério,
Getulio Vargas. Por iniciativa do empresario e jornalista Assis Chateaubriand, o
cientista italiano Guglielmo Marconi foi convidado a inaugurar a iluminacdo do
monumento, a partir de seu iate Electra, na baia de Napoles. Emitido do iate, o sinal
elétrico seria captado por uma estacdo receptora instalada em Dorchester, na
Inglaterra, e retransmitido para uma antena em Jacarepagua, no Rio de Janeiro, de
onde seriam acesas as luzes do Corcovado. No entanto, o mau tempo no dia

prejudicou a transmissdo, e o monumento foi iluminado diretamente do Rio de

% A histéria recente do Corcovado data desde o século XVI, guando os colonizadores portugueses
batizaram a montanha de Pico da Tentacdo, uma referéncia a um monte biblico. No século XVII, o
monte é rebatizado de Corcovado, devido a sua forma que lembraria uma corcunda (corcova). Em
1824, dois anos ap6s a independéncia do Brasil, Dom Pedro | lidera uma expedicao ao topo do
Corcovado, abrindo um caminho para o cume. 35 anos mais tarde, em 1859, o padre Pedro Maria
Boss sugere a Princesa Isabel que seja construido um monumento religioso no alto do Corcovado.
Em 1882, Dom Pedro Il autoriza a constru¢do da Estrada de Ferro do Corcovado, que comeca a
funcionar em 1884 no trecho Cosme Velho/ Paineiras. Um ano mais tarde, é inaugurado o trecho final
da estrada de ferro, ligando as Paineiras ao topo do morro. A extensao total da ferrovia é de 3800
metros. Somente em 1921 é retomada a ideia do Padre Maria Boss de construir um monumento
religioso, na ocasido para comemorar-se 0 centenario da independéncia do Brasil. A pedra
fundamental da construcéo é langada em 4 de Abril de 1922. Em 1923, é realizado um concurso para
a escolha do monumento a ser construido, e o projeto vencedor € do engenheiro Heitor da Silva
Costa. Finalmente, em 1931, é inaugurada oficialmente a Estatua do Cristo Redentor. O desenho da
estatua € de Carlos Oswald e a execugao do escultor francés Paul Maximilian Landowski. As escadas
rolantes e os elevadores sdo de 2003. Disponivel em: http://www.corcovado-rio.com/historia.htm.
Acesso em 20/03/2010.
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Janeiro.® Em 2007 o Cristo Redentor foi declarado uma das 7 Maravilhas do Mundo

moderno.*

Uma outra situacdo emblematical Na madrugada do dia 12 de outubro de
1995, o pastor Sérgio Von Helder, da Igreja Universal do Reino de Deus (IURD),
atacou com socos e pontapés uma imagem de Nossa Senhora Aparecida diante das
cameras de TV demonstrando hostilidade a uma escultura da padroeira do Brasil. A
cena, originalmente levada ao ar em um programa religioso da Rede Record,
propriedade da Igreja, foi repetida centenas de vezes nos telejornais de outras
emissoras®. Autoridades da Igreja Catélica condenaram a cena, templos da
Universal foram atacados. A reacdo a este gesto levou o bispo a um exilio, surgindo

daf a ideia de expandir a IURD para a Africa.®

® Ha no YouYube um video sobre a construgcdo e a inauguracdo da estatua do Cristo Redentor. Ver:
http://www.youtube.com/watch?v=-T5TGthXB9k&feature=related.

* As Novas Sete Maravilhas do Mundo foram escolhidas em concurso informal e popular internacional
promovido pela New Open World Foundation, com o langamento da campanha New 7 wonders, que
contou com mais de cem milhGes de votos através de telefones celulares e da Internet, enviados de
todas as partes do mundo.

® A noticia com as imagem do pastor chutando a imagem estd disponivel no YouTube:
http://www.youtube.com/watch?v=WPloxanOkxI. Acesso em 20/07/2010.

°® A IURD expandiu-se e atualmente esta presente em mais de 170 paises do mundo, entre os quais:
Portugal, Estados Unidos, Russia, China (Hong Kong), Japdo, Franca, india, Israel, Honduras,
Guatemala, Nicaragua, Panama, Equador, Letbnia, Roménia, Nova Zelandia, Filipinas, entre outros.
E impressionante a for¢a da IURD na Africa onde esta presente em: Africa do Sul, Angola, Botswana,
Cabo Verde, Camardes, Congo, Costa do Marfim, Etiépia, Gabdo, Gana, Guiné Bissau, Lessoto,
Madagascar, Malawi, Mocambique, Namibia, Nigéria, Quénia, Sd&o Tomé e Principe, Senegal,
Suazlandia, Tanzania, Zambia, Zimbabwe. Em Moc¢ambique a IURD tem sua sede no bairro do Alto-
Maé, na capital Maputo. A IURD neste pais conta com programas diarios de radio e televisdo, a Rede
Miramar, o portal de Internet, Arca Mocambique e o jornal impresso semanario Folha Universal
Mogambique, com tiragem facial de 14.000 exemplares, distribuido para todo o pais. Os veiculos de
comunicagao ajudam no trabalho intenso de evangelizagdo por todo o pais.
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Figura 1. Pastor Von Helder no momento em que chuta a escultura da Santa Padroeira do Brasil.

Na disputa por mais fiéis, os meios eletrénicos de comunicacdo tornaram- se
um poderoso aliado de evangelizagdo das igrejas. As chamadas ‘“igrejas
eletrénicas”, que surgiram nos Estados Unidos e se difundiram no Brasil desde o
inicio da década 1980, hoje realizam transmissfes ao vivo de cultos religiosos e

programas de evangelizagéo.

No Brasil, nunca grupos religiosos, evangélicos e catélicos controlaram tantas
radios e tevés. Nem empreenderam ofensiva tdo organizada para ampliar seu poder
politico. O quadro abaixo, publicado pela revista Carta Capital indica, a expressao do

fendmeno:



A Rede de Deus As igrejas na midia
Catdlica

Rede Vida (uma emissora ¢ 472 TV Educar (Ponte Nova, MG)

retransmissoras) TV Imaculada Conceicao {Campo

TV Aparecida {uma emissora e Grande, MS)

urma retransmissara) _Rede de Rédio Cangdo Nova (25 emissoras)

TV Cangao Nova (duas emissoras Radio Cancao Nova Portugal

e 272 retransmissoras) Radio Aparecida {SP)

TV Cancdo Nova Partugal - Rédio © de Julho {SP) :
TV Século 21 (Valinhos, SP) Rede Catdlica de Radios (215 concessdes)

TV Sudoeste {Parand) Jornal O Séo Pauic (Arquidiacese ’

TV Horizonte (Belo Horizonte) de S30 Paulo)

Universal do Reino de Deus

Rede Record de Televisao Rede Aleluia de Radio (36 emissoras)
{30 emissoras, 5 proprias e 25 Radio Guaiba
afiliadas, e 747 retransmissaras no Brasil) Radio Sociedade
Rede Record Internacional (Estados Unidos, " e fAiart y .
Canada, Japdo, Europa e Bfri(a) m;’zigtlam‘?‘;‘:ﬂf&' (Estados Unidos)
Record News IDRELY =

Portal R-7

Rede Familia de Televisao

TV Gazeta de Sdo Paulo (espaco
comprado na emissara

Portal Arca Universal

Jornais Folha Universal, Hoje em Dia e
Correio do Pavo (Brasil) e Folha Universal

Radio Record (Mocambique)

Canal 21 TV Cidade Verde (Cuiaba e outras trés
CNT emissoras)

Rede TV R Radio Mundial

Rede Boas Novas Radio Terra FM-SP

TV Alagoas “espagus comprados nas emissoras, com

TV Piaui (Canal 19) até 22 horas didrias na programagao

Internacional da Graca
Rede Internacional de Televis3o (RIT) - 8 Rede Bandeirantes de Televisao
Emissoras proprias e 179 retransmissoras (espaco no hordrio nobre)

em UHF, VHF, cabo e satélite. Jarnal Show da Fé 2
RIT de Portugal e dos Estades Unidos
Renascer em Cristo Assembleia de Deus
Rede Gospel de Televisao

Rede de radic com 53 emissoras (a mais
tonhecida é a Gospel FM, de Saa Paulo)

Sara Nossa Terra Adventista

Rede Génesis de TV TV Setarial (como educativa) - Sistema

(9 canais abertos e 175 canais a cabo) ég’\ézrsgé?‘ggé%?umca;ao de

Batista da Lagoinha Deus E Amor

Rede Super de Televisao {transmite via
cefular e seu sinal pode ser captado via
antena parabdlica)

Rede Boas Novas (Cobre 100 cidades.
inclusive grande parte da Amazdnia)

20 emissoras de radio no Brasi! e gutras na
Holanda, Inglaterra. Espanha e em Portugal

Figura 2 As igrejas na midia. Revista Carta Capital: 14/10/2009. Pagina 36.
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Se por um lado, os Papas e lideres religiosos de outras denominacdes
religiosas que assistiram ao alvorecer da modernidade execravam 0S novos tempos
por tentarem emancipar o homem de Deus; por outro, a tendéncia religiosa atual,
incentivada por Bento XVI, procura utilizar os meios de comunicacao eletrénicos
em favor da fé e aliar o digital e o espiritual em busca de espacos em que as
expressbes de fé ndo atuem apenas no campo simbdlico e ritualistico materiais,
como nas igrejas, mas como poderoso coadjuvante no dia-a-dia do crente, atuando
como um conforto nas horas em que néo se pode vivenciar um contato concreto.
Neste cenario, a experiéncia tradicional do religare foi abandonada e substituida por
uma espécie de tele-participacdo na qual a natureza estética dos meios eletrdonicos
interativos (mais precisamente, os computadores e outras tecnologias capazes de

rede) se impde sobre qualquer forma de estabelecimento de senso comunitario.

Enquanto a Igreja Catdlica assume uma postura e um discurso tradicionalista
no sentido de impedir a modernizacdo cultural de encontro a propostas como
aborto, uso de contraceptivos artificiais, unido civil de homossexuais, direitos
reprodutivos da mulher e outros temas morais; a mesma Igreja Catolica assume uma
posicdo favoravel acerca da utilizacdo dos meios eletrbnicos interativos (mais
precisamente, os computadores e outras tecnologias capazes de rede) mostrando

gue nem mesmo o catolicismo ficou imune a tecnologia:

O interesse da Igreja pela Internet constitui uma particular expressao
do seu antigo interesse pelos meios de comunicagdo social.
Considerando os meios de comunicacdo como o resultado do
processo histérico-cientifico, mediante o qual a humanidade foi
«progredindo cada vez mais na descoberta dos recursos e dos
valores contidos em tudo aquilo que foi criado», a Igreja tem
declarado com frequéncia a sua conviccdo de que eles sdo, em
conformidade com as palavras do Concilio Vaticano |Il, «
maravilhosas invengfes técnicas» que ja contribuem em grande
medida para ir ao encontro das necessidades humanas e podem
fazé-lo ainda mais. Citando a Carta Enciclica Miranda prorsus (1957),
do Papa Pio Xll, a Instrucdo Pastoral sobre os meios de
comunicacdo social Communio et progressio, publicada em 1971,
sublinhou que: «A Igreja encara estes meios de comunicacdo social
como “dons de Deus” na medida em que, segundo a intengao
providencial, criam lacos de solidariedade entre os homens (o
grifo € nosso), pondo-se assim ao servico da Sua vontade salvifica ».


http://www.vatican.va/holy_father/pius_xii/encyclicals/documents/hf_p-xii_enc_08091957_miranda-prorsus_po.html
http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical_councils/pccs/documents/rc_pc_pccs_doc_23051971_communio_po.html
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Este continua a ser o nosso ponto de vista e esta € a visdo que
temos acerca da Internet.’

A Igreja Catolica brasileira®, por exemplo, sempre esteve preocupada em
manter sua posicdo hegemoénica na sociedade brasileira®. No século XX, com o
advento da modernidade e o aparecimento dos meios eletrénicos de comunicacéao,
foi progressivamente deixando a tarefa tradicional de evangelizar unicamente por
meio de missas presenciais. Levar a palavra de Deus ao alcance das massas
consumidoras, sejam elas cristds ou ndo, passou a ser o principal objetivo da Igreja.
No inicio, a presenca das igrejas nos meios eletrénicos de comunicacdo se dava

pela veiculacdo de programas com pregacdes e missas no radioe na TV.

No Brasil, as emissoras de radio e TV séo concessodes publicas, ou seja, € uma
autorizacdo do Estado que, em nome do povo brasileiro, concede a exploracdo dos

servicos de radiodifusédo, o que torna a outorga uma forte moeda de troca politica.

Nunca antes esses grupos (catélicos ou evangélicos) aglomeraram tanta
influéncia nos meios de comunicacdo eletrénicos. E nunca trabalharam téo
visivelmente para eleger diretamente deputados, senadores e governadores ou
apoiar candidatos identificados com seus ideais e projetos. Esse movimento espelha
a velha tética de associar o controle dos meios eletrénicos de comunicagdo ao poder

politico, mesmo que o discurso oficial afirme a pretensdo de que “criam lacos de

" PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS - IGREJA E INTERNET disponivel
em
http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical_councils/pccs/documents/rc_pc_pccs_doc_20020228_ch
urch-Internet_po.html. Acesso em 07/01/2010.

® De acordo com o censo 2000 IBGE a distribuicdo percentual da populacéo residente, por religido no
Brasil:Catélica Apostélica Romana 73,6%; Evangélicos 15,4%; Espiritas 1,3%; Umbanda e
Candomblé 0,3%; Outras religiosidades 1,8%; Sem religido 7,4%.Disponivel em: www.ibge.gov.br.
Acesso em 07/01/2010.

°A respeito da Historia da Igreja Cat6lica no Brasil ver: BEOZZO, José O. A Igreja do Brasil : de Jodo
XXIII'a Jodo Paulo II. Petrépolis. Vozes. 1994; MAINWARING, Scott - A Igreja Catdlica e politica no
Brasil. Sdo Paulo, Brasiliense, 1989; BRUNEAU, Thomas C - O catolicismo brasileiro em época de
transicdo. S&o Paulo, Loyola, 1974.



http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical_councils/pccs/documents/rc_pc_pccs_doc_20020228_church-internet_po.html
http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical_councils/pccs/documents/rc_pc_pccs_doc_20020228_church-internet_po.html
http://www.ibge.gov.br/

33

solidariedade entre os homens, pondo-se assim ao servico da sua vontade

salvifica.”°

De acordo com o DIAP (Departamento Intersindical de Assessoria
Parlamentar), foram identificados 30 deputados federais eleitos ou reeleitos nas
eleicbes de 2006, que teriam transacdo direta com as igrejas de confisséo
evangélica (pastores ou bispos) ou que professam a religido abertamente. Outros
quatro senadores evangélicos, eleitos em 2002, permanecem no Congresso até
2011. A bancada chegou a contar com cerca de 70 deputados gerados por essa

relacdo entre igrejas e os meios de comunicacéo eletronicos.™

A partir da década de 1990, o Brasil assiste a dois fenébmenos imbricados: o
crescimento das igrejas evangélicas'? e o empenho destas em comprar espacos nos
canais de TV ou tornarem-se proprietarias de emissoras de radio e televisdo além de

jornais e revistas.

Os evangélicos, assim como os catélicos, tém por principio religioso a
divulgacdo de sua fé. Como consequéncia, existe, entre os catblicos e os
evangélicos, o desejo missionario do proselitismo que tem como caracteristica

basilar a simplificacdo da mensagem para conversdo de muitos.

Nesse cenario, destaca-se a Igreja Universal do Reino de Deus (IURD),
fundada em 1977 por Edir Macedo; a Igreja Internacional da Graca de Deus,
fundada em 1980 por Romildo Ribeiro Soares (conhecido como Missionario R.R.
Soares); e a Igreja Apostélica Renascer em Cristo, fundada em 1986, pelo casal

Estevam Hernandes e S6nia Hernandes.

9 10 PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS - IGREJA E INTERNET
disponivel em
http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical_councils/pccs/documents/rc_pc_pccs_doc_20020228_ch
urch-Internet_po.html. Acesso em 07/01/2010.

! Fonte: http://www1 folha.uol.com.br/folha/brasil/ult96u85068.shtml. Acesso em 20/.03/2010.

' Conforme o censo 2000 IBGE, os principais resultados, relativos & crenca religiosa foram: a
diminuicdo da porcentagem dos catdlicos, de 83,8% (1991) para 73,8% (2000); em numeros
absolutos, os catélicos aumentam de 121,8 milhdes (1991) para 125 milh8es(2000); o aumento da
porcentagem dos evangélicos, de 9,05% (1991) para 15,45% (2000); em numeros absolutos, de
cerca de 13 milhdes para 26 milhdes; - o aumento dos que se declaram “sem religido”, que passam
de 4,8% da populagéo (1991) para 7,3% (2000), ou de 7 milhGes para 12,3 milh8es. Disponivel em:
www.ibge.gov.br. Acesso em 07/01/2010.



http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical_councils/pccs/documents/rc_pc_pccs_doc_20020228_church-internet_po.html
http://www.vatican.va/roman_curia/pontifical_councils/pccs/documents/rc_pc_pccs_doc_20020228_church-internet_po.html
http://www1.folha.uol.com.br/folha/brasil/ult96u85068.shtml
http://www.ibge.gov.br/
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No Brasil, a IURD possui uma rede nacional de radios em FM, a Rede Aleluia,
com programacao musical gospel e varias emissoras locais, em AM e FM, com
programacao apenas evangélica. Edir Macedo € proprietario da Central Record de
Comunicacdo, empresa a qual pertencem a Rede Record e o canal televisivo
jornalistico Record News. A Rede Record ocupa o segundo lugar no IBOPE em
audiéncia no horario nobre desde 2007. A emissora possui uma programacao
diversificada de carater laico. Os programas e cultos religiosos da IURD estao

restritos as madrugadas na grade de programacéao na faixa entre 1h e 6h15min.

Numa demonstracdo do seu poder econémico e politico, a Igreja Universal do
Reino de Deus (IURD) assumiu a Rede Record de Televisdo em 1989, por 45
milhdes de dodlares. A TV, que disputa espaco na audiéncia com outras grandes
emissoras do pais, como a Rede Globo e o SBT, exibe diariamente, além dos
telejornais, teledramaturgias e programas infantis, uma programacédo reservada a
Igreja Universal do Reino de Deus, que inicia a partir das 23 horas e segue por toda

a madrugada.

Assim como a IURD, a Igreja Renascer em Cristo é proprietaria da Rede
Gospel, um canal de televisdo transmitido via satélite em sinal UHF e VHF. A
programacao é voltada para o publico evangélico neopentecostal. A Rede Gospel
estd diretamente ligada a Radio Gospel FM, também de propriedade da Igreja
Renascer. Apoia eventos de fortes contornos midiaticos como a Marcha para Jesus,
o SOS da Vida, a Conferéncia Apostélica e outros grandes eventos. Transmite
programas musicais seguindo a linha gospel e também pregac¢des, principalmente
do apdstolo Estevam e da Bispa Sénia Hernandes, a qual tem o programa de maior
audiéncia da rede.

A Igreja Internacional da Graca de Deus atualmente possui um programa
televisivo denominado Show da Fé, que é transmitido em horario nobre na Rede

Bandeirantes e nas tardes e madrugadas da RedeTV.

O que se observa é que conforme ha um aumento na migracao religiosa da
comunidade catdlica para as comunidades evangélicas, ocorre concomitantemente
uma ampliacdo na utilizacdo dos meios eletronicos de comunicacdo para fins

religiosos por ambas as religides. A instituicdo religiosa € uma instituicdo social e
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ndo escapa as regras que determinam o funcionamento de qualquer uma delas. A
instituicdo estrutura- se por regras e por coercdo. O poder coercitivo revela-se tanto
na sustentacao da sua ordem interna, quanto na peleja as instituicdes concorrentes.
(BERGER, LUCKMANN, 1998, p. 70), principalmente huma sociedade de economia
capitalista, que alias, une tao definitivamente os meios de comunicacao eletrdnicos

com os grupos religiosos.

Se por parte das igrejas, ha uma motivacédo de poder politico e econémico, por
parte dos fiéis tudo leva a crer que a motivacdo central é a busca do senso
comunitério, ou seja, de uma comunidade possivel. O fenbmeno que se coloca é
gue os meios eletrbnicos de comunicacdo servem de instrumento para conseguir
novos adeptos, tornando-se a principal trincheira de combate. H4 uma luta social
simbdlica na qual os meios eletrdnicos de comunicagcdo participam decisivamente
agindo como instancias recodificadoras da realidade, conforme propds Flusser
(1967). Estamos aqui nos referindo a uma nova realidade construida a partir desse

senso de religiosidade proposto.

No bojo da légica religiosa em questdo, isso pode ser constatado no empenho
dos meios de comunicacdo eletrbnicos em atribuir novos significados religiosos a
dominios antes profanos. Exemplo dessa reinterpretacdo encontra-se na pesquisa
de Carla Osério de Aguiar: Imagens da Intolerancia na Midia'®, que identificou as
estratégias de comunicacdo utilizadas na apropriacdo e recontextualizacdo dos
elementos culturais das religides afro-brasileiras pela IURD, por meio dos programas
de televisdo. Na apropriacdo do universo sagrado das religides de matriz africana
pela programacéo religiosa da IURD, exibida pela TV Record e afiliadas, ocorre, na
configuragdo da linguagem desses programas, uma demonizagcdo dos elementos

constituintes dessas religides, gerando uma mensagem de intolerancia religiosa.

Alberto Klein, em trabalho ja referido, apresenta como esse processo de
resignificacdo também € engendrado pela Igreja Renascer em Cristo por meio do
culto que obedece a trés codigos: o representacional, a espetacularizacdo ambiental

e a utilizacdo de uma mensagem teoldgica rigidamente dual. Esse carater dual

¥ AGUIAR, Carla Maria Osoério de. Imagens da Intolerancia na Midia. Apropriacdo dos Elementos da
Cultura Negra pela IURD na Configuracdo dos Programas Religiosos da TV Record. Dissertacdo de
Mestrado em Comunicac¢do — UNIP — Universidade Paulista, S&o Paulo, 2007.



36

reforcado pela cosmovisdo da IURD propbe a divisdo do mundo em dois e a
sujeicdo do fiel a esta dualidade, que se exprime nas imagens divinas e diabdlicas
propondo a constante cena de um drama, uma batalha, na qual a magia tem um

lugar privilegiado e a mediacéo da Igreja também.

O crescimento significativo da estética do espetadculo no ramo neopentecostal
imp6s também a Igreja Catodlica o desafio de modelo de comunicacao social. A Igreja
Catolica esteve presente nos meios eletrdnicos de comunicacdo por meio de missas
dominicais. Porém, a nova estética imposta pelas igrejas neopentecostais
recrudesceu, ampliando a concorréncia e gerando, no Utero do catolicismo, um
movimento na busca de caminhos de uma compleicdo catolica nos meios eletrénicos
de comunicacdo. Os meios eletrbnicos de comunicacdo transformaram-se num

campo fértil para a expansao das igrejas.

Esse movimento se confirma nos programas exibidos pela TV Canc¢éao Nova da
Renovacdo Carismatica® que, no Brasil, tem como condutores na televisdo os

Padres Marcelo Rossi e Fabio de Melo.

Ao ser descoberto, padre Marcelo Rossi foi agendado pela industria
cultural, que o transformou em pop star. Suas facanhas tém
merecido longos espacos em diversas revistas de circula¢do nacional
e internacional. O apoio que recebeu de bispos e o arrojo com que a
Diocese de Santo Amaro mergulhou neste fendbmeno mereceram de
Kater Filho (autor de O marketing aplicado a Igreja Catélica, apds
curso de marketing na diocese, tendo entre seus alunos o préprio
padre Marcelo), o seguinte comentario: “A diocese de Santo Amaro
parece uma empresa. E organizada e sabe vender seu produto: a
salvacdo. (DIAS, 2006, p. 31-32)

Trata-se da estética do programa de auditorio sendo transportada para o culto
religioso. A linguagem religiosa muitas vezes assume a linguagem do espetéaculo,
para fazer aparecer o aspecto fantdstico e capturar a atencdo. Divulgam-se

simbolos, pessoas e realidades religiosas de acordo com a expectativa do publico.

4 A Renovacdo Carismatica Catélica (RCC) é um movimento catélico que surgiu nos Estados Unidos
em meados da década de 1960. A RCC postula a experiéncia pessoal com Deus, particularmente por
meio do Espirito Santo e dos seus dons. Esse movimento busca dar uma nova abordagem as formas
de evangelizagdo e renovar praticas tradicionais dos ritos e da mistica catdlicos. O movimento
carismatico catdlico foi influenciado em seu nascimento pelos movimentos pentecostais de origem
protestante e até hoje esses dois grupos se assemelham em varios aspectos.
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Na relacdo com o mercado, o espetaculo é acentuado. O marketing relaciona-se
com a ciéncia do vender e, para vender, o mercado procura seduzir e encantar 0os

seus fiéis-usuarios.

Somos motivados pela evidéncia marcante do lugar de relevo que as
tecnologias de comunicagdo assumiram para as religibes no mundo atual. As
religibes buscam seu lugar no panorama midiatico. Atualmente, com objetivo de
facilitar a divulgacdo e o conhecimento de mensagens e arrebanhar fiéis, as
entidades religiosas passaram a disponibilizar, em sites na Internet, servi¢cos
interativos, informacéo, agenda, oragdes em formato MP3 e transmisséo ao vivo, de
cerimbnias religiosas. Sado cada vez mais frequentes missas, cultos, batizados,
casamentos e até veldrios™ que s&o transmitidos pela Internet comprovando que o a
rede mundial de computadores tornou-se uma ferramenta comunicacional
fundamental de existéncia e manutengcdo das atividades religiosas da sociedade

atual.

O Papa Joao Paulo Il, embora algumas vezes tenha se manifestado reticente
acerca da modernidade e da tecnologia, ao visitar, em novembro de 1998, a
universidade livre Luiss Guildo Carli em Roma, declarou: “o computador mudou um
pouco 0 mundo e certamente mudou a minha vida” (LAGREE, 2002, p. 492). O
advento da modernidade e a consequente revolucdo da telematica transformaram a
posicdo das liderancas religiosas. No Natal de 1995, foi inaugurado o site do

Vaticano: (www.vatican.va), que esta atualmente entre os mais frequentados do

mundo.

' As imagens do velorio virtual sao transmitidas por meio de uma Webcan atualizadas

automaticamente no browser. Pode-se também enviar mensagens eletrénicas que serdo entregues
aos familiares presentes no veldrio. Até os pésames sao virtuais e podem ser dados em tempo real.
Ao lado das imagens ao vivo da cerimbnia, o0 amigo ausente tem um programa para encaminhar e-
mails. As mensagens sé@o impressas por funcionarios do cemitério e entregues na hora aos familiares
em luto. Em Santos o cemitério Memorial Necrépole Ecuménica vai além. Os familiares podem fazer
uma visita virtual & sepultura do ente querido. Na hora combinada, uma camera é instalada na frente
do jazigo. As imagens ficam em uma péagina a qual s6 tem acesso, por senha, quem contratou o
servico. Os familiares podem escolher quais flores querem ver na sepultura. O Memorial, que esta no
'‘Guinness Book', o livro dos recordes, como o maior cemitério vertical do mundo, tem uma floricultura
on- line. As flores sdo encomendadas pelo computador e pagas com boleto bancério. Disponivel em
http://urbam.com.br/portal/php/velorio virtual.php. Acesso em 10/01/2010.



http://www.vatican.va/
http://urbam.com.br/portal/php/velorio_virtual.php
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7

O Vaticano™ é o menor Estado, possui a menor dimensdo geografica do
mundo (area de 0,44 km?) e uma populacéo estimada em 783 habitantes *’. Quando
o site entrou no ar em julho de 2007, nos trés primeiros dias, o portal teve 13
milhdes de acessos. Na homepage, o internauta pode conhecer os diversos setores
que compdem o Estado, interagir por meio de conversas e reservar bilhetes no
museu Vaticano. Por meio de webcams instaladas em pontos estratégicos como a
Cupula da Basilica, pode-se ver ao vivo os movimentos do Estado. As visitas ao site
nao se limitam a internautas fiéis. Segundo a administracdo do patrimoénio da Santa
Sé, o site do Vaticano é atacado por 30 hackers ao dia e mais de 10.000 virus ao
més. A maioria dos ataques tem origem nos Estados Unidos. Esses numeros

sinalizam o interesse que esse espaco desperta.
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Figura 3. Home Page do Vaticano. (20/03/2010).

O website do Vaticano € uma experiéncia que comprova em que medida os

meios terciarios promovem a anulacao do espaco, consoante Norval Baitello JR.:

'® O vaticano é uma cidade-estado e o menor Estado independente do mundo, localizado em Roma.
E a sede da Igreja Catdlica ou Sé Apostdlica. Do ponto de vista legal, a santa Sé é distinta do
Vaticano. O termo cidade do Vaticano é referente ao Estado, enquanto Santa Sé é referente ao
governo da Igreja Catélica efetuado pelo Papa e pela Clria Romana. O Vaticano nasceu pelo Tratado
de Latrdo, assinado por Benito Mussolini e o Papa Pio XI em 11 de Fevereiro de 1929. O regime
politico € uma Monarquia eletiva. O chefe de Estado (Papa) eleito por colégio de cardeais
denominado conclave para um cargo vitalicio, detém no Estado do Vaticano os poderes legislativo,
executivo e judiciario, desde a sua criagdo.

7 Estimativa de 2005.
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a grande midia terciaria do nosso tempo € a eletricidade, o0 mediador
de todas as outras possibilidades de geracdo, transmissdo e
conservacdo de mensagens. Gracas aos sistemas e redes elétricos
puderam ser desenvolvidos todos o0s grandes sistemas
contemporaneos de comunicagdo terciaria. Estes sistemas se
caracterizam pela relativizacdo do espaco (até pela sua anulacao),
tornando irrelevante a dimenséo do transporte fisico de suportes ou
portadores de mensagens. (BAITELLO JR, 2005, p. 84)

Na esteira dessa tendéncia, em 23 de Janeiro de 2009, 43° Dia Mundial das
Comunicacbes Sociais, foi lancado o canal do Vaticano no YouTube
(http://www.youtube.com/user/vatican). Diariamente sdo colocados videos a respeito
da atividade do Papa e acerca de eventos que acontecem no Vaticano, numa média
de uma ou duas noticias por dia. Os conteudos estdo disponiveis em inglés,
espanhol, aleméo e italiano. A pagina de entrada do canal tem diversos links, para
permitir navegar e acessar informacdo e documentacdo ampla acerca do Papa, do
Vaticano e da Igreja Catodlica. Ao anunciar a nova ferramenta de comunicacdo, o
diretor da sala de imprensa do Vaticano, Padre Federico Lombardi definiu-a como:

by

"uma evolucdo natural que responde a necessidade da presenca da Igreja no

7

mundo” e que esse canal € "o inicio de um caminho de desenvolvimento e

compromisso tanto na oferta dos contetidos como no seu aspecto técnico"*®,
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Figura 4. Canal do vaticano no YouTube. (20/03/2010).

'8 http://noticias.cancaonova.com/noticia.php?id=272152. Acesso em 20/03/2010.
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Nota-se que o uso dos meios eletrdnicos de comunicacdo tornou-se uma
condicdo fundamental de existéncia e manutencdo das atividades religiosas da
sociedade moderna. Tais episddios expuseram as imbricacdes entre os meios de

comunicacao eletrénicos e a religido, conforme assinala Norval Baitello:

A eletricidade possibilita 0 nascimento da midia terciaria, que requer
0 aparato emissor e codificador da mensagem e um outro aparato
receptor e decodificador. Com a midia terciaria ampliam-se ainda
mais as escalas espaciais e de impacto receptivo. O impacto € tdo
forte que as velhas formas de encantamento — 0s mitos, rituais e as
crencas — migram para a midia terciaria, dando espago para dois
fendbmenos gémeos: a midia religiosa e a religido midiatica. O
primeiro € a transformacao da tecnologia em objeto de idolatria e
'culto, com a consequente perda da distancia critica. (BAITELLO JR,
2005, p. 74)

A problemética da midiatizacdo da religido, com seus desafiadores temas de
debate, é assunto recente, motivo pelo qual os estudos encontrados ainda sao, em
sua maioria, acerca da televisio e do radio™. Esse territério, j& parcialmente
mapeado sobre os fendmenos religiosos na midia eletrénica, contribui para a
reflexdo sobre o fenbmeno da ciber-religido. Dai a pertinéncia de considerarmos o

que ja foi estudado sobre essa relacao.

A maioria das matérias que versam a respeito da midia religiosa de modo
geral, incluindo-se ai varios veiculos de comunicagdo como a midia impressa e a
midia eletrénica (radio e televisdo), encontram-se inscritas no ambito das Ciéncias
Sociais ou das Ciéncias da Religido. No campo das Ciéncias da Comunicacao s6
mais recentemente € que o0 acontecimento despertou veeméncia e atencdo de

pesquisadores.

A presenca das religides na induastria cultural recebeu longo tratamento
expresso na literatura ensaistica. Ralph Della Cava e Paula Monteiro em ‘E o verbo

J

se faz imagem: Igreja Catolica e os Meios de Comunicacdo no Brasil (1962-7989)

¥ 0 livro de Waldemar Luiz Kunsch , 2001. Verbo se faz palavra (O) Caminhos da comunicagéo

eclesial Catélica, Sao Paulo: Paulinas, aborda o conhecimento acumulado pela universidade
brasileira sobre a comunicagéo eclesial Catolica. Oferece uma panoramica dos trabalhos existentes
sobre o pensamento comunicacional catélico no contexto brasileiro até o ano de 2001.
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publicado em 1991, destacam-se pelo pioneirismo no ambito do campo de estudo
que considera as interfaces entre midia e religido. Considerando a importancia dos
meios eletrénicos de comunicacdo na producdo da cultura moderna, o0s
pesquisadores analisam a presenca da Igreja Catélica do Brasil nesse campo. A
pesquisa revelou que a Igreja Catodlica foi incorporando a logica inerente a
organizagdo dos meios de comunicagdo. O radio, o jornal e o video tornaram- se
parte integrante do trabalho pastoral da Igreja. Além disso, a légica da produtividade

e do lucro passou a subordinar os empreendimentos catdlicos.

Nesse percurso, salienta-se o estudo de Hugo Assman: A Igreja Eletrdnica e
seu Impacto na América Latina (1993). A obra oferece subsidios para reflexdo
acerca de temas como Igreja eletronica, religido comercial, marketing da fé,
messianismo eletrénico, comercializacdo dos simbolos religiosos, programas

religiosos veiculados pela televisao e pelo radio na América Latina.

Mais recentemente, na pista que procura analisar a trajetéria da Igreja Catdlica
nos meios televisivos na década de 1990, encontra-se o trabalho de Arlindo Pereira
Dias Domingdo do Cristdo: estratégias de comunicacdo da Igreja Catdlica. A
pesquisa situa a questdo comunicacional catélica partindo da comparag¢do entre o
programa “Louvemos o Senhor”, da Rede Vida de Televisdo, e dois outros
programas exibidos na tarde de domingo: o “Domingdo do Faustdo” (Globo) e
“Domingo Legal” (SBT). A pesquisa reconstréi o percurso da Igreja Catdlica na
busca de estratégias comunicacionais. A investigacdo evidencia a insercdo da
Igreja Catdlica no modelo das chamadas igrejas eletronicas e é mais um estudo que

ressalta o atual quadro de fuséo entre midia e religido.

Atendendo a pendéncia de compreensdao analitica desse coevo
fendbmeno,encontra-se a pesquisa de Carlos Tadeu Siepierski em seu livro: O
sagrado num mundo em transformagcao (2003). Tendo como pano de fundo a
visibilidade alcancada pelos evangélicos em década recente, tanto pelo seu
extraordindrio crescimento numérico, quanto pela sua surpreendente presengca no
campo politico, o trabalho apresenta dentro do campo neopentecostal, a
especificidade da Igreja Renascer em Cristo. Siepierski observou que ao mesmo
tempo em que ela apresenta um discurso voltado para jovens e empresarios de

classe média, com uma estética que combina de estilo inédito o sagrado com
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elementos da industria do entretenimento e da comunicacdo de massa, constitui-se
como um poderoso empreendimento gerenciado segundo uma racionalidade
empresarial contemporanea. Sua capacidade de mobilizacdo manifesta- se por meio
de megaeventos, ampliam ainda mais sua visibilidade, estendendo sua influéncia
além dos seus limites institucionais. E esse poder de mobilizagdo que o campo
politico-partidario tenta apropriar, sem ter, contudo, 0 mesmo éxito que o
empreendimento religioso, jA que a capacidade de arregimentacdo que a igreja
demonstra possuir funda- se na promessa do sagrado e para ele retorna. O que esta
em jogo, mais do que o poder politico, é o poder simbdlico, ou seja, a capacidade do
discurso religioso de encampar, na sua légica, segmentos cada vez mais amplos da
experiéncia de vida, em dominios considerados profanos e conferir-lhes novos

significados, frente as incertezas de um mundo em mutacao.

Para atrair “fiéis-clientes”, muitos grupos religiosos passam a usar a légica da
economia de mercado. Nesse cenario, algumas tradicfes religiosas transformam- se
em empresas prestadoras de servicos religiosos, agéncias de mercado, e sofrem até
a pressao por resultados que provocam a racionalizacdo das estruturas que visam

minimizar gastos, tempo e dinheiro.

A insercdo dessas igrejas, na légica do mercado, implicou a mudanca no estilo
pelo qual essas igrejas interpretam as concepcbes de fé e a propria missdo da
Igreja. A religido como produto de consumo vendido com a utilizacdo do marketing
coincide com o surgimento da Teologia da Prosperidade. Nascida nas primeiras
décadas do século XX nos Estados Unidos da América, sua doutrina afirma, a partir
da interpretacéo de alguns textos biblicos?’, que os que s&o verdadeiramente fiéis a

Deus devem desfrutar de uma excelente situacéo na area financeira e na saude.

A Teologia da Prosperidade considera que Deus criou seus filhos para serem
abencoados e obterem sucesso em seus empreendimentos. Sendo Deus o criador
de todas as coisas cabe aos fiéis tomarem posse das coisas do mundo, pois que 0

mundo ja é seu.

%0 Génesis 17.7, Marcos 11.23-24 e Lucas 11.9-10.



43

No Brasil a primeira e principal Igreja seguidora dessa doutrina é a IURD que
adaptou as suas préticas para as caracteristicas brasileiras, além de possuir
metodologias e principios proprios. Em vez de ouvir num sermédo que "é mais facil
um camelo atravessar um buraco de agulha do que um rico entrar no Reino dos
Céus" (Mateus 19,24 e Marcos 10,25), agora a novidade reside na possibilidade de

desfrutar de bens e riguezas, sem constrangimento e com a aquiescéncia de Deus.

Para os pobres e desafortunados, de um modo geral, o direito de possuir as
béncdos como filho de Deus traz alivio e esperanca na solucdo de todos os seus
problemas. Por essa légica, Jesus veio pregar aos pobres para que estes se
tornassem ricos. Arrependimento e redencéo, tema central no Cristianismo, e as

dificuldades nesta vida sdo temas raramente tratados.

Siepierski considera que a énfase da Teologia da Prosperidade € a doacédo
financeira, entendida como um investimento e ndo como um ato de gratiddo. A
doacéo financeira para Deus torna-o um devedor, ficando ele obrigado a restituir em
maior medida aquilo que lhe foi dado. A Igreja mobiliza esse discurso e é o
receptaculo das doacgbes, mas a restituicao, no entanto, é responsabilidade de Deus.
O discurso da Teologia da Prosperidade, alinhado aos valores de mercado, enfatiza
a posse de bens materiais. A pobreza é obra do maligno e estar com Deus € livrar-

se dela.

Além da IURD, a Teologia da Prosperidade é difundida também pelas Igrejas
Renascer em Cristo, Comunidade Evangélica Sara Nossa Terra, Nova Vida, Biblica
da Paz, Cristo Salva, Cristo Vive, Verbo da Vida, Nacional do Senhor Jesus Cristo e
pelas organizagbes Adhonep, Missdo Shekinah e Internacional da Graga de Deus.
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mator vmude de um 'v'C?.":FﬂOR é nunca DFQ'QTIQ

Figura 5. Banner exposto na entrada principal da Igreja Universal do Reino de Deus no municipio de
Guarulhos, S8o Paulo. A mensagem anuncia dia e horario do culto. A montagem apresenta uma nota
de cem reais permeada por imagens de fazenda, jato, casa, helicoptero, iate, carro, bens materiais que
na sociedade capitalista e de consumo representam o sucesso social associados a préaticas religiosas.

Embora a Teologia da Prosperidade seja, atualmente, o divisdo hegeménica do
cristianismo, ndo é a Unica. Na contramao dessa tendéncia e ocupando socialmente
uma posicdo de menor prestigio, encontra-se a Teologia da Libertacdo, que se
coloca numa perspectiva popular e libertaria, cuja principal missdo histérica é a

construcdo do reino ao lado do povo sofredor e oprimido:

a Igreja dos Pobres emergiu como novidade, exercendo a influéncia
de sua forca carismatica, de baixo para cima e de dentro para fora
(...) Todo programa pastoral coloca-se no rumo do engajamento
libertador, no qual sédo protagonistas e sujeitos criativos o0s
empobrecidos da América Latina. A libertacao é acdo dos oprimidos,
e € o fator fundamental para o desenvolvimento e para a
transformacdo social. O pobre é vitima da opressdo e sujeito de

libertacdo, é classe que conquista sua cidadania e é categoria
teolégica. (DOMEZI, 1995, p. 24)

7

A Teologia da Libertacdo € uma corrente teologica que engloba diversas
teologias cristas desenvolvidas em paises de economia periférica do capitalismo ou

nas periferias pobres do primeiro mundo a partir dos anos 70 do século XX.
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Fundamenta-se na opcao preferencial pelos pobres contra a pobreza e pela sua
libertacdo. A Teologia da Libertacdo utiliza como ponto de partida de sua reflexdo a
situacdo de pobreza e exclusdo social a luz da fé crista. Esta situacéo é interpretada
como produto das estruturas socioecondémicas injustas. A situacdo de pobreza é
denunciada como pecado estrutural, e a teologia propde o engajamento politico dos
cristdos na construcdo de uma sociedade mais justa e solidaria. Uma caracteristica
da Teologia da Libertacdo é considerar o pobre, ndo um objeto de caridade, mas
sujeito de sua propria libertacdo. Assim, seus teodlogos propdem uma pastoral
baseada nas Comunidades Eclesiais de Base (CEB’s), nas quais os cristdos das
classes populares reinem- se para articular fé e vida, e juntos organizam- se em
busca de melhorias de suas condi¢des sociais, por meio da militAncia no movimento
social ou por intermédio da politica, tornando-se protagonistas do processo de
libertacdo. Além disto, apresentam as CEB’s como uma nova maneira de ser Igreja,

com forte vivéncia comunitaria, solidaria e participativa.

Néo faz parte do escopo deste trabalho aprofundar a reflexdo acerca das
diferentes atitudes sociais de viver a fé cristd. Tampouco ter a pretensdo arrogante
de dizer qual é a verdadeira fé. Esses assuntos ndo sO implicariam desviar-se do
foco da pesquisa, como também, levariam assumir uma postura incompativel com o

espirito cientifico. Mas, vale perguntar: Que aspectos levam a emergéncia dessa

manifestagcéo de religiosidade?

A resposta para esse problema encontra-se no interior da prépria modernidade
e sua logica excludente regida por relacbes de mercado. O mercado é
potencializador de desigualdades entre fortes e fracos. O forte é capaz de impor sua
vontade, ndo cabendo ao fraco outra alternativa sendo sujeitar-se ou sair do
mercado. Assim sendo, o mercado € produtor de vitimas. Historicamente, 0s
exemplos sdo as vitimas do imperialismo, das guerras, dos campos de exterminio,
da miséria. A perspectiva que se abre &€ desumana e cruel. Na préatica, em nome de
valores que correspondem aos interesses de uma minoria, milhdes sdo esmagados
na indiferenca e na frieza das estatisticas. Em sintese, a modernidade passa a
atentar contra os direitos fundamentais dos povos, cujo valor supremo é viver com

dignidade. Dignidade ndo apenas numa leitura de corte idealista, mas na dimensé&o
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concreta existencial: Direitos de habitacdo, escola, saude, emprego, seguranca,
liberdade e igualdade de oportunidades.

As religides, em particular a cristd, transformadas pela dinamica da
modernidade, transferiram, progressivamente, seu olhar para os problemas sociais
que afetam a humanidade. Esse processo culminou na aproximacgéo de setores do
clero no seio das comunidades populares e até no engajamento direto de luta por
uma realidade menos opressora. A necessidade de envolvimento com as questdes
sociais mais profundas passou a fazer parte da agenda dos lideres religiosos até
como estratégia de aproximacdo das massas com o intuito de tornar a mensagem

mais ressonante.

A partir dos anos 1980, com a redemocratizagdo das sociedades latino-
americanas, com a crise das esquerdas, com as transformacbes sociais e
econbmicas provocadas pela globalizacdo e com o avanco do neoliberalismo, esta
teologia perdeu parte de sua combatividade politica e social 2.

Valendo-se de metodologias e epistemologias inerentes a esfera de interesse
comunicacional, os estudos dos fenémenos inscritos nos meios eletrénicos de
comunicagdo que veiculam contetados religiosos lograram novos contornos
interpretativos. Alberto Klein em sua pesquisa Culto e midia: os codigos do
espetaculo religioso: um estudo de caso da Igreja Renascer em Cristo responde a
importante inquietacdo aqueles que se inclinam sobre esse mote complexo. Klein
também analisa a Igreja Renascer em Cristo (IRC) e a forma espetacularizada de
tratar o seu culto dominical. O autor esclarece a maneira como 0s conteldos

religiosos sao radicalmente submetidos a estética do espetaculo para ocuparem a

! parte da literatura ensaistica dedicada a esquadrinhar a Teologia da Libertacdo encontra-se
disponivel. Citem-se Vigil, J.M., Barros, M., Tomita, L. E. Pluralismo e Libertacdo. Sdo Paulo: Edi¢cdes
Loyola, 2005. Boff, L. e Boff, C. Como fazer Teologia da Libertacdo. 8a edi¢do. Petrépolis: Editora
Vozes, 2005. Boff, L. Jesus Cristo Libertador. 18a edigdo. Petropolis: Editora Vozes, 2003. Dussel, E.
Etica da Libertacdo na idade de globalizacdo e exclus&o. 2a edi¢co. Petropolis: Editora Vozes, 2002.
Dussel, E. Teologia da Libertacdo — Um panorama do seu desenvolvimento. Petrépolis: Editora
Vozes, 1999. Dussel, E. e outros: Por um mundo diferente — Alternativas para o mercado global.
Petropolis: Editora Vozes, 2003. Gutiérrez, G. Teologia da Libertacdo. Perspectivas. Sao Paulo:
Edic6es Loyola, 2000. Libanio, J. B. Teologia da Libertacdo. Roteiro didatico para um estudo. Séo
Paulo: Edicdes Loyola, 1987. Segundo, J. L. A histéria perdida e recuperada de Jesus de Nazaré.
Sao Paulo: Editora Paulus, 1997. Sobrino, J. Espiritualidade da Libertagdo. Estrutura e conteudos.
Sao Paulo: Edi¢cdes Loyola, 1992. Sobrino, J. A Fé em Jesus Cristo: ensaio a partir das vitimas.
Petropolis: Vozes, 2001, 512 p. Sobrino, J. Jesus, o Libertador. | - A Historia de Jesus de Nazaré.
Petropolis: Vozes, 1994, 392p.
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centralidade nos meios eletrénicos de comunicacdo contemporaneos. Apesar de o
trabalho tratar exclusivamente da Igreja Renascer em Cristo (IRC), sabe-se que esse
fenbmeno se estende, em maior ou menor grau, a todas as religides que ocupam

esse espaco.

Klein da continuidade a sua pesquisa em sua tese de doutorado, com tema
relacionado: Imagens de culto e imagens de midia: interferéncias midiaticas no
cenario religioso. Klein, na perspectiva da Teoria da Imagem e da Semiética da
Cultura, apresenta uma reflexdo sobre a textolatria, demonstrando que o
iconoclasmo na verdade nunca se realizou em algumas religides, como pretendido,
e que as imagens migram de suporte. Sua analise percuciente percorre 0 panorama
do culto enquanto um texto da cultura apontando a natureza espetacular do culto, a

valorizagcdo do corpo na condicao de aparelho midiatico.

No mesmo ramo tedrico-epistemoldgico situa-se a pesquisa de Heinrich Araudjo
Fonteles, a respeito do programa Show da Fé: Um Retrato da Constru¢do Midiatica
da Imagem Religiosa Evangélica. Fonteles realiza uma proveitosa analise sobre as
imagens religiosas na televiséo brasileira a partir de uma reflexdo sobre o programa
“Show da Fé”, da Igreja Internacional da Graga, veiculado pela Rede RIT TV — Rede

Internacional de Televisdo e Rede Bandeirantes de TV.

A dupla contaminagdo ‘midia religiosa e religido midiatica’ promove a
transformacao da religido em mercadoria e dos fiéis em consumidores consumiveis,
uma vez que na mesma medida em que consomem produtos sagrados também se
convertem em mercadorias imagéticas consumiveis. Embora aparentemente
ambiguos, o ser humano religioso e o consumista buscam a mesma realidade: o

resgate do sentimento de pertenca, a inclusdo comunitaria.

Em sintonia com a notéria reflexdo de Viléem Flusser acerca dos processos

culturais antropofagicos®?, Norval Baitello JR. considera “todo fendmeno midiatico

2 De acordo com Norval Baitello JR., “O Movimento Antropofagico propunha, sob a metafora da
devoracdo, um procedimento radical de recepcdo critica dos fluxos culturais, a contrapelo dos
nacionalismos e igualmente a contrapelo dos colonialismos. A metafora funda-se nos relatos
historicos dos primeiros viajantes europeus no Brasil sobre os indigenas canibais, sobretudo no livro
do alemao Hans Staden, A verdadeira histéria dos selvagens, nus e ferozes devoradores de homens
(1548-1555).” Disponivel em: http://www.flusserstudies.net/pag/03/terceira-catastrofe-homem.pdf.
Acesso em 23/02/2010.
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como operagado devoradora, ou seja, pensando a comunicagdo como processo de
devoragao do outro.” (BAITELLO JR., 2010, p. 42). Da mesma forma, observamos
nesse fendbmeno um processo de mutuo contagio: os formatos midiaticos sao
“‘devorados” pelas religidbes e, concomitantemente, a midia sacraliza-se: os cultos
transformam-se em espetaculos, lideres religiosos convertem-se em celebridades, o
religare adota a condicdo de produto; ao mesmo tempo, a midia assume um estilo
milagroso e passa a ser objeto de fé. Essa mutua devoracdo que denominamos de

midiofagia seré analisada no capitulo a seguir.
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CAPITULO Il

MIDIOFAGIA: USURPACAO DO PODER DIVINO
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2.1.Antropofagia, Iconofagia e Midiofagia

S6 a Antropofagia nos une. Socialmente. Economicamente.
Filosoficamente. Sé me interessa 0 que ndo é meu. Lei do homem.
Lei do antropéfago. (Manifesto Antropofagico)

A usurpacao dos atributos divinos pela tecnologia mediatica (midiofagia) se faz
na sociedade contemporanea recuperando simbolos arcaicos e reconfigurando-os a
luz dos aspectos modernos®. Os meios de comunicacdo eletrénicos interativos
(mais precisamente, os computadores e outras tecnologias capazes de rede)
apropriam- se de contetdos arcaicos presentes no imaginario de uma cultura,
“‘devoram” os seus atributos, metabolizam e devolvem para a cultura a partir dos
seus interesses. Essa acdo de “devoragdo” e metabolizagdo, parece-nos, ser

prépria da cultura.

As tramas da cultura, tracadas pelo seu recurso simbdlico de
construcao de sentido, encontram-se em reciclagem permanente. Ou
seja, na cultura nada é eliminado, e sim, acumulado; o que significa
gue os conteudos da codificacdo humana podem ser adaptados pelo
tempo, mas jamais eliminados. E essa articulagdo de conteddo
apresenta suas raizes primitivas na estrutura basica do humano: a
sua natureza gregaria, que germina a partir de um "terreno especifico
onde se deve manifestar a mais pura e irrestrita criatividade humana"
(BAITELLO JR, 1997: p.20): a cultura.

A expressdo midiofagia é tributaria do conceito de iconofagia designado por

Norval Baitello Junior:

Iconofagia significa a devoracdo das imagens ou pelas imagens:
corpos devorando imagens, ou imagens que devoram corpos. Essa
ambiguidade é interessante porque, na verdade, 0os dois processos
ocorrem. A Era da Iconofagia significa que vivemos em um tempo em
gue nos alimentamos de imagens e as imagens se alimentam de
nés, dos nossos corpos. Esse processo ocorre quando passamos a
viver muito mais como uma imagem do que como um corpo. Viramos
escravos das imagens: temos de ter um corpo que seja uma imagem
perfeita, temos de levar uma vida vivida em fun¢cdo da imagem,
temos de ter uma carreira que seja uma imagem perfeita. Com isso,
de repente notamos que o corpo como entidade original da vida
passou a ser uma imagem e, portanto, ndo ter mais vida propria.
(BAITELLO JR., 2005, p. 13)

2% Acerca dessa questdo remetemos o leitor ao livio: CONTRERA, Malena Segura. O Mito na Midia: a
presenca de conteddos arcaicos nos meios de comunicagdo. Sdo Paulo: Annablume, 2000.
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A palavra iconofagia é inspirada na Antropofagia do modernista Oswald de
Andrade e refere-se ao fenébmeno tipico da cultura no qual ocorre a apropriacédo
(devoracdo) de elementos culturais. O fenbmeno da Iconofagia remete a nossa
condicdo contemporanea apontada por Walter Benjamin em seu notavel artigo: "A

obra de arte na era da reprodutibilidade técnica".

Na esteira do pensador alemao, Baitello afirma que a sociedade
contemporanea inventou maquinas reprodutoras de imagens e o desdobramento da
reprodutibilidade é a multiplicacdo exacerbada de imagens, inflacionando o "valor de
exposicao”. "O advento das imagens repetidas e idénticas que se distribuem no
espaco publico (...), inaugura o transito das imagens em superexposi¢cdo a luz."
(BAITELLO JR., 2005, p. 13).

Benjamin assumia uma posi¢ao otimista, pois imaginava que a reproducao
das obras de arte (pelo livro, pelas artes gréaficas, pela fotografia, pelo radio, pelo
fonégrafo e pelo cinema) permitiria a maioria das pessoas 0 acesso a criacfes que
até entdo uns poucos podiam conhecer e fruir. Benjamin acreditava que houvesse
ndo s6 a democratizacdo da cultura e das artes, mas, sobretudo que estas
pudessem colocar-se na perspectiva da critica revolucionaria. Na contramao da

visdo de Benjamin, Norval Baitello Junior assevera que:

"A era da reprodutibilidade técnica, contudo, muito mais abriu as
portas para uma escalada das imagens visuais que comecam a
competir pelo espago e pela atengéo (vale dizer, pelo tempo de vida)
das pessoas. E 0 excessivo, 0 descontrole, muito mais conduziu a
um maior esvaziamento deste valor de exposi¢cdo e até mesmo poder
estar levando ao seu oposto, um crescente zero de comunicabilidade
(incomunicagdo, sinalizando que houve um desvio de rota uma
recidiva, no progndstico positivo da reprodutibilidade técnica na
sociedade contemporanea. (...) Ao invés de democratizar o acesso a
informacdo e ao conhecimento, tal reprodutibilidade fez muito mais
esvaziar o potencial revelador e esclarecedor das imagens por meio
delas proprias e de seu uso indiscriminado e exacerbado."
(BAITELLO JR., 2005, p. 14)

A iconofagia € um fendbmeno potencializado pela industria cultural e surge na
emergéncia da sociedade do espetaculo. As imagens se devoram umas as outras,

devorando-nos a nds mesmos, veiculos, produtores e consumidores dessa profusao
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infinita de formas, cores, movimentos e ruidos. A era da Iconofagia comeca a se
delinear quando “ao consumir imagens, ja ndo as consumimos por sua fungéo janela
(KAMPER), mas pela sua fungao biombo (FLUSSER)” (BAITELLO JR., 2005, p. 14).
Ao devorar imagens anteriores, toda imagem se presta a ser devorada pelas
imagens futuras, impedindo-nos de alcancar-lhes um fundamento, um alicerce

sustentavel de significacao.

No caso especifico abordado por esse capitulo, denominamos de midiofagia a
acao que os meios eletronicos interativos (mais precisamente, os computadores e
outras tecnologias capazes de rede) e seus formatos, de apropriar-se (devorar) de
conteudos arcaicos da cultura, em particular os atributos divinos, e identificar-se com

eles.

Em termos de etimologia, religido é o que liga, especificadamente o que liga o
homem a Deus e os homens entre si, como afirmamos anteriormente. A religido
engaja 0 homem de trés maneiras: primeiramente, explicando a natureza e o
significado do universo, ou justificando os caminhos de Deus para o homem; em
segundo lugar, elucidando a funcdo e o propésito do homem no universo, ou
ensinando-lhe como libertar-se de suas limitacdes e terrores; em terceiro lugar,

servindo como uma ligacao entre os homens.

Para Emile Durkheim (1989), é fundamental para a realidade social da religido
a distincao entre o sagrado e o profano. O profano é a dimensdo humana constituida
por tudo que podemos saber por meio dos sentidos. Trata-se da vida natural,
cotidiana. Em contraste, o sagrado abrange tudo que existe além do mundo
empirico. Como tal, o sagrado, inspira sentimentos de respeito. A religido é
organizada principalmente em torno dos elementos sagrados da vida humana e cria
condi¢gbes para uma tentativa coletiva de construir uma ponte entre o sagrado e o

profano (religare).

Max Weber (1999), em seus estudos a propdésito da sociologia da religido,
considerava que, ao problema humano do sentido e significacdo existencial, as
religides tradicionais, de maneira eficaz, ofereciam uma resposta final. Ja as novas
atitudes de religido, centradas na ética, tornam-se, pelo desenho institucional que

assumem, um fator causal na determinacdo da acao social. Para Weber, as



53

concepgoes religiosas sempre foram cruciais e estiveram na génese das sociedades
humanas, pois o0 homem, como tal, sempre esteve a procura de sentido e de
significado para a sua existéncia, ndo simplesmente como questdo de ajustamento
emocional, mas de seguranca cognitiva ao enfrentar problemas de sofrimento e

morte.

2.2.Morte e Religare

“E talvez seja esta a marca de todas as religioes:
o esforco para pensar a realidade toda a partir
da exigéncia de que a vida faga sentido”.
(Rubem Alves)

A partir do momento em que a morte € percebida como fator irreversivel e
inevitavel da vida, inicia-se o processo de reconhecimento da vulnerabilidade
humana diante da presenca de um tempo futuro, das imposi¢cées naturais e da
transformacdo de um estado em outro. Encarada como impura e ameacadora, a
mortalidade relaciona-se ao medo primitivo do homem e, por isso, a sepultura indica
o primeiro sinal de consciéncia primaria, fazendo da “morte grande propulsora da
humanidade” (CONTRERA, 2002: p.118).

A consciéncia angustiante da morte promove a invencédo da cultura. A cultura é
uma invencdo que consegue transformar o horror da morte na forca motriz da vida
gue por meio do despropdsito da morte constréi a expressividade da vida como

sugere o sociodlogo francés Edgard Morin:

‘A consciéncia surge a partir da pré-histéria do sapiens, como
testemunha daquilo a que quisemos chamar precisamente a
consciéncia da morte (...). Existe uma ansiedade animal ligada a
vigilancia, e que desperta ao minimo sinal de perigo. Ao que parece,
a vigilancia € menor no homem do que nos primatas (Gastaut) e a
ansiedade propriamente humana estd menos ligada ao perigo
imediato do que a emergéncia da consciéncia”. (MORIN, 1988:
p.135)

Pelo artificio da complexidade humana, a estrutura psiquica do homem
intercala a funcdo das imagens e os codigos de comunicacdo a consciéncia da
mortalidade e ao medo primitivo da morte. No caminho a totalidade, a participacao

mistica, desenvolvida a partir da magia do mito e do ritual de dimenséo coletiva, foi
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criada pelo homem como forma de digerir sua angustia, impoténcia e ansiedade
diante dos mistérios da existéncia. Essa conscientizacdo de perda de unidade da
psique (consciente/inconsciente) envolve uma questdo social e cultural que

fundamenta toda a histéria da humanidade conforme sugere Norval Baitello:

"A percepcdo humana tende a polarizar os fatos da natureza,
culturalizando-os. Assim, dois momentos distintos de uma sequéncia
de eventos bioquimicos s&o classificados pelos mecanismos
semioticos da cultura como pdélos opostos nascimento e morte. A
prépria cultura elabora mecanismos de superacdo para estas
dualidades, criando mitos, rituais magicos e similares". (BAITELLO
JR., 1997: p.72)

O mito, a linguagem da experiéncia humana diante do mistério da vida, pode
ser apenas expresso pelo uso dos simbolos. Os simbolos, por sua vez, representam
as vias de comunicagdo que se estabelecem por meio de configuragbes que lhe
proporcionam sentido. No caso das religides primitivas, os simbolos englobam o
universo das representacdes da tribo, refletindo as inter-relacbes Homem/Natureza,

humano/sobrenatural de acordo com a capacidade de entendimento coletivo.

A vida de um organismo pluricelular sempre com a morte. O fato de
gue a morte é mais forte que a vida constitui uma assimetria. Apenas
com a criagdo da 22 realidade, ou seja, de que existe uma forma de
vida qualquer ap6s a morte. Somente em alguns casos podemos
dizer de sobrevivéncia na 12 realidade: quando na biologia se afirma,
por exemplo, que ndo sdo os individuos, mas 0s gens que vencem a
morte (BYSTRINA).**

A midia surge na passagem para o século XX com a funcdo de mediadora
entre 0 acontecimento puro e a populacdo. Com o progresso tecnoldgico, assume
também a responsabilidade de agente vinculador da sociedade. Porém, diante
desse contexto em foco nasce a indagagao e o questionamento “que papel [a midia]

esta fazendo que nao liga ninguém a coisa alguma?” (CONTRERA, 2002: p.114).

a escrita impressa, a palavra impressa mecanicamente em papel e
gue vai possibilitar o desenvolvimento de formar escritas rapidas
como 0s jornais e as revistas. A escrita consegue aquilo que o
homem em sua existéncia fisica jamais logrou: sagrar-se vencedor
perante a morte. E aquilo que na natureza nao é possivel, é passivel

24 BYSTRINA, Ivan. Topicos da semiética da cultura. Sao Paulo: Centro Interdisciplinar de Semidtica
da Cultura e da Midia, PUC-SP, 1995. Disponivel em http://cisc.org.br/html/.
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de criacdo artificial pelo mecanismo semidtico da cultura".
(BAITELLO JR., 1997: p.69)

A rejeicdo humana da mortalidade exige um constante exercicio de
esquecimento. Na modernidade, uma outra forma de vida é montada sob a
materialidade dessa condi¢do. A midia, palco estrutural de construcdo da realidade
social, traz uma proposta de superagcao: uma nova nocao de tempo. A eternizacao é
uma estratégia de fuga da mortalidade, que se torna possivel gracas a sua escolha
pelo espaco virtual. A troca do mundo fisico (concreto) pela virtualidade (fantasia)
inverte a codificacdo do real, que passa a ser construido sob as bases subjetivas da
segunda realidade® do humano.

o homem contemporaneo recorre a comunicagao virtual, inaugurando
um tempo virtual infinito que foge as leis da mortalidade, satisfazendo
seu instinto/ pulsdo de poder e de controle do egdico. Na carne,
morremos; na imagem somos, instantaneamente, ilusoriamente
eternos. Virtualizar o corpo foi uma forma simbdlica encontrada por
nosso tempo para apaziguar o medo da morte. S6 que, ao abrirmos
mao da morte, abrimos também mao da vida, ja que elas sdo
indissociaveis.” (CONTRERA, 2002: p.54)

A midia contemporanea trabalha para a constituicdo de um imaginario cultural
e na criacdo de uma organizacdo social, e representa 0 espaco concreto para a
expressdo das acdes e transacfes que formam o social. Com a perda do territorio
fisico do ritual primitivo, que ajudava a digerir a ansiedade humana, a modernidade
redireciona para a midia a sua funcao apaziguadora como territério de legitimacéo
das bases simbdlicas. Afinal, “os instrumentos ndo nos advém da penumbra
misteriosa, ndo sdo venturosos. Pelo contrario, estdo aqui, diante da nossa mao
para servir-nos” (FLUSSER, 2002: p.92), driblando o vazio existencial e a negacao

da mortalidade humana. Acerca disso, reflete Norval Baitello:

25 A eficacia simbdlica das for¢cas criativas do macrosistema comunicativo faz da Cultura fator de
autoconsciéncia, responsavel pela atuacdo do homem no mundo humano; e essa seguranca de
sobrevivéncia em um territério material, sob circunstancias fisico-biolégicas, foi chamada por Ivan
Bystrina de primeira realidade. O conceito de segunda realidade € usado para designar as criagdes
imagéticas da cultura humana operadas por cddigos simbdélicos. Bystrina considera que as raizes da
cultura estdo diagnosticadas em quatro momentos especificos: no sonho, no jogo, nas variantes
psicopatolégicas e nos estados alterados da consciéncia. Conforme BYSTRINA, Ivan. Topicos da
semiédtica da cultura. Sao Paulo: Centro Interdisciplinar de Semiética da Cultura e da Midia, PUC-
SP, 1995. Disponivel em http://cisc.org.br/html/.
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'‘breve € a vida', o homem, o ser biélogo, que inevitavelmente é
levado um dia pela morte, o mais implacavel componente do
percurso vital; 'longa é a arte', aquela que, criada pelo mortal, tem a
finalidade de vencer a morte, de sobreviver aos tempos, e com isto,
imortalizar o seu criador. E o consegue. (BAITELLO JR., 1997: p.20)

Morrer € o fim inexoravel para todos. Se a vida € como um filme cujo final
conhecemos antes mesmo de iniciada a sessdo, entdo € a histéria é que vale a

pena. O sentido da morte é atribuir sentido a vida.

2.3.Atributos Divinos

Pensar em Deus é desobedecer a Deus, Porque
Deus quis que o ndo conhecéssemos, Por isso se nos
nao mostrou... (Fernando Pessoa)

Procuram-se na religido signos de transcendéncia e de esperanca como
resposta aos problemas béasicos da condicdo humana: contingéncia, impoténcia,
escassez e morte. As religibes monoteistas - o Judaismo, o Cristianismo e o
Islamismo — apostaram na existéncia de um Unico deus para dar conta dessas e

outras questdes. 2°

Falamos do monoteismo cristdo e dos atributos divinos. Para a teologia crista,
um atributo divino é uma qualidade ou caracteristica atribuida a Deus. Dada a
condicdo especial de Deus, em que seus atributos coincidem com o seu ser, é
comum serem os atributos chamados de perfeicdes divinas. Costuma-se classificar
os atributos divinos em dois grupos: atributos incomunicaveis e atributos

comunicaveis.

Atributos incomunicaveis sdo aqueles que enfatizam a distingdo absoluta entre

~

Deus e a criatura (ndo podem ser comunicados a criatura). Geralmente, fala-se

6 Acerca da histéria do monoteismo ver: ARMSTRONG, Karen. Uma histéria de Deus: quatro
milénios de busca do judaismo, cristianismo e islamismo. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1994.
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deles por via negativa, afirmando aquilo que Deus ndo € - esta descricdo €
conhecida como teologia apofatica.?’

Atributos comunicaveis sdo aqueles em que sdo encontradas semelhancas ou
analogias na criatura, especialmente no ser humano (estes atributos podem ser
comunicados a criatura). Entre eles destacam-se o conhecimento, a bondade o

amor, a santidade, a justica, a verdade, a soberania e a vontade.

A nossa pesquisa interessam os atributos incomunicaveis por se tratar de
atributos que transcendem o humano e assumem uma identidade superior a ele,
atributos que vemos hoje serem usurpados pelas tecnologias comunicacionais,

como demonstraremos a seguir. Entre os atributos incomunicaveis destacam-se:

a) A asseidade?®, o atributo divino essencial e fundamental, que consiste em
derivar sua existéncia de si mesmo, ou, identicamente, existir por si préprio,
sem qualquer nexo exigivel ou necessario de causalidade e efetividade, e
vem a ser, ha compreensao teoldgica, prerrogativa exclusiva de Deus, em
razdo do que é um dos atributos incomunicaveis;

b) a imutabilidade, que € a qualidade de ndo ser capaz de se alterar; a
infinitude relacionada a eternidade e a imensidao;

c) a eternidade como um conceito filosofico que se refere no sentido comum
ao tempo infinito; ou ainda algo que ndo pode ser medido pelo tempo,
porquanto transcende o tempo. Se entendermos o tempo como duracao
com alteracdes, sucessdo de momentos, a eternidade é uma duracdo sem

alteracdes ou sucessoes;

A teologia apofatica (do grego apofatikos - negativo), chamada teologia negativa, baseia-se na
premissa de que s6 podemos falar corretamente de Deus negando, dizendo que ele nado é, por
exemplo, como nés, que ndo € limitado por qualquer coisa, que nao se submete as categorias
humanas de pensamento, etc., ao passo que as tentativas de afirmacdes positivas sempre tém que
terminar no insucesso e na inverdade (além da afirmacdo de que Deus é, embora também nesse
caso € preciso apressar-se com a restricdo de que "é" de outra forma que nés e tudo que nos cerca).
A teologia apofética enfatiza que Deus é maior que as nossas palavras € 0S N0Ss0s pensamentos,
sempre maior e sempre diferente. S6 ndo cometemos um erro quando afirmamos que Deus néo é
tudo aquilo que conhecemos. O tipo do pensamento teoldgico apofatico expressa uma profunda falta
de confiangca na especulacdo e no conhecimento pela analogia. Cf. ARCHER JR, Gleason L.;
HARRIS, R. Laird, WALTKE Bruce K. (Org.) Dicionario Internacional de Teologia do Antigo
Testamento. S&o Paulo: Vida Nova, 2000.

?® O termo asseidade deriva do latim aseitas, forma abstrata do ens a se. A asseidade é o fato de
existir por si mesmo, de ter o esse por si proprio, e s6 pode, portanto, aplicar-se a Deus, pois
nenhuma criatura se produz a si mesmo.
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d) aimensidao (infinitude aplicada ao espaco);
e) a simplicidade, que designa o atributo segundo o qual Deus nédo €

constituido de partes, ou seja, 0 ser de Deus € idéntico aos seus atributos.

Os atributos divinos incomunicaveis mais conhecidos e identificados aos

formatos comunicacionais em rede sao:

a) a onipoténcia®®: designa a propriedade de um ser capaz de fazer tudo. E
comum a utilizacdo deste termo para designar o poder de Deus, nas religides

judaica, cristd e muculmana,

b) a onipresenca®’; compreende a capacidade de estar em todos os lugares ao
mesmo tempo. Em teologia, a onipresenca é um atributo divino segundo o qual Deus
estd presente em todos 0s pontos da criagdo. Somando-a a simplicidade divina,

pode-se dizer que Deus esta totalmente presente em cada ponto do universo;

c) a onisciéncia® é a designacdo de uma capacidade de poder saber tudo, em
todos os lugares, ao mesmo tempo, e infinitamente. Na maioria das religides
monoteistas esta habilidade extraordinaria é tipicamente atribuida a um Unico Deus
supremo, como se mantém tradicionalmente no sistema religioso judaico, cristdo e

islamico.

* Também denominada de Poténcia Divina. “Na Biblia hebraica, Deus tem por nomes Sabaoth
(Deus dos exércitos, 1 Sm 17,47) ou El-Shaddai (habitante das montanhas, Gn 17,1), traduzidos nos
LXX por pantokrator (Todo Poderoso) Assim, a for¢a divina se apresenta como uma poténcia livre
que domina (kratein) o todo (to pan), associando a iniciativa da salvacao”. Cf. LACOSTE. Jean-Yves
Lacoste. Dicionario Critico de Teologia. Sdo Paulo: Paulinas:Edi¢g6es Loyola, 2004.pagina 1414.
Escritos biblicos que informam acerca da onipoténcia de Deus: J6 42:2 ; Salmo 91:1; Isaias 43:13 ;
Lucas 1:37; Mateus 19: 26; Lucas 8:27.

Ry Teologia atribuiu multiplas presencas de Deus: presenga (“‘habitagdo”) na alma dos justos,
presenga em cristo, presenga de Cristo na eucaristia a na Igreja. Sob o termo “onipresenga” é a
ubiquidade divina que se da a pensar: a presenca do Criador, como causa primeira, em toda sua
criacdo. Os pensadores muculmanos fizeram do Onipresente (al-wasi) o 46° nome de Deus. ” Cf.
LACOSTE. Jean-Yves Lacoste. Dicionario Critico de Teologia. Sdo Paulo: Paulinas: Edi¢cdes Loyola,
2004.pagina 1279.. Escritos biblicos que informam acerca da onipresenca de Deus: Dt 4:39; 1 Reis
8:27; Salmo 139:7-12 Provérbios 15:3; Jeremias 23:23-24; Atos 17:27-28

% Também denominado de Ciéncia Divina, trata-se de um atributo divino afirmativo, isto é, uma
operacdo de Deus que qualifica sua vida intelectiva. Seu emprego estabelece entdo que ha um ato
em Deus, do qual o intelecto ou inteligéncia. A onisciéncia é o saber divino que se aplica a tudo, e
talvez além (indefinidamente), isto &, além do que podemos constituir como objeto de pensamento:
tudo o que €&, tudo o que ndo &, mas esta por vir, 0 possivel, até mesmo o impossivel, o préprio Deus.
” Cf. LACOSTE. Jean-Yves Lacoste. Dicionario Critico de Teologia. Sdo Paulo: Paulinas:Edicdes
Loyola, 2004.pagina 1279Escritos biblicos que informam acerca da onisciéncia de Deus: 1 Samuel
16:7; 1 Reis 8:39; 2 Crbnicas 16:9; Salmo 139 ( Na Biblia de Jerusalém estd como homenagem ao
Deus onisciente); Atos 1:24; Hebreus 4:13
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Como veremos a seguir, esses atributos divinos (onipoténcia, onisciéncia e
onipresenca) sdo absorvidos, devorados pela midia , e reaparecem metabolizados.
Para tanto vamos examinar as caracteristicas da civilizac&do cibercultural e perceber
como alguns tracos marcantes dessa civilizacdo estdo associados aos atributos

divinos.

2.4.Dromocracia: o atributo da onipoténcia

Viver na pés-modernidade é como patinar num lago congelado. E
preciso sempre acelerar, caso contrario, ocorre a queda. Ao mesmo
tempo, esta presente a todo o0 momento a sensagédo de que o chéo
vai rachar sob nossos pés. (BAUMAN, 2007).

A légica da cibercultura traduz-se pela dromocracia. O conceito de
dromocracia, assim como o de dromologia, devem ser creditados ao conjunto da
obra de Paul Virilio desde Velocidade e politica (1977) seu terceiro ensaio. Ao
escrever seu segundo texto L’insécirité du territoire, Virilio tentou responder a uma
questao: “Onde estamos quando viajamos? Qual é esse ‘pais da velocidade’ que
nunca se confunde exatamente com o meio atravessado”? “Velocidade e politica”
foi o primeiro trabalho a escavar a questdo da velocidade. Virilio vai considerar a
velocidade como valor a partir do advento da revolucao técnica e de sua conexao
com a revolucao politica. Nesse sentido, se a logica da riqueza se expressa numa
economia politica, a logica da corrida se explicitaria numa concepc¢éo teorica capaz

de articular velocidade e politica. E essa articulagéo que Virilio tenta construir.

Dromos é um prefixo grego que designa a acdo de correr, mas pode ser
identificado também com velocidade, rapidez, agilidade. Desse modo, dromologia é
a logica da corrida, da velocidade, e dromocracia, o respectivo regime. Em outros

termos, dromologia é o modo de perscrutar a sociedade pelo prisma da velocidade.
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A velocidade transformou-se no valor estratégico para a reproducdo do
capitalismo®. E perceptivel que a légica da velocidade se enquadra no bojo da
modernidade liquida imbricada nos interesses do grande capital. E visivel, no

cotidiano da cibercultura, a velocidade convertida em mercadoria.

N&o por acaso, a empresa que detém parcial monopdlio do servico de banda
larga via cabo no Estado de S&o Paulo chama esse servigo de speedy. O servico é
oferecido por meio de planos em que o critério € a variacdo da velocidade. Quanto
maior a velocidade maior o custo. Nessa oferta, esta presumido que quanto maior
for a velocidade de navegagao maior é também a integracdo do ‘cliente’ na esfera do

cyberspace, desconsiderando os aspectos comunicacionais dessa integracao.

%2 Na modernidade a reproducdo das estruturas sociais e das dindmicas politicas e econémicas
pretendidas pelo grande capital suscitam valores tais como mudanca e velocidade. Esses valores ja
estavam presentes na modernidade sélida, na génese da sociedade industrial: A burguesia sé pode
existir com a condicdo de revolucionar incessantemente os instrumentos de producdo, por
conseguinte, as relagbes de producéo e, com isso, todas as relacdes sociais. A conservacdo
inalterada do antigo modo de producéo constituia, pelo contrario, a primeira condicdo de existéncia
de todas as classes industriais anteriores. Essa subversdo continua da producdo, esse abalo
constante de todo o sistema social, essa agitagdo permanente e essa falta de seguranga distinguem
a época burguesa de todas as precedentes. Dissolvem-se todas as relagdes sociais antigas e
cristalizadas, com seu cortejo de concepcdes e de ideias secularmente veneradas, as relagdes que
as substituem tornam-se antiquadas antes mesmo de ossificar-se. Tudo o que era estavel e sélido
desmancha no ar; tudo o que era sagrado € profanado, e os homens séo obrigados finalmente a
encarar com serenidade suas condi¢des de existéncia e suas relagdes reciprocas. (MARX; ENGELS,
2007, p. 29)
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Wireless Provider Inte

MUITO MAIS VELOCIDADE.

Figura 6 A propaganda consagra a velocidade como valor.

As mudancas vertiginosas no capitalismo global imprimiram um carater
impressionante na relacdo dos seres humanos com o tempo. A vida cotidiana sofre
os efeitos da ‘aceleragcdo do tempo’ como muito bem percebe um historiador que
assistiu as mudancas que se processaram na passagem do século XX para o século
XXI:

Ndo podemos falar sobre o futuro politico do mundo, a menos que
tenhamos em mente que estamos vivendo um periodo em que a
historia, ou seja, o processo de mudangas na vida e na sociedade
humana e o impacto que os homens impdem ao meio ambiente
global, esta se acelerando a um ritmo estonteante. Neste momento,
ela est4 evoluindo a uma velocidade que p&e em risco o futuro da
raca humana e do meio ambiente natural. (...) As transformacdes
tecnolégicas e produtivas sdo Obvias. Basta pensar na velocidade da
revolucdo das comunicac8es, que virtualmente aboliu o tempo e a
distdncia. Em 2004, a Internet mal completou dez anos (...)
(HOBSBAWM, 2007, p. 36-37)

Paul Virilio, em seus estudos a respeito da dromologia, fala da comunicagao
dos centros demograficos contemporaneos, que tem seu cotidiano fortemente

pautado pelos meios eletronicos interativos (mais precisamente, os computadores e
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outras tecnologias capazes de rede), achatando tudo e todos na mesma experiéncia
de fusdo instantdnea. Em entrevista, na qual Virilio fala também a respeito da
facilitacdo técnica das comunicacfes e a aceleracdo do tempo nas sociedades

contemporaneas, ele afirma:

Com a Revolugéo Industrial e com a revolucdo dos transportes, as
cidades tornaram-se caixas de velocidade. As residéncias n&o alojam
apenas homens, objetos, produtos, pessoas, mas proximidade social,
interferéncias, dimensdes energéticas. Com as novas técnicas de
transmissé@o — do radio a Internet — s6 se aumentou a velocidade de
contato. Uns contra os outros no imediatismo da comunicacéo
telefbnica ou virtual, como se estivéssemos num submarino, onde os
homens se odeiam, pois estdo muito proximos, quase nao ha
separacao entre eles, inexiste 0 espaco para a sociabilidade. Os
animais, num zooldgico, ndo se reproduzem, pois lhes falta a grande
dimensdo do espaco nhatural, as distancias entre 0s sexos, as
espécies, 0s seres, proprias do habitat animal, assim como o do
humano.*

Na obra de Virilio, as questdes referentes a velocidade tém sempre ligacdes
intrinsecas com a guerra e, portanto, com a violéncia. Virilio aponta a velocidade
como o novo indicador de poder, em lugar da riqueza, agora subordinada ao
dromos. Quem é capaz de maior velocidade é o mais poderoso. Aos lentos, resta a
violéncia da exclusdo. Segundo Trivinho: “de todas as formas de violéncia
atualmente existentes, talvez a mais silenciosa e invisivel, e por isso a mais

implacavel, seja a violéncia da velocidade.” (TRIVINHO, 2007, p. 89)

Devido ao patamar central que o0s meios eletrbnicos interativos (mais
precisamente, os computadores e outras tecnologias capazes de rede) alcangcaram
no mundo contemporaneo, ndo é estranho que Virilio dedique grande parte da sua
obra a eles. Virilio trata os meios de transporte e os de comunicacdo hum mesmo
plano: ambos sdo veiculos. Virilio chama os primeiros meios de transportes de
‘veiculos metabdlicos’ corpos vivos vocacionados a velocidade (humanos e animais),
seguidos dos veiculos técnicos (canoa, jangada, caravela, bicicleta, baldo de ar
guente etc.) e tecnolégicos (automatizados: automdével, avido, helicoptero, navio,
submarino etc.). Os midiaticos (de massa ou interativos) sdo aglutinados na

expressao “ultimo veiculo”, pois operam na intransponivel velocidade da luz.

%8 http://p.php.uol.com.br/tropico/html/textos/170,3.shl (18/10/01) acessado em 02/06/2008.
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Ja ha algum tempo, especialmente a partir do ultimo quarto do século XX, o
cenario mundial tem sido configurado, sobretudo, pelas tecnologias digitais. Todos
0os ambitos da experiéncia humana, direta ou indiretamente, estdo condicionados
pela interatividade proporcionada pelas midias em formato de rede. Trivinho afirma
que “[...] a cibercultura, de par com a dromocracia que a articula por todos os poros,
instituiu, portanto, um novo agenciamento social-historico do ser em sua integridade
[...]” (2001, p. 223). Esse processo, coercitivo em sua natureza, denota que os
individuos precisam e devem, sem tanto poder de escolha, subordinar
incondicionalmente sua existéncia e suas experiéncias aos padrdes da cibercultura,
isto €, ao mercado informatico, na sua megaburocracia. Em outras palavras, quem
pretende ndo ser excluido da esfera social no presente momento histérico tem de
buscar, na medida do possivel, a dromoaptiddo prépria da cibercultura, ou seja, a

capacidade de lidar com o ritmo e as exigéncias especificas da dromocracia cultural.

Essa (dromo) aptiddo peculiar caracteriza-se pelo dominio do que Trivinho

chama de “senhas infotécnicas de acesso a cibercultura”, a saber:

“Tu deves seguir o ritmo: ser dromoapto, em sentido multiplo, em
todas as praticas recomendadas, em todas as operacdes exigidas,
em todos os conhecimentos demandados; tu deves, se possivel,
antecipar-se ao funcionamento do sistema tecnolégico e da
(respectiva) cultura mediatica que financiam a tua identidade” — tudo
mediante suspeita zero. Tal é o telos da violéncia da velocidade; é
para realiza-lo que ela, ndo por acaso, constrange, compele, arrasta
os viventes — de modo soft, via seducdo pela eficiéncia pratica
demonstrada quando se faz o que ela quer, vale frisar, quando se é
dromoapto. A velocidade é o suave estupro do ser pela técnica
alcada a fator apolitico aparentemente inofensivo. (TRIVINHO,
2007, p. 98)

Na cibercultura, tais senhas correspondem a atualizagdo mais fiel do aforismo
dromocratico: “a velocidade é o proprio poder” (VIRILIO, 2000, p. 16). Dessa
maneira, quem passa a indicar a cadéncia a ser seguida sdo os que detém essas
senhas, os considerados dromoaptos ciberculturais — mais plenos quanto possivel.
Na extremidade oposta a nova elite high tech, encontram-se os dromoinaptos que,
restando aviltados, tentam de todas as maneiras ganhar sobrevida em meio a

condicdo integralmente desfavoravel — e, pior, sem perspectivas animadoras —
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engendrada pelo processo totalizante e irreversivel de informatizagcdo da vida

sociocultural.

Abrigando a ideia de Virilio de que a velocidade é o préprio poder, pode-se
dizer que a cibercultura e sua logica dromocratica € um exemplo que demonstra de
gue maneira a comunicacdo em rede se apresenta como onipotente. Ocorre um
tipico fendbmeno que denominamos midiofagia, ou seja, 0s meios eletrbnicos
interativos (mais precisamente, os computadores e outras tecnologias capazes de
rede) devoram atributos divinos e transforma-os em seus. A Internet e sua feicao

dromocratica se faz por meio de incorporacao da onipoténcia do poder dromocratico.

Malena Contrera (2006) retoma o paradigma de Edgard Morin (2007) para
guem: “a cultura recicla conteudos arcaicos, reapresentando-os e inserindo-os em
novos contextos” (CONTRERA, 2006, p. 34) Isso significa que a cultura tem uma

historia e € acumulativa. Os conteldos arcaicos sao reformulados e sobrevivem.

A comunicacdo em rede se apresenta como portadora de uma identidade
divina onipotente e onisciente que € o0 caso da glocalizacdo, de que passaremos a

tratar a seguir.

2.5.Glocal: o atributo da onipresenca e onisciéncia

A eternidade ndo é um tempo vindouro. Ndo é sequer um tempo de longa
duracao. Eternidade ndo tem nada a ver com tempo. Eternidade é aquela
dimenséo do aqui e agora que todo pensar em termos temporais elimina. Se
vocé ndo a atingir aqui, ndo vai atingi- la em parte alguma. Mas
experimentar a eternidade aqui mesmo e agora, em todas as coisas, nao
importa se encaradas como boas ou mas, esta € a funcdo da vida.
(CAMPBELL, 1990, p. 81)

Para compreender melhor a comunicacdo de massa é preciso levar em
consideracao a influéncia, sobretudo econdémica, dos grupos religiosos. Da mesma
configuracdo, ndo existe abordagem da religido sem privilegiar essa relacdo com a

comunicacao.

Para Mircea Eliade (1992) a experiéncia religiosa pressupfe uma vivéncia no

tempo e no espaco. Para o homem religioso, 0 espagco e o tempo nao sé&o
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homogéneos nem continuos. O que funda a experiéncia religiosa € manifestacdo da
hierofania no espago-tempo, o que configura a clivagem do espago-tempo sagrado e
profano. ‘A manifestagdo do sagrado funda ontologicamente o mundo.” Assim,
participar de uma experiéncia religiosa implica a saida da configuracdo espacial e
temporal ordinarias e a reintegracdo no espagco e no tempo sagrado. O homem
religioso experimenta duas experiéncias da dimensao espaco-tempo. A dimensao
profana e a dimensdo sagrada. E na dualidade espaco profano-sagrado, tempo
sagrado-profano que se configura a existéncia religiosa do homem para quem o

religare orienta 0 caminho da transcendéncia inscrito no tecido da cultura.

Para um crente, uma igreja faz parte de um espaco diferente da rua onde ele
se encontra. A porta que se abre para o interior da igreja significa, de fato, uma
solugdo de continuidade. O limiar que separa os dois espacos indica a0 mesmo
tempo a distancia entre os dois modos de ser, profano e sagrado. O limiar é ao
mesmo tempo o limite, a baliza, a fronteira que distingue e op&e dois mundos — e o
lugar paradoxal onde esses dois mundos se comunicam, onde se pode efetuar a

passagem do mundo profano para o0 mundo sagrado.

Muitos autores defendem a tese de que a desterritorializacdo € a marca da
chamada sociedade moderna, dominada pela mobilidade, pelos fluxos, pelo
desenraizamento e pelo hibridismo cultural. Devemos tomar cuidado para nao
sobrevalorizar esta "sociedade em rede" (nos termos de Manuel Castells), fluida e
desterritorializada, na medida em que ela aparece sempre conjugada com a

reconstrucao de territérios, ainda que territdrios mais moveis e descontinuos.

Para Eugénio Trivinho (2007), na pds-modernidade, a civilizagdo cibercultural,
configuracdo material simbdlica e imaginaria da era pos-industrial avancada, forjou
uma experiéncia antropoldgica denominada glocal — nem exclusivamente global,
nem inteiramente local, misto de ambos sem se reduzir a tais. O fenébmeno do glocal
foi percebido em relagéo ao cyberspace® e nasce na vigéncia da cibercultura, na

conversagao on-line com alteridades virtuais, na exploracdo de dispositivos

3 Optamos pelo uso da versao original em inglés em vez de seu correlato em lingua portuguesa. A
escolha é tributaria ao pensamento critico da cibercultura desenhado por Eugénio Trivinho.
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automatizados na web, na promiscuidade corporal entre ser humano e maquina

entre outros:

Ao que tudo indica, o termo “glocal” foi evocado pela primeira vez,
criticamente, em ciéncias humanas, por Paul Virilio (1995). Trata-se
de um neologismo formado pela primeira silaba do termo “global” e
pela silaba desinencial do termo “local’. Tal fusdo no nivel do
significante tem, obviamente, profundas consequéncias no nivel
semantico. Glocal néo prevé o isolamento da dimenséo do global em
relagdo a dimenséo do local, e vice-versa; ndo pressupde, portanto,
nem globalizacdo ou globalismo, nem localizacdo ou localismo,
desatados. A aglutinacdo significante e a mescla de sentidos que
marcam o glocal fazem dele invencao tecnoldgica de imbricacdo de
processos contrastantes, sem que, no entanto, se desfigure a sua
condi¢do de terceira natureza, de terceira via, ndo redutivel nem a
um nem a outro processo implicado. (TRIVINHO, 2007, p. 242)

A civilizacdo glocal reconfigura o espaco e o tempo. A civilizacdo glocal é
aguela em que o tempo local, ou seja, o fuso horéario de todas as partes do mundo
esta subordinada ao tempo real. Isso implica dizer que o fendmeno glocal responde
a uma radical reprogramacao dos vetores do espac¢o e do tempo real. O espacgo

local se subordina também a geografia em rede do planeta.

A dimenséo econdmica e social da nova configuracéo do capital é inseparavel
de uma transformacédo na experiéncia do espaco e do tempo designada como
compressao espacgo-temporal. A fragmentacdo e a globalizacdo da producao
econdbmica engendram dois fendbmenos contrarios e simultdneos. De um lado, a
fragmentacdo e a dispersdo espacial e temporal. De outro, sob efeito das
tecnologias eletronicas e de informacéo, a compressao do espaco — tudo se passa
‘aqui’ sem distancias, diferengas nem fronteiras — e a compressao do tempo — tudo

se passa ‘agora’ — sem passado e sem futuro.

A condicao glocal € marcada pela dispersdo do espaco e do tempo que
condiciona sua reunificacdo num espaco indiferenciado, plano e pleno de imagens

fugazes, e num tempo efémero desprovido de profundidade pretérita ou futura.

A sociedade reconfigurada pelo glocal promove uma mudanca no sentido do
espaco. O espaco anteriormente tomado como uma dimensdo material é agora

transformado por meio da ‘produgdo de uma arena tecnolégica em dupla via: o
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espaco imediato da condicdo glocal, contexto da vivéncia concreta, e a
sociespacializagdo tecnoimagética do aparelho de base (numa palavra, a tela)
(TRIVINHO, 2007, p. 285).

O espaco glocal contribui também para a intensificacdo da visibilidade
mediatica como nova modalidade do real. Para Trivinho, o0 isolamento perante a tela
verificado no glocal interativo é compensado pela sensacdo imaginaria de

gregarismo produzido pelo contexto de conexao.

Na mesma vertente, Paul Virilio (2005) fala em acronia e atopia, ou a
desaparicdo das unidades sensiveis do tempo e do espaco vivido sob os efeitos da
revolucdo eletrébnica e informética. A profundidade do tempo e seu poder
desaparecem sob o poder do instantaneo. A profundidade de campo, que define o
espaco de percepcao, desaparece sob o poder de uma localidade sem lugar e das
tecnologias de sobrevdo. Vivemos sob o signo da telepresenca e da teleobservacéo,
qgue impossibilitam diferenciar entre aparéncia e o sentido, o virtual e o real, pois
tudo nos é imediatamente dado sob o contorno da transparéncia temporal e espacial
das aparéncias apresentadas como evidéncias. Volatil e efémera, hoje nossa
experiéncia desconhece qualquer sentido de continuidade ou de ruptura e se esgota

em um presente sentido como instante fugaz.

Ao perdermos a diferenciacdo temporal, ndo s6 rumamos para o que Virilio
chama de ‘memodria imediata’, ou auséncia de profundidade do passado, mas
também perdemos a profundidade do futuro como possibilidade inscrita na acéo
humana enquanto poder para determinar o indeterminado e para ultrapassar

situacdes dadas, compreendendo e transformando o sentido delas.

Onipresente € aquele ou aquilo que esta em todos os lugares em todos 0s
tempos. E também o ndo lugar. A experiéncia religiosa tradicional pressupde uma

vivéncia no tempo e no espaco.

Da mesma maneira como ocorre com a onipoténcia, 0s meios eletrbnicos
interativos (mais precisamente, os computadores e outras tecnologias capazes de
rede) manifestam uma identidade onipresente do néo-lugar. Precisamente, esse tipo

de vivéncia espaco-temporal é eliminada no cyberspace. Pessoas buscam na web
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desfrutar do seu momento de fé em qualquer lugar onde estejam manipulando um
computador; tornando-as livres das dificuldades e das vantagens que a presenca
proporciona de precisarem estar num templo ou de conseguirem isolar-se num

comodo silencioso de sua casa.

TIM

Vocé, sem fronteiras.

Figura 7 A promessa de um mundo sem fronteiras.
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Entretanto, € possivel experimentar o sagrado no cyberspace, com a
compressado espaco-tempo? Se a resposta a esta pergunta for negativa, cabe
indagar, o que é sacralizado sendo os proprios meios de comunicacao eletrénicos
interativos (mais precisamente, os computadores e outras tecnologias capazes de

rede).

Os meios eletrbnicos de comunicacdo também apresentam-se como
portadores da onisciéncia: aquele que tudo sabe. Recentemente encontramos

postado em um blog a seguinte mensagem:

Google é a coisa provada cientificamente mais proxima da
onisciéncia, ao indexar 9,5 bilhdes de documentos on line; Google é
onipresente, vocé consegue acessar de qualquer lugar; Google
responde as suas duvidas; Google é imortal. Ndo é organico, seu
algoritmo pode sobreviver por séculos, apenas mudando de
servidores; Google é infinito. Pode crescer infinitamente, apenas
ligando mais computadores a ele; Google lembra-se de tudo e de
todos. Suas opinides expressadas na Internet, pode vir parar dentro
do Google e serem lembradas para sempre; Google é benevolente.
Faz parte da filosofia da empresa fazer dinheiro sem praticar atos
danosos; O nome “Google” € mais procurado pela humanidade que
os termos “Deus”, “Jesus”, “Buda”, “Alah”, “Cristianismo”,
“Islamismo”, “Judaismo”, juntos; E abundante as evidéncias que
Google existe.*

%5 http://www.blog.ljunior.com/o-google-e-Deus/. Acesso em 20.02.2009.
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Google

Brasil

= Pesquisa avancads
Ferramentas de idiomas

Pesquisa Google = Estou com sorte

Solugdes de publicidade  Solugdes empresaniais  Tudo sobre 0 Google ~ Google.com in English

Privacidade

Figura 8 . A promessa da onisciéncia.: O oraculo que tudo sabe.

Como vimos, os textos da cultura se reciclam e se transformam na
medida em que sdo apropriados pelos formatos midiaticos. No caso
especifico, os atributos divinos aqui considerados (onipoténcia, onipresenca e
onisciéncia) sdo apropriados e transformados em atributos da midia. A midia

e seus formatos tornam-se 0s novos deuses da humanidade.

2.6.Tecnologia como religiao

MOYERS: Maquinas nos ajudam a perceber a ideia de que queremos
um mundo feito a nossa imagem, queremos que ele seja o que
pensamos que devia ser.

CAMPBELL: Sim. Mas entdo chega um momento em que a maquina
comeca a ditar ordens a vocé. Por exemplo, eu comprei uma dessas
maquinas maravilhosas — um computador. Ora, como lido
predominantemente com deuses, foi por ai que identifiquei a
maquina: ela me parece um deus do Velho Testamento, com uma
porcdo de regras e nenhuma cleméncia. (CAMPBELL,1990, p. 33)
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Na mesma medida em que as religides assimilam estratégias midiaticas em
busca da manutencdo de seu status quo, meios de comunicacdo eletrénicos
interativos (mais precisamente, os computadores e outras tecnologias capazes de
rede), também abarcam valores religiosos apresentando a tecnologia como religido,

conforme considera Eugénio Trivinho:

Desde os apontamentos de Heidegger acerca da técnica como
metafisica realizada no século XX, constata-se, na fase atual da
sociedade tecnolégica, em funcdo da dependéncia da maquina, uma
intensificacdo da caracteristica da tecnologia como religido. O
processo de reversdo apontado por Feuerbach, pressuposto em todo
impulso de transformacdo de algo em religiao, também se
aprofundou. Em relagé@o ao presente, ele pode ser resumido em trés
momentos, a (randes tracos: A partir do hipostasiamento
materializador das habilidades técnicas humanas em forma de
objetos tecnolégicos num momento inicial, projetam-se, nha
sequéncia, os atributos e as aspiragbes propriamente humanos para
0 ente criado, ao ponto, num terceiro momento — obliterada a razéo
critica capaz de abranger todo o processo-, haver o culto sub-repticio
da maquina e a consequente subordinacdo do ente humano a ela.
Esse processo de reversao € notavel tanto em relagdo aos sistemas
automatizados de producdo, quanto aos eletrodomésticos,
automaoveis e, principalmente, computadores, que, tomados como
“segundo eu” em algumas areas, condiciona a formagdo de um
publico cativo que ndo o larga nem mesmo nas horas das refei¢oes.
Vé-se, ndo si a ciéncia e a técnica sdo uma nova religido, a maquina
também a enseja. O objeto tecnolégico, de extensdo do ente
humano, passou a ser vetor de processos, ocupando por isso o
centro da cena, enquanto 0 ente humano, em mais uma de suas
frustragBes antropoldgicas, acabou por figurar na histéria como um
de seus anexos. Se 0 processo ocidental de racionalizagdo, operado
pelo desenvolvimento das técnicas no capitalismo, havia promovido o
desencantamento iluminista do mundo, os objetos tecnolégicos, e
mais ainda os informaticos em tamanho mini, reencantam-no. Novos
fetiches, vigoram como coisas dignas de consideracdo mitica
cotidiana e articulam uma devogdo em geral verbalmente silenciosa,
mas emocionalmente intensa. Diante delas, a consciéncia comum
acostumou-se a se deslumbrar e sorrir. Recebe-as pelo crivo do
imaginario, da obsesséao pelo uso imediato e do desejo de conforto e
distincéo social. (TRIVINHO, 2001, p. 83-84)

Na imagem abaixo, parece-nos relevar-se esse fenbmeno, no qual ocorre a
sacralizagdo dos meios de comunicacao eletrénicos interativos (mais precisamente,
0S computadores e outras tecnologias capazes de rede) que passaremos a

comentar:
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Figura 9 Steven Jobs é apresentado como o messias.
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A matéria da capa informa acerca do Ultimo produto iBook da Apple — O
Kindle, um aparelho criado pela empresa americana Amazon, cuja fungéo principal é
ler e-books (livros digitais) e outros tipos de textos digitais. A llustracdo realizada por
Jon Berkeley procura associar Steve Jobs, criador da Apple, como a imagem
tradicional de Moisés e o Kindle com as Tabuas da Lei. A frase The Book of Jobs

também associa Steven Jobs ao personagem biblico Jo.

Ao aproximar o Kindle das Tabuas da Lei, a imagem propde uma aproximacao
elucidativa entre as novas tecnologias e a palavra de Deus, ou seja, evidencia o fato
de que nossa sociedade atribui poderes divinos a tecnologia, que passa entdo a se
colocar no lugar da divindade. Hoje, a palavra de Deus ndo é mais trazida pelos
profetas, mas construida pelas redes no sentido do compartilhamento; e a boa nova
€ sempre tecnoldgica. Além disso, € significativo que a comparacao tenha sido
realizada ndo apenas com a palavra de Deus, mas precisamente com as Tabuas da
Lei, que representam as diretrizes basicas da comunidade judaica, definindo suas

formas de organizacéo social.

J& a associacdo com a figura de Moisés coloca o tecnélogo no lugar do profeta,
mediador por exceléncia entre os homens e os deuses. Steven Jobs e seu artefato
promove uma “Nova Alianga” entre a humanidade e um ‘Novo Deus’, a tecnologia.
As novas “Tabuas da Lei” (Kindle), haverdo de nos conduzir rumo ao Reino da
certeza e da Felicidade. E preciso adaptar-se ao mercado tecnolégico (onipresente,

onipotente, onisciente) e segui-lo de forma submissa.

Aos os hereges — infiéis e pecadores — agqueles que atentam contra a liberdade
que a tecnologia promove o “Novo Deus” impora a eliminagdo pura e simples, a

exclusdo social.

Pensar a comunicagdo humana é entrar no mundo da cultura. Essa capa nos
faz pensar que € no terreno das raizes da cultura como construcdo do pensamento
humano que podemos encontrar as marcas ancestrais presentes nos meios de
comunicacao eletronicos interativos (mais precisamente, os computadores e outras

tecnologias capazes de rede).
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Isso nos ajuda a entender como, para além dos aspectos relativos a formacao
de comunidades e do sentido de pertencéncia, a cibercultura € um ambiente ideal
para a busca do religare perdido. Esse aspecto ndo pode ser desconsiderado
guando tratamos da questdo da migracdo da busca da experiéncia religiosa para o
espaco dos meios de comunicacdo eletronicos interativos (mais precisamente, 0s

computadores e outras tecnologias capazes de rede), em especial, da cibercultura.

Como vimos, as tecnologias comunicacionais, em particular aquelas capazes de
rede, devoram e s&o devoradas por atributos divinos. Acontece a apropriagdo do
sagrado pela midia e a apropriagdo da midia pelo sagrado. No cyberspace, 0

sagrado é a prépria midia.

Malena Contrera considera que o0 processo de dessacralizacdo do mundo
desembocou na sacralizagdo da midia (2006). Esse fenbmeno promove uma dupla
contaminacao entre religido e midia, isto €, os formatos midiaticos se apropriam de
elementos do ritual religioso submetendo-os a uma estética propria. A religido se
mediatiza e simultaneamente 0s meios eletronicos de comunicacdo sao

sacralizados.

A expressao que os meios de comunicacdo eletrbnicos (radio, televiséo,
computador) ocuparam o lugar dos altares nos lares contemporaneos talvez seja
uma boa imagem para explicar nossas suposi¢des. Trata-se de um mecanismo que
ocorre no ambito sociocultural de transferéncia. A busca da experiéncia da
transcendéncia e do divino se desloca para as novas formas de consumo dos

produtos veiculados pela web, especialmente os religiosos.

Ndo se pode imaginar a comunicagdo contemporanea sem a presenca da
técnica. A técnica € o novo Deus sob o qual a humanidade se curva e busca suas
referéncias e suas identidades. A técnica submete os seres humanos a um novo
arranjo civilizatério em que sem ela ndo h4 salvagdo. A técnica é deificada e tida

como portadora de um elemento mégico cuja for¢ca irrompe como vetor civilizatorio.



75

Essa divinagdo dos meios de comunicagdo eletronicos interativos (mais
precisamente, os computadores e outras tecnologias capazes de rede), promove 0

surgimento da ciber-religido, fenbmeno que passaremos a abordar no Capitulo Trés.
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CAPITULO Il

CIBER-RELIGIAO: O SACRIFICIO DO CORPO
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3.1.Cibercultura: monopdlio e incomunicacgao

No sentido mais amplo do progresso do pensamento, 0
esclarecimento tem perseguido sempre o objetivo de
livrar os homens do medo e de investi-los na posicao de
senhores. Mas a terra totalmente esclarecida
resplandece sob o signo de uma calamidade triunfal...
(ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p. 19)

A temética central deste capitulo é a ciber-religido. A ciber-religido esta inscrita
no contexto da cibercultura. A cibercultura® é o nome dado ao ambiente
contemporaneo das redes mediaticas e que é correlata a fase atual do capitalismo
tardio. Cibercultura é também um sinbnimo para a sociedade da informacéo
avancada. A expressao cibercultura esta relacionada com computadores, hardwares
e softwares, redes telematicas, Internet e tecnologias digitais. A cibercultura ndo diz
respeito apenas ao que € realizado em ambientes digitais, € uma configuracao
sociotécnica culturalmente ampla, que abarca parte da vida social. Esse painel

acontece na envergadura da pés-modernidade®”.

Mesmo o0s que rejeitam o termo pods-moderno ndo deixam de convir que ha
algo novo na modernidade, tanto assim que sentem a necessidade de adjetiva-la.
Ora ela é tida como “modernidade radical’, como em Giddens (1991); ora como

“modernidade liquida”, como em Bauman:

% Uma exposicdo excelente acerca da trajetéria da reflexdo sobre o carater e o sentido da

cibercultura feita ao longo do pensamento ocidental encontra-se em: RUDIGER, Francisco.
Introducéo as teorias da cibercultura. Porto Alegre: Sulina, 2003.

¥ Essa mudanca néo ocorre apenas na base da estrutura material da sociedade. Lyotard publica, em
1979, a obra considerada pioneira, A condicdo pdés-moderna na qual desconstrdi os pilares da ciéncia
moderna e as suas narrativas e indica a ciéncia pés-moderna como jogo de linguagem, no qual a
instabilidade, o paradoxo e o dissenso prevalecem sobre as certezas. Para Jean Lyotard, a pos-
modernidade liga-se ao surgimento de uma sociedade pés-industrial na qual o conhecimento tornara-
se a principal forca econdmica. A sociedade pés-moderna é concebida como uma rede de
comunicagdes. A ciéncia transformou-se num jogo de linguagem e ndo pode mais reivindicar o
privilégio sobre outras formas de conhecimentos. Para ele, a pds-modernidade configura “a
incredulidade em relacdo aos metarrelatos” (LYOTARD, 2004, p. xvi). O trago definidor da condi¢cao

pés-moderna, ao contrario, € a perda da credibilidade das metanarrativas, ou seja, dos grandes
discursos teleologicos e das utopias. (ANDERSON, 1999: p. 33).
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Uma das razdes pelas quais passei a falar em “modernidade liquida”
e nado em “poés-modernidade” (meus trabalhos mais recentes evitam
esse termo) é que fiquei cansado de tentar esclarecer uma confuséo
semantica que ndo distingue sociologia pés-moderna de sociologia
da pés-modernidade, “pds-modernismo” de “pds-modernidade”. No
meu vocabulario, “pés-modernidade” significa uma sociedade (ou, se
se prefere, um tipo de condigdo humana), enquanto “pés-
modernismo” refere-se a uma visdo de mundo que pode surgir, mas
nao necessariamente, da condicdo pos- moderna. Procurei sempre
enfatizar que, do mesmo modo que ser um ornitélogo ndo significa
ser um péassaro, ser um sociélogo da pdés-modernidade néo significa
ser um pés-modernista, o que definitivamente n&o sou.®

7

E nesse sentido que pos-modernidade é, para Bauman, modernidade sem
ilusdes. Diferentemente do que ocorre na sociedade moderna, chamada por
Bauman de ‘modernidade sdlida’, que tinha uma perspectiva de longa duragao, na

modernidade liquida tudo é desmontado sem a menor perspectiva de permanéncia.

Tudo € temporério, fluido, descartavel, incapaz de manter-se fixo. A
obsolescéncia € programada. As instituicfes, estilos de vida, crencas e conviccdes
mudam antes que tenham tempo de solidificar. A vida é programada para
permanecer em fluxo, volatil, desregulada, flexivel. Viver na pés-modernidade é
como patinar num lago congelado. E preciso sempre acelerar, caso contrario, ocorre
a queda. Ao mesmo tempo, esta presente a todo o momento a sensacao de que o

chéao vai rachar sob nossos pés:

“Liquido-moderna” € uma sociedade em que as condi¢cdes sob as
gquais agem seus membros mudam num tempo mais curto do que
aquele necessério para a consolidagdo, em habitos e rotinas, das
formas de agir. A liquidez da vida e a da sociedade se alimentam e
se revigoram mutuamente. A vida liquida, assim como a sociedade
liquido-moderna, ndo pode manter a forma ou permanecer em seu
curso por muito tempo. Numa sociedade liquido-moderna, as
realizacbes individuais ndo podem solidificar-se em posses
permanentes porque, em um piscar de olhos, os ativos se
transformam em passivos, e as capacidades em incapacidades. As
condicbes de acdo e as estratégias de reacdo envelhecem
rapidamente e se tornam obsoletas antes de os atores terem uma
chance de aprendé-las efetivamente. (BAUMAN, 2007:7)

3 Entrevista publicada na Folha de S. Paulo, caderno “Mais!”, 19 de outubro de 2003.
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A l6gica da ‘modernidade liquida’ nos faz envelhecer mais rapidamente do que
o tempo de nossa construgdo. A ‘vida liquida’ nos torna obsoletos, pois carregamos
na fronte a marca da descartabilidade, o sinal de um “destino precario” de que
nossa destruicdo depende do calor da demanda e do moto perpétuo da producao e
da circulagdo. Velocidade e mobilidade modificam as relagbes pessoais. A cultura
também esta sob o signo da transitoriedade. Copiando o fast food, surge o instant
sex: adolescentes e jovens “transam” em encontros casuais, com uma multiplicidade
de parceiros. A instabilidade penetra nas relacdes de trabalho. A descartabilidade
da mé&o-de-obra debilita o vinculo laborativo. Her6is nascem, tém vida efémera e séo
sepultados para sempre. Como sentenciou Marshall Berman: "Ser moderno €
encontrar-se em um ambiente que promete aventura, poder, alegria, crescimento,
autotransformacdo e transformacédo das coisas em redor, mas ao mesmo tempo
ameaca destruir tudo o que temos, tudo o que sabemos, tudo o que somos."
(BERMAN, 1991, p. 37)

O pensamento pés-moderno instaura uma nova modalidade de racionalidade e
de cultura, que é a expressao de um conjunto de transformacgfes socioecondémicas ,
produzindo uma mudanca qualitativa nas instituicbes da sociedade moderna.
Assim, o pensamento pds-moderno significa, simultaneamente, uma critica e uma
ruptura com a modernidade, com implicacdes que atingem desde a vida cotidiana

até a producdo do conhecimento social.

Outro aspecto a enquadrar num retrato da cultura contemporanea € que néao
basta penas consumir. Como ressalta Bauman (2008), € preciso também ser
“consumivel”, transformando a prépria aparéncia em commodity capaz de ser
oferecida tanto para relacionamentos quanto para o mercado de trabalho. Um dos
sinais dessa transformacéo da aparéncia em commodity estd no boom dos sites de

relacionamento, em que o produto que se coloca no mercado € o proprio individuo.

Na sociedade de consumidores, ninguém pode se tornar sujeito sem
primeiro virar mercadoria, e ninguém pode manter segura sua
subjetividade sem reanimar, ressuscitar e recarregar de maneira
perpétua as capacidades esperadas e exigidas de uma mercadoria
vendavel. A “subjetividade” do “sujeito”, e a maior parte daquilo que
essa subjetividade possibilita ao sujeito atingir, concentra-se num
esforco sem fim para ela prépria se tornar, e permanecer, uma
mercadoria vendavel. (BAUMAN, 2008, p. 20)
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Para ingressar de maneira competitiva no mercado, € preciso sair da
invisibilidade, destacando-se da massa. Nao é de estranhar que o sonho
alimentado por muitos € o de conquistar fama a todo custo, como se isso
fosse o verdadeiro sentido da vida e a uUnica chance de conquistar a felicidade.
Ser famoso significa simplesmente aparecer em milhares de revistas, milhdes de
telas, ser notado e comentado. Isso é crucial para ser finalmente desejado,
cobicado, como pretendem todas as mercadorias: “numa sociedade de
consumidores, tornar-se uma mercadoria desejavel e desejada € a matéria de que
sado feitos os sonhos e os contos de fada” (BAUMAN, 2008, p. 22) Num tempo

altamente estetizado, ser invisivel é equivalente a morte.

Nesse cenario, emerge a "religido a la carte" em que a questéo religiosa passa
a ser opcional, de acordo com a preferéncia do individuo, uma vez que assistimos
ao desaparecimento das verdades de fé e ao crescimento da emergéncia da
subjetividade para normatizar a experiéncia religiosa, que passa a ser privatizada
oferecendo ao fiel-consumidor no mercado religioso bens como: cura de doencas,
realizacdo no amor, sucesso dos negocios, cotidiano sem angustias, superacédo de
problemas e o sentido da vida. Trata-se da Religido do consumo conforme a reflexao
de Frei Betto:

7

Essa apropriacdo religiosa do mercado € evidente nos shopping-
centers, tdo bem criticados por José Saramago em A Caverna.
Quase todos possuem linhas arquitetdnicas de catedrais estilizadas.
Séo os templos do deus mercado. Neles ndo se entra com qualquer
traje, e sim com roupa de missa de domingo. Percorrem-se 0s seus
claustros marmorizados ao som do gregoriano p6s-moderno, aquela
musiquinha de esperar dentista. Ali dentro tudo evoca o paraiso: ndo
h& mendigos nem pivetes, pobreza ou miséria. Com olhar devoto, o
consumidor contempla as capelas que ostentam, em ricos nichos, o0s
veneraveis objetos de consumo, acolitados por belas sacerdotisas.
Quem pode pagar a vista, sente-se no céu; quem recorre ao cheque
especial ou ao crediario, no purgatério; quem nao dispde de recurso,
no inferno. Na saida, entretanto, todos se irmanam na mesa
"eucaristica" do McDonald’s.*

¥ BETTO. Frei. Disponivel em http://www.cienciaefe.org.br/jornal/arquivo/betto/relig.htm. Acesso em
20/03/2010.
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Desse modo, apropriando-se do desejo humano de comunidade, as religibes
sobrevivem ocupando o espaco privilegiado do acontecimento social, ou seja, 0

espaco midiatico, operando uma aparente reinvencao da secularizagao.

Sair da invisibilidade, conquistar a fama a todo custo sdo principios que
explicam, em parte, o fenbmeno da espetacularizagdo e estetizacdo do culto
religioso em que o rito sagrado é transformado em show, atingindo as massas e
convertendo fiéis em sujeitos e objetos de teleparticipacdo, padres e pastores em

pop stars.

A poés-modernidade liquida e a cibercultura estdo incluidas. Ha diferentes
visbes acerca da cibercultura. Para o filésofo francés Pierre Levy (1999) a Internet
traz beneficios inexoraveis para a espécie humana na medida em que o formato
descentralizado da rede possibilita as pessoas conectadas construir e partilhar a

inteligéncia coletiva sem submeter-se a qualquer tipo de restricao politico-ideoldgica.

A concepcao de Levy é tributaria a Norbert Wiener, matematico, militante anti-
nuclear e anarquista norte-americano. Wiener ja propugnava nos anos 1940 com a
ideia de cibernética *° uma civilizacdo que se pusesse para além da ideologia da
barbéarie (como era o marxismo para o comunismo, o liberalismo para o capitalismo,
0 nazismo para o terceiro reich). A comunicacdo era uma ideologia que poderia
cumprir com rigor a ideia de uma sociedade livre, pois uma sociedade livre era a

sociedade da informacdo livre (1950).

Na esteira da utopia cibernética, Levy encara a Internet como um agente
democratico (porque democratiza a informacdo) e humanitario (porque permite a
valorizagdo das competéncias individuais e a defesa dos interesses das minorias).
Levy aposta no potencial educacional e desinstitucionalizador da Internet. Para ele,
o cidadao conectado a rede tem condi¢des de interferir diretamente no controle das
decisbes publicas sem mediadores, algo que pode ajudar a descentralizar,

democratizar e aperfeicoar a esfera publica.

90 prefixo “ciber” designa controle, governo. No lastro da criagdo de Wienner (a cibernética), surgiu
mais recentemente uma grande variedade de palavras com o mesmo prefixo, entre as quais
cibercultura.
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Para Levy (1999), a cibercultura ensejard o aparecimento de uma nova
ecologia cognitiva, a difusdo de uma inteligéncia coletiva e a expansao da cidadania
por meio do exercicio da tecnodemocracia. Levy conjetura a vocacdo democratica
da Internet cujas transformacdes econdmicas, politicas e sociais provocadas pela

emergéncia do ciberespaco permitiram a formagéo da agora virtual. **

Ha uma tenséo tedrica acerca dessa visao redentora da cibercultura alargada
pelo arquiteto francés Paul Virilio (2000), que considera a cibercultura uma cultura
de controle (apropriacdo por parte do poder instituido por grandes empresas,
classes militares e Estado). Virilio postula que o espirito libertario propugnado pela
cibercultura foi tragado pelos interesses do capital. O ideal de livre acesso
converteu-se em apropriacdo dos efeitos tecnolégicos ora pelo Estado com
interesses militares, ora pelo mercado com interesses de ampliacéo e reproducéo do

capital.

Virilio chama a atencdo para o fato de que o potencial tecnolégico da
cibercultura ndo pode se entendido de forma neutra, sem contextualiza-lo no quadro
social e econdbmico que o gera, ou seja, 0 capitalismo tardio. Nesse sentido, para
além do que a cibercultura poderia ser, Virilio propde observar como ela tem sido

efetivamente incorporada a realidade social propriamente dita.

Virilio parte da premissa de que os meios de comunicagdo eletronicos
interativos (mais precisamente, os computadores e outras tecnologias capazes de
rede) sdo uma indudstria (a industria cultural) regida pelos imperativos do capital. Do
ponto de vista econdmico, as empresas de comunicacdo Sd0 empresas privadas
cujo objetivo maior é o lucro. Mesmo quando, como é o caso do Brasil, radio e
televisdo sejam concessfes estatais, estas empresas sdo privadas e suas politicas

estdo orientadas para manutencéo e ampliacdo de seus interesses.

Esse aspecto fica claro quando nos ultimos anos, sob a acdo da economia

neoliberal globalizada, a industria da comunicacdo passou por profundas mudancas

A agora era a praca onde 0s antigos gregos atenienses reuniam-se para debater e deliberar acerca
de suas questfes politicas. Era na agora que se constituia a ecclésia, a assembléia dos cidadaos,
para decidirem sobre os destinos da polis. O conceito de 4gora virtual é de que na época da cultura
digital pode-se reviver o sentido politico da dgora onde por meio da participacdo livre e igual dos
cidad&os se constitui a democracia.
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estruturais, pois num processo nunca visto de fusdes e aquisicbes, companhias
globais ganharam posi¢cbes de dominio nos meios de comunicacdo eletrénicos
interativos (mais precisamente, os computadores e outras tecnologias capazes de
rede). Além da forte concentracdo, também é significativa a presenca, no setor das
comunicagdes, de empresas que ndo tinham vinculos com o Estado nem tradicdo
nessa area. O porte dos investimentos e a perspectiva de lucros jamais vistos
levaram grupos proprietarios de bancos, de industria metallrgica, industria elétrica e
eletronica, fabricantes de armamentos e avibes de combate, industria de
telecomunicac¢des a adquirir, mundo afora, jornais, revistas, servicos de telefonia,

radios e televisdes, portais de Internet, satélites etc.

O formato oligopolista beira o0 monopdlio. Segundo dados do Observatoério da
Midia no Brasil existem sete grandes corporacdes globais: Disney, Time Warner,
Sony, News Corporation, Viacom, Vivendi-Universal e Bertelsmann — norte-
americanas, européias e japonesas. Como satélites, ha setenta empresas de midia
relacionadas com os sete conglomerados, de maneira direta ou indireta, e sao
nichos de mercado nacionais ou regionais (quase metade sao norte-americanas e
outra metade sao japonesas e européias). Entre as latino-americanas, estdo:
Televisa (México), Globo (Brasil), Clarin (Argentina) e Cisneros (Venezuela). No
caso do Brasil, até os anos 1990, dez grupos familiares controlavam a quase
totalidade dos meios de comunicacdo: Abravanel (SBT), Bloch (Manchete), Civita
(Abril), Frias (Folha de Sao Paulo), Levy (Gazeta Mercantil), Mesquita (O Estado de
Sdo Paulo), Nascimento Brito (Jornal do Brasil), Saad (Bandeirantes) e Sirotsky
(Rede Brasil). A crise econémica do inicio do século, as mudancas constitucionais
(permissao da participacdo de capital estrangeiro e de pessoa juridica), derrubaram
quatro grupos, restando Abravanel, Civita, Frias, Marinho, Saad e Sirotsky. O grupo
Abril vendeu 13% de suas ac¢des a fundos norte-americanos; o grupo Globo vendeu
36% do capital da NET para a Telmex e tornou-se sécio minoritario da Sky Brasil (do
americano Murdoch); o grupo Folha cedeu 20% de todo seu capital para a Portugal
Telecom, que anteriormente era sua socia na operacao de Internet, a UOL. Além
disso, empresas totalmente estrangeiras praticam jornalismo no pais por meio da
comunicacdo eletrdnica. O maior grupo de comunicac¢do do pais, a Rede Globo,
possui 227 veiculos, entre proprios e afiliados. E o UGnico dos grandes

conglomerados que possui todos os tipos de meios eletrénicos de comunicacgao, a
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maioria dos principais grupos regionais e a Unica presente em todos os Estados
brasileiros. A Rede Globo detém a maior audiéncia nacional, com uma média de
54%*, (esse tamanho se torna relevante quando consideramos que este montante

significa também um mercado consumidor).

A transformacdo dos veiculos de comunicagcdo em grandes empresas, com
interesses que vao muito além daqueles propriamente midiaticos, fez da informacéo,
definitivamente, uma mercadoria regida pela l6gica que comanda o mundo do lucro.
Ela, a informacédo, progressivamente, deixa de ser um bem e um servi¢co publico.
Isso se reflete diretamente na qualidade dos noticiarios e da programacédo geral a
gue assistimos todos os dias nos jornais, radios, televises e sites. A economia
passou a reinar nestes espacos. Todo o resto passou a ser tratado de forma
secundaria e como um espetaculo. Esse fendbmeno é mais dramético na politica, em
gue a cobertura tornou-se, no mais das vezes, uma exploracéo de fofocas, intrigas e
banalidades. As pautas e 0s espacos prioritarios passam a ser definidos pelos
interesses econdmicos estratégicos dessas empresas. A relacdo entre elas e o

mercado publicitario ajuda a entender a natureza deste processo. (CHAUI, 2006)

No caso do Brasil, o poderio econdmico dos meios eletrdnicos de comunicacdo
€ inseparavel da forma oligarquica do poder do Estado, produzindo um dos
fendbmenos contrarios a democracia, o que Alberto Dines chama de ‘coronelismo
eletrdnico*®, isto &, a forma privatizada das concessdes publicas de canais de radio
e televisdo, concedido a parlamentares e lobbies privados, de tal maneira que
agueles que deveriam fiscalizar as concessfes publicas tornam-se concessionarios
privados que se apropriam de um bem puablico para manter privilégios,
monopolizando a comunicacao e a informacdo. Esse privilégio € um poder politico
gue se ergue contra dois direitos democraticos essenciais: a isonomia (a igualdade
perante a lei) e a isegoria (0 igual direito de expressar-se em publico e ter suas

opinides publicamente discutidas e avaliadas).

Em julho de 2008, aconteceu um episédio que esclarece esse cenario. Sao

Paulo viveu uma pane no sistema de Internet da empresa Telefonica. Servicos

“2 PALHARES, Joaquim. Tarefas para democratizar a midia. Observatério de Midia. Disponivel em:
http://www.observatoriodemidia.org.br. Acesso em: 4/7/2009.
® http://www.observatoriodaimprensa.com.br/. Acesso em 30/11/ 2008.
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publicos, bancos, empresas, além de residéncias, ficaram sem o servigco de conexao
de banda larga ao longo do dia (03/07/2008). O compromisso de “servi¢cos
inovadores com base nas tecnologias da informacdo e comunicacao”, converteu-se

temporariamente em incomunicac¢do como postula Norval Baitello JR:

E quanto mais ressaltamos e nos orgulhamos dos bons servicos e
das qualidades da comunicagdo, mais a incomunicagao ganha forca
e ousadia, provocando estragos, desfazendo e desmontando,
distorcendo e deformando, semeando discérdia e gerando falsas
expectativas, invertendo sinais e valores, azedando as relagdes e
produzindo estranhamentos incémodos. (BAITELLO JR, 2005, p. 9)

Milton Santos forjou a expressao “globalitarismo” para expressar o totalitarismo
gue as na¢des hegemdnicas impdem as periferias, seja no ambito econdémico, social
ou cultural. Para Santos, o globalitarismo consiste num processo de colonizacao
universal, aprofundando o abismo entre ricos e pobres, metrépoles e colbnias. As
crises econdmicas do terceiro mundo séo essencialmente crises coloniais. Os meios
eletrbnicos de comunicacdo sdo subservientes instrumentos de manipulacdo nas
maos das metropoles. As redes cibernéticas, embora mais democraticas, nao
contribuem muito para a promoc¢ao da igualdade, devido a exclusdo econdmica das
populacdes coloniais. E isso ocorre principalmente por meio da “tirania da
informacao” e da tirania do dinheiro. A primeira funciona da seguinte forma: para
Santos, a informacao levada a humanidade é trabalhada com o intuito de confundir e
nao esclarecer. “As midias nacionais se globalizam, (...) falsificam-se os eventos, ja
que nédo é propriamente o fato que a midia nos d4, mas uma interpretacao, isto €, a

noticia” (SANTOS, 2004:37). Para ele, o fato é entregue maquiado ao leitor, sem um
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aprofundamento maior na analise dos acontecimentos, 0 que, Se ocorresse,

desvirtuaria o interesse nessas midias. *

Por conta dessa estrutura, somos levados a concordar com Virilio. Até o
presente momento constatamos que aconteceu com a cibercultura o mesmo que
ocorreu com a modernidade: a promessa de liberdade submeteu-se a onipoténcia do
capital. Dessa maneira, a promessa da cidadania democratica que exige que 0s
cidaddos estejam informados para que possam opinar e intervir politicamente
transformou-se em mercadoria subordinada aos interesses do grande capital
presente na midia. Essa banalizacdo do politico contribuiu para esvaziar
completamente o espaco dos meios eletrbnicos de comunicacdo de qualquer
compromisso com questfes sociopoliticas relevantes. A midia assumiu entdo em
sua quase totalidade a vocacdo de entretenimento subordinado a uma logica de

mercado.

* Para Milton Santos “o mundo é confuso e confusamente entendido (2004)". O sistema mundo
marcado pela clivagem entre o norte e sul conhece seu paroxismo. A economia global beneficia
apenas 22 paises que acomodam 14% da populagcdo mundial. Os 49 paises mais pobres, habitados
por 11% da populacdo mundial, recebem somente 0,5 % do produto global — quase o mesmo que a
renda combinada dos trés homens mais ricos do planeta. Em suma, noventa por cento da riqueza
total do planeta estd nas maos de apenas 1% de seus habitantes. Estamos diante de um processo no
qual a globalizagdo se tornou “fabrica de perversidade” (2004). Esse processo € marcado pelo
surgimento de uma dupla tirania: a do dinheiro e da informac¢&o (intimamente relacionadas). Violéncia
da informagé&o: o que é transmitido & maioria da humanidade é uma informacéo filtrada conforme os
interesses das grandes corporagdes que, em lugar de esclarecer, confunde: Estamos diante de um
novo encantamento do mundo, no qual o discurso e a retorica séo o principio e o fim. Esse imperativo
e essa onipresenca da informacgéo séo insidiosos, ja que a informagédo atual tem dois rostos, um pelo
gual ela busca instruir, e um outro, pelo qual ela busca convencer. Esse é o trabalho da publicidade.
(SANTOS, 2004, p. 39)
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BRASIL E A REVOLUCAO DIGITAL

Figura 10 Charge do cartunista Angeli ilustra o temor de que a crescente dependéncia da
sociedade em relagdo a tecnologia possa provocar situacfes de caos e barbarie.

A cibercultura, parece-nos um sistema complexo, hibrido e paradoxal.
Complexo na medida em que a rede se situa na esfera da aglutinacdo do
publico/privado do pessoal/impessoal, do local/global. Paradoxal na medida em que
opera uma logica duplamente perversa: inclui segregando e exclui integrando.
Hibrido porque traz em sua natureza potencialidades contra-hegemonicas, mas se
realiza como instrumento de poder hegemodnico, conforme observa Richard

Barbrook:
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a convergéncia da midia, as telecomunicacdes e os computadores
nao libertam — nem nunca irdo libertar — a humanidade. A Internet é
uma ferramenta Util, ndo uma tecnologia redentora. O determinismo
tecnologico ndo molda o futuro da humanidade: quem constréi o
futuro € a humanidade em si, usando novas tecnologias como
ferramentas. (BARBROOK, 2009, p. 10)
Sendo assim, o fendmeno da ciber-religido ndo poderia ser diferente. Se por
um lado, traz a promessa da redencao, da aproximagao entre as pessoas, por outro,
produz na sua sementeira a ilusdo: no lugar do religare, a mera operacionalidade e a

conexao técnica.

3.2.Relacdes entre as nocdes de rede e religare

Toda comunicagdo humana comeca na midia primaria (corpo),
na qual os participantes individuais se encontram cara a cara e
imediatamente presentes com seu corpo; toda comunicacao
humana retornara a este ponto” (Pross apud Baitello JR., 1971,
128),

Ndo é possivel compreender a ciber-religido, ou seja, o conjunto das
experiéncias religiosas que utilizam as tecnologias comunicacionais e que se d&o no
espaco da rede, sem perscrutar a configuracdo comunicacional historicamente
constituida pela utilizacdo das redes digitais globais em rede **, que, por sua vez,

implicam um modelo préprio de constituicdo de vinculos comunitarios.

A aproximacdo semantica entre as concepc¢des de religare, tal como vimos em
capitulo anterior, e de rede ndo pode passar despercebida quando analisamos a

transferéncia das praticas de religare, ou seja, religiosas e religadoras, para o

5 Comunicacdo em rede difere-se da comunicagdo de massa. Comunicagdo em rede refere-se a
transferéncia eletrénica de informacdes mediada por um computador ou periférico. O conceito de
rede desenvolvido por Manuel Castells parte de uma definicdo bastante simples - "rede € um conjunto
de noés interconectados" (p. 498) - mas que por sua maleabilidade e flexibilidade oferece uma
ferramenta de grande utilidade para dar conta da complexidade da configuracdo das sociedades
contemporaneas sob o paradigma informacional. Assim, diz Castells, definindo ao mesmo tempo o
conceito e as estruturas sociais empiricas que podem ser analisadas por ele, "redes sdo estruturas
abertas capazes de expandir de forma ilimitada, integrando novos nés desde que consigam
comunicar-se dentro da rede, ou seja, desde que compartilhem os mesmos cédigos de comunicacgéo
(por exemplo, valores ou objetivos de desempenho). Uma estrutura social com base em redes € um
sistema aberto altamente dinamico suscetivel de inovagdo sem ameacas ao seu equilibrio”
(CASTELLS, 1999: 499).
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espaco da rede. Esse deslocamento j& por si s6 evidencia as profundas afinidades
gue podem ser encontradas na base desse processo.

O inicio do século XXI € marcado pela presenca de tecnologias informaticas.
Computadores e objetos infotecnoldgicos permeiam a existéncia social humana. O
espaco privado e 0 espaco publico sdo pressionados a aderir ao novo arranjo
tecnocientifico produzido pela globalizacdo da economia determinando ndo s6 um

aumento na circulagdo bem como maior rapidez no fluxo das informacoes.

As grandes transformacfes presenciadas no cenario da comunica¢do social
nestes ultimos anos nao foram somente fendmenos causados pela Internet, mas de
alguma maneira concorreram para a potencializacdo de acontecimentos na rede. A
propria. nogdo de acontecimento, antes concreto, sofreu um significativo

deslocamento para o espaco virtual da rede.

Redes sociais na Internet sdo agrupamentos. Uma rede social é definida
como um conjunto de dois elementos: atores (pessoas instituicdes ou grupos; 0s nés
da rede) e suas conexdes (interacdes ou lacos sociais). Uma rede é uma metafora
para observar os padrdes de conexdo de um grupo social, a partir das conexdes

estabelecidas entre os diversos atores*.

As redes digitais globais constituem a nova morfologia social na era da
informacédo, controlando o estoque de experiéncia e poder. Diferentes tipos de
redes, somados a vanguarda da Internet, garantem a vinculacdo entre a producao
da ciéncia e os espacos de seu uso. Sdo redes os fluxos financeiros globais; a teia
de relacdes politicas e institucionais que governa a Unido Européia; o trafico de
drogas que comanda pedagos de economias e sociedades no mundo inteiro; a rede
global das novas midias, que define a esséncia da expressao cultural e da opiniao
publica. Dessa realidade emerge uma nova morfologia social conforme considera o

soci6logo Manuel Castells:

O atomo é o passado. O simbolo da ciéncia para o préximo século é
a rede dindmica. Enquanto o &tomo representa uma clara

% Acerca de uma andlise das redes sociais descrevendo seus atores, conexdes, tipologias e
dindmicas ver o livro: RECUERO, Raquel. Redes Sociais na Internet. Porto Alegre: Sulina, 2009.
(Colecao Cibercultura) disponivel em: http://www.redessociais.net/. Acesso em 07/03/2010.
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simplicidade, a rede canaliza o poder confuso da complexidade. A
Unica organizacdo capaz de crescimento sem preconceitos e
aprendizagem sem guias é a rede. Todas as outras topologias séo
restritivas. Um enxame de redes com acessos multiplos e, portanto,
sempre abertas de todos os lados. Na verdade, a rede é a
organizacdo menos estruturada da qual se pode dizer que n&o tem
nenhuma estrutura...De fato, uma pluralidade de componentes
realmente divergentes s6 pode manter-se coerente em uma rede.
Nenhum outro esquema — cadeia, piramide, arvore, circulo, eixo —
consegue conter uma verdadeira diversidade funcionando como um
todo. Embora fisicos e mateméticos possam contestar algumas

7

dessas afirmacgfes, a mensagem basica de Kelly é interessante: a
convergéncia entre a topologia evolucionaria da matéria viva, a
natureza ndo estanque de uma sociedade cada vez mais complexa e
a logica interativa das tecnologias da informagdo. (CASTELLS,
1999, p. 85.)

A Internet e sua difusdo potencializaram varios formatos: websites, blogs,
fotologs, videologs, comunicadores instantaneos, comunidades e enciclopédias
virtuais. Da comunicacdo em rede resultaram negdcios, transacfes financeiras,
namoros, amizades, casamentos, encontros, reencontros, desencontros, pequenas
empresas virtuais, projetos cientificos, redes sociais, redes de conhecimento, ensino
a distancia, engajamento politico. Entre todos os fendmenos relevantes pode-se

destacar a criacao das comunidades virtuais, focos da nossa pesquisa.

Desde a sua implantacdo e popularizagdo no Brasil, na década de 1990, a
Internet ganhou relevancia potencializando a convergéncia dos meios eletrénicos de
comunicacdo, a geracdo de novas dinamicas socioeconémicas, as tensdes e
disjuncdes entre o local e o global, a compressédo do tempo-espaco. Além do seu
alcance quantitativo, a Internet representa em muitos setores uma radical ruptura na
forma, no modelo e no proprio conceito de relacionamento, tanto social como o das
transagbes econdmicas. A comunicacdo em rede afetou a rotina em empresas,

casas, universidades, alterando processos de conexdes tradicionais.

Cresce cada vez mais 0 numero de brasileiros que acessam a Internet em
domicilio, local de trabalho, estabelecimento de ensino, centro publico de acesso
gratuito ou pago, domicilio de outras pessoas ou qualquer outro local. De acordo
com o IBGE, vinte e um por cento (32,1 milhdes) da populacédo brasileira de 10 anos

ou mais de idade acessa pelo menos uma vez a Internet em algum local - por meio
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de microcomputador. Esse numero cresce continuamente, pois devido a
complexidade da Internet e & velocidade com que ela cresce e se modifica, qualquer

estatistica esta inevitavelmente condenada a ser desatualizada.

De acordo com o Ibope/NetRatings, o tempo médio mensal despendido pelo
usuério brasileiro na Internet aumentou de 13h27min, em julho de 2004, para
24h54min, em julho de 2008 — o que o transforma em um recordista mundial. O
namero de pessoas que acessaram a rede pelo menos uma vez a partir de suas
residéncias também cresceu: sado 35,4 milhdes, dos quais 23,7 milhdes séo
considerados usuarios (28% a mais que em julho de 2007). Durante o més de férias,
2,5 milhdes de criancas (de dois a onze anos) *’ passaram cerca de 19h28min por

més na frente ao computador. *

Um em cada trés brasileiros estd conectado a Internet, ou seja, setenta
milhdes de pessoas. Em 2008, doze milhdes de PCs foram vendidos no Brasil, o
equivalente a populacdo da megalépole de Téquio. O brasileiro dedica em média
vinte e trés horas e doze minutos por semana para estar conectado a Internet. Entre
esses brasileiros, setenta e nove por cento pertencem a alguma rede social virtual.
Esses brasileiros gastam seis horas e vinte minutos semanais em redes sociais
virtuais. Uma das redes sociais com maior adesao € o Orkut que agrega cinquenta e
cinco milhdes de usuéarios (um numero maior que a populacdo da Argentina). O
Orkut tem vinte e quatro milhdes de usuarios ativos no Brasil, ou seja, metade dos
usuarios do Orkut sdo brasileiros, compartilhando oitenta milhdes de recados, trinta

milhdes de fotos, trés milhdes de videos.

Paralelamente ao Orkut, a audiéncia do Facebook no Brasil cresceu quarenta
por cento de maio a junho de 2009. A cada ano, quatrocentas e noventa e duas mil e
setecentas e cinquenta horas de conteudo séo publicados no YouTube. Comparada
com a realidade da televisdo aberta, a Rede Globo no mesmo periodo produziu

apenas quatro mil e quinhentas horas de conteudo. Os brasileiros sdo a segunda

*" Conforme dado divulgado em 2007, as primeiras investidas no ciberespaco tém ocorrido cada vez
mais cedo: a média é de 6,7 anos (CHAVES; LUZ, 2007).

Disponivel em: http://veja.abril.com.br/especiais/tecnologia_2007/p_012.html. Acesso em 07/03/2010
8 ARRAIS, Daniela. Criancas brasileiras ficam mais de 19h na Internet por més. Folha de S&o Paulo.
19 nov. 2008. Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/folha/informatica/ ult124u469351.shtml.
Acesso em: 30 nov. 2008.
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maior audiéncia no You Tube. Trinta e seis por cento dos internautas publicam fotos
e videos todos os dias. O Brasil ja € o quarto pais em numero de leitores de BLOGS,
onde, dois milhdes e seiscentos mil brasileiros atualizam diariamente 0s seus
BLOGS.

Outra rede social que merece destaque pelo seu crescimento é o Twitter. O
Twitter cresceu em numero de usuarios um mil trezentos e oitenta e dois por cento

somente em 2008. Sdo Paulo é a quarta cidade do mundo que mais usa o Twitter °.

Esse cenario ndo é de se estranhar se consideramos que a cultura digital esta
intimamente ligada a promessa de interatividade®®, de interconexdo de inter-relacéo
entre os homens. O conceito de interatividade é marcado pela polissemia. A
interatividade pode ser vista como uma nova modalidade comunicacional em

emergéncia, num contexto de mdultiplas interferéncias, de multiplas causalidades.

parece ser coerente afirmar que o termo (interatividade) foi cunhado
para referenciar mais especificadamente certas nuangas presentes
em experiéncias relativas as tecnologias digitais. O fato € que antes
do surgimento de tais tecnologias o termo nao era utilizado no campo
da comunicacao. Talvez o mais acertado, considerando a génese e a
histéria do termo, seja utiliza-lo no cenario das tecnologias
informaticas, uma vez que, cré-se, seu surgimento quis nomear uma
realidade antes inexistente. Nesse sentido, seria inadequado utiliza-
lo para designar situagdes anteriores ao seu aparecimento. E
provavel que ai esteja a maior fonte de confusdo em torno do
conceito de interatividade, além daquela que o toma como sinénimo
de interacdo, com prerrogativas até para substitui-la, mesmo sob
justificativas pouco convincentes e/ou sem que haja prova de algum
sentido novo acrescentado. Partindo de tal constatacdo, a
interatividade no presente trabalho comparecera sempre relacionada
as tecnologias informaticas, indicando, stricto sensu, as relacdes
dialégicas de individuos com objetos infotecnol6gicos, de individuos
entre si através desses objetos e entre os proprios objetos, lato
sensu, a dinamica sociocultural implementada por praticas glocais
ciberculturais. (MONTEIRO, 2006, p. 72-73)

9 Dados disponiveis em http://midiaboom.com.br/ Acesso em 07/03/2010

% Acerca do conceito de interatividade e sua critica ver a dissertacio de mestrado: a falacia da
interatividade: critica das praticas glocais na cibercultura defendida por Marcio Warris Monteiro sob a
orientacdo do Prof. Dr. Eugénio Trivinho. O capitulo interatividade e praticas glocais interativas é
consagrado a esquadrinhar as iniUmeras propostas para designar o que é interatividade a fim de
demonstrar a falacia da interatividade. Disponivel em:
http://www.sapientia.pucsp.br/tde_busca/arquivo.php?codArquivo=3773. Acesso em 07/03/2010
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Segundo Dores (2008), além de liderarem o ranking mundial em tempo de
navegacdo, os brasileiros também s&o recordistas no uso de redes sociais,
comunidades virtuais e comunicadores instantaneos. Carpanez (2008) apresenta
nameros mais precisos informando que em abril de 2008, 78,2% dos usuarios
residenciais brasileiros acessaram sites relacionados a categoria “comunidades”,
como Orkut, MySpace, Facebook, Blogs, bate-papos e foruns, Twiter. Este nimero
sobe para 88,6% se também forem considerados fotologs, videolologs e
comunicadores instantaneos °!. Esses nlimeros indicam um forte movimento no qual
essas novas ferramentas potencializam a criagdo de novas redes sociais que por
sua vez sinalizam que por trds da almejada interatividade existe de fato uma busca
pela criacdo e manutencdo de vinculos que propiciem um sentimento de

pertencéncia. As religides procuram seu espaco hesse hovo panorama:

Uma pesquisa inédita do instituto alemdo Bertelsmann Stifung,
realizada em 21 paises, revela que esse renascimento da religido
estd mais presente no Brasil que na maioria dos paises. O estudo
mostra que o jovem brasileiro € o terceiro mais religioso do mundo,
atrds apenas dos nigerianos e dos guatemaltecos. Segundo a
pesquisa, 95% dos brasileiros entre 18 e 29 anos se dizem religiosos
e 65% afirmam que sao “profundamente religiosos”. Noventa por
cento afirmam acreditar em Deus. Milhdes de jovens recorrem a
Internet para resolver seus problemas espirituais. Na rede de
computadores, a diversidade de crencas se propaga como virus. “Na
minha geracdo sO sabia 0 que era budismo quem viajava para o
exterior’, diz a antropéloga Regina Novaes, da Universidade de Sao
Paulo e ex-presidente do Conselho Nacional de Juventude. “Hoje,
com a Internet, o jovem conversa com todo o mundo e conhece
novas religides. A Internet virou um templo.” Mais talvez do que isso,
ela se converteu no veiculo ideal de uma religido contemporénea e
desregulada, que pode ser exercida coletivamente sem sair de casa
e sem submeter-se a qualquer disciplina.>?

No Brasil, jovens vao ao templo e la conhecem outros adolescentes que

hY

pensam como eles. Assim, formam grupos. Assistem aos cultos juntos, saem a

noite, viajam. O lazer fica associado a religiosidade. "A maioria de meus amigos é

°L O Brasil lidera o ranking seguido pelo Japao (67,1%), Franca (60,9%), Espanha (59,6%), Italia 9%),
Reino Unido (56,6%), EUA (56,3%), Australia (52,2%), Suica (42,7%) e Alemanha (37,7%).

Disponivel em: http://noticias.gospelmais.com.br/revista-epoca-publica-a-materia-Deus-e-pop-
sobre-o0s-jovens-e-a-religiao-atualmente.html. Acesso 10/01/2010.


http://noticias.gospelmais.com.br/revista-epoca-publica-a-materia-deus-e-pop-sobre-os-jovens-e-a-religiao-atualmente.html
http://noticias.gospelmais.com.br/revista-epoca-publica-a-materia-deus-e-pop-sobre-os-jovens-e-a-religiao-atualmente.html
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daqui", diz a estudante paulista Ana Teresa Santos Cavalcante, de 17 anos, que
frequenta a igreja evangélica Bola de Neve. "Gostamos das mesmas coisas,

fazemos 0s mesmos passeios, por isso nos damos tdo bem", afirma ela®°.

O estudo das transformagdes ocasionadas pela midia no campo da religido nos
remete ao paradigma da secularizacdo, isto é, a perda, por parte das instituicbes
religiosas, de algumas prerrogativas que passaram a competéncia de autoridades
laicas. Ao ocupar o espaco mediatico institucional, a religido tenta reaver seu poder,
mas isso gera na realidade uma reacdo adversa: 0s meios eletronicos de
comunicacdo passam a configurar de tal modo as praticas religiosas, que esses dois
processos se misturam, mudando a identidade da religido definitivamente, na
medida em que o espaco da busca pelo religare se transforma de concreto em

virtual.

Vemos na onipresenca das imagens que a cibercultura promove uma forma de
referéncia aos atributos divinos ja que os atributos divinos (onipresenca, onipoténcia
e onisciéncia) mais do que um fator de dominio politico, também resgatam um

nucleo simbdlico religioso.

Sendo a religido um fenémeno da cultura, parece-nos que ha interferéncias
mediaticas no cenério religioso e, na mesma medida, interferéncias religiosas no
cenario mediatico. Ja& com os estudos realizados sobre a cultura de massas do
século XX, dos quais podermos ressaltar o trabalho de Edgard Morin, sabemos que
0 espetaculo ocupa o lugar do ritual. Com essa substituicdo passa-se a buscar na
visibilidade mediatica, que em sua operacdo de mostragem explicita 0 que né&o
existe (simulacro) e que néo deixa de ser um dos movimentos que constituem o
espirito do nosso tempo, a revelagédo perdida. Em outras palavras, o desencanto do
mundo pela técnica € deslocado pelo reencanto do mundo pela técnica. A
experiéncia de estado alterado de consciéncia e éxtase mistico é substituida por

experiéncias espectrais na web.

>3 Fonte: http://veja.abril.com.br/especiais/jovens_2003/p_028.html. Acesso em 07/03/2010.
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3.3.Novas cenas religiosas: Velas virtuais

Eisenhower entrou huma sala repleta de computadores e prop6s as
maquinas a seguinte questao: “Existe um Deus?” Todas comeg¢am a
funcionar, luzes se acendem, carretéis giram e apds algum tempo um
voz diz: “Agora existe”. (CAMPBELL, 1990, p. 32)

A partir do final do século XX, o advento dos meios de comunicagédo
eletrbnicos interativos (mais precisamente, os computadores e outras tecnologias
capazes de rede) ampliou a capacidade de conexao, transformando o cotidiano dos
seres humanos. A cultura contemporéanea fortemente marcada pelas tecnologias
digitais esta transformando radicalmente a sociabilidade humana. As experiéncias
religiosas, evidentemente, ndo ficaram imunes a tantas mudancas. Atualmente,
varias pessoas, ligadas ou ndo a instituicdes religiosas, lancam méao dos meios de
comunicacao eletronicos interativos (mais precisamente, 0os computadores e outras
tecnologias capazes de rede) como mediacdo para experiéncias religiosas. Na era
cibercultural: “o mundo virtual € minha paréquia”. >*

Um acontecimento emblemético! Em 2007, Ana Maria Chiarella Dykes, 41
anos, moradora em Kengsport, no Tenessee, EUA ao receber a noticia de que
estava com uma doenca grave (0 médico suspeitava de cancer no seio, diante da

existéncia de um tumor), ligou para uma amiga no Brasil para contar sua angustia.

54 Frase do evangelista britanico John Wesley Disponivel em: http://www.pibdeuniao.com.br/?p=680.
Acesso em 07/03/2010.
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A amiga, catdlica devota, sugeriu que Ana Maria tomasse as pilulas de Frei

Galvdo *°

, santo brasileiro®®. De acordo com a Igreja Catélica, por meio dessas
pilulas se alcancou a maioria dos cerca de 28.000 milagres documentados no
processo de beatificacdo do frade franciscano. Entretanto, como Ana Maria nao
tinha como ter acesso as pilulas de papel em tempo habil, recorreu entdo a Internet.
No site oficial de Frei Galvdo (www.saofreigalvao.com), ela acendeu velas virtuais e

procedeu as oracoes.

Apos alguns dias Ana Maria tomou ciéncia do resultado de outros exames e
descobriu que ja ndo mais possuia a doenca. Ana Maria relata o fato, assina e
autoriza sua divulgacdo >’. No site encontram-se mais de 500 relatos de gracas
virtuais com o auxilio de velas do Frei Galvdo®®. No museu virtual Frei Galvédo estio
disponiveis os registros enviados pela religiosa. Segundo a Irmandade de Frei
Galvdo, responsavel pelo site do santo, nos cinco meses de existéncia da

ferramenta on-line foram registradas mais de 520.000 visitas.

55 As pilulas de Frei Galvao, consideradas milagrosas, sdo mindsculos pedacos de papel de arroz
contendo um versiculo do oficio da Santissima Virgem. No passado, Frei Galvao escrevia as oracdes,
para as pessoas que solicitavam sua ajuda, hoje as pilulas séo feitas e distribuidas pelas irmés do
mosteiro da Luz. O mosteiro recebe, diariamente, cerca de trezentos fiéis em busca das pilulas de
Frei Galvdo. Nos finais de semana, esse nimero sobe para mais de mil pessoas que vém em busca
de cura para problemas de salde, gravidez ou outro pedido para si ou seus proximos. Consta que
certo dia, Frei Galvdo recebeu um pedido para um mocgo que se debatia com fortes dores provocadas
por célculos vesicais. Compadecido, Frei Galvdo lembra-se do infalivel poder da Virgem Maria e,
tomando um pequeno pedacgo de papel, nele escreve estas palavras do Oficio de Nossa Senhora:
Post partum Virgo Inviolata permansisti: Dei Genitrix intercede pro nobis (Depois do parto, 6 Virgem,
permaneceste intacta: Mae de Deus, intercedei por nds).. Em seguida, enrolou o papel na forma de
um minudsculo canudo, em forma de pilulas, e mandou que o dessem o mog¢o para toma-lo. Este,
confiando em Nossa Senhora, apenas o ingeriu, expeliu os célculos sem dificuldade e imediatamente
ficou curado.

%% Canonizado por Bento XVI em sua viagem ao Brasil em maio de 2007.

*" http://tecnologia.terra.com.br/interna/0,,011689346-E14802,00.html. Acesso em 07/03/2010. Carta
no ANEXO 1.

%8 http://www.saofreigalvao.com/w3c_relgracas.asp. Acesso em 07/03/2010.
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Ao acender a vela, o site fornece ao usuério um nuamero para que o fiel possa
acompanhar a vela acesa. A vela permanece acesa por nove dias, depois ela se

apaga.

S caduity 5Ao Frel GAvAD
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Mercure

=

Figura 13 Site do Frei Galvao — Velas Virtuais

Conforme informacdo disponivel no site, até o dia 20/03/2010 ja tinham sido
alcancadas 540 gracas com o uso das velas virtuais do site. O site oferece aos
consulentes a possibilidade de registrar as gracas bem como conhecer as gragas

alcancadas por outros.



99

SAo Frelt GALVAO

“Chue don Bhiiny

& S"’ Fli‘"é’i""GALVAo

.COM

Relatos de gracas alcancadas
G{77)
R e ViAo 2

SA0 FREI GALVAO.

Consuitar as 540 gragas virtuais (comt uio dis velas do site)

Consultar somaente as dltimas 30 gragas

beatdicacao

canonizacio .
oragiio w moveea Pesquisa por nome:
phulas da t& LIFIO FLORINDO DE SOUZA
ABADIA DE FATIMA DO NASCIMENTO
cadas ACACY BRANCO QAMA
(neva) ACARI FELIX DE SOUSA FILHO - Ok

doas sobrenaturnis

sala das refiquias
masicas catolicas

himo a Frei Galvao

INTERATIVIDADES PE pesqusa P acade. _ ' Netg_dyc

Indique & um amige

A rrenfiey)
@ Irlomct | Mosde Pretegrde: Asvadu s Y Wans

Figura 14 Site do Frei Galvao - Velas Virtuais

3.4.Tercos Virtuais

Outro caso emblematico revela uma novo perfil da religiosidade no Brasil: a
utilizacdo em grande amplitude dos meios de comunicacdo eletrdnicos interativos
(mais precisamente, os computadores e outras tecnologias capazes de rede), como
intercessdo de experiéncias religiosas. O religare mediado pelos meios de
comunicacao eletrénicos interativos (mais precisamente, 0s computadores e outras

tecnologias capazes de rede): a ciber-religido. Trata-se do terco virtual.

Ha vérios formatos. Um deles é o tercgo eletrdnico inventado pelo empresério
Josué Corréa de Lacerda, de Ribeirdo Preto, Sdo Paulo. Trata-se de um aparelho
pequeno que compreende um chip eletrénico alimentado por pequenas pilhas No
chip estd gravado um programa escrito para desempenhar a funcdo do Rosério,
sendo controlado por meio de botdes de “comando inteligentes”, cada qual com mais
de uma funcéo, diferenciada pelo tipo de toque aplicado ao mesmo, sendo dotado
de memodria capaz de memorizar o ponto em que a sua funcdo é interrompida e
fazé-la retornar a qualquer tempo desejado pelo usuario., Além de memorizar os
dias em que foram colocadas em pratica as suas funcbes ou em que foram as
mesmas iniciadas, possuindo recursos como desligamento automatico apds trés

minutos ociosos, memorizando sua Ultima posi¢ao, sinais sonoros para informacoes
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audiveis, sinais de alarme, vibracdo, texto rotativo, imagens alternando com texto,

funcBes do Rosério, funcdes do Terco e calendario em tempo real.

Figura 15 Tergo Eletrénico

Outro formato é o a disponibilidade de se fazer download e rezar utilizando
um aparelho de celular. Varios sites catélicos disponibilizam para os fiéis, arquivos

em formato mP3 ou MP4.

Figura 16 Tergo no IFone
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Ha também o terco virtual. Muitos sites catdlicos na internet
disponibilizam para os fiéis a possibilidade de orar o rosario olhando

para a tela do computador.

neste momento
5
no fotal de
397791

Oragao Inidal

O Pai, dirijo-me a Vés neste momento com toda a
minha fé. Quero que o meu coragao esteja aberto a
Vossa presenga amorosa. Disponho-me a rezar este
tergo, meditando os mistérios principais de minha
redencgéo e da redengé@o da humanidade, trazida a E
nés por meio de Vosso Filho, Jesus Cristo. Quero
20 30 40 50
P 3 A

Copyright © 2003 - Santuario Nacional de Nossa Senhora da Conceicao Aparecida

dados de www i i com.

Figura 17 Site do Santuério de Aparecida dando suporte para o terco virtual

O site apresenta a imagem do ter¢co com a op¢ao de escutar musica. Durante
a oracao a imagem do terco é mével simulando o gesto das méos que tocam nas
conchas.

“Terco” € um termo que designa tanto uma oracdo quanto o instrumento
utilizado para realiza-la. Em sua dimensdo material, o terco consiste em um colar
com 50 contas para rezar ave-marias e cinco contas para pai-nosso. No contexto do
ritual da oracao, o terco corresponderia a terca parte da oracdo do rosario, que seria
composta por 150 ave-marias e 15 pai-nosso, combinados com a meditacdo de

episodios da vida de Jesus Cristo e Maria.
3.5.0 Sacrificio do Corpo

O terco tornar-se uma imagem com fim em si mesmo. Sua difusao,
especialmente por meio dos sites pode estar relacionada ao panorama mais geral do

campo religioso brasileiro e a necessidade, por parte da Igreja Catdlica, de mobilizar
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uma reacdo diante da perda de fiéis, como ocorreu desde as origens da oracéo,
nascida dentro de esfor¢os de evangelizagéo catodlica e de conversdo dos hereges.

As narrativas tradicionais contam que o rosario foi entregue a Sdo Domingos
de Gusmao pela Virgem Maria, para que ele rezasse e divulgasse a “oragdo do
rosario”. O periodo, no inicio do século Xlll, foi marcado por inumeras revoltas
hereges no seio da cristandade europeia, e a oracdo, desde suas origens, aparece
como instrumento para a evangelizacdo. Fato é que com o passar do tempo, 0

rosério foi fracionado e perdeu popularidade para sua terca parte.

Enquanto oracdo, o “terco” atua como mediador, porque cria condi¢des
propicias para o contato entre aquele que ora e Jesus Cristo ou Maria, assim como o
proprio objeto, em diversas circunstancias, condensa os sentidos sagrados dessa

relacéo.

E possivel considerar que isso faca parte do movimento mais geral de
publicizacdo da oracéo do terco e do rosério. Como a oracdo esta ligada a esforgos
de evangelizacdo catdlica desde suas origens, a crescente ocupac¢do dos espacos
dos canais televisivos pode estar relacionada ao panorama mais geral do campo
religioso brasileiro e a necessidade, por parte da Igreja Catdlica, de mobilizar uma
reacdo diante da perda de fiéis.

Como ja dissemos no Capitulo Primeiro, esse fenbmeno tém defendido a
perda do valor sagrado dos objetos religiosos nesse deslocamento dos espacos de
producdo e consumo estritamente religiosos para um espaco publico mais amplo de

comercializacdo e consumo profano.

Essa leitura se baseia na ideia de que 0s objetos produzidos em instancias
religiosas teriam uma determinada “aura” tradicional, que teria se perdido com a
adocao de regras e padrdes mercadologicos. Somos levados a crer que a difusdo
de velas virtuais e tercos virtuais obedecem a logica de consumo, orientada pelos

desejos dos individuos consumistas, e a logica religiosa de producao de sentidos.

N&do podemos ignorar o papel ativo da Igreja Catdlica na defesa e na

disseminagdo do rosério virtual, por meio da intensa divulgacdo de campanhas,
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realizadas por paroquias lideradas por simpatizantes do movimento carismético bem

como as mobilizagdes em defesa da oragao.

Por outro lado, ndo da para negar que a relacdo de parceria entre catolicismo
e amplo consumo de tercos e rosarios virtuais corresponda, de alguma maneira, a
uma “destradicionalizagao religiosa”, acarretando uma ameaca a “aura sagrada” dos
objetos. De acordo com Walter Benjamim®, a aura de um objeto provém de sua
autenticidade, ou seja, de sua capacidade de encarnar em si toda a tradicdo
envolvida em sua producdo. No contexto de intensa reproducgao técnica, a “perda da

aura” é um risco permanente, ja que esta inscrita na materialidade dos objetos.

Entretanto, quando a reproducdo € orquestrada e promovida pela propria
tradicdo, que ampara o objeto reproduzido, ela € uma aposta na capacidade de
ocupacdo dos espacgos, em sua atualizagdo cada vez mais ampla. Portanto, a
divulgacdo da devocéo a oracao do rosario e do terco, dando-se com e a partir da
vasta reproducao de tercos e rosarios no cyberspace, afina-se com o propdsito mais
geral de evangelizagcdo e participagdo do catolicismo nos espacos sociais,
disputando, com outras religides, possiveis adesdes de fiéis. Trata-se ao nosso ver,
de uma atitude politica com relevos mercadolégicos afastando do religare

tradicional.

O fenbmeno do tergo virtual e das velas virtuais modificam o0s ritos
tradicionais, pois nesses casos 0 corpo ndo esta mais presente. Em nome de
interesses politicos e mercadoldgicos ocorre o sacrifico do corpo. A concretude da
experiéncia humana é deixada no passado para emergir no presente uma sociedade
escravizada pelos signos da sua visibilidade. Vive-se em um mundo onde tudo o que
0 compde deixa de ser valorizado pelo seu sentido real para ser vangloriado pelo

seu valor no mercado. Enquanto construcdo semidtica, o valor simbdlico da

* De acordo com Walter Benjamin em seu famoso ensaio A obra de arte na era de sua

reprodutibilidade técnica, em épocas anteriores a experiéncia do publico com a obra de arte era Unica
e condicionada pelo que ele chama de “aura”, isto é, pela distancia e reveréncia que cada obra de
arte, na medida em que é Unica, impde ao observador. Primeiro — nas sociedades tradicionais ou
pré-modernas — pelo modo como vinha associada ao ritual ou a experiéncia religiosa; depois — com
0 advento da sociedade moderna burguesa — pelo seu valor de distin¢cdo social, contribuindo para
colocar num plano a parte aqueles que podem aceder a obra auténtica. O aparecimento e
desenvolvimento de outras formas de arte, (comecando pela fotografia), em que deixa de fazer
sentido distinguir entre original e copia, traduz-se assim no fim dessa “aura”.



104

informacdo mercadoria segue a ldgica hierarquica, que € ditada pelo discurso

midiatico.

“Afinal, se os sentidos estdo no corpo, quem vai abdicando da
comunicacdo primaria (em prol das maravilhas da comunicacao
virtual) vai perdendo também a capacidade semidtica, e passa a se
mover num mundo em que tudo, literalmente, ndo tem nem faz
sentido. E o argumento de que a sinestesia provocada pelas
linguagens visuais seria capaz de recontactar a homem a essa
estética viva sobre a qual vimos falando resulta muito duvidoso.
Nossa sociedade segue rejeitando a idéia de que h& algo de Unico
que perdemos ao abdicarmos da presentidade corporal”.
(CONTRERA, 2002: p.68)

De acordo com Harry Pross em “La Estrutura Simbdlica del Poder” (1980), o
sujeito confia no signo. Como os simbolos primitivos, as inscricdes ditadas pela
midia fazem da contamina¢do imagética a linguagem padrdo, na qual a sociedade
deve confiar. As imagens arranjadas nos cenarios midiaticos suscitam o imaginario
coletivo ao consumo de idéias. Se na pés-modernidade imperam compulsivamente o
desejo e a diversidade estimulados pelo consumo de imagens, a midia € o territério
virtual da construcdo desse parametro coletivo de sentido.

O rito da vela virtual, do terco virtual, na ciber-religido, no contexto da
cibercultura opera, conforme nossas argumentacdes um deslocamento do religare
para o culto da técnica e do mercado. Nesse processo, 0 grande sacrificado é o
corpo que padece e ndo mais esta presente. Substituido pelos sentidos visuais e
auditivos, o tato é abolido pela imagem.

Mas néo apenas o corpo que sobre ao altar sacrificial da ciber-religido. Outro

vitima imolada é o espaco, como veremos no Capitulo Quarto.
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CAPITULO IV

A CIBERPEREGRINACAO: O SACRIFICIO DO ESPACO



106

4.1.Peregrinar é preciso

O desejo humano de viajar, de percorrer terras e de conhecer
continentes, pode levar ao prazer ou ao desencanto, conforme
atenda ou ndo aos nossos sonhos. Mas aonde pode ir um homem
sem levar consigo tudo o que de fato €, e tudo o que se acostumou a
desejar? A verdadeira viagem, a que conserva as paisagens mas
modifica 0 homem, é talvez a Unica que néo deve ser adiada. Nela, o
viajante é mais importante do que as terras que percorre, e a partir
dela todos os caminhos tém um encanto novo — mesmo 0S que
levam de uma rua a outra, na cidade em que se vive. (LISBOA,
1989)

Peregrinacdo é uma palavra oriunda do latim: per agros, isto €, pelos campos.
Trata-se de uma jornada realizada por um devoto de uma dada religido a um lugar
considerado sagrado por essa mesma religido. O termo peregrino aparece em
nossa lingua na primeira metade do século Xlll, para denominar os cristdos que
viajavam a Roma ou a Jerusalém para visitar os lugares sagrados. Entretanto, o ato
de peregrinar ndo é exclusividade do cristianismo, pois ocorrem desde 0s tempos

mais primevos em que predominavam ritos pagaos.

Todavia, para peregrinar ha que ter em conta que ndo se trata apenas de
executar um trajeto com um determinado numero de quildmetros; o peregrino esta
sempre motivado "por” ou "para algo”. A peregrinagdo tem, assim, um sentido e um
valor acrescentado que € necessario descobrir a cada pessoa que a executa. O
peregrino é aquele que se desloca em busca de sua redencdo como considera

Mircea Eliade:

E a vida imediata, de todos os dias, que é transfigurada na
experiéncia de um homem religioso: o0 homem descobre por todo
lado uma “cifra”. Até o gesto mais habitual pode significar um ato
espiritual. O caminho e a marcha sdo suscetiveis de  ser
transfigurados em valores religiosos, pois todo caminho pode
simbolizar “o caminho da vida” e toda marcha uma “peregrinacéo”,
uma peregrinacdo para o Centro do Mundo. (ELIADE, 1992: 88).

Contudo € sabido que se trata de uma experiéncia religiosa que provoca um

deslocamento no espago material. Peregrinar traz a ideia de viajar, andar
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longamente por lugares varios e distantes. Acerca dessa nocdo de espacialidade
Mircea Eliade considera que

Para o homem religioso, 0 espaco ndo € homogéneo: 0 espaco
apresenta roturas, quebras; ha por¢cdes de espaco qualitativamente
diferentes das outras. “Nao te aproximes daqui, disse o Senhor a
Moisés; tira as sandalias de teus pés, porque o lugar onde te
encontras é uma terra santa.” (Exodo, 3: 5) Ha, portanto, um espaco
sagrado, e por consequéncia “forte”, significativo, e ha outros
espacos ndo sagrados, e por consequéncia sem estrutura nem
consisténcia, em suma, amorfos. Mais ainda: para o homem religioso
essa hdo-homogeneidade espacial traduz-se pela experiéncia de
uma oposi¢cdo entre o espaco sagrado — o Unico que é real, que
existe realmente — e todo o resto, a extensao informe, que o cerca.
(ELIADE, 1992:25).

4.2.Peregrinacao Antiga

Conhece-te a ti mesmo

Na Antiguidade, na Grécia e no Oriente Helenistico, os principais centros de
peregrinacdo eram os oraculos®. Os hebreus, devotos do Judaismo mantinham o
habito de visitar o Templo de Jerusalém® trés vezes por ano, nas festividades
judaicas. Os primeiros peregrinos cristdos desde o século Il também visitavam
Jerusalém. A ocupacdo de Jerusalém pelos arabes no século VIl e posteriormente

pelos turcos seljucidas mudou muito esse cenario. Roma também tornou-se um local

® Os oraculos gregos constituiam um aspecto fundamental da religiosidade grega. O oraculo é a
resposta dada por uma divindade que foi consultado por uma divida pessoal, referente geralmente
ao futuro. Estes oraculos s6 podem ser dados por certas divindades, em lugares determinados, por
pessoas determinadas e se respeitando rigorosamente os ritos: a manifestacdo do oraculo se
assemelha a um culto. Além disso, interpretar as respostas do deus, que se exprime de diversas
maneiras, exige uma iniciagdo.O mais importante centro de peregrinacdo da Grécia Antiga era o
Oréaculo de Delfos, um templo consagrado a Apolo. Neste templo, as sacerdotisas faziam profecias
baseando-se em transes. As respostas e profecias ali obtidas eram consideradas verdades absolutas.
No local havia uma inscrigao: “Conhece-te a ti mesmo” atribuida aos Sete S4bios. Aos Sete sabios
da Grécia eram atribuidas grande quantidade de maximas e preceitos - sentencas proverbiais -, por
todos conhecidas. A lista dos Sete sabios nao foi sempre a mesma, mas a mais difundida, do tempo
de Platdo, é a seguinte: Tales de Mileto, Periandro de Corinto, Pitaco de Mitilene, Brias de Priene ,
Cleébulo de Lindos, Sélon de Atenas e Quilon de Esparta.

. O Templo de Jerusalém é o nome dado ao principal centro de culto do povo de Israel, onde se
realizavam as diversas ofertas e sacrificios. De acordo com a tradicdo, o primeiro templo teve sua
construcéo iniciada no terceiro ano do reinado de Salom&o e concluida sete anos depois. Segundo a
Biblia, em Reis e em Crdnicas foi seu construtor Hird, Foi saqueado véarias vezes e acabou por ser
totalmente incendiado e destruido por Nabucodonosor Il, em 587 a.C. O Segundo Templo foi
reconstruido durante a dominagdo persa, no mesmo local. Sofreu modificagbes com o rei Herodes, o
Grande. Acabaria também por ser destruido em 70 dC, desta vez pelas legiées romanas comandadas
pelo general Tito. Deste templo atualmente s6 restou o que denomina-se de Muro das Lamentagdes.
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de peregrinacdo (romaria) por forca da tradicdo dos apdstolos e de numerosos

martires.

4.3.A Peregrinacdo a Meca

A peregrinacdo (Hajj) também faz parte de uma pratica fundamental da vida
religiosa do muculmano (ELIADE, 1999). A histéria do Hajj remota aos fundamentos
do islamismo, a época de Abrado, considerado pai de todos os profetas. Segundo a
religido, Deus ordenou que Abrado - junto com seu filho Ismael - reerguesse o0s
pilares da Caaba (meteorito, que fica em Meca, considerado sagrado pelos
muculmanos) e fizesse o chamamento para que o povo viesse peregrinar. O ritual

implica seguir os caminhos e reproduzir atos feitos por ele.

O Hajj anual comeca no décimo segundo més do calendario islamico. Os
peregrinos vestem roupas especiais: vestimentas simples que eliminam as

distingdes de classes e cultura; assim todos ficam iguais perante Deus.

O ponto maximo da liturgia da peregrinacdo € efetuar o tawaf, que consiste
em realizar sete voltas & Caaba® no sentido anti-horario. Durante as sete voltas, o
muculmano efetua oragles, recitando uma espécie de mantra: “Aqui estou a seu
servico”. Anualmente, cerca de 2,5 milhdes de fiéis de mais de 160 paises
peregrinam em direcdo as cidades sagradas de Meca e Medina, no oeste da Arabia

Saudita.®®

Essa espiritualizacdo do corpo através da acustica revela a importancia dos
gestos corporais para a realizacdo dos rituais de peregrinacdo. Trata-se da

sacralizacdo do corpo em sintonia com o0s rituais religiosos.

Com efeito, pode-se afirmar que a peregrinacdo é considerada uma espécie

de obra ascética, pois exige um abandono voluntario da terra nativa do peregrino.

%2 A Caaba é uma construcdo que é reverenciada pelos muculmanos, na mesquita sagrada de Al
Masjid Al-Haram em Meca, e € considerado pelos devotos do islda como o lugar mais sagrado do
mundo.

%3 Atualmente o islamismo é a fé majoritaria em 50 paises. Em 2008, o Vaticano admitiu que ha mais
muculmanos no mundo do que catélicos. Segundo uma publicacdo da Santa Sé, o "L"Osservatore
Romano"”, com dados de todas as religides, os mugulmanos sédo 1,32 bilhdo, comparado a 1,13
bilhao de catdlicos. Disponivel em http://www.vatican.va/news_services/or/home _ita.html. Acesso em
20/02/20009.
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Também exige o completo abandono do modo de vida daquele que parte bem como
a renuncia (mesmo que temporaria) a seu trabalho, trocando a seguranca e o
conforto de seu lar, seu espaco homogéneo, conhecido, familiar, pela
heterogeneidade do espaco desconhecido, pelo imponderavel. Assim, desde sua
partida, o caminhante transformava- se a um s6 tempo em estrangeiro e humilde.
Podemos considerar a peregrinacdo como pondera Joseph Campbell um jornada

herbica em busca da salvacao:

A grande massa de homens e mulheres da preferéncia ao caminho
menos eivado de aventuras das rotinas tribais e civicas
comparativamente inconscientes. Mas esses peregrinos também séo
salvos — em virtude dos auxilios simbdlicos herdados da sociedade,
0s rituais de passagem, 0s sacramentos geradores de graga, dados
a humanidade antiga pelos redentores e mantidos ao longo dos
milénios. Apenas aqueles que n&o conhecem nem um chamado
interno, nem uma doutrina externa, cabe verdadeiramente um
destino desesperador; falo da maioria de nos, hoje, nesse labirinto
fora e dentro do coragdo. (CAMPBELL, 1994: 14)

A Peregrinacdo a Meca, na forma como é realizada, ainda hoje mantém o
formato dos ritos primevos. Mircea Eliade (1994) evidencia que, nos rituais
primevos, 0s vinculos sdo construidos na tentativa de o homem reviver o paraiso
perdido. Nestes encontros, em festas, juntamente com seus pares e com a
natureza, a busca por reconstruir a cosmogonia possibilitava ao sujeito beber das
fontes da criacdo nesta reatualizacdo do fazer do mito fundante da comunidade.
O som, a voz, o cheiro, o tato, os gestos faziam parte do ritual. Ali ndo se exigia
do homem nada mais que seu préprio ser, sua pessoa, sua esséncia.
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4.4.Santiago de Compostela®.

N&o se entende por peregrino sendo o que vai
a casa de Santiago ou de |4 retorna. (Dante
Alighieri)

No século VI, a peninsula Ibérica estava quase completamente ocupada
pelo Isla. Deflagrado um século antes na Arabia, esse fulminante expansionismo
religioso, militar cultural e demografico progrediu depressa Asia adentro,
avancando também em direcdo ao Norte e ao Ocidente até abarcar a maior parte
das terras banhadas pelo Mediterraneo. Era a primeira vez que a Europa crista se
via sitiada por um inimigo combativo e determinado. Pelo flanco mais ocidental,
0s muculmanos ultrapassaram os Pirineus e chegaram a Poitiers, no atual centro-
oeste francés, onde seu avanco foi detido em 732 pelas tropas do marjodomus
franco Carlos Martel.

A populacéo cristd da peninsula ibérica foi submetida pelo invasor, exceto
numa estreita faixa horizontal ao Norte, onde reinos visigodos como Asturias e
Navarra mantiveram a independéncia. Uma batalha importante vencida pelo rei
das Asturias no ano de 718, em Covadonga, foi mais tarde consagrada como
ponto de partida para a Guerra da Reconquista, que sé culminou em 1492 — o
mesmo ano da chegada a América - com a expulsdo definitiva dos mouros de

Granada.

Foi na guerra contra 0S mouros que se construiu uma alianca entre a Igreja
e o Estado na peninsula Ibérica. Os ibéricos tinham uma cruzada para lutar,

terras para recuperar e teriam também uma rota de peregrinacdo sagrada.

Em 813, sob o reinado de Afonso Il das Asturias, corre a historia de que

um camponés da Galicia, no extremo noroeste, proximo ao finisterrae, “onde a

® Neste excerto, sdo utilizadas referéncias de maneira geral, das seguintes obras: SINGUL,

Francisco. O Caminho de Santiago: a peregrinacao ocidental na Idade Média. Rio de Janeiro: Eduerj,
1999.; CARNEIRO, Sandra de S&. A pé e com fé: brasileiros no Caminho de Santiago. Sdo Paulo:
CNPg/Pronex: Attar, 2007. GUIMARAES, Waldinei Comercio de Souza. O crepusculo em Santiago :
a jornada do peregrino rumo a religiosidade e a descoberta analitica. Dissertacdo de Mestrado em
Ciéncias da Religido — PUC — SP. Disponivel em:
http://aleph50018.pucsp.br/F/USFEY2VPCQB5ENBRCTHOAIQYTA3SESECIGGS8B5GIKANGVHINT7A-
20838?func=service&doc_library=PSP01&doc_number=000217208&line_number=0001&func_code=
WEB-BRIEF&service _type=MEDIA
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terra acaba”, tivera uma visdo em que |he aparecia um caminho de estrelas a
sinalizar o Monte Libradon, sob o qual haveria um tiamulo. O Bispo da jurisdicéo,
Teodomiro, determinou que escavacdes fossem realizadas no local, e elas néo
tardaram a revelar uma arca de marmore, dentro da qual o Bispo anunciou que

estavam os despojos do apéstolo Tiago.

Esse Santiago figura nas escrituras como irmao mais velho de Joao,
supostamente o discipulo predileto de Cristo, ambos pescadores e filhos de
Zebedeu. Teria sido Santiago que primeiro recebeu o pao na Santa Ceia, recém-
partido por Cristo, e o segundo martir da fé cristd, executado em Jerusalém no
ano de 42, ndo sem antes ter pregado, segundo a tradicdo, na Espanha. Sua
passagem pela peninsula Ibérica € dada por lendaria a ponto de o apéstolo Paulo
escrever numa das Epistolas que desejava ha muito anos chegar até vés, irei
guando for para a Espanha (Romanos, 15, 24). Consta que havia costume, entre
0os cristdos primitivos, de sepultar os propagadores da fé ali onde haviam
pregado, dai a crenca de que os restos de Santiago estivessem em algum lugar

da Espanha para onde teriam sido transportados por discipulos.

Atento aos acontecimentos, Afonso Il mandou construir uma igreja no local,
gue passou a atrair devotos e recebeu o nome Santiago de Compostela, derivado

da expresséo latina “ campo de estrelas”.

Em 844 nas proximidades nas proximidades de Logrofio, o rei Ramiro | das
Astlrias perdia uma batalha para as tropas do Sultdo Abderrama Il quando o
fantasma do apédstolo Santiago montando um cavalo branco e armado como
cavaleiro, com lanca e escudo, irrompe entre suas fileiras e as exorta a segui-lo
numa carga herdica contra os infiéis, que da a improvavel vitéria aos asturianos.
O mito de Santiago logo se consolidou entre 0s peninsulares e comegou a atrair
viajantes que vinham a seu suposto sepulcro fazer um pedido, agradecer uma
graca, pagar uma promessa ou expiar uma culpa. A igreja passou a conceder
indulgéncias ,documentos que anistiavam pecados,a quem fizesse a empreitada.
Com o passar do tempo,estabeleceram-se rotas que provinham do leste da
Peninsula,da Franca ou da Inglaterra para se reunir em Puente La Reina , de

onde 0 percurso unico seguia diretamente para o rumo oeste, em paralelo a linha
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reta dos montes Cantébricos ,que separam o norte da Espanha e o Atlantico até
Santiago.

Como o santuario fica a cerca de cinquenta quildmetros do oceano ,
passou a ser costume,entre 0s peregrinos ,regressar com uma concha de vieira,a
prova de que havia estado l4,e também uma referéncia aos pescadores que
teriam levado os restos mortais do apostolo para o pais do qual ele viria a ser

padroeiro;assim,a concha passou a ser o emblema da peregrinacéo.

Para quem partia de algum lugar além dos Pireneus,a viagem de ida e
volta poderia durar meses,anos em certos casos. Nas condi¢cdes precarias em
que era feita a travessia, muitos peregrinos adoeciam pelo caminho, o que
semeou mosteiros no percurso,destinados a dar hospedagem e atendimento
médico aos peregrinos.

Ao longo dos séculos ,0 caminho de Santiago € um veio profundo onde se
combinam repertorios de crencas na Orbita de um misticismo cristdo ampliado e
eclético.Uma tradicdo catdlica vincula cada um dos doze apdstolos a uma dada
virtude;a de Santiago é a esperanca. Quem percorre o caminho geralmente
espera encontrar algum sinal que o (re)aproximem de Deus,0s outros homens e

de si mesmo.Trata-se de um sinal de religare®®.

Essa é a fonte em busca da qual acorrem as multidées de peregrinos que
,em nosso tempo, voltaram a percorrer o0 antigo trajeto agora oficialmente fixado e
demarcado por sinais a cada duzentos metros. Uma rede de albergues ligados a
arquidiocese de Compostela oferece abrigo ao longo da marcha.Para conceder
uma indulgéncia,a igreja catélica aceita um percurso de pelo menos cem
quildbmetros antes de chegar a Santiago de Compostela, transpostos de
preferéncia a pé,mas também em bicicleta ou até a cavalo;nos albergues e

igrejas do trajeto, o passaporte do peregrino € carimbado a fim de evitar fraudes.

% O ano de 2010 é o ano Jubilar Compostelano. E celebrado desde a Idade Média, por disposicdo
papal, quando o dia do apéstolo Santiago Maior (25 de julho) coincide com um Domingo, o0 que
sucede habitualmente cada 6,5,6 e 11 anos. As exigéncias formais da Igreja para ganhar o Jubileu
sdo: visitar a catedral de Santiago, onde se encontra o corpo de Santiago e rezar pelo menos uma
oragdo. Também é exigida a confissdo e comunhdo no mesmo dia da peregrinagdo ou quinze dias
antes ou depois desta, mas estes sacramentos podem ser cumpridos em qualquer lugar, e néo
obrigatoriamente na catedral compostelana.
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Estimasse que cinquenta e cinco mil pessoas tenham percorrido algum trecho
valido do caminho no ano de dois mil .Apenas uma minoria desses peregrinos
teria feito o percurso chamado caminho francés cuja extensao € de setecentos e
setenta e quatro quildmetros entre a fronteira com a Franca e a cidade do
apostolo,seguindo as pegadas de um numero incalculavel de

precursores,geracao apés geracao desde tempos remotos.
4.5.Ciberperegrinacao

Em 2009, um servico da empresa de internet Google denominado Street
View (o servigco digitaliza imagens das ruas no servico de mapas do Google)
tornou possivel peregrinar virtualmente pelas cidades e povoados por onde
passa o Caminho de Santiago. Com isso, ciber-peregrinos podem viajar
virtualmente pelo Caminho. Além do Caminho de Santiago, a lista de novos
monumentos espanhodis que podem ser visitados virtualmente com essa
ferramenta inclui a Alhambra de Granada, a catedral de Toledo, o aqueduto de
Segdvia, a mesquita de Cérdoba e o museu Guggenheim de Bilbao. Para captar
as imagens, o Street View utiliza cameras instaladas sobre o teto de um
automovel ou em triciclos especialmente adaptados, se forem &reas mais

inacessiveis.

O Google Street View € um recurso do Google Maps e do Google Earth que
disponibiliza vistas panoramicas de 360° na horizontal e 290° na vertical e permite
que 0s usuarios vejam partes de algumas regides do mundo ao nivel do chao solo.
Quando foi lancado em 25 de maio de 2007, apenas 5 cidades americanas haviam
sido incluidas. Desde entéo, ja se expandiu para milhares de localizacdes em alguns

paises como Estados Unidos, Franca, Austrélia e Japéo.

O Google Street View mostra fotos tiradas por uma frota de veiculos do
modelo Chevrolet Cobalt nos Estados Unidos, Opel Astra na Europa e Austrélia,
Toyota Prius no Japao e Fiat Stilo no Brasil. Em areas de pedestres, ruas estreitas e
outros lugares que ndo podem ser acessados / acedidos por carros sao usadas as
Google Bikes. As imagens podem ser navegadas usando tanto 0 mouse quanto o
teclado. Com esses dispositivos, as fotos podem ser vistas em diferentes tamanhos,

a partir de qualquer direcdo e de diversos angulos. As linhas que surgem na rua que
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esta sendo /esta a ser exibida indicam a direcdo seguida pelo carro com a camera

do street view.

A catedral de Santiago de Compostela lancou um sistema que substitui as
tradicionais velas de cera por outras elétricas que podem ser ativadas por meio de
celulares ou da internet. Por cerca de US$ 2, os fiéis podem acender uma vela sem
a necessidade de estar presentes na igreja. De acordo com os criadores do projeto,
a catedral fica com um terco do que é arrecadado e o resto é dividido entre o0s

criadores e as empresas que organizam as operagodes virtuais.

Os meios de comunicacdo eletronicos interativos (mais precisamente 0s
computadores e outras tecnologias capazes de rede), aproveitando-se da
necessidade do homem de vincular-se por meio do rito de peregrinagao , procura
desenhar um ambiente no qual esta vinculacdo possa acontecer. Antes, 0sS
vinculos se davam por meio dos caminhos percorridos, nos deslocamentos

espaciais.

O ingresso na modernidade e a invencdo mais incisiva dela advinda, a
cibercultura, implicaram a mudanca na relacdo espaco-tempo. David Harvey (1992)
sugere que temos vivido nas Ultimas décadas numa intensa fase de compresséo do
tempo-espaco, geradora de um grande impacto nas praticas politico-econémicas, no
equilibrio do poder de classse e na vida social e cultural.

O conceito de “compressdo do tempo-espacgo” para Harvey compreende
processos que alteram as “qualidades objetivas do espago e do tempo” de maneira
tal que modificam nossa forma de representar o mundo para nés mesmos. Com isso
Harvey aponta para a “aceleragao do ritmo de vida” associada ao capitalismo e as
possibilidades de deslocamento e rompimento de barreiras espaciais de tal modo

que “ por vezes o mundo parece encolher sobre nés” (HARVEY, 1992).

Como explicou Marc Augé (2007), por meio dos nao-lugares se descortina um
mundo provisorio e efémero, comprometido com o transitério e com a soliddo. Os
nao-lugares séo a medida de uma época que se caracteriza pelo excesso factual,
superabundancia espacial e individualizagdo das referéncias, muito embora o0s

lugares e ndo-lugares sejam polaridades fugidias.
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Porém, este novo espaco midiatico proposto fere os principios da
necessidade mitica, pois o tempo e espaco, outrora vivos, réplica do “universo”
criado pelos deuses, surgem como imagens da midia, quebrando esta unidade
ativa da participacdo de todos num mesmo lugar. Esta quebra, raiz da
espetacularizacdo e sua estreita relacdo com a Cultura de Massa, ao dividir o
espaco social do ritual, distancia os interlocutores deste processo social.

A cultura de massa quebra a unidade da cultura arcaica na qual num
mesmo lugar todos participavam ao mesmo tempo como atores e
espectadores da festa,do rito, da cerimonia. Ela separa fisicamente
espectadores e atores. (...) A festa, momento supremo da cultura
folclérica, na qual todos participam do jogo e do rito, tende a
desaparecer em beneficio do espetaculo. Ao homem da festa sucede
0 que chamamos “publico”, “audiéncia”, “espectadores”. O elo
imediato e concreto se torna uma teleparticipagao mental.” (MORIN,
1997:62,63)

4.6.0 Sacrificio do Espaco

“Espaco, aqui estdo as minhas dores".
(Vilém Flusser)

As experiéncias religiosas midiaticas sdo algo tdo antigo quanto as proprias
manifestacfes religiosas jA que as cerimbnias misticas arcaicas utilizavam
centralmente o corpo em seus rituais. Norval Baitello JR. em seus estudos sobre
comunicacdo, na esteira de Harry Pross, explica que ha trés tipos de midia: a
primaria, a secundaria e a terciaria. Segundo a classificacdo de Pross (PROSS,
BETH, 1987), a midia primaria € o proprio corpo. A partir de Pross, Baitello descreve
varias possibilidades comunicativas da midia primaria: “O nosso corpo é de uma
riqueza comunicativa incalculavel (...) sem sombra de duvida , é esta a midia mais
rica e complexa (...) a voz, o cheiro, o gesto (...)” (BAITELLO JR, 2005: 32). Ainda

sobre a midia secundaria e terciaria:

Ocorre que o homem, em sua inquietude e criativa operosidade,
procura aumentar sua capacidade comunicativa, criando aparatos
gue amplifiquem o raio de alcance de sua "midia priméria". Inventa a
mascara, que lhe acentue ndo apenas tragos faciais, mas também
Ihe amplifique a voz; as pinturas corporais, as roupas, 0s aderecos e
depois os aparatos prolongadores e/ou substitutos do proprio corpo
inauguram um quadro de mediacdo mais complexo, o da "midia
secundaria”. Ai ndo podemos nos esquecer da escrita e todos os
seus desenvolvimentos, carta, imprensa, livro, jornal; tampouco
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podem-se deixar de fora as técnicas de reproducdo da imagem. A
"midia secundaria" requer um transportador extra-corpéreo para a
mensagem, vale dizer, precisa de um aparato que aumente o raio de
acao temporal ou espacial do corpo que diz algo, que transmite uma
mensagem ou que deixa suas marcas para que outro corpo, em
outro espago ou em outro tempo, receba os sinais. Ja a "midia
terciaria" requer ndo apenas um aparato para quem emite, mas
também um aparato para quem recebe uma mensagem. Para que se
possa alcancar alguém e enviar uma mensagem € preciso que 0s
dois lados possuam os respectivos aparelhos: telefone, radio, fax,
disco, video, televisdo, correio eletrdnico sdo os exemplos evidentes.
(BAITELLO JR, 1999).%°

E neste cenario de mudancas que Baitello JR. (2005) nos descreve que, com 0
passar dos tempos, muita coisa modificou-se nesse caminhar. Antes, 0 homem que se
comunicava presencialmente inscrevia seu pensamento e sentimento em figuras na
caverna, na parede, na rocha, querendo significar. Discutindo a idéia da “escalada da
abstragdo” de Flusser, Baitello JR. (2005), mostra- nos que, no percurso das imagens
construidas no escuro pelo sujeito para a visibilidade por meio da luz algo se perdeu,
sobretudo ao se transportar para as telas. O homem perde, assim, a

tridimensionalidade do corpo. Baitello JR., refletindo a partir de Flusser, diz:

Aqui perdemos a dimensdo de profundidade e nos deixarmos
contaminar pela ocupacdo das imagens, transformado-nos em
aparéncia sem substancia, em formas sem histéria” (BAITELLO,
2005, p. 77)

Se bem observarmos, no ritual primevo, no qual os corpos estavam
presentes, a tridimensionalidade estava ali. A aproximacdo tdo necessaria a
construcdo do vinculo reforcava os lacos da comunidade, mesmo com toda a
complexidade inerente ao sujeito. Tudo fazia sentido. A realidade referencializava
a vida de todos.

Assim Baitello JR. (2005), citando os estudos de Flusser, explica que nesta
escalada da abstracdo — da tridimensionalidade a nulodimensionalidade —, o sujeito
foi perdendo sua profundidade ao se projetar em imagens. A primeira perda se deu

ao projetar as imagens nas paredes, assim reduzindo-se ao bidimensional. Estas

06 Disponivel em http://www.cisc.org.br/portal/biblioteca/maquina.pdf. Acesso em 07/03/2010



http://www.cisc.org.br/portal/biblioteca/maquina.pdf

117

imagens bidimensionais inscritas na parede da caverna se tornam linhas. O sujeito
torna-se unidimensional. A escrita entra aqui, otimizando a linguagem, nédo a
linguagem oral, mas vem civilizar o homem, transformando nossas vidas em vidas

lineares (carreiras), consequentemente alternando nossa linguagem oral.

Como discute Baitello JR. (2005), a vida perdeu a profundidade e a
temporalidade multidirecional com as historias, vivéncias e experiéncias
adquiridas na interacdo com o grupo, transformando-se em narrativas facilmente
transportaveis e acessiveis a um maior nimero de pessoas. Aqui, observamos a
presenca da midia secundéria, tdo bem apresentada por Harry Pross, nos
estudos de Baitello JR. (2005), na qual um aparato mediador deu corporalidade
fisica as idéias, aos sonhos e sentimentos humanos, conferindo maior
transportabilidade as imagens e as informacfes, na intencdo de aumentar os

vinculos e vencer a barreira do tempo e do espaco.

Nesta ultima etapa da escalada da abstracdo, Baitello JR. (2005) descreve-
nos o caminhar da linearidade da escrita para a realidade nulodimensional. As
linhas, as narrativas transformam- se em imagens, nas quais 0S COrpos e a
realidade ndo sdo mais um dado preciso na construcao imagética. As imagens,

como bem diz Baitello JR., adquirem autonomia, se auto-referenciam.

O enfraquecimento dos vinculos sociais, ao passo que constitui uma
defesa contra a dependéncia do outro, aumenta o isolamento e a solidao.
Satelitizado pelos meios de comunicac¢ao, cercado por aparatos tecnoldgicos de
Gltima geracdo, o sujeito encontra-se “em rede”, conectado ao todo, mas opera
suas relagdes sociais a partir de um bunker que revela a natureza dessas: deseja
falar ao outro para exibir-se e até gozar de intimidade instantanea; mas impede a

aproximacgao na esfera presencial.

Da mesma forma como acontece no ciber-rituais das velas e dos tercos,
nas ciberperegirnacdo a vitima é também o espaco fisico. A morte do espaco
fisico, a desmaterializacéo, fenémeno tipico de nossa era.. A desmaterializac&o
do espaco segue-se 0 sucateamento do corpo € inerente a cibercultura. Para
ser/estar no cyberspace, é preciso abandonar o espac¢o corpdreo multissensorial

e privilegiar os sentidos de distancia (visédo, audi¢cdo); a complexidade do sujeito
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se superficializa em imagens, textos e hiperlinks, uma verdadeira escalada da

abstracao, conforme revela Flusser e Norval Baitello.

Resta- nos perguntar: E possivel a experiéncia da transcendéncia e do
religare a partir de um ritual no qual o corpo e o0 espaco ndo mais Ssao
convidados?. Como dissemos anteriormente o religare e a transcendéncia

implicam a imanéncia: o corpo e o0 espaco

Acreditamos que nao! Sem o lugar da imanéncia, abolido pela ciber-
religido, a experiéncia religiosa converte-se em consumo e ndo resulta em
transcendéncia, mas apenas em consumo de imagens. Conforme pondera Norval
Baitello Junior ao perceber o fenbmeno da iconofagia, ndo apenas o corpo e o
espaco sdo devorados pelo poder divino da midia, mas também aqueles que
estdo envolvidos nela e por ela. A ciber-religidao sacrifica, silenciosamente, o0
religare, a transcendéncia e o humano que ha em todos os que buscam o

encontro com o sentido maior.
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Consideracoes Finais

A Unica finalidade da vida é mais vida.
Anisio Teixeira

N&o temos a pretensdo de encerrar 0 assunto. Terminamos este trabalho com
a sensacao de que ndo se trata de um fim, mas de um comec¢o. Ha muito ainda o
gue explorar e conhecer. Nossa pretensao foi a de deixar uma pequena contribuicao

para os estudos de Comunicacéao.

A religido, a religiosidade, o religare sempre foram para nds um desafio
existencial. Compreendemos que néo € a religido que arquiteta o ser humano, mas
sim o ser humano que imagina a religido. Assim, o fenébmeno do religare embora
esteja em busca de algo transcendente é uma experiéncia humana, imanente. E
também uma experiéncia cercada pelo mistério. Como disse Rubem Alves: “Ha
verdades que séo frias e inertes. Nelas ndo se dependura o nosso destino. Quando,
ao contrario, tocamos nos simbolos em que nos dependuramos, 0 corpo inteiro

estremece. E este estremecer € a marca existencial da experiéncia do sagrado."

Comunicacdo é também estar em comunhdo. Malena Contrera, em seus
estudos, nos evidencia essa raiz comum de ambas as palavras — comunicacdo e
comunh&o. A experiéncia religiosa e comunicacional procura vincular os homens aos
deuses, mas também vincula homens a outros homens. Buscamos abranger a
religido e comunicacdo como a arte de edificacdo de vinculos Aquele que aspira

o religare tenta construir vinculos.

Entretanto, na logica socioecondémica do capitalismo tardio, obra do processo
do desencantamento do mundo, comunicagdo e comunhdo foram arredadas. A

comunhdao tornou-se monopalio da religido e a comunicacdo, monopdélio da técnica.

Somos levados a crer que a associacao das igrejas a midia que possibilitou o
fendmeno da “midiatizacdo da religiao e a sacralizacdo da midia” gira em torno de
interesses mercantis. A difusdo de rituais religiosos pela internet, a ciber-religido,
obedecem a légica de consumo, orientada pelos desejos dos individuos consumistas

bem como pela logica e participacdo do catolicismo nos espagos sociais,
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disputando, com outras religides, possiveis adesodes de fiéis. Trata-se ao nosso ver,
de uma atitude politica com relevos mercadologicos afastando do religare

tradicional.

A cibercultura, contexto civilizatério no qual brota a ciber-religido, emerge com
a promessa de se um agente democratico e humanitério, nada mais é do que um
instrumento de controle. A cibercultura converte-se em apropriacdo dos efeitos
tecnolégicos ora pelo Estado com interesses militares, ora pelo mercado com
interesses de ampliagdo e reproducdo do capital. O compromisso de liberdade
submeteu-se a onipoténcia do capital.

A utilizacdo em grande amplitude dos meios de comunicagdo eletronicos
interativos (mais precisamente, os computadores e outras tecnologias capazes de
rede), como intercessao de experiéncias religiosas ndo poderia ser diferente: Se por
um lado, traz a promessa da redencao, da aproximacao entre as pessoas, por outro,

produz na sua sementeira a mera operacionalidade e a conexao técnica.

A cibercultura, na expressao de Serge Moscovici, tornou-se uma “maquina de
fazer deuses”. A tecnologia vive seus dias de éxtase. Pode-se mesmo afirmar que
“fora da tecnologia ndo ha salvagao”. Isso acarreta o fendmeno da divinizagdo da
midia que devora os atributos divinos e se apresenta , com a aquiescéncia tacita da
sociedade, no novo Deus que ira nos conduzir e salvar a humanidade. Aos
tecnofdbicos, os novo hereges da pods-modernidade, o “Novo Deus” impora a

eliminacao pura e simples, a exclusao social.

A ciber-religido fundada na comunicacao a distancia, aboliu o corpo fisico e o
espaco material promovendo a desmaterializagdo e o sacrificio do corpo. Sai o corpo
entra a imagem que é devorada e que, simultaneamente devora seus interlocutores.
A concretude da experiéncia humana é deixada no passado para emergir no
presente uma sociedade escravizada pelos signos da sua visibilidade. Vive-se em
um mundo onde tudo o que o compde deixa de ser valorizado pelo seu sentido real
para ser vangloriado pelo seu valor no mercado. Enquanto construcdo semiética, o
valor simbdlico da informacédo mercadoria segue a ldgica hierarquica, que € ditada

pelo discurso midiatico.
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O professor Norval Baitello, em suas aulas, reproduzia para seus
interlocutores as palavras do fildsofo alemao Gunther Anders: “a maior prova de que
estamos no apocalipse € o fato estarmos cegos para ele”. Mas nem tudo esta
perdido. Como dizia Gramsci: “é preciso ser pessimista no diagndstico e otimista no

prognéstico!”

Para nos, o fendmeno da ciber-religido, por sacrificar o corpo e 0 espaco,
promove nao apenas a comunicagdo, mas sobretudo, a incomunicacdo. Como
dissemos antes, acreditamos que comunicacdo nao é transmissao de informacgéo: é
conexdo! Maquinas conectam- se, seres humanos vinculam-se. Comunicagdo é
vinculo. Comunicamo-nos porque carecemos de afeto, de calor, de seguranca.
Quando isso ndo ocorre, germina um imenso vazio. E no imenso vazio que nasce o
desejo de comunicagdo, de religagdo com o “outro”. Do vazio pode nascer a

alteridade.

A grandeza de todo ser humano reside no potencial de restaurar vinculos
danificados: a resiliéncia. Sejamos capazes de abrir nossos olhos, ver a realidade

com lucidez, esperanca e, sobretudo de vincula-se a vida.
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ANEXO 1

Carta na integra, seguido de uma foto da prépria carta e do envelope, que hoje se encontra
no Museu Frei Galvao na cidade de Guaratingueta.

Bom dia, meu nome é Ana Maria Chiarella Dykes, tenho 41 anos e moro no Tenessee, USA.
Gostaria de relatar um milagre que aconteceu comigo, através do Frei Galvao.

Quando descobri que estava com um problema no meu seio esquerdo, procurei um médico
e 0 mesmo me indicara a fazer mamografia e ultrassonografia. Apds terminar os exames, a
enfermeira me avisou que ndo se tratava de um cisto, e que o médico estava me
encaminhando para fazer biopsia, pois indicava alto indice de ser maligno, o carocinho que
tenho no seio esquerdo.

Eu figuei apavorava, porque quando se fala em cancer maligno, a gente ja pensa que esta
morrendo, e isso me fez ficar desesperada com toda essa situagdo. Entdo, chegando em
casa, liguei para uma amiga no Brasil, a Luiza (Lu), e contando o que estava acontecendo
comigo, ela me disse:

- Peca a Frei Galvao, reze para ele. Ele vai te ajudar.

No mesmo dia, entrei no site de Frei Galvdo (www.saofreigalvao.com), acendi a vela, e
durante todos os dias até a biopsia, eu pedi para que ele abengoasse o0 meu resultado.

Fiz a novena sem as pilulas, porque como moro nos USA, eu ndo tive como toma-las.

Chegara o dia da biopsia, fui com a minha filha Giovanna, 18 anos, no hospital Hoston
Valley. Terminado o procedimento, fomos para casa. Continuei rezando e acendendo a vela,
a minha filha teve que ir trabalhar, entéo fiquei sozinha em casa, quando escutei um barulho
de algo cair no chéo, fui até o meu altar que fiz no quarto dela, e eram os exames que
estavam no chao. Naquele momento veio um pensamente de que algo havia acontecido
com o meu resultado, olhei no relégio e eram 17h03, logo em seguida minha filha ligara para
saber como eu estava, e eu contei 0 que tinha acentecido, e ela disse:

- Ta vendo mée, com ceerteza € um sinal de que vai dar tudo certo.

Perguntamos quando o resultado ficaria pronto para a enfermeira e a mesma disse, mais ou
menos 3 dias Uteis, entdo, como fiz a biopsia na quinta-feira (26/04/07), estavamos
esperando para saber na quarta-feira.

Na manha de terca-feira, resolvi ligar para a enfermeira, para pedir uma consulta para um
médico que € brasileiro, e que é especialista em cancer. Quando acabei de falar, ela me
passou para outra pessoa, e repeti que eu gostaria de uma consulta com o Dr Moraes, foi
guando ela me respondeu:

- Vocé tem que passar com Dr Broc, porque o Dr moraes é especialista em cancer e vocé
ndo tem cancer, o Dr Platzer recebeu a sua biopsia, e ndo € maligno, entdo vocé tem que
passar pelo Dr Broc. Ele quer que vocé faca a cirurgia somente para prevencédo, na hora
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fiquei tAo nervosa que chamei a minha filha Giovanna para falar com a mog¢a, porque como
nao falo muito bem inglés, poderia estar entendendo errado.

Quando escutei minha filha gritar:
- Jura! Meu Deus, Isso € um milagre! Minha mée nao tem cancer maligno.

Foi ai eu tive a certeza de que entendi bem o que a pessoa estava falando para mim. Entéo,
como forma de agradecimento e reconhecimento pela graca alcancada, estou enviando esta
carta e mandarei também uma cépia do meu exame por via correio, junto a minha foto.

Entdo quero deixar uma mensagem para todos aqueles que estiverem passando por uma
situacdo de desespero, de aflicdo, angustia, medo, por favor, ndo deixem de rezarem para
pedir ajudar para aquele que tem o dom divino, pois com certeza, eles estdo prontos para
nos socorrer, basta vocé acreditar.

Que Deus abencoe a todos, junto ao nosso querido amigo de todas as horas, Frei Galvao.
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ANEXO 2
% o2
.
PONTIFICIO CONSELHO PARA AS COMUNICACOES SOCIAIS
IGREJA E INTERNET
I. Introducéo

I1. Oportunidades e desafios

I11. Recomendacdes e conclusao

|
INTRODUCAO

1. O interesse da Igreja pela Internet constitui uma particular expressao do seu antigo
interesse pelos meios de comunicacgéo social. Considerando os meios de comunicagdo como
o resultado do processo historico-cientifico, mediante o qual a humanidade foi « progredindo
cada vez mais na descoberta dos recursos e dos valores contidos em tudo aquilo que foi
criado », a Igreja tem declarado com frequéncia a sua convicgdo de que eles sdo, em
conformidade com as palavras do Concilio Vaticano Il, « maravilhosas invencdes técnicas »
21 que ja contribuem em grande medida para ir ao encontro das necessidades humanas e
podem fazé-lo ainda mais.

Desta forma, a Igreja tem feito uma abordagem fundamentalmente positiva dos meios de
comunicacdo.’) Mesmo quando condenam os abusos sérios, os documentos deste Pontificio
Conselho para as Comunicacfes Sociais tém-se esforcado por esclarecer que « uma atitude
de[ i[i)ura restricdo ou de censura por parte da Igreja... ndo resulta suficiente nem apropriada
»

Citando a Carta Enciclica Miranda prorsus (1957), do Papa Pio XII, a Instrugdo Pastoral
sobre 0os meios de comunicagdo social Communio et progressio, publicada em 1971,
sublinhou que: « A Igreja encara estes meios de comunicacao social como “dons de Deus” na
medida em que, segundo a inten¢éo providencial, criam lacos de solidariedade entre 0s
homens, pondo-se assim ao servico da Sua vontade salvifica ».>) Este continua a ser 0 nosso
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ponto de vista e esta é a visdo que temos acerca da Internet.

2. Na opinido da Igreja, a histéria da comunicagdo humana parece-se com uma longa
peregrinacao, que leva a humanidade « desde o projecto de Babel, baseado no orgulho, que
acabou na confusdo e incompreensdo reciproca a que deu origem (cf. Gn 11, 1-9), até ao
Pentecostes e ao dom de falar diversas linguas, quando se da a restauracdo da comunicacéo,
baseada em Jesus, através da acgdo do Espirito Santo ».!! E na vida, morte e ressurreicéo de
Cristo, « € em Deus feito Homem, nosso Irmao, que se encontra o fundamento e o prototipo
da comunicacéo entre os homens ».2

Os modernos meios de comunicacdo social constituem factores sociais que tém um papel a
desempenhar nesta historia. Como o Concilio Vaticano 1l salienta, « ainda que haja que
distinguir cuidadosamente o progresso terreno e o crescimento do Reino de Cristo », contudo
« este progresso tem muita importancia para o Reino de Deus, na medida em que pode
contribuir para uma melhor organizacéo da sociedade humana ».®! Considerando os meios de
comunicacdo social a esta luz, observamos que eles « contribuem eficazmente para unir e
cultivar os espiritos, e propagar e afirmar o reino de Deus ».!

Hoje, isto é valido de forma especial no que se refere a Internet, que esta a contribuir para
promover transformacdes revolucionarias no comercio, na educacéo, na politica, no
jornalismo e nas relagdes transnacionais e interculturais — mudangas estas que se
manifestam ndo s6 no modo de os individuos se comunicarem entre si, mas na forma de as
pessoas compreenderem a sua propria vida. Num documento associado a este, intitulado
Etica na Internet, abordamos estas questdes na sua dimensao ética.’? Aqui, consideramos as
implicacOes da Internet para a religido e, de maneira especial, para a Igreja catdlica.

3. A Igreja tem uma finalidade duplice em relacdo aos mass media. Um dos aspectos consiste
em encorajar 0 Seu progresso correcto e a sua justa utilizagdo para o desenvolvimento, a
justica e a paz da humanidade — para a edificacdo de uma sociedade a niveis local, nacional
e comunitario, & luz do bem comum e num espirito de solidariedade. Considerando a grande
importancia das comunicagfes sociais, a Igreja procura « um didlogo honesto e respeitador
com as pessoas responsaveis pelos meios de comunicagdo » — um didlogo que diz respeito,
em primeiro lugar, a formagao da politica das comunicacdes.*Y « Este dialogo implica que a
Igreja se esforce por compreender os mass media — 0s seus objectivos, estruturas internas e
modalidades — sustenha e encoraje 0s que neles trabalham. Baseando-se nesta compreensdo
e sustento, torna-se possivel fazer propostas significativas em vista de afastar os obstaculos
que se opdem ao progresso humano e a proclamacéo do Evangelho ».1t

Contudo, a solicitude da Igreja também se refere a comunicacdo na e pela propria Igreja. Esta
comunicacgéo é mais do que um simples exercicio na técnica, porque « encontra o seu ponto
de partida na comunh&o de amor entre as Pessoas divinas e na sua comunicagao connosco »,
e € na realizacdo da comunh@o trinitaria que « alcanga a humanidade: o Filho é o Verbo,
eternamente “pronunciado” pelo Pai; em e mediante Jesus Cristo, Filho e Verbo que se fez
homem, Deus comunica-se a si mesmo e a sua salvagdo as mulheres e aos homens ».123!

Deus continua a comunicar-se com a humanidade através da Igreja, portadora e guardia da
sua revelacdo, confiando unicamente ao seu oficio do ensinamento vivo a tarefa de
interpretar a sua palavra de maneira auténtica.2*! Além disso, a prépria Igreja é uma
communio, uma comunhéo de pessoas e de comunidades eucaristicas que derivam da
comunh&o com a Trindade e nela se reflectem;*! por conseguinte, a comunicagéo pertence a
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esséncia da Igreja. Mais do que qualquer outro motivo, esta é a razao pela qual « a pratica
eclesial da comunicacédo deve ser exemplar, reflectindo os padrdes mais elevados de verdade,

credibilidade e sensibilidade aos direitos humanos e a outros importantes principios € normas
[L6]
»,

4. Ha trés décadas, a Instrucao Pastoral Communio et progressio frisou que « 0s modernos
meios de comunicagao social ddo ao homem de hoje novas possibilidades de confronto com
a mensagem evangélica ».*” O Papa Paulo VI, por sua vez, afirmou que a Igreja « viria a
sentir-se culpada diante do seu Senhor »,*! se néo langasse mao destes instrumentos de
evangelizacdo. O Papa Jodo Paulo Il definiu os mass media como « o primeiro are6pago dos
tempos modernos », declarando que « ndo é suficiente, portanto, usé-los para difundir a
mensagem crista e o Magistério da Igreja, mas ¢ necessario integrar a mensagem nesta “nova
cultura”, criada pelas modernas comunicagdes ».2¥ Realizar isto é ainda mais importante nos
dias de hoje, ndo apenas porque 0s meios de comunicacao actuais influenciam fortemente
sobre aquilo que as pessoas pensam acerca da vida mas também porque, em grande medida,
« ? experiéncia humana como tal se tornou uma experiéncia vivida através dos mass media
»,

Tudo isto diz respeito a Internet. E ndo obstante 0 mundo das comunicagfes sociais « possa
as vezes parecer separado da mensagem cristd, ele também oferece oportunidades singulares
para a proclamacdo da verdade salvifica de Cristo a toda a familia humana. Considerem-se...
as capacidades positivas da Internet de transmitir informacdes religiosas e ensinamentos para
além de todas as barreiras e fronteiras. Um auditorio tdo vasto estaria além das imaginacdes
mais ousadas daqueles que anunciaram o Evangelho antes de nos... Os catdlicos ndo
deveriam ter medo de abrir as portas da comunicagéo social a Cristo, de tal forma que a sua
Boa Nova possa ser ouvida sobre os telhados do mundo! ».”2!

I
OPORTUNIDADES E DESAFIOS

5. « As comunicacdes que se realizam na Igreja e pela Igreja consistem principalmente no
andncio da Boa Nova de Jesus Cristo. E a proclamacéo do Evangelho como palavra profética
e libertadora, dirigida aos homens e as mulheres do nosso tempo; é o testemunho prestado,
face a uma secularizacéo radical, a verdade divina e ao destino transcendente da pessoa
humana; é, perante os conflitos e as divisdes, a tomada de posicdo pela justica, em

solidariedade com os crentes, ao servigo da comunhao entre 0s povos, as na¢des e as culturas
[22]
»,

Uma vez que o anuncio da Boa Nova as pessoas formadas por uma cultura dos mass media
exige uma cuidadosa atengéo as caracteristicas singulares dos proprios meios de
comunicagdo, actualmente a Igreja precisa de compreender a Internet. Isto é necessario a fim
de que ela possa comunicar-se eficazmente com os individuos — de modo especial com 0s
jovens — que se encontram mergulhados na experiéncia desta nova tecnologia, e também em
ordem a fazer bom uso da mesma.

Os mass media oferecem importantes beneficios e vantagens, sob uma perspectiva religiosa:
« Eles transmitem noticias e informacdes acerca de eventos, ideias e personalidades

religiosas: servem como veiculo para a evangelizacao e a catequese. Todos os dias oferecem
inspiracdo, encorajamento e oportunidades de culto a pessoas confinadas na propria casa ou
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em instituicdes ».12! Contudo, para além e acima disto, existem também alguns beneficios
mais ou menos peculiares da Internet. Ela oferece as pessoas um acesso directo e imediato a
importantes recursos religiosos e espirituais — livrarias grandiosas, museus e lugares de
culto, os documentos do ensinamento do Magistério, os escritos dos Padres e dos Doutores
da Igreja, assim como a sabedoria religiosa de todos os tempos. Ela tem a impressionante
capacidade de ultrapassar a distancia e o isolamento, levando os individuos a entrarem em
contacto com as pessoas de boa vontade que nutrem 0s mesmos interesses e que participam
nas virtuais comunidades de fé para se encorajarem e auxiliarem umas as outras. Mediante a
seleccdo e a transmissé@o de dados uteis, através deste meio de comunicacdo, a Igreja pode
prestar um importante servico tanto aos catélicos como aos ndo-catolicos.

A Internet é relevante para muitas actividades e programas da Igreja — a evangelizacéo,
incluindo a reevangelizagdo e a nova evangelizacao, e a obra missionaria tradicional ad
gentes, a catequese e outros tipos de educacao, noticias e informacdes, apologética, governo
e administracdo, assim como algumas formas de conselho pastoral e de direccao espiritual.
N&o obstante a realidade virtual do espaco cibernético ndo possa substituir a comunidade
interpessoal concreta, a realidade da encarnacdo dos sacramentos e a liturgia, ou a
proclamacdo imediata e directa do Evangelho, contudo pode completa-las, atraindo as
pessoas para uma experiéncia mais integral da vida de fé e enriquecendo a vida religiosa dos
utentes. Ela também oferece a Igreja formas de comunicagdo com grupos especificos —
adolescentes e jovens, idosos e pessoas cujas necessidades as obrigam a permanecer em casa,
individuos que vivem em regies remotas e membros de outros organismos religiosos —
que, de outra forma, podem ser dificeis de alcancar.

Actualmente, um crescente nimero de paroquias, dioceses, congregacdes religiosas e
instituicdes ligadas a Igreja, programas e organizacdes de todos 0s tipos recorrem
efectivamente a Internet para estas e outras finalidades. Nalguns lugares, ja existem projectos
criativos financiados pela Igreja, tanto a nivel nacional como regional. A Santa Sé tem sido
activa neste sector ja ha varios anos e continua a crescer e a desenvolver a sua presenca na
Internet. Grupos ligados a Igreja, que ainda ndo deram passos decisivos para entrar no espaco
cibernético, sdo encorajados a considerar a possibilidade de o fazer quanto antes.
Recomendamos vivamente o intercdmbio de ideias e de informacdes acerca da Internet, entre
aqueles que ja tém experiéncia neste campo e 0s principiantes.

6. A Igreja também precisa de compreender e de usar a Internet como instrumento para
comunicagdes internas. Isto exige que tenha claramente em vista a sua especial caracteristica
de instrumento de comunicacdo directo, imediato, interactivo e participativo.

O carécter interactivo e bilateral da Internet j& esta a ofuscar a antiga distin¢éo entre aqueles
que comunicam e os destinatarios da comunicacéo,’” e a dar forma a uma situacéo em que,
pelo menos potencialmente, cada um pode desempenhar ambas as fungdes. J& ndo se trata da
comunicacéo unilateral e vertical do passado. Dado que um nimero cada vez maior de
pessoas adquire familiaridade com esta caracteristica da Internet noutros sectores da sua
vida, € provavel que recorram a mesma também para aquilo que diz respeito a religido e a
Igreja.

A tecnologia é nova, mas a ideia ndo. O Concilio Vaticano Il afirmou que os membros da
Igreja deveriam apresentar aos seus pastores « as suas necessidades e 0s seus desejos, com a
liberdade e confianca préprias de filhos de Deus e irm&os em Cristo »; com efeito, em
conformidade com o conhecimento, a competéncia ou a posi¢do que ocupam, os fiéis ndo séo
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apenas aptos, mas as vezes obrigados a « manifestar o seu parecer no que se refere ao bem da
Igreja ».12 A Instrugdo Pastoral Communio et progressio evidenciou o facto de que, como «
corpo Vivo », a Igreja « tem necessidade de uma opinido publica para alimentar o didlogo
entre 0s seus membros ».2) Embora as verdades da fé « ndo possam... ser deixadas &
interpretacéo arbitraria », a mesma Instrucdo Pastoral observou que é « muito vasto o campo
em que o didlogo, no interior da Igreja, se deve desenvolver ».[21

Ideias analogas sdo expressas pelo Codigo de Direito Candnico,?8) assim como pelos
documentos mais recentes do Pontificio Conselho para as Comunicagdes Sociais.®! A
Instrucdo Pastoral Aetatis novae denomina a comunicacao bilateral e a opinido publica como
um « meio de realizar concretamente o caracter de communio da Igreja ».2% De resto,
também a Instrucao Pastoral Etica nos meios de comunicacéo social declara: « Uma corrente
bilateral de informacdo e de pontos de vista entre os pastores e o0s fiéis, a liberdade de
expressao sensivel ao bem-estar da comunidade e ao papel do Magistério na promogéo do
mesmo, ¢ a opinido publica responsavel constituem importantes expressdes do “direito
[fundamental] ao didlogo e a informagdo no seio da Igreja” (Aetatis novae, 10; cf. também
Communio et progressio, 12) ».B A Internet oferece um meio tecnolégico efectivo para a
realizacdo desta visao.

Entdo, eis aqui um instrumento que pode ser posto criativamente em pratica nos varios
aspectos da administracdo e do governo. Além de abrir canais para a expressdo da opiniao
publica, referimo-nos a actividades como a consulta dos especialistas, a preparacdo dos
encontros e a pratica da colaboragdo nas e entre as Igrejas particulares e os institutos
religiosos a niveis local, nacional e internacional.

7. A educacdo e a formacao constituem outra area de oportunidade e de necessidade. « Hoje,
todos precisam de algumas formas de educacdo mediatica permanente, mediante o estudo
pessoal ou a participacdo num programa organizado, ou ambos. Mais do que meramente
ensinar técnicas, a formacdo mediéatica ajuda as pessoas a formarem padrdes de bom gosto e
de verdadeiro juizo moral, um aspecto da formacao da consciéncia. Através das suas escolas
e programas de formacéo, a Igreja deve oferecer uma educagdo mediatica deste género ».%2

No que diz respeito a Internet, a educacdo e o treinamento devem constituir uma parte dos
programas compreensivos de formacao a respeito dos meios de comunicacao, disponiveis
para 0s membros da Igreja. Na medida do possivel, os programas pastorais para as
comunicagdes sociais deveriam prever esta preparacdo no contexto da formacao dos
seminaristas, sacerdotes, religiosos e pessoal leigo comprometido na pastoral, assim como
dos professores, dos pais e dos estudantes.’*!

Particularmente os jovens precisam de ser ensinados, « ndo s a comportarem-se como
verdadeiros cristdos, quando sao leitores, ouvintes ou espectadores, mas também a saber
utilizar as possibilidades de expressdo desta “linguagem total” que os meios de comunica¢ao
pdem ao seu alcance. Sendo assim, os jovens serdo verdadeiros cidadaos desta era das
comunicacdes sociais, de que nés conhecemos apenas o inicio » 24 — uma era em que os
mass media s@o vistos como « parte de uma cultura ainda em desenvolvimento, cujas plenas
implicacdes ainda sio compreendidas imperfeitamente ».%>! Assim, a formagéo sobre a
Internet e as novas tecnologias exige muito mais do que o ensino das técnicas; 0s jovens tém
necessidade de aprender como agir correctamente no mundo do espago cibernético, discernir
0s juizos de acordo com critérios morais solidos a respeito daquilo que nele encontram e
lancar méo das novas tecnologias para o seu desenvolvimento integral e o beneficio dos
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outros.

8. A Internet apresenta & Igreja também alguns problemas singulares, para além e acima das
questdes de natureza geral, abordadas em Etica na Internet, o documento associado a este.=®!
Embora se evidencie aquilo que é positivo acerca da Internet, € importante esclarecer o que
nédo o é.

A um nivel muito profundo, « as vezes o0 mundo dos mass media pode parecer indiferente e
até mesmo hostil & fé e a moral cristés. E assim, em parte porque a cultura dos meios de
comunicacdo estd imbuida de maneira tdo profunda de um sentido tipicamente p6s-moderno,
que a Unica verdade absoluta é a aquela segundo a qual ndo existem verdades absolutas ou
que, se elas existissem, seriam inacessiveis a razdo humana e portanto se tornariam
irrelevantes ».137

Entre os problemas especificos apresentados pela Internet encontra-se a presenca de sites que
instigam ao &dio, destinados a difamar e a atacar os grupos religiosos e étnicos. Alguns deles
estdo orientados contra a Igreja catélica. Assim como a pornografia e a violéncia nos mass
media, o0s sites da Internet que propugnam o ddio « evidenciam a componente mais torpe da
natureza humana decaida pelo pecado ».28 N&o obstante o respeito pela livre expressao
possa exigir a tolerancia, até a um determinado ponto, mesmo em relacdo as manifestaces
de édio, a auto-regulamentacdo por parte da industria— e, onde for necessério, a intervencéao
da autoridade publica — deveria estabelecer e aplicar limites razoaveis para aquilo que se
pode dizer.

A proliferacdo de web sites que se definem a si mesmos como catolicos cria um problema de
tipo diferente. Como dissemos, os grupos ligados a Igreja deveriam estar activamente
presentes na Internet; além disso, os individuos e os grupos nao oficiais, bem intencionados e
rectamente informados, que agem por sua propria iniciativa, sdo também encorajados a estar
presentes na Internet. Mas é pelo menos desconcertante ndo distinguir as interpretacdes
doutrinais excéntricas, as praticas devocionais idiossincrasicas e as colocacgdes ideoldgicas
que se identificam como « catolicas », das posicOes auténticas da Igreja. A seguir, sugerimos
uma abordagem desta questao.

9. Algumas outras problematicas exigem uma reflexdo séria. No que lhes diz respeito, agora
encorajamos a investigacao e o estudo continuos, inclusivamente com « a elaboracdo de uma
antropologia e uma verdadeira teologia da comunicagdo » 2% — com referéncia especifica a
Internet. Naturalmente, além do estudo e da pesquisa, pode e deve fomentar-se um programa
pastoral especifico para a utilizagdo da Internet.*%

Um dos campos de investigacdo diz respeito a hipdtese de que a vasta gama de opcoes
relativas aos produtos e servigos de consumo, disponiveis na Internet, pode ter um efeito
excessivo sobre a religido e encorajar uma abordagem « consumista » no que se refere a fé.
Os dados indicam que alguns utentes que visitam os web sites religiosos podem vir a
encontrar-se numa espécie de liquidacéo, seleccionando e escolhendo elementos religiosos
uniformizados que correspondam aos seus gostos pessoais. A « tendéncia que alguns
catdlicos tém, de ser selectivos no seu apego » aos ensinamentos da Igreja, constitui um
problema reconhecido noutros contextos;* temos necessidade de mais dados para saber se,
e até que ponto, este problema é exacerbado pela Internet.

Analogamente, como se quis observar precedentemente, a realidade virtual do espaco
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cibernético apresenta algumas implica¢Bes preocupantes, tanto para a religido como para
outros sectores da vida. A realidade virtual ndo substitui a Presenca Real de Cristo na
Eucaristia, a realidade ritual dos outros sacramentos e o culto compartilhado no seio de uma
comunidade humana feita de carne e de sangue. Na Internet ndo existem sacramentos; e até
mesmo as experiéncias religiosas nela possiveis pela graca de Deus, sdo insuficientes, dado
que se encontram separadadas da interaccdo do mundo real com outras pessoas na fée. Este é
outro aspecto da Internet que exige o estudo e a reflexdo. Ao mesmo tempo, 0s projectos
pastorais deveriam pensar em como orientar as pessoas no espago cibernético para a
verdadeira comunidade e como, através do ensino e da catequese, a Internet pode vir a ser
utilizada em ordem a apoia-las e a enriquecé-las no seu compromisso cristao.

i
RECOMENDACOES E CONCLUSAO

10. As pessoas religiosas, assim como 0os membros solicitos do auditorio mais vasto da
Internet, que também tém os seus interesses pessoais legitimos e especiais, querem participar
no processo que levara ao desenvolvimento futuro deste novo instrumento de comunicacao.
E supérfluo dizer que isto, as vezes, ha-de exigir que corrijam o seu préprio modo de pensar
e de agir.

E inclusivamente importante que as pessoas, a todos os niveis da Igreja, lancem méo da
Internet de maneira criativa, para assumirem as responsabilidades que lhes cabem e para
ajudarem a Igreja a cumprir a sua missao. Na perspectiva das inimeras possibilidades
positivas apresentadas pela Internet, ndo é aceitavel hesitar timidamente, por medo da
tecnologia ou por algum outro motivo. « Os métodos de melhoramento das comunicaces e
do didlogo entre os seus membros podem reforcar os vinculos de unidade entre eles. O
acesso imediato a informacdo torna-lhe [para a Igreja] possivel aprofundar o seu didlogo com
0 mundo contemporaneo... a Igreja pode mais prontamente informar o mundo sobre o seu
credo e explicar as razfes da sua posicdo sobre cada problema ou acontecimento. Ela pode
escutar mais claramente a voz da opinido publica e estabelecer uma discussao continua com
o mundo em seu redor, “para assim se envolver mais imediatamente” na busca comum da
so[glélgéo dos problemas mais urgentes da humanidade” (cf. Communio et progressio, 114)

»,

11. Por conseguinte, ao concluirmos estas reflexdes, oferecemos palavras de encorajamento a
varios grupos em particular — aos lideres da Igreja, ao pessoal comprometido no campo da
pastoral, aos educadores, aos pais e especialmente aos jovens.

Aos lideres da Igreja. As pessoas que ocupam lugares de lideranga, em todos os sectores da
Igreja, precisam de compreender os mass media, de aplicar esta compreensdo na elaboragéo
de planos pastorais para as comunicagdes sociais,*¥ juntamente com politicas e programas
concretos nesta area, e de fazer um uso apropriado dos mass media. Onde for necessario, eles
mesmos deveriam receber uma formagao no campo das comunicagdes; com efeito, « a Igreja
seria bem servida, se um maior nimero de pessoas que ocupam cargos e desempenham
funcdes no nome dela fossem formados em comunicagéo ».144

Isto € valido tanto para a Internet como para os meios de comunicag¢do mais antigos. Os
lideres da Igreja tém o dever de langar mao « do [pleno] potencial da “era do computador”
para servir a vocagdo humana e transcendente do homem e para dar assim gloria ao Pai, de
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quem vém todas as coisas boas ».1*! Eles devem empregar esta tecnologia surpreendente em
muitos aspectos diferentes da missao da Igreja explorando, ao mesmo tempo, as
oportunidades para a cooperacao ecuménica e inter-religiosa no seu uso.

Como pudemos observar, em certos casos um aspecto singular da Internet diz respeito a
proliferacdo confusa de web sites ndo oficiais que se definem a si mesmos como « catolicos
». Um sistema de certificaco a niveis local e nacional, sob a vigilancia dos representantes do
Magistério, pode ser util no que tange aos dados de natureza especificamente doutrinal ou
catequética. Aqui, ndo se tem a intengdo de impor uma censura, mas de oferecer aos utentes
da Internet uma guia fidedigna no que se refere a posicéo auténtica da Igreja.

Ao pessoal comprometido no campo da pastoral. Os sacerdotes, diaconos, religiosos e
operadores leigos no campo da pastoral deveriam ser formados no campo dos mass media,
para aumentar a sua compreensao acerca do impacto das comunicacgdes sociais sobre 0s
individuos e a sociedade, e para os ajudar a adquirir uma forma de comunicar que transmita
uma mensagem as sensibilidades e aos interesses das pessoas na cultura dos mass media.
Hoje, isto naturalmente inclui a sua formacéo sobre a Internet e a descoberta do modo como
devem uséa-la no trabalho que lhes é proprio. Eles podem recorrer também aos web sites que
oferecem actualizagdes teoldgicas e conselhos pastorais.

Quanto ao pessoal directamente comprometido nos meios de comunicacao, é quase supérfluo
dizer que devem dispor de um treinamento profissional. Contudo, eles precisam também de
uma formac&o doutrinal e espiritual, uma vez que, « para dar testemunho de Cristo €
necessario fazer a sua descoberta e cultivar uma relacao pessoal com Ele através da oracao,
da Eucaristia e do sacramento da reconciliacdo, da leitura e reflex&o da Palavra de Deus, do
estudo da doutrina cristd e mediante o servico prestado ao préximo ».°!

Aos educadores e catequistas. A Instrucdo Pastoral Communio et progressio abordou o tema
do « dever urgente » que as escolas catdlicas tém, de formar os comunicadores e 0s utentes
dos meios de comunicagéo social nos principios cristdos relevantes.*” Esta mesma
mensagem foi repetida muitas vezes. Na era da Internet, com o seu alcance e impacto
surpreendentes, hoje a necessidade é mais urgente do que nunca.

As universidades, os colégios, as escolas e 0s programas educativos catélicos, a todos o0s
niveis, deveriam oferecer cursos para 0s varios grupos — « seminaristas, sacerdotes,
religiosos, religiosas ou animadores leigos... professores, pais e estudantes » & — assim
como uma formacédo mais avancada em tecnologia das comunicacdes, administracao, ética e
questdes politicas, destinados aos individuos que se estdo a preparar para o trabalho
profissional no campo dos mass media ou para cargos decisorios, e inclusivamente as
pessoas que, pela Igreja, desempenham vérias fungdes nas comunicagdes sociais. Além
disso, recomendamos 0s temas e 0s assuntos acima mencionados a atencao dos estudiosos e
dos investigadores em disciplinas relevantes nos institutos catolicos de ensino superior.

Aos pais. Por amor dos filhos, assim como por amor de si mesmos, 0s pais devem « adquirir
e praticar a capacidade de discernir os espectadores, ouvintes e leitores, agindo como
modelos de um uso prudente dos mass media em casa ».“¥ No que concerne a Internet, 0s
filhos e os jovens tém com frequéncia mais familiaridade com este instrumento do que 0s
seus proprios pais; ndo obstante, os pais tém a séria obrigacdo de orientar e vigiar sobre 0 uso
que os seus filhos fazem da Internet.> Se isto significa ter que aprender mais acerca dela do
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que ja sabem até agora, isto sera muito bom.

A vigilancia dos pais deveria prever também o recurso a tecnologia dos filtros, a usar nos
computadores disponiveis para os filhos, quando isto for financeira e tecnicamente possivel,
em ordem a protegé-los na medida do possivel contra a pornografia, as ameacgas sexuais e
outras insidias. N&o se deveria permitir 0 uso da Internet desprovido de um controle. Os pais
e os filhos devem dialogar em conjunto sobre aquilo que se vé e se experimenta no espacgo
cibernético. Neste caso, o dever fundamental dos pais consiste em ajudar os seus filhos a
tornar-se judiciosos, utentes responsaveis e ndo dependentes da Internet, negando o contacto
COM 0S Seus coetaneos e com a propria natureza.

As criancas e aos jovens. A Internet é uma porta aberta para um mundo maravilhoso e
fascinante, dotado de uma poderosa influéncia formativa; ndo obstante, nem tudo o que se
encontra do outro lado desta porta é seguro, sadio e verdadeiro. « As criangas e 0s jovens
devem abrir-se a formacgdo concernente aos mass media, resistindo ao caminho fécil da
passividade desprovida de critérios, a pressdo dos coetaneos e & exploracido comercial ».5Y
Do bom uso da Internet os jovens sdo devedores a si mesmos — e aos seus pais, familias,
amigos, pastores, professores e, em Gltima analise, ao proprio Deus.

A Internet pde ao alcance dos jovens, cuja idade € inusitadamente precoce, uma imensa
capacidade de fazer o bem e também o mal, tanto para si mesmos como para 0s outros. Ela
pode enriquecer a sua vida para além dos sonhos das geracdes que 0s precederam e torna-los
capazes, por sua vez, de enriquecer a vida do proximo. Mas ela pode também mergulhé-los
no consumismo, na fantasia pornogréafica e violenta, e no isolamento patolégico.

Como ja se disse muitas vezes, 0s jovens sdo o futuro da sociedade e da Igreja. O bom uso da
Internet pode ajudar a prepara-los para as suas responsabilidades em ambos estes campos.
Todavia, isto ndo acontecera automaticamente. A Internet ndo é apenas um meio de
divertimento e de gratificacdo consumista. Ela € um instrumento para a realizacdo do
trabalho (til, e os jovens devem aprender a observa-la e a utiliza-la como tal. No espaco
cibernético, pelo menos na mesma medida que em qualquer outro lugar, eles podem ser
chamados a navegar contra a corrente, a praticar o contraculturalismo e até mesmo a ser
perseguidos por amor aquilo que é verdadeiro e bom.

12. A todas as pessoas de boa vontade. Entdo, finalmente gostariamos de sugerir algumas
virtudes que precisam de ser cultivadas por todos aqueles que desejam fazer bom uso da
Internet; o seu exercicio deveria fundamentar-se e ser orientado em conformidade com uma
valorizacéo realista dos seus contetdos.

E necessaria a prudéncia em ordem a observar claramente quais s&0 as suas implicagdes — o
potencial para o bem e para 0 mal — neste novo instrumento de comunicacéo e a enfrentar
de maneira criativa os seus desafios e as suas oportunidades.

E preciso que haja justica, de maneira especial para eliminar a divisao digital — o fosso entre
as pessoas ricas de informacéo e as outras que sao pobres de informagdo no mundo de
hoje.2 Isto exige o compromisso em beneficio do bem comum internacional, ndo menos do
que a « globalizagdo da solidariedade ».5*!

S&0 necessarias a fortaleza e a coragem. Isto significa que se deve defender a verdade diante
do relativismo religioso e moral, o altruismo e a generosidade perante 0 consumismo
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individualista, e o decoro face a sensualidade e ao pecado.

E preciso toda a temperanca — uma abordagem disciplinada deste instrumento tecnolégico
surpreendente, a Internet, a fim de o utilizar de maneira sabia e exclusivamente para o bem.

Ao reflectirmos sobre a Internet, assim como acerca dos outros meios de comunicacao social,
queremos recordar que Cristo é o « protétipo da comunicagdo » 2% — a norma e o modelo
da abordagem da comunicacéo, assumida pela Igreja, assim como do contetdo que a Igreja
tem o dever de comunicar. « Oxala os catdlicos comprometidos no mundo das comunicacfes
sociais anunciem a verdade de Jesus cada vez mais corajosa e impavidamente sobre 0s
telhados, de tal maneira que todos os homens e mulheres possam ouvir falar do amor que
estd na autocomunicacao de Deus em Jesus Cristo, 0 mesmo ontem, hoje e para toda a
eternidade ».™°!

Cidade do Vaticano, 22 de Fevereiro de 2002, Festa da Catedra de Sao Pedro Apdstolo.

John P. Foley
Presidente

Pierfranco Pastore
Secretario
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