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RESUMO

Esta pesquisa investiga a construcdo de sentido processada pelos tipos de presenca do
feminino, do masculino e do social com base na interacdo entre os sujeitos da enunciacao e do
enunciado, na tentativa de responder o problema da investigagcdo proposto: como a midia
impressa uniformiza os simulacros de mulher na contemporaneidade? A(s) identidade(s)
feminina(s) contemporanea(s) é(séo) destacada(s) na investigacdo por meio dos simulacros de
mulher instalados nos textos verbais, visuais e espaciais das capas das revistas Claudia,
Criativa, Marie Claire e Nova. Parte-se da hipdtese que existe um simulacro de mulher
sexualizada em todas elas, a partir do qual cada revista vai realiza-lo por meios especificos
que a definem no mercado editorial. A conducdo do estudo teve como fundamento o
arcabouco tedrico e metodologico da semidtica discursiva edificada por Algirdas Julien
Greimas e seus colaboradores. O corpus da pesquisa foi delimitado nos anos de 2007, 2008 e
2009, com selecdo e recorte configurados a partir da exploracdo de temas, figuras da
expressdo e do conteudo que foram tratados por meio de suas reiteracOes plésticas e
isotopicas que evidenciam as escolhas do enunciador para enunciar aos seus leitores. Com
esse foco as capas foram submetidas a um método comparativo com a finalidade de
identificar, por meio da interacdo discursiva estabelecida entre enunciador e enunciatario
instalados, diferencas nos modos narrar a sexualidade. O objetivo principal foi assim
apreender as varias visibilidades figurativizadas, com as suas diferentes presencas, no
encontro dos sujeitos imagéticos que se colocam e permitem falar qual é o estado de presenca
da mulher contemporanea que a midia impressa sustenta. Especificamente, o objetivo foi
compreender o percurso gerativo de sentido das capas enquanto objetos de comunicacédo e de
significacdo com seus fazeres modalizadores cognitivos (saber e poder), performaticos (fazer)
volitivos (querer), identitarios (ser), que circulam como formas de vida e de gosto para serem
operacionalizados pela enunciataria. Exploramos como os efeitos de sentido dos formantes
plasticos — eidético, topoldgico, cromatico e matérico — estruturam a dimensao estética e ética
da midia impressa, com a sua particular formula estésica de fazer sentir as suas prescricdes
por operacbes de manipulacdo por seducdo. Identificamos a existéncia do simulacro
invariante de uma competencializacdo performaética da sexualidade que a midia impressa
assume na relacdo interativa com a enunciataria € na maneira de conduzir a sua regulacgéo,
definindo assim, o conjunto das variantes que modelam as nuancas responsaveis pela
segmentacdo de publico. As especificacbes dos modos de presenca argumentativo, calculista,
indicativo e intuitivo garantem o modo de existéncia semiética das interlocutoras que
igualmente como as celebridades desfilam nas capas, e diante das quais se encontram as
maneiras de ser e estar de mulheres que povoam o imaginario coletivo.

Palavras-chave: semidtica discursiva, midia impressa, revistas femininas, simulacros sociais,
regimes de visibilidade e regime de interacéo.



ABSTRACT

This research investigates the construction of meaning rendered by the kind of presence of
females, males and social based on interaction between the subjects of enunciation and
statement, in an attempt to answer the problem of the proposed research: how the press media
standardizes the women semblance in contemporaneity? The contemporary women's
identities are highlighted in research through the woman semblance installed in verbal texts,
visual and spatial of the covers from Claudia, Creative, Marie Claire and Nova Magazines. It
starts from the assumption that there is a semblance of sexualized woman in all of them, from
which each magazine will accomplish it by means that define it in the publishing market. This
study’s path was founded on the theoretical and methodological framework of semiotic
discourse, built by Algirdas Julien Greimas and his associates. The corpus of the research was
determined in the years 2007, 2008 and 2009, with the selection and clipping, set from the
exploration of themes, figures of speech and the contents that were treated by their reiterations
plastic and isotopic that evidence the choices of the announcer on how spell out to your
readers. On this focus the covers were subjected to a comparative method in order to identify,
through discursive interaction established between enunciating and enunciatee installed, the
differences in the way to treat of the sexuality. The main objective was thus to seize the
various visibilities pictured, with their different attendance at the meeting of the subjects
imagery that arises and allows showing which state of the presence of a contemporary woman
that the press media holds. Specifically, the objective was to understand the generative
pathway of the sense of covers as subjects of communication and meaning with their modal
cognitive doings (knowledge and power), performers (to do) volitional (willing), identity
(being), which circulate as forms of life and appeal to be operationalized by the enunciatee.
We explored how the effects of sense of formants plastics — eidetic, topological, chromatic
and of matter — structure the aesthetic and ethical dimensions of the press media, with its
particular aesthetical formula of to make feel their prescriptions through operations of
manipulation by the seduction. We identified the existence of an invariant semblence from a
performative competence of the sexuality that the press media assumes in the interactive
relationship with the enunciator and the manner of conducting its regulation, thus defining the
set of variants that shape the nuances responsible for targeting the public. The specifications
of the modes of presence argumentative, precise way, indicative, intuitive way guarantee the
existence of semiotics of interlocutors who, likely the celebrities parades on the covers, in
which we find the ways of being the women who populates the collective imagination.

Keywords: discursive semiotics, press media, women's magazines, social semblence,
arrangements of visibility and interaction scheme.
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CONSIDERACOES INICIAIS

MIDIA IMPRESSA E O UNIVERSO FEMININO

No mundo ocidental, a midia impressa se alia na edificacdo de imagens dominantes,
em um contexto de globalizagdo crescente. As revistas femininas sempre foram poderosos
elementos na construcdo da identidade da mulher. No reino da cultura da imagem, a aparéncia
ajuda a produzir o que somos ou, pelo menos, 0 modo como somos percebidos. Entretanto,
parecer ndo é ser. Toda essa renovacao se faz de fora para dentro, com a criacdo de mascaras,
pois é preciso mostrar-se ao Outro para vencer em uma sociedade cada vez mais competitiva e
exibicionista.

Nesse contexto, o ambiente midiatico atua como operador de imagens, envolvido no
dominio da espetacularizacdo como mediador de comunicagdo entre 0s sujeitos, com grande
impacto e abrangéncia na sociedade. Com efeito, a representacdo da mulher na midia
impressa brasileira ganha um espaco de divulgacdo privilegiado nas revistas femininas ao
assumir o lugar de polo de identificacdo e alteridade na conducdo de transformacdes
identitérias e, consequentemente, ao exercer forte influéncia no modo de presenca da mulher
contemporanea.

O presente trabalho objetiva investigar como se processa a producdo de sentido
veiculada nas representacdes da mulher na midia impressa e o que elas deixam entrever da
construcdo identitaria do feminino contemporaneo. A incursdo analitica toma por objeto
revistas femininas sobre comportamento, de circulacdo mensal, nos anos de 2007, 2008 e
2009, com a abrangéncia das quatro maiores publicacfes para 0 segmento no mercado
editorial brasileiro’, a saber: revistas Claudia, Criativa, Marie Claire e Nova. O recorte
temporal do corpus expressa a busca pela caracterizacdo do conjunto de tracos
contemporaneos presentificados nas capas, com o proposito de indicar as marcas da
identidade feminina elaboradas na midia impressa atual.

A investigacdo foi conduzida por meio de um método comparativo, a partir da
fundamentacdo tedrica e metodoldgica da semidtica discursiva que, na busca pelo sentido,
apreende as formas de linguagem e os discursos que o manifestam. Assim, 0 processamento
dos regimes de sentido, interacdo e visibilidade que envolve a mulher em seus fazeres

cotidianos, permite encarar com mais vivacidade os fendmenos significantes na sua

! Segundo dados do IVC — Instituto Verificador de Circulagio, maio de 2009.



globalidade discursiva. Sdo0 essas presencas, dispostas a agir a todo o momento sobre os
sentidos e atravessadas por seus vetores de orientacdo, que se deixam reconhecer e apreender

na processualidade constitutiva do fazer sentido, conforme postula Ana Claudia de Oliveira:

[...] De uma visdo global do que é mostrado, o olho, érgdo que opera inteiramente
por relacbes, por meio de contrastes entre 0s constituintes, tragca percursos cujas
estratégias definem-se no e pelo perceber as partes do todo ou o todo e suas partes.
Essa duplicidade dos modos de ver — sendo que um pode se impor sobre o outro, ou
atuarem em combinat6ria, ora um, ora outro — s6 se define em fungéo do que se vé e
ndo previamente; e como ja esclareceram os gestaltistas o todo ndo é a soma das
partes; é algo mais... Entre esse ir e vir, a comparagdo entre tracos e 0O
estabelecimento das semelhancas e das diferencas tornam o visivel percebido. Isso
faz com que o arranjo relacional da configuragdo do todo emirja dos perceptos das
partes ozu, ao contrario, os constituintes ganham forma por meio dos perceptos
globais.

As interacBes presentes nas capas das revistas, manifestas pelo sincretismo de
linguagens verbal, visual e espacial, permitem entrever os varios modos de presenca das
mulheres de Claudia, Criativa, Marie Claire e Nova. Em conjunto, tais representacfes
apresentam-se como inscrigdo de narrativas e valores e séo orientadas maci¢camente para a
fruicdo do sexo, da libido aquisitiva e do pertencimento ao seleto grupo de cada revista. A
totalidade de imagens de papel, figurativizada nos e pelos constituintes do sistema de
expressao, deixa ver as marcas da constituicdo identitaria da mulher atual, que longe de serem
produzidas de maneira aleatéria, configuram-se no interior de relagbes simbolicas,
conjuntamente a codigos e valores culturais partilhados socialmente e vivenciados na
dimensao interacional entre 0s sujeitos. A interacdo entre enunciador e enunciatario pressupde
0 descobrimento de um Outro e o reconhecimento de si mesmo na situagdo comunicativa. No
que concerne as relacdes de identidade e alteridade, é Landowski quem postula esses
posicionamentos:

[...] Também ele condenado, aparentemente, a s6 poder construir-se pela diferenca, o
sujeito tem necessidade de um ele — dos "outros" (eles) — para chegar a existéncia
semiotica, e isso por duas razdes. Com efeito, o que da forma a minha prépria
identidade ndo é sé a maneira pela qual, reflexivamente, eu me defino (ou tento me
definir) em relacdo & imagem que outrem me envia de mim mesmo; é também a
maneira pela qual, transitivamente, objetivo a alteridade do outro atribuindo um
contelido especifico a diferenga que me separa dele. Assim, quer a encaremos no
plano da vivéncia individual ou — como serd o caso aqui — da consciéncia coletiva, a

emergéncia do sentimento de "identidade" parece estar necessariamente pela
intermediacio de uma "alteridade” a ser construida.®

2 OLIVEIRA, Ana Claudia de. As semioses pictdricas. In: OLIVEIRA, Ana Claudia de (Org.). Semiética
plastica. Sdo Paulo: Hacker Editores, 2004, p. 115 e 116.
* LANDOWSKI, Eric. Presencas do outro. Trad. Mary Amazonas. S&o Paulo: Perspectiva, 2002, p. 04.



Nessa perspectiva conceitual, a identidade feminina se forma a partir do Outro
presentificado nas capas, ou seja, sdo esses corpos de papel que se fazem presentes como
instancias de comunicabilidade, visibilidade e identidade. O Qutro impresso torna-se o
parametro para o eu, em uma vinculacdo em que a alteridade é tudo que é o ndo-eu.

Os enunciadores midiaticos oferecem marcas identitarias que direcionam os modos de
ser e estar de mulheres na contemporaneidade. Por meio de suas célebres interlocutoras, as
revistas femininas promovem uma estetizacdo que segue a ética da economia de troca de
valores, na qual a visibilidade atua como objeto de valor. Regidas pelo imperativo do ver e ser
vista e do fazer ver e fazer ser vista nos espagos das relagOes sociais, talvez a principal
possibilidade de participacdo desses sujeitos na atualidade seja a de adotar a composicéo de
uma identidade: ser e parecer a mulher da revista, cujas qualidades inscrevem-se em uma
estrutura especular, com os recursos performaticos da espetacularizacao.

Assim sendo, o discurso midiatico totaliza a maior parte de imagens de mulheres tipos
produzidas na atualidade, na codificacdo desse modo de presenca e na exibicdo de
conformac@es que lancam cada leitora em seu percurso narrativo de construcdo da imagem de
si mesma e do Outro, em consonancia aos contornos e exigéncias programadamente
elaboradas sob uma perspectiva modelar, com eminentes reflexos na constitui¢cdo subjetiva.
Com efeito, as narrativas femininas partilhadas no contemporéneo organizam-se em torno do
plano da visibilidade, entendido como uma dimenséo do fazer sentido, definidor dos sujeitos
escopicos, que se dispbem em relacdo, inscritos no regime de visibilidade e orientados pela
sintaxe do ver, de acordo com a proposicao de Landowski:

Como toda estrutura de comunicagéo, a que designa o verbo ver implica a presenca
de ao menos dois protagonistas unidos por uma relacdo de pressuposi¢do reciproca —
um que V& e 0 outro que é visto — e entre 0s quais circula o proprio objeto de

comunicagdo, no caso, a imagem gue um dos sujeitos proporciona de si mesmo
aquele que se encontra em posicao de recebé-la.*

Nesse assumir a visibilidade a partir das modalidades do ver e ser visto, o semioticista
refere-se a intencionalidade dos sujeitos, pois, como toda estrutura de comunicacdo, a que
designa o verbo ver implica a presenca de pelo menos dois protagonistas unidos por uma
relacdo de pressuposicao reciproca. A questdo fundante desse postulado é a delegacéo de
fungdes para o sujeito da enunciacdo, que promove o fazer linguagem na midia impressa por
meio da verbalidade, visualidade e espacialidade, na edificagdo de um mundo de linguagens

de presenca da mulher no campo social. Essas mulheres tornam-se seres do discurso, que ai

* LANDOWSKI, Eric. A sociedade refletida: ensaios de sociossemi6tica. Trad. Eduardo Branddo. Campinas:
EDUC-Pontes, 1992, p. 88 e 89.



existem e se fazem presentes. As presentificacbes femininas sdo, assim, representacdes de
estruturas do pensamento linguajeiro, que perpassam todas as relagdes midiaticas. Para
compreendé-las e processa-las eficazmente, 0 modo de organizacdo é conduzido pela
figuratividade, responsavel por trazer o mundo natural e social para dentro da linguagem,
conforme justifica Greimas:
Assim, a figuratividade ndo é uma simples ornamentagdo das coisas, ela ¢ esta tela
do parecer cuja virtude consiste em entreabrir, em deixar entrever, gragas ou por

causa de sua imperfeicdo, como que uma possibilidade de além (do) sentido. Os
humores do sujeito reencontram, entdo, a imanéncia do sensivel.’

Entre enunciador - revistas femininas — e enunciatario — mulheres leitoras -
circulam imagens de um e de outro, considerando o espaco midiatico como lugar privilegiado
de condensacdo de tais imagens produzidas na atualidade e definidas como instancias de
codificacdo para a construcao identitaria feminina. Dessa forma, os sujeitos sdo englobados
por configuracdes imagéticas simulacradas das mulheres figurativizadas nas revistas. E
proficuo retomar o pensamento de Landowski, no qual o termo simulacro: "[...] é utilizado,
por outro lado, quase como sindnimo de modelo, permitindo destacar o carater nao referencial
dessas construcdes, através das quais a semiotica se esforca em dar conta dos fendmenos de

producdo e apreensdo do sentido"®

. Assim, sdo os simulacros que garantem o modo de
existéncia semidtica das interlocutoras que desfilam nas capas. Diante da perspectiva de
construcdes simulacradas, encontram-se 0s modos de ser e estar de mulheres que povoam o
imaginario coletivo, que buscamos transpor o "que" mostram para alcancar "como" se
mostram.

Parte-se da hipotese de que existe um simulacro de mulher sexualizada em todas as
revistas, a partir do qual cada uma vai desenvolver um percurso narrativo especifico para
mostrar a existéncia desse simulacro invariante, como as publica¢fes o assumem na relacéo
interativa com a enunciataria leitora e a maneira de conduzir tal prescricdo, definindo assim o
conjunto das variantes que modelam as nuancas responsaveis pela segmentacdo de publico.
Para esse fazer, realizaremos um trabalho de metodologia comparativa entre Claudia,
Criativa, Marie Claire e Nova, com o proposito de elaborar uma panoramica e identificar, na
discursividade dos valores estabelecidos entre enunciador e enunciatario, as diferentes

narrativas da conquista sexual. Partimos da pressuposi¢do de que as revistas produzem, em

®> GREIMAS, Algirdas Julien. Da Imperfeicdo. Trad. Ana Claudia de Oliveira. Sd0 Paulo: Hacker Editores,
2002, p. 84.

® GREIMAS, Algirdas Julien; COURTES, Joseph. Semiética, diccionario razonado de la teoria del lenguaje
1. Trad. Enrique Ballon Aguirre. Madrid: Gredos, 1991, p. 232.



seu discurso, um ponto de vista caracteristico de como alcancgar a sexualidade, haja vista que
incorporam o fazer midiatico, que é também prescritivo e no qual circulam os valores sociais.
Diante disso, nos questionamos: qual € o modo de presenca da mulher de Claudia, de Criativa
de Marie Claire e de Nova? Elas existem em um cenario editorial competitivo e segmentado,
em que precisam conquistar maiores fatias de mercado e, para isso, investem nos seus
diferenciais, circunscritos em discursividades e narrativas especificas na maneira de conversar
com a leitora, afinal, é o estilo de fazer que promove um modo de presenca peculiar de como
a enunciataria devera assumir sua sexualidade, assegurada pela confiabilidade do dizer do
enunciador. Por conseguinte, € na distingdo dos modos de presenca que serdo produzidos 0s
varios tipos de visibilidade que constituem a(s) identidade(s) feminina(s) na
contemporaneidade.

As revistas competencializam os inimeros tipos de leitoras e, ao fazé-lo, cada uma
possui caracteristicas especificas que a diferencia das demais. Nossa finalidade é alcancar as
variantes discursivas e narrativas, em busca de peculiaridades que as tornam distintas. A
orientacdo é justamente encontrar o percurso de sujeitos — mulher de Claudia, Criativa, Marie
Claire e Nova —, que se faz em relacdo uns aos outros. Diante da mesma perspectiva, José
Luiz Fiorin explora o pressuposto greimasiano sobre a questdo da continuidade e da
descontinuidade, na busca por elementos linguisticos como simultaneidades presentes e
apreendidas relacionalmente:

Ao discutir o problema da relagéo, Greimas enuncia de maneira um pouco diferente
a questdo da continuidade e da descontinuidade. Nota que, para que dois elementos
linguisticos sejam captados conjuntamente, é preciso que tenham algo em comum, a
fim de que, sobre essa base de semelhanca ou de identidade, sejam distinguidos por
uma diferenca, qualquer que seja a forma pela qual se apresente. 1sso quer dizer que

diferengas s6 podem ser articuladas sobre identidades, que descontinuidades s&o
percebidas apenas sobre continuidades.’

Assim sendo, estruturamos quatro capitulos analiticos para ressaltar o que € proprio de
cada uma, pois é com base nas analises que particularizamos a enunciacdo, através da
precisdo figurativa e plastica que da acesso a gestualidades, corporalidades, vestimentas e
interacOes, na orientacdo dos estados patémicos das presencas das revistas. S&o estéticas com
um fazer sentir diferenciado do corpo, das partes estereotipadas de onde e como a sexualidade
é colocada e recoberta de investimentos sémicos em especificos arranjos plasticos. Em
algumas delas, temos pontos perceptivos direcionados para determinadas partes que valem

pelo todo; em outras, a fruicdo sexual estd na totalidade do mostrar o corpo e agir com ele,

" FIORIN, José Luiz. Semantica estrutural: o discurso fundador. In: OLIVEIRA, Ana Claudia de,
LANDOWSKI, Eric (Org.). Do inteligivel ao sensivel. S&o Paulo: Educ, 1995, p. 29 e 30.



afinal, se estesicamente as publicagdes sdo diferentes, temos o0 pressuposto de que
esteticamente figurativizam e presentificam a sua propria maneira. E desse modo que
tomamos as varias visibilidades: com marcantes presencgas entre "eus” e Outros imagéticos
que se colocam frente a frente, face a face e corpo a corpo, permitindo falar qual é a condigéo
do simulacro feminino na sociedade contemporanea e que a midia impressa feminina d&
conta. Provavelmente, existem outras representagdes que estdo fora dessa padronizagéo,
entretanto, ndo circunscrevem o0 objeto dessa pesquisa. Consequentemente, no capitulo
comparativo, centrado em um cenario mapeado, no qual estudamos um regime de visibilidade
dominante, produzido a partir das visualidades e construido pelo analista, momento no qual,
finalmente, podemos afirmar a presencga de tal regime.

Por essa trajetoria, pretendemos dar conta da questdo de pesquisa que permeia e
conduz este estudo que reiteramos a formulacéo para abrir a elaboracdo do desenvolvimento:
como a midia impressa uniformiza os simulacros de mulher na contemporaneidade?
Enfatizamos outros questionamentos desse decorrente: quais sdo os simulacros de mulher
contemporanea e como elas sdo discursivizadas nas revistas femininas? Como as revistas
transmitem esse modo de ser que as mulheres apreendem? Como esse discurso é comunicado
para o0 publico e, consequentemente, como a(s) identidade(s) feminina(s) é(sdo)
configurada(s)?



CAPITULO |

AS REVISTAS E SUAS CONSTRUCOES DE SIMULACROS DE MULHER

Houve um momento, na civilizacdo ocidental, em que apareceu um tipo de veiculo
impresso dirigido as mulheres®. Provavelmente, o surgimento de revistas ou jornais femininos
estava relacionado tanto com a ampliagdo dos papéis femininos tradicionais, circunscritos até
entdo ao lar, como também com a evolucgéo do capitalismo, que implicava novas necessidades
a serem satisfeitas. De qualquer modo, entre a literatura e as chamadas artes domésticas, o
jornalismo nasceu complementar, revestido de um carater secundario, tendo como fungéo o
entretenimento e, no maximo, um utilitarismo prético ou didatico.

No Brasil, a imprensa feminina comecou no século XIX® e refletiu as transformagdes
pelas quais passava a sociedade. No periodo colonial, a participacdo ativa da mulher fora dos
limites do lar era pequena; quando o tema aparecia, descrevia mais 0s aspectos pitorescos ou
de indumentéria, raramente mostrando sua atuacdo como ser social. Ainda neste mesmo
século, ocorreram mudancas na estrutura espacial brasileira, na qual as areas urbanas
comecavam a ganhar vida prépria, libertando-se pouco a pouco da supremacia rural. A
existéncia da corte passou a influir na vida da mulher citadina, exigindo-lhe maior
participacdo. Dentro desse contexto, a moda assumiu grande importancia para a mulher que
morava na urbe. As tendéncias européias eram copiadas e o fator imprensa foi introduzido,
primeiro com a importacdo de figurinos estrangeiros e depois com a publicacdo, nacional, de
jornais e revistas que reproduziam gravuras de moda. A necessidade estava criada; havia,
portanto, um mercado. Foi por isso que as primeiras publicacdes dirigidas a mulher, no Brasil,

eram voltadas & moda. Jornalismo feminino, nessa época, significava moda e literatura.

® De acordo com pesquisas realizadas pela jornalista e pesquisadora Dulcilia Buitoni, s&o esses 0s jornais e
revistas femininos em circulacdo no Brasil do século XIX: Novellista Brasileiro (1851), Jornal das Senhoras
(1852), Recreio do Bello Sexo (1856), O Espelho (1859), O Lirio (1860), A Primavera (1861), Bello-sexo
(1862), A Bella Fluminense (1863), O Jornal das Familias (1863), A Crisalia e a Borboleta (1868), O Domingo
(1873), O Sexo Feminino (1875), Jornal das Mogas (1876), O Recreio das Mocas (1876), O Echo das Damas
(1879), A Estacdo (1879), A Mae de Familia (1879), Republica das Mocas (1879), Primavera (1980), O Beijo
(1881), O Leque (1886), A Violeta (1887), A Pérola (1889), A Familia (1889), Jornal das Damas (1890), A
Camélia (1890), O Quinze de Novembro do Sexo Feminino (1890), Revista das Modas (1892), O Mimo (1896),
A Mensageira (1897), O Beija-flor (1899), O Ramilhete (1898) e A Borboleta (1898).

° N#o pretendemos, aqui, mapear a histéria da imprensa feminina no Brasil. Além de n&o ser o objetivo do nosso
trabalho, um estudo desse nivel exigiria conhecimentos e metodologia especificos que ndo dominamos. Apenas
oferecemos alguns elementos que proporcionem um melhor relacionamento texto-contexto, permitindo uma
visdo evolutiva do fendmeno.



O século XIX foi marcado pela imprensa artesanal, das folhas tipograficas que
raramente ultrapassavam quatro paginas, a maioria de curta duracdo. Nesse periodo, duas
direcdes sdo bem definidas na imprensa feminina: a tradicional, que ndo permite liberdade de
acao fora do lar e que engrandece as virtudes domésticas e as qualidades "femininas™; e a
progressista, que defende os direitos das mulheres, com grande énfase na educagéo. Logo a
seguir, temos dois exemplos que ilustram essa polaridade, a comecar pelo pensamento mais
liberal, no trecho de "lgualdade de direitos", publicado no jornal O Quinze de Novembro do

Sexo Feminino:

N&o queremos representar na sociedade o papel de adorno dos palécios dos senhores
do sexo forte, ndo devemos continuar na semi-escraviddo em que jazemos, vendo-
nos mutiladas em nossa personalidade, em seus cédigos ou leis por eles legisladas,
tal como a da outrora escraviddo, sem que pudesse ser pela escrava protestada. Ndo
nos perturba a negativa. Seu sofisma é tal, que nos tratando de rainhas s6 nos déo o
cetro da cozinha, da maquina de procriagdo etc. Ndo nos consideram sendo como
objeto de incrivel necessidade! Somos a flor de Cactus e nada mais. A emancipacao
da mulher pelo estudo, é o facho luminoso que pode dissipar-lhe as trevas pela
verdade em que deve viver, e que leva-la-4 ao templo augusto da ciéncia, de bem
viver na sociedade civilizadora. (Trecho de "lgualdade de direitos", jornal O Quinze
de Novembro do Sexo Feminino, Rio de Janeiro, 6 abr. 1890. Reproduzido por Jane
Hahner em A mulher no Brasil).*

Todavia, ndo era somente a perspectiva reaciondria que estruturava a sociedade
brasileira no século XIX. O comportamento conformista mostrou-se presente e amplamente
difundido na imprensa feminina, correspondendo a ideologia dominante no reforco do
conceito tradicionalista, conforme ilustra o trecho de "A poesia da vida", texto de Jalia Lopes
de Almeida divulgado na revista A Estacao:

Com as maos sujas de carvéo, na cozinha, acendendo o fogo para fazer o almoco do
marido, cozendo-lhe a roupa, amamentando os filhos, varrendo a casa ou
interpretando Chopin; pintando uma aquarela ou amarrando um bouquet, a mulher
tem a mesma poesia: a de trabalhar para ser agradavel, Gtil, boa de satisfazer uma
necessidade moral ou intelectual do esposo e da familia, revelando-se amorosa e
digna do doce e pesado encargo que a sociedade lhe destinou! [...] Enfim: A poesia
da vida consiste em tudo; agora a do casamento, esta consiste principalmente no

amor! (Trecho de "A poesia da vida", texto de Julia Lopes de Almeida em A
Estacéo, 31 ago. 1889)."

O século XX assiste ao crescimento e a popularidade das revistas ilustradas. A
imprensa dos grandes centros havia ingressado na era capitalista e 0s jornais eram
considerados empresas industriais e comerciais. A capital da Republica estava cada vez mais

cosmopolita. A populacdo aumentava, a cidade se espalhava e surgiam as pequenas

9 BUITONI, Dulcilia. Mulher de papel: a representacdo da mulher pela imprensa feminina brasileira. S&o
Paulo: Summus, 2009, p. 49.
" Ibid., p. 48.



publicagbes de bairro. Havia puablico para revistas mundanas, ricas e luxuosas que,
favorecidas pelo desenvolvimento das artes graficas, apresentavam belas ilustracGes e até
fotografias. Alias, o novo século marca o inicio da utilizacdo da fotografia na imprensa
brasileira. A imagem tomava mais espaco no texto e ndo dependia somente da litografia e da
xilogravura.

Surge em Sao Paulo, em 1914, um veiculo dirigido especialmente as mulheres, a
Revista Feminina. Como produto editorial, a publicacdo se destaca pela sua formulacdo mais
completa, qualidade que os veiculos até entdo dedicados as mulheres ainda ndo haviam
encontrado. Com efeito, as folhas e revistas femininas normalmente traziam moda e literatura;
algumas incluiam conselhos na area de educacédo e higiene, além de pequenas se¢des sobre
beleza, culinaria etc. Entretanto, ndo existia nenhuma revista dedicada inteiramente a mulher,
com um numero razodvel de paginas. Portanto, a Revista Feminina foi um veiculo que
explorou a potencialidade de seu publico, ao oferecer uma variedade maior de secfes, que
ocupavam espaco razoavel. Como concepc¢do editorial, era a publicacdo mais completa e
apresentava um porte respeitavel. Segundo Buitoni, a nova revista antecipou uma tendéncia
gue mais tarde seria predominante no cenario midiatico, em relacdo a uma variada quantidade
de assuntos inseridos em uma perspectiva comercial, conforme nos esclarece a jornalista e
pesquisadora:

A Revista Feminina pode ser considerada precursora dos modernos veiculos
dedicados & mulher. Nela, havia até um estreito intercAmbio com as leitoras a

demonstrar sua vitalidade como produto editorial mais "moderno”, que abre espago
para uma resposta que sempre redunda em capitalizacdo de mais simpatias [...].**

REISTA FENIRA

A cozinha modgrna

Figurala-b-c, Revista Feminina - 1a) Ano de 1914; 1b) Ano de 1916; 1c) Ano de 1918.

2 1bid., p. 58.
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A Revista Feminina continuava sua carreira firme, com suas leitoras fiéis e uma
apresentacdo gréafica moderna, que se assemelhava, em algumas paginas, a revistas femininas
norte-americanas. Surge Vida Doméstica, em 1929; e em Sao Paulo, a revista Fon-Fon, criada
em 1907, manteve sua popularidade, com capas desenhadas, fotos — em papel couché — de
acontecimentos sociais, carnaval, férias etc. A influéncia da arte européia, somada a
fermentagdo cultural urbana, explodiria na Semana de Arte Moderna. A respeito do uso da
imagem desenhada, as revistas continuavam bastante criativas, tendéncia que se acentuou, em

algumas publicacgdes, depois do advento do Modernismo. Vida Doméstica e Fon-Fon ilustram

claramente esse estilo.

1907-195

54
|

Figura 2a-b, Revista Vida Doméstica - 2a) Ano de 1930; 2b) Ano de 1943.
Figura 3a-b, Revista Fon-Fon - 3a) Ano de 1955; 3b) Ano de 1953.

H& uma unidade de pensamento nessas publica¢es. Busca-se o aperfeicoamento da
mulher e, consequentemente, dos seus filhos. Embora tentando ligar esse sujeito ao mundo
material, tratando de sua educacdo, de sua saude, de seus direitos, do trabalho feminino, de
sua conscientizacdo, de sua informacdo, do contato com o mundo proletario, estamos diante
de uma mulher etérea, cultivadora de valores espirituais € morais. Um modo de presenga
feminina que se exibe com submissdo, recato, conservadorismo, subserviéncia, docilidade e
respeito. Um modelo de visibilidade proposto e programado euforicamente pelos valores
sociais em circulagdo nesse periodo. Diante disso, questionamos: houve grandes
transformacbes na representacdo da imagem da mulher? Como a midia impressa vem
mostrando a jovem, a adulta e a mulher madura ao longo desses séculos? Quais modos de
presenca sdo mais frequentes? A tentativa de elucidar tais questdes € montar uma panoramica
de como a visibilidade feminina é presentificada e processada midiaticamente ao longo desses

séculos.
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No cenario midiatico do século XX, a veterana Revista da Semana, langada no inicio
desse periodo, prosseguiu com grande popularidade, principalmente porque manteve um
excelente padrdo grafico, com boas matérias e maior investimento na qualidade de

apresentacdo das capas, conforme exemplificado a seguir:

AevistadaSemana-

Figura 4a-b-c-d, Revista da Semana - 4a) Ano de 1923; 4b) Ano de 1930; 4c) Ano de 1951; 4d) Ano de 1918.

No entanto, O Cruzeiro, apesar de iniciante, teve preferéncia do pablico, com seu
estilo mais vivo, papel de boa qualidade, ilustracdes bem apresentadas, muitas fotos,
colaboradores literatos e moda vinda da Franca (com a consultoria de diversos especialistas
no assunto). A revista vem carregada de anuncios publicitarios e suas paginas figurativizam a
vida mundana e o universo de celebridades: as cantoras Carmem Miranda e Angela Maria
(Figuras 5-b e 5-d), além da atriz Norma Benguel, que estreava no cinema brasileiro
contracenando com Oscarito no filme O Homem do Sputinik (Figura 5-c). O carnaval é
também um acontecimento de destaque na revista, com fotos de corsos, desfiles, blocos,

bailes a fantasia etc.
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Figura 5a-b-c-d-e-f-g, Revista O Cruzeiro - 5a) Ano de 1952; 5b) Ano de 1949; 5¢) Ano de 1959; 5d) Ano de
1959; 5e) Ano de 1964; 5f) Ano de 1966; 5g) Ano de 1955.

Na década de 1940, o jornalismo americano expandiu-se. Hollywood difundiu o
otimismo como padrdo, mesmo em plena guerra. Revistas como O Cruzeiro — que possuia
razodvel dose de nacionalizagdo, com reportagens escritas e fotografadas no Brasil e muitas
ilustracbes desenhadas por artistas brasileiros — ndo escaparam & forte demanda norte-
americana nos meios de comunicagdo de massa processada principalmente pelo cinema.
Metro, Columbia, Warner, Fox, Paramount, RKO eram os principais destinadores de fotos e
reportagens que traziam informacGes sobre os artistas internacionais, com historias
protagonizadas por eles, inclusive.

Moda e beleza também estavam incluidas: sdo ilustradas com fotos de artistas de
cinema. Vestidos de noite, blusas, chapéus, tudo apresentado como tendéncias
hollywoodianas. Até mesmo a moda desenhada por Alceu Pena na Revista O Cruzeiro serve
para divulgar lancamentos norte-americanos. Moda para as mulheres, figurinos para as
criangas, receitas de trico e croché, culinaria. A influéncia estrangeira € muito marcante, assim
como o cinema foi a grande midia para a veiculacdo dessas padronagens.

Abordaremos agora um género que se firmou quase como obrigatério nas revistas
femininas, sejam elas populares ou mais sofisticadas: o teste, modo de formatar as leitoras por
simulacros de pertencimento e de aceitagdo social. Essa proposta comecou a ser intensificada
nos veiculos de comunicacdo em busca de um autoconhecimento e um modelo de
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comportamento reconhecido pelas leitoras. As revistas femininas entendiam essa preferéncia
como férmula de sucesso e até hoje publicam testes, alguns mais elaborados, as vezes feitos
por psicélogos, outros mais simplérios. As revistas sofisticadas chegam a emprestar certo

caréater cientifico aos testes que divulgam.

CO AMOR NOS FILMES o

Estard vocé
realmente amando ¢

Il Caul>- )

Figura 6a-b, Revista Grande Hotel - 6a) Ano de 1947; 6b) Ano de 1947.

Os testes apresentados acima, entre eles: "Que mulher é vocé?" mostram esse interesse
em pontuar os tipos de personalidade. O teste em questdo procura dizer qual o "potencial de
encanto” que a leitora tem e como devera explora-lo para "agradar e triunfar na vida". Alguns
simulacros sdo propostos: i) a amorosa; ii) a esposa; iii) a inteligente; iv) a camarada; v) a
mulher-crianca; vi) a deslumbrante e vii) a maternal. S8o sete estere6tipos apresentados por
meio da descricdo de algumas caracteristicas que, ao mesmo tempo, sugerem atitudes que
simulam a ideia da mulher mais feliz e realizada no aspecto amoroso, pois ndo se vislumbra a
realizacdo pessoal de outro modo. As imagens do parecer mulher encontram-se nesses
modelos. Todo o imaginario do papel feminino estd em cada um dos tipos propostos. O
padrdo de beleza apresentado, apesar de subdividido em sete, € um sé: o da mulher perfeita e
realizada. E, dentro da influéncia predominante do cinema norte-americano, o0 teste esta
ilustrado com fotografias de artistas que correspondem a cada um dos tipos. Joan Fontaine,
Merle Oberon, Angela Lansbury e outras menos conhecidas representam os simulacros
femininos propostos as leitoras brasileiras. Todas essas qualidades fazem parte do que
tradicionalmente se convencionou como imagens tipos em que os papéis da mulher permitem

ser 0 da crianga, as vezes, e, fundamentalmente, o da esposa e 0 da mée. Assim, a amorosa,
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sera perfeita para o marido e filhos. A esposa ja nasceu para o casamento, tanto que "todas as
mamaes esperam o casamento com o filho delas” e serd a mée encantadora. A maternal é o
"protétipo da paz e da maternidade feliz". A mulher-crianca serd uma "esposa gentil,
sobretudo se desposar um homem relativamente mais velho e que se divirta com sua
criancice".

As duas categorias diferentes, a inteligente e a camarada séo colocadas com certas
restricdes, por representarem ideais menores. Elas seriam as que saem um pouco do
estereotipo feminino, afinal, a mulher inteligente é I6gica e lucida, assimila ideias novas, tem
memoria boa, € habil nos negdcios (a Unica faceta profissional apontada é o comércio); a
camarada € instdvel e ndo gosta de obrigacBes, embora seja dindmica. Para as duas,
adverténcias por terem saido do papel "natural” da mulher. A inteligente precisa ter cuidado
para ndo se tornar rigida demais, porque o amor ndo toma grande lugar na sua vida. Para a
camarada, o conselho: "seria talvez preferivel que néo tivesse filhos; havia de Ihe ser dificil."

A ndo ser a referéncia aos negocios, no caso do rétulo "inteligente”, ndo ha nenhuma
profissdo apontada para a mulher fora do lar. A vida profissional ndo esta dentro do conceito
apresentado. A mulher € s6 sentimento; seu habitat é a casa; seu relacionamento interpessoal
se restringe a marido e filhos (amigos e colegas ndo aparecem; somente em um tipo — mulher-
crianca — sdo mencionadas amigas). Nao existe nem sombra de contestacdo ou
questionamento para atrair, ou melhor, para usar o seu "potencial de encanto”, a mulher deve
encaixar-se em um dos modelos propostos. N&o se trata de amadurecer, de crescer: o caminho
se resume na adaptacdo aos padrdes femininos ideais.

A década de 1950 marca o inicio de um desenvolvimento maior na industrializacdo da
imprensa brasileira, que se refletiu com mais intensidade nas revistas, pois estas entravam em
fase de producdo industrial, principalmente as femininas e as chamadas ilustradas. As revistas
femininas adquiriram contornos mais industrializados, obedecendo a metas empresariais. A
primeira revista de fotonovela, no Brasil, é de 1951: Encanto, da Artes Graficas Brasil, de
Séo Paulo. Grande Hotel, da Vecchi, existia desde 1947, mas com romances em quadrinhos
desenhados; a partir de 1951 passou a publicar capitulos de fotonovela. Um ano depois, em 18
de junho de 1952, acontece o lancamento de Capricho, da incipiente Editora Abril, que até

entdo editava basicamente quadrinhos de Walt Disney.
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Figura 7a-b-c-d-e-f-g, Revista Capricho - 7a) Ano de 1952; 7b) Ano de 1953; 7c) Ano de 1953; 7d) Ano de
1953; 7e) Ano de 1953; 7f) Ano de 1953; 7g) Ano de 1955.

O primeiro nimero de Capricho, que era de tamanho pequeno (14 x 19 cm), trouxe na
capa alguns textos, entre eles: "Revista quinzenal feminina", além das cinenovelas: "Volta
para o amor". Esse também foi um dos trunfos da nova revista: apresentar historias completas,
quando as concorrentes se limitavam a publicar em capitulos. Capricho teve circulacado
quinzenal até o nimero oito, momento no qual aumentou de tamanho (20,5 x 27,5 cm) e
mudou de periodicidade, tornando-se mensal.

A revista incentiva as mogas a serem bonitas, agradaveis, antenadas com a moda,
enfim, tudo que for necessario para arranjar marido. A atividade mais importante ¢,
logicamente, conquistar e, portanto, entre a tematica das fotonovelas esta a padronagem da
mulher que realiza tal empreendimento. As revistas exploram o amor romantico sob a forma
de tema dominante, fornecem inlmeras receitas de conquista.

Chegamos, finalmente, a década de 60, momento no qual a mulher ja havia sido
introduzida na sociedade de consumo. As revistas traziam cada vez mais anincios para testar
a capacidade compradora de seu publico. Mais paginas a cores, reportagens de moda, matérias
ensinando a comprar melhor eletrodomésticos etc. O projeto editorial de cada veiculo dirigido
as mulheres tem em vista o consumo, em primeiro lugar. Contos, culinaria, psicologia,

conselhos de beleza ndo sdo escolhidos por si; tudo que compde a revista esta diretamente


http://img520.imageshack.us/img520/1536/caprichoantiga003ld0.jpg
http://img520.imageshack.us/img520/1536/caprichoantiga003ld0.jpg
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ligado ao produto (moda e maquiagem, por exemplo) ou serve de atrativo para que a revista
seja comprada e, consequentemente, divulgue a publicidade nela contida.

A revista Claudia, também da Editora Abril, representa o espirito da década em
relacdo a mulher. Quando foi lancada, em outubro de 1961, a maioria das mulheres ainda ndo
havia conquistado o mercado de trabalho e a relagcdo de género continuava condicionada a
uma sociedade sexista, que erguia barreiras entre 0s sexos, colocando-0s em campos opostos
no incentivo dos antagonismos. As hierarquias arbitrarias eram imediatamente estabelecidas
com a criacao de diferentes valores, padr@es e exigéncias para cada um dos sujeitos, em que
se justificava a dominagdo masculina e a submissdo feminina. Diante do cenario carregado de
totalidades partitéarias, que funcionavam programadamente sob a fachada social, surgem 0s
conteddos editoriais pautados no papel teméatico da figura feminina inserida no lar e a
disposicao do marido e dos filhos.

O alvo principal de uma revista que tem por trds o consumo emergente das cidades sé
podia ser a mulher de classe média urbana (geralmente casada), que tem maior poder
aquisitivo para comprar os bens anunciados em suas paginas. Além dos temas tradicionais,
moda, beleza, culinéria e decoracdo sdo assuntos amplamente abordados. A sofisticacdo da
vida exige maior variedade de sec@es, que vao de consultas juridicas a cuidados com o filho e
0 marido, passando pela abordagem sobre saude, contos, orcamento doméstico e assim por
diante.

Os primeiros exemplares da revista (Figuras 8-a e 8b) trazem em suas capas rostos de
mulher desenhados iguais as da Claudia editada pela Abril argentina, que tinha assuntos e
diagramacéo semelhantes. Com o passar do tempo, as capas recebem o suporte da fotografia,

configurando-se quase sempre na presenca de s6 uma mulher (Figuras 8-c e 8-d).
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Figura 8a-b, Revista Claudia - 8a) Ano de 1961; 8b) Ano de 1961; 8c) Ano de 1980; 8d)Ano de 1990.
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Claudia esté prestes a completar meio século e, mesmo assim, ndo deixa de se manter
sempre atualizada quando o assunto é comportamento feminino. Ao longo dos seus quarenta e
nove anos, enfrentou indmeras transformacgdes, mas ndo perdeu o félego, renovando-se
constantemente com reportagens sobre relacionamentos, artigos sobre motivacées humanas e
associagOes pontuais entre beleza e salde.

Nos anos 70, a revista passa a falar sobre temas polémicos, sendo uma das precursoras
a abordar questdes como sexo, aborto, homossexualismo e divorcio, contudo, com toques de
sagacidade na hora de comentar sobre a sistematica da disparidade, da injustica, da
discriminacdo, da exploracéo, da asfixia de personalidade, da manipulagéo de afetividade, da
repressdo da sexualidade, da opressdo, além da insistente fixacdo de inferioridade do sexo
feminino. A mulher ganha, finalmente, atencdo com assuntos ndo antes propostos sobre seus
vinculos, desejos, necessidades e frustracbes, momento em que comeca a existir como sujeito
de vontades, descoisificada e autora de suas proprias decisdes.

A divulgacdo de matérias sobre comportamento, ndo antes abordadas em publicacoes
do género, refletiu um desejo da revista em oferecer meios para que sua leitora desenvolvesse,
atualizasse e administrasse a vida pessoal e profissional com sucesso e autonomia. Claudia
volta-se para a mulher contemporéanea e independente, que trabalha, busca lazer,
conhecimento e informacdo, com menos énfase na familia. A revista compreendeu que esse
sujeito estava habituado a viver para 0s outros e através dos outros, que abdicava e dedicava-
se demais, cobrava mais do que o razoavel e obtinha menos que o justo.

Assim, com maior impavidez e naturalidade, a mulher ocupou 0s espacos que até
entdo lhe haviam sido vedados: no trabalho, na cultura, na politica e em todos os ramos da
atividade humana, mas fé-lo sem renunciar a seus proprios valores ligados a preservacdo da
vida, dos vinculos interpessoais, das qualidades sensiveis e imaginativas. Claudia soube
apreender as mudancas que se propalavam e se destacou no meio impresso por incentivar
maior intimidade no momento particular com sua leitora. Tratava-se de uma ocasido de
apreciacdao do contetdo, em que as paginas da revista vinham carregadas de novos saberes
que essa mulher ainda ndo sabia como assimilé-los, porém, que estavam ali a disposicao para
serem compartilhados e ensinados.

Coincidentemente ou n&o, Carmem da Silva®® teria longa e marcante influéncia em

suas leitoras, aparece nas paginas de Claudia em setembro de 1963. A autora insiste que a

3 psicologa, jornalista e escritora. Foi durante duas décadas autora da série A arte de ser mulher, publicada pela
revista Claudia. Sua maneira de escrever, sempre tratando de forma direta assuntos considerados tabus,
revolucionou o mercado editorial da época.
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mulher deve protagonizar a propria vida, deve deixar de ser "vivida pela vida". Em suma,
pede um comportamento mais ativo: "Abramos a mente aos estimulos que a vida esta
constantemente oferecendo, aceitemos os desafios de cada dia, sacudamos as tracas e as teias

de aranha que podem ter-se alojado sub-repticiamente em nossa inteligéncia™*.

Figura 9a-b, Revista Claudia - 9a) Ano de 1963; 9b) Ano de 1963.

O trecho a seguir integra parte de um artigo publicado na revista Claudia em 1976, na
coluna a Arte de Ser Mulher, em que comecam a ser colocados em pauta temas ausentes nas
décadas anteriores nas revistas destinadas ao publico feminino. Em vez de dar conselhos
sobre como tirar manchas ou como escolher os produtos de maquiagem, a nova coluna tratava
de realizacdo profissional, prazer sexual e psicoterapia familiar. Vemos claramente na escrita
da editora a relacdo cada vez mais confidente que se estabelecia com as leitoras. Uma espécie
de vinculo duradouro com Claudia, na figura de Carmem da Silva, se concretizava nas cartas
recebidas com pedidos de ajuda, esclarecimento de dividas e desabafo de angustias:

Alguns meses e alguns artigos mais tardes, ja ndo era assim. Ao sentar-me ante a
maquina eu sentia como que presengas vivas em torno, ouvia respiracées,
adivinhava vozes, vislumbrava tragos. Escrevia para mulheres reais, de carne e 0sso,
que desabafavam suas aflicbes comigo, confiavam-me dulvidas e perplexidades,
pediam ajuda, ora apoiavam e incentivavam, ora protestavam e brigavam — mas cada
vez mais proximas, personalizando o vinculo, mandando retratos, chamando-me
para encontros ao vivo, palestras, reunides, debates. Ndo mais abstracBes: gente,

gente comigo, centenas de milhares de rostos debrugando-se dia-a-dia, em estimulo,
sobre minha mesa de trabalho.*

! Claudia, n. 24, set. 1963, p. 112.
1 SILVA, 1976 apud MESSINA, 2002, p. 47.
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Essas mulheres se definiam a partir de suas funcbGes corporais e suas relagdes
familiares: eram filhas, esposas, mdes, cara-metade, ventre reprodutor e, fora disso, a
nebulosa, o limbo. A revista deu a elas oportunidade de se reconhecerem gente por direito
préprio, com potencial para realizar e cumprir tarefas no mundo e ndo somente entre quatro
paredes. Espécie de existéncia autbnoma e histdrica que estava prestes a ser construida com a
ajuda de uma "amizade" que se cristalizava desde a década de 60.

A partir de entdo, com a revolucdo dos costumes e a retomada do movimento
feminista, os temas com enfoques mais sérios tornaram-se comuns nas publicacdes voltadas
para este publico. As pautas receberam um pouco de erotismo em suas paginas, mas ndo
abandonaram a culinaria, a moda e os cuidados de beleza. Se no inicio do século XX o belo
era considerado um dom concedido por Deus ou pela natureza a algumas privilegiadas, nas
décadas seguintes cuidar da aparéncia passou a ser cientificamente justificado. Os ultimos 30
anos marcaram um crescimento vertiginoso da industria de cosméticos, o aumento da
demanda de cirurgias plasticas e, consequentemente, a multiplicacdo das revistas que

figurativizam a perfeicdo. Com Claudia ndo seria diferente.
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Como vocé vai estar daqui a 20 anos? Se esta na faixa
dos 20, ja pensou que tipo de quarentona vai ser? Se ja
tem 40, como serdo 0s seus sessentinha? Se vocé ainda
ndo fez esse exercicio de futurologia, pare tudo e comece
ja! Todas as suas atitudes de hoje e as deci¢bes que toma
a cada dia terdo um impacto absoluto no seu futuro. E
vocé € dona do seu destino. Ndo adianta culpar a
carreira, 0 meio ambiente, a tripla jornada, a falta de
tempo. Quem vocé vai ser daqui a 20 anos, ndo importa
que idade tenha hoje, esta nas suas maos. Vinte anos
atras, ndo sabiamos que ficar estirada ao sol no verao
inteiro, além do risco de céancer, provocava o0
envelhecimento precoce. Mas hoje temos que saber tudo
sobre os efeitos nocivos, assim como precisamos estar
bem informadas sobre os efeitos benéficos e necessarios
da luz solar. Vinte anos atras, muita gente ainda achava
que fumar era um charme, coisa de estrela de cinema.
Hoje, sabemos que o tubinho branco é um assassino da
salde e da beleza. Enquanto ataca o organismo, deixa a
pele amarela e o labio pregueado de rugas. Quem se
protege do sol, seleciona o que come, respeita o
organismo e evita fumar estd tomando decisbes
conscientes e equilibradas que vdo moldar o futuro. Esta
no comando da proépria vida. Nesta edi¢cdo, preparamos
um megapacote de reportagens para que VOCE possa
fazer as escolhas mais inteligentes. Os melhores
alimentos, as vitaminas e minerais indispensaveis, 0
poder da medicina ortomolecular, o bom uso do sol e as
inspiradoras histdrias de mulheres que estdo mudando o
sentido da palavra envelhecimento. Mire-se no exemplo
de Flavia Alessandra, que esta gloriosa aos 35 anos... e
conta tudo! Mas ndo € sd: com 0s truques certos, vocé
veste 5 quilos a menos, como vai ser a “Moda diet”.
Assim podera escolher, entre 95 sugestdes, um biquini
ou maid ideal para seu tipo de corpo, aquele que modela
as formas, esconde os pontos fracos e ressalta o que tem
de mais bonito. Com esta edi¢cdo, CLAUDIA, vocé vai
brilhar no verdo e reforcar a autoconfianca. Afinal,
quem esta no comando da prépria vida exala seguranca.
Um beijo,

Marcia Neder
Diretora de Redacao
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CAPITULO 1l

REVISTA CLAUDIA: “MAIS QUE INFORMA, TRANSFORMA”

2.1 MODOS DE PRESENCA DA FIGURA FEMININA NO ENUNCIADO

Adentramos o universo figurativo de Claudia por meio da presenca marcante da
interlocucdo realizada pelas figuras femininas presentificadas em suas capas mensais. Sao
mulheres que estdo nas passarelas, telejornais, novelas nacionais, videoclipes e capas de CD e
DVD, que orientam nossos sentidos a experimentarem uma sensibilidade a partir de diversos
diélogos.

Nessa organizacao discursiva, cabelos, olhares, posturas, movimentos, corporeidades e
vestimentas compdem a figuratividade e a plasticidade das capas, fazendo-nos deparar com
formas de vida e de gosto em conformidade com os simbolos da aparéncia, euforizados no
campo social a partir da projecdo de imagens de mulheres que seguem e incorporam as
tendéncias de moda, de beleza e de comportamento, além da disposicdo volitiva desses
sujeitos em manter ou moldar suas realizagbes de acordo com o aspecto da
convencionalidade, pautadas pelo querer ser visto de acordo com os valores eleitos pela
coletividade. E o dominio do mundo do parecer, o universo dos simulacros de celebridades
que desfilam no meio imagético, com o desempenho de papéis sociais, posicdes de destaque e
visibilidade, especialmente em relacdo aos modos de ser e estar na sociedade contemporanea.

Claudia estreia no cenario midiatico como a primeira revista destinada ao publico
feminino que recebe um nome de mulher. Desse modo, mais do que uma relacdo entre
sujeitos da enunciacdo, estd firmado um contrato entre um enunciador que possui nome
préprio e constitui modelarmente uma identidade feminina a ser seguida por sua enunciataria
leitora. As figuras da capa permitem entrever que a publicacéo € dirigida a um pablico em seu
fazer cotidiano, antenado com reformulacGes da moda, procedimentos estéticos, sexo, salde,
bem estar, qualidade de vida, relacionamento familiar e amoroso. Como esta propalado
atualmente no slogan16 da revista: “Claudia: Mais que informa, transforma”, o destinador

possui qualidades modais'’ suficientes para transformar suas leitoras em sujeitos competentes

1® |ocalizado na lombada da capa e conferido também no site da revista - EDITORA ABRIL. Revista Claudia.
Disponivel em: <http://claudia.abril.com.br/>. Acesso em: 02 abr. 2010.

17 «A partir da defini¢do tradicional de modalidade, entendida como ‘o que modifica o predicado’ de um
enunciado, pode-se conceber a modalidade como a producdo de um enunciado dito modal que sobredetermina
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e performaticos. Muito além de ser simplesmente uma midia informativa, a revista possui
autoridade méxima na divulgagdo dos modos de visibilidade imperativos que figurativizam as
construcdes discursivas de seus enunciados, conforme nos elucida Prado:
Afirmar o aspecto performativo da midia semanal significa ir além da exclusividade
da funcdo referencial, informativa da midia, ressaltando a dimensdo relativa a
pragmatica do fazer jornalistico. A midia ndo busca somente informar, mas
construir, por meio de varias estratégias comunicativas, mapas cognitivos para seus

leitores, orientando-os para a agdo e dirigindo suas formas de ler, situando-os
performaticamente em certas posicées de sujeito enquanto enunciatario.*®

Estamos diante de um corpus midiatico que atua eficazmente na divulgacdo de textos
modalizadores, estendendo, dessa forma, ndo apenas a sua funcdo de agente propagador, mas
também doutrinario, pois opera construcdes de representacdes sociais que assumem o lugar de
referencializacdo e de identificacdo da leitora. As perguntas que nos fazemos para analise do
problema da dissertacdo sdo: como Claudia constrdi seu simulacro de mulher e convida a
leitora a entrar no seu universo de valores? De que maneira as figuras utilizadas na
enunciacdo das diferentes capas apresentam pontos de semelhanca que apontam para a
construcdo de um dizer coeso e coerente sobre os modos de ser e estar das mulheres na
contemporaneidade? O que essa perspectiva pode dizer em relagdo ao modo de existéncia de
Claudia no mercado editorial? E na composic&o dos enunciados e pelas marcas da enunciacio
que trilharemos os caminhos de como o destinador elege e constréi os valores relacionados a
organizacdo identitaria feminina da leitora, a partir da regulacdo do modo de presentificacdo
corpérea, que gera representacles e fixa estereotipias que sdo comunicadas ao publico-alvo
em busca de sua adesdo em contratos de negociacao de sua proposicao.

Para compreender os efeitos de sentido dos textos sincréticos de Claudia, percorremos
0s niveis do percurso gerativo, a fim de tracar variantes e invariantes que estruturam a
composicdo estética, estésica e ética da publicacdo, na qual sdo investidos os valores e
investimentos semanticos. Apresentamos a seguir a primeira figura de referéncias do sistema
visual. Nela podemos observar as capas selecionadas no corpus da pesquisa durante trés anos
de veiculacdo, a saber: 2007, 2008 e 2009, a partir dos modos de presenca da figura feminina

no enunciado.

um enunciado descritivo. [...] na organizagdo semidtica dos discursos, os valores modais querer, dever, poder e
saber, capazes de modalizar tanto o ser quanto o fazer.” (GREIMAS, Algirdas-Julien; COURTES, Joseph.
Dicionéario de semidtica. Trad. Alceu Dias Lima et al. S&o Paulo: Contexto, 2008, p. 314 e 315.)

¥ PRADO, José Luiz Aidar. O leitor diante dos mapas da midia semanal performativa. Sdo Leopoldo:
Unisinos, 2005, p. 14.



Figura 10. Modos de presenca da figura feminina no enunciado de Claudia
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Ao nos voltarmos para o texto visual da revista, temos um encontro com figuras
conhecidas que fazem parte do mundo das celebridades nacionais que estdo na midia, nas
passarelas e nos editoriais de moda. Se tomarmos essas figuras do enunciado, sdo elas que
estabelecem com a leitora tipos de interlocucdo e fixam sensacbes que o contrato
convencional faz sentir na interagdo que estabelece uma constante de relacionamento social.
O vinculo estabelecido ocorre no nivel discursivo, quando a interlocutora instalada no
enunciado propde um dialogo com a interlocutéaria e, nessa interlocucao instaurada entre 0s
actantes, por se dar [aqui] e [agora] de uma conversa intersubjetal, produz efeitos de
experiéncia e de vivéncia. A partir do contato estabelecido na interagdo discursiva,
levantamos os varios recursos e pontuamos as diferencas encontradas. Cabe aqui outro
guestionamento que propomos responder logo mais: como se da o dialogo entre as leitoras e
as escolhidas de Claudia?

As figuras femininas aparecem sempre euforizadas e em dois momentos no enunciado
(Figura 10): (i) na presenca do duplo e (ii) no comparecimento individual. Sobre o didlogo
construido, temos a ocorréncia do face a face e do meio-corpo®. Cada escolha do enunciador
possui um tipo de significacdo a partir do modo de visibilidade e das interacdes discursivas
instaladas na enunciacdo. A intimidade que surge desse aproximar-se entre interlocutora e
interlocutéaria ressalta que as figurantes sabem fazer, podem fazer e sdo doadoras de
competéncias.

Nas edicBes em que as interlocutoras estabelecem um contato face a face, ocorre
predominantemente proximidade com a interlocutaria, embreagem discursiva® recorrente e
constante nas capas. Nesse caso, a expressdao do rosto, sobretudo pela marca do olhar,
conclama o simulacro de uma presenga instaurada em relagdo com a leitora. O nome da
revista aparece diagramado invariavelmente em primeiro plano, como uma espécie de roétulo
que a figurante recebe sobre a parte frontal da face. Claudia esta na cabeca das mulheres ao se
integrar e se aproximar ainda mais do universo feminino a cada edi¢do langada, momento no
qual é estabelecida uma continuidade interlocucional com a enunciatéria, reiterada por belas e
performaticas modelos que representam a revista como sujeitos competentes para realizar as

prescri¢Oes construidas no verbal da capa.

9 A figura humana representada da cintura para cima. HOUAISS - DICIONARIO ELETRONICO DE LINGUA
PORTUGUESA 2.0, entrada meio-corpo, Rio de Janeiro, Editora Objetiva, s/d.

2 »Ao contrério de debreagem, que é a expulso, da instancia de enunciago, de termos categéricos que servem
de suporte ao enunciado, denomina-se embreagem o efeito de retorno a enunciacdo, produzido pela suspensdo
da oposicao entre certos termos da categoria da pessoa e/ou do espaco, e/ou do tempo, bem como pela denegacédo
da instdncia do enunciado. Toda embreagem pressupfe, portanto, uma operacdo de debreagem que lhe é
logicamente anterior." (GREIMAS; COURTES, op. cit., 2008, p. 159-160).
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A revista ndo deixa de expor na sua plasticidade o resultado do que é ser mulher de
Claudia e o visual surge como elemento reiterativo da construgdo verbal figurativizando
sujeitos que fazem, querem, sabem e podem articular verdadeiras receitas para o fazer ser, o
fazer fazer, o fazer saber, o fazer poder e o fazer sentir da enunciataria. Nessa perspectiva,
Claudia disponibiliza personalidades do meio imagético, justamente por atualizarem um
modo de presentificacdo identitaria firmada nos signos da aparéncia - estilos de vida,
comportamentos e corporeidades reveladoras de modelos axiolégicos poderosos, que
formalizam um modo de existéncia identitaria para a edificacdo de um imaginario feminino
propagador de programas narrativos de busca da mulher perfeita.

O que se observa no enunciado de Claudia é uma semantica discursiva com formantes
pouco varidveis. A composic¢do cromatica da capa esta sempre referenciada a cor da tipografia
do sistema verbal. Inclusive, a escolha tipogréfica da serifa®* para o titulo e blocos de textos
se mantém harménica no conjunto da diagramacao, mesmo quando sofre ajustes cromaticos
nas edi¢des. Sobre o plano de fundo da revista, ocorrem variagdes a partir da auséncia de cor
(Figuras 10-c, 10-d, 10-e, 10-f, 10-g, 10-h, 10-i, 10-k, 10-I, 10-m, 10-n, 10-0, 10-p, 10-q, 10-s,
10-u, 10-v, 10-ee, 10-ff, 10-jj e 10-kk) ou, ainda, com o recebimento de coloragdes e dégradés
(Figuras 10-r, 10-t, 10-x, 10-y, 10-z, 10-aa, 10-bb, 10-cc, 10-dd, 10-gg e 10-ii).

A topologia segue disposicdo mais fixa com o titulo da revista centralizado na parte
superior e 0 nome do destinador Abril invariavelmente no canto inferior esquerdo juntamente
com o cddigo de barras ou cddigo do assinante, ora na vertical, ora na horizontal. Ocorre
prolongamento da figura do destinador em outra midia por meio do endereco eletrénico no
canto superior esquerdo sobre 0 nome da revista. Assim, a construcdo da representacdao €
propalada em outros espagos midiaticos e ganha continuidade de sentido, afinal, as
organizagOes identitarias ndo nos sdo dadas a ver apenas na materialidade dos impressos, 0s
mesmos corpos simulacrados ecoam no ciberespago, outdoors, televisdo, cinema etc.,
constituindo uma rede referencial dos modos de visibilidade. Ainda na topologia, o campo de
expressdo da revista é delimitado por sincretismos que ndo obedecem necessariamente a
mesma padronizacdo plastica: palavras em caixa alta e baixa ou maiusculas e mindsculas se
misturam no texto verbal, enquanto no sistema visual a figurante ora esta centralizada, ora

esté na lateral direita ou esquerda. Distribuidas espacialmente na retangularidade da revista, as

2! Traco ou barra que remete cada haste de certas letras, de um ou de ambos os lados; serifa, filete, rabisco,
remate. Tipicamente, os textos serifados sdo usados em blocos de texto, pois, as serifas tendem a guiar o olhar
através do texto. O ser humano |& palavras ao invés de letras individuais, assim as letras serifadas parecem
juntar-se devido aos seus prolongamentos, unindo as palavras. (HOUAISS, DICIONARIO ELETRONICO DE
LINGUA PORTUGUESA, 2.0, entrada serifa, Rio de Janeiro, Editora Objetiva, s/d).
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celebridades ocupam pontos distintos, englobadas por blocos de textos em que séo dadas a ver
como em uma espécie de vitrina midiatica.

N&o poderiamos deixar de ressaltar o poder dos numeros que entram na formagéo
topoldgica dos enunciados: 32 formas de ser mais jovem por dentro e por fora™ (Figura 10-
d), "366 ideias de moda e beleza" (Figura 10-f), "3 testes de sexo. Avalie 0 seu talento
erotico” (Figura 10-h), "7 ideias absolutamente novas sobre o amor. E o jeito sdbio de
reequilibrar a relacdo quando vocé ama mais do que ele” (Figura 10-u), "+energia aos 20, 30,
40, 50. Exercicios, alimentacdo, salde mental: os segredos para esbanjar vitalidade em
qualquer fase" (Figura 10-x), "100 homens confessam. Trai¢do tem perddo? Estdo mesmo a
fim de casar? Qual foi a maior mentira que contaram para uma mulher? E mais, muito mais"
(Figura 10-z), "15 habitos saudaveis da mulher inteligente™ (Figura 10-s). O enunciador
Claudia, com o objetivo de ganhar a confianca da enunciataria, simula abrir médo da sua
posicdo de superioridade, figurativizada por meio do "saber" e, ao invés de propor
imperativamente as prescricdes, oferece, de maneira eufémica®, formas, ideias, testes e
confissbes como escolhas estratégicas sem abdicar, contudo, do fazer modalizador que
sustenta a relacdo com a leitora. No plano verbal, o uso frequente do advérbio "mais"
simbolizado pelo sinal de "+", além de amplamente utilizado, esta sempre associado a euforia
do discurso, atrelado aos sub-temas da felicidade, da juventude, da beleza, da estética, do
amor e do sexo. O efeito de sentido gerado € um imperativo de conquistas e acdes que acabam
por funcionar como programas narrativos de uso para os modos de constituicdo identitaria e
realizacdo pessoal das mulheres, tendo como incentivador a midia impressa, que se encarrega
de dar visibilidade e continuidade a narrativa de busca. O simulacro de perfeicdo mobiliza
conquistas inalcancaveis para sujeitos reais e desejantes, de forma que haja sempre
necessidade de ser "mais" feliz. Portanto, o uso do advérbio "mais", representado pela
simbologia do sinal "+", atua como intensificador do plano do enunciador para garantir a
fidelizacdo da enunciataria que, motivada pela descoberta dos modos e maneiras de ir além,
fica refém das proximas publicacdes, responsaveis pela renovacdo do contrato fiduciario e
garantia dos meios de transformar estados e objetos de desejo. Sobre os procedimentos
retoricos, é Fiorin quem elucida a operacdo de tais recursos no predominio da simulacao:

No seu fazer persuasivo, 0 destinador procura criar efeitos de estranhamento com
finalidade de chamar a atencdo do enunciatario para a sua mensagem. Por isso,

?2 »Quando se atenua no enunciado e se intensifica na enunciacéo, ocorre a figura denominada eufemismo pela

retorica”. (FIORIN, José Luiz. As figuras de pensamento: estratégia do enunciador para persuadir o enunciatario.
Alfa. S&o Paulo, n. 32, 1988, p. 62).
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utiliza-se de recursos retoricos. Assim, 0 enunciatario, por meio de uma percepgdo
inédita e inesperada, pode atentar melhor para certos elementos que estdo sendo
comunicados e aceitar mais facilmente o enunciado. Dizendo sem ter dito,
simulando moderacdo para afirmar de maneira enféatica, fingindo énfase para dizer
de maneira atenuada, apresentando uma nova combinacdo de figuras, o enunciador
mostra outras maneiras de ver 0 mundo. Deixa de trabalhar no campo da verdade
(/ser/ + [parecer/) ou da falsidade (/ndo-ser/ + /ndo-parecer/) enunciativas, para
manipular o segredo ou a mentira. Com efeito, esses procedimentos retoricos
operam no &mbito da simulacdo (/parecer/ + /ndo-ser/) ou da dissimulagdo (/ndo-
parecer/ + /ser/).?

Nas edi¢des com dialogo a meio-corpo, encontramos outros tipos de regularidades nos
processos de criacdo da revista. A edicdo de junho de 2008 (Figura 10-u) marca
temporalmente a mudanca do nome da publicacdo na relacdo figura-fundo, pois ocorre uma
inversdo na posicdo e a figurante assume o primeiro plano da composicdo topol6égica. Um
elemento marcante nas capas a meio-corpo sé&o as modelos em primeiro plano e 0 nome da
revista como fundo, que ocorre invariavelmente nesse tipo de ato ilocucional. No face a face,
0 nome da revista surge posicionado reiteradamente na regido frontal da cabeca da figurante,
mantendo coeréncia em suas construgcdes enunciativas. Todavia, diante das escolhas que o
destinador faz em suas capas, qual o efeito de sentido? Ao tratar especificamente sobre a
diferenciagdo da relagdo figura-fundo em Claudia, temos edificado no face a face o contato
intimo com a leitora, a relacdo actancial [eu-tu] com a enunciataria marca uma embreagem.
As figuras da capa ganham zoom das lentes das cameras e o efeito de proximidade instaura-se
no estreitamento de um [eu] que fala a um [tu] sobre esse corpo feminino que é para ser visto,
apreciado e conquistado. As acOes estratégicas do enunciador avangam na enunciagao e tém
como cenario as construcdes verbais, visuais e espaciais dos textos, que orientam o olhar da
enunciataria a encontrar o simulacro de mulher propalado. Em contrapartida, entra em cena
também o contato a meio-corpo entre interlocutora e interlocutaria, momento no qual
captamos ritmica, movimento e dinamicidade, que advém de corporeidades sobre o fundo e
nos permitem ser colocados sensivelmente em ato com elas. Dessa forma, na estruturacdo do
percurso visual, o olhar da enunciataria parte de um contato inicialmente estabelecido no face
a face com a modelo e, sequencialmente, percorre as curvas do corpo da figurante, chegando
finalmente a imagem corporea como uma totalidade de sentido que o enunciador emprega
para corroborar o verdadeiro modelo vestimentar, corporal, comportamental e identitario a ser
seguido pelas leitoras.

A retangularidade da revista engloba as modelos a partir de diferentes topologias:

alinhado a esquerda (Figuras 10-b, 10-g, 10-n e 10-q); alinhado a esquerda com perspectiva

2 bid., p. 66.



29

lateral (Figura 10-¢); alinhado a direita (Figuras 10-c, 10-f e 10-bb); alinhado a direita com
perspectiva lateral (Figuras 10-d, 10-i, 10-m, 10-o0 e 10-p); centralizado (Figuras 10-a, 10-k,
10-s, 10-u, 10-y, 10-aa, 10-cc, 10-ff, 10-gg, 10-ii e 10-jj) e centralizado com perspectiva
lateral (Figuras 10-h, 10-j, 10-r, 10-t, 10-v, 10-x, 10-z, 10-dd, 10-ee, 10-hh e 10-kk). O efeito
de sentido causado no formato tradicional dos 20,3cm de largura x 26,5cm de altura vai muito
além do espaco determinado pelos centimetros e pela tridimensionalidade, pois diante do todo
instituido nas diversas relacdes que ddo forma a sua existéncia, 0 corpo mostra-se como um
objeto de comunicacdo e significacdo que se faz texto. Para tanto, as dimensdes plastica e
figurativa oferecem universos de legibilidade e interpretacéo efetivos na construgéo interativa.

Abordaremos as tematiza¢fes construidas na semantica discursiva de Claudia, pois
assim como o figurativo da revista deu conta dos sistemas de representagdo com
correspondentes perceptiveis no mundo natural, os temas sdo investimentos semanticos que
categorizam tais elementos. Como os textos da midia em questdo sdo puramente iconicos,
propomos, na composic¢do das andlises, um simulacro da realidade que representa 0 mundo
feminino contemporaneo e, por Gltimo, a explicacdo desse universo por meio dos temas, visto
que: "Compreender um texto figurativo é, antes de mais nada, entender o componente
temético que subjaz as figuras"®*. O levantamento do corpus ratificou que uma figura sozinha
n&o produz sentido. E a relagdo entre elas que o faz e ao relaciona-las, constatamos reiteracdes
tematicas ao longo do periodo pesquisado — 2007, 2008 e 2009 -, além da verificacdo de
tracos identitarios da prépria revista. Pareceu-nos possivel a classificacdo das matérias
segundo um grande tema geral que é assumir a sexualidade feminina por meio do
autoconhecimento (/ser/ a mulher de Claudia) e do relacionamento (/parecer/ a mulher de
Claudia).

** FIORIN, José Luiz. A nocéo de texto em semiGtica. Organon. Porto Alegre, v. 9, n. 23, 1995, p. 169.
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Figura 11. Construcéo tematica em Claudia

Autoconhecimento (/ser/ a mulher de Claudia)

Comportamento

e 7 perguntas emocionais que todas nos devemos responder a nés mesmas" (Figura 10-a).

e  “Faxina de ano para limpar as emogdes, a vida a dois, o trabalho" (Figura 10-b).

e ‘20 medos que devemos parar de ter ja! Especialistas contam como afastar as preocupagdes que
atrapalham a nossa vida" (Figura 10-k).

e “Autoconfiante! O que pode destruir a seguranca de uma mulher e como dar a volta por cima"
(Figura 10-y).

e “3testes de sexo. Avalie o seu talento erético" (Figura 10-h).

e “Libido. Essa usina de energia afeta muito mais que o sexo. Como anda a sua?” (Figura 10-j).

e  “Sexo. 5 clichés em xeque" (Figura 10-q).

e “Amor & Sexo. Ousadias, trai¢cdes, falhas na hora H, internet, rolo no trabalho... Respostas para as

suas principais davidas de comportamento” (Figura 10-s).

Amor
e  “Tudo que vocé sabe sobre trai¢do esta errado" (Figura 10-p).
e “7 ideias absolutamente novas sobre o amor. E o jeito sabio de reequilibrar a relacdo quando vocé
ama mais do que ele" (Figura 10-u).
e “Casamento sexy, de A a Z" (Figura 10-v).

e "Apaixonada! O retorno vitorioso ao mercado do amor depois de um longo recesso™ (Figura 10-y).

Beleza

e “Rumo a estacdo verdo. O que fazer agora? Botox ou preenchimento no rosto? Ultra-som ou
lipoaspiracdo nas curvas? Radiofreqliéncia ou fios tensores para a flacidez? Mais: os ultimos
langamentos antiidade" (Figura 10-i).

e  “Pare o tempo! 10 armas que realmente funcionam" (Figura 10-n).

e “Belissima! Seios firmes, fortes e na medida: tratamentos, cirurgias e produtos para realizar seu
sonho" (Figura 10-0).

e “Ame o seu corpo. Técnicas e truques para endurecer a barriga, firmar o bumbum, modelar as

pernas e ter seios lindos" (Figura 10-u).

e “Astendéncias da passarela adaptadas a vida normal™ (Figura 10-c).
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Saude

“100 pegas-chave por menos de 100 reais" (Figura 10-n).
“Cabelo ideal? Curtinho, longo, repicado. O corte perfeito para o seu tipo" (Figura 10-p).
“Moda aos 20, 30, 40, 50. Juliana Paes, Leticia Birkheuer, Luiza Brunet e Dalma Callado mostram

que estilo e sensualidade ndo tém idade" (Figura 10-z).

“Corpo, pele, cabelo e mente. Programa completo de desintoxicagdo + 7 alimentos vitais" (Figura
10-f).

“Os antidepressivos e os riscos de fugir das verdadeiras emogdes" (Figura 10-g).

“A escala das doencgas sexualmente transmissiveis. No verdo, o perigo aumenta. Como se proteger"
(Figura 10-m).

“15 habitos saudaveis da mulher inteligente" (Figura 10-s).

Relacionamento (/parecer/ a mulher de Claudia)

Com o homem

Com a familia

Com a carreira

“QO delicioso Rodrigo Santoro e a febre do seriado de Lost" (Figura 10-a).

“Exclusivo. Kaka mostra que ¢ diferente (e melhor!) Do que os outros craques” (Figura 10-c).

“O Brad Pitt que vocé ndo conhece" (Figura 10-d).

“Caua Reymond, Reynaldo Gianecchini e Jos¢ Mayer em um delicioso papo sobre os desejos das

mulheres"” (Figura 10-s).

“Guia de sobrevivéncia para pais quando os filhos comecam a namorar" (Figura 10-a).

“10 competéncias que o seu filho precisa desenvolver hoje para ter um sucesso no futuro" (Figura
10-i).

“5 grandes crises que afetam nossos filhos. E o jeito de lidar em cada idade" (Figura 10-m).

“Mées e filhas conversam sobre sexo. Pesquisa em todo 0 Brasil revela como anda essa relacdo e

como ela influencia as futuras decisdes das nossas meninas" (Figura 10-jj).

“Vocé sabe negociar o seu salario? Os homens sabem. Nés contamos como™ (Figura 10-d).
“As novas armadilhas das entrevistas de emprego. Como ser a escolhida™ (Figura 10-h).
“Vocé esta preparada para mudancas na era da turbuléncia? Essa pode ser a sua maior arma" (Figura

10-gg).
“O papel da mulher na economia pds-crise. Estd nascendo uma nova ordem mundial” (Figura 10-

KK).
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O objetivo da apresentacdo dessa Figura é facilitar a visualizacdo dos modos como
esses enunciados tratam as tematicas articuladas as figuras que as concretizam, ou seja, a
maneira como a visualidade é tematizada nas representacdes que nos sdo dadas a ver nas
capas da revista e que, investidas de valores axioldgicos, deixam entrever as marcas da
construcdo identitaria da mulher de Claudia.

O autoconhecimento (/ser/ a mulher de Claudia) orienta a leitora sobre: (i) o tipo de
comportamento social que deve assumir nas mais diversas situacfes e dificuldades:
“Autoconfiante! O que pode destruir a seguranga de uma mulher e como dar a volta por cima"
(Figura 10-y), (ii) como se aprazer com o seu sexo: “3 testes de sexo. Avalie 0 seu talento
erotico” (Figura 10-h), (iii) manter ou estabelecer um relacionamento: "Apaixonada! O
retorno vitorioso ao mercado do amor depois de um longo recesso™ (Figura 10-y), “7 ideias
absolutamente novas sobre 0 amor. E 0 jeito sabio de reequilibrar a relacdo quando vocé ama
mais do que ele” (Figura 10-u), (iv) conquistar a beleza fisica: “Belissima! Seios firmes, fortes
e na medida: tratamentos, cirurgias e produtos para realizar seu sonho™ (Figura 10-0), (V)
seguir os langamentos da moda: “As tendéncias da passarela adaptadas a vida normal” (Figura
10-c) e (vi) cuidar da saude: “Corpo, pele, cabelo e mente. Programa completo de
desintoxicacdo + 7 alimentos vitais" (Figura 10-f). Todas as prescri¢des estdo vinculadas a um
autoconhecimento da ordem do ser a mulher de Claudia em relagdo ao comportamento, ao
sexo, ao amor, a beleza, a moda e a satde. Diante disso, configura-se um modo de presenca
feminina que mostra disposicdo para promover transformacdes pessoais, que se dispde a
investir na sua realizacdo sexual, que pode ser uma mulher casada ou que assume
relacionamentos mais efémeros, que nao descuida da beleza e da forma fisica, que procura
uma moda mais personalizada e, por fim, que associa todas essas buscas a uma melhor
qualidade de vida e saude.

Sobre o relacionamento (/parecer/ a mulher de Claudia), em relagcdo ao homem: “Caua
Reymond, Reynaldo Gianecchini e José Mayer em um delicioso papo sobre os desejos das
mulheres" (Figura 10-s), & familia: “Guia de sobrevivéncia para pais quando os filhos
comegcam a namorar” (Figura 10-a) e a carreira: “Vocé esta preparada para mudangas na era
da turbuléncia? Essa pode ser a sua maior arma" (Figura 10-gg).

A isotopia tematica da revista permite entrever uma representacdo de mulher que se
estabelece pela via do reconhecimento de temas e figuras que circunscrevem o universo da
enunciataria leitora. O simulacro presentificado conduz a um modelo de enunciataria

esclarecida, que busca informagéo sobre temas diversos na revista que adquire mensalmente.
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Ela dispbe de uma sensualidade mais recatada, porém, buscada por meio da beleza e da moda,
reforgando sua qualidade de mulher vaidosa e preocupada em assumir sua sexualidade.

Partindo dessa constatacéo, autoconhecimento e relacionamento configuram-se como
isotopias tematicas orientadoras que surgem como invariantes no discurso da revista e
organizam boa parte da conduta do ser e do parecer a mulher de Claudia. Tais recorréncias
sinalizam para a criagdo de simulacros de mulher participantes de uma construgéo valorativa
em torno da qual a discursividade da revista parece se orientar, pois no momento em que essa
midia elege as valoracOes relacionadas aos temas identificados, ocorre a regulacdo do modo
de presentificacdo corporea na producdo de representacdes sociais que, ao serem
compartilhadas na coletividade, consolidam estereotipias.

2.2 PROCEDIMENTOS ENUNCIATIVOS DA FIGURA FEMININA — MARCAS DA
ENUNCIACAO

Descrevemos até agora a maneira como o discurso de Claudia explora os diferentes
modos de ser e estar de suas interlocutoras em relacdo aos dispositivos cenograficos dos
arranjos verbais, visuais e espaciais apresentados na composi¢do sincrética das capas.
Contudo, nosso propdsito € ir além da aparicdo da figura feminina no enunciado, na tentativa
de realizar uma tipologia das marcas da enunciagéo. Para isso, apostamos no estudo detalhado
das interacbes discursivas, visto que é na busca pelo aprofundamento dos dispositivos
interacionais que a analise da construcdo do sentido, nunca dado de antemao, conforme os
ensinamentos da teoria semidtica, mas construido em relagdo, permitird maior aproximacao
do modo de existéncia do sujeito da enunciacao e, consequentemente, seguira mais um passo
na construcdo da significacdo da revista. Landowski esclarece tal proposicao a seguir:

Para a Semidtica [...] o sentido, noutras palavras, nunca é "dado". Jamais ele "esta"
ai ou ali, de anteméo, nem escondido sob as coisas visiveis, nem mesmo instalado
nas unidades constitutivas no quadro de tal sistema de signos ou de algum outro
cédigo sociocultural particular. Em vez disso, ele se constréi, de define e se
apreende apenas "em situacdo" — no ato —, isto &, na singularidade das circunstancias

proprias a cada encontro especifico entre 0 mundo e um sujeito dado, ou entre
determinados sujeitos.”

Dessa forma, o encontro entre celebridades e leitoras € tratado como uma situacéo

comunicativa e interacional, na qual as figuras conhecidas estampadas nas capas déo a ver um

2 LANDOWSKI, Eric. Viagem as nascentes do sentido. In: SILVA, I. A. (Org.). Corpo e Sentido. S&o Paulo:
EDUNESP, 1997, p. 28.
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desfile de corporeidades que encenam modos de ser e estar de mulheres no contemporaneo.
Os simulacros, como mundos em interagdo com as leitoras, sdo responsaveis pela circulagéo
das formas de vida e de gosto que deverdo ser operados pela enunciataria. S&o eles que
ocupam o lugar de um QOutro, atualizando situacdes de identificacdo e alteridade envolvidas
na edificacdo da percepcdo identitaria do sujeito. Logo, circunscritas em um universo de
axiologias previamente organizadas, as maneiras que essas enunciatarias tém de se
perceberem e de se relacionarem pauta-se em escolhas dessemantizadas e restritas de sentido.

Passemos, entdo, a uma analise mais detalhada em torno da interacdo discursiva, na
tentativa de relaciona-la a0 modo de presenca feminina propalado, revelador de maneiras de
ser e estar dessas mulheres de Claudia na contemporaneidade.

A partir do dinamismo interlocucional entre interlocutora e interlocutaria, levantamos
0s varios recursos dialogicos, em que conseguimos perceber as diferencas de interlocucéo.
Cabem aqui alguns questionamentos norteadores: o que as figuras femininas mostram para as
leitoras nessa conversa? E como mostram? Quanto o corpo da interlocutora de Claudia busca
aproximacao e 0 que acontece em termos de procedimentos interativos?

Percebem-se movimentos e posi¢des corporais dos sujeitos em interacdo serao
enriquecedores para compor o discurso, a narrativa e os valores da publicacdo em analise,
visto que é a partir deles que os procedimentos enunciativos da figura feminina terdo maior
sentido interativo com a leitora, conforme elucida Landowski sobre a importancia da
mobilidade corporal como sujeito da prépria interacdo: "[...] a mobilidade, categoria

fundamental no que concerne & articulagdo dessa matéria significante complexa, o corpo™?.

% Ipid., p. 25.
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Figura 12. Sequencia interativa em Claudia
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Conforme a Figura anterior, observamos a montagem da correlacdo de capas a partir
da sequéncia interativa em Claudia, entendidas como possibilidades distintas que envolvem
os fazeres do sujeito em busca da construcdo identitaria, modalizada a partir da segmentacéo
da revista. Essa aproximacao dos diferentes modos de interacdo permitiu correlacionar tais
interacfes aos modos de visibilidade com efeitos de sentido diversos e, nesse tecer dos
sentidos, as interagdes discursivas conduziram ao surgimento de programas narrativos
distintos — de uso e de base —, os quais implicaram multiplos caminhos do sujeito se
relacionar e se perceber no campo social. Compreendemos que as marcas da significacdo na
configuragdo interativa ndo sdo produzidas de forma aleatoria, mas séo estabelecidas no
interior de relagdes simbdlicas como um conjunto de cddigos e valores culturais partilhados
na coletividade, portanto, na prépria dimensdo interacional em que se fixam representacdes de
mulheres como instancias de comunicabilidade com uma historia a ser contada. E sobre o
desenrolar da narrativa de Claudia, apoiada nas fundamentacGes discursivas, que adentramos
nesse universo feminino®’.

Inscritas na dindmica do olhar, as capas da revista seguem um modo de visibilidade,
fundadas no fazer ver e fazer sentir. A discursividade causa impactos gque orientam uma
apreensao do sentido além da ordem cognitiva, também para um contentamento e deleite de
ordem estésica, afinal somos captados por imagens femininas figuradas que atualizam modos
de ser e estar na contemporaneidade. O semioticista Eric Landowski amplia a discusséo:

N&o sdo corpos somente para serem vistos. Na realidade, estdo exibidos para serem
vividos: para, a partir deles, vivermos nosso préprio corpo, como corpo comovido, e
comovido pela figuracdo, precisamente, da comocgdo — a do desejo, do prazer ou do
éxtase — do corpo do outro. Nessa perspectiva, a "beleza" dos modelos mostrados,
certamente, ndo pode atrapalhar. [...] N&o se trata essencialmente de expor
anatomias bem feitas, para "admirar": isso constitui somente uma espécie de
armadilha bastante superficial, destinada a chamar a atencdo e permitir outro
programa, por tras. Com efeito, a nosso ver, a mola ai verdadeiramente eficaz
consiste, antes, mediante a difusdo massiva de imagens de modelos regularmente
exibidos no seu estado de corpos desejando, gozando etc., em colocar-nos em frente

de configuragdes eminentemente sensiveis, nas quais Nosso proprio corpo possa, por
assim dizer, entrar, até viver, o estado mesmo figurado pelo e no outro.?®

A visualidade é a porta de entrada para a percep¢do de corporeidades que permitem
adentrar no sentido do nosso proprio corpo. Dessa forma, destacamos também os
componentes da ordem estésica, atuantes como parte da significacdo do texto midiatico, visto

que a dimensdo sensivel é utilizada como estratégia na acentuacdo do conjunto de valores

T A sequéncia interativa em Claudia é a primeira do grupo de interacdes discursivas construidas, que nos
permitiu aprofundar as analises, a fim de elencar as categorias gerais para o trabalho do corpus.
8 LANDOWSKI, op. cit., 1997, p. 35.
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postos em circulagdo, que encontra no regime da manipulacdo a sua seducdo e,
consequentemente, finaliza a programacdo midiatica dos sujeitos com um modo particular de
existéncia operante no eixo da continuidade. Ao guardarmos as invariantes enunciativas
especificas de cada uma das capas, as quais podemos nos referir, realizamos, a seguir,
correlagBes no tratamento das interagdes discursivas entre interlocutora e interlocutaria, a fim
de mapear as marcas da enunciacgao da revista, guiando-nos por regularidades que acreditamos
existir, para justamente alcancarmos uma enunciagédo caracteristica em relagdo a producéo de
sentido da construcdo do simulacro da mulher de Claudia.

Na Figura 12, vemos estruturada a sequéncia interativa da revista em que suas capas
entram em relacdo com a enunciataria na montagem da narrativa de Claudia. A tentativa foi
centralizar no recorte que o enunciador faz para chamar a aten¢do da enunciatéria.

Vejamos a etapa 1 (Figura 12-a), em que duas interlocutoras presentificam mulheres
tipicamente brasileiras conforme a matéria de capa: "Paulista x Carioca. Adriane Galisteu e
Tais Aradjo mostram o estilo de se vestir de cada cidade". O primeiro ponto instigante é o fato
de ser a Unica presenca dupla na construgdo discursiva da revista, portanto, partimos dessa
capa como proposicdo de um fazer coletivo que os sistemas verbal e visual sustentam
harmonicamente. As duas mulheres se dirigem para uma coletividade feminina, masculina e
social, conforme nos orienta Landowski sobre as préticas do olhar: "Assim concebida, e por
oposicdo a pura retomada discursiva da diferenca sexual, a gestdo do 'ver' como tal - que
ultrapassa a distincdo entre os sexos — toca diretamente a gestdo social"®. As mulheres
brasileiras, representadas pela carioca e pela paulista juntas, apontam maneiras do fazer
inscritos na construgdo narrativa para os sujeitos individuais — femininos, masculinos e sociais
realizarem suas acOes. Estamos diante de um dialogo coletivo, em que essas figurantes dao os
indicativos de como Claudia categoriza o que é o feminino. Ainda que diferentes, ocorre um
encontro da leitora que se associa as mulheres mostradas. Poderiamos até discorrer que outras
mulheres do Brasil estdo também sendo chamadas para se juntarem a elas. Por meio do olhar
da paulista, figurante da esquerda, e do sorriso da carioca, figurante da direita, ocorre a unido
de sujeitos que se expande para toda a sociedade. A proposicdo landowskiana fundamenta
justamente que a gestdo do ver excede qualquer posicionamento diferencial entre os sexos e
atinge diretamente a coletividade.

Sobre o restante das capas: que mecanismos o destinador usou para por em relacéo as

figuras do enunciado e da enunciagcdo? Na etapa 2 (Figuras 12-b, 12-c, 12-d, 12-e, 12-f, 12-g,

» LANDOWSKI, op. cit., 2002, p. 128.
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12-h, 12-i e 12-j), as interlocutoras estabelecem interacdo com a interlocutaria a partir da
vestimenta. H& o uso de Varios tipos de indumentéaria para enquadrar o rosto da figurante. Na
figura 12-b, é o chapéu que emoldura a face bronzeada e os cabelos clareados pelo sol. A
isotopia cromatica predominantemente nas cores quentes®® do amarelo e do laranja esta
associada ao verdo e as altas temperaturas presentificados pelo visual da figurante que,
atrelado ao verbal, se encarrega de fazer a enunciatéria aderir a figuratividade proposta: "5
jeitos praticos de manter o seu cabelo arrumado no verdo". Nas demais capas, as modelos
mostram decotes, golas e babados, em uma posicdo corporal em que ombros e colos estdo
desnudos (Figuras 12-c, 12-d, 12-e, 12-f, 12-g, 12-i e 12-j) e pescoc¢os recobertos (Figuras 12-
d, 12-g, 12-h e 12-i). Isso permite avaliar que a relagéo entre o coberto e o despido ndo tem
ligacdo com a nudez, conforme nos explica Landowski:
[...] aparece somente um rosto [...], isto é, uma parte da anatomia que, sendo
despojada de toda vocagao para ser “vestida” (ela pode no maximo ser “maquiada”),
ndo poderia apresentar-se como “despida”. Isso ndo impede que tanto os rostos
como os corpos acabem produzindo o mesmo efeito de sentido, a mesma impresséo

de desnudamento do motivo fotografado, a partir do momento em que se acham
submetidos a um tratamento cromatico bem definido [...].**

A reflexdo do semioticista permite compreender que a construcdo discursiva de
Claudia organiza-se no plano da visibilidade e instaura os sujeitos escopicos, fundados em
torno da sintaxe do ver, com a delimitacdo das funcGes do ver versus ser visto, portanto,
querer ser visto orienta as construcdes simulacradas do feminino em relacdo ao Outro, que
avalia seu modo de presenca. Trata-se de um arranjo mediado pelo e para o Outro. Essas
interlocutoras, por meio de suas vestimentas, enfatizam o rosto e, a partir da roupa
especialmente adornada, sdo envolvidas em uma espécie de moldura para serem vistas e
desejadas. O conjunto da indumentéaria da mulher de Claudia é enobrecido com metal e
pedraria (Figura 12-c), plumagem (Figura 12-f) e flores (Figura 12-j), sem contar com 0S
tecidos esvoacgantes das golas e babados que realcam figurativamente a modelo (Figuras 12-d,
12-g, 12-h e 12-i). Com efeito, esse estagio da interacdo discursiva no face a face estabelece
uma situacdo comunicativa com a leitora, pois é a partir desse encontro que a figurante mostra
aspectos que a qualificam ou mais apreciam seu rosto pelo modo de vestir o corpo com mais

descricdo, elegancia e recato.

%0 As cores quentes estdo associadas a sensacBes de calor, adrenalina e excitacdo. As cores quentes s&o todas
aquelas que, no circuito das cores primarias, derivam das cores amarelo, laranja e vermelho. Essas cores fazem
referéncia ao sol, fogo, vulcdo em erupcdo etc. (HOUAISS, DICIONARIO ELETRONICO DE LINGUA
PORTUGUESA, 2.0, entrada cores quentes, Rio de Janeiro, Editora Objetiva, s/d).

31 LANDOWSKI, op. cit., 2002, p. 158.
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No momento seguinte, etapa 3, realizado o contato, observamos as interlocutoras
(Figuras 12-k, 12-I, 12-m, 12-n, 12-0, 12-p, 12-q, 12-r e 12-s) fazerem uso do rosto com esse
qualificador que é a indumentaria, a fim de promover mais um passo na interlocucéo, visto
que iniciado no contato facial, o dialogo retrai o olhar do sujeito enunciatario para as formas
como a figurante movimenta o corpo e, consequentemente, chama atengdo para sua cabeca,
investida de sensualidade. Sobre a mobilidade corporal, mais especificamente o transcurso das
expressdes faciais, € Landowski quem esclarece o papel dominante da fala facial:

Primeiro, a mobilidade manifesta-se, no caso, por meio da plasticidade prépria ao
rosto, quer dizer, nos jogos da fisionomia, com o registro praticamente sem limite
das mimicas e das expressdes faciais, a cada instante mutantes. Se a impassibilidade
repentina da face, quando ocorre, clama um verdadeiro poder de fascinacdo em vez
de nos parecer simplesmente "inexpressiva", é justamente pela forca da ruptura e do
contraste que estabelece no fluxo continuo da "fala" facial, seja como suspenséo
provisoria, seja como parada definitiva. A mobilidade dos olhos, ou, melhor

dizendo, do olhar, e seu contrério, a fixidade cumprem, a respeito disso, um papel
dominante.*

Desse modo, o jogo de fisionomias com mimicas e expressdes faciais é ilimitado na
mobilidade corporal da interlocutora de Claudia, conforme vemos nas figuras 12-k e 12-1, em
que as mdos sao levadas até os cabelos para deixar entrever um olhar sedutor e uma boca
entreaberta (Figura 12-k), além de sorrisos contagiantes (Figuras 12-1 e 12-m). A modelo
passa (Figura 12-k) e, na pausa repentina, se abre para fixar a enunciataria a partir da
instauragdo de uma sensualidade no modo de visibilidade. Nas figuras 12-n e 12-0, temos
gradacdes da virada de ombro das modelos que permitem formar movimentacdo entre elas,
criando um efeito de sentido do modo de mostrar mais o0s aspectos de si, atributos do que elas
sdo e possuem. O sistema verbal reitera a competéncia desses sujeitos: "O verdadeiro poder
das mulheres. (N&o, ndo tem nada a ver com dinheiro)" (Figura 12-0). O poderio que tém em
mé&os deixa entrever simulacros de mulheres poderosas, modernas, ousadas e sensuais. E de
posse de todo esse instrumental enriquecidamente presentificado, a midia atua
competentemente como encenadora de tais espetaculos, permitindo que a representacdo dos
corpos ganhe espaco de divulgacdo privilegiado, pois assumem o lugar de polo de
identificacéo e alteridade na construcao de realidades identitarias que exercem forte influéncia
no modo de presenga das mulheres leitoras da revista.

Ainda na etapa 3, 0 enunciador atrai nossa atengéo a partir de um conjunto relacional
de artefatos — mé&os, 6culos escuros, macd e seios (Figuras 12-p, 12-q, 12-r e 12-s,

respectivamente), usados pelas modelos para estabelecer o contato inicial com a enunciataria,

%2 LANDOWSKI, op. cit., 1997, p. 26.
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a fim de instalar posteriormente uma pausa no dialogo com a retencdo do olhar da leitora
justamente para 0 uso dessas ferramentas como condutoras do percurso visual para a chegada
final no rosto. O efeito de sentido nos remete mais uma vez a proposta de Landowski sobre a
possibilidade de ruptura e contraste que os enunciadores utilizam no fluxo continuo da fala
facial, em que encontramos mulheres dinamicas e encenadoras do espetaculo mididtico.

As construcBes verbais reiteram que a leitora de Claudia é uma mulher discreta,
elegante, sensual e, principalmente, muito bem arrumada, pois o conceito de "arrumado” esta
intimamente ligado a beleza e, além disso, quando conduzido conforme as orientacfes do
destinador, € sancionado positivamente: "Belissima! Seios firmes, fortes e na medida:
tratamentos, cirurgias e produtos para realizar seu sonho" (Figura 12-r), "Cabelo ideal.
Curtinho, longo ou repicado? O corte perfeito para o seu tipo" (Figura 12-s) e "Saudavel e
linda daqui a 20 anos (ndo importa quantos anos vocé tem hoje)" (Figura 12-p). Assim, o0 que
a visualidade mostra € reiterado pelo verbal em uma composi¢do sincrética afinada.
Enunciador e enunciatario, através do fazer sentir e fazer fazer, compdem o sujeito da
enunciacao. O primeiro, movido por uma intencionalidade, busca levar o enunciatario a fazer
fazer aderindo aos valores postos em circulacdo. A semioticista Ana Claudia de Oliveira
elucida que a sincretizagdo do plano da expressdo é organizada a partir da composicao
relacional de suas partes em uma s6 totalidade, contribuindo para o melhor processamento da
apreensao sensivel, conforme acompanhamos nas sequéncias interativas de Claudia até agora,
em gue a leitora é convocada cognitivamente e estesicamente para dialogar com as figurantes
do enunciado como partes de escolhas significantes do enunciador. Segundo Oliveira:

Nos tragos de expressdes distintas articuladas tem-se um modo de caracterizar as
escolhas do enunciador e saber mais de suas opgdes para interagir com o

enunciatario no concretizar a rede de correlagbes semanticas por uma rede
significante sincrética.®

Em continuidade as andlises, passamos para a etapa 4, momento no qual as modelos
saem dessa conversa inicialmente estabelecida no face a face e se aproximam da enunciataria
via embreagem. O efeito de sentido captado é o de locomoc¢éo para o encontro do Outro -
masculino, feminino e social. Como se da esse encontro? As modelos (Figuras 12-t, 12-u, 12-
v, 12-x, 12-y, 12-z, 12-aa, 12-bb, 12-cc, 12-dd e 12-ee) parecem querer sair da revista e
projetam-se a partir de uma aproximagdo a meio-corpo. A vestimenta ganha altivez no

enunciado, corroborando para ratificar as determinacGes de Claudia para as leitoras. A

% OLIVEIRA, Ana Claudia de. A prética sensivel da expresséo sincrética e enunciagéo global. In: OLIVEIRA,
Ana Claudia de; TEIXEIRA, Ldcia (Org.). Articulagdo de linguagens na comunicacéo: desenvolvimentos da
semidtica sincrética. S&o Paulo: Estacéo das Letras e Editora do CPS, 2009. p. 82 e 83.
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composicdo de suspensarios, luvas, flores, pulseiras, lencos, colares, cintos, anéis e braceletes
sobre uma indumentéria que remete a elementos do contemporaneo com camiseta branca de
alfaiataria (Figura 12-t), jaqueta black jeans (Figura 12-u), golas (Figura 12-v), tomara-que-
caia (Figuras 12-x e 12-aa), decotes (Figuras 12-y e 12-z) e vestidos curtos (Figuras 12-bb e
12-ee), recebe também investimentos do romantico classico por meio dos vestidos com
tecidos nobres (Figuras 12-aa, 12-cc e 12-dd).

E proficuo ressaltar a escolha do componente estésico por parte do enunciador em
questdo, a fim de instaurar na enunciataria o predominio do fazer sentir, traco de ordem
subjetiva com vistas a um fazer maior, por sua vez, persuasivo, pautado no fazer fazer,
correspondente a adesdo discursiva da revista. A leitora sente o sentido em co-presenca e vé
na composicao sincrética do visual, verbal, espacial e matérico a carga pragmatica que precisa
ser desenvolvida como escolhas enunciativas: "Ame 0 seu corpo. Técnicas e truques para
endurecer a barriga, firmar o bumbum, modelar as pernas e ter seios lindos. Tratamentos que
corrigem a postura e modelam a coluna™ (Figura 12-t), "Casamento sexy, de A a Z" (Figura
12-u), "Autoconfiante! O que pode destruir a seguranca de uma mulher e como dar a volta por
cima" (Figura 12-x), "Esvazie os pneus! Todos os truques para conquistar a cinturinha dos
sonhos (Figura 12-aa). Ana Claudia de Oliveira enfatizou que é no plano da expressao que
temos o enriquecimento das analises e estdo impressas as escolhas tracadas estrategicamente
pelo enunciador, responsavel pelo desencadeamento de correlagfes significantes no
enunciado e na enunciacao.

A duratividade®* confere vida as corporeidades femininas na etapa 5 (Figuras 12-ff,
12-gg, 12-hh, 12-ii e 12-jj). O realismo impresso no prolongamento de a¢bes duraveis atua
como ponto perceptivo na interacdo estabelecida, além de ser um forte indicativo na
convocacdo das ordens sensoriais ao acesso de sentido pelos simulacros de mulheres que
agem, ou seja, que presentificam modelos de acdo. No percurso visual, o olhar da leitora €
convidado a deslizar por parte do rosto da modelo, seguindo seu pesco¢o, passando pela
regido toracica levemente inclinada, formando uma linha descendente que atinge a regido da
silhueta. As interlocutoras parecem desfrutar de uma euforia no encontro com o Outro e

proporcionam instantes de movimento, sejam eles ao levantar o vestido (Figuras 12-ff e 12-

% nA duratividade é um sema aspectual que indica, no eixo sintagmatico, que um intervalo temporal, situado
entre o termo incoativo e o termo terminativo, é inteiramente preenchido por um processo. Paradigmaticamente,
esse sema faz parte da categoria aspectual duratividade/puntualidade. Um mesmo intervalo temporal pode ser
preenchido por grandezas, idénticas ou comparaveis, situadas no mesmo nivel de derivacdo: dir-se-4, entdo, que
se trata da duratividade descontinua (ou iteratividade), opondo-se, desse modo, a duratividade continua, que
caracteriza apenas um processo.” (GREIMAS; COURTES, op. cit., 2008, p. 154).
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gg), alongar a silhueta e membros superiores (Figura 12-hh), ou ainda, na inclinagdo lateral do
tronco quase como uma danga sensorial (Figuras 12-ii e 12-jj), em que a leitora é convidada a
agir estesicamente. Sdo arranjos discursivos que o destinador proporciona ao sujeito situacdes
de descobrimento de si, porque 0s encontros entre interlocutora e interlocutaria provocam
estados de relaxamento aliados & qualidade sinestésica com vistas a uma coalescéncia de
sentidos sustentada na dimens&o sensorial. As topologias das capas (Figuras 12-ff, 12-gg, 12-
hh, 12-ii e 12-jj) figurativizam mulheres dindmicas, espacialmente distribuidas em posicéo
vertical, corroborando para um efeito de sentido de positividade, disposicdo, versatilidade e
atitude, todas elas caracteristicas marcantes do simulacro de mulher propalado. Segundo
Landowski:
Depois, a nogdo abrange também todas as variagdes ligadas, quer aos deslocamentos
dos membros periféricos da anatomia, especialmente os bracos e as maos — o que
remete a linguagem complexa (a0 mesmo tempo posicional e ritmica) da
gestualidade —, quer ao aspecto global do corpo apreendido como totalidade. Abre-
se, entdo — terceiro nivel —, o leque das "atitudes", especialmente aquelas
supostamente reveladoras aos humores, das emog¢des ou dos "estados de alma" do
sujeito no momento mesmo da comunicagdo (sua cllera, seu medo, sua impaciéncia,
seu desejo etc.), assim como a gama das compleicdes individuais, de carater mais
permanente (0 constrangimento, o relaxamento da pessoa etc.), e, também, o
paradigma das disposicOes aprendidas, inscritas na maneira de se portar e

constitutivas de estilos reveladores da origem social, que os soci6logos chamam
héxis corporal [...].*

O pesquisador prossegue com a nocéo de gestualidade corporal ancorada aos humores
e emoces dos sujeitos no instante da interacdo como fator decisivo para a compreensdo da
maneira de manter, ocupar e apresentar o corpo como modo de presenca no social. Dessa
forma, as escolhas gestuais que orientam comportamentos e atitudes programadas
configuram-se como recursos dos enunciadores para figurativizar o modelo de destinatario no
interior de um padrédo estabelecido de relacionamento com tudo e com todos, com vistas a
projetd-lo mediante uma relacdo de identificacdo, por meio da qual a enunciataria leitora de
Claudia sera qualificada como mais ou menos consoante as prescricdes que a revista propde a
partir de constancias reiterativas. A dimensdo sinestésica impressa nesses modos de presenca
feminina convoca os mais diversos sentidos pelo qual a enunciataria percebe movimentos e
posi¢des dos membros em relagdo ao espago ocupado pelas interlocutoras, além de atualizar
componentes de um fazer sentir o proprio corpo em conjunc¢do com os atributos da liberdade,
jovialidade, disposicéo e sexualidade, estando o plano visual reiterado com o plano verbal, em

um sistema de composicao sincrética.

% LANDOWSKI, op. cit., 1997, p. 26.
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A presenca de celebridades é uma constante no enunciado da revista Claudia. As
célebres interlocutoras atuam como sancionadores positivos dos modelos de mulheres
representados, além de presentificarem as vias para se alcancar e obter com sucesso o ideal de
feminilidade propalado. Esses sujeitos corroboram para a credibilidade e acentuacdo dos
valores postos em circulacdo pelo enunciador. O mundo das celebridades é uma vitrina, em
que pessoas do universo socio-imagético desfilam suas vidas, atitudes e comportamentos,
respaldadas pela confiabilidade sustentada no meio publico. Ao ocuparem as capas das
revistas, observamos a espetacularizacdo de intimidades que sdo dadas a ver no cenario
midiatico, conforme elucidacdo de Landowski sobre os modos de visibilidade nos dominios
do publico e do privado. S&o essas figuras conhecidas que proporcionam identidade visual e
corporativa ao universo valorativo circunscrito pelo destinador, atuando como autoridades que
exercem a funcdo de validar e certificar axiologias para a conferéncia de credibilidade ao
discurso da revista, com a garantia da manutencéo do contrato fiduciario®®.

Nessa categoria inscrevem-se 0s simulacros femininos idealizados segundo um
modelo de ser mulher gue se inscreve na perspectiva do parecer para o outro: "Moda aos 20,
30, 40, 50. Juliana Paes, Leticia Birkheuer, Luiza Brunet e Dalma Callado mostram que estilo
e sensualidade ndo tém idade (Figura 12-ff), "Sucesso, amor e equilibrio. Todas as conquistas
de Fatima Bernardes" (Figura 12-gg), "Gisele Biindchen: amor e sucesso em equilibrio”
(Figura 12-hh), "Angélica: 'Ser mae é usar a intuicdo, ir tateando até acertar"' (Figura 12-ii),
"Natal & Réveillon! Ana Hickmann mostra maquiagem, cabelo e moda para uma noite de
glamour" (Figura 12-jj). O efeito de sentido empreendido com um sistema verbal carregado
de confiabilidade, a partir da fala de sujeitos célebres e competentes, entrevé marcas de um
enunciador que partilha de uma visdo de mundo espetacularizada e projeta dessa maneira o
Sseu enunciatario.

Outra questdo no arranjo verbal evidencia a delegacdo de vozes aos profissionais
especializados em beleza, moda, saude, sexo, carreira, entre uma série de outros sub-temas
abordados na revista. A figura dos especialistas contribui com um tipo de conhecimento e
competéncia diferente da aptiddo das celebridades; contudo, corroborante para a totalidade de

sentido quanto ao estabelecimento da relagdo fiduciaria. A presenca de profissionais reforca a

% »Q contrato fiduciario pde em jogo um fazer persuasivo de parte do destinador e, em contrapartida, a adesdo

do destinatario: dessa maneira, se 0 objeto do fazer persuasivo é a veridicgdo (o dizer-verdadeiro) do enunciador,
0 contra-objeto, cuja obtencdo é esperada, consiste em um crer - verdadeiro que o enunciatario atribui ao estatuto
do discurso-enunciado: nesse caso, o contrato fiduciario é um contrato enunciativo (ou contrato de veridiccéo)
que garante o discurso-enunciado; se o contrato fiduciario sanciona um programa narrativo no interior do
discurso, falar-se-a entéo de contrato enuncivo." (GREIMAS; COURTES, op. cit., 2008, p. 208 e 209).
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aproximacdo do conhecimento cientifico com a leitora, com vistas a promogéo de mulheres
com estética e comportamento exemplares associados ao conceito de mulher ideal: "20 medos
que devemos parar de ter ja! Especialistas contam como afastar as preocupacfes que
atrapalham a nossa vida" (Figura 12-I), "Entrevista. 'Rugas séo indispensaveis a dignidade de
um rosto'. S&bio Pitanguy" (Figura 12-0), "20, 30, 40, 50, 60, 70+ Especialistas traduzem so
para voceé as tendéncias de cabelo e maquiagem" (Figura 12-cc). O efeito de sentido gerado €
a predominancia de formas de vida e de gosto construidas modelarmente, diferente de atitudes
e comportamentos instaurados a partir do ser e ndo do parecer. Estamos diante dos simulacros
que parecem ndo envelhecer, ndo deprimir, ndo engordar, além de terem em vista a
imortalidade.

Na etapa 6, que finda a sequéncia interativa de Claudia (Figura 12-kk), temos uma
interlocutora que nos fala muito sobre as fases da conquista prescritas pelo enunciador. Na
verdade, ela totaliza um conjunto sequencial de capas com visualidades, verbalidades e
espacialidades edificadas sobre uma narrativa de base para a enunciatéria leitora. Nesse estado
final, temos claramente uma interlocutora que vai ao encontro do Outro préxima a se despir.
O visual é organizado sobre a isotopia tematico-figurativa do verdo. Os formantes cromaticos
nas cores do laranja, branco e dégradés de amarelo, convocam a enunciataria a sentir
juntamente com a modelo, as altas temperaturas presentificadas por meio da pele molhada e
dos cabelos erigados. Assim como o verbal conclama: "Avulsas, caretas, pegadoras. As
solteiras na hora da conquista”, o visual reitera com uma bela mulher em vias de se despir no
ultimo estagio da conquista. Sua blusa de um ombro s6 vem com um laco atado e suas maos
estdo prontas para desatd-lo. O simulacro € carregado de sensualidade e atitude na hora de
provocar sensacdes no Outro ou simplesmente domina-lo com as armas que ela literalmente
tem nas médos. O semioticista encerra 0s debates relativos aos jogos da proxémica:

E, por fim, dltimo nivel, apresenta-se a série, ndo menos diversificada, dos recursos
expressivos relativos aos movimentos do corpo no espaco englobante — portanto em
relagdo a posicdo ocupada pelo outro (o observador ou o interlocutor) — ou seja,

mais tecnicamente, a gramatica dos jogos da proxémica, entendida como a
exploracdo das variagdes de distancia entre si proprio e os demais.*’

Conforme nos esclarece Landowski em sua logica, 0 movimento das corporeidades
femininas ao longo da enunciagdo de Claudia nos permitiu chegar a categorias de corpos

encenados para um fazer fazer na dimensdo factitiva® e um fazer sentir na estésica, que

¥ LANDOWSKI, op. cit., 1997, p. 26.
% Tradicionalmente e, em uma primeira aproximacéo, a modalidade factitiva se define como um fazer-fazer, isto
¢, como uma estrutura modal constituida de dois enunciados em relacdo hipotaxica, que tém predicados



46

atualizam valores éticos, estéticos e estésicos da midia em foco. O discurso midiatico
incorpora tendéncias de comportamentos e atitudes para acentuar modos de ser e estar das
mulheres no espaco social. Esses procedimentos contribuem para a promocao de valores que
0S sujeitos devem mostrar conjuncdo no espaco publico. O exemplo da conquista €
proficiente, pois mostra como as leitoras sdo conduzidas a materializar as etapas da conquista
ideal e sucedida, sequencialmente instaladas como programas narrativos de uso.

Ainda na instancia da enunciagdo, o procedimento de aspectualizacdo® remete a
figuras organizadas acerca das categorias de tempo, espaco e atores da enunciacdo. A
organizacgdo discursiva em torno da modalidade cognitiva revela um enunciador como
destinador do saber — em forma de segredo (/ser/ e /ndo parecer/), que se apdia na
sobremodalizacdo do discurso cientifico na préatica da delegacédo de vozes, que funciona como
argumento de credibilidade na adesdo da leitora. Ha ainda a forma da mentira (/parecer/ e
/ndo-ser/), com os discursos das celebridades que também corroboram para a confiabilidade
do contrato fiduciario (Figura 13).

Figura 13. Quadrado do dizer verdadeiro para gerar fiducia

parecer

segredo 1 1 mentira

n&do-parecer n&do-ser

falsidade

Nesses simulacros identitarios de Claudia, evidencia-se a perspectiva estética atrelada

a um forte componente estésico, que admite um sentir no e em relagcdo a imagem projetada,

idénticos, mas sujeitos diferentes (‘fazer de forma que o outro faca..."). [...] Se examinarmos apenas o enunciado
modalizado (‘o fazer do outro’), percebemos que ndo se trata de um enunciado simples, mas de um sintagma,
denominado percurso narrativo do sujeito, que se decompde em uma performance (o fazer-ser desse outro
sujeito) e uma competéncia (logicamente pressuposta por todo fazer, e que comporta uma carga modal
auténoma)." (GREIMAS; COURTES, op. cit., 2008, p. 201).

% “No quadro do percurso gerativo, compreender-se-4 por aspectualizacdo a disposicdo, no momento da
discursivizacdo de categorias aspectuais mediante as quais se revela a presenca implicita de um actante
observador. Esse procedimento parece ser geral e caracterizar os trés componentes, que sdo a actorializacdo, a
espacializacdo e a temporalizagdo, constitutivos dos mecanismos de debreagem. (Ibid., p. 39).
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sendo essa representacdo capaz ainda de acentuar o0 modo de presencga feminina que deve ser
construido e vivido na contemporaneidade. As presentificacbes que adquirem vida pela
figuracdo das interlocutoras conduzem a interlocutaria a conformar-se com o modelo
proclamado pelo enunciador e aceito pela coletividade. Assim, o sujeito remodela suas a¢oes
e comportamentos pautados em modelos idealizados em que o dominio do parecer sobrepde-
se as conexdes subjetivas do si consigo, constitutivas da totalidade do ser. O efeito de sentido
é 0 da ndo continuidade entre sujeito e identidade, visto que se tratam de mulheres feitas e
refeitas para terem o cabelo da estacdo, para se vestirem de acordo com a Ultima tendéncia da
moda, para conduzirem com sucesso seus relacionamentos amorosos e familiares, para serem
desejadas na cama pelo Outro, para terem um corpo escultural, para serem aceitas nos grupos
aos quais integram, entre uma serie de praticas que obrigam as leitoras a redimensionarem
suas relacbes com o espaco circundante. Assim, a experiéncia organica de autopercepcao no
mundo sucumbe frente a cena enunciativa idealizada e padronizada.

No plano visual, os olhares das interlocutoras, langados em um [aqui] e [agora],
parecem convocar a enunciataria a adotar determinadas formas de vida e de gosto. Nessa
perspectiva, acentuam-se 0s investimentos pessoais atrelados aos projetos de descoberta de si,
que se desenvolvem no espaco do [aqui] e [agora], com reflexos em um modo de constituigdo
identitaria projetada modelarmente para a prosperidade. Diante desse cenario, cria-se uma
situacdo tensiva com a constituicdo identitaria proposta, visto que implica constantes
fiscalizagbes do individuo sobre o ser e o parecer na conducdo de programas narrativos de
pertencimento social. Ainda sobre o fenbmeno da aspectualizacdo, a énfase nas atitudes e
comportamentos de pessoas reais e célebres permite um retrato fiel do que precisa ser
conquistado pelo sujeito. Sdo disposi¢cbes que iluminam a dimensdo do tempo presente
correlacionado as acGes futuras, em que se projetam mulheres perfeitas lancadas no plano
imaginario — aquelas das quais falamos que nao envelhecem, ndo deprimem, ndo engordam e
sdo belas aos "20, 30, 40, 50, 60, 70+" anos de idade. A fun¢do midiatica ndo se detém e se
limita apenas a classificacdo valorativa formulada em tipos sociais, expande-se na maneira
como ela nos faz ver e ser, a partir de representagdes de mulheres eleitas como fontes de
aspiracdo, e vai além, quando nos faz sentir essa presenca instaurada. Sob o enfoque dos

estudos da sociossemiotica landowskiana, temos a ideia elucidada:

[..] a incidéncia social das imagens mididticas — seu poder — ndo se explica
unicamente e, talvez, nem mesmo principalmente, por aquilo que nos mostram ou
dizem em termos de Verdadeiro, de Belo ou de Bem (ou dos seus opostos), mas pela
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desmultiplicagdo dos niveis de apreensdo do real que implica o proprio regime de
sua presenca ao nosso redor enquanto coisas a serem vistas.*’

Os procedimentos de debreagem actancial, espacial e temporal funcionam como
indicadores da exposi¢do simulacrada de uma mulher do [aqui] e [agora] vinculada aos
sujeitos da perfeicdo, instalados no [I4] e [entdo], projecdo tracejada na dimensdo imaginaria,
responsavel pela sustentacdo de valores eleitos como desejaveis. O [agora] correlaciona-se a
um [entdo] e tem como referéncia o tempo presente que se pretende ressaltar. Assim,
enunciador e enunciatario encontram-se no e com o presente a partir de aproximacdes
empreendidas na enunciagéo.

Em correlagdo com a gramatica narrativa, na qual se desvela o percurso do sujeito na
aquisicdo de competéncias para construir um modo de presenca identitaria, ocorre o
desdobramento de papéis tematicos no nivel mais concreto do discurso, que nos aproxima dos
diferentes regimes de sentido definidos a partir dos modos de interacdo. O destinador detém o
saber que sera transmitido, em uma proposicdo juntiva para o destinatario, que deseja entrar
em conjuncdo com a informacgdo que precisa para vivenciar as formas de vida e de gosto
esperadas. A partir de tal proposicao, qual o fazer transformador de Claudia para fazer ser a
mulher de Claudia? Depreendemos a construcdo do seguinte programa narrativo de base,
fundado em um querer saber para poder fazer, indicador de outros programas narrativos de

uso*!, orientados na perspectiva do poder ser conclamado socialmente:

Figura 14. Programa narrativo da revista Claudia

PN de base = F [ S; (modelo) —» S, (leitora) N Oy*]

*agir em conformidade: assumir a sexualidade da mulher de Claudia.

*modo de presenga: prudente, comedido, discreto, reservado, indicativo, implicito, instigante.

*acOes / atos / pratica social: dindmica, esclarecida, vaidosa, sensual, recatada, respeitosa, discreta.
*aparéncia de pertencimento: pertencer ao seleto grupo de Claudia.
*lugar no social: a revista é mais indicativa.

*conquista do Outro: reconhecimento (+) / apreensdo (-).

O LANDOWSKI, op. cit., 2002, p. 128.
1 »[..] O PN geral ser4, entdo, denominado PN de base, enquanto os PN pressupostos e necessarios serdo ditos
PN de uso: estes sdo em numero indefinido, ligado a complexidade da tarefa a cumprir [...]." (GREIMAS;
COURTES, op. cit., 2008, p. 389 e 390).
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A Figura 14 nos mostra que S; é 0 sujeito enunciador-destinador, sujeito do poder,
fazer, querer e saber, modalidades complexas sob as quais se organiza o discurso midiatico,
realizador da conjuncdo de S,, sujeito enunciatario-destinatario a procura de informacao,
instaurado segundo um querer ser consoante a0 modo de presenca propalado, a um fazer
fazer em conformidade com as formas de vida e de gosto praticadas coletivamente e,
finalmente, a um poder fazer parte do seleto grupo das mulheres de Claudia com o
estabelecimento do seu lugar no social, a partir das praticas sociais valorizadas pelo
enunciador. Diante de tal configuragdo, S, é tido como sujeito disférico* quando em
disjuncdo com o objeto de valor, diferentemente da configuracdo eufdrica, marcada pela
conjuncdo com o ser e o fazer. Sobre o enunciado de fazer, é justamente S; que possui formas
de promover o estado de transformacédo do sujeito em disforia. Além de sujeito do fazer, S; €
0 enunciador manipulador que rege o sujeito de estado na busca pelo objeto de valor,
encarregado de preencher os espagos de busca do sujeito de vontades. E por ter volicdo, o
destinatario € atualizado pelo destinador a ser capaz de intervir na sua configuracdo
identitaria, sexual e estética, estreitando assim o jogo entre o real e o imaginario como
combinatdrias discursivas que se encarregam de encurtar caminhos quando disponibilizam
programas narrativos capazes de prover meios para se alcancar estados desejaveis de ser e
estar no mundo.

No nivel narrativo, a revista assume o papel de sujeito que tem nome, possui
identidade e, mais do que isso, tem carater, uma vez que € simpatica, moderna, sabe tudo e
assume os requisitos de uma companheira fiel. Essa estratégia de manipulacdo por seducéo
esta fundada na amizade exclusiva e fidedigna entre enunciador e enunciatéria, pois é ela que
sela o contrato de fiducia. Desse modo, a leitora, em reciprocidade a amizade leal, aguarda
mensalmente pelas competéncias que o destinador conduzira para o seu fazer. Trata-se de
uma narrativa recorrente, na qual o sujeito manipulador do fazer, dotado de competéncia
cognitiva, opera sobre o sujeito manipulado que deseja querer adquirir competéncia para
realizar a performance. O objeto modal é a seducdo que, assim como nos discursos
publicitarios, ndo cria necessidade, mas sim desejos.

O atributo dado a revista, que assume o papel de amiga fiel, € a mesma qualidade que
a enunciataria deve apresentar no seu papel social. Por conseguinte, a leitora € convocada a

abrir mao da sua propria identidade para incorporar tracos e configuragdes de mulheres que

2 "Disforia é o termo negativo da categoria timica, que serve para valorizar 0s microuniversos semanticos —
instituindo valores negativos - e, para transforma-los em axiologias. A categoria timica articula-se em
euforia/disforia e comporta como termo neutro, a aforia.” (Ibid., p. 149).
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ndo sdo seus, mas que sdo orientados pelo conjunto de regras tragadas pelo destinador. Os
objetos de valor perseguidos encontram sentido no universo da padronizagéo e conformagéo
dos sujeitos que parecem sé encontrar significacdo de um ser e fazer em conformidade a regra
instituida, que no nivel fundamental do percurso gerativo de sentido remete a categoria do ser
versus parecer. Parecer uma outra mulher dessemantizada®, que se perfaz para ser vista pelo
e para o Outro. O carater euférico e as sanc¢des positivas atribuidas pelo destinador as
performances do destinatario criam a falsa sensacdo de que qualquer mulher pode
experimentar e tanger o desejo por uma reformulacéo estética, sexual e identitaria. Sob o
olhar criterioso de um destinador maior: o midiatico, a leitora obtém competéncias modais
para atuar como um autodestinador na reconstituicdo de sua propria identidade. O filtro
sancionador que determina o0s sujeitos conforme as normas difundidas no meio
socioimageético permite que os programas narrativos dessas mulheres concentrem-se em um
querer moldar o proprio ser e estar para a alteridade. Na composicao da totalidade do sentido,
verificam-se os regimes de interacdo e sentido atuando a servi¢co do fazer modalizador que
toma como base os fundamentos de uma conversa prescritiva entre enunciador e enunciatario
e atualiza elementos da dimens&o estética em detrimento da estésica.

No nivel fundamental, nota-se que o discurso ndo dispensa as regras do bem vestir e
do manual de boas maneiras, visto que esta dirigido a uma presenca feminina preocupada com
0 marido, com os filhos, com a moda, com a beleza e com a sexualidade, porque séo essas as
reais atencdes da enunciataria, uma mulher cujo significado de transcender é viver a vida das
celebridades, na forma de sonho ou por meio da revista. Ao propor modelos de perfeicdo na
composicdo do imaginario feminino, o discurso de Claudia corrobora para acentuar as
imperfeicOes e deficiéncias de suas enunciatérias leitoras.

Diante disso, a revista se coloca como destinador atualizador de informacdes diversas
para sanar defeitos e dificuldades, no plano do [aqui] e [agora], em sintonia com a
enunciataria que valoriza o recebimento e atualizacdo da informacéao e renova mensalmente o
contrato econdémico com o enunciador. Nisso residem as bases de uma relacdo fiduciaria que
deixa entrever, de um lado, a constru¢do de um destinador e, de outro, um destinatario
predisposto a assumir os valores postos em circulacdo, portanto, as axiologias circunscritas no

universo midiatico em questdo estdo em constante mutabilidade, visto que a identidade da

* "Dessemantizacdo é a perda de certos conteidos parciais em beneficio do significado global de uma unidade
discursiva mais ampla. Longe de ser apenas linguistica (por exemplo: 'matar o tempo'), a dessemantizagdo € um
fendmeno semidtico muito geral: 'dar nd na gravata', por exemplo, é o significado de um processo gestual
complexo em que os enunciados que o constituem se encontram dessemantizados. A ressemantiza¢do é o
procedimento inverso (‘eu ardia com mais fogos...")". (Ibid., p. 131).
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mulher contempordnea receberd novos investimentos com o avango do tempo.
Independentemente da mutabilidade valorativa, o destinador disponibiliza objetos de valor
tangiveis, que incorporam variados desejos de ser e estar em conformidade ndo com algo que
é bom, mas que pode ser sempre melhor. Assim, o discurso segue na propagacao e instalacdo
de programas narrativos de buscas constantes, renovadas a cada edigdo, quando a mulher
finalmente encontra mais uma moda, um comportamento, uma histdria de sucesso e uma
sexualidade como formas de parecer pertencer ao seleto grupo de Claudia, quando na
verdade, a busca pela conformacdo com a novidade reorienta sempre o agir do sujeito
mediante a perspectiva da programacdo mididtica a partir convocacdo de dispositivos

modelares.
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SIM, SOMOS MULHERES poderosas, decididas e...
romanticas até o ultimo pelinho do brago. Nao, ndo h&
nada de contraditorio nisso. E que no peito de uma
leitora de NOVA bate um coracdo louco para achar
alguém especial, casar e ser feliz. Para deixar nosso
sonho de amor registrado, aqui esta o estatuto das
apaixonadas. Toda enamorada pode e deve: assumir que
estd a procura de um querido; montar uma lista de
qualidades do gato dos sonhos e acreditar que ele vai
cair na rede; se apaixonar um milh&o de vezes sem medo
de quebrar a cara, escolher a hora certa de transar sem
medo de parecer saidinha demais ou santinha demais;
dizer “Eu te amo” quando sentir vontade sem precisar
fazer joguinho; ligar sem se preocupar se ele vai sumir
por causa disso; acreditar que foi a mulher mais
especial que passou pela vida dele (nem que seja por
uma noite); ouvir que ele ndo trocaria vocé nem pela
Angelina Jolie; ser tratada como uma princesa no
primeiro encontro, no décimo, no centésimo, no
milésimo; ser pedida em namoro; ser pedida em
casamento; ser surpreendida com um jantar a luz de
velas; ser surpreendida com um anel de brilhantes;
dormir de conchinha e se sentir protegida, segura,
amada; ouvir um elogio dele ao acordar; sofrer por
amor; ficar sozinha por ainda néo ter encontrado o cara
certo; lutar para reconquistar um amor perdido; fazer
uma faxina no coracao e ficar pronta para outra; jurar
gue nunca mais vai ver aquele canalha e perdoéa-lo
mesmo assim; achar um homem que mesmo ndo sendo
100% perfeito a faca 100% feliz; acreditar no amor! Um
beijo,

Cinthia Reiner
Diretora de Redacao
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CAPITULO Il

REVISTA NOVA/COSMOPOLITAN: “A REVISTA FEMININA MAIS VENDIDA NO
MUNDO”

Nova foi lancada em 1975 pela editora Abril e € uma publicacdo que nao veio para
concorrer com Claudia, pois tinha outro enfoque e abordava tipos de comportamentos
femininos diferentes. Havia um nicho para a nova revista que se instalava no cenario editorial
brasileiro.

Voltada para uma mulher que buscava ser independente, emancipada, dinamica,
ambiciosa e, principalmente, sedutora, Nova foi inspirada na revista americana Cosmopolitan
e se caracterizou por ser um tipo de publicagdo dirigida a questbes sobre sexo e
relacionamentos, de forma franca e sem preconceitos. Por esse motivo, chegou a ficar seis
anos sob censura prévia durante a ditadura militar, visto que nao so os textos, mas também as
fotos tiveram que seguir canones preestabelecidos. Na tentativa de evitar a desaprovacao do
governo, a redacdo da revista deu outros passos e conseguiu tratar de tabus em uma
conjuntura desfavoravel. Assim sendo, estabeleceu uma linguagem extremamente aberta ao
discorrer sobre os temas da sexualidade e das relacdes amorosas, ousadia editorial que a
prépria revista Claudia ndo empreendeu no periodo.

A leitora de Nova € jovem e em sua maioria solteira. As casadas também
complementam o grupo, que se configura ainda com mulheres que trabalham ou se preparam
para isso, pois ter autonomia financeira marca o perfil das usuérias da revista. Estamos diante
de sujeitos que vivenciam um periodo de importantes atitudes e, para conduzir tais conquistas,
Nova surge para ajudar na tomada de decisdo e realizacdo de escolhas com independéncia,
sem a submissdo prévia da opinido do Outro — pai, marido ou namorado. A sucessdo de
aconselhamentos é sempre acompanhada de um reforco da autoestima e autoconfianca
feminina para que essas mulheres sejam capazes de promover suas preferéncias.

Nova é a versdo brasileira de Cosmopolitan®*. Em outros paises permaneceu com

mesmo titulo, no Brasil, todavia, por raz6es mercadoldgicas da época de sua cria¢do, passou a

* Revista americana criada em 1965 pela Hearst, a maior editora do mundo. Possui 46 edicdes circulando em
mais de 100 paises e em 20 idiomas. Atinge 32 milhdes de mulheres com uma venda estimada de 10 milhdes de
exemplares por més. E a revista feminina mais vendida no mundo. Diante disso, é possivel compreender que
para o destinador Cosmopolitan, o interesse em ingressar no mercado editorial brasileiro, que estava em
expansdo na década de 60, de fato ndo se ancorava em ideologias feministas, mas em fins econémicos. Por sua



54

ser Nova/Cosmopolitan. Hoje ndo haveria problema, contudo, um nome em inglés parecia ndo
ser o mais indicado. A Cosmopolitan é igual no mundo inteiro — tem um estilo, uma proposta
e uma carta de intencdes. E feita para atender a mulher que trabalha fora, dona do seu proprio
dinheiro e que deseja ter uma vida sensual e sexual ativa. Entretanto, existem peculiaridades
culturais em cada pais, momento no qual surgem as nuancas com tipos de comportamentos
que ndo sdo necessariamente iguais. Assim, temas como relacionamentos amorosos € até as
possibilidades de ascensdo profissional variam em cada regido, fazendo-nos interessar
exclusivamente por Nova/Cosmopolitan em sua versdo para o0 mercado editorial brasileiro. De
periodicidade mensal, pablico-leitor com faixa etéria entre 20 e 40 anos e que forma o
simulacro de uma "nova" mulher, a revista surgiu com o propdsito de sugerir um novo estilo
de vida a estes sujeitos. Ser a mulher de Nova € incorporar a beleza, a independéncia, a
impetuosidade e a sexualidade, valores que toda a leitora deve ter. A fim de tracar o caminho
de escolhas enunciativas do enunciador para dialogar com a enunciataria, montamos a Figura

a seguir com os modos de presenca da figura feminina no enunciado.

vez, para o destinador Abril, que detinha grande parque grafico, uma nova publicacdo atenderia um segmento de
mercado que ndo era a leitora de Claudia, muito menos o de revistas femininas para adolescentes. Talvez isso
explique a que se deva a nomeagdo da revista Nova, embora conste que houve uma pesquisa de mercado com
predilecdo por tal titulo em detrimento de Cosmopolitan.



Figura 15. Modos de presenca da figura feminina no enunciado de Nova

Individual
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3.1 MODOS DE PRESENCA DA FIGURA FEMININA NO ENUNCIADO

O enunciado da revista Nova permite ver uma presenca feminina um tanto diferente
daquela figurativizada nas capas de Claudia. As capas dispdem regularmente de um dialogo a
meio-corpo entre interlocutora e interlocutaria. Todas as modelos, sem exce¢do, mostram-se
da cintura para cima. A verticalidade das corporeidades na topologia das capas homologa as
marcas de um destinador maior, cuja voz rege o mundo desse feminino estratificado, na qual a
relacdo entre as figuras reitera a voz do manipulador que seduz a enunciataria a partir de
formas perfeitas. Na horizontalidade que abarca os blocos de texto, estdo circunscritos os
valores sancionadores, enquanto a verticalidade se encarrega de presentificar os valores
prescritivos de beleza, sensualidade e sexualidade que a leitora deve adotar como condicéo
indispensavel para um "novo" fazer.

Ao longo dos trés anos que delimitam a periodicidade da presente pesquisa, Nova ndo
sofreu alteragdes significativas na diagramacéo da capa. Pelo contrario, se manteve invariante
na escolha proxémica fixada entre interlocutora e interlocutaria. Sobre a topologia, o titulo
segue sempre localizado em segundo plano, com diferentes cores, formando com os blocos de
textos o conjunto harmonioso do sistema verbal, responsavel ainda por englobar a
interlocutora com as chamadas de cada matéria e, ao contrario do que poderia ser considerado
um texto visualmente poluido, assume carater quantitativo. A tipologia dos textos da lugar a
fontes e corpos de letras diferentes, com a manutencdo das letras sem serifa na nomeagéo,
haja vista que estabelecem a marca identitaria da publicacdo. A figurante posicionada em
primeiro plano e sobreposta ao titulo da revista, via de regra com a cabeca sobre a letra "O", é
o modelo de mulher que Nova reconhece e certifica, mais do que isso, é o préprio simulacro
feminino que deve ser adotado com as orientacGes do enunciador para a enunciatéria, até
entdo privada de informacdo, contudo, que recebe da revista de forma compensatoria —
guantitativamente e qualitativamente — todas as prescricdes modais, sejam elas por meio das
interagBes corporais, ou ainda, com a estratégia visual de aumento do tamanho das fontes
utilizadas na nomeacdo, que a despeito de preservarem o formato, deixam ver o jogo de
corporeidades. Estas, por sua vez, se expandem na ortogonal da pagina e fazem sentir como:
"[...] uma totalidade ndo simplesmente presente diante de nds, mas que nos cerca, nos engloba

e, a partir dai, esta pronta para nos contaminar"*.

** LANDOWSKI, Eric. Modos de presenca do visivel. Trad. de Dilson Ferreira da Cruz Jr. In: OLIVEIRA, Ana
Claudia de (Org.). Semioética plastica. Sdo Paulo: Hacker Editores, 2004, p. 106
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A inscricdo Cosmopolitan ndo pode passar despercebida na organizagdo topoldgica da
capa. Incorporado ao titulo Nova, instaura-se o simulacro de um destinador de [alhures] que
se faz presente [aqui] e [agora], afinal, o feminino Cosmopolitan possui sua marca distintiva
na construcao figural da mulher cidadd do mundo. A aproximacéo entre Cosmopolitan e Nova
indica a presenga do destinador de alhures de forma veemente ao nomear aqui

"Nova/Cosmopolitan: A revista feminina mais vendida no mundo™*

, € vai além, ao expandir
0 espaco de atuacdo da enunciataria para 0 mundo, pois 0 que se da a ver € uma mulher
cosmopolita. A marca ganha corpo e, finalmente, o destinador Cosmopolitan e o enunciador
Nova aparecem em estado de conjuncdo a partir da sobreposicdo vazada do nome do
destinador na haste esquerda da letra "N", ou seja, esta determinado onde essa revista comeca
e para onde ela vai. Embora a organizacdo sugira uma relacdo de igualdade a partir da
visibilidade do posicionamento, do formato e da tipografia dos nomes, a voz de alhures —
Cosmopolitan — é quem fala mais alto e constr6i a representacdo feminina, portanto, é
possivel postular que Nova forma o simulacro do simulacro desse destinador e, por sua vez, é
ele quem edifica o imaginario de mulher que se aplica como modelo global.

Passemos ao formante cromaético, que assim como o eidético, o topoldgico e o
matérico, constitui um dos tracos identitarios do enunciador conforme nos elucida Ana
Claudia de Oliveira:

A postulagdo que fazemos é que o estudo semiético do sincretismo da expressao faz-
se no ambito do pdr em discurso com uma dada escolha organizadora do plano da
expressao, sendo seu lugar tedrico os estudos da enunciacdo global, que permitem
dar conta dos processos de escolha e usos do enunciador, caracterizando-o ao
mesmo tempo que edificam os seus regimes de interacdo com o enunciatario, bem
como o configurar desses simulacros na imanéncia do objeto sincrético como

simulacros do destinador e do destinatario no contexto situacional de sua ocorréncia
sécio-historico-politico-cultural.*’

Logo, é de suma importancia o estudo do sincretismo da expressdo com vista ao
entendimento dos diversos objetos sincréticos em materializacdo no enunciado, na tentativa
de analisar como o enunciador direciona o percurso do enunciatario em busca da significagéo.
E claro que tal perspectiva do sincretismo orienta-se sobre uma dinamica interacional e,
portanto, no agir condutor do enunciador para a apreensdo de sentido do enunciatario, que

ganha vida e forma nas escolhas enunciativas na plastica da expressao.

*® Desde a década de 90 a revista Nova adotou na lombada da sua brochura a inscricdo "Nova/Cosmopolitan: A
revista feminina mais vendida no mundo", e até hoje € assim.
T OLIVEIRA, op. cit., 2009, p. 84 e 85.
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A cromaticidade em Nova possui constante articulagdo e combinagdo de cores
primérias, secundarias e terciarias misturadas a tons pastéis, neutros e ao proprio preto*.
Juntas, instauram o efeito de sentido que remete ao novo no que concerne ao visual da
publicacéo, as novidades de cada edicédo e a sazonalidade. Nas edicdes de verado, por exemplo,
prevalecem o laranja, o amarelo e 0 ocre, cores quentes que remetem ao sol e as altas
temperaturas da estacdo (Figuras 15-a, 15-j, 15-v, 15-aa e 15-bb), ao passo que no inverno,
preto, marrom e roxo fazem remissdo a noite (Figuras 15-i e 15-u). Prateado, branco e
dourado marcam as capas de final de ano (Figura 15-y). H4 também o cor-de-rosa utilizado
em varias nuances (Figuras 15-m, 15-s, 15-x e 15-gg), pela carga semantica que remete a
feminilidade e, por fim, o vermelho (Figuras 15-f, 15-1, 15-r, 15-dd e 15-hh), que d& vida a
sexualidade. A auséncia de cores nas capas (Figuras 15-o, 15-q, 15-r, 15-s, 15-t e 15-hh),
complementa o restante do grupo com texturas e paisagens de fundo (Figuras 15-a, 15-c, 15-i,
15-k, 15-1, 15-z, 15-aa, 15-ff e 15-jj), que remetem a um planejamento gréafico da revista
sempre sintonizado, novo.

Sobre o formante eidético, observa-se a predominancia dos "vés" nos corpos (Figura
15). As mulheres presentificadas nas capas reiteram uma mesma construcao corporal a partir
da forma triangular que remete ao pubis feminino e tém nos vértices a forca de orientagdo do
olhar para o que precisa ser visto, além de integrar recursivamente as consoantes "N" e "V"
que formam o nome da revista. Por conseguinte, vemos explicitado o sexo na sexualidade
dessas interlocutoras. Corpos cuja indumentaria (Figuras 15-a, 15-c, 15-d, 15-f, 15-g, 15-i,
15-1, 15-p, 15-r, 15-u, 15-y, 15-bb, 15-ee, 15-gg e 15-hh), deu lugar a biquinis (Figuras 15-n,
15-x, 15-aa, 15-dd e 15-jj), plumagens e folhagens (Figuras 15-j e 15-0), papéis (Figuras 15-
t), pedacos de tecido (Figuras 15-b, 15-¢, 15-h, 15-k, 15-s, 15-cc, 15-ff e 15-ii), jOias e colares
(Figuras 15-v e 15-z), ou na auséncia deles, a méos entrecruzadas (Figuras 15-m e 15-q), que
incorporam o desnudamento gradativo do corpo contribuindo para a exposicdo publica dos
contornos corporais perfeitos e uma exigéncia de cuidado com a aparéncia. S& modos de
representacdo da mulher que, iluminados pelas dimensGes cromatica, eidética e topoldgica,
tém muito a dizer sobre a identidade do enunciador e da enunciataria. Em conjunto, tais
elementos apresentam-se como instancias de inscricdo de valores que, veiculados pelos
constituintes do sistema de expressao, produzem sentido.

Para concluir as consideracdes sobre as dimens@es plasticas da visualidade, passemos

ao formante matérico intimamente atrelado a ordem sensivel, no caso da midia impressa

*® Para um estudo mais detalhado sobre as cores Cf. GUIMARAES, Luciano. A cor como informacéo: a
construgdo biofisica, linguistica e cultural da simbologia das cores. Sdo Paulo: Annablume, 2000.
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quando um sujeito observador, contaminado pelo dinamismo daquilo que se d& a ver e sentir,
toma as maos um exemplar da revista e imediatamente experimenta a lisura do papel couché
acompanhado do brilho envernizado que toca a pele e deixa sentir como se fosse a textura e a
luminosidade do corpo feminino figurativizado. A estesia iniciada com esse tatear da
materialidade se expande para momentos consecutivos na interagdo discursiva, instante no
qual os sujeitos estabelecem uma relacdo intersubjetiva no cruzamento de olhares e também
no envolvimento a meio-corpo, em que tais corporalidades ocupam verticalmente o centro da
pagina e embreiam um movimento de juncdo com a interlocutaria, conforme explica Oliveira:

[...] Aliada ao tato, a visdo volta a entdo apalpar para apreender as formas. Outras

aliancas sdo convocadas e a visdo aspira odores que as cores exaltam na sua

totalidade imediata; ouve 0s sons que as cores e formas entoam em seus contatos em

todas as distancias; e por fim, apreende os sabores das combinagdes eidéticas e
cromaticas.®

A partir de tais investigagdes sobre a semantica discursiva da revista, questionamos:

qual o simulacro feminino construido pela revista Nova? Como essa mulher pensa? Sobre o

que fala? Como se relaciona com o Outro? Quais as estratégias para se manter sempre Nova?

Serd, portanto, em uma configuracdo de méo dupla, tanto como objeto comunicante quanto

significante, que orientaremos a construgdo simulacrada empreendida pela revista, além de

tentar compreender como as interacBes discursivas significam e o que representam no

relacionamento entre enunciador e enunciatario, pois € a partir de tal configuracdo e, em

contato com ela, que ocorre a formacdo identitaria do sujeito da enunciagdo. A proposicao

landowskiana d& conta do que acabamos de constatar na reintegracdo do ver em conformidade
com o sentir transformador:

A analise das "formas de vida” que os sujeitos adotam, ou seja, a explicitagcdo de

seus regimes de presenga no mundo, ndo € portanto, separavel de uma analise que

alcance correlativamente as propriedades de ordem estésica imanentes aos objetos

(discurso ou imagens, seres animados e coisas), na falta da qual seria impossivel dar

conta dos diversos modos como eles se dirigem a nés e nos transformam no que em
contato com eles nos tornamos.*

Portanto, o sincretismo de linguagens em Nova se faz perceptivel a partir da apreensdo
estésica e da apreciacdo estética peculiar que rompem com o sentido de continuidade no
mercado editorial brasileiro. Assim, o efeito de ruptura insere a descontinuidade a partir de
diferentes formas de fazer sentir as corporeidades femininas — programas de uso — inseridas

em uma narrativa maior atrelada ao fazer fazer sexual da enunciataria — programa de base. O

49 OLIVEIRA, Ana Claudia de. A danga das ordens sensoriais. In: LANDOWSKI, Eric; DORRA, Rall;
OLIVEIRA, Ana Claudia (Eds.). Semioética, estesis, estética. Sdo Paulo: EDUC-PUEBLA, UAP, 1999, p. 173.
*® LANDOWSKI, op. cit., 2004, p. 107.
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carater de novidade na abordagem de figuras e temas ndo antes tratados com tal explicitacdo e
argumentacdo é acionado pelo destinador maior Cosmopolitan, encarregado de atualizar e
trazer tendéncias para uma enunciataria avida por informacéo.

E sobre a tematica construida na revista que adentramos a fim de observar
recursividades ja iniciadas com as figuras. A organizacdo textual béasica em Nova conduz
invariavelmente para a abordagem de temas relacionados & busca de realizacdo sexual
feminina por meio do autoconhecimento (/ser/a mulher de Nova) e do relacionamento
(/parecer/ a mulher de Nova). A partir de tal proposicédo, sdo desmembrados os sub-temas que
levam ao comportamento, ao sexo, ao amor, a beleza, a moda, a saude, ao homem e a carreira.
Ou seja, a sexualidade é o tema central que orienta todas as demais tematicas relacionadas as

conquistas e realizac6es da mulher de Nova.



62

Figura 16. Construcéo tematica em Nova

Autoconhecimento (/ser/ a mulher de Nova)

Comportamento
e "Forga interior. Aprenda a ver a aura (sua e dos outros). E entenda melhor os relacionamentos, o
trabalho, a si mesma" (Figura 15-d).
e "Faca uma plastica na auto-estima e nunca mais se sinta por baixo" (Figura 15-g).
e "Troque seu medos emocionais por 100% felicidade™" (Figura 15-j).

e "Antes e depois de personalidade. J& pensou em mudar o que incomoda vocé?" (Figura 15-ff).

e "Sexo. ConfissGes proibidas de 2.300 mulheres. Se a cama delas falasse, vocé ficaria chocada”
(Figura 15-d).

e "1001 ideias de sexo. Incendiérias, divertidas, irresistiveis, malucas... Ufal Seu colchdo tem
garantia?" (Figura 15-f).

e "Sexo preliminares explosivas. O jeito de agarrar, jogar na parede, arrancar a roupa, beijar, morder,
falar sacanagem... que vocé adora. Esta tudo aqui. Mostre a ele esta noite" (Figura 15-0).

e "Sexo. Preliminares de arrepiar o cabelinho do ouvido! A técnica que vai fazer seu amor acertar a

mao (e os labios e a lingua) em todos os pontos do seu prazer. Aleluia, irma!" (Figura 15-gg).

o "Amor dificil: vocé deve lutar ou desistir? Nova encontrou as respostas" (Figura 15-a).

e "Amor verdadeiro e falso amor. VVocé sabe a diferen¢a?" (Figura 15-h).

e "Por que a mulher de Nova tem mais chances de encontrar o amor" (Figura 15-u).

e "Vocé e ele. Nosso check up do relacionamento faz o amor sobreviver as epidemias de discussao, as
crises de cilimes, até a uma seca sexual" (Figura 15-aa).

Beleza

e "Beleza. A volta do sexy do delineador, a boca vermelho-paix&o, mais cor, mais impacto... a nova
maquiagem da mulher de NOVA" (Figura 15-h).

e "Corpo perfeito neste fim de semana. 30 truques urgentes e infaliveis para sereias de Gltima hora.
Deus existe!" (Figura 15-n).

e "Linda com uma pilula. E a mais nova coqueluche: tratar celulite, flacidez, rugas, cabelo e unhas
com cépsulas. Fique por dentro™ (Figura 15-t).

e "Pléstica. As novidades, as promessas, a felicidade, os micos, 0os medos, o vicio. Ndo deixe de ler"
(Figura 15-ff).
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e  "Jeans que valem por uma plastica" (Figura 15-d).

e "Desejada! Do penteado ao salto, looks que vao pér os homens ga-ga-gagos e as mulheres sem fala.
Seja a rainha da festa" (Figura 15-I).

e "Poderosa! As novas minissaias, botas, tops, vestidos, lingeries de provocar ola na torcida. Cabelo e
maquiagem para despertar o poder secreto de seducdo do seu signo" (Figura 15-r).

e "Sedutora! Copie 0 novo (e sexy) look de Carol Dieckmann, Tais Araujo, Isabeli Fontana e roube a

cena. Exclusivo do livro de Marco Antonio de Biaggi" (Figura 15-ee).

Salde
e "Nossa repdrter apurou doengas silenciosas que estdo atacando as mulheres. Cuide-se j&" (Figura
15-a).
e "Férias a prova de DST" (Figura 15-b).
e "6 habitos que provocam corrimento. Corte j&" (Figura 15-f).

e "Vocé se sente a salvo do HIV? N&o caia nessa armadilha. Pode ser fatal" (Figura 15-0).

Relacionamento (/parecer/ a mulher de Nova)

Com o0 homem
e  "Sague o0 binéculo! A sunga que um homem usa diz quem ele é" (Figura 15-a).
e "Uma vez traidor, sempre traidor? Homem repara nas gordurinhas? Ele promete casar, mas casar
que é bom, nada? Nova investigal!" (Figura 15-c).
e "1.500 homens e outro segredo: beleza ndo é fundamental. E isso é s6 o comego!" (Figura 15-g).

e "50 coisas que 0s homens gostariam que vocé soubesse e ndo tém coragem de dizer" (Figura 15-r).

Com a carreira
e "Psst! Desperte o seu potencial adormecido de ganhar dinheiro™ (Figura 15-c).
e "Por que falar mais que um homem é bom para a sua carreira" (Figura 15-b).
e "Valorizada! LicGes para fazer o seu trabalho aparecer” (Figura 15-e).

o "7 profissbes com futuro garantido" (Figura 15-n).

A tematica de Nova orienta a construgdo simulacrada de uma mulher cosmopolita,
cidadd do mundo e bem resolvida com sua auto-estima; sujeito que se permite ter um prazer
sexual subsidiado por formas perfeitas e com a cirurgia plastica a servico da remodelagem

corporal; mulheres sexualizadas ou na tentativa de serem cada vez mais desejadas pelo Outro.
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N&o importa se moram sozinhas ou dividem a cama com 0 mesmo parceiro, pois estdo
disponibilizados os temas para a conquista: "Por que a mulher de Nova tem mais chances de
encontrar o amor™ (Figura 15-u), ou para a manutencdo de relacionamentos: "Vocé e ele.
Nosso check up do relacionamento faz o amor sobreviver as epidemias de discussao, as crises
de ciumes, até a uma seca sexual” (Figura 15-aa). A leitora vera ainda 0os homens mais sexy da
TV: "Casagrande, Alemao, Dolabella pele a pele com vocé. Nhamm!" (Figura 15-i), sabera
todos os detalhes sobre procedimentos cirdrgicos: "Plastica. As novidades, as promessas, a
felicidade, os micos, 0os medos, 0 vicio. Ndo deixe de ler" (Figura 15-ff), tera competéncia
para desvendar os segredos masculinos: "Uma vez traidor, sempre traidor? Homem repara nas
gordurinhas? Ele promete casar, mas casar que € bom, nada? Nova investiga!" (Figura 15-c)
e, por fim, serd poderosamente sedutora: "Poderosa! As novas minissaias, botas, tops,
vestidos, lingeries de provocar ola na torcida. Cabelo e maquiagem para despertar o poder
secreto de seducdo do seu signo" (Figura 15-r). Estamos diante de assuntos que abordam
formas de vida e de gosto impregnados pelo querer e poder fazer explicitantes de um desejo e
liberdade sexuais em relacdo ao prazer dessa mulher de Nova consigo mesma e com o Outro.

Quanto a carreira, ora o enunciador fala para um segmento que ocupa altos cargos:
"Por que falar mais que um homem é bom para a sua carreira”" (Figura 15-b), ora se dirige
para profissionais informais: "Psst! Desperte o seu potencial adormecido de ganhar dinheiro™
(Figura 15-a). O foco da revista é a busca da sexualidade pelas vias do autoconhecimento e do
relacionamento. Carreira, moda e saude constituem assuntos presentes, entretanto, com
abordagem periférica. As palavras de ordem sdo: beleza e sexo, na perspectiva de
corporeidades perfeitas aliadas a remodelagem pléastica do corpo de acordo com a valorizagdo
social. Para isso, entram em cena os recursos performaticos na espetacularizagdo do corpo
guiados pelos regimes de visibilidade. Os temas centrais estdo relacionados a patemizacao da
busca do Outro, investimento semantico que circunscreve recursivamente a presenca da
alteridade. Esse Outro € homem porque € ele, o masculino, quem participa da cena sem ser
visto. O sincretismo dos arranjos se estende a tematica da plastica do corpo e do erotismo
feminino reiterada na presenca do masculino, em que o destinador constroi uma destinataria
em estado de privacdo e em permanente busca. Os conflitos que atravessam as relagoes
afetivas da enunciataria sdo baseados nessa condicdo e em decorréncia da aquisi¢cdo de um
saber.

O tipo de relacionamento da mulher de Nova conduz ao apagamento do ideal de

casamento: "Noés e eles na paquera, estamos avancando o sinal? Surpreendentes respostas
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masculinas" (Figura 15-e), contudo, é latente a vontade de se estabelecer uma relacéo estavel:
"Amor verdadeiro, falso amor. Vocé sabe a diferenga? (Figura 15-h). A anulacdo da
virgindade d& lugar a ddvida de ir ou ndo para cama no primeiro encontro: "A polémica do
sexo no primeiro encontro. De que lado vocé estd?" (Figura 15-aa). A liberdade sexual ndo
significa a realizagdo nos relacionamentos amorosos: "Amor dificil: vocé deve lutar ou
desistir? Nova encontrou as respostas” (Figura 15-a) e a performance sexual € uma dadiva que
a mulher entrega ao homem: "Sexo, preliminares explosivas. O jeito de agarrar, jogar na
parede, arrancar a roupa, beijar, morder, falar sacanagem... que vocé adora. Esta tudo aqui.
Mostre a ele esta noite." (Figura 15-0). O prazer sexual sucumbe ao sexo performaético e
constrdi-se o simulacro da realizagdo sexual: "Sexo. Confissfes proibidas de 2.300 mulheres.
Se a cama delas falasse, vocé ficaria chocada" (Figura 15-d). Essa construcdo para o Outro
instaura uma enunciataria insatisfeita e, mais do que sua busca pela "eterna juventude”, é a
procura do prazer sexual consigo e com a alteridade.

A mulher de Nova figurativiza um modo de presenca sexualizado e erotizado pelo
prazer, provocador nas suas atitudes para o fazer fazer e o fazer sentir da enunciataria leitora.
Essa presentificacdo de mulher mostra-se ofensiva e ostensiva com as formas corporais
iluminadas pelo conjunto de angulagdes, cores, luzes e sombras. Estamos diante de mulheres
dindmicas e sedutoras, que ndo escondem sua maneira de pensar e agir atrevidamente sob a
conduta do escandalo sexual e libertino, que ultrapassa a discri¢do da vida privada e intima,
assumindo proporcao e visibilidade puablicas para o fazer performatico que os sujeitos

apreendem mensalmente pelas paginas da revista.

3.2 PROCEDIMENTOS ENUNCIATIVOS DA FIGURA FEMININA — MARCAS DA
ENUNCIACAO

A organizagdo das etapas deve-se ao modo de desnudamento da interlocutora que,
atrelado as posicdes corporais, edifica o simulacro da mulher sexualizada de Nova. A
sequéncia interativa permite ver, discursivamente construida, a narrativa da conquista, que vai
do encontro amoroso até a etapa final na cama. As corporeidades, com movimento de pernas,
tronco, ombros, mé&os e rosto, indicam dinamismo nas agdes, pois a representacdo feminina
mostra um sujeito em ato, que assume relacionamentos e o faz de diversas maneiras. Na
relacdo proxémica da exposi¢do corporal, vemos o corpo detalhado e em interacdo com a

leitora, afinal, se o enunciador fala para a enunciataria sobre o corpo que ela tem que ter, é 0
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corpo da propria figurante que mostra como ela tem que ser. O destinador precisa
presentificar o desejo para o destinatario querer, saber, poder e fazer competentemente. E
constante a presenca de modelos, atrizes e celebridades no universo da revista e tal escolha é
marcada por uma visibilidade global, que reflete um conjunto de sujeitos modalizados com o
saber e poder fazer que a publicacdo representa com o modo de doacdo de competéncia ao
destinatario a partir de um regime de interagdo pautado na manipulagéo por seducgéo.
Ademais, nota-se a intertextualidade com a presenca de personalidades do cinema na
midia impressa, como sujeitos operadores desse simulacro feminino, haja vista que, conforme
admitido por Landowski, o discurso figurativo: “[...] informa nosso desejo, da-lhe forma"**,
ao mesmo tempo em que garante a manutencdo dos seus valores. Vejamos, pois, quais séo
essas dinamicas interativas e qual a légica de manutencdo das interacdes discursivas pelas

interacdes narrativas produzidas pelo enunciador?

1 LANDOWSKI, op. cit., 1992, p. 105.



Etapa 1

Etapa 2

Figura 17. Sequencia interativa em Nova

3o NE
pecafiv é =

67



Etapa 3

Etapa 4

68



69

Na tentativa de responder os questionamentos lancados anteriormente, passamos a
andlise da sequéncia interativa da revista Nova. Na etapa 1 (Figuras 17-a, 17-b, 17-c, 17-d,
17-e, 17-f, 17-g, 17-h, 17-i, 17-j, 17-k, 17-1, 17-m e 17-n), o ponto de partida das mulheres
figurativizadas nos textos tém inicio com corporalidades sensuais, que ainda aparecem
ocultadas pela vestimenta. A intengdo da interlocutora orienta-se no fazer sentir as formas
recobertas pela interlocutéria. Para isso, mostram-se em interacdo com a enunciataria, visto
que topologicamente localizam-se em primeiro plano sobre o titulo da revista. O enunciador
posiciona o0 enunciatario na situacdo comunicativa de participe do enunciado via embreagem,
com a instauracdo de uma intimidade e essa mesma figurante realiza um encontro com o
Outro a partir da exploragcdo dos mecanismos de sua acdo prescritiva, guiada pela perspectiva
da manipulacdo por seducdo e valorizada pela liberdade feminina no seu aprazer sexual
consigo mesma e com a alteridade. As capas alocadas na etapa 1 figurativizam interlocutoras
vestidas com roupas que valorizam o corpo e as posi¢fes assumidas com essa indumentaria.
Admitindo com Ana Claudia de Oliveira possiveis interacfes entre a linguagem do corpo e a
linguagem da moda, buscamos referéncias em seus estudos sobre moda, corpo e construgédo
identitaria, a fim de entender melhor que o corpo vestido é carregado de sentido, orientacéo,
além de construir as aparéncias de mulheres que se fazem ser por ele e com ele. Oliveira
amplia a discusséo a seguir:

[...] Assim, o sentido de uma roupa sé se completa ao vestir um corpo, quando, o
que determinamos por um sintagma composto, 0 corpo vestido assume a sua plena
competéncia para atuar. Pelos seus atos, o corpo vestido realiza a sua grande
performance em situag¢fes concretas do seu contexto social que é a de produzir uma
visualidade para o sujeito. O corpo vestido mostra 0os modos de o sujeito estar no

mundo, a sua presenca. Mas esses modos de presenca conformam o que de um
sujeito: a sua esséncia ou a sua aparéncia?®?

E o parecer que orienta 0s modos de presenca e de visibilidade social das mulheres na
contemporaneidade: "Assim, essa construcdo € dindmica e as aparéncias do corpo vestido
podem ser tomadas como um dos alicerces da construcdo identitaria™®. Vestidos curtos
(Figuras 17-a, 17-b, 17-e, 17-f, 17-h, 17-j, 17-k, 17-l, 17-m e 17-n), calcas coladas sobre a
pele (Figuras 17-c e 17-d), decotes generosos (Figuras 17-b, 17-c, 17-h, 17-k e 17-n), cores
vibrantes (Figuras 17-a, 17-e, 17-h e 17-l), tecidos, texturas e transparéncias (Figuras 17-b,

17-g, 17-j, 17-k, 17-1, 17-m e 17-n), cobrem as figurantes e deixam sentir as qualidades

2 OLIVEIRA, Ana Claudia de. A visualidade processual da aparéncia. In: CASTILHO, Kathia; OLIVEIRA,
Ana Claudia de (Org.). Corpo e moda: por uma compreensdo do contemporaneo. S&o Paulo: Estacdo das Letras
e Cores, 2008, p. 93.

> Ibid., p. 94.
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estésicas do corpo animado, doador de competéncias e carregado de erotismo. A semioticista

dialoga, inclusive, com as qualidades dos formantes:
Com seu cromatismo, materialidade, corporeidade e forma, a roupa no corpo tem
amplitude (solta versus presa; folgada versus apertada); tem espessura (grossa versus
fina; rigida versus moldavel/flexivel; dura versus macia, estatica versus dinamica);
consisténcia (firme versus frouxa, dura versus mole, pesada versus leve); textura
(aspera versus aveludada, alto relevo versus baixo relevo, achatamento versus
relevo). Distribuidas no eixo vertical, essas propriedades atuam no eixo horizontal
que penetram em retas, curvas, diagonais, perpendiculares, pois o préprio corpo
vestido como vertical movente é o seu dinamismo com uma actorialidade,
espacialidade e temporalidade da vida. Com esses recursos, 0 corpo vestido é um
enunciado e uma enunciacao, e 0s simulacros de enunciador e de enunciatario nele
investidos possibilitam ao analista depreender quem é o destinador que faz o

destinatario corpo vestido, atuando no seu contexto de relacfes sociais, ser um
sujeito.”*

A partir da citacdo de Oliveira, constatamos que a enunciataria da revista é levada a
assumir uma multiplicidade de estados ou enfocar um deles pela sua forca estética, estésica e
pela funcionalidade ou simbologia. A sistematica entre identidade e alteridade reitera as
marcas da indistingdo e corrobora para a disseminacdo de imagens de corpos pautados na
superficialidade da aparéncia, como modo de presenca euforizado. Pode-se falar na
construcdo simulacrada de mulheres que seguem as marcas da incerteza, uma vez que a
indumentaria por definicdo ndo reconhece diferencas e aponta para a normatizacdo. O efeito
de sentido gerado € um estado de tensdo quanto a conservacdo das formas de ser e estar
enquadradas pelo regime da programacédo, responsaveis pelo vir a ser do sujeito no seu
programa narrativo em busca da sua sexualidade.

E claro que as mudancas na aparéncia e, por sua vez, no corpo vestido, estio
subordinadas as escolhas do destinador Nova que direciona previamente os valores globais de
uma concepc¢do de mundo, beleza, gosto e estilo, com a modelagem da aparéncia do ser do
destinatario, escravizando-o em um procedimento de indiferenciagdo e de identificacdo
concretizados socialmente. Conforme Oliveira:

Ser um, mais de um, todos, nenhum, esses sdo os desafios diarios que o sujeito
enfrenta no ato de vestir o corpo, de combinar os acessorios e complementos, de
arrumar a sua face, a cabeleira e assim, no seu arranjar, obter uma entidade subjetal
ou objetal. Entre automatismo e inovacdo, a construgdo do sujeito torna-se a

narrativa exemplar da contemporaneidade: o que o sujeito € e como ele se mostra, o
que é decorrente do seu corpo vestido.*

> Ibid., p. 99.
> Ibid., p. 97.



71

A etapa 2 (Figuras 17-0, 17-p, 17-q, 17-r, 17-s e 17-t), estabelece mais um passo na
interacdo com vias ao desnudamento da corporalidade para o Outro. O corpo feminino em
conjuncao total com a roupa carregada de exuberancia na modelagem (mini blusa e cal¢ca —
Figuras 17-0 e 17-p, mini blusa e saia — Figura 17-q, vestido — Figuras 17-r e 17-s), no corte
assimétrico (Figura 17-r), no brilho (tecido em lurex - Figura 17-0, tecido envernizado —
Figura 17-g) e no material (plumagem — Figura 17-p, pedraria — Figura 17-r e 17-t). As
figurantes mostram mais as partes do corpo a partir de um posicionamento ostensivo e
provocador, com cinturas delineadas, costas sinuosas e seios projetados, na tentativa de
designar poder e liberdade para o fazer performatico do sujeito competente em busca do
objeto de valor que é seduzir para ser aceita, afinal: "[...] o corpo jamais se deixa cobrir por
inteiro, pois certas partes sobressaem-se das vestes, insistindo na visibilidade"®.

Estamos diante de mulheres que dispdem do sexo e do corpo para oferecer ao Outro,
sendo que esta corporalidade pode ser totalmente reestruturada pela indistria cosmetoldgica
com as intervencOes interna e externa na sua plastica, ou ainda, remodelada a partir da
industria da moda com a estetizacdo da maneira de apresentar o corpo feminino associado a
economia da visibilidade. Nessa medida, cuidar do corpo em sua forma estética se torna um
imperativo de forte pressdo social, cujo fracasso recai sobre o sujeito como negligéncia no
trato de si. A revista possui um papel determinante como forte destinador na construgdo da
corporeidade e da sexualidade ideais por meio dos seus textos. A aparéncia de mulher na qual
a barriga € eliminada, o bumbum é empinado e as pernas sdo torneadas, fazem parte do corpo
sexy feminino figurativizado a partir de uma dimensao objetivada com o efeito de sentido de
diluicdo das marcas da individuacdo. Assim, o corpo fabricado para a mulher de Nova pode
ser aplicado a qualquer outro em um cenario repleto de indiferenciacdo quanto aos modos de
existéncia corporal. No que concerne a indastria da moda, a leitora sera informada a cada
edicdo sobre o ultimo lancamento: "Shopping ja. Guia de compras esperto na 25 de Marco.
Casacos baratos, calcas da moda, maxipulls, microbolsas" (Figura 17-q), além de receber do
destinador todas as competéncias modais necessarias para o saber fazer. Tal doacdo é
construida por meio de uma estratégia de seducdo, na qual o enunciador atribui valores
positivos a enunciataria, que é levada a crer na revista por meio do contrato fiduciario.

As sanc¢Oes qualificadoras na construgdo discursiva sdo marcadas pelo emprego da
adjetivacdo das modelos: "A energia sexy de Priscila® (Figura 17-0), "Fabulosa Flavia"
(Figura 17-p), "Carol Dieckmann esta podendo"” (Figura 17-q), "Atrevida Flavia Alessandra"

% bid., p. 99.
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(Figura 17-r), "Belissima Priscila, do BBB" (Figura 17-s), "Angelina Jolie... translumbrante"
(Figura 17-t). O posicionamento qualificador do destinador sancionador imprime um tom de
apreciacdo sobre a aparéncia das interlocutoras, ancoradas a uma estética corporal de beleza
magra e formas perfeitas. Sem duvida, depois do sexo, moda e beleza sdo os sub-temas mais
abordados na revista e, se 0s corpos de papel ganharam mais espaco na capa, os cuidados com
a beleza tiveram espaco proporcional nas paginas. Independentemente se a questdo é sobre
sexualidade ou aparéncia feminina, em Nova a mulher continua a ser produzida pelo e para o
olhar do Outro.

Na etapa 3 (Figuras 17-u, 17-v e 17-x), 0 que separa o total desnudamento da
interlocutora sdo pedacgos de tecido e de papel usados como indumentaria e que, mesmo
assim, nao revestem totalmente o corpo, deixando entrever determinadas partes que
exacerbam sensualidade, sexualidade e juventude. O conjunto dessas articulacGes sincréticas €
reiterado quando a revista delega sua voz a figura feminina da capa, pois é o olhar dessa
mulher, um [eu] como corporalidade projetada para fora da capa quem coloca a interlocutéria
no: "Sexo das arabias!" (Figura 17-u), "Guia astrologico da seducdo” (Figura 17-v) e "Kama
sutra™ (Figura 17-x). As chamadas de matérias sdo visualmente destacadas com o aumento da
fonte e a escolha de cores vibrantes, a fim de conduzir o olhar da enunciatéria
transversalmente na corporeidade, mais especificamente para a pélvis e para 0s seios,
angulagdes que recebem os maiores direcionamento do olhar. Sobre a insistente visibilidade
de determinadas partes do corpo feminino na publicacdo, é Ana Claudia de Oliveira quem
esclarece essa fruicdo estética e estésica:

Em todos esses materiais, mas também nos tecidos, por exemplo, as musselinas,
leves e esvoacgantes, semi ou transparentes, os seios na ou pelas roupas avancam
diretamente na dire¢do do outro: discreta ou displicentemente sem ser notados, ou
ostensivamente, sendo notado por um dos seus simbolismos ou por eles mesmos em

funcdo de sua estética, vao marcar seu regime de visibilidade e que configuracéo
esse assume no encontro inevitavel com os olhos e o corpo do outro.>’

Nesse espaco, 0s destinadores Nova/Cosmopolitan circunscrevem a sexualidade
feminina na temporalidade do [aqui] e [agora]: "Veja o que Iris é capaz de fazer" (Figura 17-
u), "Luxuosa Luli, de Paraiso Tropical" (Figura 17-v) e "Sabrina Sexy Sato" (Figura 17-x). E
possivel postular que o simulacro da interlocutora presentifica a mulher como poderosa,
luxuosa e sexy, portanto, a construgdo da enunciataria se da nessa mesma ordem que é a de

um corpo que transita na esfera do sexo. Ao prosseguir nesse percurso, Nova instala a

*" lbid., p. 102.
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presenca de uma mulher sexuada, a mulher ativa, a qual deixa ver que tem liberdade para
exacerbar sua sexualidade.

Sobre a enunciacao, observa-se um [nds] que se dirige a um [tu] sobre [ela] — a revista
— cujo efeito de sentido é a voz de autoridade daquele que fala sobre a publicacdo, porque é
nela que esta o saber: "NOs e eles. Na paquera estamos avancando o sinal? Surpreendentes
respostas masculinas™ (Figura 17-u), "O outro auto-exame de salde que todas n6s devemos
fazer hoje, ja, agora™ (Figura 17-v), "Por um salario mais justo. A luta que queremos ajudar
vocé a vencer" (Figura 17-x). Essa autoridade é reiterada ainda pela fala de especialistas que
desembreiam na tentativa de reforcar objetivamente o dizer verdadeiro: "Dra. Lucila propde
um checkup sem censura da sua satde sexual” (Figura 17-u). No que concerne a relacdo de
confianca, estamos diante do sujeito enunciador em relacdo intersubjetiva com o sujeito
enunciatario — a leitora — e a quem ele diz: "Sexo das arabias! O manual erético secreto de um
xeique insaciavel... que sabia como matar suas amantes de prazer" (Figura 17-u), que foi feito
especialmente para a mulher de Nova, possuidora de desejos e competéncias para saciar suas
vontades. E claro que dar forma a essa volicdo implica realizar as prescricdes da revista que
estdo configuradas em promessas e ilusdes. Ao dizer que Nova é destinada para sujeitos de
vontade e que estdo em busca de um objeto de valor, comparamos ao discurso préprio dos
textos publicitarios que vendem a satisfacdo de necessidades reais ou construidas. A midia
também produz certa conveniéncia para preservar o contrato econdmico da publicacdo. Essa é
uma marca do enunciador do discurso que instaura duas situacdes: (i) relacdo de confianca
que o enunciador articula com o sujeito enunciatario a partir da promessa e, (ii) relacdo que
entrevé os fins econémicos da revista.

Passamos, entdo, para a etapa 4 (Figuras 17-y, 17-z, 17-aa, 17-bb, 17-cc, 17-dd, 17-ee,
17-ff, 17-gg, 17-hh, 17-ii e 17-jj). Quando colocadas lado a lado, as capas deixam ver um
conjunto relacional de caracteristicas marcantes na interacdo discursiva como, por exemplo, o
fato de invariavelmente ndo encontrarmos olhares ingénuos nas presengas femininas
figurativizadas, muito pelo contrério, estamos diante de mulheres conhecedoras do prdprio
corpo, que se deixam ver manipulando a sexualidade, que se aprazem com sua corporalidade
e ndo interrogam se devem ou ndo ir para a cama no primeiro encontro. O simulacro que o
discurso constroi entrevé a lapidacdo do corpo, a erotizacdo feminina e a efemeridade dos
relacionamentos afetivos que acolhem a presentificagio da mulher emancipada e
independente. Para isso, basta parear mais algumas capas a fim de encontrar 0 mesmo tema

sobre corpos que se encaixam revestidos de outras figuras. As interlocutoras constituem nao



74

mais o feminino sensual e sexual, mas o avatar da mulher erdtica. Suas cabecas posicionadas
entre as letras "N" e "A" do nome da revista mostram as modelos em dois estados: a esquerda,
a partir do "N", estd em conjuncdo com o Outro que é para quem ela se faz erdtica; a direita, 0
"A" mostra interdicdo do corpo sexualizado para o Outro. A representacao de mulher erética
para o Outro e erotizada pelo Outro.

Nessa etapa esta presentificada a mulher erdtica com o corpo a mostra. Significa que
ela é dona da sua liberdade sexual e esta disposta a fazer sentir com que os outros apreendam
a sua sexualidade, caracteristica propria dessa mulher. O modelo representado € a mulher
ostensiva, aquela que mostra e oferece o seu corpo. Ela ndo aparece vestida, apenas recoberta,
indicando que ela quer ser vista.

Sob a perspectiva da emancipacdo sexual, essas mulheres se constroem como objetos
de desejo, a exemplo dos corpos de papel figurativizados nas capas, que orientam as
representagdes femininas cerceadas pelo ideal de beleza: "Corpo dez!" (Figura 17-y),
"Celulite zero" (Figura 17-z), "Corpo perfeito™ (Figura 17-bb), "Melhor corpo” (Figura 17-
dd), "Barriga chapada" (Figura 17-ee), "Corpdo" (Figura 17-ff), "Beleza urgente!" (Figura 17-
hh), "Uma barriga divina" (Figura 17-jj). O espectro de mulher no qual a barriga é eliminada,
0 bumbum surge empinado e as pernas torneadas, séo partes de um todo objetal e produzido a
partir do corpo sexy, remodelado conforme a padronizag&o estética com 0S mesmos contornos
corporais esculpidos pela técnica da lipoescultura e silicone, convergindo para a atenua¢do ou
mesmo para o0 apagamento de tragos individuais.

No que concerne a aspectualizacdo, os tempos e modos verbais empregados no
discurso da revista, assim como as frases exclamativas, sdo responsaveis pelo efeito de
novidade: "Previsdes de Vénus, planeta do amor, para 2008. VVocé tem futuro garota!" (Figura
17-aa), "Sexy e lacrado!" (Figura 17-ff), "Sexo oral. O céu é o limite!" (Figura 17-cc) e
"Historias de leitoras para se inspirar, copiar e vencer!" (Figura 17-ee). As interrogativas e
explicativas aludem a competéncia cognitiva do enunciador: "A polémica do sexo no primeiro
encontro. De que lado vocé esta?" (Figura 17-gg), "Massagem efeito lipo?" (Figura 17-hh),
"Pronta para ter o melhor corpo da sua vida?" (Figura 17-dd) e constituem recorréncias nos
textos de Nova. Via de regra, o tempo e 0 modo verbal sdo empregados no presente do
indicativo e exprimem simultaneidade nas narrativas de acdo. O imperativo também surge
com efeito marcante para expressar ordem ou conselho: "Pelos direitos da mulher. Orgasmo

ja" (Figura 17-dd), "Treine a sua voz e suba na vida" (Figura 17-ii). Ambos os exemplos
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constituem aspectos pontuais da enunciacdo, cujo efeito remete a agilidade e a producdo do
simulacro de mulher dindmica e ativa.

Os efeitos de sentido de enunciacao e de realidade, além dos mecanismos discursivos
que os produzem, foram ilustrados com os textos da revista. Sobre as ilusbes discursivas,
produzidas como copias do real, Barros faz a seguinte observacéo:

[...] no estudo das projecdes da enunciagdo, é necessario examinar os efeitos de
sentido do discurso e os procedimentos utilizados em sua produgdo. Ou seja, ndo
basta reconhecer que "este € um discurso em primeira pessoa”, mas é preciso, pela
analise completa do texto, explicar as razdes dessa escolha e quais os efeitos que,
com essa opcdo, se obtém. Da mesma forma, ndo é suficiente, para a semidtica,
assinalar vagamente que o discurso cria ilusdes de objetividade ou de realidade sem
mostrar com que procedimentos discursivos e os efeitos de sentido depende de cada

discurso e dos lagos que se estabelecem entre os elementos internos e externos
responsaveis por sua construcéo.*®

Com base na colocagéo da autora, as projecOes de pessoa, espaco e tempo, marcam 0S
diferentes modos pelos quais a enunciacdo se relaciona com o discurso que enuncia. Em
outras palavras, o0 sujeito da enunciacdo faz uma série de escolhas em que procura persuadir
seu destinatario a partir dos efeitos de proximidade ou distanciamento e de realidade ou
referente.

Ao realizar uma embreagem enunciva, a revista Nova da voz a interlocutaria — [ela] —
que estabelece a relacdo intersubjetiva [eu-tu], [aqui] e [agora] com a enunciataria. A
recorréncia de projecBes dadas a figurante, assim como a proxémica corporal dessas
mulheres, produz o efeito de sentido de proximidade e de novidade para a manutengdo de uma
narrativa que se propala hd muito tempo. Entre continuidades narrativas e descontinuidades
discursivas, ndo poderiamos encontrar um sentido maior? A mulher estd rompendo com a
tradicdo e com a continuidade? Landowski afirma que "[...] a mudanca, em si mesma, nada é.
Nada além do ponto de intersecdo ou da fase de transi¢do entre dois estados: nada mais é que
a descontinuidade que, enquanto separa um ‘antes’ de um ‘'depois’, liga-0s

indissociavelmente°.

A consideracdo do semioticista nos conduz para a abolicdo da
descricdo ingénua, visto que as transformacdes ocorrem no plano figurativo, e a estratégia
enunciativa ocorre exatamente na tentativa de sensibilizar a enunciataria para sentir esse
"novo", ndo tao inovador assim.

E sobre a narrativa produzida pelo enunciador Nova que pretendemos dar conta da

presenca de um destinador englobante, que edifica um simulacro de mulher global e modula

*® BARROS, Diana Luz Pessoa de. Teoria semi6tica do texto. 2. ed. Sdo Paulo: Atica, 1994, p. 62.
* LANDOWSKI, op. cit., 2002, p. 49.
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formas de vida e de gosto com o mesmo direcionamento. A revista — enunciador manipulador
- cujo tipo de manipulacdo se da pela seducdo, atribui existéncia modal a enunciataria
manipulada. A enunciataria [tu], até entdo privada de um poder fazer, encontra em Nova [eu]
e [agora], o lugar [aqui] do Outro [ele]. Ao fornecer competéncias modais, o0 enunciador
inscreve-se no nivel narrativo como sujeito do fazer e doador de competéncia factitiva [fazer
fazer]. A titulo de exemplificacdo, o dever fazer e o querer fazer sdo modalidades
virtualizantes, que instauram a enunciataria como sujeito volitivo que ndo deseja ser vista
como indesejavel. Em contrapartida, o saber fazer e o poder fazer sdo modalidades
atualizantes da interlocutora, pois a qualificam para a acdo, ou seja, como sujeito competente
para promover as transformaces na interlocutaria.

Nova ndo é apenas um enunciador moderno, mas tem como suporte a marca
Cosmopolitan, portanto, o destinador de alhures cria um sujeito da enunciacdo que estd no
mundo [aqui] e [agora]. A estratégia da manipulagdo por sedugdo sO terd sentido se a
enunciataria aderir ao contrato fiduciario, momento no qual as modalidades factitivas e
cognitivas sdo ancoradas na doacdo do saber e transmitidas pelo enunciador manipulador.
Observa-se ainda certa tentacdo nesse ato de manipular, uma vez que Nova incentiva a leitora
a ter coragem para realizar a performance. Segundo Landowski a persuaséo orienta-se para:

O essencial do fazer persuasivo do enunciador consiste, pois, nesse caso, em fazer o
enunciatario aderir a imagem de si mesmo que lhe é proposta enquanto arbitro
("real" ou simulado) dos valores, isto é, enquanto destinador construido. [...] ndo
pelo que a coisa prometida se realize ou ndo, mas sim o préprio ato de adesdo pelo
qual os sujeitos, identificando-se com os simulacros que Ihe sdo propostos, passam a

confiar nos mesmos que, sob a roupagem de "promessa”, na realidade moldam o
"desejo" deles.®

Diante do discurso da promessa estd o destinador, que deixa entrever seus propdsitos
firmados por fins econdmicos. Sdo discursos com formas de vida, de gosto e de desejos
realizados, orientados para o devir e uma vida prazerosa a enunciataria, que aprendeu tdo bem
a valorizar a juventude, a beleza e a sexualidade como objetos de valor. O que se observa é
uma mulher em seu processo de emancipacéo e liberacdo, mas que ainda busca independéncia
e liberdade. Trata-se de um programa narrativo de base, no qual um sujeito do fazer, revista
Nova, rege sujeitos de estado, leitoras, modalizando-as para querer fazer e querer saber a
pratica da performance de ler a revista, a fim de adquirir o objeto de valor sexualizado, por
meio da competéncia do sujeito enunciador em seduzi-las a fazer fazer. Diante disso, nos

perguntamos: qual o fazer transformador de Nova para fazer ser a mulher de Nova?

% L ANDOWSKI, op. cit., 1992, p. 157.
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Figura 18. Programa narrativo da revista Nova

PN de base = F [ S; (modelo) —» S, (leitora) N Oy*]

*agir em conformidade: assumir a sexualidade da mulher de Nova.
*modo de presenca: sexualizado, provocador, ofensivo, ostensivo, erotizado, dindmico, ativo.

*acOes / atos / pratica social: provocante, erdtica, atrevida, destemida, resolvida, inventiva.

*aparéncia de pertencimento: pertencer ao seleto grupo de Nova.

*lugar no social: a revista é mais argumentativa.

*conquista do Outro: apreensdo (+) / reconhecimento (-).

Estamos diante de sujeitos em estado de disjungdo com o objeto de valor e inseridos

em narrativas de privacdo. Ao articular estados disjuntivos de faltas ndo liquidadas e

transformacdes inacabadas, Nova configura uma mulher fadada a excluséo e a privagdo do

saber, transformando-a em leitora sempre desatualizada em relacdo ao padrdo instituido pelo

enunciador. Nessa perspectiva, a construcdo da identidade da enunciatéria estd focada no

universo cosmopolita, com a intencdo de usufruir a sua liberdade e autossuficiéncia para

pensar, julgar e decidir. Sobre a fundamentacdo da sintaxe narrativa, é Fiorin quem esclarece

a dinamica dos enunciados de estado e enunciados de fazer, responsaveis pela relacéo juntiva
entre sujeito e objeto:

Na sintaxe narrativa, h& dois tipos de enunciados-elementares: a) enunciados de

estado: sdo 0s que estabelecem uma relagcdo de juncdo (disjun¢do ou conjuncao)

entre um sujeito e um objeto [...] b) enunciados de fazer: sdo 0s que mostram as

transformacdes, os que correspondem a passagem de um enunciado de estado a

outro [...] Como hé& dois tipos de enunciados de estado, existem duas espécies de

narrativas minimas: a de privagdo e a de liquidacdo de uma privacdo. Na primeira,

ocorre um estado inicial conjunto e um estado final disjunto. [...] Na segunda
espécie, sucede o contrario: um estado inicial disjunto e um final conjunto.®*

E indiscutivel que no discurso da revista predomine o valor da liberdade sexual. O que
se observa no enunciado € uma mulher em processo de emancipacéo e liberacdo, mas que
vive sempre em busca desses objetos de valor. Tais pressuposi¢des conduzem a
transformacdes que ndo se consumam e ainda escamoteiam a hipotese do simulacro de mulher

construido pela revista como simbologia da emancipagdo feminina e da liberacdo dos

1 FIORIN, José Luiz. Elementos de analise do discurso. 14. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2008, p. 28 e 29.
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costumes. Essa mesma liberdade que, no nivel mais superficial, € um estimulo a
autoconfianca e & independéncia feminina, a qual, por ndo se concretizar no nivel narrativo —
0 que explica o carater manipulatorio do texto — recebe novos investimentos semanticos. Por
isso, em um primeiro momento, a liberdade da mulher estd em poder ter o prazer sexual com
o Outro e, finalmente, em poder oferecer-lhe sua sexualidade. Em suma, em aprazer o Outro,
se aprazer com ele e com a sua propria sexualidade, independentemente de qualquer presenca.
Emerge assim, a mulher como referencial estético da liberdade e da relacdo de conjungdo com
o Outro, a qual, na imanéncia, é a mulher eroética. A acdo dessa mulher na sintaxe do fazer
sentir a sexualidade e fazer fazer o erdtico, infla a protensividade do olhar da leitora entre a
mulher sensual e erotica e concretiza o simulacro da mulher que esta em todas as mulheres.
Dai a familiaridade da mulher com a sua sensualidade para fazé-la agir como erdtica.

Pelo que cabe depreender dos textos de Nova, quais sdo 0s tracos pertinentes da
categoria semantica, a fim de estruturar o percurso l6gico-seméantico, no qual os valores
axiologicos se articulam e do qual emerge o sentido? As andlises no nivel da estrutura
fundamental conduzem ao erotismo, figurado na mulher erdtica, e a liberdade, constituindo as
categorias semanticas euforizadas, pois permitem estabelecer o percurso gerativo de sentido
da revista. Observa-se que nas estruturas mais profundas, as oposi¢ées semanticas de Nova
sdo: liberdade versus privacdo e independéncia versus alteridade, as quais remetem a relagéo
de oposicdo identidade versus alteridade e, no sub-contrario, a inclusdo versus exclusdo.
Estamos diante de um feminino que um dia idealizou a maternidade e tornou-se uma mulher
erética e erotizada, mée por opcdo, protagonista de todos os papéis e um "edificio em
construcdo”. A mulher de Nova é erdtica, porque hoje ser erotica é a novidade, contudo, nada
impede que 0 "novo" receba outros investimentos e esse mesmo sujeito mude o0 seu estatuto,
gue, na contemporaneidade, tem como suporte a mesma narrativa.

A reconstrucdo do percurso fundamental permite constatar que a construcdo identitaria
do feminino em Nova é resultado de um simulacro de mulher que recebeu investimentos
axiologicos. Existem valores que permeiam todas as presencas femininas: o ritual do sex-
appeal, ou seja, sujeito cuja forma fisica provoca deslumbramento sexual e conduz ao
distanciamento da feminilidade baseada na mulher "sagrada" — aquela educada para o
casamento, para a maternidade, para cuidar do marido, dos filhos e zeladora dos afazeres

domeésticos.
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Passion-paixdo. Tema do S&o Paulo Fashion Week que
acontece este més. Se o amor vicia, como diz a
antropologa Helen Fisher, nossa entrevistada desta
edicdo, o mesmo se pode dizer da moda, que é uma
paixao e vicia também. Quando nos reunimos no acervo
da Marie Claire para montar uma matéria, rodeados de
araras e mais araras de roupas, discutindo — as vezes
acirradamente — se devemos fotografar ou ndo cada
peca, a cartela de cores, a modelo ideal e os minimos
detalhes da historia, tenho davidas sobre nossa
insanidade. “Esta mulher jamais usaria joias pesadas”
ou “ndo concordo com esse escarpim nessa historia, é
absurdo”. Como assim? Que mulher é essa e como um
simples sapato pode ser questdo de vida ou morte? Mas
pode e é. A insanidade que acomete o ser apaixonado é a
mesma que permeia nosso trabalho. Tomada por esse
sentimento, toda a redacéo ficou dividida entre a turma
da Birkin e a da 2.55. Se vocé ndo entendeu nada, leia a
mateéria “It bags” e escolha a sua preferida. Nela,
concluimos que todas as bolsas mais famosas do mundo
sdo absolutamente necessarias e... apaixonantes. Mas
como nao vivemos s6 de amor por bolsas e escarpins,
também foi o maior frisson na redacdo quando 0s
brinquedinhos eroticos escolhidos por nossa editora de
Comportamento chegaram. O grande sucesso foram as
algemas de pele e seda. E o vibrador acionado por um
toque de telefone? Esse foi o eleito das que namoram a
distancia, ou das que nem namoram, mas Sao
apaixonadas. Aqui a gente acredita que a vida sem
paixao ndo tem sentido. Feliz dia dos apaixonados!

Maonica Serino
Diretora de Redacao
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CAPITULO IV

REVISTA MARIE CLAIRE: “CHIQUE E SER INTELIGENTE”

Criada na Franga, em 1937, a revista Marie Claire revolucionou o conceito grafico das
revistas femininas. Inspirada nas publicagdes mais sofisticadas, investiu em uma diagramagéo
inovadora, repleta de paginas com pouco texto e renovacdes tipograficas. Deixou de funcionar
durante a Segunda Guerra Mundial, voltando a circular em 1954. E uma revista mensal,
publicada em diversos paises e comandada por um corpo editorial feminino. Apresenta em
torno de 150 péginas, numero que varia de acordo com a edicao.

Marie Claire chegou ao Brasil®® como o primeiro projeto internacional da Editora
Globo. Faz parte de uma comunidade editorial que teve origem na Franca e esta espalhada,
além dos Estados Unidos, por 25 paises da Europa, Asia e Africa®®. Cada revista é produzida
de acordo com a identidade cultural e local, mas sempre seguindo a férmula do modelo
francés. Essa proposta consiste em levar para as leitoras algo mais, além de moda, beleza,
culinaria e comportamento. Tem como objetivo elevar a qualidade jornalistica, informar e
divertir, de forma madura e consistente, apoiada em um maior contetdo editorial.

A publicacdo se dispbs a brigar por um mercado que ja estava segmentado. Isso
porque antes dela, desde 1973, a revista Nova — versdo brasileira da Cosmopolitan — tinha
inaugurado tematicas como sexo, moda e comportamento. A Marie Claire foi lancada com a
proposta de ser uma revista diferente, queria ter, além de tudo, contetdo. A publicacdo
brasileira abordava grandes viagens, trazia entrevistas com pessoas ligadas a esfera feminina e
oferecia um produto sofisticado, em formato maior, comparado a Claudia e Nova, com um
editorial de moda bem ao estilo europeu.

Sob o slogan "Chique € ser inteligente"”, a revista sugere tratar as leitoras de maneira
diferenciada, valorizando sua capacidade intelectual. E produzida principalmente para
mulheres que pensam assim e, ainda que ndo estejam enquadradas nesse contexto, pretendem

estar. Além do perfil tracado, possuem ainda maior poder aquisitivo, sdo intelectualizadas,

62 A revista foi langada no pais em 1991.

8 A internacionalizagdo da publicacdo teve inicio em 1982, quando foi lancada no Jap&o. Segundo dados da
Marie Claire Internacional, a revista possui atualmente 26 publicagdes internacionais em 14 linguas. Paises onde
circulam a revista e seu ano de lancamento: Africa do Sul (1997), Alemanha (1990), Australia (1995), Bélgica
(1961), Brasil (1991), China (2002), Col6mbia (1991), Coréia (1993), Espanha (1987), Estados Unidos da
América (1994), Franca (1954), Grécia (1988), Holanda (1990), Hong Kong (1990), Inglaterra (1988), Italia
(1987), Japdo (1982), Malasia (1994), México (1991), Polbnia (1998), Porto Rico (1991), Ruissia (1997),
Tailandia (2004), Taiwan (1993), Turquia (1988) e Venezuela (1991).
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modernas, independentes e aspiram por glamour e sofisticacdo. Os editoriais sdo elaborados
de forma a atender os desejos desse publico-alvo e apontar para estilos de vida condizentes
com suas necessidades e da propria revista. Os valores dessas leitoras estdo circunscritos
sobre a contemporaneidade, o trabalho, a independéncia financeira e a intelectualizacdo. Séo
sujeitos exigentes, que esperam um alto nivel de informacdo e diversdo da revista que
adquirem, na tentativa de transformar o mundo e marcar presenca no cotidiano.

Marie Claire possui design e conteldo cuidadosamente regulados com as tendéncias
da estacdo de cada edicdo. Desse modo, é por meio da revista que a leitora fica a par do que
estd a venda nas lojas, as cores e formas que estdo em voga, entre outras informacGes. Os
editoriais de moda sd@o atuais, as pecas bem escolhidas e as se¢des trabalhadas de forma
criativa e inteligente. A revista busca ser um espelho da sociedade em constante mutacéo,
através da evolucdo da moda e do comportamento feminino. Na defini¢do da prépria revista e
diante de tal proposicéao, lancaremos nosso olhar para o universo de Marie Claire:

A Marie Claire é referéncia para a mulher interessada em moda, beleza,
entretenimento, relacionamentos, carreira, satde e questdes atuais. Marie Claire €
mais do que um belo rosto. E a revista de moda com carater, conteldo e
profundidade, para as mulheres com ponto de vista, opinido, e senso de humor.
Marie Claire esta conectada com suas leitoras trazendo novas ideias, pensamentos,

sonhos, filosofias, e as aspiracdes da leitora. E uma experiéncia cultural que toca as
mulheres.®

¥ SILVA, 1976 apud MESSINA, 2002, op. cit., p. 79.
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4.1 MODOS DE PRESENCA DA FIGURA FEMININA NO ENUNCIADO

Adentramos o enunciado da revista Marie Claire por meio de belos rostos de mulheres
que figuram nas capas (Figura 19). Brancas, morenas, de olhos claros ou escuros, sdo
interlocutoras cujos olhares e sorrisos anunciam o bem-estar da mulher contemporanea
presentificada na revista. Tratam-se de simulacros oferecidos como modelos de beleza,
comportamento e atitude, circunscritos em um universo discursivo de corpos e identidades
fraturados em hierarquia de idades, volume e altura, classificados pelo olhar paradigmatico do
enunciador, que define as possibilidades de seducdo, performance e realizacdo pessoal,
cristalizadas em praticas delimitadoras para a enunciataria. E justamente nos percursos do
olhar sobre a publicagdo que alcangaremos o simulacro feminino proposto como forma de
vida e de gosto, conforme conduz Ana Claudia de Oliveira:

[...] a marca distintiva do semioticista é justamente ser um bricoleur no seu oficio de

estabelecer as semiotizacdes "com os meios de que dispde”: os dos procedimentos
de estruturacéo textual, a fim de devolver aos outros homens o sentido dos textos,

das coisas, da inteligibilidade do mundo.®®

Dessa forma, € com o pensamento de um bricoleur que nos langcamos na
discursividade de Marie Claire. A semi6tica plastica proposta por Jean-Marie Floch e Ana
Claudia de Oliveira nos dardo suporte para a descricdo do arranjo da expressdo dos textos da
revista.

Iniciemos pelo formante topoldgico. Todas as capas dispdem do titulo da revista
invariavelmente em primeiro plano e as interlocutoras em segundo. A disposicao face a face
das figurantes sugere uma estética que atinge maior sensibilidade e intimidade com a
interlocutaria na construcdo da significacdo inteligivel. Portanto, as modalidades
performativas do sentir estdo a servico das modalidades cognitivas do saber e das
modalidades performativas do ver e do fazer.

As modelos de capa estdo circunscritas por blocos de textos com as chamadas das
matérias e ndo deixam de transmitir efeitos de sentido dos olhares que insinuam, do peitoral
que se projeta e das médos que orientam para 0 que deve ser visto. A construcdo verbal reitera
esse regime de visibilidade da aparéncia, a exemplo de "O creme compensa? Rejuvenescer ou
hidratar: o que € melhor para a sua pele” (Figura 19-g), "Especial acessorios. 175 pecas que
fazem toda a diferenca no seu visual™ (Figura 19-j), "226 ideias de moda e beleza para um

% OLIVEIRA, op. cit., 2004, p. 25.
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verdo chique™ (Figura 19-k), "Quer ficar mais magra, rica e bonita? 40 atitudes de efeito
rapido” (Figura 19-m), "Magra para sempre. Os segredos de quem perdeu peso e nunca mais
ganhou” (Figura 19-v), "A dieta que faz vocé querer mais sexo (e cada vez melhor)" (Figura
19-z), "Os novos usos do botox" (Figura 19-gg). Tais articulagbes sincréticas direcionam o
olhar da enunciatéria para a globalidade de significacdo, a fim de que as particularidades do
arranjo envolvam-se pela diferenciagdo dos tragos, na articulacdo dos sistemas em regimes de
coexisténcia, de acordo com a citacéo de Oliveira:
Considerando que a totalidade do sentido de um objeto sincrético é processada pelo
arranjo global de formantes de distintos sistemas, assim como de suas regras de
distribuicdo e ordenacdo, assumimos que essa integracdo caracteriza-se por
procedimentos de sincretizagdo. Somos levados a tratar esse tipo de constituicdo
sincrética do plano da expressdo pelo agir relacional integrador de suas partes em

uma sé totalidade, uma vez que também € assim que a sua apreensdo sensivel é
processada.®®

Portanto, o dispositivo topoldgico na sua funcdo de segmentacdo cumpre o papel
orientador para a leitura da enunciataria. A centralidade das modelos, apoiada na
retangularidade da revista, mostra os corpos em diferentes eixos, a saber: alinhado a direita
(Figuras 19-c, 19-f, 19-h, 19-k, 19-t, 19-aa, 19-cc, 19-gg), alinhado a direita com perspectiva
lateral (Figuras 19-g, 19-i, 19-j, 19-m, 19-n, 19-o0, 19-p, 19-r, 19-u, 19-ee, 19-hh e 19-jj),
centralizado (Figuras 19-a, 19-b, 19-d, 19-l, 19-q, 19-v, 19-y, 19-bb, 19-dd, 19-ff) e
centralizado com perspectiva lateral (Figuras 19-e, 19-s, 19-x, 19-z, 19-ii). O efeito de sentido
empreendido a partir do sincretismo de linguagens verbais, visuais e espaciais, conduz a
formacdo de um simulacro de mulher que estd no mundo, cujas acdes sdo processadas na
simultaneidade de atitudes a serem experimentadas por sujeitos que as vivenciam a todo o
momento. A representagdo feminina sustentada por Marie Claire vem carregada de
dinamismo, vitalidade, ousadia e liberdade, atributos indispensaveis para a enunciataria de a
revista ter um forte poder de acdo na sociedade. Em suma, pode-se notar que a mulher
idealizada é ativa e versatil, além de cumprir seus compromissos com muita desenvoltura e
determinacéo.

Ainda sobre a topologia das capas, 0 nome e a logomarca do destinador Globo surgem
em trés posicOes: abaixo do titulo a direita (Figuras 19-a, 19-b, 19-c, 19-d, 19-e, 19-f, 19-g,
19-h, 19-i, 19-j, 19-k, 19-I, 19-m, 19-n, 19-0, 19-p, 19-q, 19-r, 19-s, 19-t, 19-u, 19-v, 19-x e
19-z), na parte inferior esquerda (Figuras 19-y, 19-bb, 19-cc, 19-ee, 19-hh, 19-ii e 19-jj) e na

% OLIVEIRA, op. cit., 2009, p. 80.



86

parte inferior direita (Figuras 19-aa, 19-dd, 19-ff e 19-gg). O endereco eletronico da revista
esta invariavelmente localizado acima do titulo, sempre na parte superior esquerda.

A variacdo cromatica como recurso do plano de expressdo da revista Marie Claire
imprime suas marcas a partir da constante articulacdo de cores que preenche as letras do nome
da publicacédo, dos blocos de textos e do plano de fundo. Em relagédo ao titulo, destaque para
quatro capas em especial, demonstradas nas Figuras 19-d, 19-n, 19-p e 19-cc. Na figura 19-n,
o nome Marie Claire é colorido e reitera a festividade do carnaval, que é visualmente
construida por meio da interlocutora. Nas Figuras 19-d, 19-n e 19-cc, temos capas
comemorativas ao 16°, 17° e 18° aniversarios da revista, respectivamente. Observamos que 0
titulo da publicacdo recebe luminosidade e brilho especiais, diferenciando-se das demais
edicdes. A intensidade da luz reflete a maneira de uma presenca bastante forte para nos
imprimir sua marca, colocando-nos na condicdo de Outro, a fim de incorporar as proprias
qualidades estésicas da manifestacdo. As articulaces sistémicas nos inserem no encontro com
a construcao do simulacro feminino construido pela revista ha 18 anos e que se mostra e pde a
significar ndo apenas pelo que se d& a ver, mas pelo que permite sentir com 0s demais
sentidos, inclusive com o corpo todo: "O olhar vai e vem nessa perspectiva de ver o todo a
partir das partes que o compdem e vice-versa."®’

A cromaticidade do sistema verbal de capa € responsavel ainda por destacar pontos
importantes de atencdo textual. A utilizago de textos sem serifa possibilita uma visualizacéo
mais clara das matérias e, por sua vez, dinamicidade na leitura. E claro que tal sincronizacéo é
harmonica do ponto de vista de reunir as partes que integram a totalidade do sentido. As capas
que antecedem o verdo e as publicadas durante a estagdo, recebem tonalidades em amarelo,
laranja e vermelho, cores quentes e vibrantes associadas ao sol e ao fogo (Figuras 19-a, 19-b,
19-k, 19-l, 19-m, 19-n, 19-0, 19-x, 19-y, 19-z, 19-aa, 19-bb e 19-jj). O verbal reitera o
simulacro construido visualmente da mulher sofisticada e elegante, que aprecia moda e
cuidados com a beleza: "60 dicas quentes para salvar a pele e manter o peso até o fim do
verdo" (Figura 19-a), "121 pecas minimas e sensuais para valorizar seu bronzeado" (Figura
19-b), "Autobronzeamento. Testado e aprovado pela nossa equipe de beleza" (Figura 19-1),
"226 ideias de moda e beleza para um verdo chique" (Figura 19-k), "Verdo sexy. vestidos,
tops, shorts e biquinis que fazem a diferenca no seu visual™ (Figura 19-m), "Adeus, manchas!
Novos tratamentos que salvam sua pele dos estragos do verdao" (Figura 19-0), "Verdo chique.

Short na cidade. Decote na balada. Estampa na praia” (Figura 19-x), "Linda a 40°. cabelos e

" OLIVEIRA, op. cit., 2004, p. 118.
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pele incriveis mesmo depois de sol, mar e vento" (Figura 19-z), "+ Magra + Bonita. Aproveite
o calor para perder peso sem sacrificio™ (Figura 19-aa) e "Praia sexy. Os biquinis e mai6s
mais chiques da estacdo” (Figura 19-jj). As demais estacdes do ano sdo contempladas
visualmente e verbalmente por meio de cores frias e calmantes, atreladas a agua, céu e arvores
(Figuras 19-c, 19-d, 19-e, 19-f, 19-g, 19-h, 19-i, 19-j, 19-p, 19-q, 19-r, 19-s, 19-t, 19-u, 19-v,
19-bb, 19-cc, 19-dd, 19-ee, 19-ff, 19-gg, 19-hh e 19-ii). Na Figura 19-c, a interlocutora veste
uma blusa branca decotada de alfaiataria, que deixa ver seus colares e pingentes. O chapéu
quadriculado reforca o estilo que serd adotado no préximo outono/inverno: "Pecas-chaves de
inverno. O que vocé tem que ter para modernizar o guarda-roupa”. Na Figura 19-d, a modelo
recobre seu olho esquerdo com os cabelos soltos. O pingente em formato de borboleta reitera
o brilho da edicédo de aniversario. Ndo estamos diante de qualquer pessoa, quem presentifica o
simulacro do destinador é Gisele Bindchen, celebridade internacional que figura
modelarmente no enunciado a mulher cujo envelhecimento pode ser driblado em novos
estagios de seducdo, a renovacdo do dispositivo da sexualidade formulado em diversas
praticas e, por fim, ocorrem os desdobramentos da industria da beleza e da juventude eterna:
"25 paginas de beleza. 3 looks faceis de fazer. Do laser ao creme, tudo para um decote
sedutor. Cabeleireiro das estrelas ensina o segredo da cor".

Marie Claire combina informacdo e aconselhamentos para lidar com questdes
femininas e solucdo de problemas baseados em um esforco e comprometimento individuais.
Vejamos a seguir: "Um corpo melhor em 5 minutos. 24 looks que disfarcam suas
imperfeicdes” (Figura 19-f), "Salve sua pele. O que ha& de novo para prevenir ruguinhas na
testa, labios e olhos" (Figura 19-s), "Reinvente-se com o melhor da moda de inverno™ (Figura
19-cc), "Sexy e magra. Aposte na dieta sem carboidrato. E a que (mais) funciona" (Figura 19-
ee). O discurso que acabamos de exemplificar ndo exibe o mundo como ele é, ou parece ser,
pois € uma projecdo imagindria que representa realidades possiveis, porém, diferentes do
cendrio real. E, ainda, um projeto ligado a transformacio valorativa das enunciatarias da
revista, com vistas a modificar o mundo em determinadas dire¢Ges previamente reguladas
pelo enunciador. Outra caracteristica que marca o discurso de Marie Claire é a rigidez do
padrdo estético presentificado na visualidade e na verbalidade. A presenca de modelos e
atrizes cujo tipo fisico desvie do convencionado pela midia impressa, inexiste. O raciocinio é
bem pragmatico no fornecimento de esteredtipos identificadores, tornando usual a reiteragéo

de imagens simulacradas em perfeita harmonia com os padrdes estéticos, de comportamento e
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de aceitacdo social. Estamos diante de um forte destinador que impele valores e programas de
beleza, sexualidade, felicidade e consumo.
Partimos, entdo, para os formantes eidético e matérico, pois, segundo a semioticista
Ana Claudia de Oliveira, é o conjunto de dispositivos plasticos a que se refere o texto como
suporte das relagOes de semiose:
[...] cada discurso constréi seu proprio referente interno, e a referencializagdo é,
entdo, uma questdo de enunciado, na medida em que € nele que se projetam os

efeitos de sentido para fazer-parecer realidade, irrealidade, fantastico, verdade,
falsidade, entre tantos outros efeitos possiveis.®

Nesse sentido, as marcas enunciativas inscritas no enunciado pelo enunciador guiam o
enunciatario na apreensdao do que € mostrado. Em continuidade as consideracdes sobre a
plastica da expressdo, passemos aos dispositivos eidético e matérico. A revista Marie Claire
figura modelos com formas sinuosas. Os rostos convocados para a interlocucédo face a face
evidenciam o arredondamento da face, dos ombros e dos seios. Assim, a enunciataria é
convocada a interagir discursivamente a partir de uma intensidade de acdes orientadas para o
fazer modalizador. Os percursos do olhar mostram estados de euforia da interlocutora em uma
cena de certa intimidade e aproximacdo com a interlocutaria. E transmitido um tom de
realizacdo e amadurecimento pessoal dessas mulheres de papel. O sincretismo de linguagens
reitera o poder feminino para conciliar tarefas e assumir novos espacos com maior autonomia
e desenvoltura. H& certa condescendéncia em relagdo a mulher profissional, que € capaz de
conciliar suas tarefas habituais com o trabalho. E possivel observar esse fato em: "Equilibrio.
7 atitudes para separar o trabalho da vida pessoal™ (Figura 19-b), "Garotas ndo choram. Como
a megaexecutiva Cathie Black chegou ao topo do mundo” (Figura 19-0), "Maes arrependidas.
Elas lamentam ter deixado a carreira pela maternidade” (Figura 19-g), "Alma gémea
financeira. Sabe qual é o segredo para um casamento feliz? O dinheiro" (Figura 19-y). E,
assim, multiplicam-se os manuais de como ser a mulher de Marie Claire, de como se vestir
com elegancia e estilo, portar-se profissionalmente, seduzir o parceiro, realizar-se
sexualmente etc. Prescri¢fes que regram a vida dessas mulheres, corroborando para a fixagéo
de estereotipias.

Para concluir as consideracdes sobre o formante eidético, Marie Claire € uma revista
que se apresenta no mercado editorial brasileiro em duas versdes: tradicional e pocket. A
primeira proposta inclui as medidas 20,7cm de largura x 27,3cm de altura; e a segunda, mais

compacta, possui 17cm de largura x 22,3cm de altura. Tal retangularidade é materializada em

% Ibid., p. 124.
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papel couché brilhoso e de superficie lisa. Essas qualidades plésticas e estéticas permitem que
0 enunciatario seja captado em uma estesia que envolve globalmente o corpo desse
observador.

A revista Marie Claire traz para as suas leitoras informacéo, entretenimento, moda e
comportamento. Os temas seguem a mesma linha do sistema visual, com o propdsito de criar
maior intimidade com a enunciatiria. O tratamento individual ganha a confianca das
mulheres, deixando-as vulneraveis as prescricdes do enunciador, principalmente diante da fala
dos especialistas e consultores. A Figura a seguir mostra 0 universo tematico de Marie Claire
construido em dois grandes eixos norteadores: autoconhecimento (/ser/ a mulher de Marie
Claire) e relacionamento (/parecer/ a mulher de Marie Claire). A ordem do ser mulher esta
atrelada ao comportamento, sexo, amor, beleza, moda e saude. O contrario aparece com a

proposicdo do parecer mulher: com o homem, com a carreira e com a familia.
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Figura 20. Construcéo teméatica em Marie Claire

Autoconhecimento (/ser/ a mulher de Marie Claire)

Comportamento

"Equilibrio. 7 atitudes para separar o trabalho da vida pessoal” (Figura 19-b).
"Adeus tédio! Liberdade e prazer na vida das novas separadas” (Figura 19-g).
"O segredo das mulheres que nunca ficam sozinhas" (Figura 19-s).

"Salve-se! Como dar fim as relagdes tdxicas com o namorado, a familia, o chefe" (Figura 19-x).

"Sexo bom com o marido? Novas ideias que vdo animar a vida a dois + Um teste que mede sua
inteligéncia erética" (Figura 19-f).

"Orgasmo. E melhor com ele ou com o vibrador? Respondemos as duvidas das leitoras” (Figura 19-
r.

"Viciados em sexo contam como é transar 20 vezes por dia... e ainda querer mais" (Figura 19-u).

"Sexo ousado. Elas descobriram novos prazeres” (Figura 19-aa).

"Encontrei meu amor nas paginas da Marie Claire" (Figura 19-d).

"Vamos nao discutir a relagcdo? Como melhorar a vida a dois sem cair nessa armadilha" (Figura 19-
e).

"Amor em teste. Descubra se vale a pena investir na sua relagdo" (Figura 19-h).

"Horéscopo do amor. O que vai acontecer com voceé até o final do ano" (Figura 19-ff).

"Beleza hi-tech. Os novos tratamentos para acabar de vez com a flacidez" (Figura 19-e).
"O creme compensa? Rejuvenescer ou hidratar: o que é melhor para a sua pele" (19-g).
"Magra para sempre. O segredo de quem perdeu peso e nunca mais ganhou" (Figura 19-v).

"Cirurgia pléstica. As novidades para deixar seus seios ainda mais lindos" (Figura 19-dd).

"Moda férias. Roupas essenciais para viajar com estilo” (Figura 19-a).
"Do cléssico ao punk. 208 pecas para criar moda do seu jeito" (Figura 19-d).
"Muito sexy. Os mais incriveis vestidos, calcas e casacos das passarelas para vocé" (Figura 19-bb).

"Reinvente-se com o melhor da moda de inverno" (Figura 19-cc).
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Saude
e "A perigosa moda dos antidepressivos. Para emagrecer. Encarar a menopausa. Parar de fumar. 1sso
funciona?" (Figura 19-c).
e "Acredite se quiser. Elas toparam seguir um programa de salde e garantem: ‘a energia foi a mil™
(Figura 19-e).
e "Alerta: 'peguei o virus da AIDS na balada™" (Figura 19-j).

e "Odiario de uma viciada em cocaina" (Figura 19-ii).

Relacionamento (/parecer/ a mulher de Marie Claire)

Com o0 homem
e "Homem para ficar e homem para casar. Como n&o confundir um com o outro™ (Figura 19-i).
e "24 horas na cabeca de um homem. Descubra quantas vezes por dia eles pensam em sexo" (Figura
19-)).
e "Insensivel, mentiroso, predador... Conheca os 9 tipos de cafajeste” (Figura 19-z).

e "Eles confessam. Por que os homens traem?" (Figura 19-ii).

Com a carreira
o "Oié, chefia! As gafes que vocé ndo pode cometer nos e-mails de trabalho" (Figura 19-0).

e "Rolou um clima no trabalho? Como namorar sem se complicar” (Figura 19-t).

Com a familia
e "O pai, afilha ou o filho assume que é gay. E agora? (Figura 19-b).

e "Maes arrependidas. Elas lamentam ter deixado a carreira pela maternidade™ (Figura 19-q).

Os temas abordados em Marie Claire enfatizam questbes de beleza, consumo de
moda, comportamento social, posicionamento familiar, desenvolvimento profissional,
realizacdo sexual, relacionamento amoroso e cuidados com a saude. Essas informagdes ou
"receitas de mulher" atuam como modalizadores prescritivos e pragmaticos com o objetivo de
conduzir a enunciataria a adquirir competéncias para realizar as performances. A autoridade
do enunciador conduz as mulheres a um fazer engajado em diferentes situacdes sociais.
Diante disso, langcamos alguns questionamentos: quem sdo essas mulheres presentificadas nas

capas? Que modelos de relacionamento séo apresentados? Que valores estdo associados ao
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trabalho, & maternidade, a conjugalidade e & satde? Na tentativa de leitura das entrelinhas,
iniciamos tal discussdo com o objetivo de detectar formas de manipulagdo contidas em tais
tematicas na manutencao de valores previamente estabelecidos.

O simulacro que o enunciador constréi presentifica uma mulher madura, refinada e
atenta, afim de conciliar da melhor maneira possivel suas multiplas tarefas. Ela assume uma
postura mais reservada sobre os seus relacionamentos amorosos e, nesse cenario de
realizacOes distintas, procura manter um comportamento discreto e seleto, com o objetivo de
agregar harmonia e bem estar para as suas relagdes sociais, como por exemplo, "Equilibrio. 7
atitudes para separar o trabalho da vida pessoal” (Figura 19-b).

A temética do sexo € constante e invariavelmente esta associada as opinides
masculinas, ditando regras de como a mulher de Marie Claire deve se portar na cama para ser
bem sucedida com a sua sexualidade, a servico do proprio prazer, e no compartilhamento de
tal sensagdo com o seu parceiro, namorado, paquera ou marido: "Orgasmo. E melhor com ele
ou com o vibrador? Respondemos as ddvidas das leitoras" (Figura 19-r). Conforme
exemplifica a matéria, ndo importa de qual maneira essa mulher busca o prazer, o0 que importa
é que no final ela consiga se autossatisfazer e agradar ao Outro.

Os aconselhamentos para as relagdes amorosas da leitora também vém carregados de
dicas para sustentar ou acabar com o relacionamento: "Vamos ndo discutir a relagdo? Como
melhorar a vida a dois sem cair nessa armadilha” (Figura 19-e) e "Amor em teste. Descubra se
vale a pena investir na sua relacdo™ (Figura 19-h).

Moda e beleza sdo temas também presentes na revista. E a partir deles que vem
embutida a ideia que tal consumo qualifica a leitora como mais ou menos sensual, pois tanto o
consumo de moda quanto o0 consumo estético estdo intimamente atrelados a composicéo final
que, de acordo com o enunciador, é assumir o simulacro de mulher com a moda e a beleza a
servico da realizacdo sexual: "Um corpo melhor em 5 minutos. 24 looks que disfarcam suas
imperfeices” (Figura 19-f). A moda vincula-se ainda as caracteristicas do sujeito, por meio
de suas escolhas na maneira de vestir, construindo um determinado discurso, expressando
algo sobre si mesmo, revelando ou escondendo coisas a seu respeito: "Reinvente-se com 0
melhor da moda de inverno” (Figura 19-cc). No mesmo tom, a exacerbacdo da estética
corporal por tras de cada rosto bonito valoriza a juventude, impregnada pela vitalidade, por
um corpo perfeito e por um ideal de seducdo: "O creme compensa? Rejuvenescer ou hidratar:
0 que é melhor para a sua pele" (Figura 19-g), "Magra para sempre. O segredo de quem

perdeu peso e nunca mais ganhou" (Figura 19-v) e "Cirurgia plastica. As novidades para
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deixar seus seios ainda mais lindos" (Figura 19-dd). Sob todos esses aspectos, saltam aos
olhos a preocupagdo exacerbada com o corpo e com a beleza fisica em geral: as novas
cirurgias plasticas sdo descritas como tendéncias de moda e os ultimos quilos devem ser
perdidos para finalmente se alcancar a magreza eterna. Assim, a ideia de salde estd
diretamente associada & boa forma fisica.

O imaginério preenchido pelo enriquecimento figurativo e tematico, convertido em
sonhos e desejos, € amplamente operacionalizado em Marie Claire. Tal proposta reforca a
dependéncia fantasiosa, articulada de maneira puramente manipulativa pelo contrato
econdmico da revista. Na midia impressa é recorrente a tentativa de integrar habitos, valores e
costumes globais com formas de vida e de gosto individuais. Cada leitora é situada em um
contexto especifico sob a influéncia de fatores globais. As aparéncias que o enunciador
engendra permitem que as necessidades basicas adquiram nova dimensdo e passem a ser

colocadas como ferramentas de promogéo e pertencimento social.

4.2 PROCEDIMENTOS ENUNCIATIVOS DA FIGURA FEMININA - MARCAS DA
ENUNCIACAO

A leitora de Marie Claire entra no enunciado pelo rosto da figura feminina e por sua
indumentaria. A interlocutaria reconhece as interlocutoras célebres, que transladam atitudes,
posturas e belezas para o enunciador, a fim de que a revista produza satisfatoriamente o
mecanismo de presentificacdo do simulacro de mulher que deve ser apreendido.

As interacdes discursivas funcionam por meio da expressdo do rosto, cabelos, ombros,
projecdo peitoral, posicdo de maos etc. Diante disso, a construcdo figurativa e tematica se
concretiza pelo arranjo da expressdo e do contetdo. Esses recursos da figura feminina no
enunciado sdo experiéncias do vivido, as quais buscamos melhor compreender com a
montagem da sequéncia interativa em Marie Claire. E importante pontuar que o sentido
vivido ndo esta fora de nossas vidas, ele é colocado midiaticamente em nossos universos para
ser vivido.

A guisa dessa postulacdo, com o objetivo de desvelar cada uma dessas faces de
mulher, é necessario investigar os niveis narrativo e discursivo de maneira interligada, com
vistas a dar énfase na experiéncia do vivido, realizada a partir do dialogo instaurado entre

interlocutora e interlocutaria. Observa-se que, dessa relacdo do sujeito da enunciagdo, €
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possivel depreender o regime de sentido dos textos midiaticos a partir da aspectualizac&o:
actorializacéo, espacializacdo e temporalizacéo.

Nesse segundo momento, colocamos lado a lado as capas correlacionadas em cada
etapa, buscando classifica-las segundo os procedimentos enunciativos da figura feminina
pelas marcas da enunciacdo. A partir dai, nosso caminho sera o de nos aproximar da maneira
como o simulacro da mulher de Marie Claire, exposto pelo enunciador, constitui a
representacdo do esteredtipo feminino e o que esse modo de presenca nos diz a respeito da
construcdo identitaria da mulher contemporanea na midia impressa. Vejamos a Figura a seguir

com 0s recursos enunciativos da figura feminina.
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A etapa 1 (Figura 21-a), marca um estado da interacdo discursiva face a face com a
enunciataria. Comparadas as demais capas, essa, em especial, apresenta a modelo esta muito
mais proxima para estabelecer contato e, por sua vez, a situagdo comunicativa. A interlocutora
veste um casaco de frio, que vem acompanhado de um capuz adornado com pelagem. Esse
material que reveste a indumentaria € responsavel por englobar o rosto da atriz como se fosse
um quadro que emoldura o que precisa ser visto: a vitalidade feminina. Na circunferéncia do
percurso do olhar, em sentido horario, o enunciador lanca a pergunta: "O creme compensa?
Rejuvenescer ou hidratar: o que € melhor para a sua pele" e imediatamente presentifica um
rosto em perfeita harmonia jovial. A resposta vem carregada com valores estéticos
indispensaveis para a realiza¢do pessoal das mulheres leitoras.

Dessa trajetdria, enxerga-se um instante congelado diante do sujeito enunciatario, na
sua ocorréncia [aqui] e [agora], com antecedentes e posteridades, na reproducéo do passado e
do futuro, com a eterna construcdo do presente, que fornece as garantias ao ato de consumir.
Na gradualidade desse processar, a visualidade, na sua sincretizagdo com o verbal escrito,
permite que esse outro sistema, marcado por sua linearidade, manifeste-se pela linguagem
visual. A detencdo do olhar para ler a frase escrita faz estesicamente o sujeito volver ao linear
compassado, do qual se desenvolve uma visualidade no tempo lento do vaguear do olhar do
destinatario. Sdo esses movimentos mais ou menos ordenados que orientam a significacao
como uma articulagdo de partes que tecem relacionalmente o todo. A sensibilidade da visdo é
ritmada pelo cinetismo que leva os olhos da frontalidade para cada um dos planos horizontais
e verticais da capa, permitindo maior adentramento a partir das correlacfes entre as partes. A
relacdo de sentido € concretamente sentida na experiéncia do enunciatario diante da revista.
Porém, o excesso visual midiatico corrobora para a dificuldade de articulagdo relacional
devido a programacdo ao tempo do olhar do enunciatério, que impede o estabelecimento das
conexdes entre as partes. Mesmo assim, a leitora é lancada no curso do que esta por advir,
como uma de suas participantes e, no ritmo dinamico da significacdo, da qual surge a
possibilidade da sua prépria transformacdo, na tentativa de superacdo da condicdo existencial
coercitiva da previsibilidade do conhecimento e da rotina dessemantizada.

Na etapa 2 (Figuras 21-b, 21-c, 21-d, 21-e, 21-f, 21-g, 21-h, 21-i, 21-j, 21-k, 21-I, 21-
m, 21-n, 21-0 e 21-p), as interlocutoras mostram aspectos que mais as qualificam pelo modo
de vestir o corpo. O conceito de enroupamento transportado para a constituicdo corporea
acentua a perspectiva da plastica corporal como objeto de design, sugerindo pontos de contato

entre o sistema corporal e vestimentar. A plastica do corpo e a da moda nos colocam em
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didlogo com a dimenséo estética, bem como estésica do discurso da moda, como formas de

vir a ser do sujeito em seu programa narrativo de busca da constru¢do da imagem de si.

Oliveira amplia tal proposicdo a seguir:
Adotamos que ha diferentes modos, e decorre dessa diferenca entre eles o0s
mecanismos de construcdo da aparéncia pela qual o sujeito também se faz ser. Mas
caberia usar aparéncia no plural, pois sdo aparéncias do sujeito e ndo algo de sua
esséncia, 0 que o corpo vestido da a ver. Um conjunto de modos de presenca
estabelecido por uma pluralidade de aparéncias define a visualidade do sujeito e Ihe
confere também visibilidade social. Cada enunciado de estado qualifica o sujeito, e 0

processamento dos estados com 0s seus tipos de encadeamento resulta na construcéo
da aparéncia.®®

Os imbricamentos entre a linguagem do corpo e a da moda, associados ao discurso da
aparéncia em Marie Claire, nos revelam muito sobre essas corporeidades de papel. O suporte
corpo atua como forma de comunicacdo e criacdo de identidades, além de operador mesmo de
nosso contato com o mundo, com as coisas € com 0s demais sujeitos. Tal corporalidade é
levada pela moda a parecer como sistema revestido e ndo peculiar, cuja interacdo entre ambos
faz ser o sujeito. Toda a articulacdo entre os dois sistemas é regida pela moda, com o
propdsito de construi-la como criadora de identidades, de comportamentos e de contratos
sociais. Apesar de a moda distinguir-se do corpo, forma com ele uma espécie de segunda pele,
sobre a qual incidem as mudancas e os efeitos de sentido de uma continua transformacao
euforica: "Do classico ao punk. 208 pecas para criar moda do seu jeito" (Figura 21-b), "Um
corpo melhor em 5 minutos. 24 looks que disfarcam suas imperfeicdes” (Figura 21-c),
"Especial acessorios. 175 pecas que fazem toda a diferenca no seu visual" (Figura 21-d),
"Verdo sexy. Vestidos, tops, shorts e biquinis que fazem toda a diferenca no seu visual"”
(Figura 21-e), "373 looks sensuais. Os novos vestidos, jaquetas, saias, coletes..." (Figura 21-
f), "Especial jeans. Para namorar, trabalhar, passear, brilhar..." (Figura 21-g), "Verdo com
estilo. 355 ideias de moda sexy e moderna™ (Figura 21-h), "Muito chique. Aposte no pink
com laranja e dourado" (Figura 21-j), "Muito sexy. Os mais incriveis vestidos, cal¢as e
casacos das passarelas para vocé" (Figura 21-k), "Lingeries sensuais + As camisetas que vocé
vai usar na balada, no trabalho, no fim de semana...”" (Figura 21-lI), "390 pecas para um verdo
moderno e colorido™ (Figura 21-n) e "Praia sexy. Os biquinis e 0s maids mais chiques da
estacdo" (Figura 21-p). Sob os controles das tendéncias de mercado organizando a moda, a
ndo diferenciagdo massiva logo atinge uma escala global e a moda passa a delinear os tragos

qualificantes de uma identidade grupal.

% OLIVEIRA, op. cit., 2008, p. 93 e 94.
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Dessa forma, a servico das exigéncias contemporaneas, 0 vestir passa a ser orientado
ndo somente segundo dimensdes estéticas, mas também pelos modos de se sentir vestido, ou
seja, pela dimensédo estésica. Além da utilizacdo funcional da roupa - vestir o corpo - ha o
aspecto do sentir o corpo que faz e desperta sentidos ao ser vestido pela roupa. Portanto, a
intencionalidade da mulher de Marie Claire, ao escolher uma roupa pelos valores que articula,
determina uma escolha do modo de ser apresentada em seu meio social com as qualidades
especificas das roupas que lhe sdo transferidas, por exemplo: classica, punk, perfeita,
moderna, sexy, sensual, elegante, estilosa, chique, ousada etc.

A sucesséo das estagdes determina o langamento de colec¢des dos desfiles que chegam
a circulacdo, primeiro através das midias e, logo em seguida, no corpo das consumidoras. A
moda afirma o valor de novidade que programa mudancas para vestir o sujeito, que deseja
acompanhar as tendéncias pelo efeito que € levado a sentir pelo seu estar no mundo,
atualizado e em sintonia com os outros. Nas palavras de Oliveira:

[...] Assim é que a linguagem do corpo nas realizac@es da roupa ndo deixa de ser
considerada somente como um dos suportes da plastica da moda. [...] ele passa a ser
tratado nas vestimentas como uma linguagem na qual a linguagem da moda
estabelece relacbes de intersemiotizagdo. Séo sistemas autbnomos que se articulam

no processamento de vestimentas, configurando-se um novo espago-tempo tanto da
moda, quanto do corpo.”

Da mesma maneira que o papel da moda é definido pelo direcionamento da
constituicdo identitaria, ndo sé de sujeitos particulares, mas de grupos, com o aumento dos
dispositivos coercitivos e de ordenamento social, sua pratica ndo € considerada somente pela
dimensdo plastica, mas igualmente pela dimensdo estética e estésica, como sistema
significante, ou seja, a maneira mais cobmoda e mais direta que o sujeito utiliza diariamente
para exprimir sentido além da palavra: "[...] o corpo é mostrado encobertado pela moda que
com 0s seus modos o0 perdem de vista. A moda ndo s6 veste o corpo mas o faz, inclusive,
conformar-se a seus moldes, assim como adultera-o, transveste-o, apaga-o, dissimula-0""".

Passemos a etapa 3 da sequéncia interativa (Figuras 21-q, 21-r, 21-s, 21-t, 21-u e 21-
v). A movimentacdo de bragcos, médos, cabecas e cabelos direcionam o olhar da enunciataria
para 0 que precisa ser visto: as qualidades performativas das interlocutoras presentificadas
verbal e visualmente. O enunciador permite que as modelos sejam mostradas por suas
posturas, gestos e expressoes faciais, chamando a aten¢do do enunciatario para o fato de que é

ele, e n6s, quem as admiramos em sua privacidade. O modelo de corpo estampado nas capas e

" OLIVEIRA, Ana Claudia de. Espacos-tempos (p6s) modernos ou na moda, os modos. In: GUINSBURB, Jaco;
BARBOSA, Ana Mae (Org.). O pds-modernismo. S&o Paulo: Perspectiva, 2005, p. 25.
™ Ibid., p. 52 e 53.
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a postura corporal das interlocutoras comunicam ideias, concepgOes e desejos, construindo
assim, a modalidade volitiva pela qual a midia chega ao ponto de fazer o destinatario um
sujeito desejante de seu préprio desejo. A organizacdo midiatica parte dessa prerrogativa
como forma de comprometimento do destinatario, que € instalado nesses espacos para agir
como voyeur. Por meio de tais estratégias enunciativas, a midia busca legitimar seus atos de
tornar publico o que é da ordem do privado e do intimo. As duas capas que trazem a modelo
Gisele Bundchen (Figuras 21-s e 21-V), ilustram o ver e ser visto. A primeira capa (Figura
21-s), figurativiza a interlocutora com a méo nos cabelos, afastando-os para trés da orelha, na
tentativa de deixar-se ver mais, como se estivesse mostrando um pouco da sua prépria vida e
intimidade: "Gisele responde as perguntas das leitoras". A figura do enunciado € colocada em
posicao de sujeito capaz e competente, com um saber e um poder responder tudo que a leitora
queira saber. A modelo presentifica uma escolha do enunciador para mostrar, no mundo das
celebridades, como esses sujeitos célebres possuem saber, afinal, o desejo de ser reconhecido
por alguém com autoridade — Gisele Blindchen — faz com que o destinador, por meio da
presentificacdo da interlocutora competente, se coloque em posicdo de superioridade com o
destinatario. Na manipulacdo por seducdo, o destinatario se esforcara para corresponder ao
simulacro positivo que lhe é atribuido pelo destinador da relacdo intersubjetiva, no exemplo
que mostramos, por meio das respostas dadas pela interlocutora as leitoras. Em outro
momento (Figura 21-v), novamente temos a mesma figurante a disposicdo do destinador para
deixar ver sua privacidade: "A vida secreta de Gisele (restaurantes, lojas e outras delicias da
agenda da modelo)". O visual reitera o sistema verbal ao apresentar a modelo com a face
semi-encoberta pelos cabelos. O efeito de sentido apreendido nos orienta a ver uma
celebridade do mundo da moda, dividida entre sua exposicao publica, da ordem do parecer, e
a vida privada, da ordem do ser.

Todos os depoimentos de capa aproximam as interlocutoras das interlocutarias com o
objetivo de estreitar a relacdo [eu-tu]: "Grazi: 'Fiz as cenas de beijo de verdade. Sou novata, ia
ficar com frescura?™ (Figura 21-q), "Angelina Jolie: 'Brad € mais homem que qualquer

homem que jamais encontrei™ (Figura 21-r), "Grazi Massafera: 'Caud era modelo e eu, miss.

Ele era chique e eu, brega™ (Figura 21-t), "Carla Bruni: 'N&o sou uma devoradora de homens
(Figura 21-u). Esses textos utilizam recursos enunciativos pelos quais o ator [eu] instala o seu
parceiro [tu], aquele a quem o texto é destinado, na condi¢cdo de participe da estruturacao
plastica que concretiza a organizacdo do conteudo. Dessa forma, o destinatario [tu] é

convocado a sentir a estruturacdo da significacdo do que lhe € apresentado e, no mesmo
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espaco-tempo da imediatez em que ocorre tal aproximacéo, o sujeito sente-se cada vez mais
integrado ao procedimento viabilizador da construcéo textual. O efeito de sentido gerado é de
maior familiaridade para o sujeito da enunciacdo. O grau de envolvimento estabelecido
demonstra a simulacdo de um dialogo implicito, com o propoésito de estabelecer consenso e
preparar a enunciataria para os aconselhamentos e orientagbes. Na chamada para a matéria
"Eu, leitora", vemos claramente produzida a embreagem discursiva: "Promocéao eu leitora.
Mande sua historia e ganhe a joia da capa™ (Figura 21-s). E conforme observamos em outra
edicdo, o depoimento da leitora se concretiza: "Eu leitora: 'O dia em que meu marido morreu
na frente dos nossos filhos™ (Figura 21-r). O discurso em primeira pessoa confidencia e
estreita as relagBes entre enunciador e enunciatéria, no momento presente do [aqui] e na
temporalidade do [agora].

O instante seguinte, etapa 4 (Figuras 21-x, 21-y, 21-z, 21-aa, 21-bb e 21-cc), as
interlocutoras avangam na acéo transformadora da narrativa da mulher de Marie Claire, ou
seja, sujeitos que estdo no mundo e marcam presenca por meio da moda, do comportamento
conjugal estavel, dos habitos de vida e saude, dos valores familiares, das ideias e atitudes
femininas sensuais. A correlacdo de capas para este estagio se deu a partir da movimentacéo
corporal das interlocutoras, que mostram mais dos atributos qualificadores da relacdo de
manipulagéo por seducdo estabelecida entre o sujeito da enunciac¢do. Todas elas figurativizam
variagOes na angulagdo dos ombros e mantém estabelecido o contato face a face com a leitora.
A indumentaria possui papel determinante no enunciado e na enunciacao, visto que permite a
mulher protagonizar diversos papéis sociais, de acordo com 0s ambientes e situacdes nas
quais esté inserida, contribuindo para que essa moda se mostre como um dos elementos de
estratégia de promocdo individual na sociedade, condizente ao sistema de visibilidade que o
sujeito exprime em um certo contexto, vejamos: "Branco para as romanticas, esportivo para as
modernas: escolha o seu look™ (Figura 21-x), "Agora é chique! Ousar com uma capa de renda.
Usar uma camisa com lago. Abusar do trico com brilho" (Figura 21-aa) e "Verdo chique.
Short na cidade. Decote na balada. Estampa na praia" (Figura 21-bb). A roupa é capaz de
transformar o corpo, valorizando e escondendo determinadas partes dessa corporalidade
inscrita na composic¢do plastica, em que se presencia 0 jogo do mostrar/ocultar. Um bom
exemplo é a moda para o verdo, em que a leitora recebe modelarmente a construcéo corporal
ideal para a estacdo. A Figura 21-x ilustra claramente a escolha do enunciador para montar a
dependéncia da moda em relagéo ao corpo escultural. No ombro da modelo aparece um bloco

de texto, na cor branca e com letras maiusculas: "Branco para as romanticas, esportivo para as
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modernas: escolha o seu look™" e, logo abaixo, destacado em cor-de-rosa e em fonte maior, a
frase: "Emagreca onde vocé quer. Tratamentos campedes para afinar coxas, barriga, costas e
bracos”. A escolha do branco para as mulheres romanticas ou, ainda, do estilo esportivo para
as mais modernas, implica um peso significativo dado a remodelagem corporal atrelada a essa
moda. A roupa ndo vem dissociada do corpo, pois ela se encarrega de gerar toda a
significacdo de um_discurso articulado que permite a acdo estética do corpo nas situacdes de
interacdo e representacdo social. O vestuario possibilita, entdo, diferentes construcdes
discursivas que atualizam ou revelam dados e posi¢fes sobre as mulheres por meio do corpo
revestido, impondo assim, uma pratica programada do comportamento.

E esse corpo em movimento que se aproxima, se mostra e ganha existéncia através de
sua atuacao vestimentar, a composicdo ideal para presentificar o slogan da revista: "Chique €
ser inteligente”. A temporalizacdo no presente evidencia que a mulher de Marie Claire ndo é
um sujeito do passado, ela estd na contemporaneidade, no fluxo das relagcdes. O ato de se
vestir e se adornar, principalmente no espaco publico, denota o desejo de colocar 0 corpo em
evidéncia e tal proposicdo revela que essas mulheres transcendem o valor estético — ser
chique -, elas recebem ainda outros atributos qualificadores — ser inteligente. Isso porque, na
contemporaneidade, corpo e moda se unem como 0ssos e pele para compor uma dimensao
identitaria inseparavel da assuncdo sexual, espécie de "etiqueta” distintiva que possibilita o
sujeito mudar e inventar diversos modos de existir da sua sexualidade e do seu corpo cultural
e socialmente fabricados para serem vistos, espetacularizados e admirados.

O estagio final, etapa 5 (Figuras 21-dd, 21-ee, 21-ff, 21-gg, 21-hh, 21-ii e 21-jj),
mostra um conjunto de capas cujas formas femininas o traje modela e visivelmente destaca
para que sejam vistas. O top (Figuras 21-ee, 21-gg e 21-hh), o sutid (Figura 21-dd) e o corpete
(Figuras 21-ff, 21-ii e 21-jj), antes exclusivamente vestimentas intimas, sdo exteriorizadas
para a modelagem de silhuetas, seios, colos e pescocos. Assim, temos edificada a ideia de que
0 corpo € uma arma de seducdo que se move pela articulacdo de procedimentos de
manipulacdo através de inimeros programas narrativos, a fim de atingir as competéncias
necessarias para que ele desempenhe o seu fazer fazer sexual, a ser pensando conjuntamente
com a moda. Estacdo apds estacdo, a moda se apresenta transformada para vestir e, porque
ndo, despir esse mesmo e fragil corpo escravizado: "121 pecas minimas e sensuais para
valorizar seu bronzeado™ (Figura 21-ee), "60 paginas de moda e beleza. Os langamentos das
colecGes de verdo, as tendéncias que vao pegar e as novas cores da maquiagem" (Figura 21-

gg) e "Faca a festa. Moda: da praia & balada, dos minis aos longos" (Figura 21-hh).
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Que simulacro corporal é este construido em todas as suas formas e simetrias e a partir
do qual deve se erigir o mundo feminino? Trata-se de uma representagdo de eficiéncia
feminina, no qual a natureza pode e deve ser contornada, pois todas as mulheres tém ao seu
alcance a beleza sexualizada — caminho para o amor, para 0 casamento, para 0 jogo de
seducdo e para a felicidade. O simulacro feminino desenha-se sob e para o olhar do Outro,
aquele a ser seduzido, que participa da cena sem ser visto e presencia a gradacao do despir da
mulher de Marie Claire. Essa presenca masculina é amplamente intensificada no sistema
verbal de capa: "Supervaidoso e nunca diz ‘eu te amo'? Cuidado! Ele pode ser um narcisista”
(Figura 21-dd), "Infidelidade. Homens e mulheres traem por motivos bem diferentes” (Figura
21-ee), "Vamos ndo discutir a relagdo? Como melhorar a vida a dois sem cair nessa
armadilha" (Figura 21-ff), "Amor em teste. Descubra se vale a pena investir na sua relacéo"
(Figura 21-gg), "Como transar mais de mil vezes com a mesma pessoa sem enjoar" (Figura
21-hh), "Insensivel, mentiroso, predador... conheca os 9 tipos de cafajeste™ (Figura 21-ii) e
"Como é (em detalhes) transar com um garoto de programa™ (Figura 21-jj). Os exemplos
anteriores nos permitem estabelecer que o efeito de sentido instaurado nem sempre é o de
proximidade e unido na relacdo entre os actantes, mas a patemizacdo da busca pelo Outro, o
que por sua vez, implica informar que nem todas as leitoras de Marie Claire séo mulheres
casadas e felizes, pelo contrério, os textos apontam para uma diversidade de relacionamentos
pautada na manutencdo de casamentos ou, ainda, no investimento de novas conquistas
amorosas e sexuais.

A movimentacdo corporal nas etapas da sequencia interativa em Marie Claire conduz
a ritmos diferenciados: acelerado, pausado, estatico, proeminente nos avancos e contido nos
recuos. Independentemente das escolhas do enunciador, sdo marcas da enuncia¢do que
transformam a visualidade em ato de construcdo de sentido pelos sentidos que articula, pelos
recursos do poder sentir os valores transmitidos como formas de vida e de gosto para serem
processados e construidos pela enunciataria no ato de significar. As alternéncias ritmicas
promovem dinamicidade para as capas e reiteram o simulacro de mulher versatil, refém da
espetacularizacdo e hipervalorizacdo midiatica na sociedade contemporanea. Essas mulheres
estdo inseridas em ciclos de programacéo da vida Gtil cada vez mais delimitados e acelerados,
como também pela explosdo de uma estetizagdo em todos os &mbitos da rotina, 0 que produz
uma uniformizacdo e uma massificacdo do gosto, corroborando para a anulacdo da
singularidade, da originalidade e da subjetivacdo, pois 0 que importa é: "[...] manter-se a cada

momento (e quase a qualquer custo) em conformidade com o que a evolucéo dos gostos e dos
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"2 A medida em que os valores sociais alternam em

usos sociais — quer dizer, a moda — exige
grande velocidade, os sujeitos sdo convocados a reatualizacbes na ordem do: "[...]
esteticamente apreciavel, pragmaticamente benéfico, socialmente prestigioso, moralmente
‘correto™’®, Conforme nos diz Landowski, essas mulheres quando integrantes de um conjunto
de pessoas com interesses comuns, conhecem e reconhecem as qualidades que as autorizam a
pertencer ao seleto grupo de leitoras de Marie Claire, mantendo-se fiéis aos programas
estratégicos de gostos que dispdem sustenta-los, preservando a construcdo de suas imagens
como membros plenamente inseridos na comunidade e sustentando, ainda, as relacdes
fundadas na ordem do parecer. A superficialidade da aparéncia encontra continuidade ritmada
pela repeticdo ciclica de fazeres, em que as mulheres sdo encaminhadas a uma espera da
mesmice, que na sua previsibilidade tende a apagar o valor e o sentido dos seus atos daqueles
dos demais sujeitos, objetos e coisas do mundo que as circundam.

A partir da organizagdo dos recursos cenogréficos, procuramos observar como esse
discurso da revista explora as potencialidades dos modos de presenca feminino, equalizando-
as na medida em que promove a modalizacdo das identidades, baseadas em padrbes pré-
estabelecidos, que atendem ao regime de sentido da manipulacdo e da programacéo. Para dar
conta da narrativa de Marie Claire, é importante estruturar as quatro etapas da sequéncia
canonica: a manipulacdo, a competéncia, a performance e a sancdo, a fim de tentar responder:
qual o fazer transformador de Marie Claire para fazer ser a mulher de Marie Claire?

Na fase da manipulacdo, o sujeito age sobre o outro a fim de leva-lo a querer e/ou
dever fazer alguma coisa: "Salve sua pele. O que ha de novo para prevenir ruguinhas na testa,
labios e olhos" (Figura 21-g), "Magra para sempre. Os segredos de quem perdeu peso e hunca
mais ganhou (Figura 21-t), "Guia de cabelos. 20 paginas extras. Cortes, cores e looks que védo
mudar a sua vida" (Figura 21-v), "Emagreca onde vocé quer. Tratamentos campedes para
afinar coxas, barriga, costas e bracos" (Figura 21-x)" e "Cirurgia plastica. As novidades para
deixar seus seios ainda mais lindos" (Figura 21-jj). E importante considerar que no caso das
revistas femininas, inclusive Marie Claire, ocorre manipulagcdo por seducgdo, ou seja, O
destinador manipulador imprime juizos positivos sobre a competéncia do destinatério
manipulado. O exemplo anterior: "Cirurgia plastica. As novidades para deixar seus seios
ainda mais lindos" (grifo nosso), ilustra que a leitora da revista j& € uma mulher bonita e o

aconselhamento do enunciador é apenas um diferencial para essa beleza feminina. Na fase

2 LANDOWSKI, Eric. Gosto se discute. In: FIORIN, José Luiz; LANDOWSKI, Eric (Eds.). O gosto da gente,
0 gosto das coisas. Por uma abordagem semidtica do gosto. Sao Paulo: EDUC, 1997. P. 106.
73 H

Ibid., p. 106.
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seguinte, a da competéncia, 0 sujeito que vai realizar a transformacao central da narrativa é
dotado de um saber e/ou poder fazer: ela pode fazer loucuras de amor, ela sabe fazer as
combinacgOes certas com as pecas-chaves de inverno, ela pode fazer moda do seu jeito — do
classico ao punk —, ela sabe fazer os tratamentos para acabar de vez com a flacidez, ela pode
fazer sexo muito melhor, ela sabe fazer os looks da temporada, ela pode fazer as novas cores
da maquiagem de verdo, ela sabe fazer atitudes para ficar mais magra, rica e bonita.

A performance é o momento em que ocorre a transformacao principal da narrativa —
enunciado de estado para um de fazer. Trata-se da juncao que se estabelece entre dois sujeitos
e um objeto de valor, que vai decorrer no estado de conjuncédo, determinado pelo sujeito que
esta junto ao objeto de valor, ou no estado de disjuncdo, quando o sujeito esta disjunto de tal
objeto valorativo.

Por fim, a fase da sancdo, em que ocorre a constatacdo se a performance foi realizada
e, por sua vez, o reconhecimento do sujeito que sofreu a transformagc&o. E nessa ocasi&o que o
destinador sancionador atribui san¢fes negativas ou positivas. Nos exemplos que utilizamos,
as etapas da performance e da sancdo estdo intimamente relacionadas, considerando que nas
capas estdo presentificados os estereotipos de mulheres que, pelos aspectos apresentados pela
revista, sao exemplos de realizacdo pessoal e profissional: Juliana Paes (atriz nacional), Flavia
Alessandra (atriz nacional), Patricia Poeta (jornalista), Gisele Bilndchen (modelo
internacional), Angelina Jolie (atriz internacional), Kate Winslet (atriz internacional), Carla
Bruni (cantora internacional) etc. Ser mulher, de acordo com Marie Claire, € mostrar-se em
conjuncdo com a beleza, com a moda, com a forma fisica, com o sexo, com a carreira, e essas
interlocutoras presentificam o simulacro feminino escolhido e sancionado positivamente pelo
destinador. Além de a visualidade figurar lindas modelos, o verbal reitera a todo momento
com palavras de ordem, como: sexy, chique, moderna, perfeita, linda, magra e bonita. Tais
adjetivos funcionam como sancionadores positivos que poderdo ser apreciados se 0 programa
narrativo da revista for plenamente executado. Dessa forma, o destinador seduz a leitora a
renovar 0 contrato econdmico da revista, com o propoésito de alcancar ou, pelo menos,

continuar a busca pelos qualificadores que Marie Claire dispde mensalmente:
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Figura 22. Programa narrativo da revista Marie Claire

PN de base = F [ S; (modelo) — S, (leitora) N Oy*]

*agir em conformidade: assumir a sexualidade da mulher de Marie Claire.
*modo de presenca: discreto, reservado, seletivo, agregador, participativo, atuante, implicito.

*acOes / atos / pratica social: elegante, refinada, intelectualizada, prestativa, decidida, atenta.

*aparéncia de pertencimento: pertencer ao seleto grupo de Marie Claire.

*lugar no social: a revista é mais indicativa.

*conquista do Outro: reconhecimento (+) / apreenséo (-).

O programa narrativo de Marie Claire ndo modifica a conformidade da programacao
midiatica. Ndo ha a proposi¢do de um discurso transformador, que signifique romper com a
ordem vigente. O simulacro de mulher moderna e inteligente quase sempre estimula
comportamentos ousados, sem deixar de entrever o posicionamento de mulheres como
sujeitos de busca, diante das expectativas masculinas. Moda e beleza sdo atributos que
conferem poderes a enunciataria no ato da conquista sexual. O éxito desse empreendimento

individual é potencializado com a aceitacdo social no seleto grupo de Marie Claire.
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Nathalia Dill, nossa capa, protagonista da novela
Paraiso, mas ndo é nem santinha nem vila. Como diz a
musica: ‘“‘ela é carioca”. Nascida em Copacabana e
criada no Leblon, Nathalia transpira energia e
sensualidade. Profissional até o ultimo fio de cabelo — e
que cabelo!'! — ela encarou animada 0 ensaio
fotografico que comegou as 07h de um domingo, véspera
da estréia da novela. Conquistou todos com o seu jeito
moleca, enquanto seguia a risca as orientacbes do
fotdgrafo J.R Duran. Este més, o tema mudanga, seja de
habitos, seja de profissdo ou look, permeia toda a
revista. Vocé ja experimentou comparar uma foto
recente com outra mais antiga e refletir sobre o quanto
as transformacbes do dia a dia modificaram a sua
aparéncia? Na reportagem “Eu era assim e fiquei...
assim”, fotos de arquivo de nossos entrevistados
mostram que somos uma espécie de metamorfose
ambulante, pautada pelo nosso estilo de vida. Na secao
“Trabalho”, uma reflexdo sobre mudancga e paixdo pela
carreira. Em tempos multimidia, profissdo e lazer se
misturam: ao deixarmos o escritorio as obrigacdes
continuam via e-mail, smartphone e outras tecnologias.
Se vocé ndo gosta do que faz, uma guinada radical pode
valer a pena. Ainda sobre a influéncia “Change, Yes we
can!”, convidamos algumas pessoas para pensar sobre
qual seria o plano B de sua vida se, de uma hora para
outra, mudassem de profissdo. As respostas foram
inusitadas, confira. Para ficar linda da cabeca aos pés,
uma reportagem especial com 50 questdes sobre pele,
fitness, nutricdo e estilo respondidas por experts em
beleza. E, por falar em vaidade, o que vocé faria se, de
repente, estivesse proibida de se olhar no espelho? A
repérter Lina de Albuquerque topou o desafio e passou
uma semana se escondendo do propria reflexo. Muito
além do relacionamento atropelado com o batom, ela
conta 0 que conseguiu enxergar nesses dias e as
transformacdes que a experiéncia produziu na sua vida.

Kathia Del Bianco
Diretora de Redacdo
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CAPITULO V
REVISTA CRIATIVA: “PARA A MULHER QUE E”

Das revistas que formam o corpus da presente pesquisa, Criativa é a terceira
publicacdo mais antiga’® sobre comportamento feminino em circulagdo. Ela se mantém até
hoje nas prateleiras reconstruindo simulacros de mulheres de acordo com a temporalidade que
a circunscreve.

Criativa esta no cenario midiatico ha vinte e um anos e surgiu no mercado editorial
brasileiro na década de 80 em meio a uma das grandes crises econémicas do pais. Nesse
contexto de economias estremecidas, as revistas femininas adotaram a formula de publicacdes
especializadas na prestacdo de servicos para as leitoras. Com a sugestdo do do it yourself,
expressdo que corresponde a traducdo para o "faca vocé mesmo"”, Criativa foi lancada pela
Rio Gréfica e Editora com uma proposta inteligente e acessivel para compor um conjunto de
outras publicacBes que ensinavam suas leitoras a bordar, pintar, realizar trabalhos manuais,
criar enfeites para festas etc. E interessante pontuar que, ao longo desses anos, a revista
passou por varias transformacdes, seja no formato ou no contetdo, afetando decisivamente a
composicdo e segmentacdo do seu publico-leitor. Criativa, como o prdéprio nome indica,
surgiu com o objetivo de ser inovadora e diferente, com um conteldo marcado pela
originalidade.

A linguagem que a revista tem trabalhado desde o seu langcamento denota adequacéo a
situacdo social de comunicacdo ao longo dos anos, com papel relevante no acompanhamento
das relacbes e mudancas sociais e culturais do pais. Desse modo, consegue atrair
caracteristicas de uma publicacdo moderna, atual, sintonizada, inteligente, Gtil e inovadora, do
ponto de vista de um destinador estratégico que se faz ver sempre em conformidade com o
mundo interativo de suas leitoras, que sdo mulheres formadoras de opinido e conectadas ao
seu tempo. Portanto, a revista Criativa € um espaco privilegiado para as analises dos sistemas
valorativos, principalmente sobre a questdo dos géneros, especificamente do lugar atribuido as
mulheres na sociedade e da nogdo de praticas por elas desenvolvidas nas rela¢fes sociais. Este
tipo de publicacdo ndo somente esboga uma identidade feminina como reafirma a condigéo de

uma natureza.

™ Lancada em 1989 pela Rio Gréfica Editora, atual Editora Globo, que s6 incorporou o nome que utiliza até hoje
em 1986, quando adquiriu a galcha Editora Globo.
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Através de seus editoriais, Criativa prop8e ser uma revista inovadora e diferenciada,
mas até que ponto esse propdsito € atingido? De acordo com as auto-definigdes presentes em
varios editoriais, Criativa € uma revista moderna, atual, sintonizada, inteligente, util e
interessante. E também contemporanea, bem-humorada, bonita e inteligente. A revista
reivindica para si 0s mesmos atributos qualificadores que espera produzir em suas leitoras.
Isto indica que o discurso da publicacdo atua no sentido de inspirar em sua enunciataria o
sentimento de transformacéo e renovacao constantes, na formacdo de uma mulher cada vez
mais dindmica e empreendedora.

Criativa apresenta mensalmente reportagens sobre temas atuais, matérias ousadas e
depoimentos sobre tendéncias de comportamento, sexo, saude e cultura, além de moda e
beleza. Uma revista para estar sempre ao lado da leitora criativa. E sobre as transmutacdes de
Criativa, dentro do recorte que nos propusemos pesquisar, ou seja, 0s anos de 2007, 2008 e
2009, que iniciaremos nossas primeiras incursdes na semantica discursiva da revista, a fim de
descrever o conjunto de variantes e invariantes que sustentam sua identidade figurativo-
tematica. Para isso, dispomos da Figura 23, a seguir, com os modos de presenca da figura
feminina no enunciado, pois conforme vimos nas demais analises realizadas sdo elas que

estabelecem didlogos com a leitora e deixam entrever diferentes interlocugdes.
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Figura 23. Modos de presenca da figura feminina no enunciado de Criativa
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5.1 MODOS DE PRESENCA DA FIGURA FEMININA NO ENUNCIADO

Nosso primeiro contato se da com figuras conhecidas - atrizes e modelos.
Diferentemente de Claudia que utilizou apenas o cenario nacional de celebridades, Criativa
traz ainda no seu enunciado figuras célebres internacionais — as atrizes Angelina Jolie
(Figuras 23-j e 23-r), Jennifer Aniston (Figura 23-n), Drew Barrymore (Figura 23-bb) e a
cantora inglesa Lilly Allen (Figura 23-t).

Conforme a Figura anterior, visualizamos trés tipos de presenca das interlocutoras no
enunciado da revista: (i) aparecimento triplo, (ii) duplo e (iii) individual, sendo que cada uma
ramifica-se a partir do tipo de interlocucéo proposta, séo elas: face a face, meio-corpo e corpo
inteiro. Nossa percepcao € orientada conforme a composic¢ao do enunciado, responsavel por
elucidar as irregularidades identitarias da revista. Diante dessas configuracdes, Criativa
mostra uma série de inconstdncias em suas escolhas enunciativas, a comecar pela
configuracdo do plano de expresséo.

Os formantes eidético, cromatico e topologico das capas possuem intermiténcias. O
titulo segue invariavelmente diagramado na parte central superior da disposicéo topoldgica da
capa, contudo, a relacdo figura e fundo recebe algumas variagdes, visto que se considerarmos
as figurantes relacionadas no face a face, temos trés capas que fogem a correlacdo (Figuras
23-a, 23-f e 23-I). As demais seguem com o titulo em primeiro plano (Figuras 23-c, 23-d, 23-
e, 23-g, 23-h, 23-i, 23-j, 23-k, 23-m, 23-n, 23-0, 23-p, 23-q, 23-r, 23-s, 23-t e 23-u), ou ainda
em segundo plano (Figuras 23-a, 23-b, 23-f, 23l, 23-v, 23-x, 23-y, 23-z, 23-aa, 23-bb, 23-cc,
23-dd, 23-ee, 23-ff e 23-gg). Se a compararmos a revista Claudia, por exemplo, os didlogos
no face a face sempre trazem o titulo da revista sobreposto ao rosto das figurantes e, na
interacdo a meio-corpo, 0 nome passa a ocupar o plano de fundo. Essa € uma constante que
podemos correlacionar entre as duas revistas, considerando as trés exce¢des pontuadas.

Os blocos de textos englobam as interlocutoras e ddo vida aos sistemas verbal e
espacial do enunciado juntamente com o enderego eletrdnico, sobrescrito em uma pequena
tarja preta acima do codigo de assinante na parte inferior da capa (Figuras 23-a, 23-b, 23-c,
23-d, 23-e, 23-f, 23-g, 23-h, 23-i, 23-j, 23-n, 23-v, 23-X, 23-y, 23-z, 23-aa, 23-bb, 23-cc, 23-
dd, 23-ee, 23-ff e 23-gg). Em novembro de 2008 (Figura 23-k), 0 nome do site assume a parte
superior da topologia, logo abaixo do titulo, ora localizado a direita (Figuras 23-k e 23-0), ora
a esquerda (Figuras 23-1, 23-m e 23-p), ou ainda, sublinhado com um risco (Figuras 23-q, 23-
r, 23-s, 23-t e 23-u).
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Sobre o formante eidético, em 2008, a revista inovou no mercado editorial brasileiro,
sendo a primeira a langar um novo formato, mais compacto — 17,2cm de largura x 22,4cm de
altura — mantendo em circulacdo os exemplares com medidas tradicionais — 20,3cm de
largura x 26,5cm de altura. Dessa forma, a leitora possui maior poder de escolha, além da
comodidade para transportar confortavelmente e em qualquer espago, seja bolsa, mochila ou
pasta, a sua Criativa do més. Houve uma preocupacao do destinador em atender o segmento
de maneira mais proveitosa, pois a mulher de Criativa carrega consigo muito dos valores da
praticidade contemporanea.

Em continuidade as analises da dimensdo figurativa da revista que nos da acesso a
semiotica do mundo natural, os formantes constitutivos da plastica dos textos de Criativa tém
muito a nos dizer como articulacdo inesgotavel de sentido, conforme afirma Greimas:

E evidente que o reconhecimento das categorias topoldgicas, cromaticas e eidéticas,
que constituem o nivel fundamental da forma do significante, ndo esgota sua

articulacdo: sdo apenas bases taxiondmicas capazes de tornar operatoria a analise
desse plano da linguagem.”™

Ainda sobre a qualidade dos formantes, que parece inesgotavel, falemos das escolhas
cromatica e tipografica. No sincretismo da composicdo verbal, visual e espacial, a disposi¢do
de cores atua como estratégia enunciativa para reiterar temas e figuras no enunciado. A
exemplo do que falamos, é ao abordar as diferentes sazonalidades que os textos figurativizam.

O emprego do cor-de-rosa estd geralmente relacionado ao elemento feminino — labios,
seios, partes intimas e faz ainda referéncia a teméatica do amor e do romantismo. Na figura 23-
a, temos o visual harmonicamente reiterado com o cromatico do verbal, visto que as
interlocutoras vestidas pela maquiagem e a cor vibrante do rosa shock nos labios, chamam a
atencdo da interlocutéaria para a representacdo de trés tipos de corpos que sdo diferentes,
contudo, tendem para a indiferenciacdo. E usando o cor-de-rosa para grifar a palavra "corpo”
perguntam a leitora: "Vocé esta feliz com o seu corpo? Tudo o que é preciso saber antes de se
julgar em frente ao espelho". Interessante que as outras chamadas de matérias que também
comportam a mesma escolha de cor sdo: "Makes e esmaltes que aumentam o seu poder de
seducdo™ e "Como resgatar seu homem do sofd", reiterando a construgdo simulacrada da
mulher sensual, conquistadora e de formas perfeitas.

O vermelho, também muito utilizado, € a cor do sangue e esta associada ao elemento

fogo e ao estado de alma da paixdo. Na Figura 23-ee, o titulo da revista apresenta-se no

" GREIMAS, Algirdas Julien. Semiética figurativa e semi6tica plastica. Trad. Ignécio Assis Silva. In:
OLIVEIRA, Ana Claudia de (Org.). Semidtica plastica. Sdo Paulo: Hacker Editores, 2004, p. 88.
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vermelho e traz no visual uma modelo que veste um casaco branco totalmente abotoado, mas
que deixa entrever na parte do quadril o que ela esconde por baixo da vestimenta: uma cinta-
liga preta pronta para ser desvelada pelo Outro. O verbal é conduzido para corroborar o
conjunto de escolhas com a frase: "Linda da noite”, em vermelho, e mais um texto de
apresentacdo da celebridade: "Flavia Alessandra. O corpdo, a familia e o fetiche da vida
dupla™.

Laranja, amarelo e verde possuem coloracdo viva e se referem a momentos de euforia,
disposicdo e energia, além de serem muito usadas para chamar a atencdo. Criativa utiliza
bastante na composicao dos sistemas verbais e visuais. Na Figura 23-j, temos o titulo marcado
por um verde vibrante, assim como o simulacro sedutor da modelo instaurada em didlogo com
a enunciataria. O enunciador ressalta, em verde, 0 que precisa receber energia e ganhar a
atencdo da leitora: "Cabelo de celebridade”, "Vida de amante”, "Angelina Jolie. 'Estou com
um homem que me faz sentir sexy até gravida™.

Por fim, a marcante presenca do preto, branco e azul, encarregados de reunir
caracteristicas de introspeccdo, paz e harmonia, respectivamente. Na figura 23-z, a figurante
estabelece um simulacro de mulher madura, contemplativa, corroborando para a construgédo
do verbal, em azul, do titulo da revista e de algumas chamadas de capa: "Como fazer para...",
"...emagrecer sem tomar bola", "...lidar com um chefe babaca", "...ficar dourada no inverno" e
"Sexo casual. 'Se vejo um cara que me atrai, saio e transo com ele. Ndo devo nada a

ninguém™. Portanto, reconhecemos nas representacdes iconicas da revista Criativa marcas

identitarias tanto do enunciador quanto do enunciatario, conforme nos explica Greimas:
Os sistemas de representacdo iconica dizem, sdo diferentes dos outros pelo fato de a
relagdo que se pode reconhecer entre os dois modos de "realidade™ ndo ser arbitraria,

mas motivada. Além disso, essa relagdo pressupe certa identidade, total ou parcial,
entre os tracos e as figuras do representado e do representante.”

Nos arranjos discursivos sincréticos de Criativa, outro ponto perceptivo na topologia é
a tipografia trabalhada no titulo da revista e nos blocos de textos que formam as matérias de
capa. As palavras sdo formatadas sem serifa, algumas em caixa alta e outras ndo, que por sua
vez criam maior legibilidade e acesso de leitura dindmica. Tal opgéo tipografica destaca a
linguagem verbal como elemento da visualidade e permite entrever um investimento
valorativo do enunciador em relacdo aos atributos que deseja modalizar para a enunciatéria.
Ainda na topologia, contudo, com enfoque para a verbalidade, destaca-se o uso frequente dos

adverbios, principalmente os de qualidade, intensidade, afirmacdo e provacdo, com uso

"® Ibid., p. 78.
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adjetivado que deixa entrever a emissdo de juizo de valor por parte do enunciador,
concorrendo para a manipulagdo do sujeito que € instaurado no enunciado segundo um querer
e um dever entrar em conjuncdo com o fazer valorizado, como se vé em: "Coma melhor e
figue mais bonita. Alimentos que vitaminam cabelos, pele e unhas™ (Figura 23-€), "O novo
sexy de A a Z. As pecas, cores, estampas, fragrancias, atitudes e celebridades mais
provocantes da estacdo" (Figura 23-i), "Truques de cinco estilistas para se vestir bem" (Figura
23-Kk), "Plano B. Quer largar tudo e ir morar na praia? Inspire-se nas historias de mulheres que
trocaram de cidade, de profissao, de marido — e estdo superfelizes!" (Figura 23-cc), "Dicas de
baladeiras estilosas para vocé ser a mais linda da noite" (Figura 23-ee). A reiteracdo do tempo
verbal no presente mostra a enunciacdo dos sujeitos posicionados em um [aqui] e [agora],
concretizado através do recurso da embreagem, na qual um sujeito neutro delega voz a um
[eu] que fala para um [tu] no [aqui] e [agora]. A pontualidade do discurso corrobora ainda
para a construgcdo do simulacro de dinamicidade, apontando para a criacdo do efeito de
sentido da mulher em acéo.

O uso dos adjetivos € um traco invariante das construcdes discursivas de Criativa e
implica a disposicdo euforica em que o verbal corrobora com o visual da mulher simbdlica.
Conforme nos elucidou Greimas anteriormente, o conjunto de representacées iconicas nos diz
muito sobre o representado e o representante, dessa forma, as entrelinhas da significacéo
operam na construcdo e afirmagéo de axiologias, visto que o emprego de recursos avaliativos
— adjetivos e advérbios — em relacdo ao modo de presenca de celebridades do meio
socioimageético, acentua critérios identitarios em relacdo as formas de vida e de gosto, tendo
como principios norteadores os julgamentos de ordem estética que remetem a perspectiva da
disseminagéo do gosto compreendida por Greimas em Da Imperfei¢do. O efeito de sentido
produzido direciona para formas dessemantizadas de autopercep¢do sobre o mundo e
autoparticipacdo no mundo, afinal, elas recaem no uso desqualificado de sentido. Dessa
forma, o gosto de uma minoria passa a exercer influéncia no gosto de muitos, transformando o
sentido em uma usura de pouca significacdo, sendo reconhecido como valor no mercado de
trocas simbolicas. Greimas amplia a discussao:

O uso, esta utilizacdo funcional dos dias de nossa vida, parece, a primeira vista, uma
excelente coisa. Nossos comportamentos cotidianos, convenientemente programados
e otimizados, perdem pouco a pouco seus significados, de tal modo que inumeraveis

programas de uso ndo tém mais necessidade de ser controlados um a um: nossos
gestos se convertem em gesticulacdes: nossos pensamentos, em clichés.”’

" GREIMAS, op. cit., 2002, p. 80.
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Para concluir a abordagem dos qualificadores verbais, faz-se necessario pontuar 0s
atributos positivos dados as celebridades no enunciado: "Fernanda Machado e Patricia
Werneck, as irmas de Paraiso Tropical: 'Elas acreditaram no proprio poder™ (Figura 23-b),
"Regiane Alves em versdo poderosa™ (Figura 23-e), "Juliana Didone. Os segredos de uma
garota sexy" (Figura 23-f), "Paola Oliveira. "Tenho bunddo, perndo e sou feliz com o
conjunto™ (Figura 23-h), "Tais Araujo. 'O silicone equilibrou o meu corpo™ (Figura 23-i),
"Gisele Bundchen. O furacdo do bem™ (Figura 23-k). A materialidade do plano da expressao
convoca um fazer sentir atrelado ao sentimento de euforia que mobiliza a competéncia
estésica do enunciatario na construcdo do sentido. E ndo somente o verbal, pois o visual
também traz presentificada a competéncia da mulher de Criativa, na fala da atriz Paola de
Oliveira quando diz que esta feliz com o seu "perndo e bunddo” ou, ainda, com a atriz Tais
Araujo que afirma gque "sua vida mudou depois do silicone”. As prescri¢des verbais e visuais
corroboram para a convocagdo e comocdo estésica da enunciataria leitora na adesdo do
contrato fiduciario da revista. Portanto, tais narrativas denotam a posi¢cdo de um enunciador
que elucida, em todos os sistemas, seu lugar de autoridade na afirmacdo de uma estrutura de
busca valorativa.

Desde janeiro de 2007 até dezembro de 2009, a revista Criativa divulgou dois
slogans®. O primeiro deles: "Criativa: E pratica como a mulher moderna deve ser", foi usado
até a edicdo de marco de 2007. No més seguinte do mesmo ano, a publicacdo adotou o0 novo
slogan: "Criativa: Para a mulher que é". Logo de imediato, estamos diante de diferentes
disposicdes aspectuais na enunciacdo. No primeiro slogan, Criativa [eu] fala para a mulher
moderna [tu], que a revista € pratica, assim como a leitora deve ser, instalada no [l4] e
[entdo]. No segundo, a espacializagdo e a temporalizacdo séo alteradas, mantendo apenas a
estrutura da actorializacdo. Criativa [eu] que fala para a mulher leitora [tu], que sua
enunciataria € criativa como a revista, instalando dessa forma a relacdo do [aqui] e [agora]. A
transformacédo do efeito de sentido da primeira aplicacdo do slogan para a segunda reflete
maior vitalidade, dinamismo, proximidade e poder de interven¢do do enunciador no fazer da
enunciataria leitora. Denota ainda que a funcdo da revista como modelo inspirador para a
mulher leitora, que deve ser como Criativa, e a mudanca do "dever ser”, no primeiro slogan,
para o "é", no segundo, se torna relevante na medida em que a leitora deixa de ser tratada pela

potencialidade e necessidade de ser pratica e passa a ser criativa. A revista parece fortalecer a

8 Ambos verificados somente na lombada da revista.
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autonomia feminina e, a0 mesmo tempo, se aproxima dela como participante do enunciado
com algo em comum.

Passemos agora a organizacao tematica da revista.

Figura 24. Construcéo tematica em Criativa

Autoconhecimento (/ser/ a mulher de Criativa)

Comportamento
o "Diério de uma sem-espelho. A experiéncia de fugir do proprio reflexo por uma semana" (Figura

23-q).

e "Mudanga geral. Jeitos inspiradores de renovar a carreira, 0 visual, a vizinhanga, a musica, as
opinides. Sim, vocé pode!" (Figura 23-q).

e "Os dilemas, as caréncias e as conquistas da mulher alfa" (Figura 23-v).

e "7 coisas que o cérebro feminino tem (e eles ndo entendem)" (Figura 23-Xx).

e "Orgasmo. Vocé sabia que eles tambem fingem?" (Figura 23-f).
o "Dieta do sexo. O que comer para aumentar o prazer na cama" (Figura 23-n).
e  "Sexo rapido sem preliminares também é bom!" (Figura 23-v).

¢ "No que os homens reparam antes, durante e depois do sexo" (Figura 23-bb).

e "O que fazer quando o ciime enlouquece a relagdo" (Figura 23-d).
e  "Até que ponto tapas de amor ndo doem" (Figura 23-h).
e "Sevocé traiu, ndo conte! Quando a infidelidade pode até ajudar" (Figura 23-i).

e "Como salvar uma relagdo falida ou terminar de vez e partir pra outra" (Figura 23-n).

e "Armas inéditas contra estrias. As Ultimas técnicas que tratam do jeito certo as linhas tortas" (Figura
23-h).

e "Panico de envelhecer. As mulheres antes dos 30 (e das rugas) devem apelar para o botox?" (Figura
23-i).

e "Dieta da beleza. O que comer para diminuir a celulite, fortalecer o cabelo e melhorar a pele"
(Figura 23-k).

e "Ai que vontade que da! Ultrashape, silicone, minilipo. Sera que vale a pena?" (Figura 23-ff).
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e "Qual é o seu estilo? Faca o teste e descubra se vocé sabe combinar a roupa com seu corpo e sua
personalidade” (Figura 23-f).

e "Cabelo de celebridade. O que ha de novo para definir o ondulado, driblar o frizz e dar um
superbalango™ (Figura 23-j).

e "Truques de cinco estilistas para se vestir bem" (Figura 23-k).

¢ "Novos looks que vocé ja tem no guarda-roupa (e nem sabia) e os classicos que rendem producées
para todo o més" (Figura 23-0).

Saude

e "Umdrink no inferno. O assustador mundo das anoréxicas que abusam do alcool" (Figura 23-ee).

Relacionamento (/parecer/ a mulher de Criativa)

Com o0 homem

"Como resgatar seu homem do sofa" (Figura 23-a).

e "Os sinais da traicdo. Eles contam como se comportam quando séo infiéis" (Figura 23-c).

e "O homem perfeito na hora certa. Rodrigo Hilbert, Ricardo Pereira e outros caras interessantissimos
em um superensaio” (Figura 23-p).

e "Eles juram que preferem uma cabega boa a um abdome sarado. Serd?" (Figura 23-dd).

Com a familia
e "Seu namorado tem filhos? O que fazer quando vocé vira madrasta” (Figura 23-c).

e "Meu primeiro...filho: aos 20, 30 ou 40. Qual a melhor idade para ser méae?" (Figura 23-ff).

Com a carreira
e "D& um tempo no trabalho para investir na carreira (um ano de viagens pode ser o melhor
treinamento do mundo)" (Figura 23-0).
e  "Quer ganhar mais? Compare o0 seu salario com o de 10 mulheres e batalhe um aumento (a gente diz
como)" (Figura 23-bb).
e "Livre-se da sindrome da formiguinha. O que fazer para trabalhar menos e ser promovida mais
rapido" (Figura 23-dd).

e "Como entrar no clube dos meninos para se dar bem na carreira" (Figura 23-ee).

O enunciador direciona a enunciatdria para 0 que atentar, nesse caso:

autoconhecimento, relacionamento amoroso e familiar, carreira, homens, sexo, beleza, moda e
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salde, se mostram como sub-temas valorativos capazes de tornar esses sujeitos euforizados no
meio social. No plano verbal, a escolha de adjetivos como "sexy", "estilosa", "gostosa",
"bonita", "poderosa” e "linda" remete as figuras de mulheres exuberantes, que denotam uma
selecdo axiologizada por parte da revista, que busca por meio de figuras e temas, qualificar o
imaginario de mulher perfeita euforizada socialmente.

O discurso incorpora e dita tendéncias de comportamentos femininos, configurando-se
ndo s6 como espaco de informacdo, mas de promocéo e acentuacdo de padrdes do modo de
ser e estar na coletividade. Tal procedimento contribui para a divulgacdo de valores que a
enunciatéria deve mostrar em conjuncdo na vida publica, e estes instalam formas de vida que
fortalecem o imaginario da mulher centrada, bem relacionada com o marido e os filhos, bem
sucedida no trabalho, conhecedora do universo masculino, disposta para o sexo, bonita,
jovem, bem vestida, antenada e saudavel, ou seja, a mulher de Criativa.

Atrelada a um dever ser consonante e a um querer fazer parte do grupo na adogéo do
seu simulacro, o enunciador conduz a enunciatéria a seguir um caminho com Varios percursos
gue excedem a uma estética somente, alcancam projetos de construgdes identitarias,
fortificados por meio da modalizacdo, atuante como vetor de reorientacdo das relacdes que o
sujeito possui com a sua identidade e subjetividade. O simulacro da mulher de Criativa
conduz a leitora a obter informacdes relacionadas aos modos de lidar com as vicissitudes
femininas em suas alegrias, tristezas, dores, desejos, prazeres, expectativas, duvidas, medos
etc. A enunciataria, no seu fazer transformador, é seduzida a entrar em conjuncdo com 0s
valores propalados, dessa maneira, se descobre em relagdo a um sentir que € manipulado e
programado midiaticamente. Tais valora¢fes ajudam os sujeitos a elevar suas perspectivas de
autossuficiéncia, circunscritas nos investimentos pessoais na conquista do modo de presenga
identitario prescrito pela revista e aceito no social. O efeito de sentido gerado é que a
qualidade subjetiva atualizada na construcdo simulacrada da revista, também cultuada na
contemporaneidade, assume contornos de objeto de valor euforizado, reconstruido e
disponibilizado a cada nova edi¢do pelo destinador, permitindo, assim, que a inaptiddo seja
reforcada e o ciclo de buscas renovado. Sobre a questdo do gozo Landowski afirma que:

Assim, essa falta estruturalmente programada, ndo podemos esperar suprimi-la a ndo
ser imaginariamente, por meio do consumo de outros simulacros da mesma
natureza, seguindo sempre 0s mesmos percursos de leitura propostos como

promessas de um gozo que eventualmente sera real e que, por essa mesma razao, é
sempre adiado.”

" LANDOWSKI, op. cit., 2002, p. 141.
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5.2 PROCEDIMENTOS ENUNCIATIVOS DA FIGURA FEMININA - MARCAS DA
ENUNCIACAO

Tendo como base a correlacdo das capas, passamos para a analise da construcdo do
sentido e da interagcdo, a partir dos modos de presenca feminino em interlocugdo, em um
esforco de relaciona-los a constituicdo identitaria da mulher de Criativa. A maneira de ser e
estar desses sujeitos serd elucidada com o enfoque para os dispositivos plasticos, ocupando-se
da descrigdo analitica dos arranjos da expressd@o conforme os preceitos da semioética plastica
proposta por Jean Marie Floch. Assim, alcangaremos as qualidades estésicas, plasticas e
ritmicas dos arranjos, responsaveis pela orientacdo do percurso de construcdo de sentido
também na dimens&o sensivel proposta por Eric Landowski. Sdo os modos de presentificacdo
corpérea, tomados em sua totalidade, como um conjunto de marcas do dominio da expresséao,
responsaveis pela criacdo de efeitos de sentido, e, portanto, comunicabilidade, que nos
interessardo: "As imagens [...] participam todas juntas de um mesmo ‘jogo de linguagem’, de
uma mesma gramatica do olhar, caracterizada tanto pelo registro figurativo que exploram,
como pelo tipo de sintaxe interactancial que utilizam"®. Desse modo, estruturamos a Figura a

seguir, com as etapas da sequéncia interativa da revista.

% |bid., p. 136.
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Figura 25. Sequencia interativa em Criativa

Etapa 1

Etapa 2

Etapa 3
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Todas as imagens que estabelecem as marcas da enuncia¢do na sequéncia interativa da
midia em questdo impdem modos de presenca especificos que ganham expressividade quando
essas capas sao correlacionadas, deixando entrever caracteristicas puramente plasticas que as
interligam a partir de uma figuracao propria de Criativa, responsavel por aflorar no sujeito
enunciatario muito mais que o fato de se fazerem ver como visualidades, mas como corpos
que se fazem sentir. Na disposicdo dos sentidos estdo 0s sujeitos consumidores de imagens
que as recebem como voyeurs, inscritos na modalidade do ver, encenado midiaticamente
como experiéncia intersubjetiva que a sociedade atual aprendeu tdo bem a conhecer e a
valorizar. Encarar as encenagGes que a midia perfaz nos d& orientagdo da construgdo
identitaria dos sujeitos que ela manipula: "[...] voltando-nos em contrapartida exclusivamente
a melhor compreender como a encenacéo publicitaria nos faz olhar os simulacros que constroi
e 0 que ela nos faz ser ao contempléa-los"®. Portanto, conforme consideracdo landowskiana,
nos tornamos aquilo que contemplamos, visto que, quando fixo o Outro, j& estou em interacdo
com ele: ver ja é fazer.

A marca da seducdo na escolha manipulativa do destinador é analisavel como processo
recursivo nas capas da publicacdo, pois a influéncia do olhar — aquele que a imagem cria —
combinada aos diversos recursos de iluminacdo e cenografia, instaura o simulacro de uma
presenca de mulher condutora dos valores que a revista d& continuidade na dimenséo
discursiva e narrativa. E justamente a partir das interagdes discursivas, que teremos o
mapeamento de quem é essa mulher de Criativa, como sdos 0s seus relacionamentos, 0 que a
revista ensina, prescreve, se estamos diante de um sujeito sexualizado ou em vias de se
sexualizar. Claro que para isso, o fato de montarmos uma interagdo sequenciada, permite
entrever que as imagens sempre convocam para Si a0 menos uma outra, principalmente no
caso da fotografia. Capturar uma fase, um momento, um movimento, um instante apreendido
sobre um fundo de continuidade, lanca a percep¢do para um antes e, correlativamente, para
um depois, em que programas estereotipados de formas de vida e de gosto emergem junto
com a dependéncia visual das imagens uma sobre as outras. Segundo Landowski ocorre uma
dependéncia entre sujeito e imagem:

Cada imagem se torna, assim, como que a promessa de uma outra imagem, ainda
ausente mas ja configuravel, de modo tal que nosso olhar, contanto, que o deixemos

se deter, acha-se logo prisioneiro ndo exatamente daquilo que se mostra, mas da
espera de um possivel ainda a se atualizar.®

 Ibid., p. 129.
% Ibid., p. 138.
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Na etapa 1 (Figuras 25-a e 25-b), as imagens interagem como realidades pléasticas a
partir de um rico jogo de formas, cores e espacialidades que marcam a presenca da mulher de
Criativa. Trata-se de um mundo de figuras pregnantes que nos convocam a iniciar e manter
um didlogo intimo, atreladas ao fazer fazer e fazer sentir. Assim, essas figurantes iniciam a
primeira etapa da conversa, pois além de encenarem mais de uma presenca actancial no
enunciado, configuram o espago de uma coletividade feminina que instala na figura 1-a um
[nés]: "Carol Castro, Camila Rodrigues e Marjorie Estiano: lindas e imperfeitas como noés"”,
que se dirige a leitora [tu]: "Vocé esta feliz com o seu corpo? Tudo que € preciso saber antes
de se julgar na frente do espelho”, assim, o efeito de sentido na sintaxe discursiva como
estratégia de enunciacdo € a embreagem para criar proximidade tanto no olhar das modelos
qgue fixam a enunciatéria, quanto pela proximidade no verbal para criar intimidade entre
interlocutora e interlocutaria na doacdo de competéncias. Na Figura 25-c, ainda temos marcas
da convocacdo coletiva realizada pelas interlocutarias na enunciagdo. As modelos [elas]:
"Fernanda Machado e Patricia Werneck, as irmas de 'Paraiso Tropical': elas acreditaram no
préprio poder”, convocam a enunciataria [tu] a: "Como realizar todos os seus sonhos (de
consumo)”. Portanto, o destinador utiliza a debreagem no verbal para criar efeito de
veridicgdo ao dar voz ao narrador. No visual, a revista mantém o recurso da embreagem.

Sobre as realidades plasticas das formas, estamos diante de corporeidades como
instancias de significacdo configuradas em espacos suscetiveis as inscricdes superficiais
subjetivadas e ndo acabadas, portanto, capazes de sofrer construcdes e reconstrucdes ao longo
da vida. Na Figura 25-a, 0s rostos estdo completamente vestidos: bocas pintadas com um forte
batom, olhos bem marcados e cabelos arrumados figuram a méascara do simulacro de
mulheres que possuem a aparéncia indicadora da constituicdo do sujeito da
contemporaneidade, sendo impulsionadora de sua aceitacdo e posi¢do de visibilidade no
espaco social. O modo de existéncia desses sujeitos conforma-se a superficialidade da
aparéncia na busca constante pelo sistema valorativo disponibilizado pela revista.

Em continuidade ao regime de intercdmbio entre os sujeitos, na etapa 2 (Figuras 25-c
e 25-d), as modelos estabelecem um dialogo com a interlocutaria por meio da expressdo dos
olhares e das bocas entreabertas, partes que valem pelo todo. O minimo de exibi¢do de
emocao da modelo atua como estratégia de seducdo do destinador com vistas a um fazer
manipulatorio, regido pela modalizacdo da instauracdo de um modo de conquista préprio da
mulher de Criativa, conforme elucida Landowski: "[...] o0 minimo gesto, a mais infima atitude,

0 proéprio jeito de se contrair ou de relaxar — quer dizer alguma coisa e tem, pois, valor de
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'mensagem™®*. As representages femininas sdo competentes para transladar comportamentos
e fazeres modalizadores: "Alinne Moraes: os looks e as historias da vild mais fashion da TV"

(Figura 25-c) e "Paola Oliveira: 'Tenho bund&o, perndo e sou feliz com o conjunto™ (Figura
25-d). Portanto, para ter o look da Alinne Moraes ou o corpo da Paola de Oliveira é necessario
renovar mensalmente o contrato de compra.

Na etapa 3 (Figuras 25-e, 25-f, 25-g, 25-h, 25-i, 25-j, 25-k e 25-1), as figurantes ainda
mantém contato no face a face, acrescido de maior dinamismo nas a¢des. O movimento de
méaos e cabeca € sincronizado para ressaltar os atributos faciais das interlocutoras. O
destinador, como encenador de espeticulos, deixa entrever o percurso narrativo do
destinatério, configurado pela visibilidade modelada segundo um padrdo de beleza definido
pelo: mesmo tipo de cabelo liso, mesmo contorno facial, mesma cutis revestida pela
maquiagem nos olhos, sobrancelhas, bochechas e bocas, que indicam o desvanecimento de
tracos individuais, constituintes da proprioceptividade® do sujeito. Em se tratando de arranjos
sincréticos, o verbal corrobora para reiterar o visual no reforgo do programa narrativo:
"Upgrade no cabelo ja! Novissimos produtos para domar o frizz" (Figura 25-g), "52 produtos
de beleza por até R$30 para se tratar da cabeca aos pés™ (Figura 25-h), "Especial de beleza. 50
duvidas respondidas por um time de bambambé&s. Como escolher o anticelulite? Que produto
faz o cabelo crescer? Quando é hora de usar cremes anti-idade?" (Figura 25-i), "Cabelo novo.
As cores da estacdo — e dicas para tingir os fios em casa" (Figura 25-j), "Regiane Alves em
versdo poderosa” (Figura 25-f), "A virada fashion de Grazi Massafera. 'Ja fui over, aprendi
gue menos € mais bonito™ (Figura 25-j), "Emanuelle Aradjo, a Manu de A Favorita: 'Ela
deixou a Banda Eva para abracar o mundo" (Figura 25-h). A combinacdo de advérbios e
adjetivos indicam qualidades que essas figurantes possuem e presentificam na aprovagdo do
juizo de valor do destinador. A figuracdo de um modo de presenca de celebridades confiantes
e bem sucedidas profissionalmente conduz para a apreensdo dos valores indispensaveis para
um melhor posicionamento social.

Os modos de encenacdo s6 encontram significacdo na perspectiva da interacdo com
relacbes intersubjetivas e intersomaticas na convocacdo de regimes de visibilidade
diferenciados, conforme mostra a etapa 4 (Figuras 25-m, 25-n, 25-0, 25-p e 25-q). No dialogo

estabelecido, ocorre correlacdo na proxémica gestual das interlocutoras que falam com a

83 H

Ibid., p. 150.
8 "Termo complexo (ou neutro?) da categoria classeméatica extereoceptividade/interioceptividade,
proprioceptividade serve para classificar o conjunto das categorias que denota o semantismo resultante da
percepc¢do que o homem possui de seu prdprio corpo.” (GREIMAS; COURTES, op. cit., 2008, p. 393).
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interlocutéria a partir da movimentagdo corpérea. Todas elas de perfil, se aproximam ainda
mais da leitora, como se estivessem passando e de repente virassem para contar a enunciataria
sobre: "O novo sexy de A a Z. As pecas, cores, estampas, fragrancias, atitudes e celebridades
mais provocantes da estacdo™ (Figura 25-m), "Beleza 40 graus. A Ultima geracdo de cremes
contra celulite, os novos perfumes e os cabelos mais sexy da estagdo™ (Figura 25-n), "Sexy ja.
Bochecha corada, olho esfumado, superboca... Como usar as maquiagens mais quentes da
estacao” (Figura 25-0), "Eco chic. Famosos tiram a roupa e protestam para o0s bichos nédo
virarem casacos, 0s rios ndo morrerem, o mundo ndo ficar um forno... Luxo é defender o
planeta!" (Figura 25-p), "Cabelo novo ja. Os melhores tratamentos (no saldo ou em casa) para
reparar os estragos do verdo" (Figura 25-g). O sincretismo orienta quais simulacros
significantes de mulher nos sdo dados a ver nas capas de Criativa. Sensualidade, beleza,
ousadia, entusiasmo, entre outros qualificadores concorrem para a constru¢cdo de um
imaginério de caracteriza¢c@es femininas com producdo e comunicagdo de sentidos. Todas as
interlocutoras, na etapa 4, figurativizam total adequacéo ao conjunto de atributos que falamos
anteriormente, visto que ndo sdo quaisquer pessoas, sdo celebridades competentes na
conducéo do fazer, pois ao ocuparem as capas da revista, essas figuras conhecidas mostram-se
confortaveis para um fazer junto e participam como actantes ativos do modo de
espetacularizacdo que a sociedade atual conhece tdo bem, em que tudo o que se faz é para ser
visto que, por sua vez, é regularizado e ajustado pelo controle midiético.

As interlocutoras da etapa 4 ddo mais um passo na sequéncia enunciativa da revista e
orientam a enunciataria para qual narrativa? Ao que tudo indica, seguindo as pistas do
sincretismo de linguagens, todas elas exploram uma mesma familia de motivos plésticos
vinculados a um Unico grande tema englobante: o da sexualidade feminina direcionado para a
seducdo e conguista do Outro. As analises discursivas permitem observar que esta sempre
imbricada a presenca de um Outro, o masculino, a quem elas devem sempre se mostrar
desejantes e desejaveis. De acordo com o0 modo de visibilidade, encontramos uma mulher que
direciona sua constituicdo corpdrea fundada em um querer ser vista®® pelo Outro e se da a ver
sedutora, remodelando sua sexualidade, por meio de corporeidades, comportamentos e
atitudes condizentes com os padrdes esperados. Esse modo de constituicdo identitaria é

edificado com e para o Outro sob a aprovacéo social.

8 A proposicdo da "sintaxe do ver" é amplamente discutida no capitulo 1V Jogos Opticos: Situacdes e Posicdes
de Comunicacdo. Conf. LANDOWSKI, Eric. A sociedade refletida: ensaios de sociossemiética. Trad. Eduardo
Branddo. Campinas: EDUC-Pontes, 1992, p. 85 a 101.
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A etapa 5 (Figura 25-r) figurativiza a interlocutora em vias de se despir. O tracado
vertical divide a corporeidade em duas simetrias com rigor geométrico a partir da testa, nariz
e boca até o entresseio, como dispositivo organizador do espaco plastico da capa. A linha
ortogonal® encontra o ponto de intersecdo no colo da interlocutora como principio de uma
ortogonalidade quase perfeita, na articulacdo da plastica do corpo também magistral e do
simulacro de mulher que, olhos nos olhos com o Outro, corporifica o desejo: "Angelina Jolie.
Estrela de O Procurado: 'Estou com um homem que me faz sentir sexy até gravida™. A
manipulacdo por seducdo é encontrada no sincretismo de capa e corrobora para figurativizar
um sujeito que age, mostra saber agir e diz como e onde a acdo tera lugar. A interlocutora
[ela, Angelina Jolie] é a voz delegada do destinador [Criativa], autoridade da celebridade que
produz o efeito de sentido de credibilidade e estabelece o contrato de fiducia com a
enunciataria [tu]. O sujeito operador da transformacdo [revista] doa competéncia modal
atualizante [0 poder] e realizante [0 fazer] ao sujeito-enunciatario [0 poder fazer], cujo
desempenho — seguir as prescricdes das celebridades para pertencer ao seleto grupo de
Criativa — permitira desenvolver o programa narrativo de base, a conquista da sexualidade. As
competéncias atribuidas a interlocutora, aléem de qualificadoras da interlocutaria, constituem
um modo de presenca feminina instituido no e pelo meio social.

O pouco que faltava para a interlocutora se despir ndo resta mais na etapa 6 (Figura
25-s). O casaco de trico bege envolve a modelo enquanto seu antebraco cobre os seios que a
indumentaria deixa entrever. O sistema verbal reitera com a frase: "Juliana Didone. Os
segredos de uma garota sexy", o simulacro de mulher sensual presentificado pela modelo que
funciona como matriz, cujos sentidos deverdo ser despertados pela enunciataria para adogéo
da mesma imagem. Assim, o discurso da manipulacdo institui um destinador maior na
construcdo identitaria, contribuindo assim para a uniformizacéo do simulacro feminino.

E interessante observar que nas etapas 6 e 7, esta Ultima a ser analisada logo a seguir,
temos duas proxémicas variantes na organizacdo topoldgica dos enunciados estabelecidos no
face a face com a leitora. S0 as Unicas capas em que a relacéo figura versus fundo é alterada,
pois a figurante passa a compor o primeiro plano na topologia e estabelece maior proximidade
na conversa com a enunciataria. Essa figura do discurso (Figura 25-s), no nivel narrativo,
assume o papel de sujeito da modalidade factitiva, do fazer fazer, visto que ela mostra para o
sujeito enunciatario: "Os segredos para ser uma garota sexy". Nessa estratégia, a interlocutora,

face a face com a interlocutéria, cria o efeito de sentido da sedugdo, da mulher que se da a ver

86’Que forma um angulo de 90 graus (diz-se de retas ou vetores). (HOUAISS, DICIONARIO ELETRONICO DE
LINGUA PORTUGUESA, 2.0, entrada ortogonal, Rio de Janeiro, Editora Objetiva, s/d).



129

sedutora ou preparando-se para seduzir na convocacgdo do simulacro da liberacdo feminina. O
corpo ganha maior visibilidade ao longo da sequéncia interativa e permite a instalacdo do
fazer sentir dessa corporeidade que se mostra sexy. Os valores circundantes estdo pautados no
poder da sensualidade feminina e na mulher que quer ser vista e desejada pelo Outro, o0 que
determinada a continuidade da construcdo semionarrativa® da revista.

O modo de presenga da mulher figura, na etapa 7, conduz aquilo mesmo que ela se
deixa ver e até sentir na relacdo com a enunciataria. A figuracdo explorada na capa é
orientadora do sentido em ato e incita a exploracao dos niveis mais profundos desse universo
feminino, até mais do que isso, pelo olhar da interlocutora diretamente focado no olhar da
interlocutaria que assume o fazer fazer e o fazer sentir. Na intersubjetividade instalada esta o
apelo para que se entre nesse mundo de Criativa, ou seja, a partir dos olhos da presenca
feminina que introduz a leitora no discurso e narrativa da revista.

No texto verbal, o enunciador descreve 0s percursos para que 0 sujeito competente
adquira as qualidades da transformacao igualmente figurativizada no enunciado. "Hot hot hot"
sdo as prescricGes de ordem presentificadas no verbal e no visual da capa. E quem é essa
mulher? A sedutora, um corpo desejante e desejavel, que os olhos e corpo se ddo a ver em
estado de conjungdo com o Outro, 0 masculino presente pela auséncia. A palavra hot instala
uma figurante que quer ser vista provocante, ardente, sensual, e a sua corporeidade confirma
esse regime de visibilidade atrelada a um fazer sentir as sensacdes do corpo envolvido,
desejante, que embreia quase como se fosse sair do impresso ao encontro do Outro. A cabeca
da interlocutora inclinada para tras, além de por em evidéncia os bracos levados aos cabelos, o
olhar e a boca entreaberta, constitui 0 ponto de partida e de chegada para que a enunciatéria
faca e refaca essa mesma trajetoria com o olhar. O percurso é conduzido por uma disposicédo
circular englobada que constitui o verbal "hot hot hot", avanca pelas axilas e chega finalmente
a cabeca da modelo, espaco no qual sua corporeidade esta circunscrita e na qual recupera o
simulacro de como ela deseja ser vista. A gestualidade e expressdo da modelo denotam a
figuracdo de um corpo comovido em toda a sua intengdo de comunicar-se com o Outro,
principalmente com a atualizacdo de tragos proprioceptivos na maneira de sentir sua

corporeidade na encenacdo de um posicionamento orgéstico, inclusive. Sobre os estados de

8 Existe uma dependéncia entre as estruturas sémio-narrativas e as estruturas discursivas. Na estrutura
discursiva, o enunciador estabelece a situagdo comunicativa com o enunciatario. Contudo, tal relacdo, para
produzir sentido, precisa interagir discursivamente. Ao interagir discursivamente, o enunciatario é inserido no
enunciado, este Gltimo, por sua vez, situado no nivel da estrutura narrativa, fica diante do sujeito doador de
competéncia, quando é colocado no regime narrativo.
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euforia e desejo que o discurso midiatico figurativiza por meio dos interlocutores, Landowski
esclarece os estados de possessao dos sujeitos:
[...] o 'sujeito possuido' tal como nos é mostrado, abandona-se de corpo e alma a
puros estados de euforia e desejo que, vinculados com a presenca fantasmal de
algum parceiro (ou, mais verossimilmente, do género solitario), parecem tirar

literalmente o folego do sujeito que transportam [...] € a nds que todos esses corpos
comovidos se "d&o", pois é diante de nds que eles se abandonam dessa maneira.®

O corpo de papel colocado em primeiro plano representa uma mulher que se constroi
na relagcdo para o Outro e centraliza seu programa narrativo na conquista de uma sexualidade
que ndo é sua, mas que € aceita e admirada pela alteridade. Tais investimentos valorativos
ocasionam um efeito de sentido de descontinuidade entre sujeito e identidade.

No momento seguinte, etapa 8 (Figuras 25-u, 25-v, 25-x e 25-y), apesar do dialogo
instaurado a meio-corpo com a enunciataria, a tematizacdo da revista € preservada em um
rearranjo figurativo em que a corporeidade das modelos ganha maior espaco no enunciado.
Elas mostram ainda mais todas as competéncias que dispdem para modalizar a leitora a partir
da manipulacdo por seducdo. E como elas desejam ser vistas? Pela sua vestimenta e pelos
atributos corporais, visto que representam o modelo de mulher atualizada e bem vestida,
conforme ratifica o sincretismo dos sistemas visual e verbal: "Pacotdo de beleza. Cabelo
blindado, sombra colorida, a volta do delineador e uma dieta para secar em quatro semanas"
(Figura 25-u), "Emagreca para a festa de hoje. Novas lingeries que diminuem a barriga,
levantam o peito e escondem o culote" (Figura 25-v), "12 técnicas de estética. Transforme seu
rosto, seu corpo, sua vida em 1 dia, 1 semana ou 1 més" (Figura 25-x), "76 lancamentos de
cosméticos, os makes da fashion week, as novas armas contra a celulite, os 10 segredos de 10
top dermatologistas™ (Figura 25-y). Nessa perspectiva, o corpo das interlocutoras é um espaco
privilegiado de inscricBes culturais e instancia especular em sua capacidade performatica nas
suas variadas modulagdes; corporeidades que sdo o testemunho da nova ética de culto ao
corpo e que materializam tal fendbmeno no interior da cultura imagética como projetos de
construcdo identitaria feminina. Contudo, o poder que emana dos contornos corporais como
valores inscritos na superficialidade da aparéncia, s6 encontram sentido no espaco da
espetacularizacdo ou no plano da visibilidade midiatica amplamente ancorada no espaco
coletivo.

Em sucessdo a sequéncia trabalhada, a etapa 9 (Figuras 25-z, 25-aa e 25-bb),

presentifica vestimentas e corporeidades articuladas para seduzir o olhar da enunciatéria.

% LANDOWSKI, op. cit., 2002, p. 149.
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Cada interlocutora do grupo correlato seduz e oferece um novo modo de ser vista e de agir
[fazer] no mundo por meio de um corpo de mulher emancipada e liberta para desejar e ser
desejada. No arranjo topologico das capas, as modelos em posicdo vertical posam com o
corpo alongue e bracos articulados na mesma movimentacdo e convidam a interlocutaria a
percorrer o tracado de curvas perfeitas que, no plano eidético, formam uma linha sinuosa
ascendente na criagcdo do simulacro de uma presenca vibrante. As cabecas inclinadas para o
alto, bem como o olhar fixado em direcdo a leitora, de cima para baixo, exibem um ar de
superioridade e recuperam a isotopia do poder atribuido a cada uma das celebridades. Dessa
forma, o elemento disférico é sempre afastado para que as representagcdes possam reiterar
eficazmente os padrdes corporal e comportamental. O afastamento da disforia, a partir de
escolhas enunciativas intencionais, indica os caminhos euféricos — verbal, visual e espacial
em perfeita sintonia — de como a leitora deve ser e contribuem para a massificacdo do modelo
garantindo-o na continuidade da programacéo.

Na etapa 10 (Figura 25-cc), o corpo, 0 sexo e 0 masculino sdo isotopias tematico-
figurativas centrais exploradas na capa. A figurante veste um casaco branco e deixa entrever o
que precisa ser atentado no percurso visual: uma cinta-liga preta desatada logo baixo da
indumentaria que indica o corpo do prazer, que deu lugar a sexualidade, corpo do sexo, que
estabelece o erotismo feminino nas etapas da conquista do Outro. Ha efeitos de sentido do
olhar que insinua, do tronco que quer ser visto e das maos que orientam para o que deve ser
visto. Juntos mostram sua sexualidade para o Outro por meio da instalacdo do simulacro de
uma presenca que mostra saber agir e assim o fara: "Flavia Alessandra. O corpdo, a familia e
o fetiche da vida dupla” (Figura 25-cc). Estamos diante de uma corporeidade que marca a
presentificacdo do corpo-objeto desejavel, pois sua anatomia ganha forma no enunciado e se
responsabiliza pela formacdo do corpo sexual feminino, que também é simbolico e
conformado aos simbolos da aparéncia, atrelado a posicdo de visibilidade como meio de
insercéo social.

A figura feminina avanga na interacdo discursiva com a enunciataria na etapa 11
(Figura 25-dd), em correlagdo ao modo de visibilidade instalado ao longo da sucesséo de
capas. O modo de presenca encenado orienta-se de acordo com a mesma visibilidade,
contudo, responsavel pela construcdo de efeito de sentido complementar na relagdo anterior,
visto que a interlocutora esta sentada e apoiada sobre o joelho, com o tronco inclinado para
frente e deixa apenas as pernas, 0 pescogo, o colo e 0 ombro & mostra e, ao articular braco e

mdo, que vai até a sua face, conduz o olhar da enunciataria para a totalidade corporal sedutora
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que é presentificada. Ao adentrarmos um pouco mais a enunciacdo da capa, ha um efeito de
sentido nesse corpo de papel que produz uma mulher segura, decidida e autoconfiante. A
preservacdo do estado de alma é observada por meio da construcdo intersubjetiva pautada por
um olhar carregado de sensualidade que, longe de ser inocente, mostra-se desejante. No que
tange ao relacionamento com o Outro, a figura masculina também recebe diversos
investimentos semanticos, de marido a namorado ou, simplesmente, homem: "Maria Flor: 'J&

nasci podendo levar meu namorado para casa™ (Figura 25-dd), "Histdrias de quem faz sexo
casual. 'Se vejo um cara que me atrai, saio e transo com ele. Ndo devo nada a ninguém™"
(Figura 25-dd). E provavel que o masculino seja uma das presencas mais euforizadas nos
textos sincréticos de Criativa, pois ainda que ndo aparec¢a no visual, trata-se de uma presenca
implicada no verbal conforme acabamos de exemplificar. Portanto, estamos diante de uma
mulher liberta, sexual e independente, a qual guarda seu posicionamento no ambiente privado
a espera do Outro e, no ambiente publico, mostra-se em relacdo de conjuncdo com essa
mesma alteridade.

Por fim, a etapa 12 (Figuras 25-ee e 25-ff) marca a mudanca de estruturacédo espacial
nas capas. A imagem dos corpos no centro da pagina direciona a atencdo para focalizar a
figurativizacdo feminina e a articulagdo que o sincretismo reitera no prolongamento de acéo
desses sujeitos a partir de corporeidades que materializam uma sucessao de triangularidades
significantes. Na Figura 25-ee, a modelo se posiciona com uma das pernas flexionadas para
cima e os bracos e maos voltados para o vestido azul que tenta esconder o sexo. Os "vés" das
pernas e dos bracos direcionam 0s pontos para 0 que esta recoberto. Igualmente na Figura 25-
ff, 0 que precisa ser ressaltado é o decote da interlocutora e de suas curvas perfeitas — pernas,
quadris, braco e antebraco. Toda a série geométrica permite que os olhares da interlocutora e
do OQutro se encontrem, justamente para que O enunciatario percorra o eixo vertical da
corporeidade e se detenha em cada ponto da triangularizacdo. Elas representam o simulacro
da mulher cobicada, que se deixa ver desejando em seu corpo e, por isso, seduz por meio de
uma coalescéncia de sentidos articulada nas expressdes facial e corporal. A exibicao euférica
das figurantes atua como estratégia de seducdo do enunciador com vistas a um fazer
manipulatoério sustentado na divulgacdo da modelizagdo de um modo de percepcéao corporal e
identitaria.

Ao analisar as marcas da enunciacdo, mais especificamente sobre a aspectualizacdo, a
revista constitui um [aqui], no qual o enunciador Criativa, por meio de suas interlocutoras,

instala um [eu] falando a um [tu], interlocutaria da revista. As correlacbes de capa mostram a
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relagdo intersubjetiva entre enunciador e enunciataria e, na quase totalidade das analises,
temos embreagens que instauram o efeito de sentido de proximidade com a leitora. As
debreagens enunciativas ficam por conta da delegacdo de vozes quando o enunciador da a voz
a interlocutora: "Juliana Paes é a nossa editora convidada e ajudou a fazer a revista: ‘Muito
legal dar pitaco para os outros lerem’" (Figura 25-ff). E a partir desse mecanismo de
actorializagéo, que Criativa presentifica o simulacro da mulher que sustenta todos os valores
da revista. A instauracdo de um [ele], que constitui a fala das interlocutoras, marca na
enunciacdo um efeito de subjetividade e de credibilidade, afinal, é a voz de uma celebridade
que se faz ouvir. Nos textos que constituem os depoimentos das leitoras: "Se vejo um cara que
me atrai, saio e transo com ele. N&o devo nada a ninguém." (Figura 25-dd), ocorre uma
debreagem enunciativa a partir da instalacdo de um [eu] no discurso que produz objetividade
a voz confidente e a relacdo de intimidade com um [tu], a enunciatéaria. O efeito de sentido
produzido pelo verbal € reiterado pelo visual, visto que a colocacdo de aspas e a tipografia em

itdlico remetem a letra cursiva e ratificam a construcdo objetiva.

Figura 26. Programa narrativo da revista Criativa

PN de base = F [ S; (modelo) —» S, (leitora) N Oy*]

*agir em conformidade: assumir a sexualidade da mulher de Criativa.
*modo de presenca: exuberante, ousado, desejante, sexualizado, provocante, marcante.
*acdes / atos / pratica social: confiante, cobicada, conquistadora, inventiva, criativa, sensual, liberta.

*aparéncia de pertencimento: pertencer ao seleto grupo de Criativa.

*lugar no social: a revista é mais argumentativa.

*conquista do Outro: apreensado (+) / reconhecimento (-).

Na tentativa de responder a questdo sobre qual é o fazer transformador de Criativa
para fazer ser a mulher de Criativa?, adentramos a narrativa da revista, em que 0 sujeito de
estado (S,) € seduzido pelo sujeito operador (S;) a entrar em conjun¢do com o objeto de valor.
O sujeito manipulador é doador de competéncia modal volitiva baseada no querer fazer do

sujeito manipulado que executa a performance [fazer] na orientagdo de um percurso de
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aquisicdo de saber com vista ao rompimento do estado de privacao e disforia para, finalmente,
direcionar seu agir publicamente atrelado a falsa ideia (ndo-ser versus parecer, Figura 26) de
pertencimento social que a revista oferece.

As imagens produzidas em torno do feminino, bem como a atualiza¢do dos modos de
realizacdo subjetiva e intersubjetiva positivados e construidos segundo 0s preceitos para um
Outro, seguem em conjungdo com o modelo propalado na tentativa de receber sancOes
positivas amparadas por um forte destinador construido que se apresenta como conhecedor
dos meios de se obter os objetos de valor, sendo estes orientados na perspectiva da promessa.
Entretanto, ainda na dimensdo cognitiva, o destinatario pode ser sancionado negativamente
pelo destinador quando se posiciona fora do simulacro modelar proposto. Desse modo, para
evitar a estigmatizacao social, a estética corporal e constituicdo identitaria da enunciataria da
revista sdo orientadas em conformidade com as tendéncias e acaba por subordinar os
elementos de constituicdo subjetiva em prol de representacdes emblematicas. O fazer
transformador feminino busca obter posicdo social de visibilidade por meio do investimento
na imagem da aparéncia, que lhes imprime a condicdo de objeto em lugar de sujeito. O
sentido apreendido é o da ndo continuidade entre corpo, identidade e sujeito, em que o ser
sucumbe diante do parecer e 0 que estd em jogo é um fazer parecer verdadeiro. Igualmente se
aplica ao nome da revista, afinal, como a publicacdo se faz sempre Criativa? O efeito de
sentido é da ordem do fazer parecer criativa na extensdo discursiva do enunciado, por meio
da constante recursividade que acentua a veracidade do que € dito, em contrapartida, na
narrativa, acompanhada da promocao do eu inserido em um contexto maior de estetizacao
generalizada caracteristico da contemporaneidade, ser a mulher de Criativa e integrar 0 grupo
seleto das leitoras, continua a validar um programa narrativo otimizado, desejado e que nao

possui nada de inovador.
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CAPITULO VI

ENSINAMENTOS DA MIDIA IMPRESSA. SER MULHER NO CONTEMPORANEO

A complexidade significante do corpo dado a ver nas capas das revistas Claudia,
Nova, Marie Claire e Criativa mostra uma multiplicidade de dialogos, gestualidades e
vestimentas que escondem e desvelam expressoes e sensacdes diversas. Ao que tudo indica, a
presenca de tais corporalidades femininas ndo deixa de ser apreendida a partir de uma
extensdo relacional, afinal, estamos diante de simulacros de mulheres que sé alcancam sua
existéncia na perspectiva interacional, ou seja, com as interagfes discursivas do sujeito da
enunciacdo. Nesse processamento da relagcdo intersubjetiva, em que o sujeito constréi sua
identidade actancial no plano da alteridade e mobilizado por uma competéncia cognitiva, um
outro modo de presenca parece ocorrer na apreensdo e producdo do sentido, dessa vez,
atualizando elementos de uma relacdo intersomatica, da ordem sensivel. A busca por essa
forma de fazer sentido, que se desenvolve simultanea ou entrelagcadamente com a primeira,
situa nossa pesquisa em dialogo com os estudos semidticos da interacdo propostos por Eric
Landowski.

As pesquisas nesse campo tém apontado para a relevancia da abordagem de uma
dimensdo sensivel na producdo de sentido. Partindo do corpus em andlise, ancorado em
objetos textuais guiados pelo regime da juncdo, o semioticista propde novos horizontes de
investigacdo, com ampliacdo e desenvolvimento da gramaética narrativa de Greimas. Centrado
na emergéncia da significacdo, na dindmica dos discursos e das praticas sociais, Landowski
elabora uma semiotica da experiéncia, em que a producdo do sentido se faz em situacdo e em
ato, com e na interacdo, abrindo caminhos para a edificacdo de uma semiotica sensivel. Nesse
percurso investigativo, além dos procedimentos da manipulacdo e da programacdo, que
integram o regime de junc¢ao, caracteristico do modelo de andlise da semiética da primeira
fase, fundados na dindmica inteligivel, o autor propde considerar a construcdo do sentido
também por meio dos procedimentos de ajustamento e de acidente, que integram o que ele
denomina regime de unido, orientado por uma dinamica sensivel.

Iniciamos nossas consideracbes sobre o eixo da continuidade que envolve a

manipulagdo e a programacdo. Ambos sdo fundados em uma economia de troca e estdo
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posicionados na déixis esquerda do quadrado 16gico™. Os regimes preveem a relacéo entre o0s
actantes S; e S,, mediados por um objeto de valor. No caso da programacgdo, 0 objeto
valorativo é apenas renovado, uma vez que se configura como narrativa reiterativa. O
elemento cognitivo € orientador desses regimes e corresponde, na programacéo, a reiteracdo
do papel tematico, inscrito em uma dinamica inteligivel; e na manipulacdo, a mobilizacéo das
competéncias cognitivas segundo as modalizagdes do poder e saber que determinam o fazer
querer.

O regime de manipulacdo é orientado pelo principio da intencionalidade, com
intersubjetividade e interioridade das relagcdes entre os sujeitos. Prevé a transformacdo do
sujeito de estado com a predominéncia de S, sujeito que doa a competéncia modal para Sy,
sujeito transformado mediante a conjuncdo ou disjuncdo com o objeto de valor. Na
manipulacéo, é a posse do objeto valorativo que provoca a transformacéo de S, sujeito de
vontades, participante de uma relacdo interactancial bilateral.

O regime da programacdo € marcado pelo principio da regularidade causal, com
interobjetividade e exterioridade das relagdes. Ndo pressupde a transformacédo do sujeito, ao
contrario, dispbe de um comportamento regular, mediante o estabelecimento de um programa
narrativo que preserva sua intimidade por meio da repeticdo de um mesmo papel tematico,
previamente definido nos moldes de uma narrativa reprisada e orientada pela dimenséo
inteligivel. Trata-se de uma relacdo unilateral em que o fazer do sujeito programador nédo
inclui a volicdo do sujeito de estado, do qual se espera uma performance programada, com 0
objeto de valor renovado e o papel tematico preservado.

Em relacdo de oposicdo a programacdo, na déixis negativa, o regime do acidente
ocupa a posicdo de descontinuidade, uma vez que é guiado pelo principio da
imprevisibilidade, do incerto, do cadtico, em que ocorre a assuncdo do risco total dos
acontecimentos, podendo incidir, inclusive, na repeticdo aleatdria e ndo ordenada, ou seja, ndo
programada. Nesse caso, o efeito de sentido se da através do encontro do sujeito com o objeto
e com outro sujeito. Trata-se de uma relacdo interactancial determinada por uma dimenséo
sensivel.

O regime do ajustamento ocorre a partir do principio da sensibilidade, com

intersubjetividade e interioridade das relagcdes. A reciprocidade no encontro direto entre os

8 Trata-se de uma proposicdo de Landowski, que apresenta um esquema l6gico no qual dispde os quatro
regimes e as caracteristicas que os definem, a saber: programacdo, manipulacdo, acidente e ajustamento,
categorizados em: continuidade/descontinuidade; inteligivel/sensivel; seguranga/aventura na déixes positiva e
negativa respectivamente. Cf. LANDOWSKI, 2005.
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sujeitos é da ordem do contato em ato, em que um sente o sentir do outro, destacando como
sensibilidades norteadoras o conjunto dos sentidos: tato, olfato, visdo, paladar, audicdo e a
prépria percep¢do corporal que o sujeito tem do espaco. Na imediaticidade desse encontro
intersomatico e bilateral, de competéncia estésica, o fazer sentir € sempre orientado para

ambos 0s sujeitos.

Figura 27. Dindmica dos regimes de interacéo

FAZER SER
PROGRAMACAO ACIDENTE
principio da regularidade causal principio da imprevisibilidade
interobjetividade

relagdo unilateral

competéncia modal prescritiva

(dever fazer) ‘ ‘
exterioridade
papel temético / \\I

MANIPULAAO AJUSTAMENTO
principio da intencionalidade principio da sensibilidade
intersubjetividade intersubjetividade
relagdo bilateral relacdo bilateral
competéncia modal volitiva competéncia estésica
(querer fazer) (fazer junto)

interioridade interioridade

fazer crer (contrato) fazer sentir (contato)
S1->(S2UN Oy) S1-><-82

Edo fazer / Edo estado sensibilidade perceptiva e reativa

FAZER FAZER

De maneira geral, podemos dizer que o regime de sentido e interagdo que atua como
elemento orientador do fazer do discurso midiatico é o regime da manipulacdo. A disposicao
dindmica do quadrado emprestado de Landowski permite projetar os simulacros de mulher

que circulam entre as posi¢Oes referentes aos modos de estetizacdo propostos, deixando
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entrever a multiplicidade de papéis e atuacdes que podem conjugar e diante das quais passam
gradualmente a ser o que s&o, inclusive no compartilnamento de tragos comuns.

No caso da midia impressa feminina, o fazer informativo esta na base de seu modo de
existéncia e mobiliza de inicio um fazer crer, que dispGe ou ndo da adesdo do enunciatario,
fundado em um fazer cognitivo reciproco. Ou seja, o fazer persuasivo do enunciador, que
cumpre o papel de destinador manipulador, responsavel pelos valores postos em circulagédo no
discurso, levando o enunciatario a performance e ao fazer interpretativo. Essa relacdo é
circunscrita nos moldes de um contrato fiduciario, no qual o dizer do enunciador deve
corresponder as expectativas do enunciatario. Sobre o posicionamento contratual, Barros
afirma:

Pelo contrato, o enunciador determina como o enunciatdrio deve interpretar o
discurso, deve ler a "verdade". O enunciador constréi no discurso todo um
dispositivo veridictério, espalha marcas que devem ser encontradas e interpretadas
pelo enunciatério. Para escolher as pistas a serem oferecidas, o enunciador considera
a relatividade cultural e social da "verdade", sua variacdo em funcdo do tipo de
discurso, além das crencas do enunciatario que vai interpreta-las. O enunciatario, por

sua vez, para entender o texto, precisa descobrir as pistas, compara-las com seus
conhecimentos e convicgdes e, finalmente crer ou ndo no discurso.”

A midia projeta uma enunciataria que deseja complementar seus conhecimentos e
assume um contrato fiduciario com o enunciador, inclusive de fidelidade, que assegura a
renovacdo do valor da informacdo em um periodo de tempo extensivo. Esse modo de
existéncia, amparado pela modalidade do saber, na dimensdo cognitiva, garante a Claudia,
Nova, Marie Claire e Criativa, o lugar de figuras de autoridade no cenario nacional e a
consequente posicao de objeto de valor para o enunciatario. Essas revistas transmitem saberes
diversos, comunicam tendéncias, formas de vida e de gosto a que ndo escapam a divulgacéo
de modos de presenca identitaria, deixando entrever configuracbes femininas euforizadas no
espaco midiatico e, principalmente, compartilnadas e eleitas como desejaveis no campo
social.

A estratégia da manipulacdo é operada por um enunciador que instaura na enunciatéria
uma competéncia cognitiva, que impulsiona o querer e o dever fazer transformador em
relagcdo a assumir sua sexualidade, qualificando essa mulher disforizada segundo um saber e
poder fazer, a partir das descobertas por meio do autoconhecimento e relacionamento,
capazes de promover a transformacdo e, consequentemente, a conjungdo com a sexualidade
plena, atrelada aos valores da juventude e da beleza. Dessa forma, a enunciataria leitora é

levada a crer que pode, deve e quer alcancar tal objeto valorativo, uma vez que estad sempre

% BARROS, op. cit., 1994, p.63.
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em contato com os simulacros propostos. Sua busca é obter sang¢do positiva do destinador
midiatico a quem atribui fiddcia.

Landowski®* pontua a possibilidade de duas formas de manipulacdo: uma de ordem
econémica e outra de ordem identitaria. A primeira implica o reconhecimento do valor dos
objetos em questdo e a segunda na construcdo dos simulacros dos sujeitos que se colocam em
relagcdo. Nessas formulagGes em que predomina o procedimento da manipulagdo por seducdo,
0 que esta em jogo é a imagem que o manipulador faz daquele que quer manipular, ficando
por conta do segundo esforgar-se para provar, ou mesmo para se provar, que esta a altura do
simulacro positivo que lhe é proposto. O percurso de transformacdo do sujeito ocorre
mediante a incorporacdo dos meios que se renovam para se atingir a mulher ideal por meio

das novas "cirurgias”, "dietas

, "truques”,

estratégias”, "dossiés" etc. Assim sendo, o discurso
midiatico atua na recriacdo de valores que visam conservar a continuidade, o que retorna a
manutencdo do programa do destinador midiatico que cristaliza os simulacros construidos
com a norma social. Porém, a manutencdo do papel temético de ser sexualizada inclui o fazer
sensivel mobilizador da competéncia estésica, apontado para o fazer sentir os valores
sensiveis postos em circulacdo, ndo sendo esse mais que um estagio dentro do programa
narrativo manipulatério, guiado pelo regime da juncdo. Nesse caso, a motivacdo para sentir
passa anteriormente pelos caminhos de uma programacao cognitiva, de dimenséo inteligivel.
Os valores de busca presentificados nos simulacros de mulher que estéo nas revistas
Claudia, Nova, Marie Claire e Criativa, constituem estruturas imodveis narrativamente e
moveis figurativamente. Assim, a busca pela sexualidade feminina sofre constantes
remodelacgdes figurativas de acordo com as novas descobertas que prescrevem o olhar da
leitora para um tipo de autoconhecimento e relacionamento ideais. Nesse caso, a enunciatéria
inscrita no dominio da privacdo do saber, torna-se um sujeito de busca constante, assegurada
pelo parecer sedimentado e refigurativizado. Estamos diante de um percurso de repeticdo da
manipulagdo, que tem como resultado o regime da programagdo. A leitora se habitua a
receber contratos a partir de uma leitura mensal, na qual passa a refazer esse ato
mecanicamente, principalmente quando se torna assinante, conforme maior parte do pablico-
alvo das publicagdes femininas. De acordo com a renovagdo dos meios, além dos processos
avaliativos ou reavaliativos do padrdo sexual divulgado, a enunciataria leitora passa a assumir
um papel tematico predefinido anteriormente, que a mantera sob a expectativa de um

desempenho programado. Nada mais que uma alteracé@o prevista, que direciona o percurso de

%1 Cf. LANDOWSKI, 2005.
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sentido do regime da manipulagdo para a programacdo. No conjunto das publicacfes em
analise, a manutencgdo tematica da sexualidade no eixo da continuidade, indica a existéncia de
um papel tematico: assumir a sexualidade feminina para si e para o Outro, reservando para a
enunciataria a perspectiva de um desempenho programado.

Ao dar visibilidade aos simulacros de mulher que beiram uma suposta perfeicdo
estética, com o desfilar de silhuetas delgadas e corpos de manequins, a enunciatéria é
colocada sensivelmente no enunciado segundo um querer poder sentir o que as formas dadas
aos sentidos lhe propdem, especialmente em relacdo a conquista sexual. Mais do que serem
conhecidos pela via estritamente cognitiva, os estados femininos presentificados nas revistas
sdo sentidos estesicamente pela leitora. O papel das dimens6es figurativa e plastica dos textos
verbais, visuais e espaciais € indispensavel para a exploracdo do componente sensivel na
construcdo da significacdo. Afinal, mais do que fazer ver, existe o fazer sentir os valores
postos em circulagdo, no qual os enunciados atuam como estratégias discursivas para o
enunciatario sentir a dimensao euforica associada a representacdo de mulher. Tais construcdes
simulacradas estampadas nas capas das revistas saltam aos nossos olhos quando passamos
pelas revistarias dos shoppings centers, bancas de jornal ou simplesmente insistem em nos
acompanhar nas horas de espera dos consultorios, clinicas de estética, escritorios e salas de
estar de qualquer residéncia. O brilho, a cor, a retangularidade, a lisura e a temperatura do

papel couché®

que reveste as paginas da revista integra um conjunto de formantes que se faz
ver ndo como um objeto, mas como um sujeito em regime de contagio em ato, conforme nos
diz Landowski: “O outro deixa entdo de ser visto como um corpo-objeto colocado 1a, a
distancia, e passa a ser apreendido — sentido — por assim dizer de dentro como corpo-
sujeito”®. Esse rastro de luz toca a nossa Vvisao e nos aproxima um pouco mais do sincretismo
para o desenvolvimento do sentir, momento no qual tomamos os varios sentidos em ac¢do para
dar forma ao semi-simbdlico. Diante de tal proposicao, temos esboc¢ado a teoria da estesia na
conducdo das transformacdes estésico-somaticas dos corpos em relacdo, conforme nos explica

Landowski:

%2 O papel couché é um tipo de papel especial, consiste basicamente de um papel convencional, que recebe sobre
a sua superficie uma ou mais camadas de revestimento de tintas a base de pigmentos inorganicos que conferem
ao papel melhor acabamento superficial e consequentemente melhor qualidade de impressdo. Dentre suas
principais caracteristicas fisicas: oferecido em baixas e altas gramaturas, alto brilho, alta brancura, alta opacidade
e alta lisura. Dentre suas principais aplicagdes: revistas, encartes promocionais, rétulos de embalagens, auto-
adesivos e setor editorial em geral. (HOUAISS, DICIONARIO ELETRONICO DE LINGUA PORTUGUESA,
2.0, entrada couché, Rio de Janeiro, Editora Objetiva, s/d).

% LANDOWSKI, Eric. Aquém ou além das estratégias, a presenca contagiosa. Documentos de estudo do
centro de pesquisas sociossemidticas, 3. Sdo Paulo: Edigdes CPS, 2005, p. 32.



141

Se 0 modelo da juncdo cessa nesse ponto de nos parecer adequado, € porque a
maneira de fazer sentido que caracteriza as intera¢cdes do tipo ndo mediatizado que
nos interessa repousa sobre o contato direto entre instancias definiveis
essencialmente em termos de estesia, e ndo apenas em termos modais. Entram entéo
em relacdo, de um lado, sujeitos dotados de "sensibilidade" — de uma aptiddo para
sentir, e, portanto, de uma competéncia estésica — e, do outro, manifestacdes
dotadas, enquanto realidades materiais, de uma consisténcia estésica, isto é, de
qualidades ditas, elas também, "sensiveis" (especialmente de ordem plastica e
dinamica), oferecidas & nossa percepgao sensorial.**

A maneira como esse encontro se d& nas prateleiras das lojas e nas bancas de jornal
nos coloca frente a frente, face a face e corpo a corpo com o objeto significante que nos olha,
nos interpela e a0 mesmo tempo nos convida a dialogar com ele a partir de um encontro
marcado por ocorréncias visuais, verbais e espaciais. Sao direcdes, ora colocadas em posicao
vertical nos fixando olho no olho, ou inseridas na horizontalidade nos vendo de baixo para
cima. Esse modo de presenca aponta para um regime de interagédo figurativizando um Outro
com corporeidade, que nos confronta pelo seu simples modo de ser e estar no mundo, como
instancia do aqui, agora, posto diante de nossos olhos e pondo-se a agir sobre ele e com ele.
Landowski amplia a discussao a seguir:

Estar presente para outrem j& é comunicar, mesmo que aquém do plano cognitivo.
No simples estar-1a de dois atores presentes enquanto corpos-sujeitos, cada um ja
oferece a seu parceiro, e percebe dele, uma espécie de texto minimal. Todo o
problema estd na defini¢cdo do estatuto dessa comunicacdo, na qual, por hipotese, o

corpo nao faz sinal com base em algum codigo preestabelecido, mas na qual ele faz
sentido, imediatamente e dinamicamente — em ato.”

Além de qualquer manipulacdo ou programacdo prévia, 0S parceiros ajustam-se
mutuamente, inseridos em uma relacdo interativa ndo mediatizada por objetos de valor. A
ordem € sentir junto, forma constantemente em via de constru¢do do sentido, apreensivel em
ato e em situacdo: “[...] é de nosso proprio ‘estar-no-mundo’ que nasce imediatamente a

»% Nessa perspectiva

possibilidade de que exista sentido para nds, no plano vivido
interacional, as relacdes intersubjetivas corpo a corpo e face a face sobrepdem-se a relacéo
intersomatica, e os simulacros de mulher sdo admitidos ndo mais como simples corpos de
papel, mas como presencas sensiveis e contagiosas, condutoras do percurso de producdo de
sentido para o regime da unido. Resta-nos iniciar uma serie de interrogaces e ponderacdes
que perfazem a conduta desses sujeitos nas ordens do ser e do parecer e como esses
deslocamentos interativos entre o fazer fazer e o fazer ser concebem regimes de sentido novos

a partir dos valores tracados pelas vias do consumo midiético.

*Ibid., p. 18.
* Ibid., p. 24.
% Ipid., p. 17.
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Figura 28. Dindmica dos regimes de interacdo na midia impressa feminina

FAZER SER

PROGRAMACAO ACIDENTE
fazer manter a identidade (posicéo vazia)
modelar com o papel tematico

de ser sexualizada.

(regularidade causal)

MANIPULACAO AJUSTAMENTO

fazer querer as avaliacdes fazer sentir os valores de

e reavaliagdes do padrdo de sexualidade possiveis
sexualidade. em circulacéo.

(intencionalidade) (sensibilidade)

FAZER FAZER

O contagio € um mecanismo por meio do qual se processa 0 ajustamento, relacdo
interativa no mediatizada que se realiza no dominio sensorial. E nessa perspectiva que se
acentua a competéncia estésica dos sujeitos, manifestada pelos canais sensoriais que
salientamos anteriormente. Apreender a experiéncia sensivel das revistas inseridas nos
regimes da visibilidade e da unido, fundadas no fazer ver e fazer sentir, é pdr em relacdo
nossa receptividade e as propriedades: tonicidade, totalidade, dinamismo, plasticidade,
consisténcia e ritmo da matéria viva, cada uma com seu tdnus peculiar e temperatura ideal de
um estilo de presenca somatica, plastica e ritmica.

O que nos é dado a ver sdo maneiras de ser e estar de mulheres na contemporaneidade.
E como sujeitos dessa temporalidade, assumem papéis identitarios construidos sob a égide de
simulacros que p6em em fluxo as maneiras de se relacionarem e perceberem a prépria
sexualidade. S0 essas representacdes, subjacentes a presentificacdo feminina, que nos
conduzem ao modo de existéncia semidtica dos sujeitos, além de permitirem observar nas
entrelinhas, como o ajustamento dos actantes pode ser colocado a servico do consumo,

justamente por termos na semidtica da experiéncia sensivel, a possibilidade de investigar
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quais tipos de presencas contagiosas estdo em circulacdo. Landowski aprofunda o regime de

unido, definindo um modelo de contagio por impressdo como forma de contégio unilateral,

que nos parece o modelo configurado em nosso corpus:
No caso do contagio por impressdo, embora a interacdo se desenvolva no plano
sensivel (portanto, no modo do contégio intersomatico), tudo se passa do ponto de
vista do resultado, como se nos encontrassemos ainda sob o regime da juncdo. Em
situacdes semelhantes, a interagdo acaba com a reproducdo, mais ou menos
calculada conforme o caso, de processos predefinidos, nada mais, nada menos que
no quadro da classica "manipulacdo” esquematizada pela gramatica narrativa. Essa
forma unilateral de contagio tende, desse modo, a fazer o sujeito contaminado
percorrer as etapas de um programa predefinido pelo outro — por aquele que o
contamina — e que resta apenas, em suma, executar. No caso oposto, em um
encontro regido pelo principio de contagio semio-estésico stricto sensu, nada
poderia aparecer como definido de antemdo, nem mesmo como verdadeiramente
previsivel, pois é na prépria confrontacdo interactancial que podem entdo devir a
existéncia, no plano do ser e do agir em conjunto, formas, figuras (como se diz no
universo da danga) e processos inéditos. Em outros termos, sob o regime da unido

segundo sua forma mais pura, o encontro cessa de repetir o mesmo e se torna, enfim,
criador de sentido.”’

A partir dessa constatagdo, é possivel inferir que o discurso midiatico, mais
precisamente a midia analisada, utiliza a dimensao sensivel como um artificio na construcéo
de sentido. Estamos diante de um simulacro de sensibilidade, que se realiza bilateralmente,
pois o0 sentir do outro ndo se faz de forma direta, segundo a "forma mais pura” do regime da
unido, como postula Landowski, mas mediatizada por um enunciador que manipula 0s modos
de presenca identitaria, cabendo ao enunciatéario a instauracdo de uma sensibilidade apenas
reativa. Em tal processamento, a enunciataria € seduzida pelo enunciador a manter uma
relacdo de atualizacdo com o ideal de mulher sexualizada, além de motivada a querer saber
ou querer conhecer as novas formas de sexualidade aclamadas, ela é convidada a querer
experimentar ou sentir, na propria pele, o que essas formas lhe oferecem, mediante o que é
estabelecido socialmente. Nessa perspectiva interacional, o fazer saber caminharia junto com
o fazer sentir, mobilizando a competéncia estésica do sujeito na apreensao do sentido, ou seja,
fazendo-o sentir os valores sensiveis presentes nos textos das revistas. Estamos diante de
simulacros ndo apenas da ordem do sensivel, mas da ordem da experimentagdo. Assim sendo,
as qualidades sexuais femininas atuariam como critérios de desejabilidade do contato, da
interacdo, exatamente no sentir do Outro, um corpo em conjungdo com os valores identitarios
de ser mulher. Nesse caso, a predisposi¢ao da enunciataria leitora de se unir ao enunciador se
realiza por meio da sensibilizacdo que chama a atencédo para o ideal de mulher presentificado,

ao qual ela buscara se ajustar. Se na forma mais pura de unido abre-se espaco para a criagdo

% Ibid., p. 50.
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de sentido novo, como contégio bilateral, o que se tem € a reiteragdo de modelos, ou seja, a
reafirmacdo da manipulacéo que finaliza com a programacgdo midiatica. Assim, a cada novo
ajustamento, a cada novo fazer ser conformador as prescricdes, a férmula da padronizacéao é
mantida, favorecendo a cristalizacdo do sentido, a emergéncia de estereotipias e a
consequente estigmatizagdo. Tais programas narrativos conduzem a percursos de
dessemantizacdo e estabelecem o desgaste da significacdo, a usura, no dizer de Greimas,
porque promovem a repeticdo do mesmo, ndo permitindo a instauracdo de novos estados de
ser e estar das identidades que s6 podem ser alcancados no modelo de unido strictu sensu, em
que se cessa de repetir o mesmo, abrindo espaco para a criagdo de sentido, de um outro e novo
estado de ser.

Posto isso, desvela-se um modelo de relacionamento em nosso objeto que se revela
apenas como um estagio dentro do regime da juncao, cujo pressuposto é garantir as bases de
um fazer manipulador em direcdo a programacdo. Tal regime revela o modo de existéncia
proprio ao discurso midiatico que, por definicdo, opera no eixo da continuidade e, por
manobras discursivas, efetua um desvio de elementos que poderiam remeter ao regime de
sentido do acidente, notadamente neutralizado em nosso objeto de analise. As lentes do
discurso midiatico atuam na perspectiva da normalizagdo, criando sujeitos midiaticamente
"in-formados" dentro de um rigido padréo de visibilidade, ancorados na sintaxe do ver, em
que ver e ser visto determinam todas as relagdes intersubjetivas. Explorar como os simulacros
sdo processados no ato mesmo em que se da a interlocucdo, permite estruturar o regime de
visibilidade condutor do fazer desses protagonistas em interacao.

A Figura a seguir identifica as quatro revistas trabalhadas na pesquisa: Claudia, Nova,
Marie Claire e Criativa. Nosso objetivo € montar uma estrutura comparativa entre elas, que

dé conta das articulacdes entre discurso, narrativa e valores.
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Figura 29. Revistas femininas

Fig. 29-a, Claudia, 2007  Fig. 29-b, Nova, 2009 Fig. 29-c, M. Claire, 2009  Fig. 29-d, Criativa, 2008

Orientado pela dindmica da visibilidade, os discursos de Claudia, Nova, Marie Claire
e Criativa, operam com simulacros de mulheres pautados em um ideal de sexualizacéo,
guiados pela exterioceptividade, pela superficialidade da aparéncia e pela efemeridade da
imagem que mobiliza, em uma primeira instancia, o sentido da visdo. Focalizadas sob um
jogo de luzes, angulagbes e sensacdes, 0s estados de realizagdo das interlocutoras
presentificadas ganham espaco nas capas das revistas, alcancando sua plenitude mediante uma
conjuncdo de cores, contrastes e saturaces que enchem os olhos da interlocutéria. Estamos
diante de um fazer ver que opera com vistas a um fazer saber caracteristico da midia sobre
comportamento feminino. Sobre os estados de realizacdo sexual, conjugados a um fazer sentir
pelos simulacros presentificados nas capas, a leitora é colocada estesicamente com estados
figurados de realizacdo identitaria, que s6 ganham existéncia efetiva na dindmica da interacgéo,
em que os estados corporais dos sujeitos do enunciado, mais do que dados a ver, sdo dados a
sentir, a exemplo de: "Beleza. Juliana Paes revela os cuidados com o corpo mais invejado do
Brasil" (Figura 29-a), "O melhor sexo da sua vida! 5 posi¢des (ahh...), 10 brinquedinhos
(ohh...), 50 ideias (u-hu!) mais votados. A lista que faz maravilhas pelo orgasmo de milhares
de brasileiras. E hot!" (Figura, 29-b), "+Magra +Bonita. Aproveite o calor para perder peso
sem sacrificio” (Figura 29-c) e "Hot hot hot. Especial praia: os melhores biquinis para todos
0s corpos, a tendéncia retrd chique, as sandalias gladiadoras que vocé vai querer ter" (Figura
29-d). Tal disposi¢éo estésica, ao lado da disposicdo cognitiva, constitui uma via privilegiada

de transmissdo do saber do enunciador sobre os modos de ser e estar da mulher, além de
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instrumento estratégico de seducdo, concorrendo para a acentuacdo dos valores de busca
proclamados.

As quatro revistas analisadas conduzem a um percurso narrativo de busca da
sexualidade idealizada. Essa narrativa em torno da sexualidade feminina é central, sendo
assumida com diferentes revestimentos figurativos e tematicos pelas varias publica¢bes que
integram o presente corpus. O percurso sexual é orientado por duas tematicas: (i) a do
autoconhecimento (/ser/ a mulher da revista) e (ii) a do relacionamento (/parecer/ a mulher da
revista). A partir dessa proposicdo, um conjunto de sub-temas diferenciam a semantica
discursiva de Claudia, Nova, Marie Claire e Criativa. Entre temas e figuras, percebemos as
variagbes no modo de presenca de cada interlocutora na capa, afinal, elas assumem o
posicionamento do destinador ao qual representam. Com o0 objetivo de entrever tais
particularidades enunciativas, a Figura 29 (Figuras 29-a, 29-b, 29-c e 29-d), mostra uma
mesma figurante, a atriz Juliana Paes, como presentificagdo da mulher de Claudia, Nova,
Marie Claire e Criativa. Sendo assim: como € que uma mesma figurante desempenha esses
papéis modalizadores em cada uma das revistas e consequentemente para cada uma das
leitoras?

E invariante a presenca de celebridades no universo midiatico, principalmente no
segmento de que faz parte do objeto desta pesquisa. Essas pessoas célebres assumem a
posicdo de interlocutoras e € com elas que a interlocutéria se encontra mensalmente. Nessa
composicdo comunicacional em que o didlogo entre os actantes ocorre, via embreagem, ha
proximidade interlocucional e assim por diante. E importante ressaltar que sdo essas mulheres
que fazem parte da intimidade da leitora e passam a compor o rol de relacionamentos desses
sujeitos. Contudo, o0 espaco de convivéncia € construido pela midia. O resultado maior, a
partir da escolha de celebridades para compor o enunciado, é que nessa relacdo intima criada
midiaticamente entre os actantes, a enunciataria é levada a uma programacao pelas vias da
manipulacdo e do ajustamento reativo. O envolvimento se da quando a figurante esta ali, ao
fazer e mostrar todas as prescri¢des para a enunciataria querer ser em conformidade com o
que é mostrado. Dessa maneira, a leitora entra na programacdo midiatica, incorpora as
projecdes do que é ou quer ser e vé figurativizado o seu desejo, conforme explica Landowski:

[...] ao discurso de simples apresentacao dos objetos “desejaveis” superpdem-se um
discurso figurativo segundo, de representacdo dos sujeitos “desejantes”. A

mensagem [...], longe de se limitar a estabelecer, de maneira transitiva, um
repertorio de imagens que valorizam “produtos”, deve, ao mesmo tempo, constituir a
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identidade de seu publico, o que fara oferecendo ao leitor — de maneira reflexiva,

desta vez — a suposta imagem de seu proprio “desejo”.%

Portanto, € a Juliana Paes das capas quem presentifica: "[...] os cuidados com o corpo
mais desejado do Brasil" (Figura 29-a), quem revela: "O melhor sexo da sua vida!" (Figura
29-b), quem orienta: "Muito chique. Aposte no pink com dourado e laranja” (Figura 29-c) e
guem mostra: "[...] os melhores biquinis para todos os corpos” (Figura 29-d). Atraves do
modelo da juncdo, a enunciataria reafirma a programacao com a renovacao mensal do acordo
econdmico, que ndo deixa de ser um contrato de verdade. O simulacro cria assim um efeito de
dizer verdadeiro e, dessa mesma maneira, se propala o mundo das relagc6es sociais, a partir de
um discurso de representacdo produzido conforme a realidade socio-cultural, que concede o
gue uma cultura adota em relacdo as suas escolhas — signos de beleza e signos de aparéncia.

Todas as figurantes das revistas do corpus formam uma mulher estereotipada e criam
0 sujeito da celebridade. Contudo, o direcionamento dos esteredtipos para o masculino, o
feminino e o social ocorre a partir de diferentes graus. Em alguns, a figurante explicita a
doacdo da competéncia sexual — Nova e Criativa —, em outros, essa conversa se da mais pelo
contar como - Claudia e Marie Claire.

Em Claudia, por exemplo, a interlocutora assume um simulacro de mulher que esta
feliz e realizada, ou seja, esta conjunta com os valores que a revista propde e que precisam ser
assumidos. Deixa entrever ainda um estado de alma que aceita conviver harmonicamente
com: a maternidade, o amor, a beleza, o sexo, a moda, a saude, o homem, a familia e a
carreira. Essa mulher de Claudia possui uma sexualidade menos ostensiva, mais indicativa,
pois ela orienta o didlogo com a enunciataria mostrando os indicativos para a conquista do
Outro e, consequentemente, da sua propria realizacdo sexual. A interacdo discursiva
construida em Claudia ao longo do Capitulo 1l conduziu a um modo de presenca instigante,
formador de um simulacro feminino reservado, comedido, recatado e discreto em suas
relagdes, reforcando a caracteristica indicativa da publicag&o.

As formas de seduzir da mulher de Claudia revelam-se muito pelo trejeito,
principalmente na regido facial. E essa movimentacdo discreta e comportada do rosto, das
méos, dos bragos, da cabeca, do tronco, do quadril e das pernas, que declara a intengéo de
fazer sentir os atributos desse sujeito, sendo que essas qualidades circunscrevem o universo
da leitora de Claudia como mulher delicada, madura, responsavel, reservada, prudente,

comprometida, ponderada, sensual, respeitosa, elegante e, por que nao, até submissa as regras

% LANDOWSKI, op.cit., 1992, p. 105.



148

sociais. A forma como a interlocutora conta para a interlocutéria sobre as etapas da conquista
e, sequencialmente, as maneiras de se despir para o Outro, é sutil. Assim, a conversa se
desenvolve com sugestdes de como a enunciataria pode assumir sua sexualidade, partilhando
naturalmente os ensinamentos que a revista dispde.

O tipo de relacionamento presentificado nas capas da publicagdo indica uma relagéo
mais fixa e duradoura, pois essas mulheres sdo, na grande maioria, casadas. A conquista do
Outro é no sentido de sair da monotonia, de entender melhor o universo masculino e seus
desejos, com o propdsito de equilibrar os prazeres do casal. Por isso, as partes sexualizadas da
interlocutora presentificada na revista, estdo direcionadas para um olhar mais sereno, um
sorriso contagiante, maos e bracgos recatados, além de vestimentas que, mesmo a servico da
sexualidade, sdo compostas por um conjunto de cortes e modelagens atuais, porém discretas.

Na revista Nova, a exploracdo da sexualidade chega a uma provocacao. O destinatario
ndo poder ndo fazer um dever fazer. Essa enunciatéria leitora, sozinha, é incapaz de ter acesso
ao: "Melhor sexo da sua vida!" (Figura 15-hh). Para que ela consiga: "5 posi¢des (ahh...), 10
brinquedinhos (ohh...), 50 ideias (u-hu!) mais votados. A lista que faz maravilhas pelo
orgasmo de milhares de brasileiras. E hot!" (Figura, 15-hh), o enunciador chega a um certo
grau de intimidacdo, mostrando que é imprescindivel a aquisicdo da revista para a conquista
dessa sexualidade desejada. A ostensividade do destinador nesse tipo de exposi¢do da mulher,
corrobora para que a leitora da revista seja sempre um sujeito de busca, impossibilitada de
realizar essas conquistas isoladamente, ou seja, mantendo-se na posi¢do de forte destinador do
prazer sexual, Nova ultrapassa a condicdo de uma revista para ser simplesmente folheada e
passa a ocupar a posicdo de um manual de consulta, com fazeres e regras para a melhor
revelacdo sexual das mulheres. Sdo "codigos", "perguntas”, "respostas”, "dossiés", "passos",
"guias", "taticas", "previsdes", "atitudes", "segredos", "confissGes", "licdes", "ideias",
"truques”, "solucBes" e "técnicas" que estdo no manual de Nova. A competéncia do
destinador, presentificada por lindas e performaéticas figurantes, gera um efeito social de
autoridade para a publicacdo, principalmente quando o assunto é sexo.

A figurante que esta presentificada na revista assume a figuratividade do destinador.
Ela ndo é a Juliana Paes, ela esta ali como o destinador deseja, ou seja, ela é a mulher de
Nova. A edicdo comemorativa traz uma capa com bastante luminosidade e brilho, que reflete
de pedrarias e bordados da vestimenta da modelo, um vestido curto, decotado, que deixa
entrever suas curvas perfeitas — pernas, quadril, tronco, seios, bragos, colo e rosto. A maneira

ostensiva que a revista se apresenta, sincretiza a verbalidade a partir da utilizagdo de uma
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linguagem provocante; e a visualidade, com a riqueza e o luxo que indumentéaria enaltece.
Tudo isso, é claro, harmonicamente disposto na espacialidade da revista, que engloba essa
mulher que se deixa ver provocante, erética, atrevida, ousada, audaciosa, destemida, resolvida
e ativa em suas formas de vida. A partir do percurso realizado em Nova, estamos diante de um
destinador mais argumentativo, que presentifica uma interlocutora que doa competéncias
sexuais corpo a corpo, em uma convocagao mais apreensiva e menos retorica.

A interlocutora de Nova exibe sua sexualidade sempre com muita liberdade e ousadia.
Dessa mesma maneira a leitora deve assumir a sua. Além de partilhar o ensinamento da
revista, as agdes da enunciataria sdo encorajadas a ultrapassar as prescri¢des e ir além, em um
jogo imaginativo e inventivo de atitudes e comportamentos que valorizem outras maneiras de
conquistar. E, de fato, a mulher de Nova parte para a conquista, ela é competente para adotar
posicionamentos sexuais inovadores. A enunciataria continua comprando a revista, porque ela
é um excelente modalizador de performances, como se a leitora estivesse vendo essa
interlocutora em cena, aprendendo a fazer as indicagdes que Nova organiza. Sobre esse
aspecto, o relacionamento com o Outro € menos duradouro, basicamente configurado por
relacGes efémeras de uma noite, algumas semanas, uns meses e ndo chegam a substancializar
casamentos. O imperativo é conquistar, a partir do cultivo da seducdo ostensiva e provocante.

Observamos a escraviddo do corpo da mulher de Nova. Essa corporalidade é
subordinada por um modo de presenca em que a plastica corporal sobrepde-se a dimensao
subjetiva. Trata-se de um querer ser para o Outro, que mobiliza, em primeira instancia, a
reconfiguracdo do eidos corpdreo, guiado por um parecer outro corpo que ndo o do sujeito. O
modelo de estética corporal adquire os contornos de um objeto de valor e propicia a
transformacdo. O que reveste esse corpo sdo vestimentas que recobrem as zonas sobre as
quais incidem proibicGes de ordem moral. A prépria movimentacdo de tronco, bracos e
pernas, principalmente, orienta as areas com maior poder sexual, complexificando a categoria
permitido versus proibido. Ha proibicdo porque os seios e 0 pubis estdo cobertos (Figura 15),
mas h& permissao porque o desvio da funcdo dos colares, pedacos de tecido e bragos, usados
para cobri-los, realiza o nu escondendo essas partes sem vesti-las. Portanto, a indumentéaria é
produzida para fazer sentir os atributos da mulher de Nova: poder, energia, vitalidade,
exuberancia, vivacidade e entusiasmo. O conjunto da modelagem decotada, dos tecidos
transparentes, brilhosos e colados sobre a pele permite que a leitora apreenda para ser e fazer.

A apreensdo da sensualidade e da sexualidade feminina se da pelo contato, que em um
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primeiro momento tem na roupa sobre a pele o seu revestimento imediato; e logo depois,
corpo a corpo, em ato, encontra a corporeidade erotizada da mulher de Nova.

Em Marie Claire, a interlocutora configura um modo de presenca reservado e seletivo.
A mulher da revista € um sujeito que prima pela elegancia e pelo refinamento, tornado-se
intelectualizada, decidida e atenta aos detalhes. Diferentemente de Claudia, com a qual
mantém mais semelhancas do que com Nova, Marie Claire presentifica sujeitos em menor
conjuncdo com os valores propostos a partir da busca sexual por meio do autoconhecimento
(/ser/ a mulher de Marie Claire) e do relacionamento (/parecer/ a mulher de Marie Claire).
Configura-se, entdo, uma mulher disposta a aprender mais sobre o0s aspectos da sua
sexualidade. E isso reflete, sobremaneira, no aprender junto entre interlocutora e
interlocutaria. No seu aspecto indicativo, condutor e direcionador dos fazeres, a leitora
reconhece tal interlocucao por uma figuratividade retdrica, inclusive.

O modo como a interlocucdo é conduzida reflete os atributos da revista, com leveza,
harmonia, naturalidade, requinte e sofisticacdo na apresentacdo dos movimentos das modelos
do enunciado. O contato estabelecido centralmente no face a face, orienta a regido facial
como parte sexualizada. Cabeca, cabelos, pescoco, colo e ombros merecem a atencdo, pois
integram a zona de convergéncia dos atributos da mulher de Marie Claire.

A narrativa da revista conduz a um sujeito conjunto com o Outro, dessa forma, essa
mulher ndo precisa mostrar-se ostensivamente, afinal, ela conserva um relacionamento com
mais temporalidade e recorre a Marie Claire como fonte segura de informacGes sobre
comportamentos que tragam bem estar amoroso, familiar, profissional e, principalmente,
sexual. Mesmo ao expressar seletividade com o tipo de tematica que circunscreve seu
universo, a mulher de Marie Claire ndo é acomodada, pelo contrario, apresenta curiosidade
para saber mais sobre: "Sexo ousado. Elas descobriram novos prazeres" (Figura 19-aa). E
claro que essa disposicdo € mais prudente, com atitudes cautelosas diante das novas
descobertas. O acesso dessa leitora estava focado para a moda. A partir da sincretizagdo dos
textos da revista, vemos um enunciador que promove um simulacro de mulher atenta a todas
as formas de como pode ser mais bem surpreendida pela originalidade e novidade, sem
precisar apelar.

Todo esse requinte da conquista fica evidente com a escolha da indumentaria. Com um
propdsito de seduzir, a vestimenta da mulher de Marie Claire mostra sutileza e naturalidade.
A complexidade de cores, texturas, formas, decotes e bordados recria uma moda elaborada,

igualmente expressa pela singularidade dessa mulher, que desperta os sentidos do Outro por
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uma insinuacdo misteriosa. A enunciataria € levada a assumir sua sexualidade pela partilha,
do mesmo modo como recebe os ensinamentos, configurando-se como sujeito de espera, que
aguarda pacientemente pelo préximo més, no qual recebera novamente as outras etapas que
complementam o conjunto simulacrado do ser e parecer a mulher de Marie Claire.

A revista convoca tematicas que prometem a enunciatéria equilibrar problema e
satisfacdo, fundamentalmente sobre as questdes da maternidade e da carreira, do amor e do
sexo, da idade e da beleza. Ela deseja a maternidade, mas sem abrir mdo da sua vida
profissional. Ela quer manter suas relacGes amorosas e, paralelamente, descobrir novas formas
de ter e dar prazer. O rosto prometido esté ali, figurado no enunciado, como marca de uma
beleza que atende a todas as idades no seu devido tempo. Marie Claire disponibiliza no
sistema visual o esteredtipo da bela mulher; no verbal, orienta as prescri¢des.

Na mulher de Marie Claire inscreve-se um modo de presenca que rearranja a propria
aparéncia intelectualizada, refinada e distinta, em razdo dos valores cultuados no meio social.
Nesse caso, 0 estado de alma da enunciataria, completamente envolvido pela atmosfera da
revista, atua como meio do sujeito adquirir posicao social de visibilidade sempre diferenciada,
modalizado por um ndo querer nao ser visto em conformidade com os simbolos da aparéncia
sofisticada, inspirados socialmente no universo da publicacdo. Manter-se desejada para o
homem, cujo fazer se propala impressionavel aos olhos da sociedade, permite que a forma de
presentificacdo feminina agregue o status e o prestigio do masculino, do feminino e do social.

Por fim, a revista Criativa finaliza o corpus da presente pesquisa mostrando-se
argumentativa e persuasiva para conquistar a adesdo da enunciataria quando o tema €
sexualidade. Seu posicionamento reflete exuberancia e profusdo de formas corporais e
indicam uma mulher confiante, cobicada, conquistadora, inventiva, criativa, sensual e liberta
nos seus posicionamentos e atitudes.

A semantica discursiva da revista conduz a uma narrativa em que essa mulher nédo esta
conjunta com o objeto de valor, neste caso a figura do masculino, Outro. Assim, ela precisa se
expor com mais provocacgéo e vaidade, a fim de que essa etapa seja cumprida para tornar-se a
mulher de Criativa, sancionada positivamente pelo destinador sancionador, além de conjugar
0s atributos sexuais para a sua constituicao identitaria como sujeito euforizado e conjunto com
os valores atribuidos no meio social. Dessa forma, a leitora é sempre acionada a ter uma
participacao criativa e inventiva, ultrapassando os seus limites, medos, frustracdes e dramas,
em direcdo a outras etapas que corroboram para 0 modo de presenca valorizado na

publicacdo. Essa mulher parte para a conquista e encontra em Criativa a possibilidade
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inovadora e original de prosseguir com os seus planos. Portanto, o contrato econdmico da
revista é fielmente renovado, pois o destinador se apresenta como eficiente modalizador.

Sabemos que a vestimenta é usada com o propésito da conquista e assume as
configuracBes do destinador, ou seja, a partir do olhar de cada revista. Em Criativa, a
indumentaria da interlocutora mostra-se coadjuvante como recurso de seducdo. Ela reveste
minimamente o0 corpo que se deixa ver pelo rosto, pescoco, colo, ombros, bracos e méos. A
tatilidade da pele despida é amplamente convocada por uma figuratividade que estimula o
fazer sentir as formas corporais da mulher de Criativa pela enunciataria leitora. Percebemos
que ocorre quase como uma gradacdo da escraviddo do corpo dessa mulher a servigo dos
atributos e progressos sexuais investidos na relacdo com a alteridade. Esse relacionamento é
descomprometido, mais casual e efémero, confirmando a necessidade de se tornar sempre
uma mulher atraente e desejada, motivo pelo qual investe tanto em uma corporalidade em
fungéo da conquista.

O ideal de sexualidade euforizado pela midia impressa atua, assim, na educacao de um
modo de olhar e sentir em relacdo a propria forma fisica, dentro de uma estética programada,
induzida por estados patemizados de realizacdo sexual, sobretudo, na elevagédo da capacidade
performética, em que serda implicita uma espécie de construcdo ou reforco de um poder
pessoal e corporal, que parece emanar dos estados de realizacdo sexual propalados. Trata-se,
pois, de "simulacros passionais representaveis" edificados dentro de uma estética da usura, de
que fala Greimas em Da Imperfeicdo. Estando o carater da iteratividade fortemente marcado
mesmo nas construcdes discursivas que apontam para as novidades em torno dos cuidados
corporais. Sob a roupagem do novo, a regularidade se estabelece nas revistas destacadas

conforme a Figura a seguir:
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Figura 30. A forma fisica a servico das formas de sexualidade nas revistas femininas

Modos de presenga Claudia: prudente, comedido, discreto, reservado etc.
Nova: sexualizado, provocador, ofensivo, ostensivo etc.
Marie Claire: discreto, reservado, seletivo, agregador etc.

Criativa: exuberante, ousado, desejante, sexualizado etc.

Modos de acéo Claudia: manutencéo do relacionamento e obtengédo de qualidade de vida.

Nova: novas conquistas e obtencéo de prazer sexual.
Marie Claire: manutencdo e busca de relacionamentos, com mais prazer
sexual e qualidade de vida.

Criativa: novas conquistas e obtengdo de prazer sexual.

Performance sexual

Na medida em que a forma fisica cobicada ganha seu poder e um propésito maior pela
busca de realizacdo sexual, a mulher ndo interrompe a afetacdo sensivel que o corpo lhe faz
sentir. Esse estado de comocgdo € um dos instrumentos que desempenha o papel de elemento
propulsor da manutencdo do contrato entre enunciador e enunciatario. Assim, o desejo de
entrar em conjuncdo com a sexualidade é mantido pelo prazer que se supde existir a partir da
forma fisica, de acordo com o que o social estabelece, no desfrutar da corporalidade com as
qualidades significantes proclamadas, em uma relacdo harmodnica entre corpo e sexo. O
percurso estésico no qual se desvela como corpo-sujeito que sente o sentir do outro,
simulacrado no corpo almejado, contribui para a intensificacdo do poder de seducdo das
formas estetizadas sobre a enunciataria. O fazer cognitivo acontece em relacdo de
complementaridade com o fazer sensivel, uma vez que os critérios de desejabilidade da
sexualidade idealizada seguem um julgamento estético, regulado pelas normas socio-culturais,
mobilizando um calculo persuasivo por parte do enunciador e um célculo interpretativo por
parte da enunciataria. Em relacdo a aprendizagem do modelo identitario, a conduta midiatica
ndo é outra sendo a reiteracdo exaustiva de imagens edificantes e glorificantes que fazem com
que reconhegamos, no contexto social e cultural, um modelo de mulher realizada com a sua
sexualidade.

Sob a perspectiva da manipulagéo, a partir dos modelos instituidos, o resultado ¢é a

producdo de uma mulher em série, que remete a uma adequacéo e controle da aparéncia. Em
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outras palavras, identidades, sexualidades e corpos distintos se perdem na indistin¢gdo, uma
vez que se colocam como instancias de reproducdo de um Unico modelo de ser mulher.
Nesses termos, o programa narrativo do sujeito em busca da mulher padrdo de Claudia, de
Nova, de Marie Claire e de Criativa € centralizado em uma prética repetitiva que direciona ao
esvaziamento de sentido, a dessemantizacdo, apontando para o desgaste da significacdo de
que fala Greimas em Da Imperfeicdo. A programacao midiatica para a mulher contemporanea

estd esquematizada na Figura a seguir:

Figura 31. Programa narrativo das revistas femininas

PN de base = F [ S; (modelo) — S, (leitora) N Oy*] *agir em conformidade

*modo de presenca

*acdes / atos / pratica social
*aparéncia de pertencimento
*lugar no social

*conquista do Outro

A programacdo do fazer e a regulacdo do olhar provocam na contemporaneidade o
estado de desgaste da significacdo abordado pela semiotizacdo da atualidade de Greimas. A
anestesia dos sentidos é processada com os efeitos de uma insignificancia, que engloba os

sujeitos nos seus mais diversos usos cotidianos, conforme explica Oliveira:

[...] ciclos de programacgdo da vida atil cada vez mais delimitados e acelerados,
como também pela explosdo de uma estetizagdo em todos os ambitos da vida, o que
produz uma uniformizagdo e uma massificagdo do gosto, que impera no &mago da
anulagdo da singularidade, da autoria, dos grandes herdis, da originalidade, da
subjetivacdo etc. [..] Na continuidade ritmada pela aceleracdo, que, sem
alternéncias, torna a vida do dia-a-dia, nesse tipo de sociedade capitalista, uma
repeti¢do ciclica de fazeres e de ocorréncias, o sujeito & encaminhado a uma espera
da mesmidade, que, na sua previsibilidade, tende a apagar o valor e o sentido dos
seus atos daqueles dos demais sujeitos e dos objetos e coisas do mundo que 0s
circundam.®

A padronizagdo dos modos de conformacéo identitaria, que responde a um modelo de
sexualizagdo concorre para a producdo da uniformizacdo do gosto. Assistimos nas quatro

revistas analisadas um desfile de mulheres distintas, porém marcadas pela indistincéao,

% OLIVEIRA. op. cit., 2005, p. 03.
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envolvidas pelas imagens saudadas do discurso midiatico: os mesmos contornos faciais, 0s
Mesmos Corpos, 0S Mesmos sorrisos, maneiras de sentir e de se mostrar sentindo, presenciadas
com pouquissimas diferenciacfes, inclusive. Convidada a adotar o programa narrativo da
interlocutora do enunciado, a enunciataria é levada a acreditar que pode acrescentar a sua
propria identidade, os atributos qualificadores da imagem do Outro. S8o esses valores
simulacrados que passam a constituir o universo valorativo da enunciatéria leitora: o Outro
funcionando como a imagem de alteridade que faz esse sujeito querer transformar a sua
prépria identidade segundo o modelo oferecido.

No jogo de novidades enunciadas que ndo sdo tdo novidades assim, como € o caso das
capas das revistas femininas, que repetem com alguma ou quase nenhuma alteracdo os
mesmos assuntos, 0 que parece importante € a manutencdo da perspectiva tematica, uma vez
gue em termos de informacdo acrescenta-se pouco ou quase nada. Esse dizer ininterrupto,
encadeando enunciados, garante a manutencao do discurso. Porém, qual o mecanismo que a
midia utiliza para fazer perpetuar a cada novo ajustamento o conhecido e velho modelo? Em
outras palavras, como a midia atua na programacao do mesmo, driblando o carater disforico
da repeticdo e faz 0 mesmo parecer o novo, alcancando assim uma presenca euforizada,
seduzindo a leitora a entrar em conjungdo com tal valor? A resposta estd justamente na
instauracdo do novo, que na acepcdo de Greimas atuaria na recuperacdo do sentido.
Entretanto, trata-se de um novo produzido como artificio estratégico, dentro da perspectiva da
regulacdao e manipulacdo, presentificado invariavelmente nos enunciados da midia destacada,
que se coloca na posicdo de destinador do saber, revelando as novas sexualidades que
possibilitardo a mulher entrar em conjuncdo com o ideal de perfeicdo que nunca se atinge,
apenas se renova mensalmente, de maneira que a cada ajustamento ao novo estado de
conformacao, 0 que se garante € a sua manutencdo. A renovacdo dos simulacros opera, assim,
na fidelizacdo do leitor que assume o contrato de fiddcia com o enunciador, e, movido pela
paixdo da curiosidade, coloca-se sempre a espera de uma nova edi¢do em que podera entrar
em conjuncdo com a Ultima novidade em matéria de ser mulher.

Diante da panoramica realizada entre as quatro publicacfes, a partir da dindmica dos
regimes de sentido, interacdo e visibilidade, estruturamos a seguir o quadrado semi6tico’®

com as respectivas revistas do corpus.

100 »0 quadrado se apresenta, portanto, como a estrutura constitutiva de um microuniverso de significacéo, que

‘amarra’, por uma rede de interdefinicBes, os valores semanticos (e os termos que os designam). Em
consequéncia, estes ndo poderiam ser considerados de maneira isolada. O quadrado pode ser apreendido e
utilizado, por um lado, como um modelo posicional e taxiondmico, formando um paradigma que indica as
posicOes relativas dos termos aos outros. Mas pode também, por outro lado, ser considerado como um modelo
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Os hiperdnimos estdo formados pelas revistas Claudia e Nova em uma relacdo de
contrariedade, em que se d& a constituicdo das duas categorias principais pela qual o discurso
midiatico estabelece a programacdo midiatica para ser essa mulher euforizada socialmente. Os
hipénimos estdo formados pelas revistas Marie Claire e Criativa, em uma relacdo entre si de
subcontrariedade; e em perspectiva com Claudia e Nova, assumem complementaridade,
respectivamente. A relacdo de contradicdo ocorre a partir das setas descendentes na diagonal
do quadrado - Claudia e Criativa; Nova e Marie Claire.

As consideracOGes realizadas anteriormente permitiram avancar na tentativa de
correlacionar os modos de presenga da mulher na contemporaneidade a partir de uma
construgdo simulacrada invariante sobre a sexualidade. As interagGes discursivas e as
narrativas ja tracejadas nos permitiram entrar em contato com o célculo enunciativo
empreendido por cada uma das revistas para dialogar, seja pela via do reconhecimento, da
conversa, do face a face; ou ainda, pela via da apreensao, do sentir corpo a corpo. Diante das
diversas interlocucdes e narrativas, correlacionamos Claudia, Nova, Marie Claire e Criativa,

em um "microuniverso de significagdes” que nos permitira depreender os valores envolvidos:

dindmico que apresenta sucessivamente, no plano sintagmatico, a passagem de uma posicdo a outra. Constitui
assim, no nivel profundo, a forma primeira das estruturas que, em um nivel mais superficial, se desdobrardo em
arquitetura narrativa." (BERTRAND, Denis. Caminhos da semioética literaria. Trad. Iva Carlos Lopes et al.
Bauru: EDUSC, 2003, p. 178 e 179).



Figura 32. Quadrado semidtico das revistas femininas — calculo enunciativo

"Mulher recatada”
Mais argumentativa
Reconhecimento (+)

Apreensao (-)

"Mulher seletiva"
Mais indicativa
Reconhecimento (+)

Apreensdo (-)

T Percurso 1: do convencimento retérico ao sentir.

Percurso 2: do sentir ao convencimento retérico.

"Mulher cacadora”
Mais calculista
Apreensdo (+)

Reconhecimento (-)

"Mulher inventiva"
Mais intuitiva
Apreensdo (+)

Reconhecimento (-)
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Considerando a mais antiga do grupo, a revista Claudia, lancada em 1961, nesses
quase 50 anos de revistas femininas ndo constr6i uma orientacdo para a mulher que ndo seja
assumir a sua sexualidade. Todas elas dispdem de programas narrativos de busca sexual,
contudo, essa forma de busca diferencia-se por maneiras mais ponderadas ou agressivas de
dialogar com a enunciatéria, visto que as revistas surgem a partir da existéncia desse publico
segmentado e o relacionamento delas com essas leitoras ultrapassa as fronteiras de
determinada publicagdo, buscando ou tirando o pablico da outra. E um movimento que apesar
de segmenta-las, prevé intersecdes.

E concernente pontuar que ocorrem graduacdes dos esteredtipos femininos ao longo
dos percursos. Os pontos sexuais de atencdo sdo alterados conforme a necessidade da
enunciataria, afinal, Claudia e Nova assumem seus quase cinquenta anos diferentemente dos
vinte anos de Marie Claire e Criativa. Enquanto as duas primeiras dialogam com a leitora de
30 anos, as duas Ultimas se dirigem a mulher de 20 anos. Essas zonas de segmentacdo
especifica de cada uma: Claudia e Marie Claire no face a face; Nova e Criativa no corpo a
copo, acentuam as marcas da sexualidade concebidas pela valorizacdo de partes do corpo
encarregadas de ensinar como tirar proveito delas.

A expectativa mediante a doacdo de um saber sobre as identidades femininas, que se
traduz em simulacros de sexualidades programadas, coloca a enunciatéaria a cada nova edi¢do
em busca de pareceres que a midia elege como importantes em relacdo aos modos de ser e
estar da mulher contemporanea, garantindo, na dimensdo pragmatica, uma relacdo de
continuidade entre leitora e revistas sobre comportamento feminino. Dessa forma, as
representagcdes subsistem por meio das reiteracbes semanticas relacionadas a um padrédo
identitario quase sempre faltante e que reforca uma busca permanente por algo que s6 existe

como simulacro, cultuado no e pelo discurso midiatico.
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CONSIDERACOES FINAIS

A partir dos elementos constitutivos do imaginario, os simulacros sdo um convite a
imaginacdo de realidades identitarias nas formas de desejar e sonhar que propdem, além das
maneiras de programar e do mecanismo estratégico de seducao presentes nas encenacdes de
modelos de ser e estar do feminino eleitos pelo proprio discurso midiatico, formas de sentir
essas identidades pré-estabelecidas como experiéncias de interacdes discursivas, que
encontram seu fundamento na acentuacdo de uma ética da visibilidade na qual a
contemporaneidade aprendeu tdo bem a valorizar.

Ao mesmo tempo em que discutimos o cenario midiatico contemporaneo, tocamos
diretamente na questdo do sujeito fragmentado, afinal, estamos diante de mulheres que se
deslocam entre os simulacros propostos, articuladas sempre pelo mecanismo da falta,
permeadas por lacunas que definem as posicdes e posturas entre 0 ser e 0 parecer a
interlocutora da revista.

Dentre as problematicas geradas, ressaltamos a dificuldade de perceber o &mago de
um sujeito que ndo se faz ver, marcado por uma construcdo identitaria cada vez mais
distanciada, talvez porque o desejo de parecer daquela forma nunca termina, sempre se
reinventa para se completar em uma multiplicidade de pareceres. A midia se encarrega de
reforcar a ideia do novo para criar a ilusdo que essas mulheres sdo sujeitos de eterna busca.
Contudo, a novidade é disponibilizada para os sujeitos inseridos em uma sociedade de
consumo em que a auséncia é colocada como estrutura econdmica e social. Portanto, analisar
as vias do consumo é compreender a imposicdo de uma falta programada, produzida e
imaginada. A pesquisa teve como objetivo ndo somente ilustrar esse fendbmeno, mas
examinar, a partir dos seus rearranjos, os elementos reconfigurados por uma estética e ética, a
continua construcdo da novidade. A férmula contempordnea dessa reinvencdo parte da
variacdo de uma invariante originaria do ser novo.

Uma primeira posi¢do a assumir é a de que a comunicacgdo de informagdes na midia
destacada ndo se resume a simples transmissdo de saberes, mas opera na criagdo e
manutencdo de um sistema valorativo, o que significa dizer, conforme explicacdo de Fiorin,
que se trata da "acdo dos homens sobre outros homens, criadora de relagdes intersubjetivas e

fundadora da sociedade."'%

L FIORIN, José Luiz. Semi6tica e comunicacdo. Galéxia. S&o Paulo, n. 8, 2004, p. 14.
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Dentro dessa perspectiva, as figurativizacbes de mulher que ndo se encaixam no
padrdo estabelecido, aquilo que é diferente, configurando um Outro dessa imagem, passam a
carregar marcas de disforia, convivendo com o desprestigio e a estigmatizacdo social. Esse
Outro, no espacgo da midia tratada, configura-se pela relacdo de auséncia, ou seja, ele ndo se
presentifica, pelo menos ndo de maneira positiva e recorrente, mas € reconstruido na zona de
diferenga, em uma dimensdo ética, agindo assim, no imaginario, langado ao estranhamento e
que, por operar da mesma maneira, também tende a cristalizacdo. Assim, o Outro da
identidade que ndo se enquadra nos ditames do discurso midiatico configura-se como uma
ameaca de estigmatizacdo, mediante as formas de ser e estar das mulheres que o social
valoriza. Movido pela pressdao social, uma vez que o0s esteredtipos erigem-se no dominio
publico, a figura desse Outro acaba funcionando como um motor propulsor e a0 mesmo
tempo regulador da manutencdo das formas estereotipadas, que desfrutam de prestigio no
espaco das relagGes sociais. Nesses termos, 0 sujeito, uma entidade direcionada a se perfazer,
objetivamente e subjetivamente, no transcurso de sua existéncia, termina por se constituir no
interior de relagcdes de poder. Em termos de construcdo da significacdo, de acordo com Eric
Landowski, tais relacbes inscrevem-se no regime de sentido da programacdo, cujo principio
de regularidade aponta para a automatizacdo dos comportamentos, gestualidades, atitudes,
aparéncias, e, assim, inscreve-se no eixo da continuidade, no qual se insere a proposicéo dos
modelos e estereotipias que a midia destacada da visibilidade. As implica¢fes dessa forma de
percepcao de si mesmo e dos outros na construcdo de significacdes no ambito das realidades
femininas caminham para uma forma de dessemantizacdo dos modos de representacdo e
percepcao propria, com consequéncias na constituicao identitéria, afinal, a predominancia de
estereotipias no ambiente midiatico promove programas de busca de valores pautados em uma
estética dominada pela usura e, por isso, tende a mergulhar na insignificancia, conforme
postulado por Greimas: "[...] A usura, que noutros tempos provocava o esplim ou a rebelido,
resulta agora em uma busca exaurida que se detém no umbral da insignificancia."'%

Com efeito, a dimensdo estética da visualidade ocupa um lugar de destaque na
contemporaneidade, apontando para fortes transformacdes no modo de presenga do sujeito.
Uma forma de percepg¢éo da realidade, ancorada no dominio da aparéncia, da exterioridade e
da visibilidade parece firmar-se a cada dia. Assim, presenciamos a emersdo e predominio de
um novo valor das sociedades ocidentais, o "valor de exposi¢do"”. Complexidade significante

gue o discurso midiatico, como instancia espetacularizante, edifica imaginarios femininos que

192 GREIMAS, op. cit., 2002, p. 80.
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se manifestam por meio de uma dimensdo estetizante. Estamos diante de uma férmula
consagradora na qual o destinatario precisa adotar uma delas para conseguir ter sucesso.

Conforme vimos, o discurso midiatico atua na construcdo de simulacros generalizantes
de mulheres, investindo em um padrdo orientado pela perspectiva do ser e estar em
conformidade. Entretanto, o0 modelo de mulher assinalado, bem como os conceitos e nog¢oes
instituidos em torno deles, ndo correspondem necessariamente a verdades absolutas sobre a
identidade feminina contemporanea, mas a estruturas modelares que atuam na reducdo e
neutralizacdo das diferencas, apontando para a edificacdo de estereGtipos. A reiteracéo
massiva dessas imagens, bem como a perspectiva da estereotipia, tende a nos fazer enxergé-
las como verdades Unicas a serem seguidas, escamoteando outros modos de ser e estar. Uma
vez aceita a perspectiva da esquematizacdo, os destinadores dos modelos de identidades
passam aprender a jogar com a eficacia do elemento simbdlico e de suas sensacfes semi-
simbdlicas, levando o enunciatario a se enfrentar em seu proprio desejo, em um fazer de
reconhecimento e identificacao.

As mulheres figurativizadas nas capas dessas revistas ddo conta dos simulacros
femininos de uma época e, mais do que apreciar como sdo, COmMO pensam, COMO Se
comportam e como se dédo as suas transformacoes, verificamos o efeito de sentido que remete
a continuidade e que tal mudanca figurativa constitui a "tela do parecer", segundo Greimas, 0
estatuto da figuratividade. Mas isso permite postular que nada muda? Ao revista-las observa-
se que a narrativa da falta da performance sexual que a mulher leitora busca conquistar por
meio de competéncias inteligiveis e sensiveis é 0 mote das revistas a partir da discursivizacao
dessas estruturas. Apds a incursdo temporal no percurso da mulher na midia impressa
brasileira, examinamos a continuidade narrativa, a variabilidade discursiva e a manutencéo
dos valores. Nessa perspectiva, os simulacros propalados sdo renovados constantemente,
preservando valores que se organizam no eixo da continuidade. Para tanto, procuramos
mostrar a reiteracdo de um mesmo parecendo diferente.

No fazer ser dos sentidos, o discurso midiatico elege aspectos da cultura identitaria
feminina a serem valorizados. Estamos, pois, diante de uma extensiva estesia da
conformidade e ndo da ruptura, uma vez que as imagens edificadas em torno desse ideal de
pertencimento atuam na institucionalizacdo de estereotipias que operam na perspectiva da
reducdo dos modos de percepcdo e relacionamento do sujeito consigo mesmo, em um
percurso de producdo de sentido em que a bilateralidade do fazer do discurso midiatico impde

a outra parte da relacdo comunicativa um modelo de identidade axioldgico e dedntico.
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Cada publicacéo faz o seu percurso narrativo de prescricdo da sexualidade. Em um
movimento eliptico do quadrado, conforme Landowski, contato e ato entremeiam-se a
inimeras convocacdes estésicas ao instituido. A interagdo comeca em uma relacdo mais
inteligivel, dada pela visao; e atravessa as partes do corpo articuladas tatilmente, momento no
qual o Outro € colocado em ato descobridor. E muito além de simples corpos de papel, os
sujeitos sdo atraidos para sentir mutuamente as experiéncias de busca e realizacdo sexual.
Entre manobras e prescricdes, o nivel de relacionamento € sentir conjuntamente a pulsacdo da
interacdo. Toda a apreensdo mididtica esta em realizar a sexualidade, afinal, ndo da apenas
para falar sobre isso, o discurso precisa ser sentido e vivido.

Apesar de ser abastecido por uma narrativa simplificada, o discurso midiatico investe
na busca sexual codificada, a partir de diferentes estéticas que orientam estesias maultiplas,
mantendo assim uma ética direcionada ao ensinamento de liberacdes e sensacdes vazias. Na
compreensdo de Greimas, resta-nos acompanhar inquietos esses percursos contemporaneos,
mesmo tendo a consciéncia de que: “A turbuléncia assim criada revaloriza entdo o ritmo

esgotado™ %, O sopro de vida da atualidade.

1% |bid., p. 87
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Figura 2a-b, Revista Vida Doméstica - 2a) Ano de 1930; 2b) Ano de 1943.
Figura 3a-b, Revista Fon-Fon - 3a) Ano de 1955; 3b) Ano de 1953.
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Figura 10. Modos de presenca da figura feminina no enunciado de Claudia
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Figura 11. Construcéo tematica em Claudia

Autoconhecimento (/ser/ a mulher de Claudia)

Comportamento

Amor

Beleza

“7 perguntas emocionais que todas nos devemos responder a nés mesmas" (Figura 10-a).

“Faxina de ano para limpar as emogdes, a vida a dois, o trabalho" (Figura 10-b).

“20 medos que devemos parar de ter ja! Especialistas contam como afastar as preocupagdes que
atrapalham a nossa vida" (Figura 10-k).

“Autoconfiante! O que pode destruir a seguran¢ga de uma mulher e como dar a volta por cima"
(Figura 10-y).

“3 testes de sexo. Avalie o seu talento erdtico" (Figura 10-h).

“Libido. Essa usina de energia afeta muito mais que o sexo. Como anda a sua?” (Figura 10-j).
“Sexo. 5 clichés em xeque" (Figura 10-q).

“Amor & Sexo. Ousadias, trai¢des, falhas na hora H, internet, rolo no trabalho... Respostas para as

suas principais davidas de comportamento” (Figura 10-s).

“Tudo que vocé sabe sobre traicdo esta errado" (Figura 10-p).

“7 ideias absolutamente novas sobre o amor. E 0 jeito sabio de reequilibrar a relacdo quando vocé
ama mais do que ele" (Figura 10-u).

“Casamento sexy, de A a Z" (Figura 10-v).

"Apaixonada! O retorno vitorioso ao mercado do amor depois de um longo recesso™ (Figura 10-y).

“Rumo a estagdo verdo. O que fazer agora? Botox ou preenchimento no rosto? Ultra-som ou
lipoaspiracdo nas curvas? Radiofreqiiéncia ou fios tensores para a flacidez? Mais: os ultimos
langamentos antiidade" (Figura 10-i).

“Pare o tempo! 10 armas que realmente funcionam" (Figura 10-n).

“Belissima! Seios firmes, fortes e na medida: tratamentos, cirurgias e produtos para realizar seu
sonho" (Figura 10-0).

“Ame o seu corpo. Técnicas e truques para endurecer a barriga, firmar o bumbum, modelar as

pernas e ter seios lindos" (Figura 10-u).

“As tendéncias da passarela adaptadas a vida normal” (Figura 10-c).




Saude

“100 pegas-chave por menos de 100 reais" (Figura 10-n).
“Cabelo ideal? Curtinho, longo, repicado. O corte perfeito para o seu tipo™ (Figura 10-p).
“Moda aos 20, 30, 40, 50. Juliana Paes, Leticia Birkheuer, Luiza Brunet e Dalma Callado mostram

que estilo e sensualidade ndo tém idade" (Figura 10-z).

“Corpo, pele, cabelo e mente. Programa completo de desintoxicagdo + 7 alimentos vitais" (Figura
10-f).

“Os antidepressivos e os riscos de fugir das verdadeiras emogdes" (Figura 10-g).

“A escala das doencgas sexualmente transmissiveis. No verdo, o perigo aumenta. Como se proteger"
(Figura 10-m).

“15 habitos saudaveis da mulher inteligente” (Figura 10-s).

Relacionamento (/parecer/ a mulher de Claudia)

Com o homem

“O delicioso Rodrigo Santoro ¢ a febre do seriado de Lost" (Figura 10-a).

“Exclusivo. Kaka mostra que ¢ diferente (e melhor!) Do que os outros craques" (Figura 10-c).

“O Brad Pitt que vocé ndo conhece" (Figura 10-d).

“Caua Reymond, Reynaldo Gianecchini e Jos¢ Mayer em um delicioso papo sobre os desejos das

mulheres"” (Figura 10-s).

Com a familia

“Guia de sobrevivéncia para pais quando os filhos comegam a namorar" (Figura 10-a).

“10 competéncias que o seu filho precisa desenvolver hoje para ter um sucesso no futuro" (Figura
10-i).

“5 grandes crises que afetam nossos filhos. E o jeito de lidar em cada idade" (Figura 10-m).

“Mées e filhas conversam sobre sexo. Pesquisa em todo o Brasil revela como anda essa relacéo e

como ela influencia as futuras decisdes das nossas meninas" (Figura 10-jj).

Com a carreira

“Vocé sabe negociar o seu salario? Os homens sabem. Nos contamos como" (Figura 10-d).
“As novas armadilhas das entrevistas de emprego. Como ser a escolhida™ (Figura 10-h).
“Vocé esta preparada para mudancas na era da turbuléncia? Essa pode ser a sua maior arma" (Figura

10-gg).
“O papel da mulher na economia pds-crise. Estd nascendo uma nova ordem mundial” (Figura 10-

KK).




Figura 12. Sequencia interativa em Claudia
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Figura 14. Programa narrativo da revista Claudia

PN de base = F [ S; (modelo) —» S, (leitora) N Oy*]

*agir em conformidade: assumir a sexualidade da mulher de Claudia.
*modo de presenca: prudente, comedido, discreto, reservado, indicativo, implicito, instigante.
*acdes / atos / pratica social: dindmica, esclarecida, vaidosa, sensual, recatada, respeitosa, discreta.

*aparéncia de pertencimento: pertencer ao seleto grupo de Claudia.

*lugar no social: a revista € mais indicativa.

*conquista do Outro: reconhecimento (+) / apreensdo (-).




Figura 15. Modos de presenca da figura feminina no enunciado de Nova
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Figura 16. Construcéo tematica em Nova

Autoconhecimento (/ser/ a mulher de Nova)

Comportamento

Beleza

"Forca interior. Aprenda a ver a aura (sua e dos outros). E entenda melhor os relacionamentos, o
trabalho, a si mesma" (Figura 15-d).

"Faca uma plastica na auto-estima e nunca mais se sinta por baixo" (Figura 15-g).

"Troque seu medos emocionais por 100% felicidade" (Figura 15-j).

"Antes e depois de personalidade. Ja pensou em mudar o que incomoda vocé?" (Figura 15-ff).

"Sexo. Confissfes proibidas de 2.300 mulheres. Se a cama delas falasse, vocé ficaria chocada"
(Figura 15-d).

"1.001 ideias de sexo. Incendirias, divertidas, irresistiveis, malucas... Ufa!l Seu colchdo tem
garantia?" (Figura 15-f).

"Sexo preliminares explosivas. O jeito de agarrar, jogar na parede, arrancar a roupa, beijar, morder,
falar sacanagem... que vocé adora. Esta tudo aqui. Mostre a ele esta noite" (Figura 15-0).

"Sexo. Preliminares de arrepiar o cabelinho do ouvido! A técnica que vai fazer seu amor acertar a

mao (e os labios e a lingua) em todos os pontos do seu prazer. Aleluia, irma!" (Figura 15-gg).

"Amor dificil: vocé deve lutar ou desistir? Nova encontrou as respostas” (Figura 15-a).

"Amor verdadeiro e falso amor. VVocé sabe a diferenca?" (Figura 15-h).

"Por que a mulher de Nova tem mais chances de encontrar o amor™ (Figura 15-u).

"Vocé e ele. Nosso check up do relacionamento faz 0 amor sobreviver as epidemias de discusséo, as

crises de cilimes, até a uma seca sexual" (Figura 15-aa).

"Beleza. A volta do sexy do delineador, a boca vermelho-paix&o, mais cor, mais impacto... a nova
maquiagem da mulher de NOVA" (Figura 15-h).

"Corpo perfeito neste fim de semana. 30 truques urgentes e infaliveis para sereias de Gltima hora.
Deus existe!" (Figura 15-n).

"Linda com uma pilula. E a mais nova coqueluche: tratar celulite, flacidez, rugas, cabelo e unhas
com céapsulas. Fique por dentro" (Figura 15-t).

"Plastica. As novidades, as promessas, a felicidade, os micos, os medos, 0 vicio. Nao deixe de ler"
(Figura 15-ff).




Saude

"Jeans que valem por uma plastica" (Figura 15-d).

"Desejada! Do penteado ao salto, looks que vdo pbr os homens ga-ga-gagos e as mulheres sem fala.
Seja a rainha da festa" (Figura 15-I).

"Poderosa! As novas minissaias, botas, tops, vestidos, lingeries de provocar ola na torcida. Cabelo e
maquiagem para despertar o poder secreto de seducéo do seu signo” (Figura 15-r).

"Sedutora! Copie 0 novo (e sexy) look de Carol Dieckmann, Tais Aradjo, Isabeli Fontana e roube a

cena. Exclusivo do livro de Marco Antonio de Biaggi" (Figura 15-ee).

"Nossa reporter apurou doencas silenciosas que estdo atacando as mulheres. Cuide-se ja" (Figura
15-a).

"Férias a prova de DST" (Figura 15-b).

"6 habitos que provocam corrimento. Corte j&" (Figura 15-f).

"Vocé se sente a salvo do HIV? N&o caia nessa armadilha. Pode ser fatal" (Figura 15-0).

Relacionamento (/parecer/ a mulher de Nova)

Com o homem

"Saque o bindculo! A sunga que um homem usa diz quem ele é" (Figura 15-a).

"Uma vez traidor, sempre traidor? Homem repara nas gordurinhas? Ele promete casar, mas casar
que é bom, nada? Nova investiga!" (Figura 15-c).

""1.500 homens e outro segredo: beleza ndo é fundamental. E isso € s6 o comeco!" (Figura 15-g).

"50 coisas que 0s homens gostariam que vocé soubesse e ndo tém coragem de dizer" (Figura 15-r).

Com a carreira

"Psst! Desperte 0 seu potencial adormecido de ganhar dinheiro" (Figura 15-c).
"Por que falar mais que um homem é bom para a sua carreira" (Figura 15-b).
"Valorizada! LicGes para fazer o seu trabalho aparecer™ (Figura 15-e).

"7 profissdes com futuro garantido" (Figura 15-n).




Figura 17. Sequencia interativa em Nova
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Figura 18. Programa narrativo da revista Nova

PN de base = F [ S; (modelo) —» S, (leitora) N Oy*]

*agir em conformidade: assumir a sexualidade da mulher de Nova.
*modo de presenca: sexualizado, provocador, ofensivo, ostensivo, erotizado, dindmico, ativo.
*acOes / atos / pratica social: provocante, erética, atrevida, destemida, resolvida, inventiva.

*aparéncia de pertencimento: pertencer ao seleto grupo de Nova.

*lugar no social: a revista é mais argumentativa.

*conquista do Outro: apreensdo (+) / reconhecimento (-).




Figura 19. Modos de presenca da figura feminina no enunciado de Marie Claire
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Figura 20. Construcéo teméatica em Marie Claire

Autoconhecimento (/ser/ a mulher de Marie Claire)

Comportamento

"Equilibrio. 7 atitudes para separar o trabalho da vida pessoal” (Figura 19-b).
"Adeus tédio! Liberdade e prazer na vida das novas separadas” (Figura 19-g).
"O segredo das mulheres que nunca ficam sozinhas" (Figura 19-s).

"Salve-se! Como dar fim as relagdes tdxicas com o namorado, a familia, o chefe" (Figura 19-x).

"Sexo bom com o marido? Novas ideias que vao animar a vida a dois + Um teste que mede sua
inteligéncia erética" (Figura 19-f).

"Orgasmo. E melhor com ele ou com o vibrador? Respondemos as ddvidas das leitoras" (Figura 19-
r.

"Viciados em sexo contam como € transar 20 vezes por dia... e ainda querer mais" (Figura 19-u).

"Sexo ousado. Elas descobriram novos prazeres” (Figura 19-aa).

"Encontrei meu amor nas paginas da Marie Claire" (Figura 19-d).

"Vamos nao discutir a relagcdo? Como melhorar a vida a dois sem cair nessa armadilha" (Figura 19-
e).

"Amor em teste. Descubra se vale a pena investir na sua relagdo" (Figura 19-h).

"Horéscopo do amor. O que vai acontecer com voceé até o final do ano" (Figura 19-ff).

"Beleza hi-tech. Os novos tratamentos para acabar de vez com a flacidez" (Figura 19-¢).
"O creme compensa? Rejuvenescer ou hidratar: o que é melhor para a sua pele” (19-g).
"Magra para sempre. O segredo de quem perdeu peso e nunca mais ganhou" (Figura 19-v).

"Cirurgia pléstica. As novidades para deixar seus seios ainda mais lindos" (Figura 19-dd).

"Moda férias. Roupas essenciais para viajar com estilo" (Figura 19-a).
"Do cléssico ao punk. 208 pecas para criar moda do seu jeito" (Figura 19-d).
"Muito sexy. Os mais incriveis vestidos, calcas e casacos das passarelas para vocé" (Figura 19-bb).

"Reinvente-se com o melhor da moda de inverno" (Figura 19-cc).




Saude
e "A perigosa moda dos antidepressivos. Para emagrecer. Encarar a menopausa. Parar de fumar. 1sso
funciona?" (Figura 19-c).
e "Acredite se quiser. Elas toparam seguir um programa de salde e garantem: ‘a energia foi a mil™
(Figura 19-e).
e "Alerta: 'peguei o virus da AIDS na balada"" (Figura 19-j).

e "Odiario de uma viciada em cocaina" (Figura 19-ii).

Relacionamento (/parecer/ a mulher de Marie Claire)

Com o0 homem
e "Homem para ficar e homem para casar. Como ndo confundir um com o outro™ (Figura 19-i).
e "24 horas na cabeca de um homem. Descubra quantas vezes por dia eles pensam em sexo" (Figura
19-)).
e "Insensivel, mentiroso, predador... Conheca os 9 tipos de cafajeste” (Figura 19-z).

e "Eles confessam. Por que os homens traem?" (Figura 19-ii).

Com a carreira
e "Oig, chefia! As gafes que vocé ndo pode cometer nos e-mails de trabalho" (Figura 19-0).

e "Rolou um clima no trabalho? Como namorar sem se complicar” (Figura 19-t).

Com a familia
e "O pali, afilha ou o filho assume que é gay. E agora? (Figura 19-b).

e "Maes arrependidas. Elas lamentam ter deixado a carreira pela maternidade™ (Figura 19-q).




Figura 21. Sequencia interativa em Marie Claire
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Figura 22. Programa narrativo da revista Marie Claire

PN de base = F [ S; (modelo) — S, (leitora) N Oy*]

*agir em conformidade: assumir a sexualidade da mulher de Marie Claire.
*modo de presenca: discreto, reservado, seletivo, agregador, participativo, atuante, implicito.
*acOes / atos / pratica social: elegante, refinada, intelectualizada, prestativa, decidida, atenta.

*aparéncia de pertencimento: pertencer ao seleto grupo de Marie Claire.

*lugar no social: a revista é mais indicativa.

*conquista do Outro: reconhecimento (+) / apreensdo (-).




Figura 23. Modos de presenca da figura feminina no enunciado de Criativa
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Figura 24. Construcéo tematica em Criativa

Autoconhecimento (/ser/ a mulher de Criativa)

Comportamento

"Diario de uma sem-espelho. A experiéncia de fugir do préprio reflexo por uma semana" (Figura
23-0).

"Mudanca geral. Jeitos inspiradores de renovar a carreira, 0 visual, a vizinhanga, a musica, as
opinides. Sim, vocé pode!" (Figura 23-q).

"Os dilemas, as caréncias e as conquistas da mulher alfa" (Figura 23-v).

"7 coisas que o cérebro feminino tem (e eles ndo entendem)" (Figura 23-x).

"Orgasmo. Vocé sabia que eles também fingem?" (Figura 23-f).
"Dieta do sexo. O que comer para aumentar o prazer na cama" (Figura 23-n).
"Sexo rapido sem preliminares também é bom!" (Figura 23-v).

"No que 0s homens reparam antes, durante e depois do sexo™ (Figura 23-bb).

"O que fazer quando o ciime enlouquece a relagdo" (Figura 23-d).
"Até que ponto tapas de amor ndo doem" (Figura 23-h).
""Se vocé traiu, ndo conte! Quando a infidelidade pode até ajudar” (Figura 23-i).

"Como salvar uma relagéo falida ou terminar de vez e partir pra outra” (Figura 23-n).

"Armas inéditas contra estrias. As Gltimas técnicas que tratam do jeito certo as linhas tortas" (Figura
23-h).

"Panico de envelhecer. As mulheres antes dos 30 (e das rugas) devem apelar para o botox?" (Figura
23-i).

"Dieta da beleza. O que comer para diminuir a celulite, fortalecer o cabelo e melhorar a pele"
(Figura 23-k).

"Ai que vontade que da! Ultrashape, silicone, minilipo. Sera que vale a pena?" (Figura 23-ff).

"Qual € o seu estilo? Faca o teste e descubra se vocé sabe combinar a roupa com seu corpo e sua
personalidade" (Figura 23-f).

"Cabelo de celebridade. O que ha de novo para definir o ondulado, driblar o frizz e dar um




Saude

superbalanco” (Figura 23-j).
"Truques de cinco estilistas para se vestir bem" (Figura 23-k).

"Novos looks que vocé ja tem no guarda-roupa (e nem sabia) e os classicos que rendem producdes
para todo o més" (Figura 23-0).

"Um drink no inferno. O assustador mundo das anoréxicas que abusam do alcool" (Figura 23-ee).

Relacionamento (/parecer/ a mulher de Criativa)

Com o homem

"Como resgatar seu homem do sofa" (Figura 23-a).

"Os sinais da trai¢do. Eles contam como se comportam quando séo infiéis" (Figura 23-c).

"O homem perfeito na hora certa. Rodrigo Hilbert, Ricardo Pereira e outros caras interessantissimos
em um superensaio™ (Figura 23-p).

"Eles juram que preferem uma cabeca boa a um abdome sarado. Serd?" (Figura 23-dd).

Com a familia

"Seu namorado tem filhos? O que fazer quando vocé vira madrasta” (Figura 23-c).

"Meu primeiro...filho: aos 20, 30 ou 40. Qual a melhor idade para ser mae?" (Figura 23-ff).

Com a carreira

"Dé um tempo no trabalho para investir na carreira (um ano de viagens pode ser o melhor
treinamento do mundo)" (Figura 23-0).

"Quer ganhar mais? Compare 0 seu salario com o de 10 mulheres e batalhe um aumento (a gente diz
como)" (Figura 23-bb).

"Livre-se da sindrome da formiguinha. O que fazer para trabalhar menos e ser promovida mais
rapido" (Figura 23-dd).

"Como entrar no clube dos meninos para se dar bem na carreira" (Figura 23-ee).




Figura 25. Sequencia interativa em Criativa
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Figura 26. Programa narrativo da revista Criativa

PN de base = F [ S; (modelo) — S, (leitora) N Oy*]

*agir em conformidade: assumir a sexualidade da mulher de Criativa.
*modo de presenca: exuberante, ousado, desejante, sexualizado, provocante, marcante.
*acOes / atos / pratica social: confiante, cobicada, conquistadora, inventiva, criativa, sensual, liberta.

*aparéncia de pertencimento: pertencer ao seleto grupo de Criativa.

*lugar no social: a revista € mais argumentativa.

*conquista do Outro: apreensdo (+) / reconhecimento (-).




Figura 27. Dindmica dos regimes de interacéo

FAZER SER
PROGRAMACAO ACIDENTE
principio da regularidade causal principio da imprevisibilidade
interobjetividade

relacdo unilateral

competéncia modal prescritiva

(dever fazer) ‘ I
exterioridade
papel temético / \\I

MANIPULACAO AJUSTAMENTO
principio da intencionalidade principio da sensibilidade
intersubjetividade intersubjetividade
relagdo bilateral relacdo bilateral
competéncia modal volitiva competéncia estésica
(querer fazer) (fazer junto)

interioridade interioridade

fazer crer (contrato) fazer sentir (contato)
S1->(S2UN Oy) S1-><-S82

Edo fazer / Edo estado sensibilidade perceptiva e reativa

FAZER FAZER



Figura 29. Revistas femininas

Fig. 29-a, Claudia, 2007  Fig. 29-b, Nova, 2009 Fig. 29-c, M. Claire, 2009  Fig. 29-d, Criativa, 2008

Figura 30. A forma fisica a servico das formas de sexualidade nas revistas femininas

Modos de presenga Claudia: prudente, comedido, discreto, reservado etc.
Nova: sexualizado, provocador, ofensivo, ostensivo etc.
Marie Claire: discreto, reservado, seletivo, agregador etc.

Criativa: exuberante, ousado, desejante, sexualizado etc.

Modos de agdo Claudia: manutencdo do relacionamento e obtencdo de qualidade de vida.

Nova: novas conquistas e obtencao de prazer sexual.
Marie Claire: manutencdo e busca de relacionamentos, com mais prazer
sexual e qualidade de vida.

Criativa: novas conquistas e obteng&o de prazer sexual.

Performance sexual




Figura 31. Programa narrativo das revistas femininas

PN de base = F [ S; (modelo) — S, (leitora) N Oy*]

*agir em conformidade
*modo de presenca

*acdes / atos / pratica social
*aparéncia de pertencimento
*lugar no social

*conquista do Outro



Figura 32. Quadrado semiético das revistas femininas — calculo enunciativo

"Mulher recatada”
Mais argumentativa
Reconhecimento (+)

Apreensao (-)

"Mulher seletiva"
Mais indicativa
Reconhecimento (+)

Apreensdo (-)

T Percurso 1: do convencimento retérico ao sentir.

Percurso 2: do sentir ao convencimento retérico.

"Mulher cacadora”
Mais calculista
Apreensdo (+)

Reconhecimento (-)

"Mulher inventiva"
Mais intuitiva
Apreensao (+)

Reconhecimento (-)






