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ESCONDERIJOS - A crianca que se posta atras do
reposteiro se transforma em algo flutuante e branco
num espectro. A mesa sob a qual se acocora é
transformada no idolo de madeira do templo, cujas
colunas sdo as quatro pernas talhadas. E atrasale u
porta, a crianca é a propria porta; € como seesd&/
vestido com um disfarce pesado e, como bruxo vai
enfeiticar a todos que entrarem desavisadamente. Po
nada nesse mundo podia ser descoberta. Se faz
caretas, lhe dizem que é s6 o relogio bater ecsga r

vai ficar deformado daquele jeito. O que havia de
verdadeiro nisso pude vivenciar em meus
esconderijos. Quem me descobrisse era capaz de me
fazer petrificar como um idolo debaixo da mesa, de
me urdir para sempre as cortinas como um fantasma,
de me encantar por toda a vida como uma pesada
porta.

(Walter Benjamin)
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Resumo

A dissertacdo tem como objetivo investigar modosalesumo das criancas na relacdo com
bens culturais, entre eles, brinquedos, jogosyit&le e internet. Dois eixos analiticos
orientam a reflexdo: o primeiro apresenta a redoro e tomada de posi¢ao diante do
debate sobre a infancia e as tensfes entre alguemancias que preconizam seu
“desaparecimento” e outras que buscam analisanasférmacdes inerentes as condi¢des de
contemporaneidade. O segundo eixo diz respeito @diagbes efetivadas pela familia,
amigos, escola e pelas proprias concepc¢des de mgonel@ermitem as criancas elaborarem e
reelaborarem — negociarem — sentidos e significeglasionados aquilo que consomem, néo
necessariamente de forma idéntica aquela hegemaeicalada pela midia. Embora a
industria cultural, com seus contetdos e format$ode apelo e poder de seducéo, sugira
estilos de vida, a crian¢a, ao fazer suas escoth&sz mediada por repertorios e valores
apreendidos em seu processo de socializagao.

Como referéncias teorico-metodoldgicas foram atiless concepgdes contidas nos estudos
culturais britanicos e latino-americanos, por mgés quais se torna possivel investigar os
contextos culturais e a familia, como instanciasmaeliacdo na relacdo da crianga com as
midias, e a necessidade de compreender a cultora @atica cotidiana.

Como protocolo metodoldgico e pesquisa de cammofdruscadas e analisadas algumas das
formas pelas quais as criangas, com idade entseesdez anos, se relacionam com alguns

produtos culturais e a eles atribuem diversos fsogios.

Palavras-chave infancia/criancas; consumo cultural; negociac@osdntidos; brinquedos;

jogos; TV e internet.



Abstract

The dissertation aims to investigate the consumptiay of children in their relation with cultural
goods, including toys, games, television and irerfiwo analytical axes guide the reflection: first
the reconstitution and position taken in relatiorthe debate about childhood and tensions between
some trends that advocate its "disappearance" tnedsothat seek to analyze the changes inherent in
contemporary conditions. The second axis concémmsnediations undertaken by the family, friends,
school and by their own conceptions of the worlat thllow children to elaborate and re-elaborate -
negotiate — senses and meanings related to whattmsume, not necessarily in an identical way as
that the hegemonic media portrays. Although theucall industry, with its contents and means of
strong appeal and power of seduction, suggeststyliés, the child, when making choices, does so
mediated by repertoires and values obtained frain focialization process.

The concepts contained in the British and Latin Aoc@s cultural studies were used as theoretical-
methodological references, through which it becopessible to investigate the cultural context and
the family, such as instances of mediation in thikdts relationship with the media, and the need to
understand the culture as everyday practice.

Some of the ways through which children, aged betwsix and ten, relate to cultural products and
assign various meanings to them, were searchedm@algzed as methodological protocol and field
research.

Keywords: childhood/children; cultural consumption; negotatiof senses; toys; games; TV and
internet.
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Introducéao

Temas referentes a relacdo entre a crianca e ammontem recebido especial atencéo
do meio académico e do mercado corporativo no mumigiro, sob diferentes pontos de
vista. Enquanto o meio académico esta mais predoupam 0s excessos cometidos pelos
meios de comunicacdo e os veiculos que estesautiligara influenciar o consumo das
criancas, 0 meio corporativo estd mais focado rieneimento do comportamento delas, a
fim de tornar mais eficazes os instrumentos deé@nitia do consumo.

Muito se tem discutido sobre os impactos do consmadormacdo das criangas,
porém sempre com a oOtica de identificar “um culpapara justificar as mudancas do
comportamento infantil ou até mesmo do “desaparmtinnda infancia”, colocando a crianca
de forma totalmente passiva diante dos contelUdosbidos. Por isso torna-se relevante
investigar a relacdo entre a crianca e o consurtoral) utilizando uma abordagem segundo
a qual a crianga é percebida com uma postura riag agindo e reagindo frente a esses
conteudos.

N&o se pode negar que esteja havendo uma trangfiomea infancia e que as
criancas de hoje sao diferentes das do passadeijgaimente daquelas criangas inocentes e
puras que permeiam o imaginario dos pais. Mas amem que elas vivem também ja nao é
0 mesmo de anos atras. Diversas transformac¢Oesidasomo ambito sociocultural — em
especial nas organizacdes familiares, escolares éormas de lazer -, no ambito econdémico
— com aumento do poder aquisitivo das familia®-ambito tecnol6gico — com novos meios
de comunicag¢do — e no ambito politico — em que @ anjos urbanos sédo estabelecidos -
influenciaram essas mudancas.

Em geral, essa alteracdo no comportamento ihfiiemi sido atribuida a midia, em
especial a televisdo, pela forca de penetracadequesntre as criangcas e por ser o principal
meio de divulgacdo dos produtos disponiveis parse gaublico. Nessas discussoes,
frequentemente, a crianca € vista como um ser gnpoe passivo frente a tela.

Assim, busca-se, com esta pesquisa, proporcionaespaco para ouvir a voz da
crianga e, com isso, investigar 0s usos e as apgies que ela faz dos produtos culturais,
engquanto troca experiéncias com sua familia, semsspe a midia. No entanto, a forma
escolhida para verificar essas trocas que ocorrére a crianca e as diferentes instituicoes
nao foi acompanha-la nesses cenarios, mas, sinrcapinternalizacdo de seus valores

expressa no cotidiano familiar (Lopes, Borelli s&ede, 2002:46).



Considera-se, portanto, a crianga um sujeito aseo,social que age e reage, cria e
confabula a todo instante, que possui uma légicalige e diferente da l6gica dos adultos,
produtora de cultura e cidada; visdo diferente dequue considera a criangca somente
consumidora da cultura estabelecida pelos ad@érsjue absorve passivamente as realidades
do mundo adulto com as quais entra em contato.

Na base deste trabalho esta um questionamentadsudgi contemplacdo de uma
infancia em transformacéo. As questdes dai dedesa@onduzem o trabalho: afinal, de que
infancia se esta falando? Teria a infancia acab&le&l o lugar da crianca? A midia é
onipotente ou ha um espaco, no processo de estothprodutos pela crianga, que pode ser
ocupado pela tradicdo familiar e pelos amigos? Asncas sdo realmente esponjas que
absorvem tudo que a midia veicula ou teriam elpsges de negociacdo de sentido ou
“taticas de resisténcias” (Certeau, 1994)? Quais esapropriacdes elas fazem dos produtos
culturais?

Esses sdo os questionamentos que foram probled@izeomando por base alguns
referenciais tedricos e metodoldgicos capazes dengér todos os temas envolvidos. As
linhas tedrico-conceituais que embasam as analessts dissertacdo correspondem aquelas
desenvolvidas, sobretudo, pelos estudos culturgleses e os denominados estudos culturais
latino-americanos. Esses estudos propdem a in@m@orde elementos da vida cotidiana a
analise das midias e consideram os atores soniagrados em um determinado contexto
social. Entre os autores, destacam-se: Néstor &@&anclini, no que se refere ao consumo
como meio de exercer a cidadania; Jesus MartineBad Guillermo Orozco Gomez, no que
se refere aos conceitos de mediacdo que dao supamestigacdo sobre a onipoténcia da
midia; Michel de Certeau, com a abordagem das \misghticas de resisténcia no jogo com
as forcas dominantes; Walter Benjamin, que deseaval reflexdo sobre a crianca e o
brinquedo; David Buckingham, com reflexdes sobre temsformacdes da infancia
contemporanea, consumo e cidadania; Lopes, BoeellResende, com a orientacdo
metodoldgica.

Para responder aos questionamentos suscitadostodatogia adotada constituiu-se
de pesquisa quantitativa na analise de dados madar®E£omo a estrutura familiar brasileira,
o investimento em midia, a atividade das criangase outros; e de pesquisa qualitativa com
entrevistas em profundidade ou, como coloca Cer{@®94:26), com longos dialogos

construidos a partir de um roteiro flexivel, poréapaz de permitir comparacoes.



Houve o especial cuidado de selecionar criancddergges em diferentes areas da
cidade de Sao Paulo. Elas foram escolhidas mediagitacdes e concordaram previamente
em participar da pesquisa. Para isso, foram comglds essenciais a autorizacdo dos pais e a
vontade da prépria crianca de participar, resp@dandimensao ética que garante a crianca o
direito de consentir ou ndo em participar da pesq@Kramer, 2002). Buscou-se também,
como estratégia de abordagem ao cotidiano infariitevistar as makspois ndo se pode
falar em culturas da infancia apartadas do munddt@dEntretanto, a maior preocupacao
recaiu na necessidade de dialogar com as criarg@shecendo-as como atores sociais e
buscando dar visibilidade as suas praticas cutufes entrevistas aconteceram nas casas das
proprias criancas, uma vez que esta dissertacamrsmentra nas praticas cotidianas, em
especial a de assistir a televisdo, e na relacéo adamilia como um importante agente
mediador. A entrevista na casa das criancas foildcesso ao seu mundo particular, aos seus
brinquedos e a forma como ela ocupa os espacosuarnsasa. Adicionalmente, a casa se
constitui em um espaco com baixa frequéncia de uymess) sobre crianca € 0 consumo
originadas pelas areas de Educacdo e Psicologia,vemque grande parte desses estudos
acontece no ambiente escolar.

Ao todo foram entrevistadas nove criangas. Entrecrascas entrevistadas, para
aprofundar a analise, foram escolhidas sete, urmague as outras duas nao atendiam por
completo ao perfil desejado. O critério adotad@@adefinicdo do perfil das criancas a serem
entrevistadas levou em consideracédo a existéncdifel@ntes formas de viver a infancia e
repertorios culturais diversos. Portanto o focoirderesse desta reflexdo sera limitado as
criancas de faixa etaria entre seis e dez anadergss na cidade de S&o Paulo e pertencentes
a familias com capital cultural mais elevado. Séosweradas com capital cultural mais
elevado aquelas familias que tenham pais com f@wonagperior, criangcas que estudem em
escolas particulares e tenham acesso a aquisicBendeproduzidos pela indastria cultural -
como o livro, o cinema, o brinquedo, a televisdpgssinatura e a internet na residéncia. Ou
seja, criangcas que trazem consigo a experiéncieodsumo cultural. A tabela 1 apresenta

resumidamente o perfil de cada uma delas.

! Foram realizadas entrevistas em profundidade ogsmtdes e com as outras méaes foram realizadas
entrevistas para a selecéo das criangas.



Tabela 1 — Perfil das criancas entrevistadas

Idade

Data das Nome da Ano Atividades . ) Tipo de familia - N
entrevistas Sexo | Idade ) ® | escolar referidas aproximada Bairro @ Profisséo da mée
crianca P dos irmaos
06/06/2010 . o - Assistir TV . .
s 10:00h Masc. 6 Gabriel 2° ano|_ Jogar DS 9ell Pinheiros Tradicional Advogada
- Jogar
1\8/06/.2010 Masc. 7 Teo 2° ano|- Assistir 3 Vila Olimpia| Tradicional Promotpra de
as 13:00h Justica
futebol
- Assistir Harry
2? /06/_2010 Fem. 7 Lais 2°ano| Potter 4ell Alto Qe Meus, seus ¢ Publicitaria
as 09:30h Pinheiros nossos
- Jogar DS
23/06/2010 . o - Pintar Raposo . ]
s 20:00h Masc. 9 Eric 4° ano (quadros) 3 Tavares Tradicional | Dona de casa
0‘4/07/_2010 Fem. 9 Fernanda 4° ano Assistir TV 6ell Pinheiros Tradiciona| Advogada
as 10:00h - Ler
15/06 e : ﬁ;&stlr TV
23/06/2010| Fem. 10 Aline 5° ano 4 Jabaquara  Tradicional Administradora
N . - Acessar
as 10:00h .
internet
23/06/10 as R - Brincar Raposo - |
17:00h Fem. 10 Isadora 5% ang Assistir TV 11 Tavares Tradicional Dona de casa
23/06/10 as 3) o - Jogar 6 meses Raposo . |
19:00h Masc. 10 | Bernardd 6° ano futebol (gémeos) e[? Tavares Tradicional Dona de casa
- Assistir TV
19/06/2010 . - Jogar games ’ -
(C] ° 3
s 10:30h Masc. 10 | Gilberto 6° ano no DS e na 0 Pompeia | Monoparental Administradora

internet
(1) Foram adotados nomes aleatorios para presaidantidade das criangas
(2) Tipos de familia:
- Tradicional: casados com filhos do relacionamential;
- Monoparental: solteiros ou separados

- Meus,seus,nossos: casados com filhos de retan@ntos anteriores (podendo ou ndo ter filhos ldoiomamento atual)
(3) e (4) Nao serao considerados na analise

Fazer pesquisa com criancas requer uma postureemtifada do entrevistador. E
preciso abandonar o ponto de vista do adulto panseguir penetrar no mundo infantil.
Todavia, para entrar no mundo das criancas e Viaencsua cultura, € necessario ganhar a
confianca por meio do dialogo e, em muitos casastigpar de suas atividades, isto €,
brincar. Para essa interacdo, Corsaro (2005) sagenesenca de um adulto atipico, um amigo
especial com condi¢des de interpretar como a @iamerpreta o mundo.

Nesse contexto, com o intuito de ndo cansar agajam entrevista foi, inicialmente,
estruturada para ser realizada em duas visitas,dtoatdo de uma hora aproximadamente
cada uma. No entanto, ap6s dois experimentos casaiancas diferentes, sendo o primeiro
dividido em duas entrevistas e 0 segundo realid@doma Unica vez, percebeu-se um melhor

aproveitamento na realizagcdo de uma Unica enteeein cada criangca, com duracdo em



torno de duas a trés horas. Na metodologia com tmita entrevista, depois de terem sido
estabelecidas a empatia e a confianga, e justanpemtésso, a crianca sentiu-se mais a
vontade e entusiasmada, ao longo de todo o prqcessa mostrar seu mundo e suas
brincadeiras. Quando dividida em duas etapas, asidaxr da realizacdo da segunda visita, foi
necessario refazer parte da dindmica para restabeldaco de confianca.

Além disso, na elaboracdo das estratégias metddatbgara conseguir capturar as
vozes e acOes das criangas, foram consideradasliasag contribuicdbes de Sarmento
(2004:13), principalmente no que se refere as @dtwa infancia e as suas dimensdes
relacionais, isto é, as interacdes entre as crsaecantre elas e os adultos. Para tal, as
entrevistas foram organizadas de forma a promoiferedtes dindmicas que incluissem
tracos distintos da cultura da infancia, como &lddde e a interatividade.

Com o obijetivo de facilitar a interacdo e o diadlogs entrevistas, procedeu-se a uma
analise prévia, através do monitoramento da gretkvisiva dos canais, dos possiveis
desenhos animados e seriados de TV mais vistos pel@ncas. A grade televisiva foi
acompanhada através do jornal O Estado de Sao,Rmdadomingos, e pela internet, nos
sites dos canais. Estes foram escolhidos com baserdpria classificacdo do jornal de
programacao infanto-juvenitartoon, disney channelnickelodeonA escolha dos desenhos
animados e seriados a serem vistos baseou-se etecdiepdos titulos ao longo do dia como,
por exemplo, o seriad@arly e o desenho animado Bob Esponja, selecionaddengon sido
exibidos duas vezes ao dia (18:30h/21:00h e 1418@B(h, respectivamente) durante a
semana do dia 20 a 26 de junho de 2010. No entemnayp havia poucos desenhos na grade
televisiva que se repetiam e que poderiam ter wal@mento maior com as meninas, optou-
se por incluir os desenhos Meninas Superpoderoses;& Z e Clube das Winx. A hipotese
era de que meninas mais velhas (9-10 anos) puddssamn envolvimento maior com 0s
desenhos Meninas Superpoderosas Geragcao Z, e asnmas (6-8 anos) pudessem se
envolver mais com Clube das Winx. Uma vez idergdims, esta pesquisadora assistiu aos
desenhos animados e seriados, buscando conhecdstéeah as caracteristicas de cada
personagem e 0s possiveis fatores de interesseridagas. Esta analise gerou base de
conhecimento para elaboracdo de questionamentes sobarrativa das criancas e para o

entendimento das provaveis conexdes das crianga®sa@ontelddos expostos pela midia.



Apés a andlise dos desenhos animados e seriadasoraalam-se dois roteiros
especificos que foram utilizados como guia nagagfees com as criangas e com as maes. O
roteiro para a entrevista com as maes foi divigichoquatro partes:

O escopo da primeira parte foi apresentar a esteglora e o objetivo da pesquisa,
contar como seria a dinamica da entrevista comaaga, pedir autorizagdo para gravacao
audio-visual e acertar melhores horérios e dias pawisitas.

Apos as apresentacfes, a segunda parte do rotgsemlb conhecer um pouco da
dindmica da casa, da familia e da crianca. Parto,tdaram investigados os valores
familiares, a participacdo do pai nas tarefas dgem respeito aos cuidados com as
criancas, a rotina das criancas e os momentogzededa familia.

Na terceira parte, o objetivo foi investigar, solpeaspectiva da mée, como alguns
agentes mediadores - a familia, a rede de sodabi@i das criancas, a midia - interferem nas
escolhas dos filhos. Ao pesquisar o papel da faradimo agente mediador, em complemento
ao que foi abordado na segunda parte do roteitscdu-se informagfes sobre o habito de
assistir a televisao - se as criancas assistemhaxzbdu se todos assistem juntos e quais canais
e programas sao 0S mais vistos. Buscou-se tambéngaar o conhecimento das mées a
respeito das narrativas midiaticas veiculadas ésrao contetdo a que os filhos assistem na
televisdo. Além da televisdo, foram investigadagasuatividades, como, por exemplo, a
frequéncia ao cinema e a livraria. Em relacdeédes de sociabilidade da crianca, o objetivo
foi compreender os circulos de amizade da criamfr@quéncia dos filhos na casa dos amigos
e vice-versa, o conhecimento das maes a respestoaidlitos de amizade dos filhos. E, por
fim, foram feitas perguntas sobre os principaisasg@elos quais os filhos ficam sabendo das
novidades — brincadeiras, programas, artistas etc.

A Uultima parte teve como objetivo captar a otica de&es a respeito do periodo da
infancia, contemplando as principais diferencasralaridades identificadas entre a infancia
que tiveram e a dos filhos, bem como a opinidosdstdre a afirmacéo de que a infancia nao
existe mais.

O roteiro para a entrevista com as criancas fodiio em trés grandes blocos:

No primeiro bloco, o objetivo foi estabelecer o elte cumplicidade entre
entrevistadora e a crianga de forma a facilitarteracdo nas proximas etapas. A fim de gerar
a aproximacdo e conhecer um pouco a dindmica o da&b criancas, a entrevistadora

entregou-lhes uma camera fotografica digital ecgoli que fossem tiradas dez fotos das



coisas de que elas mais gostassem em casa — po@sgalher entre roupa, brinquedo, lugar,
enfim, qualquer coisa. Essa técnica mostrou-seonpgsitiva. Primeiro, porque as criancas
ficaram entusiasmadas com uma maquina em suassa@ogm adulto por perto, 0 que gerou
uma maior disposicdo para participar da entreviSagundo, porque produziu uma

aproximacao fisica, ja que elas sentaram pertottawistadora para ver e explicar cada foto,
e uma aproximacao afetiva, pois as criancas pencebiinteresse da entrevistadora em ouvi-
las e conhecer seus objetos preferidos.

O segundo bloco do roteiro buscou conhecer um pdaocdia a dia das criancgas, as
suas relacdes com a familia, e investigar o queagode fazer nas horas livres, com foco nas
brincadeiras e nos desenhos animados e seriadage aaspistiam na televisdo. Neste
momento, foram utilizadas duas técnicas: em pronleigar, pediu-se que desenhassem sua
familia e, com base no desenho, investigou-seedagao com a familia; em seguida, foi-lhes
apresentado um baralho com diferentes personagedssgénhos animados e seriados, com a
finalidade de investigar a negociacdo dos senttlidsuidos a estes personagens.

O terceiro bloco, que buscou proporcionar a erdtagibra a experiéncia de ver o

mundo com os olhos da crianga, inspirou-se na segpassagem:

Para poder estudar a crianga, € preciso tornariagca. Quero com isso dizer que nao
basta observar a crianca, de fora, como tambénbarita prestar-se a seus brinquedos; é
preciso penetrar, além do circulo magico que detasepara, em suas preocupacoes, suas
paixdes, é preciso viver o brinquedo. E isso nddado a toda a gente (Bastide,
1979:154).

Para isso, a entrevistadora praticou algumagdatieis com as criangas: jogou futebol
e videogame; brincou de boneca; navegou em algtessda internet. Enfim, tentou viver o
brinquedo sem as preocupac¢des de um adulto.

Alem das entrevistas, a pesquisadora fez obsenggfiocipante da casa e dos espacos
da crianca.

Dessa forma, levando em consideracdo o objetivondestigar a relacdo existente
entre crianca e consumo cultural, focalizando ands como as criangas se apropriam dos
produtos culturais e os diferentes usos que fazdesde também a metodologia de pesquisa
adotada, este trabalho esta organizado em trétilcapialéem de introducéo e consideracdes

finais:
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O primeiro capitulo denominadafancia: a crianca ocupando seu lugar no mundo
aborda questdes centrais sobre o lugar da infémcraundo e esta dividido em duas etapas:
em busca da infancia acrianca: consumidora e cidada

Na primeira etapa, na qual se parte da consta@eague a infancia é socialmente
construida conforme as diferentes épocas e cultéragresentado um breve histérico sobre a
concepcao de infancia e de crianga nas sociedaildsntais. Em seguida, é proposta uma
discusséo sobre a infancia contemporanea, atravésrdrontacdo de autores que acreditam
que a infancia esta desaparecendo devido as tg@®lkda comunicacao - sobretudo devido a
televisdo -, com autores que, por outro lado, creemuma nova configuracao desse periodo
de vida, em que a relacdo com esses meios podeegséfica, se bem utilizada, para o
desenvolvimento da crianca. Para a fundamentagéicdedesta etapa, 0s seguintes autores
foram de extrema importancia: Phillipe Aries, comcanstatacdo de que a infancia é
socialmente construida; David Buckingham, com xé#s sobre as transformacgbes da
infancia contemporanea, consumo e cidadania; WBk&jamin e Manuel Sarmento, com
uma visdo da crianc¢a inserida em sua classe socegaz de produzir cultura.

Uma vez situado o lugar da infancia, na segundaaed@resenta-se uma discussao
com diferentes abordagens sobre as teorias do rmonsia sociedade contemporanea. A
concepgao de consumo adotada neste trabalho cansiddo de consumir como sendo algo
muito mais complexo do que gastos inateis, capsich@wompras de impulso; compreende
esse ato “como espago que serve para pensar, aialosg organiza grande parte da
racionalidade econdémica, sociopolitica e psicolgias sociedades” (Canclini, 2006:14). A
seguir, abre-se para uma reflexdo sobre a criangacensumo. Considera-se a crianca
membro ativo da sociedade em que vive e ndo uma repetidora de valores e escolhas, e

ao considera-la um

[...] sujeito ativo, conceito presente também nsisidos de recepgdo, ou seja, S80 0S
mesmos sujeitos que vao formar o “consumo ativaju&, sendo ativo, 0 consumo néo é
apenas consumismo, no sentido que o0 senso poptilayi & essa palavra (Baccega,

2009:19).

Pensar no consumo implica em assumir uma leituftigagoentre o consumo e a
comunicacao, o que, inevitavelmente, significarfala midia (Rocha, 2010). Portanto, apds
essa discussao, faz-se um breve levantamentodesulire a relacdo da crianca com esse

meio.
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Por fim, é proposta uma reflexdo baseada na pbtdaileé das criancas exercerem a
cidadania de forma mais ativa através do consumemdl(i, 2006), uma vez que, ao
consumirem, as criancas estédo interferindo na jgémle na economia. Nessa segunda etapa
da dissertacdo trabalhou-se essencialmente coragosnges autores: Luis Enrique Alonso,
gue serviu de guia para a breve reflexdo sobrensuwrno em diferentes épocas; Michel de
Certeau, com a abordagem das possiveis taticaegigténcia no jogo com as forgas
dominantes; Jesus Martin-Barbero e Guillermo Or&émez, no que se refere aos conceitos
de mediacdo que dao suporte a investigacdo sobrepaténcia da midia; Néstor Garcia
Canclini, com sua abordagem do consumo enquanto deiexercer a cidadania; David
Buckingham, com a perspectiva dos direitos de ntioiao alternativa de preparar as criangas
para se relacionar com a midia de forma mais efiejesilka Girardello, Isabel Orofino, Rita
Pereira, com contribuicdes sobre os modos de r&oepas praticas culturais infantis.

Com base nos conceitos apreendidos no primeirdub@@ por reconhecer o fato de
que as criangas ndo tém completa autonomia no gz@oee socializacdo - ou seja, sua
autonomia € relativa - € possivel concluir que seapostas e reacdes, suas brincadeiras e
interpretacdes da realidade sdo também produtosit@aacdes com adultos e outras criangas
(Delgado e Muller, 2005).

A partir desses pressupostos, 0 segundo capitulondeadoInfancia: a crianca
ocupando seu lugar no espaco doméstimatextualiza 0 espaco que as criangas entrevsstada
ocupam na dinamica familiar, fundamentando-se mea&ito de mediacdo de Martin-Barbero
(2008) - “os lugares dos quais provém as consteugfiee delimitam e configuram a
materialidade social e a expressividade culturaietivisdo” (Martin-Barbero, 2008:294). A
reflexdo organiza-se do seguinte modo: no primei@mento sdo apresentadas algumas
mudancas na dinamica das familias brasileirasyédrda andlise de diferentes fontes e de
estudos divulgados; em seguida, situa-se o lugacudancas entrevistadas em suas familias;
depois sdo analisadas as condi¢Oes de existérasaespacgos estruturais em que vivem as
criangas; e, por fim, investiga-se a rotina dessascas e 0s espagos de autonomia que elas
tém dentro de suas tarefas cotidianas. E analisadbém o papel dos agentes mediadores
nesse contexto de ressignificacdo de sentidoseNagitulo trabalhou-se fundamentalmente
com 0s seguintes autores: Jesus Martin-Barbero ilei®0 Orozco Gomez, com 0s
conceitos de mediagdo; e com as autoras Maria lwiatacLopes, Silvia Borelli e Vera
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Resende, como orientacdo metodoldgica para ineeddig que modo o cotidiano familiar se
concretiza como uma forma de mediacgao.

Apos retratar o lugar das criancas em suas famdiss experiéncia educacional e os
usos que elas fazem do tempo de lazer (BuckingB@6v,:92-93), o terceiro capitulo busca
mapear, através do eixo analitico da ludicidadeagotfundamental da cultura infantil -, os
significados e usos sociais que essas criancdmi@tni ao consumo cultural. Através desse
mapeamento sera possivel avaliar a hipotese desbellto de que, ao privilegiar, na
investigacao, a légica dos usos, ha que se coasigee as criancas, como qualquer cidadéo,
em sua relacdo com as midias, mediadas por sisiggéeiculares, podem, em alguns
momentos, reproduzir em suas praticas sociaie@qeiculado pela industria cultural e, em
outros, negociar sentidos, atribuindo novos sigaifos para os bens culturais que elas
consomem, de acordo com uma realidade que |hesiéupa.

De modo diferente de muitos estudos que buscantifidanas causas e os efeitos do
consumo realizado pela criancga, este trabalho teno ®bjetivo investigar quais significados
as criancas atribuem aos produtos culturais qusocoem. Seriam eles mera reproducdo dos
textos midiaticos veiculados pela industria cultorahaveria algum espaco de negociacao de
sentidos a partir de diferentes mediacdes? Busqaeganto, interpretar os produtos culturais
sob a dtica da crianca e perceber as “microdif@®nqde tantos outros s6 veem obediéncia e
uniformizacéo” (Certeau, 1984:19).
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Capitulo 1 — Infancia: a crian¢a ocupando seu lugano mundo

A crianca ndo é uma miniatura do cosmos adulto; ée@montrario, € um ser humano de
pouca idade que constréi seu proprio universo, zawa incluir lances de pureza e
ingenuidade, sem eliminar, todavia, a agressividagsisténcia, perversidade, humor,
vontade de dominio e de mando (Benjamin, 2005).

1.1Em busca da infancia

Para pensar a infancia e situa-la nos dias a@i®ciso, antes, buscar, na historia, 0s
diversos modos de se relacionar com as criancagseader, mesmo que de forma sucinta, a
dimenséo histdrica desse conceito. Essa compreees@chave para a articulagdo da crianga
na infancia ocidental contemporanea, em suas edacom a familia e com o consumo

cultural, como reforca Konder:

Enquanto ndo enxergamos a dimensao histérica desarmde um objeto, de um
fenbmeno, de um acontecimento, ndo podemos apmfudd fato, a compreensédo que
temos deles. E o movimento histérico que passdogiars as coisas e permanentemente
as modifica que as torna concretas (Konder, 2002:18

A concepcao de infancia é uma ideia moderna. Aplsaempre ter havido criangas,
seres biolégicos complexos, culturais e sociaigaj@enalmente situados, nem sempre houve
infancia, categoria social de estatuto proprio.ohsciéncia social da existéncia da crianca
comecou a emergir com o Renascimento, conformeranoststudo de Aries sobre a historia
social da crianca e da familia.

O estudo de Ariés mostra a construcdo histéricgudodenomina um sentimento de
infancia e como a concepcgao de infancia foi mudaheltro das sociedades ocidentais ao
longo dos séculos. O estudo descreve esse sertigeifancia da seguinte forma:

Na sociedade medieval, que tomamos como ponto ielggao sentimento de infancia
nao existia — 0 que nao quer dizer que as cridosaem negligenciadas, abandonadas ou
desprezadas. O sentimento da infancia ndo sigrifit@smo que afei¢do pelas criangas:
corresponde a consciéncia da particularidade ihfassa particularidade que distingue
essencialmente a crianca do adulto (Aries, 198).:156

No recorte especifico deste trabalho, a concepedaoféncia foi sendo elaborada, na
Europa, entre os séculos XVI e XIX, articulado a@atouma conjuntura que esbogou a
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chamada época moderna, na qual se deu o surgireataonsolidacdo dos modos de
producao capitalista (Pereira, 2003:30).

A concepcao de infancia toma forma, entdo, a pairamplas transformacfes
politicas, econémicas e sociais - com as mudangasomposicao familiar, nas nocdes de
maternidade e paternidade, no cotidiano e na vaaadiangcas e, principalmente, com a
institucionalizacdo da educagao escolar (Cohn, 2005

A esse respeito, Zilberman comenta:

Antes da constituicdo deste modelo familiar burgiresistia uma consideracao especial
para com a infancia. Esta faixa etaria ndo eraepata como um tempo diferente, nem o
mundo da crianca como um espac¢o separado. Peqaegramdes compartilhavam dos
mesmos eventos, porém, nenhum laco amoroso espexiaproximava. A nova
valorizacdo da infancia gerou maior unido familrags igualmente os meios de controle
do desenvolvimento intelectual da crianca e a ndafdo das sua emocdes (Zilberman,
1981:15).

Segundo Postman (1999:31), o conceito de infar@maexistiu no mundo medieval,
principalmente devido a auséncia do conceito deagiio, a falta de alfabetizacdo e do
conceito de vergonha, a alta taxa de mortalidaféatih Nessa época, ndo havia separagéo
entre as criangas - maiores de sete anos (idattez# l6gica”) - e os adultos, pois 0 mundo
oral permitia as criangcas 0 acesso aos “segredmdingua e da vida, 0S mesmos que 0s
adultos conheciam. As criancas passavam, entaartiaipar diariamente do mundo adulto e
o resultado era o ganho de conhecimento profiss®mnie experiéncia de vida (Steinberg e
Kincheloe, 2004:11).

Com a institucionalizacdo da educacdo, as criapgasaram a estar separadas dos
adultos e deveriam passar por um processo de tfaf@o para serem inseridas na condicéo
de adultos. As etapas do processo educacional fdiorean construidas respeitando as
distintas fases da crianca. Dessa forma, a evologécetapas do sistema garantiria o tempo
necessario para a sua formacao e, também, parasdsegredos” fossem sendo revelados a
ela, respeitando o tempo e o0 processo de evolugpasitossocial.

E importante esclarecer que esses foram algunsawgecimentos que ajudaram a
formacdo da infancia no mundo moderno, mas, conmr@com toda concepgédo, ela se
disseminou com aspectos singulares e em diferétgsos, de acordo com a cultura local, o

cenario econdmico e religioso de cada nacao (Posti889:66).
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Para Schor (2009:09), foi na primeira parte do 188X que as atitudes dos adultos
em relacdo as criancas mudaram de maneira sensivelndo-as sagradas, insubstituiveis e
inestimaveis. “E foi por volta dessa época quedags de inocéncia e pureza passaram a
dominar o ideéario adulto acerca da infancia” (ScB009:09). Segundo a autora, o0s tedricos
da cultura argumentam que essa constru¢do é maiprajecado da propria fantasia do adulto
- que o faz ndo querer reconhecer, na criancapcegntimentos tais como atrevimento,
ganancia, avareza e perversoes do desejo - dawpeescricdo da realidade.

O desenvolvimento da concepc¢ao de infancia sofredancas até chegar ao conceito
moderno, que estabelece a separa¢do entre os manhdts e infantil, torna compulsoéria a
frequéncia a escola, resguarda as criancas de adgimformacdes e cria a nogao de que elas
precisam dos adultos para ensina-las (Borucho\2@03).

As transformacbes econdmicas, sociais e culturaes @ mundo sofreu, desde o
“surgimento” da infancia até os dias de hoje, imeimpacto ndo apenas na vida dos adultos,
mas também na forma como a infancia é vivida. iavatmente, quando o adulto pensa na
crianca de hoje, esse pensamento vem acompantracap@imente, por dois grandes temas.
O primeiro diz respeito a nostalgia da sua propmiancia, representada na poesia de

Fernando Cardoso:

Criancas da Minha Idade

Onde estéo as criancas

da minha idade;

0s co-herdis de aventuras

do Farwest

passadas no patio da rua?

Onde estdo nossas pistolas

feitas de pau;

nossos cavalos obedientes

de cabos de vassoura;

nossos chapéus

de folhas de jornais velhos;

nossas coroas

de penas de galindceos?

Onde esta a nossa imaginacao;
nossa liberdade de passos e gestos;
nossa alegria de viver;

nossa felicidade de ter dois tostdes no bolso
para comprar rebucados na mercearia da esquina?
Onde estdo as criancas

da minha idade?

Vejo seus espectros

em passos e gestos comedidos
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concentrados, compenetrados,

cansados sem correr;

nao riem

e se sorriem fazem-nos cronometricamente
na hora precisa

gquando parece mal ficarem sisudos;
andam, como eu, de coleira ao pescogo
gue s6 ousam tirar ao Domingo;

nao fabricam pistolas, cavalos ou chapéus
compram tudo feito.

Tudo.

Ha muito

deixaram de se guiar

pelo Sol e pelas Estrelas

olham apenas

para o Deus-Relégio

com tiques nervosos

em busca do dia seguinte

tirado a foto copia das vésperas.

Outros

sao peritos em gastronomia,

descansam as maos

sobre o abdomen dilatado,

riem por tudo e por nada

e discutem futebol

como Unica coisa séria na vida.

Onde estéo

as criangas da minha idade,

os Herdis da minha rua?

Morreram? Que saudades!!! (Cardoso, 1989)

Esta poesia pode ser usada como base para arélieetal dimensao do “saudosismo
ciclico, em que cada geracdo condena o0 seu temjiicamdo um passado idilico, com
menos violéncia e mais inocéncia” (Magalhdes, 2008. Junto a esse saudosismo sao
formulados indmeros questionamentos sobre as masamg comportamento infantil, nas
suas brincadeiras e preferéncias, enfim, no seal pgpsociedade. Entretanto ndo se pode
ignorar que, se as criangcas que temos hoje sacemidés, o mundo em que elas vivem
também n&o é o mesmo de décadas atras.

O segundo tema, muito comentado pelos adultose&sjeriancas de hoje sdo muito
mais espertas, informadas e inteligentes do queeslan quando criancas. Esse comentario
tem sua razao de ser e a ciéncia tem comprovad@upueuitos paises, inclusive no Brasil, o
quociente intelectual (Ql) médio das populagbes ywogressivamente aumentando. No
Brasil, ele aumentou em 20 pontos desde a décad@. d®@ fenbmeno costuma ser atribuido,

em parte, aos avangos na area da saude e a meaiberipadrbes de alimentacdo, mas os
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fatores culturais sdo considerados igualmente iglesis Para pesquisadores, como o
neurologista Vilanova e o neuropsicélogo Fuenteseeistados pela revista Veja (2006), um
desses fatores culturais diz respeito ao aumentood#lexidade que envolve a relacéo
existente entre infancia, lazer, diversdo e entietento; imersas na tecnologiaobretudo
através da televisdo — meio com alta penetragéBrasil -, as criangas se envolvem em
formas complexas de lazer. Esse intenso envolvonetds criangas com 0S meios
tecnoldgicos tem suscitado diversos debates solseuaeal significado e sobre o impacto
gue esses meios provocam na infancia contemporanea.

Em meio a muitas preocupac¢fes, importantes deli@esacontecido nos ultimos
anos, abordando o comportamento das criancage ddiinfancia que esta sendo oferecido a
elas. A imagem de inocéncia e de dependéncia do®adgue costumeiramente é associada
a infancia, vai se desfazendo frente as constaptescupacoes causadas pelo descompasso
entre essa imagem criada e 0s novos comportamgagagiancas. Algumas vezes a crianga é
colocada sob constante ameaca e perigo, vitimaotinwia fisica, sexual e psicolégica. Em
outros casos, ela é a propria ameaca, expressangmwaamentos agressivos, indisciplinados
e consumistas. Para Sarmento (2004:05), essa gligoemtre crianca-anjo e crian¢ga-demaonio
sdo atualizacbes das ideias de crianca identificgae Aries (criancéibelot e crianca-
irracional) e incorporadas no imaginario coletivoéefonte dupla da qual emanam as
representacdes sociais modernas sobre as criangas.

N&o ha duvida de que a infancia estd mudando. tBnteeas interpretacdes dessas
mudancas sao polarizantes. De um lado estdo adiesig que acreditam que a infancia esta
desaparecendo, sobretudo devido as tecnologiagrdanicacdo, em especial, a televisao,
que, ao possibilitar o acesso ilimitado a infornoagitovoca o enfraguecimento da fronteira
divisoria entre infancia e idade adulta. Do ouardd, estdo os pensadores que acreditam em
uma nova configuracdo da infancia, na qual a relagin esses meios seria benéfica para o
desenvolvimento da crianga, ao promover o esti@wdatividade e ao aprendizado, além de
permitir a construgdo de uma cultura coletiva, dal qodos, inclusive as criangas, podem

2 As criancas imersas na tecnologia, em especialasaue possuem capital cultural mais elevado
(Bourdieu, 2007). As que colocam maior foco navielo, como midia hegemdnica, sdo as criancas
de camadas populares (Martin-Barbero, 2008; Can2006).
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participar. Independente do ponto de vista queamnrambos os lados reconhecem que o
significado de infancia esta sendo recriado e neidief por meio das interagcdes das criangas
com as midias eletrbnicas.

As origens da crise da infancia contemporanea géasentadas de formas diferentes
por diversos autores, entre eles Postman (1999giab®8rg e Kincheloe (2004). Postman
(1999) aponta a midia como ponto de partida pasa psocesso, e 0s autores Steinberg e
Kincheloe (2004) mencionam a construcao corporati@acultura infantil, difundida pela
midia, como a grande culpada.

Postman (1999) considera que o desenvolvimentmdeepcao da infancia foi fruto
de um ambiente especial de informacéo exclusivaamsoritrolada por adultos. Para o autor,
o fim da infancia comecou com o advento do telégrgfie passou a eliminar, do lar e das
escolas, o controle sobre a informacao, e ganhga fwom as inovacgdes graficas e elétricas
subsequentes, que deram origem a prensa rotatéguina fotografica, telefone, cinema,
radio e televisdo. Essas inovacdes, em especidvento da televisdo, promoveram uma
mudanca na forma de como a informacdo era propagigisando de ser discursiva,
transformando-se em uma linguagem visual, formaalaimpagens. Diferente da palavra
escrita, que exige determinados conhecimentos epguca uma avaliagdo racional por
parte do leitor, a imagem provoca uma respostéies emocional. Para Postman (1999:87),
as imagens “pedem que sintamos e nao que penseasitor resume as razdes pelas quais
considera que a televisdo vem corroendo a baseibestla linha diviséria entre a infancia e a

idade adulta;

Podemos concluir, entdo, que a televisdo destliaha diviséria entre infancia e idade

adulta de trés maneiras, todas relacionadas acesaililidade indiferenciada: primeiro,

porque ndo requer treinamento para apreender suz;fesegundo, porque ndo faz
exigéncias complexas nem a mente nem ao comportamenterceiro, porque nao

segrega seu publico. Com a ajuda de outros mer®ricos ndo impressos, a televiséo
recria condicbes de comunicacdo que existiam namle® quatorze e quinze.

Biologicamente estamos todos equipados para vemezpretar imagens e ouvir a

linguagem que se torna necessaria para contexuaiznaioria dessas imagens [...].
Dadas as condigBes que acabo de descrever, a ehtliénica acha impossivel reter
quaisquer segredos. Sem segredos, evidentement@oda haver coisa como infancia
(Postman, 1999:94).

Para Buckingham (2007:67), Postman parece nédo fgrzerde diferenca entre as
tecnologias mais recentes e as mais antigas. Postouga as tecnologias, de forma geral, de

desumanizar as formas naturais da cultura e damioagéo em favor de uma burocracia
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mecanicista. Assim como a televisdo, aos computadambém € atribuido o papel de abalar
a racionalidade, a moralidade e a coeréncia sedalgerar o caos e a confusao.

Para Postman (1999), por um lado é possivel paercetiesaparecimento da infancia
ao observar, dentro e fora da televisdo, a formaocas criancas se vestem, o modo de falar,
os hébitos alimentares, a profissionalizacdo preéraados esportistas, a erotizagdo precoce
das criancas e, por outro lado, a busca incespatiaejuvenescimento por parte do adulto,
também facilmente observavel nas vestimentas mg@algem, entre outros comportamentos.
Ou seja, para o autor, ja habitamos um tempo owsddifarencas entre geracbes serdo
observaveis apenas nos dois extremos — a prinmdfnacia e a senectude -, no meio dos quais
estdo as criangas adultas e os adultos infantis.

Steinberg e Kincheloe (2004) reconhecem as tramsipdes sociais, principalmente
as ocorridas na familia nuclear, e 0 acesso ildoitas informacdes sobre o mundo do adulto
como fatores que contribuiram para a crise da @gdé&contemporanea, porém consideram que
o principal fator foi 0 acesso das criancas a aalpopular durante o século XX.

Para Steinberg e Kincheloe, o acesso a culturahiihfcomercial e a cultura popular
acabou com a inocéncia das criancas e transforsmoera consumidoras hedonistas
(2004:33).

A ldgica do passado, que sustentava a autoridadendos velhos sobre os mais
jovens, também foi rompida a partir do momento em gs criangas passaram a ficar mais
expostas a midia e, com isso, acabaram por detsrcor@ghecimento que os proprios adultos -
ainda que superficial e desorganizado.

Assim como Postman, Steinberg e Kincheloe acredipaena midia, ao dar acesso as
informagcBes sem segregar o publico, fez com quadodtos perdessem a autoridade que
tinham por saberem coisas que, propositalmenteegidats, as criancas nao tinham como
saber.

Através da analise de filmes, entre elesqueceram de mire O pestinha,e de
desenhos animados, principalmente produzidos pslzel), Steinberg e Kincheloe concluem
que, mais que programas inocentes feitos paratentss criancas, eles sdo cheios de
mensagens preconceituosas de racisAlad{m e Pocahontal subordinacdo femininaA(
pequena serei@ O rei ledg, que moldam os valores, criam representacdesnenfexem
com a visdo de mundo das criancas e, claro, vemdernadorias prometendo redencéo e

felicidade para as criancgas.
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Para esses dois ultimos autores, as midias sd@memudas agentes de uma ideologia
unidimensional capaz de destruir a capacidade matiga, o pensamento critico e a
possibilidade de resisténcia, especialmente quaeddirigem as criancas, que se presume
serem especialmente vulneraveis a manipulacéodgieal (Buckingham, 2007:51). Por fim,
reconhecem a impossibilidade de proibir o acessocdancas ao conhecimento difundido
pela midia e propdem, como solucdo, ensina-lageant® senso do caos da informacédo
através da educacéao, servindo-se da habilidadeai®® das instituicdes sociais.

Embora os autores descrevam fendbmenos similaresawsas apontadas sao bem
diferentes. Postman chama a atencdo para o fatoddehaver restricbes ao acesso as
informacgdes. J& Steinberg e Kincheloe consideram ajcultura infantil produzida pelas
corporacoes e divulgada pela midia € uma verdatfeméogia do consumao”, que promete a
felicidade e molda os valores e a consciéncia dasgas através do ritual do consumao.

Assim como h& os pensadores que consideram agasiaitimas passivas da midia
eletrbnica e apontam o desaparecimento das fragteimtre a infancia e a idade adulta, ha
também aqueles que caminham na contraméo, ao egronés tecnologias de comunicacao
como responsaveis pela criagdo de um abismo entgeracdes. Estes ultimos veem essas
midias como capazes de oferecer a crianca novagupjuades para desenvolver a
criatividade, o sentimento de comunidade e a sedbracao.

Buckingham (2007:72) faz uma andlise da obra danalglesses pensadores que
consideram a relacdo da crianca com as midiasOeiedtls mais positiva, através dos
seguintes livrosGeracédo digital de Don TapscottA familia em redede Seymour Papert,
Virtuous reality[Realidade virtuosa], de Jon KatzUen jogo chamado futurade Douglas
Rushkoff. De uma forma geral, esses autores aamedijue as criancas tém uma habilidade
natural de se relacionar com a midia diferentemeéot® adultos. Ao final, Buckingham
(Ibid.:82) ressalta o lado otimista desses pengsadao conceberem as criangas como seres
competentes e criticos, ao invés de considerarenvitimas das midias. No entanto pondera
todo esse otimismo, ao questionar a falta de ané8lidre o planejamento, a producao, a
veiculacdo dessas midias e sobre quais usos agasitazem delas.

Além das visbes apresentadas acima - 0 “desap@®eio da infancia” e a “revolucéo
das geracOes eletrdonicas” - h4 autores que buscanequilibrio entre essas vertentes e
guestionam, sobretudo, a crenca de que a concelecédancia deveria manter-se 0 mesmo
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desde seu “aparecimento”. Afinal, por ser uam cpg&e construida socialmente,
argumentam que ela tende a acompanhar as mudawegas scorridas no mundo.

Buckigham, ao avaliar os dois grupos de teorias apmcalipticos e os otimistas —,
aponta que ambos tém pontos relevantes, mas qui@recia tem mudado de modo muito
menos dramatico, ambivalente e contraditério do gsses estudiosos apontaram. Nesse
sentido, o autor (2007:149) considera que a ideiguk a infancia € concebida como uma
construcdo social possibilita pensar que essadaseda esteja em continuo processo de
definicdo, assim como o0s pensamentos e as emog8esiatlos a ela, sendo, portanto,
“mutével e relacional, cujo sentido se define ggabnente por sua oposicdo a uma outra
expressdo mutavel: ‘idade adulta™ (Buckingham, 2QQ).

A visdo de infancia que Buckingham defende recomh&cnatureza provisoria e
diversificada da infancia contemporéanea e, por, is®ve-se levar em conta o lugar das
criancas na familia, sua experiéncia educaciomabfissional e os usos que elas fazem do
tempo de lazer (Ibid.:92-93).

N&o se pode pensar numa infancia abstrata, isdladaia classe social, do género e
etnia e do seu contexto cultural. A esse respBiroeira (2003:28) alerta para a recorréncia
vigente de uma unica ideia de infancia — o de mifburguesa — insuficiente para abarcar a
multiplicidade das experiéncias desse momentodke vi

O outro autor que propde uma visdo mais equilibrsolare as transformacgdes da
infancia e que, principalmente, propde resgataorecepcdo de infancia das perspectivas
biologistas - que a reduzem a um estado de desemerito humano - e psicologizantes - que
tendem a interpretar as criangas como individuessgudesenvolvem independentemente da
construcdo social, das suas condicdes de exist@cias representacfes e imagens
historicamente construidas sobre e para eles +réaeBtn. Esse autor (2005:368) retoma a
etimologia das palavras infancia e crianca parsates a negatividade e a exclusao implicitas
nos significados dessas palavras. Infancia deevanfiante”, do latim “infans”, que significa
a idade do ndao-falante, simbolicamente o lugar dterdor do discurso inarticulado,
desarranjado ou ilegitimo. Crianca € quem esta mwepso de criacdo, de dependéncia, de
transito para um outro.

Para ele, a concepcado moderna de infancia foi debsesa em torno dos seguintes
processos: de disciplina da infancia; de impos@dé@® modos paternalistas de organizacao
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social; dos modos de intervencao e de desqualiitcd@ voz das criangas; e da colonizagao
dos modos de pensamento e de expressao das cmangasfiguracdo dos seus mundos.
Nessa perspectiva, a sociologia da infancia famd&o seméantica e conceitual entre
infancia, para significar a categoria social, arga, referente ao sujeito concreto que integra
essa categoria — a crianga € um ator social quengera um grupo etario proprio.
Sarmento ressalta, ainda, que todas as mudancEsnpmianeas apenas realgcaram as
diferencas, como categoria geracional, no planwutesal e simbdlico, entre a infancia e a

idade adulta. Ele busca, na sociologia da criaambase tedrico-analitica para

interrogar a sociedade a partir de um ponto d& jge toma a criangca como objeto de
investigacao sociologica por direito, fazendo ames conhecimento, ndo apenas sobre a
infancia, mas sobre o conjunto da sociedade glab#hkn considerada (Sarmento,
2005:361).

Segundo o autor (lbid.:381), é indispensavel, pacanstrucdo desse conhecimento,
considerar a diversidade das condicGes de existéna$s espacos estruturais em que vivem as
criangas, assim como suas interacdes e as formas d@o sentido as suas praticas.

Nesse sentido, ndo haveria apenas uma Unica cuttiamatil, mas sim as culturas
infantis, no plural, como define Corsario e Ede®99@:197). As culturas das criangcas sao
como “um conjunto estavel de atividades ou rotirasefatos, valores e ideias que elas
produzem e partilham em interacdes com os seus’pdfesas producdes sao fruto das
constantes interacdes das produgdes culturais did®s para as criancas e das producgdes
criadas pelas criangas nas suas interagbes em@e. [aferente de Schor (2009), Sarmento
acredita que estas producBes ndo sdo apenas eesldss/ producbes corporativas para a

infancia. Para o autor, essas producoes

sdo acgOes, significados e artefatos produzidoss pglangas que estdo profundamente
enraizados na sociedade e nos modos de adminetsag@odlica da infancia (de que o

mercado e a escola sdo integrantes centrais, dapagpoliticas publicas para a infancia)
(Sarmento, 2005:373).

Ainda a respeito da constituicdo do mercado deyposdculturais para a infancia
(jogos, desenhos animados, parques tematicos, iahagscolar), que, como coloca Schor
(2009), aparentemente contribuiriam para a globgdim da infancia, pois todas as criancas
gostariam das mesmas coisas, Sarmento apreserdavizdin: para ele, ha de se considerar a
reinterpretacao ativa que as criancas fazem dpsséstos culturais. Este autor considera que
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essas reinterpretacfes sao elaboradas a partirudanentos feitos entre as culturas

globalizadas, as culturas comunitarias e as cgltdeapares, para se fixarem em uma base
local. Apesar de as criancas do mundo inteiro senggostas aos mesmos produtos culturais
(ainda que os acessos sejam de forma desiguads),nélo desconsideram 0S processos
simbdlicos e culturais que constroem a sociabibdael forma distinta em cada um dos locais,
e, sobretudo, os usos desses produtos, nos quaisuroem acdo as caracteristicas proprias
inerentes a sua condicao infantil (Sarmento, 2004t0).

A visdo que Buckingham e Sarmento defendem corssidecriangca como um ser
social capaz de reproduzir e criar cultura, quepanodos diferenciados de interpretacdo do
mundo, mediados por diferentes agentes: familalasamigos, midia.

E sob essa Gtica que este trabalho se propde aigmsa crianca, considerando-a
atuante, com um papel ativo na constituticdo dée;des sociais em que se engaja, e
interativa com o0s adultos, com as outras criangagreo mundo, sendo parte importante na
consolidagéo dos papéis que assume e de suasee(&gihn, 2005:27-28).

Uma vez evidenciada a existéncia de diferentes@da e repertorios culturais, o foco
de interesse desta reflexdo sera limitado a crsameasidentes na cidade de S&o Paulo,
pertencentes a familias com capital cultural mésaglo, e que se caracterizam por terem
pais com formacao superior e serem alunos de aspatticulares com acesso a aquisicao de
bens produzidos pela industria cultural - comovooli o cinema, o brinquedo, os programas
de televisédo paga (TV a cabo) e internet -, ou sej@ncas que trazem consigo a experiéncia

do consumo cultural.

1.2 A crianga: consumidora e cidada

Homens e mulheres percebem que muitas das pergdosasidaddos — a que lugar
pertenco [...] — recebem sua resposta mais at@dwéonsumo privado de bens e dos
meios de comunicacdo de massa do que pelas regsamtas da democracia [...]
(Canclini, 2006:29).

Para investigar as praticas culturais da criangdeogporanea, uma vez que Varias
delas se dao através do consumo, exige-se umae lbefiexdo sobre o papel deste na
sociedade atual, na qual a crianca esta inserik gual faz parte de forma atuante. Essa

discussdo sera necessaria para a compreensdangaanquanto consumidora e cidada.
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No entanto, antes de se estabelecer a articulag@oiahca enquanto consumidora e
cidada, é preciso desconstruir as concepc¢des dauman que consideram consumidores
como seres alienados e manipulados que gastam woenflaos, e de cidadania, entendida
apenas como questdes politicas reconhecidas pgeoslizos estatais e exercida, entre outras
formas, através do voto. Essa desconstrucdo fagesssaria, principalmente ao investigar a
crianca que, enquanto consumidora, ndo tem fontert#a propria e, enquanto cidada, nao

tem direito ao voto.

1.2.1 A crianga e 0 consumo

Quando se diz que a fungéo essencial da linguageoma écapacidade para a poesia,
devemos supor que a funcéo essencial do consuma éapacidade para dar sentido
(Rocha, 2006).

O consumo, assim como a discussdo apresentada solirédancia ocidental
contemporanea, desperta debates com diferentepepvas: algumas mais focadas nos
efeitos do consumo na sociedade, podendo ser dw cunis otimista ou moralista; outras
com foco naquilo que se faz com o que é consunpiddendo ter uma visdo de reproducao
das forcas ou de negociacdo através dos usos @iagtes.

A linha de pensamento deste trabalho apoiar-seta segunda perspectiva, embasada
nas teorias criticas, em especial dos estudosragithritanicos e dos denominados estudos
culturais latino-americanos, e, sempre que nedesséera feito um contraponto as
abordagens mais moralistas e otimistas.

No senso comum, quando se fala em consumo, estestantemente associado a
gastos inuteis e a compulsdes irracionais, quasétados ora a um tom otimista, visto como
essencial para a felicidade e realizagdo pess@ah am tom apocaliptico, responsavel pelos
problemas sociais.

Em geral, quando associado ao tom mais otimistaneumo tende a ser considerado
0 meio pelo qual se atinge o0 sucesso e a felicidaska visdo € mais divulgada pelos meios
publicitarios, intensamente repetida e, por issaisifrequentemente conhecida. No entanto,
ao equacionar 0 consumo com 0 sucesso e a felgiéada visdo torna-se fragil, artificial e
ideoldgica. E justamente nesse contraponto queovesm mais moralista do consumo, que o
considera algo superficial, banal, alienador e @ @rincipais responsaveis pelos problemas

sociais.
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Para buscar compreender de forma critica os poletessta supracitados é importante
que se proceda a uma breve contextualizagdo dasmonem diferentes épocas e, mais
recentemente, das novas formas de pensar a ralacéitanca com o consumo cultural. As
origens historicas sobre a sociedade de consumalgéode muitas controvérsias, como
salienta Barbosa (2008:14). A versdo mais tradadicatribui a revolugdo industrial o
acontecimento propulsor do surgimento da sociedadéemporéanea, por outro lado alguns
trabalhos acreditam que uma revolucdo do consunmoneercial precedeu a revolugao
industrial, fruto das expansdes ocidentais ao twien

Visto inicialmente como uma resposta a producédo, tesrias econdmicas
preocupavam-se com o0s célculos de previsdo de dienpara programar a producao, assim
um aumento da renda implicava em um aumento naotmsEm seguida, observou-se que o
aumento do consumo néo era proporcional ao crestinta renda e, com isso, passou-se a
considerar fatores subjetivos nessa relacao, cooapacidade dos bens que iriam satisfazer
as necessidades individuais do homem. Desta foamagescolhas eram consideradas
extremamente racionais, visando maximizar o cagitakatisfacdo individual. “O utilitarismo
marginalista neoclassico foi o primeiro e 0 maitepte esquema de investigacdo do consumo
a partir do individualismo metodolégico” (Alonso)@6:05). O consumidor era visto como
um ser racional e soberano, e 0 consumo, como acegso de troca mercantil, no qual todos
0S agentes econdmicos se encontravam em uma pagigfE as empresas maximizando
seus beneficios e o consumidor, individualmentspas necessidades (Alonso, 2006:01).

Com o crescimento econdmico e social no pos Il fayex visdo simplificada de
sociedade de consumo estritamente econémica ecémukta entrou em declinio. Desta
forma, contribuicbes de outras &reas, em espeaiasatiologia e da psicologia, foram
incorporadas ao conceito de sociedade de consunoon#ibuicdo da sociologia, segundo
Alonso (2006:02), esta justamente na mudanca dadadpemn do consumo como algo
puramente individual, resultado das forcas econdsnipara considera-lo como um produto
dependente dos contextos culturais e sociais, miees@ formagdo da intersubjetividade e na
reproducdo social. A psicologia, por sua vez, haseona crenca de que o desenvolvimento
do consumo se deu pelo incremento da renda fanalipela expectativa de melhorias no
padrdo de vida (Alonso, 2006:06). Entdo, além dusrés econdbmicos, havia também
influéncia de fatores psicologicos e motivacionBiessa maneira, a racionalidade utilitarista

foi sendo substituida pelas necessidades e moésag@daslow atribuiu uma escala de
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funcionalidade para as necessidades e motivaciearduizando-as desde as mais basicas e
fisiologicas até as que mais se relacionam a dinte® a realizacdo. Neste aspecto, apds a
satisfacdo de uma necessidade, uma outra surgeARaso (2006:07), esse € um “processo
gue nado conhece o fim”.

A partir da evolucdo dessa visédo incessante dsfagdo das necessidades, em plena
efervescéncia do milagre econémico norte-americaom a introducdo dos principios de
automatizacdo e do modelo fordista, surgiram aesate alternativas definidas justamente
pela sua negatividade radical e que viam, na sadeede consumo de massa, uma sociedade
desigual, cheia de conflitos e lutas por domina¢gdeslogicas. As criticas giravam em torno
de a sociedade basear seu funcionamento na exorde falsas necessidades e no
consumismo hedonista, através de mecanismos dededude manipulacdo ideoldgica das
pessoas através do marketing e da propaganda. fdessa o consumidor deixava de ser um
ser racional e soberano das teorias econémicagqraa-se um consumidor voraz — aquele
gque gasta avidamente para manterstatus- e manipulado pelas grandes corporacdes, como
preconizavam algumas das teorias marxistas e Ngstaa:

E é assim que, frequentemente, as criancas témcsidsideradas consumidoras-
mirins vorazes e manipuladas pelas midias, pecpsrientes na chamada “sociedade de
consumo” precocemente envolvidas pela “cultura desemo”. Nesse sentido, Barbosa
(2008:29) alerta para as diferencas analiticasadesmidéncias tedricas. Enquanto as teorias
sobre a sociedade de consumo buscam mapear azaatl@rgealidade social, analisando o
“porqué do consumo desempenhar um papel tdo immertao interior da sociedade

contemporanea ocidental”, as teorias sobre o comfwscam analisar:

[...] os processos sociais e subjetivos que estdrmmiz da escolha de bens e servigos;
quais sdo os valores, as praticas, 0s mecanismiygig@o e os processos de mediagdo
social a que se presta o consumo; qual o impactultizra material na vida das pessoas
e, ainda, como 0 consumo se conecta a outros aspcvida social (Barbosa, 2008:29).

Williams (2007:110) evidencia que o termo socieddeleconsumo é frequentemente
associado a uma sociedade esbanjadora e “despknditaEsse conceito é derivado do
significado da palavra consumo — latsonsumere- que significa absorver por completo,
devorar, gastar, e da forma como ele foi sendotadds historicamente. O conjunto das

questdes discutidas sob esse roétulo inclui a relggase causal entre consumo, estilo de vida,
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reproducao social e identidade, e atribui ao cowmsanperda de autenticidade das relacdes
sociais, 0 materialismo, a superficialidade, eatr&os.

Ainda sobre a discusséo da sociedade de consumias@®(2006:30-31) pontua que a
sociedade atingiu determinado grau de maturidadeneplexidade que se torna inutil e
insuficiente considerar 0 consumo como uma praealienacdo e manipulacdo material e
simbdlica (raiz frankfurtiana), assim como pens&dmo liberdade total e soberanfaifo
economicus Em ambas as consideracoes, 0 sujeito sociakéoaespaco para a sua logica
de confrontacdo, dominacéo, resisténcia e mudanca.

As teorias de consumo apresentadas até agora veensomo como consequéncia da
expansdo capitalista e do avanco da producdo emanmsinda da revolucao industrial.
Durante esses periodos o consumidor foi vistojalmente, como um ser racional com
autonomia de escolha e, posteriormente, como urauocador manipulado; e o consumo,
associado a esfera do individualismo. De formaeifee dessas, as teorias a seguir referem-se
a uma légica de consumo que ressalta a indivica@ddide ndo o individualismo. Neste
trabalho, considera-se a logica de consumo inaastam todos os mecanismos de
funcionamento da vida cotidiana. O consumo singdaa formas socialmente estruturadas
pelas quais os bens sdo usados para estabeleg@reel“como os modos de nos integrarmos
e nos distinguirmos na sociedade” (Canclini, 2096:3

Alonso (2006:30-31) apresenta a ideia de um cordwmsocializado - e né&o
robotizado — com espaco de decisédo limitado, mastege, e com uma combinacdo de

manipulacéo e liberdade de compra, de impulsolexéad.

Rochefort da por morta a sociedade de consumo dlladienante, uniformadora,
manipuladora) e anuncia a “sociedade dos consuestiem que, perdido qualquer tom
apocalitico, as praticas de consumo se naturalezdivam mais complexas dentro das
formas gerais de socializacdo dos grupos e dagiigges (Alonso, 2006:102, traducao
da autora)

Featherstone (2007:121) considera que o0 uso daessdocultura de consumo,

“significa enfatizar que o mundo das mercadoriaseas principios de estruturacdo sao

* No original: “Rochefort da por muerta definitivante la sociedad de consumo (global, alienante,
uniformadora, manipuladora) y anuncia el definitagentamiento da sociedad de los consumidores
donde, perdido cualcuier tono apocaliptico, lactpras adquisitivas se neutralizan y complejizan
dentro de las formas generales de realizacion sieciabilidad de los grupos y las instituciones”.
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centrais para a compreensao da sociedade contampbrésso quer dizer que a analise deve
considerar a dimensao cultural da economia — na lgeres materiais sdo usados como
“comunicadores” e ndo apenas como utilidades e@maomia dos bens culturais — na qual os
principios de mercado operam em conjunto com agedfes estilos de vida.

Quanto a ideia de os bens servirem como “comunieatiocCanclini (2006:62) reforca
a importancia de os diferentes grupos sociais cdififzaem os sentidos dos bens, néo
podendo ficar restritos a elite ou a maioria quetdza. Nesse sentido, 0 consumo nédo é so
lugar da “distingdo” — Canclini (2006) dialoga c@nperspectiva de Bourdieu (2007) -, mas
também da circulacdo de seus sentidos.

Dentro deste contexto de cultura de consumo e $Emmsdo como “comunicadores”,

0 mundo contemporaneo caracteriza-se por ser umeneque a producao de bens culturais e
a circularidade da informacao ocupam um papel deadae na formacgéao moral, psicologica e
cognitiva do homem. Trata-se de uma nova ordenalsegulada por um mundo intercultural
e globalizado. Dentro desse cenério complexo, &ngas estdo cada vez mais bem
informadas e demonstram, desde cedo, a prefergraiamarcas especificas, além de
participarem das decisbes de compra de produtosisdefamiliar, principalmente, dos
referentes a tecnologia.

O didlogo com esses autores, aliado a minha exp#@iérofissional na area de
pesquisa de comportamento de consumidores, permgfacionar algumas mudancas
socioculturais, tecnolégicas e econdbmicas que sdackram e contribuiram para o
esclarecimento das transformacgdes nos habitosrdeicm infantil:

+ Socioculturais:

o Familiares: a nova estrutura familiar (pais sepasadpcao pelo filho Unico,
producdes independentes, etc.); mades mais ausepisnissivas, em funcao
das novas atribuicdes profissionais; relacionamenéis democratico entre
pais e filhos, antes marcado pela autoridade eagggla negociacao;

o Escolares: as mudancas no papel da escola; in&ogiuro da vida escolar da
criancga, estimulando o desenvolvimento;

o Lazer: aumento na complexidade de algumas formasnttetenimento: na
televisdo, os desenhos animados, seriados e filnfaagis tém maior nimero
de personagens e tramas paralelas, no videoganjegas apresentam uma

série de desafios ao jogador; na internet, as @gnenquanto jogam
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conversam com amigam ling criam perfis e paginas como, por exemplo, no
orkut;

« Tecnoldgicas: o desenvolvimento de novos canaicameunicacdo/ informacéo
(internet, TV, messengeretc.); reducdo do preco dos dispositivos eleta®)i
aumentando a capilaridade dos pontos de contatop{gador, celular);

- Econbmicas: o aumento do poder aquisitivo; a dgtade econO6mica; o acesso
facilitado ao crédito, fatores que contribuiramgparaumento da disposi¢cdo dos pais
para gastarem mais com os filhos.

Dessa forma, este ultimo, o fator econémico, pearnsidois fatores supracitados, na
medida em que d& amparo a permissividade dosqaspassaram a adquirir tudo o que os
filhos pedem como forma de compensacao as lacanabdres. Adicionalmente, com maior
poder aquisitivo, novas formas de midia - tais caomputadores, videogames, celulares,
etc. - entraram nas residéncias e, consequentenamentaram ainda mais a capilaridade
dos pontos de contato da midia com a crianga.

Essa nova realidade alterou a antiga concepcaassentinacdo do conhecimento as
criancas, antes intermediada pelos pais e peldagsgwora, independente destes, as criancas
tém acesso aos meios de comunicacéo desde muao ced

Hoje, os fatores sociais, tecnologicos e econdmigabilizam a participacdo da
crianca no processo de compra de produtos paréidan@io so extrapolando sua participacdo
na aquisicdo apenas de produtos que lhe séo espgcfiomo guloseimas e brinquedos, mas
também interferindo na decisédo, por exemplo, ddrdesla proxima viagem, de compra do
carro da familia, ou do celular dos pais.

De acordo com uma pesquisa quantitativa realizatta ipstitutoTNS Intersciende
empresa britanica especializada em pesquisas deadegrentre 2005 e 2006 houve um
aumento de 42% para 52% no numero de criancas;aildcacom 0s pais, que participaram

de alguma forma do processo de decisdo de comgtiend=se que cerca de 40% das criancas

4 PesquisaKids — Tendéncias de consumo das criancas, realizad®@rm Foram feitas, no total, 900
entrevistas, sendo 300 com o0s pais e 600 com asces entre 07 — 12 anos, classes A, B, Ce D
(critério Brasil),residentes em seis pragas: S&o Paulo, Rio de daBeio Horizonte, Curitiba, Porto
Alegre, Salvador.
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participem das decisbes de compra da familia, guasksa que, segundo a revista Exame
(2005), chegaria a 94 bilhdes de reais por ano.

Segundo McNeal (2000), as industrias perceberamaqueriancas representam um
alto potencial de consumo, pois desempenham tp@&igpao mercado: o de consumidora
priméria — comprando produtos para elas mesmas;infldenciadora de compra na familia e
o de futuro consumidor.

Segundo Buckingham (2007:113), “as criancas ganhara novo status ndo apenas
como cidadas, mas também como consumidoras: edaggds como um mercado cada vez
mais valioso, mas ao mesmo tempo extremamentd diiatingir e controlar”.

Desde a década de 60, vém sendo desenvolvidososgtada compreender como a
crianca desenvolve suas habilidades como consumielaromo desenvolve o processo de
compra. McNeal (2000) descreveu esse processo ‘smu@lizacdo do consumidor”, no qual
a crianca aprende o comportamento de ser consunighwr implica dizer que a crianca
aprende a ser um consumidor através de outrasgse@mincipalmente dos pais) e de outras
influéncias (televisdo, embalagem do produto, e&peia de compra). No inicio da década de
90, McNeal (2000:15) descreveu cinco estagios qae®esso:

- Estagio 1: Observagdo - a crianga, ao acompanhpaissnas compras, comecga a
perceber como se dao as relagbes entre os paissrendsdores. Tem a primeira
impressao do ambiente de compra (supermercads, dejdrinquedo, etc.) através
dos sons, cores, cheiro. O entendimento do produtado servico se da via
experiéncia dos cinco sentidos. Idade média: 2 snese

- Estagio 2: Pedido - esse é o momento em que ar@meca a pedir, através de
gestos e pequenas palavras, produtos, em esp@uiahts, que ja sdo consumidos
em casa, onde a embalagem vai se tornando famik#a. Neste estagio, a crianca
comeca a associar o ambiente de compra como artgida de cuidados dos pais.
Idade média: 2 anos;

- Estagio 3: Sele¢do - nesta fase, a crianca sefea@roduto e pega-o na géndola;
nao apenas o aponta como na etapa anterior. Idadia:8 ¥2 anos;

- Estagio 4: Coaquisicdo — a crianca realiza a simepa experiéncia de compra
(entrega o dinheiro e recebe o produto) com a ajfladapais. ldade média: 5 %
anos;
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- Estagio 5: Compra independente — realiza 0 atoodepra completo sem ajuda.
Idade média: 8 anos.

Embora McNeal tenha considerado uma idade médiaencada etapa acontece,
essas etapas ndo devem ser confundidas com asléadesenvolvimento cognitivo descritas
por Piaget, porque o modelo de McNeal visa & coems@ do desenvolvimento da crianca
apenas como consumidora.

Através desses estagios € possivel observar atémp@ dos pais como primeiros
agentes de socializacdo e como mediadores no pmcds desenvolvimento do
comportamento de compra das criangas. Com o pdssasnos, outros agentes mediadores
devem ser considerados nesse processo: 0S ami@ss0ka, a televisdo, a internet e 0s
proprios produtos.

Segundo Jobim e Souza (2009), os codigos da culeumnsumo fazem-se presentes
na interacdo com os adultos e com as outras csaf@a criancas aprendem as regras de
convivio social ao entrarem em contato com as rderas, quer seja diretamente, quer seja
por meio da publicidade” (Jobim e Souza, 2009).

A crianca tem sua “iniciacdo” na cultura do conswsmosua propria casa: o quarto €
decorado com o personagem A, usa a fralda P, b&b&d\, brinca com a boneca B. Desse
modo, a crianga, desde 0s seus primeiros momeetasdd em sociedade, € submersa em
uma materialidade constituida por objetos que agnegalores aos modos de ser e estar no
mundo (Jobim e Souza, 2009).

Devido as mudancas na dinamica familiar, cada vais ©edo, a crianca ingressa na
escolinha e é 14 que ela estabelece as primeleges com outras criangas, além de manter
aguelas ja instituidas no ambiente familiar. O amprogressivo na escola com amigos e em
outros ambientes amplia os agentes mediadoresasig@mpara além do ambiente familiar.

Essa interacdo com outros grupos conduz a criaagktar codigos “tribais”, que se
manifestam através da escolha de objetos que amjadoertencer a um determinado grupo.
E é nessa interacdo que cada vez mais a criangazeab “ter”, fazendo uso de produtos e
marcas como meio de firmar seu estilo de vida per@aim grupo e a ela mesma.

Sob a otica de Douglas e Isherwood (2006:105) éipelsentender melhor a relacéo
“ter para ser”, assumindo que o consumo é algotaotesno cotidiano das pessoas e nele

estabelece e mantem relagcdes sociais. Os bensnséstidos de valores socialmente
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utilizados para construir identidades, regularg@®as sociais, cultivar ideias, fixar e sustentar
estilos de vida. O consumo, portanto, possui indpait tanto ideoldgica quanto prética.

A esse respeito, Canclini (2006:35) acrescentaarida selecionamos os bens e nos
apropriamos deles, definimos o que consideramodicantente valiosos, bem como os
modos de nos integrarmos e nos distinguirmos nadzde”.

Martin-Barbero (2008:293) reforca a visdo de Caneld considerar que:

O consumo nédo é apenas reproducdo de forcas, mhértade sentidos: lugar de uma
luta que nédo se restringe a posse de bens dosshpeis passa ainda mais decisivamente
pelos usos que lhes dao forma social e nos quars@@vem demandas e dispositivos de
acao provenientes de diversas competéncias cslturai

Além do contato pessoal com 0s grupos citadoslegiséo, os jogos eletrbnicos e a
internet sdo importantes janelas para o mundo.

Do ponto de vista das criancas, a televisdo comtsando a janela para um mundo
magico e divertido, uma amiga de todas as horagig@¥hdes, 2003:114). A televisédo faz
parte do cotidiano ndo soO da crianca, mas tambérfaddalias.

Para outros, no entanto, a televisdo € uma dasdegamesponsaveis pelo
“desaparecimento” da infancia, como ja apresent@daersos trabalhos sugerem que grande
parte das producles culturais feitas pelas criarmasseja, que constituem a cultura da
crianca, é permeada por mensagens veiculadasprelhscoes culturais para as criancas, ou
seja, que constituem cultura da midia. Os progradeasTV, em especial os desenhos
animados e seriados, extrapolam o meio — televis@oviram também filmes, histérias em
quadrinhos, jogos de computador, brinquedos, roa@aessorios, mochilas, cadernos, e uma
miriade de outros produtos licenciados com 0s pagens que encantam e, a0 mesmo
tempo, interferem na qualidade da imaginacdo dasgas.

Frente a toda essa gama de produtos culturaiscafeseno mercado para as criangas,
faz-se necessario buscar compreender ndo o questls consumindo, mas sim o que elas
estdo fazendo com esses bens, que significados asthuindo a eles. A hipotese deste
trabalho é de que, ao privilegiar, na investigagaldgica dos usos, h& que se considerar que
as criancas, em sua relacdo com as midias, mediadastuacdes particulares, podem, em
alguns momentos, reproduzir os textos midiaticosem outros, negociar sentidos,
encontrando “maneiras diferentes de marcar socraéredesvio operado num dado por uma
pratica” (Certeau, 1994:13).
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Especificamente sobre o0s usos da televisdo nasdaates infantis, Giardello
(2008:132) considera que em situacOes adequadatgvesao pode ser mais uma fonte de
estimulo as criangas, uma vez que estas imaginaguaeto veem televisdo, e depois ainda
recriam as imagens da TV, inserindo-as nas suasdueiras, elaborando-as e fazendo-as
suas. Esse contetdo amplia o repertério das estéradas brincadeiras, o que serd melhor
exemplificado no terceiro capitulo com as entregista pesquisa de campo.

Com relacéo as possiveis consequéncias da TV adbraginacao infantil, Girardello
(1998:160) considera que o0 seu papel nessa retagd@ crianca depende de como aquela se
encaixa na vida particular da crianca e da quadidgetal do cotidiano desta. Nesse trabalho,
trés fatores se destacaram:

- O tempo - a quantidade de horas diarias em quéaacer fica exposta ao meio
aparece como fundamental na influéncia do meioesabimaginacéo da crianca. O
tempo, aqui, refere-se a audiéncia intensiva, ¢a sem duracdo, em meédia, de
mais de sete horas por dia;

+ O tipo de mediacdo adulta — no caso de audiénlztiveanente baixa, a mediacéo
adulta aparece como grande diferencial na qualidadginativa da crianca. Se a
experiéncia for guiada por uma pessoa adulta, queéeaa crianga a assistir
criticamente ao meio e a compreender a linguagenmdim, suas riquezas e
limitagOes, essa relacdo pode mesmo nutrir a immggmda crianca,;

- O conteudo e o formato da programacao — temagdle aventura, ou mesmo 0s
mais pesados com tratamento fantasiosos tendentimukes a imaginacao da
crianca, sendo facilmente incorporados ao faz-aéacojd os formatos mais
realistas, de violéncia ou muita acdo podem deigariancas mais ansiosas.

Girardello (1998:162) conclui que a televisdo —u&amo meio — ndo é prejudicial a
imaginacdo da crianca e seus efeitos toxicos owefizes dependem dos conteudos e
linguagens, do contexto da recepcao e da qualiglxdé da vida das crianga, ndo podendo ser
isolados dos demais processos socioculturais.

Em relacdo as formas como se da a recepcédo, aossobre comunicacdo de massa,
em especial os estudos culturais britanicos e o®ndmados estudos culturais latino-
americanos, tém mostrado que a hegemonia cultéoaka realiza mediante agfes verticais,
nas quais os dominadores capturam os receptorefrice o tradicional modelo linear:

emissor-mensagem-receptor. Entre uns e outros llecem-se os mediadores, como a
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familia, o bairro, a escola, os amigos, que témadgamportancia nesse processo de recepc¢ao,
participando da construgdo negociada de signifieaessas analises deixou-se também de
conceber os vinculos entre aqueles que emitem asagens e aqueles que as recebem como
relacdes, unicamente, de dominacdo. “A comunicagim € eficaz se n&o inclui também
interacOes de colaboracéo e transacgéao entre wrsoso(Canclini, 2006:60).

Embora os estudos de recepcdo de Canclini ndcamstigjcados na crianca, as
interacbes de colaboracdo e transacdo encontramaedinamica de recepcao da crianca,
pois, a0 mesmo tempo em que toda a producdo dutudasenhos, jogos, filmes - se vé
refletida no cotidiano das criancas, nas suas dmligicas, nas roupas e acessorios, na
comunicagdo com 0s amigos, elas também refleteta garseu cotidiano e de suas formas de
organizacao e interacdo (Fantim, 2008:149).

E possivel entender melhor por que as producdésraisl das criancas apresentam
elementos da midia, através dos conceitos de Plalk3) — sobre o processo de codificacdo e
decodificacdo da mensagens -, de Martin-Barber08)26 Orozco Gomez (2005) — sobre a
importancia das mediacdes nesse processo de deagdd -, e de Canclini (2006) — com 0s
conceitos de recepcao e apropriacao.

Para Hall (2003), a comunicacdo também é uma pémdwp sistema social, o
capitalismo, pressupondo, assim, circulacdo e r@smissao. Dessa forma, uma mensagem
€ um bem simbdlico que circula como qualquer mengad partindo do principio de trés
etapas: producdao, circulacéo e distribuicdo/consumo

A producdo da mensagem precisa ser codificada egudgem para que produza
“sentido” e seja decodificada em praticas soci®ém, o processo de comunicacdo nao

ocorre de forma tao simples:

Antes que essa mensagem possa ter um “efeito” qoeralque seja sua definicao),
satisfaca uma “necessidade” ou tenha um “uso”, gewveeiro ser apropriada como um
discurso significativo e ser significativamente afiicada. E esse conjunto de
significados decodificados que “tem um efeito’[(Hall, 2003:368).

Hall explica que a transmissdo da mensagem tem moisientos distintos: no
primeiro, 0 emissor da comunicacdo emprega um oggiéga produzir uma mensagem; no
segundo momento, a “mensagem” é decodificada pekptor em praticas sociais.

Para que haja comunicacdo em algum nivel, é nemegs@ haja codigos comuns aos

emissores e aos receptores. Estes sdo chamadgescadiuralizados, caracterizados por seu
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carater habitual e pela quase-universalidade douseuNo entanto, a decodificacdo pode
acontecer de forma diferente da planejada pelosemisssim, o0 receptor pode néo ler a
mensagem da mesma forma como esta foi lida poesgessor. Assim sendo, nem sempre a
codificacédo e a decodificacdo se encontram em odmsta. O emissor ndo pode determinar
ou garantir quais codigos de decodificacdo ser@odasspelo receptor. Hall classifica trés
tipos diferentes de posicao em que a decodificagéntece:

- Hegemobnica-dominante — em que o receptor decodificeensagem com pouca ou
nenhuma diferenca em relacdo a codificacdo origsegido a posicado buscada pelos
emissores no processo comunicacional;

« Negociagéo - o receptor ndo se encontra inteiraar@inthado com a intencéo do
emissor: a decodificacdo da mensagem contém umturanisle adaptacéo e
oposicao, de respeito as regras e direcionames®oagao das regras;

. Oposicéo - é quando a mensagem n&o é interpregdmlagoeptor. E possivel que o
receptor esteja na posicdo globalmente contraeapdificando a comunicacdo
através de um “codigo de oposicdo”. Para Hall: “Aga trava a ‘politica da
significacdo’ — a luta no discurso”.

O conceito de “mediacdo” de Martin-Barbero ajudeompreender a formacgédo de
sentido para o receptor e 0 porqué de as mensageansempre serem absorvidas da forma
como foi planejada pelo emissor. Martin-Barberd@0294) define “media¢des” como sendo
“os lugares dos quais provém as construcdes queiteh e configuram a materialidade
social e a expressividade cultural da televisédo”.

Compreender tais mediagcfes, mesmo que de formatauéi crucial para entender a
“circulacdo dos significados no cenario social @ifsrentes modos de traducado, apropriacao
e consumo desses sentidos” (Orofino, 2008:121) gaote das criancas entrevistadas.
Possibilita também identificar em que momento amurios “desvios” de sentido e, diante
disso, criticar as abordagens que consideram agerieomo uma “esponja” que absorve tudo
0 que a midia veicula. Para essa compreensaoulaniese dois lugares onde ocorre a
mediacdo no processo comunicativo.

O primeiro lugar é a cotidianidade familianna vez que a televisdo ainda tem a
familia como “unidade basica de audiéncid”unidade familiar passa a ser vista como um
dos espacos fundamentais de leitura e codificagiotetevisdo. A mediacdo que a

cotidianidade familiar cumpre vai além do ambitordaepcéo, “pois inscreve marcas no
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préprio discurso televisivo” (Martin-Barbero, 20P85). A televisdo tenta reproduzir a
unidade familiar através da simulacdo do contaso (de personagens, tom coloquial,
linguagem familiar) e da “retdrica do direto” (uda programacéao “ao vivo” e tentativa de se
criar proximidade com a audiéncia).

O segundo lugar onde ocorre essa mediagdo € a t@mjgecultural, que tem a ver
ndo s6 com as vias de educacgdo formal, mas tambgmas “competéncias que vivem da
memoria — narrativa, gestual, auditiva — e tambés) ichaginarios atuais que alimentam o
sujeito social” (Martin-Barbero, 2008:303).

Orozco Gomez (2005) aponta ainda outras mediag@®esjumis a “decodificacdo” da
mensagem midiatica acontece. Sao elas: videotaginal@ognitiva, situacional, institucional
e de referéncia.

- Mediacao videotecnoldgica — € a capacidade qedesizdo tem de representar o
acontecer social, e principalmente de fazé-lo wno§ verdadeiro para os
telespectadores;

- Mediacao cognitiva — consiste em como cada indivieai interpretar as mensagens
veiculadas. A partir de uma sequéncia de atividat®tais, conduz a uma série de
associagfes de conteudo: a informagdo transmitidizla e a informacéo previa-
mente assimilada e armazenada na mente do teladpectdo interferir na
percepcgéao, no processamento e na apropriacao egawde sentido;

- Mediacao situacional — esta focada no contexto el se da a recepcdao. Como
exemplo pode-se citar o fato de a crianca assisli¥ sozinha ou acompanhada,
que pode implicar uma apropriagdo menos ou maiectada, ou o local onde se
assiste a televisdo, na sala ou no quarto, queipgdiear no nivel de atencao;

- Mediacao institucional — é realizada pelas ingtdas as quais o0 receptor pertence
Oou com as quais tem contato, ou seja, sua condig&elespectador ndo é unica,
uma vez que ele pertence a outras instituicdesares outros papéi® fato de o
telespectador pertencer a vérias instituicbes sameamente implica desenvolver
um referencial multiplo e inter-relacionado, uma gele cada instituicao luta para
impor sua producdo de significados e predominar, sumializacdo dos

telespectadores, como a mais legitima;
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- Mediacdo de referéncia — é associada a determireadasteristicas do receptor,
como idade, sexo, religido, escolaridade, estratoiosconémico, lugar de
residéncia, e também aos referentes da orientagéibar e educacional

Os diferentes tipos de media¢cbes podem se comiAnproducédo de sentido que o
telespectador realiza, seu processo de recepgdendis entdo, da combinacao particular de
mediacdes, assim como dos componentes e recursegitit@acao.

Contudo é possivel afirmar que a influéncia da 8d pode ser tida como Unica, uma
vez que a criangca permeia e integra outras ingb#s, como familia, escola, grupo de
amigos. Tampouco pode-se afirmar que nao exerchunem influéncia, uma vez que a
crianca, assim como qualquer telespectador, ndo &um ente impermedével ou capaz, em
todo momento, de tomar distancia critica da proged#n; por ser telespectador, ndo perde
totalmente suas capacidades, por exemplo, de acrdic resisténcia” (Orozco Goémez,
2005:30).

E nesse espaco de uma possivel descentralizaci@msagem que Martin-Barbero

(2008:293), em dialogo com Beatriz Sarlo, afirma:

Se entendermos por leitura “a atividade por meiqudd os significados sé&o organizados
num sentido” resulta que na leitura — como no cawsy ndo existe apenas reproducéo,
mas também produc¢do, uma producdo que questicertraldade atribuida ao texto-rei
e a mensagem entendida como lugar da verdade muéada na comunicacao (Martin-
Barbero, 2008:293).

O consumo ndo pode ser visto como uma coisa Unpa €so é possivel, em um
mesmo produto, encontrar diferentes representagieais. “Essas representacdes sociais se
constituem na maneira como os individuos constreganrealidade, ou seja, a interpretacao
que ele faz do meio” (Serralvo, 1999:82). A |6gdm consumo varia segundo diferentes
atores sociais, grupos, sexo, classes (Martin-Bar2602:58).

A esse respeito, Pereira (2003:16) pontua que tadasansformacfes tecnologicas
alteraram n&o s6 os modos de producgdo — da econdancalltura, da arte - como também os
processos de subjetivagdo do homem contemporangama de possibilidades de atividades

cotidianas impde aos sujeitos uma frenética reedgho das suas experiéncias da vida, do

®> Ainda que se considerem fundamentais as mediagdpegtas por Orozco Goémez (2005), neste
trabalho optou-se por privilegiar as media¢des itivgn situacional, institucional e de referéncia.
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tempo, da espacialidade, dos modos de relacion&-smbora inUmeras situagdes cotidianas
se apresentem indistintamente para adultos e esaposto que derivam de uma base social
comum, o0 modo como cada grupo da sentidos a esgagéncias é singular, como coloca a

autora:

Para o adulto, estas se apresentam de forma deemeb- pratico ou filosofico — a
resolver. J4 para a crianca, o desvendamento oess#o bem como a compreensao das
transformacd@es historicas — seja daquilo que aceddé®, seja daquilo que testemunha
em seu (curto) percurso de vida — encontram-seirgaritos na esfera do ladico e é
atuando nessa esfera que, originariamente, a aripagsa a ter consciéncia das suas
intervencgdes e a re-significar o lugar social quepa (Pereira, 2003:16).

Além da esfera do ladico, as criancas se utilizarodtras formas especificamente
infantis de inteligibilidade, representacéo e silizagdo do mundo para se exprimirem na
sociedade em que estdo inseridas. Para Sarmeritd:13018) € possivel identificar quatro
eixos presentes na estruturacao de valores dagsalbfantis:

- Interatividade: é através da interacdo com a fapdbm o ambiente escolar, com os
pares que as criangas aprendem valores e estgatggiacontribuem para formacéao
de sua identidade pessoal e social. A interacao @®rpares permite a crianca
apropriar-se de, reinventar e reproduzir o mundoagurodeia, enquanto a interacao
com o mundo dos adultos produz formas de contrdiee @nfiguracdo do mundo da
crianga por parte dos adultos;

- Ludicidade: € um traco caracteristico das culturémntis. O brinquedo e o brincar
s&o fatores fundamentais na recriagio do mundopeatiicio das fantasias. E por
meio do brincar que se aprende a sociabilidade;

« Fantasia do real: 0 “mundo do faz de conta” fatepda construcao, pela crianca, da
sua visdo de mundo e da atribuicdo de significadamisas;

- Reiteracdo: ndo ha uma linearidade temporal. Parégaaca o tempo € recursivo,
um tempo sem medida, capaz de ser sempre reinieiaglzetido. Desta forma, elas
estruturam e reestruturam as rotinas de acéo,edstain as regras ritualizadas das
brincadeiras e jogos e criam protocolos de comgéita

® Ainda que se considerem fundamentais as categmig®stas por Sarmento (2005), neste trabalho
optou-se por privilegiar a categoria “ludicidade”.

39



Essa nocdo de eixos estruturadores de valoresusiendara examinar as praticas
culturais infantis que serédo apresentadas ao ldoggroximos capitulos. Essas dimensdes,
em especial a ludicidade, servirdo de ferramenpasteenologicas para conhecer alguns
modos de producdo e reproducdo cultural das csaecgara identificar os processos
simbdlicos postos em acdo no momento de apropriag&nscricdo da cultura do “outro”
nos seus proprios modos de conhecimento e coma@oicac

Enfim, é evidente que os produtos culturais pratheipara as criancas, como 0S
brinquedos, os programas de televisédo, os jogt®rieos, entre outros, vém transformando
a vida e as praticas culturais das criancas. Nanéemt € preciso considerar que a
reinterpretacdo destas € ativa e que a culturgoévalo, portanto o movimento dialético entre
permanéncia-mudanca e reproducdo-criacdo tambémitpesua problematizacdo, com

rejeicdo, negacao ou transformacéo da herancanpadi distante (Fantim, 2008:150).

1.2.2 Cidadania na infancia

Com o objetivo de construir uma discusséo baseadzossibilidade de exercicio da
cidadania através do consumo, optou-se por apegsgmeflexdo sobre cidadania e infancia
apenas no final deste capitulo, que trata da @iangpando seu lugar no mundo. Essa é uma
possibilidade real, ja que é através do consumadgudividuo se integra e se diferencia na
sociedade, cria e organiza novas identidades aigt@ responde a perguntas proprias dos
cidadaos (Canclini, 2006:29).

No entanto, para que se possa articular consumxereieio da cidadania, é preciso
desconstruir a visdo reducionista de cidadaniaégdiéundida no Brasil, que a entende como
questdes politicas reconhecidas pelo Estado, sti@nge ao cumprimento de deveres como
votar e pagar os impostos. “Cidadania ndo € presdatliva; é construcao, conquista a partir
da capacidade de organizacgao, participacéo e @mefio social, que supde a relagéo entre o
publico e o privado” (Ministério do Desenvolvimer&ocial e Combate a Fome, 2009).

Com base nessas definicdes é possivel compreeaflanacdo de Canclini (2006:35)
de que “ser cidaddo ndo tem a ver apenas com esodireconhecidos pelos aparelhos
estatais [...], mas também com as préticas so@aisulturais que dado sentido de
pertencimento”. Essa afirmagdo leva-nos a recomhque a criangca ndo € apenas um

individuo passivo com direitos definidos por leiasn sim, que, através de suas praticas
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culturais, ela também exerce sua cidadania e iraatire a sociedade na qual esté inserida
como um todo.

Para Buckigham (2007:243), muitos dos debates sabigancia caracterizam-se
como apelos a uma “transferéncia de poder” as @mrEsse discurso aparece nos debates
tanto da corrente que acredita no “desaparecingantofancia’ como naqueles que tratam da
relacdo da criangca com as familias e com o merddmlentanto essa “transferéncia de poder”
nao aparece nas discussdes sobre politicas querinoihm a vida das criangas, uma vez que
estas ndo séo “convidadas” a se envolverem nast#scilessa area. A exclusédo das criancas
da participacdo nas tomadas de decisdo na esfiti@gpdeve-se justamente a argumentos
ligados a sua inadequacéo e a falta de racionalidat® responsabilidade.

Observa-se, novamente, a negatividade constitdimteonceito de infancia, que, em
larga medida, sumariza esse processo de distisgfaracao e exclusdo do mundo social. A
prépria etimologia dos termos relacionados a easa £ncarrega-se de estabelecer essa
negatividade: infancia é a idade do nao-falantgu® lhe atribui simbolicamente o lugar do
detentor do discurso inarticulado, desarranjaddlemitimo; o aluno é o sem-luz; crianca é
gquem esta em processo de criacdo, de dependémcigAmkito para um outro. Como
consequéncia, as criancas tém sido juridicamerdecelmente marcadas pelo prefixo de
negacdo. Por exemplo, juridicamente, sdo definidasio incompetentes e a propria
menoridade exprime a ideia de que crianca é o §agade nem sabe se defender, o que ndo
pensa adequadamente e, por isso, necessita detranaquem o submeta a processos de
instrucdo. Socialmente, as criancas nao exercendades econdmicas — pelo menos na
teoria, pois, infelizmente, na préatica, nem semgse acontece -, nao votam. Certamente
essas interdicdes sustentam-se numa pratica dec@opt constituem, quase todas elas,
avancos civilizatorios e nao esta em causa a sizatabolicdo (Sarmento, 2005:368-369).

Compatrtilhando dessa visdo de Sarmento, Charl@®6(106) ressalta que “a crianca
nao se define por suas relagcdes com o adulto eacemciedade, mas pela inadequagao entre
seus poderes e necessidades”. Este fato podeiden@ado pela autoridade constante que o
adulto exerce sobre a crianca e pelo entendimpotgarte dos adultos, de que a obediéncia
e o respeito sdo virtudes da infancia. “A infedade fisica da crianca e a necessidade em que
ela se encontra de viver num mundo inteiramenteedmdo para e pelo adulto obrigam-na a
se submeter ao adulto, o go&o exclui as explosdes de céleras e as revol@sar(ot,

1986:110). O adulto, portanto, transforma a audolédsocial - que pode ser recusada pela
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criangca — em autoridade natural e, ao fazer isjost#fica como absoluta, enquanto deveria
considera-la justa apenas em algumas condi¢céemasqlbid.:111).

Além da autoridade social, que é legitimada aocsesiderada natural, a ideia de
socializacdo é mais um fator que contribui paregsaovadultocéntrica, uma vez que remete as
criancas para uma condicdo de seres pré-sociaipsi@ologia considera a socializagcao da
crianca como um desenvolvimento das possibilidestesais da crianca que, no final,
permite, enfim, inseri-la na sociedade” (Charl®3@:112). Desta forma, transmite a ideia de
que a crianca ainda ndo é um ser social no septidlrio do termo. No entanto, o que
deveria ser considerado € o fato da crianca jas®alizada, pois, desde 0 seu nascimento, ja
participa de um determinado quadro social - qudardlia -, com possibilidades de evoluir
as modalidades dessa socializacao.

Isto posto, vale ressaltar que o0 que pretende-s@ @gapenas reforcar que
constantemente a infancia tem sido caracterizaldaspa negatividade e exclusao, quando, de
fato, deveria ser caracterizada por seus apectstds do mundo adulto e de forma positiva,
respeitando suas ideias, representacoes, pratagg@®es sociais (Sarmento, 2005:368-369).

Assim como a concepc¢ao de infancia nem sempreilex@i, quando existiu, nem

sempre foi definida de um mesmo modo,

[...] também é verdade que as politicas publiceecdinadas a essas populacfes devem
estar correlacionadas aquilo que cada sociedadmribamente datada, decidiu fixar
como elementos delineadores da sua infancia. INdp por outra razdo, o trabalho
infantil, amplamente aceito na Inglaterra na Reg@iu Industrial, é hoje fortemente
condenado naquele mesmo pais (ANR006:86)

No Brasil, a partir da década de 1980, os debaterxa dos temas da infancia e da
criangca como publico consumidor ganharam novas rges, tanto politicas quanto sociais,
gque seguiam as ideias mundiais. Em 1989, a ConvatagiNacdes Unidas sobre os Direitos
da Crianca foi aprovada pela Assembleia Geralénitiando as leis de muitos paises. E, em
1990, no Brasil, foi elaborado e promulgado o Estatla Crianca e do Adolescente (ECA),
sob a defesa de varias iniciativas em todo o Pdes diversos 6rgaos da sociedade civil. O
ECA segue as diretrizes da Convencéo Internacgniak os Direitos da Crianca e incorpora

elementos particulares do entendimento de infaneidolescéncia para a sociedade brasileira.

" Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia
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A partir dessas perspectivas — dos Direitos danCai@ do ECA - as criangas devem
ser compreendidas, sobretudo, “como sujeitos de gedprios direitos, ou seja, como
individuos capazes de exercer a sua propria cidadaem que, com isso, Sejam
desconsideradas suas condi¢des peculiares de deseranto” (ANDI, 2006:86).

Desde entdo vem crescendo a producédo académicaimero de titulos publicados
que consideram a crianga objeto e também sujegcedindos no campo da midia e também
do consumo, embora grande parte deles ainda dassHds criancas como sujeitos nao aptos
a esses contatos.

Apesar de as discussfes fazerem mencdo a “tramsierde poder” as criancas
(Buckigham, 2007:243), quando o debate aborda acdel delas com os meios de
comunicacao, essa transferéncia de poder é quadtioRara alguns, a crianca € um ser sem
filtro, acritico, enquanto, para outros, ela € saha e tem uma habilidade natural para se
relacionar com esses meios.

Esse embate vem sendo impulsionado a medida quengaino investimento
publicitario voltado para o publico infantil. Decado com o Ibope Monitor, no periodo de
abril de 2004 a abril de 2005, houve uma elevagi84%6, em relacdo ao periodo anterior,
nesses investimentos.

Apesar do crescente investimento em midia focadagarianca, dois projetos de lei
tramitam no legislativo com o intuito de proibipablicidade para esse publico:

+ Projeto de Lei de numero 5.921, que tramita na @asde 2001 e proibe toda e
qualquer propaganda voltada para crianca. Estestprgrevé a proibicdo de
qualquer tipo de publicidade, especialmente asulaglas por radio, televisdo e
internet, de produtos ou servicos dirigidos a @@amo horério compreendido entre
7 (sete) e 21 (vinte e uma) horas. Também proibesgjam veiculados comerciais
com apresentadores de programas infantis ou desemi® podem atrair a atencao
das criancas. Além disso, ficam proibidas as pigaldes via correio, e-mail,
celular ou telefone fixo para o publico infantil.

+ Projeto de Lei de numero 4935/09, que busca aaswntacdo da publicidade de
alimentos infantis com quantidades elevadas deos@gicares, gordura trans e
bebidas de baixo teor nutricional dirigida as ay&m

Em agosto de 2009, vinte e uma indulstrias alimiastimultinacionais presentes no

pais comecaram a adotar regras mais rigidas nécidalle dirigida ao publico infantil. A
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iniciativa foi tomada ap6s a assinatura do termaa®promisso europeu EU-Pledge, em
2008. Esse acordo € uma medida de autorregular@entias industrias com o proposito de
evitar a aprovacdo da lei com medidas mais riggdemmbém de ser entendido como uma
prova de atuacdo ética das empresas que dirigemisauso a crianca. A iniciativa prevé a
proibicdo de qualquer tipo de atividade de marketimigida diretamente as criancas de até
seis anos, sendo, nesse caso, a propaganda dadians pais. Apenas 0s produtos que
estiverem de acordo com certos critérios nutrigeopaderdo ter propagandas veiculadas para
criancas maiores de 6 anos e devem valorizar osfib@ms de uma dieta saudavel e
equilibrada.
De modo geral, h4 os que defendem a proibicdo édéquer tipo de publicidade

dirigida as criancas, seja na televisédo, na intexneé0s meios impressos, por considerarem a
sua aparente vulnerabilidade a influéncia desséscass. Como mencionado no site da

Alana, ONG sobre consumo consciente:

Hoje, todos que sdo impactados pelas midias deansd®s estimulados a consumir de
modo inconsequente. As criancas, ainda em plenendelvimento e, portanto, mais
vulneraveis que os adultos, ndo ficam fora desgiadde infelizmente sofrem cada vez
mais cedo com as graves consequéncias relaciorzaagxcessos do consumismo:
obesidade infantil, erotizagdo precoce, consumaogee de tabaco e alcool, estresse
familiar, banalizacdo da agressividade e violéneatire outras. Nesse sentido, o
consumismo infantil € uma questéo urgente, de metieportancia e interesse geral (site
Alana, 2010).

Paises como Suécia, Noruega, Italia, Irlanda, @r&inamarca e Bélgica j& proibem
a publicidade direcionada para criancas, ainda cpra algumas diferencas entre eles.
Algumas dessas nacdes proibem até mesmo toda ueguapublicidade durante a
programacao infantil.

As principais criticas em torno da publicidade &dé para as criangcas apoiam-se na
ideia de que ela influencia fortemente os valores ihais jovens e incentiva 0 consumo
guiado por impulsos irracionais, com base na sagostpacidade das criancas em fazerem a
distincdo entre um anuncio e um programa de TV.

Do outro lado da discusséo, ha os que veem a péoilda propaganda como uma
forma de coibir a comunicacgéo (censura) e outr@soquisideram a proibicdo da propaganda
para criancas de até doze anos como apenas umeadbado problema. Para esse grupo, a

solugdo para controlar o consumismo infantil é acadédo e ndo a restricdo. Dentro desse
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grupo estd a Agéncia de Noticias dos Direitos dantia (ANDI), que acredita na
comunicagcdo como um instrumento estratégico patesenvolvimento humano sustentavel,

a respeito da censura pondera:

Falar em direito a comunicacédo ¢é afirmar um doaitds essenciais da cidadania. Assim
como saude, educacao, lazer, moradia, a comunitag@®m é um direito que deve ser
garantido a todo cidaddo ou cidadd. A garantia aledireito € materializada pela
possibilidade de acesso, producéo e difusdo darmoagdio por parte da sociedade. Ou
seja, ndo somente os grandes meios de comunicé&gdodireito de produzir as
informagbes acessadas pela sociedade, mas a psopiedade, representada por seus
diversos segmentos sociais, tem a possibilidadxplémir sua voz e opinides.

A comunicacdo também é uma grande ferramenta dieipacdo social e politica, uma
vez que permite que as pessoas, a0 se apropriassnprocessos de producdo e
circulacdo de conhecimentos, tenham condi¢Bes dereiar na esfera publica suas
opinides e reivindicacdés

Segundo a ANDI, as criancas devem exercer o digetomunicacédo — seja avaliando
e criticando os conteudos que |Ihe sdo oferecidga,oduzindo e difundindo informacdes
que |Ihe dizem respeito. Porém, para isso, é nggespée as criancas sejam estimuladas a
uma leitura critica dos meios, bem como capacitpdes se apropriarem das ferramentas da
comunicacao, a fim de questionarem os esteriotgoostruidos pelas midias e afirmarem
novas representacdes e identidades que dialoguaneles.

Bjurstrom (1994/1995) faz um extenso levantamerde pesquisas internacionais
sobre os efeitos dos comerciais da TV em criamgaalisando as diferentes metodologias
aplicadas, entre elas o modelo de efeitos, de esagatificacbes e as pesquisas de
propaganda. Ele ressalta a dificuldade de se oloter visdo geral das pesquisas realizadas
sobre a influéncia e os efeitos da propagandaddeds diferencas de metodologia e, em
alguns casos, por s6 ser divulgado o resultadosaRas ainda, que o aprendizado com as
pesquisas americanas nao pode ser transferidardeate para outros paises, uma vez que as
diferencas culturais, que estabelecem formas dealigagdo, valores e padrdes, bem como
outros fatores, levam as criancas de paises diésrenrelacionarem-se com a propaganda e

serem afetados por ela de maneiras diversas.

8 para maiores informacodgtp://www.direitosdacrianca.org.br/temas/comunécaacesso em
21/12/2010.
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O autor apresenta uma série de pesquisas queravadidfeitos das propagandas na
TV em criangas, investigando: a capacidade deeaisdélo atrair a atencdo das criangas; a
idade com que a criangca consegue fazer distincie es comerciais e 0os programas; a
capacidade de a crianca entender o objetivo daagemla na TV; a influéncia dos comerciais
no comportamento de compra; entre outros pontos.

Especificamente sobre a influéncia dos comerci@sTd no comportamento de
compra de um determinado bem apresentado pelascasia Bjurstrom (1994/1995)
apresenta duas correntes e conclusfes opostadoestaseados em metodos experimentais
mostram, consistentemente, que a influéncia dagg@a € bastante grande sobre a decisédo
das criangas de adquirir bens ou produtos, e, entraste, os estudos baseados em
guestionarios e entrevistas mostram que essa iilu@ bastante pequena. Por fim, o autor

considera que a conclusdo mais geral que podetsaida desses estudos é que:

Os comerciais de TV é ufiator importante,mas dificilmenteo mais importantgara
determinar o0 que leva as criancas e adolescentengoa comprar ou pedir bens e
produtos. Por exemplo, varios estudos baseadoseeamtamento confirmam que os
comerciais de TV (e outras formas de propagandsgmdeenham um papel importante
para muitas criangas e adolescentes jovens quamdpram ou pedem produtos, mas,
com frequéncia, fatores como amigos, pais e exp@aélireta com os produtos sdo mais
importantes. Foi constatado que o0s principais éatodesempenhando um papel
importante para se determinar a medida que ascasa® adolescentes jovens compram
ou pedem os mais diversos bens e produtos sdo el@mveem o produto na televisao,
sua idade e suas circunstancias socioecondmicalteratu(incluindo o nivel de
escolaridade dos pais) e a influéncia do seu grdeo amigos (Bjurstrom,
1994/1995:34).

Magalhdes (2003:116) corrobora a posicdo de B{mstao pontuar que “ha pouca
evidéncia do que realmente acontece na mente iinf@aindo a crianca esta assistindo a TV.
Como em qualquer relacdo, é preciso entender agesgep que cerca 0s sujeitos, de onde
eles vém, o que esperam um do outro, qual a hasttiicada um deles [...]". Além disso
sugere que se crie campanhas educativas para 8scpaio forma de dividir as
responsabilidades entre o governo, a midia e @s pai

De acordo com os estudos culturais, os estudosmericacdo e de midia precisam
ser pensados considerando os contextos de recepg@sse respeito, Orofino (2008:120)
pontua que “as experiéncias de consumos culturg@sisam ser pensadas com base na

diversidade de cenarios e contextos sécio-hist®mos quais essas midias estéo inseridas”.
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Ainda em relacdo as pesquisas sobre os efeitosaquepaganda exerce sobre as
criancas, hd uma tendéncia muito forte em considgraquanto menor for a idade da crianca
mais vulneravel ela sera a influéncia das propagmnNo entanto, segundo Buckingham
(2007:217), quanto mais novas as criancas sao, méeaaapacidade de elas lembrararem e
entenderem os anuncios.

Ora as criangas sdo consideradas incapazes aagyritbulas rasas, seres passivos e
“inocentes” que dependem da protecdo do adultos@oatratadas como “superpoderosas”,
com poder de deciséo e total capacidade de indépeiadem relacdo aos adultos (Pereira e
Bizzo, 2009).

Para Serralvo (1999:82), o consumo “ndo é ato sigmacdo nem, muito menos, de
aceitacdo. O consumo pressupde interatividade, \emanto e participacdo, em clara
conotacao de valores e busca de realiza¢tes idteges meio”. Essa interatividade com que
a realidade do consumo € construida perpassa umensfio mais ampla, conforme aponta

Canclini:

No entanto, a racionalidade de tipo macrossociafinida pelos grandes agentes
econdmicos, ndo € a Unica que modela o consumestOdos marxistas sobre o consumo
e sobre a primeira etapa da comunicagcdo de massa9@D a 1970) superestimam a
capacidade de determinacdo das empresas em ralagasuarios e as audiéncias. Uma
teoria mais complexa sobre a interacdo entre pooglie consumidores, entre emissores
e receptores, tal como desenvolvem algumas cosr@l@eantropologia e da sociologia
urbana, revela que no consumo se manifesta tamipéanracionalidade sociopolitica
interativa(Canclini, 2006:61).

Longe de atribuir uma opindo contraria a correntavar da proibigcdo, Buckingham
(2007:209-210) chama atencdo para a forca queiluidiat as midias, com superpoderes
capazes de governar comportamentos e moldar ddddatda crianca. E argumenta que as
questdes envolvidas na relacéo crianca e cultu@dsumo vao além da imagem da crianca
como vitima do capitalismo, mas entram em uma ‘@refucial para a negociacdo e a
definicdo do significado de infancialb{d.:211) na qual estaria em discussao a transicao do
status de crianca (no ambito da “natureza”) para o deltadgno ambito da “cultura”)
(Buckingham, 2007:211).

As discussdes sobre a relacdo da crianga comvéstelevdo muito além da influéncia

ou ndo da publicidade, permeiam os critérios dasiflaacdo etaria dos programas, e,
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principalmente, os impactos que a televisédo, cenaitlo o0 meio e o conteudo, pode causar
nas criangas.

O modelo de classificacéo indicativa de conteudaso®isuais no Brasil é baseado na
faixa etaria. Este modelo vem sofrendo question&msesobre sua eficacia, principalmente
porque:

. a classificacdo etaria ndo oferece aos pais infpgegclaras sobre o conteudo,
dificultando seu julgamento acerca da pertinéneialdssificacdo estabelecida em
relacdo as suas proprias convicgoes;

. nao respeita as diferentes infancias, ou sejaifexedtes contextos socioculturais
a que cada crianga esta exposta;

. a proibicdo pode tornar o contetdo atraente pareéaaca, a chamada “armadilha
do fruto proibido”. No sistema de classificacdo ponteudo essa tendéncia nao se
confirma.

A ANDI (2006:121) propbe algumas diretrizes comamda que nao unanimes)
desenvolvidas nas Américas, na Europa e na Oceania:

. a valorizacao da classificacao pelo conteudo;

. a presenca de um orgéo regulador independente apatidade normativa e de
sancao;

. a inclusdo de outros temas que constituem os aliréitmanos, além dos que,
hoje, ja os compdem (sexo, drogas e violéncia).

A respeito dos impactos do conteudo sobre a cridPeeira e Bizzo (2009), em sua
pesquisa sobre a recepc¢do infantil as telenovetgsalta que a forma como as criangas
interpretam varia de acordo com suas interagcbesaonundo e as mediacbes que lhe sdo
possiveis. Dentre varios relatos que reforcam esselusdo, em um deles os autores
descrevem a narrativa de uma crianca de seis amesconta toda a histéria de um
determinado ndcleo da novela, sem mencionar as cEnaexo e violéncia que fizeram parte
de toda a trama.

Com base em uma extensa revisao bibliogréafica,rd&la (1998) conclui que a
televisdo - enquanto meio - por si s6 ndo é prejaida imaginacdo da crianca. Seus efeitos
dependem de seus conteudos e linguagens, do anui@xecepcdo e da qualidade geral da
vida da crianca — fisica, afetiva e poética - nddepdo ser isolados dos demais processos

socioculturais.
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Outra critica constante ocorre em relacdo a proggaminfantil, pois o que de melhor
se produz estd na televisdo por assinatura, emogueanais oferecem programas com
tematicas variadas que vao desde propostas maiateds até as de puro entretenimento, o
que também € um direito da crianca. A programagfamiil na televisdo aberta, segundo
Magalhdes (2003:129), esta estacionada desde 48®0gualquer crescimento significativo.
Basta olhar a grade televisiva dedicada a prograonatfantil para entender o porqué das
criancas também assistirem a programas que nao pegmluzidos para ela. Essa disparidade
entre a programacao da televisdo por assinaturaleera tem criado uma nova exclusao
social e cultural das criangas menos favorecidass@m-desenho” (Magalhdes, 2003:128),
pois 0 que tem se produzido de melhor esta restipmucos.

Buckingham (2007:286) propde pensar os direitos daancas definidos na
Convencao da ONU como direitos de midia. Sdo edimidos como o direito a protecéao,
provisao e participacdo. Adicionalmente, Buckinghgmopde incluir a educagcdo como um
guarto termo nesse conjunto de diretos.

Os direitos de protecdo referem-se a afirmacao we as criangcas precisam de
protecao, portanto elas ndo deveriam ser expost@astaidos que elas ndo escolheram ou que
sejam inadequados ao seu bem-estar. E esse oquan@mvolve justamente toda a discuss&o
sobre a censura e a classificagcdo por faixa etépeacitados. No entanto € dificil pensar em
censura quando se extrapola para outros meios, aonernet.

Os direitos de provisdo, aqui, abrangem a discuapéesentada brevemente sobre a
qualidade dos programas e a nova exclusdo soaalteral, denominadas por Magalhaes
como as “criancas sem-desenho”. A discussdo resf@esa quantidade e qualidade de
programas oferecidos a crian¢ga na televisdo ponadssa e, principalmente, na televisao
aberta. E preciso que haja investimentos para pémdde programas de qualidade voltados a
crianca e para estimular a producao nacional, usaague, para pensar a infancia, é preciso
contextualizd-la no seu ambiente sociocultural.o Is80 quer dizer que devam ser
“censurados” os programas estrangeiros, mas desem, ser estimuladas as producoes
nacionais que respondam as necessidades, preoespacdos interesses especificos da
infancia brasileira.

Em relagdo aos direitos a participacdo, a énfasea@i sobre o que deveria ou ndo
ser oferecido a crianga, mas, sim, sobre o seitaide envolvimento na formacgdo e na

producdo do ambiente de comunicacédo. Buckingham7(201) propde separar dois tipos
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gerais de participacdo: a que se da na producgwigmente dita, e a que se faz presente na
formulacdo de politicas de midia, incluindo o gem@ento das instituicdes de midia. Para o
autor (Ibid.:293), o envolvimento da crianca naipgracdo de projetos de midia permite que
elas pensem em si como cidadas e, por outro |atiojida os adultos a reavaliarem a ideia
gue concebem sobre as capacidades infantis.

Ainda sobre os direitos a participacdo, a ANDI aiasque ndo se trata apenas de
viabilizar o acesso aos bens e espacos cultu@isy,cpor exemplo, ir ao cinema, exposicdes
de arte, espetaculos teatrais e apresentacdesamustara a ANDI, o conceito de cidadania
cultural significa também garantir que qualqueradiéb, inclusive as criangas, tenha a
possibilidade de ser produtor de cultura. Para, isevem existir espacos publicos que
possibilitem a manifestagdo cultural das criangasdiversas artes (site ANRI)

E, por fim, o direito a educacédo refere-se a néteds de desenvolver nas criancas
habilidades que Ihe permitam usar as midias deafanmais produtiva. Segundo Buckingham
(2007:285), além do acesso as tecnologias de reidia direito a participacdo, é preciso
prepara-las para lidar de forma efetiva com as asjdampliando sua informacdo e
participacdo ativa na cultura de midias que asacerc

Além dos direitos de midia ja abordados acima, (@an@006:70) considera que a
articulacéo entre o consumo e o exercicio da cidada é possivel diante:

+ de uma oferta vasta e diversificada de bens e mensarepresentativos da
variedade internacional dos mercados, de acessb daequitativo para as
maiorias;

« de informagdo multidirecional e confiavel a respala qualidade dos produtos,
cujo controle seja efetivamente exercido por pdae consumidores, capazes de
refutar as pretensdes e seducdes da propaganda; e

« da participacdo democratica dos principais setdaesociedade civil nas decisdes
de ordem material, simbdlica, juridica e politicen gque se organizam o0s
CONsSumMos.

ApoOs analisar diferentes autores, como Girard€leira, Sarmento, Orozco Gomez,

Martin-Barbero, Canclini e Buckingham, é possivefcpber que, somente através da

educacédo, tanto formal como informal, inclusive ethucacdo de midia, os direitos das

® Para maiores informacdes, acesshttps//www.direitosdacrianca.org.br/temas/comunézac
Acesso em 22/12/2010.
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criancas serdo respeitados. Somente através dag@dudos pais e das criangas, o direito a
protecdo podera realmente funcionar, pois a prapidaca, auxiliada por seus pais, podera se
autorregular. A crianca, sendo progressivamenieneistda a participacdo, respeitando seu
desenvolvimento cognitivo, podera se utilizar dagrdas ferramentas de comunicacdo para
construir suas proprias representacdes e, comaienasra critica, terd maior espaco para ser
ouvida pela industria cultural e para se envolver grojetos politicos que afetem sua
realidade.

Por fim, acdes politicas com esse foco colaborara gae as criancas ascendam da
condicdo de consumidores acriticos para a de adadiudo isso implica em mudar a

concepcao de mercado e de consumo, como sugergnCanc

[...] implicam uma concepcdo do mercado ndo commplsis lugar de troca de
mercadorias, mas como parte de interacOes sociogigltmais complexas. Da mesma
maneira, 0 consumo € visto ndo como a mera possesdifiidual de objetos isolados,
mas como a apropriacao coletiva, em relacdes dagedade e distincdo com outros, de
bens que proporcionam satisfacdes biolégicas eddicals, que servem para enviar e
receber mensagens (CanclidQ06:70).

Diante de todo o exposto, o proximo capitulo terabgetivo de investigar de que
modo o cotidiano familiar se concretiza como umant de mediagdo, fundamental na
relagdo da crianga com suas praticas culturaistaifsa-a, especificamente, de criancas
pertencentes a familias com capital cultural eleyath especial, com acesso a televisao por

assinatura e internet na residéncia.
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Capitulo 2 — Infancia: a crian¢a ocupando seu lugano espaco doméstico

Segundo as reflexdes apresentadas até o presemtentop os adultos sempre
monopolizaram o poder de definir a infancia. Forabes que definiram tipos de
comportamentos apropriados e aceitaveis para ascas de diferentes idades, assim como
estabeleceram os seus direitos. Mas criancaseatta, podem falar por si mesmas, e falam,
embora raramente tenham a oportunidade de fazélanebiente publico. Sendo assim seu
espaco de resisténcia fica mais restrito aquelesqeense dédo as relacdes interpessoais,
principalmente, a familia e a escola (Buckingha@®7228).

O que se propbe na presente etapa deste traballsaréas referéncias teodricas
apresentadas no capitulo anterior, que ajudanuar sitinfancia, a relagdo da crianga com o
consumo e a possibilidade de exercer a cidadaniarg® mais ativa, para analisar como se
da esse processo com um grupo especifico de csiamtee seis e dez anos residentes na
cidade de S&o Paulo.

Para esta pesquisa, retomando o que j& foi citadotroducdo, buscaram-se criangas
estudantes de escola privada que estivessem carsat@ o primeiro € o quinto ano - de
acordo com a nova definicdo do MEC -, e que tivesggelo menos, um dos pais com
formacao de nivel superior. As criancas deverianepeer a familias com capital cultural
elevado, em especial com internet na residénci@ssa a televisdo paga (TV a cabo); além
desses requisitos essenciais, seria consideradeéscimo importante ter acesso a aquisicao
de bens produzidos pela industria cultural - igiaema, brinquedo.

A escolha das criancas efetivou-se mediante inde&sa@ com a sua concordancia
prévia em participar da pesquisa. Para isso, faransideradas a autorizacdo dos pais e a
vontade da prépria crianga de participar, respgdaassim, o direito da crianca de querer ou
nao fazer parte deste trabalho.

Foram adotados métodos de pesquisa quantitativenalise de dados macros, tais
como: estrutura familiar brasileira, entrada dahauino mercado de trabalho, investimento
em midia, entre outros; e de pesquisa qualitatas situacbes de trabalho de campo, e
consequentemente, na analise dos dados obtidosntevistas aconteceram na casa das
proprias criancas, com o objetivo de investigarue glas fazem com os produtos que

consomem e que significados elas lhes atribuem.
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Entrevistar as criangas em suas proprias casaseapaepontos positivos para este
trabalho em comparacéo a entrevista realizada ¢émsdugares, como a escola, uma vez que
o foco incide nas praticas cotidianas, entre @ssistir a televisdo, e na relacdo com a familia
como um importante agente mediador. Portanto, @\8sta na casa das criancas facilita o
acesso ao seu mundo particular, aos seus bringeegié@rma como ela ocupa 0s espacos em
sua casa; acontece em um local onde ela se sgutea gmais confortavel frente a figura de
um estranho, neste caso, da entrevistadora; e tampbéser um lugar onde a crianca tem a
oportunidade de falar por si mesma.

Buscou-se também, como estratégia de abordagemtideano infantil, entrevistar as
maes’ e, com isso, compreender que papel é destinadariga na dinamica dessas familias,
considerando desde o espaco fisico até os valosesdeicacado oferecidos. Esse contato foi
importante por deixar claro que ndo se pode fatac@turas da infancia apartadas do mundo
adulto, principalmente quando esses adultos sgmaigs que exercem um importante papel
como agente mediador nas escolhas feitas por essaxas, tanto pela dependéncia
financeira que elas tém dos pais quanto pelos esltamiliares que eles Ihes transmitem.
Entretanto, a maior preocupacao deteve-se no di@ogp as criancas, reconhecendo-as como
atores sociais e buscando dar visibilidade asmédisas culturais.

Este capitulo enfoca o espago que as criancasvistadas ocupam na dindmica
familiar. Para isso, foram adaptadas as categalasnalise “espacialidade familiar’ e
“competéncia cultural” (Lopes, Borelli e Resend@)2141}, com o objetivo de entender de
gue modo o cotidiano familiar se concretiza coma darma de mediacdo, fundamental na
relacdo da crianca com suas praticas culturaissobliea por essas categorias analiticas foi
feita por compreender a importancia da familia camodos agentes mediadores das praticas
infantis. A reflexdo organiza-se do seguinte maum:primeiro momento sdo apresentadas
algumas mudancas na dinamica familiar brasiletrayés da anélise de diferentes fontes e de
estudos divulgados; em seguida, é feita uma refler@ire o lugar das criancas entrevistadas
ocupam em suas familias; depois situam-se os espaeoelas ocupam dentro de casa; e, por

fim, € analisada a rotina dessas criancas.

1% Foi possivel realizar entrevistas em profundidzata trés maes e com as demais foi realizada uma
entrevista para a selecao das criancas.

' E importante ressaltar que essas categorias diseafd@lam utilizadas pelas autoras supracitadas
para entender a relagdo familia-telenovela
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Parte dos relatos deste capitulo foi construida base na observacdo direta dos
espacos e no didlogo com as maes, por entendaligjueas praticas cotidianas vivenciadas
pelas criancas sdo organizadas ou escolhidas pelsspais, de acordo com os valores, a
visdo de infancia e as expectativas que eles téansgas filhos.

A importancia dessa perspectiva € ressaltada parl@h(1986:250-251), ao
considerar que as relagdes pessoais entre pdisos fido sdo puramente afetivas; elas se
inscrevem num quadro social em que a familia oaupaugar privilegiado, mas dividem
esse espaco com a escola, a midia, a rede deikdadd A crianca, enquanto membro desse
grupo, tem umstatus particular e desempenha um papel proprio, em tund@ sua
organizacdo. Ela ndo é uma simples criancga: é fifhco ou ndo, menino ou menina, sua mae
trabalha ou fica em casa, vive em uma moradia exéguem um grande apartamento. Além
disso, ostatuse o papel da crianca na familia dependenst@use do papel desta na
sociedade global: de seus meios financeiros, dairsgacao cultural, de suas atividades
profissionais, etc. Por fim, entende-se “a fandbano um espaco social (sistema de posi¢coes
e relacbes de parentesco), um espaco culturdabiipise dindmica familiares) e como um
espaco de mediacdo” (Lopes, Borelli e Resende,:280Pdas praticas culturais infantis.

Entretanto, como ja foi dito, a maior preocupacéoncentrou-se no dialogo com as

criangas, reconhecendo-as como atores sociais.

1.3 A dindmica das familias brasileiras

Para uma melhor compreensdo das mudancas na atdomtemporanea, é necessario
contextualizar as mudancas que a familia também erfrentando, desde sua constituigéo,
com casamentos cada vez mais tardios, até a datwséasal de ter um filho. Neste caso, a
familia nuclear pode ser entendida como um pequgeupo de parentesco que, em geral,
habita a mesma casa (Williams, 2007:178).

Se, antes, o papel designado a mulher era preparpara ser uma dona de casa
submissa, boa esposa, boa méae e responsavel pekcéd dos filhos e por cuidados com o
marido, nas ultimas décadas, no entanto, a hisdériaulher brasileira vem sendo escrita de
forma bem diferente. Fatores como o aumento nd diwenstrucdo e a queda da taxa de
fecundidade vém acompanhando a crescente inseacawilther no mercado de trabalho e a

elevacdo de sua renda. De acordo com o IBGE, e, H89mulheres ocupavam 34% dos
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postos de trabalho e, em 2009, a parcela femidirragresentava quase 43% da populagéo
ocupad&.

Todo esse movimento pela independéncia femininanfoito importante para a
mulher assumir outro papel na sociedade. No entgoa consolidar sua posicdo no
mercado, a mulher tem adiado, cada vez mais, psojeéssoais como 0 casamento e a
maternidade.

Com o ingresso da mulher na vida profissional eraento no seu nivel de instrucao,
além dos avancos da medicina, a decisao de tesfiirnou-se mais planejada e consciente,
embora ainda apresente importantes desigualdadedogao numero de filhos por mulher,
sobretudo em funcgéo da escolaridade d&3teaforme o grafico abaixo, na década de 60 o
namero de filhos por familia chegava a seis; enD188nédia caiu para 4,4 e, em 2009, ela

chegou a 1,94 filho por domicilio.

Grafico 1 — Numero de filhos por mulher

2,9

2,3

1,94

1940 1950 1960 1970 1980 1991 2000 2009

Fonte: IBGE®

2 Foi considerada a definicdo utilizada pelo IBGEnfpoeende-se por populacdo ocupada aquelas
pessoas que, num determinado periodo de referémal@lhavam ou tinham trabalho, mas no
momento ndo estavam trabalhando (por exemplo, gessm férias). Para maiores informacdes
acessar:
<http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/indicaddiredalhoerendimento/pme/pmemet2.shitm
Acesso em 13/01/2011.

'3 Para maiores informacdes, acesstp://www.ibge.gov.br/ibgeteen/pesquisas/fecundidatmi
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Com todas essas mudancas, a concepcao de casdambém vem se alterando. A
ideia de que os casamentos ndo vao necessariadugatgara sempre € cada vez mais aceita
e real. Segundo os dados do IBGE, o nimero dedidsst entre 1995 e 2005 aumentou em
52,6%. Além do aumento dos divorcios, ha tambénuroemto do nimero de pessoas que
reconstroem suas vidas com outros parceiros.

Esses dados ajudam a entender as transformacoOestronéura familiar, os novos
arranjos familiares e, consequentemente, a exp@iéde vida familiar das criancas.
Antigamente, era facil entender o desenho de umdi&a Nele cabiam pai, méae, filhos, avos,
tios, sobrinhos, primos e primas. Eram relacdepatentesco que se estabeleciam por uma
Unica vez e perduravam a vida toda. A mudanca nesdeio tem resultado em novos e
surpreendentes “quebra-cabecas” familiares. FiNMigendo com pais separados, que se
casam novamente com outros parceiros, vao coleuionama notavel rede de meios-irmaos,
meias-irmas, avos, tios e tias adotivos.

Uma pesquisa realizada em 2008, pelo instituto de pesq&eaearch International
do Brasil (RI), a pedido ddiacom Networks Brasicom familias que possuem criancas com
idade entre 04 e 14 anos, evidencia essas trarefoes ao apresentar o perfil das familias

entrevistadas.

http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticiasitia impressao.php?id noticia=17/cesso
em 26/03/2011.

Y Em 2007 foi criada a Lei 11.441, que desburocratiss procedimentos de separagdes e de
divorcios consensuais, permitindo aos conjugeszerain a dissolugcdo do casamento, através de
escritura publica, em qualquer tabelionato do pais.

!> Pesquisa: Descobrindo a nova dinamica familiarafforealizadas 600 entrevistas, no total, com

pais de criancas entre 04 — 14 anos e com criamtess 08 — 14 anos, classe AB (critério Brasil), no

RJ e em SP, assinantes e ndo assinantes de Td.a cab
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Grafico 2 — Nova dinamica familiar
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Fonte: Pesquisdiacom Networks Bras{R008)

De acordo com os resultados da pesquisa € possivehtar que, em somente 7% das
familias pesquisadas, néo havia filhos do relaci@mdo atual; em 19% das familias, os pais
eram solteiros ou separados (monoparental); e, %mh&via os que foram chamados pela
pesquisa de “meus, seus e nossos filhos”, porremitdilhos dos relacionamentos anteriores
e, em alguns casos, também os filhos da unido. &sts dados apontam para uma tendéncia
desses novos tipos de organizacOes familiares. Man®, a predominancia ainda € da
estrutura familiar tradicional (pais casados e dilhos da unido atual) com 73% dos
entrevistados.

Com todas essas mudancas, a dindmica familiar tangipécisou acompanhar estes
novos tempos e ja é possivel observar, mesmo deftimida, algumas transformacdes na
definicdo dos papéis do pai, da mée e, consequentepa crianca.

Se, no passado, havia claramente a definicdo du&ispeem que o pai era o chefe,
responsavel por manter financeiramente a familisg ende, a figura mais presente e
responsavel pela educacao dos filhos, pela maagfestde carinho por eles e manutencao do
lar, hoje ha outra configuracdo, uma vez que a enwlem conquistando a independéncia
financeira e, em alguns casos, € a principal paneedo lar, como mostram os dados do
IBGE.
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Grafico 3 — Proporcéo de familias com pessoas ddeeencia do sexo feminino 1981 -
2009°
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Fonte: Pesquisa Nacional por Amostra de Domicllg®l a 1990, 2001 e 2009 - IBGE

Ainda, segundo a pesquisa ¥&acom Networks Brasi{2008), é possivel detectar
outras transformacgfes na constituicdo familiarmatia financeira, como, por exemplo, o
papel da méae, do pai e das relacdes entre pdis.fi

A mae continua sendo responsavel pela organizacaoministracdo da casa, pela
educacéo e bem-estar emocional do filho, e poodzarinho de que ele necessita. Porém,
hoje, terceiriza tarefas de cuidados com a casaeacfamilia.

O pai continua sendo a figura de autoridade deardar, provedor, exemplo de
conduta. Porém, hoje, esse papel esta em plenafamnaacdo. Em busca de maior
proximidade com os filhos, 19% dos pais entrevissazbnsideram-se atuantes na criagao dos
filhos e costumam dividir as tarefas domésticas aoesposa. Mesmo sendo uma minoria a
presenca do pai atuante, essa transformacdo apurdancas benéficas para a vida da
crianca, que aprende formas diferentes de exprafsare cuidado. A multiplicacao deste pai

atuante ndo depende apenas do casal, mas de t@deedensocial (trabalho, amigos) que

'8 Até o censo do ano 2000, era utilizada a denor@nézhefe do domicilio” ou “chefe da familia". O
termo chefe do domicilio ou chefe da familia sengateve associado a autoridade e responsabilidade
pelos negdcios da familia e, na maioria dos casosis importante fonte de sustento. Com o passar
dos anos e a crescente participacao de todos obnoeia familia nas decisdes de ambito familiar,
além do crescimento do numero de pessoas econoantarativas por domicilio e do consequente
compartilhamento no sustento da familia, a palalefe passou a ser considerada inadequada e foi
abandonada. No Censo 2000, foi usado o termo "pedsoreferéncia’ que, posteriormente, foi
alterado para "pessoa responsavel”. Para maidoemargdes acessar:
<http://www.ibge.gov.br/censo/questionarios.shim
<http://agencia.ipea.gov.br/images/stories/PDFs/101domunicadoipea65_apresentacae:pdf

Acesso em 13/01/2011.
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precisa se adaptar. Essa adaptacdo, segundo adoge Schritzmeyer (2009:152), pode
levar décadas para se consolidar.

Ja o relacionamento entre pais e filhos, antes adargela autoridade, agora €
substituido pela negociacdo. Essa nova visédo dea@lentre os pais e os filhos também vem
se refletindo na forma de aplicar os castigos,aomé aponta a pesquisa\di@acom Networks
Brasil (2008), cujos resultados estao representados ficggebaixo: as palmadas perderam
espaco para castigos mais “privativos”, ou sejagks que privam a crianca de alguma tarefa

que ela valorize.

Gréfico 4 — Castigos mais aplicados
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Fonte: Pesquisdiacom Networks Bras{R008)

Para muitos historiadores e socidlogos, esta nonaa de castigo € compreendida
como um “amaciamento” ou uma “democratizacdo” gaimxda das atitudes paterna e
materna (Buckingham, 2007:98).

A relacdo entre pais e filhos menos hierarquizadab&ém vem possibilitando a
crianca participar de algumas decisbes familiangs antes eram restritas ao universo do
adulto, como, por exemplo, a escolha do destindéiass e a cor e 0 modelo do carro. Outra
mudanca na relacao familiar é o fato de os paisnfecerem que aprendem muito com 0s
filhos, principalmente quando o assunto é tecnalogi

Com todas as mudancas na dinamica familiar, somaalasimento da violéncia e a

urbanizacao das ruas, o lazer das criancas tamie&isqu se adaptar ao novo contexto e esta
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cada vez mais privatizado e submetido a superds8adultos. Algumas crian¢as, em geral
os filhos de familias mais afluentes, possuem “dgénom tantos compromissos que parece
a de um “miniexecutivo”; nela, suas atividades ebgin, além da escola, a frequéncia a
curso de inglés, escolinha de esportes e de muSuo&as vivem a infancia em um
confinamento maior, que se restringe ao espaco staoéescolar.

Nunca as familias brasileiras de classe médiaeralestiram tanto nos filhos. Mesmo
antes de nascerem, investem em inUmeros manuais‘eqg@am” como lidar com as
criangas, e, ap0s 0 nascimento, 0s custos s6 aammedevido aos altos investimentos em
educacédo: escola, cursos e especialistas. Alér, dissercado de brinquedos, de roupas e
dos cardapios infantis disputam espaco no orcaméantdliar. Segundo Buckingham
(2007:97), “ha sinais de que o lugar da criancdrdeda familia tornou-se mais significativo,
pelo menos simbolicamente”.

Com os pais e as criangas vivendo grande parterdpa fora de casa, cada um com
suas atividades, o tempo que passam juntos tedofcada vez menor. Dessa forma, os pais
passam a valorizar mais o pouco tempo que tém cofilhos, substituindo o discurso de
“quantidade de tempo” por um discurso de “tempaquididade”, no qual o importante néo é
passar horas e horas com os filhos, mas, sim, &arerque o pouco tempo em que estejam
juntos seja realmente intenso de atencéo e cuidado.

Apesar de todas as transformagfes sofridas, didacointinua a ocupar um papel
muito importante na formacdo do individuo. Segumdwmrdagens psicologicas, é nesse
espaco de convivéncia sanguinea e afetiva que selana subjetividade e que se toma
contato com as primeiras formas simbolicas de iatgp social (Setton, 2002). Ainda

segundo a autora:

A familia pode também ser considerada como respehgila transmissdo de um
patriménio econdmico e cultural. E nela que a idenie social do individuo é forjada.
De origem privilegiada ou ndo, a familia transrpidea seus descendentes um nome, uma
cultura, um estilo de vida moral, ético e religigktem, ibidem).

A importancia da familia também é ressaltada par@ieu (2003:18) ao “enfatizar a
importancia de se estudar o modo de estruturacababius através das instituicdes de
socializacdo dos agentes”, em especial a faméiascola, por serem, estas, produtoras de um
“habito primario”, ou seja, por considerahabitusadquirido através desses agentes como 0

principio da estruturacdo das experiéncias ultesior
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No entanto, é importante ressaltar que a nocabathétus ndo se refere apenas a
interiorizagdo de normas e valores que antecedenestam a acdo, mas também esta “na
origem de outros ‘esquemas generativos’ que pnesideapreensdo do mundo enquanto
conhecimento” (Bourdieu, 2003:17). Rabitus € uma matriz cultural que predispde o0s
individuos a fazerem suas escolhas, mas essagesatilturais, segundo Martin-Barbero
(2008), dialogando com Williams, ndo se referemv@cacdo do arcaico, mas sim ao que
carrega o hoje, o “residual”: “o substrato de cimgfio dos sujeitos sociais [...]. Veios de
entrada para aquelas outras matrizes dominada&mpativas” (Martin-Barbero, 2008:313).
Mazzarino (2008:49), apropriando-se de Martin-Barb&008), considera as matrizes
culturais como marcas incrustadas na experiéndemlsgos sujeitos, que sdo ativadas nas
interacbes sociais e embaralham-se com as novagi@xgas e 0S novos movimentos.
Constituem-se por via das mediacdes sociais e, &anm tempo, sdo mediacdes para 0s
fazeres sociais e construcdo de novas identiddfias mediacées ndo estdo presentes
somente na relagdo da crianca com a familia, nmaké&a na relacdo com a escola, com o0s

amigos, com a igreja e com a midia.

2.1.1 A dindmica das familias pesquisadas

Apés a apresentacdo do panorama geral sobre tuestiamiliar brasileira e algumas
mudancas nas relacdes familiares, o que se prgoda & contextualizar as familias nas quais
as criancas entrevistadas estéao inseridas. Entenmertexto sociocultural que essas criancas
vivem sera fundamental para a compreensao de clamoeproduzem e recriam significados

através das suas praticas culturais. Nesse se@udhm, reforca:

Portanto, mesmo uma antropologia da crianca qua Bdfa em uma realidade

sociocultural muito proxima a do antropélogo nadeggprescindir de uma reflexdo sobre
0 que é ser crianca nesse contexto, e de que iafsmesta falando. Afinal, como ja dizia
Margaret Mead, criangas existem em toda parte, e iggD podemos estuda-las
comparando suas experiéncias e vivéncias, mas esp@siéncias e vivéncias séo
diferentes para cada lugar, e por isso temos gqeaddtlas em seu contexto sociocultural
(Cohn, 2005:26).

Antes, porém, de contextualizar a vida dessas gag@pesquisadas e a sua relacao
com a familia, seguem dois questionamentos feilgwamas maes, cujas respostas ajudarao

a compreender, mais a frente, a rotina dos filhos.
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Entrevistadora: Pra vocé, o que é ser crianga?

Mae do Gabriél (06) e da Fernanda (09):
Ser crianga € ir na escola, € brincar, ter respilidades de crianga (tirar nota, estudar),
mas nao tem que ter preocupacgdo com o dinheiray [xmgtasl.8

Mae da Isa (10):
Criancas tém que brincar, sonhar, néo ter respﬂinlmim.lg

Entrevistadora: Mudou alguma coisa da sua infapeiea a dos seus filhos? O que
mudou?

Mae da Isa (10):

Ah, mudou bastante coisa. Eu brincava muito na hage eu ndo posso deixar. Eu
voltava sozinha da escola, eu ndo deixo. Quest&egleaanca, violéncia. Se a gente ndo
morasse em um prédio que tem area para brincarfied@iam confinadas dentro de casa.

Mae da Aline (10):

Vive sempre dentro de casa, ndo pode sair par&wgnha sempre uma turminha, vivia
andando de bicicleta [...], hoje as criangas ndodgortunidade nenhuma de brincar [...].
Essa coisa de time, grupo eles ndo tém. A vidakseirestringe a familia, mais no final
de semana (porque a gente ja chega tarde duraateama), e na escdfa.

Para essas maes, a violéncia e a urbanizacdaddaes tiveram grande impacto na
forma de seus filhos viverem a infancia. Invariavahte, quando se perguntou sobre as
memorias de infancia dessas maes, sempre apareceraeitacdes, as brincadeiras na rua, a
liberdade para brincar o dia inteiro, o viver cei@a@e amigos. S&o coisas que hoje elas néo
podem proporcionar inteiramente a seus filhos, arert funcdo da falta de seguranca.

Esses valores sobre o que é ser crianca e comd@es viveram sua infancia vao
direcionar a vida das familias, influenciando déessque abrangem desde a “espacialidade
familiar” (Lopes, Borelli e Resende, 2002:141), com escolha da moradia — casa ou
apartamento -, até a opcao feita pela mée denc@mtirabalhando fora ou néo, e ainda a
rotina das criancas.

As méaes de Gabriel (06) e Fernanda (09) e da Alif¢ mudaram de apartamento

para casa, apdés o nascimento dos filhos, pardesks espaco para brincar. Ja& a mae da Isa

" Foram adotados nomes aleatérios para preservantddde das criangas.
8 Entrevista realizada com a mée do Gabriel e daaRdmno dia 06/06/2010.
19 Entrevista realizada com a mée da Isa no dia 2Z5JQ6.

20 Entrevista realizada com a mae da Aline no di@@/2010.
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(10) preferiu morar em prédio com area de lazea gare as criangas tivessem espago e
amigos para brincar.

Como mulheres contemporéaneas que estdo no mercadtabalho, conforme
evidenciado anteriormente (IBGE, 2008iacom Networks Brasil2008), essas mulheres-
maes também buscam formas alternativas para careagequilibrar a vida profissional
com a responsabilidade de criar os filhos.

A mée do Gabriel (06) e da Fernanda (09), advogestam como o marido, mudou o
escritorio deles para o quintal de casa. Foi ampg& encontrou para conseguir coordenar as
responsabilidades doméstica, materna e profissidhah mae da Isa (10) perdeu o emprego
apos o nascimento da filha e preferiu se dedicariggdo das filhas. Segundo ela, isso
permitiu participar mais da vida das filhas e oferanais atividades para as criancas, ja que
se tornou “méaetorista”. A mée da Aline (10) coraenm horario mais regrado do marido para
cuidar das criangas ap0s o horério da “ajudantario

Outra ajuda importante com que essas mulheres mongacriacdo dos filhos é a
presenca dos maridos. A pesquisavilecom Network®rasil (2008), citada anteriormente,
que apontou a crescente participacado da figurar@ate criacao dos filhos, é ratificada pelas
entrevistas realizadas, nas quais se percebeuoohezimento das mulheres em relacéo a
proximidade de seus parceiros nesse desafio dearedacfilhos, conforme comprovam os
trechos abaixo:

Mae da Aline (10):

Como ele (o pai) tem horério mais regrado, eldiguaa mais confiavel. Reveza dentista,
médico. Dar banho nas criancas ele gosta, elerprefe

Mae da Isa (10):
A licdo de casa é por conta dele. Antes ficavaomistante do que estava acontecendo,
assim fica sabendo e participa mais.

A participacdo do pai na criacdo dos filhos é ctain diferentes momentos da
entrevista, e ocorre em diversas atividades, dasdeais rotineiras, como dar banho, levar a
meédicos e dentistas, ou as relacionadas a edutapdal, com a ajuda na licdo de casa, até
as mais prazerosas, nos momentos de lazer, edupandueio da interacao e explicacdo dos
conteudos ao assistir a televiséo ou a filmes mencé com as criangas.

Ma&e do Gabriel (06) e da Fernanda (09):
O tal do Ned, Manual de sobrevivéncia do Ned, cspata para assistir com ele (Gabriel),
[...] Julio (o pai) explica tudo o que passou, goe aquilo esta acontecendo, 0 que esta
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por tras. A mesma coisa quando vai ao cinema. Ranglo, A Dama e o Vagabundo, o
que que tem ali, tem ali o valor da familia. Entritil Entdo o Julio explica essa outra
parte que ninguém explica, mas, no fundo, todo munekr ter uma familia, porque tem
A Dama e o Vagabundo 2, onde um dos filhos some...

A familia, segundo Orozco Gomez (2005), desempemhamportante papel como
“mediador institucional” na apropriacdo do contetelevisivo, especialmente para o publico
infantil, uma vez que é dentro do lar que, normakeese inicia a interacdo direta com a tela
e transcorre o processo de recepcdo. Dentro ddidasd d4 a “negociacdo” entre o
telespectador e a tela e entre os diferentes mandlaréamilia em relacédo a TV.

Resende (2006) também ressalta a importancia deagadeddos pais em relacdo ao
nivel geral de informacao e ao tipo de uso quésaga faz dos veiculos aos quais tem acesso.

Como resultado da pesqufiSaResende pdde verificar, entre as criancas coquais
a familia procurava comentar e discutir os conteuehidiaticos ao longo dos programas
televisivos, uma capacidade superior de comunictormacfes de modo relativamente

organizado e coerente e de adquirir um conhecimmaate consistente, conforme destaca:

Paulo apresentara, em uma aula, varias informagflee a 22 Guerra Mundial. Na
entrevista, apurou-se que o garoto tinha acessaasm a fontes de informacéo sobre
esse tema, como programas do Discovery Channel celapédias virtuais; mas
constatou-se, também, que somente a partir daémgdio do pai, que assistiu junto com
o filho aos programas e comentou sobre a GuergaeéPaulo comecou a demonstrar
maior envolvimento com o assunto e a buscar atimgenenformacdes sobre ele.
Assistindo com o menino aos programas de TV, aled?aulo ajudou-o a seleciona-los,
como objetos de interesse, dentre tantos outross@mtou informacdes, auxiliou a
entender os programas, a contextualizi-los... Erdjodou a crianga a apropriar-se da
mensagem informativa dos programas e a utilizata su processo pessoal de
construcao de conhecimentos (Resende, 2006:177-178)

Resende (2006:178) ressalta ainda que nao é suégeover as criancas do acesso ao
computador, internet, TV paga, jornais e revistam @2 interacdo com o adulto, pois,
sozinhas, nem todas as criangas pesquisadas coasegiilizar, de forma significativa, o
potencial informativo desses veiculos, no sentidootiterem informacdes que pudessem
propiciar a construcdo de conhecimento. Sem desleyas a questdo da desigualdade em

relacdo ao acesso a esses tipos de bens pelagasriarasileiras, 0 que se pretende, nesta

2 pPesquisa realizada em 1999, em duas escolas utaeiE de Belo Horizonte com criancas
estudantes da 32 série (média de idade — 9 armamkentrevistados, ao todo, 69 alunos.
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investigacdo, € chamar a atengéo para o fato dergpseno dentro das familias pesquisadas —
de capital cultural mais elevado -, a participag@d@dulto é necesséria.

A familia atua, ainda, no enquadramento dos hahbibsvisivos e no tipo de
comunicacao familiar, inscrevendo a apropriacagrdgramacao e dos canais por parte do
telespectador. A mae do Gabriel (06) e da Fernd&d@pnconfirma essa situacdo tipica no
seguinte depoimento: “sé televisdo paga, os oargsnte ndo deixa; de vez em quando eles
catam algum canal aberto, mas a gente nao deixa”.

Segundo Orozco Gomez (2005), “a cosmovisdo famda@arstitui um conjunto de
tradi¢cbes, valores, informagéo e atitudes, quartrade infundir em todos os membros da
familia, para manter a coesao do grupo e garardireproducao”.

No entanto, para que haja a transmissao da hecatigeal da familia € preciso que os
adultos tenham certas disposicdes culturais a sdramsmitidas, além de tempo e
oportunidades de exercer um efeito socializaddersidtico, regular e duradouro sobre as
criangas. E esse efeito que se observa nos casesisados dos pais de Gabriel e Fernanda,
em que o pai procura mediar a interacéo dos fitlhms o0 Manual do Ned e com A Dama e o
Vagabundo, e do Paulo, no trecho da pesquisa denBespresentado, e que também pode
ser observado no didlogo abaixo com Eric sobre w ese/olvimento com a arte, mais

especificamente com a pintura em tela, que é inaatt pelo avé e pelo pai:

Eric% Eu vou tentar recriar uma obra de Van Gogh, m@r[...] com meu pai.
Pesquisadora: Como vocé ficou conhecendo o Van%ogh

Eric: Desde que eu era pequeno, eu conversava eurawd, ai eu descobri um livro, ai
perguntei quem era e meu pai falou que era umrmiftgrocurei, quando fiz 7 anos, na
internet e achei. Ai achei essa pintura bonifgg.agora quero recriar.

Pesquisadora: Alguém da sua familia pinta?

Eric: Meu avb e meu pai

Pesquisadora: Ah, eles pintam?

22 Entrevista realizada com o Eric no dia 23/06/2010.

23 A obra O Grito é de Edvard Munch e ndo de Van GBgina maiores informacdes acessar:
http://www.noruega.org.br/About Norway/culture/Atas-Noruegueses-de-renome/O-pintor-Edvard-
Munch/. Acesso em 08/01/2011.
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Eric: E... ndo s&o profissionais, meu avo é advogaaheu pai administrador de empresas

[..]

Pesquisadora: Ai vocé ta seguindo o caminho deles?

Eric: T6 tentando!

O gosto do Eric pela pintura evidencia a presemcanda “matriz cultural” (Martin-
Barbero, 2008) - dabitus (Bourdieu, 2007) familiar -, que vem sendo trandéer pelo
menos, atraves das duas Ultimas geragOes: avdkuai-f

O gosto do Eric “néo é visto como simples subjdtidie, mas sim como “objetividade
interiorizada”; ele pressupfe certos “esquemasrgéwes”’ que orientam e determinam a
escolha estética” (Bourdieu, 2003:17) do Eric, gisssndo, dessa forma, a perpetuacdo do
gosto pela arte na familia.

Para Bourdieu (2003:83), “0 gosto, propensdo elapta apropriagdo (material e/ou
simbdlica) de uma determinada categoria de objebos praticas classificadas e
classificadoras, é a férmula generativa que esfinoipio do estilo de vid4'.

Através do didlogo com as maes, foi possivel waifitambém como a crianca
aprende a se comportar como consumidora, ou s#j& as maes procuram desenvolver nos
filhos, uma vez que eles ja foram iniciados comasamidores, o processo de “socializacédo
do consumidor” (McNeal, 2000).

Mediante esse processo de socializagdo das criamogas consumidoras pbde-se
perceber que a negociagdo estd na base da relatg@dme membros da familia, permeando
desde a escolha de atividades culturais até a eodgpbens materiais que reforcem o “estilo
de vida” (Bourdieu, 2003). Nessa relacdo de negéaoi@ntre pais e filhos, mesmo a crianca
desempenhando o papel de consumidora primaria, reoisigp produtos para ela mesma, ha
algumas situagbes em que 0s pais exercem a aaridsstringindo a escolha, e outras, em
que a crianga tem maior autonomia no processo mpreo No entanto vale ressaltar que,

nessas familias, as criancas tém um espaco decautgrmesmo que limitado.

24 Por estilo de vida compreende-se “um conjuntoaninitde preferéncias distintivas que exprimem,
na légica especifica de cada um dos subespaco®lgios) [...], a mesma intencdo expressiva”
(Bourdieu, 2003:83), um principio da unidade délesPara maiores informagdes, vide Bourdieu,
2003.
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Em geral, as situacdes em que os pais exercem mgiondade estdo relacionadas a
compra de produtos que, de certa forma, contrapatipo de infancia que eles querem
oferecer aos filhos e os valores que querem tramsargrianca. Um exemplo dessa restricdo
dos pais é o caso da Aline (10), que quis comprad&lias com salto alto: “Ela adora
sandalia de salto. A gente ndo deixa ela usar,al@asadora, bem peruinha, sabe?”. Neste
caso, 0s pais da Aline (10) julgam ser inaproprigdoa a idade da filha, o uso de sandalias
com salto alto. Ha também situacfes em que odgrasm “segurar’os impetos de consumo
dos filhos, provocados apenas pela vontade de ipasguilo que os amigos tém, como no
caso citado pela mae do Gabriel (06) e da Fern@8)a “As criangas pediram uma mochila
da Kipling por causa dos amigos da escola. Tododmuue viaja traz, mas, no shopping,
custa R$400,00. N&do vou comprar, [...] s6 porque ten macaquinho”. O Gabriel (06), ja
ciente da posicao do pai, explica o interesse el mochila da kipling da seguinte forma:
“Eu queria uma da kipling, mas meu pai ndo quexatd...]. A Julia e a Ariana, da minha
classe, também tém, [...] porque a mochila tem artapépis aqui (apontando), € muito boa!”

Essas criancas demonstraram ter maior autonomiapnogesso de compra,
prioritariamente, em trés situacfes: aquela voltagducacdo, aquela em que a crianca tem
um valor estipulado para gasto e aguela em quengrecé negociada.

Sem duvida, a situagdo em que as criancas ent@agstém maior autonomia para
comprar refere-se a escolha de livros, gibis estasi A leitura aparece como pratica
incentivada pelos pais. Essa pratica pode seratanst ao longo das conversas com as maes,
conforme comprovam os trechos das entrevistas corv@ieada Aline (10) e com a do Gabriel
(06) respectivamente: “[...] leitura a gente incemtentdo o quanto ela quiser comprar eu
compro, porque ela I&”; “a gente leva na livrarialt@ra e deixa comprar 0 que quiser,
geralmente no domingo a tarde. O pai leva. O Bdida com ele, o Gabriel 1é e o Julio vai
corrigindo a leitura, ouvindo as estorias”.

O interesse pela leitura também pode ser verificedoatividades com as criangas ao
contarem as histérias dos livros e gibis. A AlirlO)( narrou detalhadamente algumas
historias da revista da turma da Ménica jovem éwlo Querido diario otario.Sobre o livro,

a Aline concluiu: “moral da histéria € que nunca ue ela (Jamie) pensa”. Gabriel (06)

contou a histéria do livro da turma da Ménica: felé assim 6: o pai e a mae da Rosinha

[.].
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A segunda situacao identificada como aquela emagaeanca tem autonomia para
escolher o que comprar, mas que passa pelo filsqdis, € aquela em que a crianga possui
um valor a ser gasto. Diante desse valor a sep,gist possivel observar dois tipos de
comportamento da crianca: ou ela junta o dinheiJongo de um tempo, para conseguir
algo maior ou melhor, ou ela gasta tudo na hora.

Séo diferentes as situagbes em que a crianca $entalinheiro para conseguir algo
maior. No caso de Isa e L&selas tém a semanada (dinheiro que recebem sementaldos
pais). Assim explica a Isa (10): “t6 economizanda fpocar o meu celular, vai demorar um
pouco”. A Isa recebe R$8,00 semanalmente. A Lais rfcebe a semanada de R$7,00 para
gastar na escola, mas diz que sO gasta R$4,00z qurestante; ela tinha juntado R$24,00
para comprar o ultimo DVD do Harry Potter e a mémgletou. No caso do Eric (09), o pai
leva-o ao shopping todo més para comprar dragas, ¢qouando ele quer um maior, € preciso
“juntar” o dinheiro, valor que fica aos cuidados pai como “crédito”. “eu compro um
dragdo pequeno todo més ou espero dois meses@aac um maior; teve uma vez que
esperei trés meses para comprar um dragao queaconhaastelo!”

As situacbfes em que a crianca gasta tudo o quedeerama sO vez costumam
acontecer quando a mae diz para a crianga compgareoquiser até determinado valor.
Geralmente esses momentos acontecem dentro dor&rpado, ou de lojas de cosméticos e
de bijouterias, ou banca de jornal (para comprguriinhas), enfim, locais em que se
encontram itens menores que permitem a crianca resmyarias coisas. E possivel
exemplificar esse comportamento com a fala da ra&&lide (10) sobre quando véao as lojas
da rua25 de Marco “Eu digo pra ela que tem R$20,00 para gastar bgouteria, ai ela
escolhe; tem Oculos rosa que parece abelha, etea®m, ndo sabe para onde ela olha”.
Embora a mae néo se identifigue com os objetoslredos pela Aline, como o enorme
oculos rosa, ela aceita a compra da filha.

Por ultimo, a outra situacdo em que a criangasaptea certa autonomia de compra é
aguela em que ocorre a negociacdo, uma vez quas ps filhos fazem “acordos” para que
ambos fiqguem satisfeitos. Quando Aline (10) e s mdo ao supermercado, a menina

escolhe parte dos produtos para a merenda eseniageral guloseimas, e, para balancear o

% Entrevista realizada com a Lais no dia 28/06/2010.
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lanche escolar, a mae compra alimentos e bebigasr@ior valor nutricional, como bebidas
a base de soja, paozinho e frutas.

Em relacdo ao processo de socializacdo da criaogao consumidora, também
puderam ser verificadas diferentes posturas dasr@ahora de escolher os lugares para irem
com as criancas. Ha, por exemplo, familias queaatilotomo um dos programas de final de
semana, levar as criangcas para passear enshapping outras, porém, acreditam que
shoppingnao é lugar para criancas e sO as levam a ess® clkencompras para irem ao
cinema ou a livraria situados dentro dele. Essas gosicoes estdo expressas nos seguintes

relatos:

Mae da Aline; Ela adora ir ao shopping para olpara ir ao McDonald. Pra ela nédo
importa o que tA comendo, ela gosta de ta algedéa de olhar

Mae do Gabriel e da Fernanda:As pessoas hoje vadtm raa shopping para ficar
passeando, isso é coisa de adulto. A gente leveagpara ir ao cinema e a livraria.

Essas posturas também permanecem quando o assuntidlaéao supermercado:
algumas familias costumam levar seus filhos e suté, por ndo considerarem lugar para
crianca.

Mesmo com certos cuidados dos pais para tenténar a infancia dos filhos, eles

percebem a vontade de crescer das criancas:

Mé&e da Aline: Coisas além da idade eu seguro, €oigas infantis eu deixo [...] Ela t&
naquela fase que ela acha que ndo devia gostandedy mas ela gosta.

Esta atitude que a mae tem de tentar proibir cag@ss consideradas ndo adequadas a
idade da crianga constitui uma forma de mediac&titucional, tendo a familia como
referéncia nas orientacdes (Orozco Goémez, 2005).

E as criancas reforcaram essa vontade de crescdiversas situacdes ao longo da
entrevista, o que pode ser evidenciado pelas t#aaline (10), em relagdo ao quarto todo
cor-de-rosa: “quando eu era pequena eu gostavasde agora eu gosto de roxo”, e do
Gabriel (06), ao dizer que ndo usa mais fantasiauger-herois: “isso era quando eu era
pequeno”. O mesmo discurso aparece em relacaamadgbrincadeiras; as vezes, 0 mesmo
material permenece como base, que passa a seraddilipara uma nova estdria da
brincadeira. Exemplo: a cama do Gabriel, na quadsaele brincava de navio pirata (“era

quando eu era pequeno”), agora serve para eleabdecfazer cabana e acampamento com os
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amigos. As falas citadas acima constituem exemg®snediacdo de referéncia (Orozco
GoOmez, 2005).

Diferente do que se ouve normalmente, essas cgdngam, como inspiracao para
crescer, 0s irmaos e amigos mais velhos e nadaartiabricados pela industria cultural.
Podem-se encontrar os idolos em diversas situag@esn todas as criangas. A Aline (10),
segundo a mae, tem uma amiga que é da mesma idae,que apresenta maior
amadurecimento — “é mais vivida’- e é sua atuahoremiga. A mée contou uma situacao
em que todas apareceram “beeem pintadas”, poréim @ @miga) tinha os olhos delineados
por tracos bem firmes, demonstrando que j& tinAtigar em se maquiar, enquanto a Aline
apareceu com o0s olhos borrados, em virtude dadaltpratica, uma vez que seus pais nao
permitem o uso de maquiagem “mais pesada”. No, faalde, ao questionar a maquiagem de
Aline, ouviu como respota: “porque todo mundo nanhmi idade se pinta”, ideia que foi
reforcada pela amiga Giu. As musicas preferidaGalariel -Baby, de Justin Bieber, 8onho
de uma noite de veraade Skank - foram “apresentadas” a ele pela irmi& nelha, de 12
anos. O Gilbertd (10) usava uma pulseira emborrachada chamadaetpuldo equilibrio”,
altima moda. Segundo ele, o primo de 16 anos €,@s@parado da mae, também usavam e
diziam que essa pulseira ajudava no equilibriggutaconfianga para pratica de esportes e no
dia-a-dia. A Lais (07) queria cortar a franja dbaia para ficar igual a melhor amiga e tem o
meio-irméo (11) como modelo, pois, segundo elasahle tudo: fala inglés, sabe jogar bem
futebol.

Algumas maes acreditam, inclusive, que os amig@scar maior influéncia nas
escolhas feitas por seus filhos do que a prépopayanda, mas nao negam que a televisdo
exerce certa influéncia, conforme a fala da maalotee (10): “Ela € muito influenciavel até
pelas amiguinhas, [...] vem mais das amiguinhagwoda televisdo, e se ela comprar algo
por causa da tevé ela vai buscar aprovacao dasiamag”. A méae da Isa (10), inclusive,
chama atencao para certa desconfiangca que astilimadas propagandas, em especial, as de
brinquedos: “Depende da propaganda, tem algumasingeativam a compra, agora elas

sabem que nem sempre o brinquedo é tudo aquilo”eManto as maes reconhecem o

% Entrevista realizada no dia 19/06/2010. O Gilbddiouma das criancas que ndo atendiam aos
requisitos desta pesquisa, por esse motivo a &tteda qual participou ndo foi considerada para
analise neste trabalho.
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potencial educativo das propagandas e lembram iafpeate aquelas relacionadas ao meio
ambiente sobre economia de luz e agua: “[...] reas ffropaganda interessante sobre meio
ambiente; economizar agua, elas ficam falando paraconomizar’(mée da Isa). A maior
influéncia da televisdo sobre os filhos foi apoatadlas maes quando falavam dos filhos
mais novos ou de criangas mais novas, em gerakédens cinco anos de idade. No proximo
capitulo serdo abordadas algumas situactes soblacdo dessas criancas com a televisao.

Para algumas maes, o acesso as informacfes etaralmara o dialogo na familia
representam um fator diferenciado em relacéo admdaque tiveram, fator esse que viabiliza
que as criangas questionem certas atitudes, @gtes, era impensavel, como relata a mée do
Gabriel (06) e da Fernanda (09):

Ela mudou muito, né (referindo-se a infancia), percas criancas hoje tém muitas
informacdes, coisas que a gente ndo tinha. Issaymdado, € bom, porque quando vocé
tem um monte de informacéo fica mais facil paraidiecNa minha época, nao tinha
nenhuma informacao, entdo ndo tinha nem o queigoasttinha que aceitar e pronto.
Mas por outro lado, eles brincam muito menos doegulerincava.

As falas acima exemplificam as mdltiplas mediagdesitucionais (Orozco Gomez,
2005) — a familia, a midia, as redes de socialiida através das quais cada instituicdo luta
para impor seus significados como os mais legitimos

Por fim, ao comparar os dados macros apresentadsshitem 2.1 — sobre 0 modelo
da familia brasileira, com base na pesgM&rom Nework®rasil (2008) e nos dados do
IBGE (2009) —, com as familias entrevistadas, &ipetdestacar os seguintes pontos:

- Das 09 familias pesquisadas, 07 correspondiam agelmdradicional, o que

representa 78% da amostra, enquanto, nos dadossnasse modelo corresponde a
73%. As familias do Gabriel e da Fernanda, do @led:ric, da Aline, da Isa e do
Bernardo foram consideradas pertencentes ao malgel@amilia tradicional, por
estarem compostas pela figura do pai e da maedaaspenas uma vez, e dos
filhos, frutos desse casamento.

- A familia da Lais foi considerada pertencente adeatmde familia “meus, seus e

nossos”, denominacao utilizada na pesquis¥idaom Network$2008), por haver
em sua composicao a presenca de um meio-irmao, datcasamento anterior do

pai.
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- A familia do Gilberto foi considerada pertencentenaodelo monoparental, visto
que, nela, ha apenas a presenca de um dos respignséste caso, a mae; ou seja,
esse modelo familiar € definido pela separacaofdivaos pais.

- Nas composicOes familiares descritas acima, aopcdp de familias consideradas
“meus, seus e nossos” e familias monoparentaia fmiesma, ou seja, uma para
uma, o que significa uma diferenca em relagdo adssimacros. Nestes, 0 modelo
familiar monoparental (19%) representa um poucosngaie o dobro do modelo
“meus, seus e Nossos” (8%).

- Dentre todas as familas entrevistadas, apenases doéEric, da Isa e do Bernardo
ndo trabalhavam fora. Isso significa que, nas fam#ntrevistadas, foi encontrada
uma maior concentracdo de mulheres que trabalhémam(67%) ao contrario do
que indicam os dados macros (43%).

« Outro ponto que diverge dos dados macros € o nudwrilhos nessas familias
pesquisadas. Enquanto a média Brasil, segundo & IRG09), é de 1,1 filho por
domicilio, a média de filhos nas familias entreadsis foi de 2,4, a mesma media de
filhos por residéncia apontada pelo IBGE, em 198%Brasil.

Em sintese, pode-se concluir que as familias astaglas apresentam as seguintes
diferencas em relagcdo aos dados macros (IBGE, 20@0com NetworksBrasil, 2008):
maior concentragdo em um modelo familiar tradidiomaodelo “meus, seus e nossos”
sobrerrepresentado em contrapartida do modelo naoeofal sub-representado; maior
namero de mulheres trabalhando fora; niumero desfifor domicilios acima da média Brasil.

Abaixo é apresentado um quadro-resumo das famdiss sintetiza os pontos
abordados acima:
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Tabela 2 — Contexto familiar das criangas entrevisidas

Nome da Tipo de familia i
. e Idade Id.ad? dos P @ Profisséo da mée Bairro Tipo d.e
crianca irméos moradia
Gabiriel 6 9ell Tradicional Advogada Pinheiros Casa
Teo 7 3 Tradicional sggz:;?tora de Vila Olimpia Apartamento
Lais 7 4ell Meus, seus e Publicitaria A!to d.e Casa
Nnossos Pinheiros
Eric 9 3 Tradicional Dona de casa Raposo Apartamento
Tavares
Fernanda 9 6ell Tradicional Advogada Pinheiros Casa
Aline 10 4 Tradicional Administradora Jabaquara Casa
Isadora 10 11 Tradicional Dona de casa Raposo Apartamento
Tavares
6 meses . Raposo
3)
Bernardd 10 (gémeos) e 7 Tradicional Dona de casa Tavares Apartamento
Gilberto® 10 0 Monoparental  Administradora ~ Pompeia Apartamento

(1) Foram adotados nomes aleatérios para preselidentidade das criancas

(2) Tipos de familia:

- Tradicional: casados com filhos do relacionamental;

- Monoparental: solteiros ou separe

- Meus,seus,nossos: casados com filhos de retan@mos anteriores (podendo ou néo ter fi
do relacionamento atual)

(3) e (4) Nao serdo considerados na analise

Fonte: Pesquisa de campo

2.2 A casa: espacos e lugares

Além de observar a dinamica das criancas em suaiids, fazer a leitura de alguns
comodos da casa, considerando-a como lugar e cepag® a luz do conceito de Certeau
(1994), foi mais uma peca-chave para a compreates@mamica e dos valores familiares em
que a crianca esta inserida. O objetivo desta etapampor, junto com as informacoes
anteriores, o cenario que envolve cada criancde#usia da casa é mais um item necessario
para essa composi¢cao. No entanto ndo se buschatetahem compreender o significado de
cada um dos objetos nos cobmodos observados, oy mformam Douglas e Isherwood
(2006:33), sobre o relato de trés aposentos, ‘itedgaifrar o significado de cada um dos
objetos [...] teria sido uma bobagem. O significaldocada um estd em sua relacdo com o
todo”.

Certeau (1994) faz a seguinte distincdo entre &sya espacos: um lugar é uma

configuracdo instantanea de posicoes, indica unadbikdade; ja 0 espaco € animado pelo
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conjunto de movimentos que ai se desdobram, “ocespaim lugar praticado” (1994:202)
Lopes, Borelli e Resende (2002:141) ressaltam aiftapcia de analisar a cultura espacial da
familia, pois, através dela, € possivel entendém a@os espacos domésticos pensados para a
crianca, também os espacos transformados pelagasigpara as suas atividades culturais. A
casa dos entrevistados, portanto, serd descrit@ ¢ogar e como espaco de relagdes, de
movimento, de vida. Como néo foi possivel convecsan todas as maes, e esse nem era 0
objetivo principal, também n&o foi possivel obseri@as as casas da mesma forma; o

acesso, em algumas situacdes, ficou mais restrt@mbientes das entrevistas.

« Gabriel (06) e Fernanda (09) — irmaos (a mae tanfbéentrevistada)

Moram em uma casa em Perdizes, bem ampla, conariceges: no primeiro fica a
garagem, o segundo € a area social e no terce@nm fos quartos. Os pais decidiram se mudar
para uma casa para que as criancgas tivessem rpagoqsara brincar.

Cada crianca tem seu quarto. De cada quarto capsteas cama, armario com roupas
e alguns brinquedos. Nao ha televisdo e nem com@ut® quarto, de certa forma simples
em termos de entretenimento para as criancas)doejado pelos pais para evitar que cada
um “se isolasse” em seus quartos.

O quarto da Fernanda tem alguns quadros pendunadesrede da Hannah Montana e
do Jonas Brothers colados na parede e algumas domedeitando-0. J4, no quarto do
Gabriel, chama atencdo a cama, que tem um escdoregam um espaco embaixo dele, onde
ele brincava de cabana “quando era pequeno” (Gpabrie

O coracédo da casa, para as criancas, estd naupaktanente de televisdo. Além da
televisdo, DVD e videogame Wii, nela também estibrinquedos, o videogame portatil, os
livros e revistas, e os animais que ficam em g#ials. No momento da entrevista havia um
ramister, que era da Fernanda, mas, em outros mospesegundo as criancas e a mae, ja
tiveram pintinhos também. Na sala ha também umta ger grade que da acesso ao quintal,
entdo, o cachorro da raca berdésehamado Tohr, também interage nesse espaco,
principalmente quando ha algum estranho conversamo as criancas, neste caso, a
entrevistadora, Segundo as criancas, “ele (o cemhifiza com ciimes!”.

Soféa de couro preto, piso de tdbua corrida de m@destante da sala de cimento,

" Para maiores detalhes sobre a raca bernese aceggaiwww.bernese.com.br/news235.shtml
Acesso dia 13/01/2011.
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pintada de salmdo, com um bom espacgo entre ademade conforme a imagem 1. Tudo
pensado para que as criangas brinquem a vontase egsaco: sofa de couro preto € facil de
limpar; tdbua corrida de madeira, além de ser fiilimpar, ndo passa friagem; estante de
cimento com espacos entre as prateleiras permgasjeriancas “subam” na estante quando
guerem pegar alguma coisa que nao esteja na délas Uma Unica televisdo faz com que as
criangas tenham que negociar o que cada uma gemstiasE a negociagao precisa ser
realmente boa, ja que eles tém os dias repletcstideades extras. Além disso, como o
Gabriel e a Fernanda ainda tém uma irma, ou sEjety8s criancas, nao raro acontece de uma
estar assistindo a televisdo e as outras duasabhdocou conversando. D& para imaginar a
altura do som da televisao?!

Ha muitos livros e revistas na estante, cujosostybriam e podem ser encontradas as
histérias da Disney - As princesas, A bela e a{feaaturma da Ménica e a turma da Monica
Jovem, muitos livros sobre vida animal — dragadaraocachorro. Toda essa variedade de
estimulos — quantidade de criangas e objetossalaade televiséo, interfere nos modos como
essas criancas assistem a televisao, ou seja,diagée situacional.

Alids, animais é uma paixao dessa turminha. Alémadaster e do cachorro bernese,
eles tém outro cachorro, da raca poodle, um gatoés, um cagado, um coelho e um aquario
com peixes.

Assim que se entra na casa, 0 primeiro cémodo alaade estar, dividida em dois
ambientes, o primeiro com sofas e o segundo corbame o piano. Em seguida ha tail
que da acesso a “sala das criancas” e a sala @&, jande fazem as refei¢cdes. Por fim, a
cozinha. Por falar em refeicbes, ha o habito degimem e jantarem todos juntos & mesa. E
nesse espaco também que as criancas fazem adigdlare- longe da televiséo.

A cozinha da acesso ao quintal e, no final, ficasoritério onde os pais trabalham
diariamente. E l& que fica o computador que anigais utilizam, ou seja, os periodos de uso
sdo bem restritos ao horario ndo comercial e seigincia dos pais. Talvez, por isso, 0
computador ndo tenha aparecido tao fortemente&iogdi com essas criancgas.

75



Imagem 1 — Fotos da casa do Gabriel e da Fernanda

Foto 1 — sala de televiséo - Casa do Gabriel e deaRda

Fonte: Pesquisa de campo

+ Teo (07): (a mée nao foi entrevistada)

Teo mora em um apartamento de quatro quartos, l@Qlimpia. Nele moram os
pais, Teo, a irma (03) e a baba. O apartamentac@aer bem novo, com muitos objetos
decorativos, plantas ornamentais e muitos vidras.siDais de que ha criancas em casa
aparecem apenas no quarto delas e na varandas@edeontra uma cama elastica.

O quarto reflete toda paixao pelo futebol que o 3ente. O tapete simula um campo
de futebol, inclusive com as marcacfes. Na pare@lehuteiras penduradas e trés quadros
com camisas oficiais: da selecédo brasileira, de tim Barcelona e do Palmeiras. Em uma das
estantes, ha sete bolas de futebol oficiais expasieno troféu (em cima de um suporte),
conforme a foto 1, da imagem 2; em outra, encong@arama cole¢cdo de minijogadores da
selecéo brasileira e livros - todos sobre espentegspecial sobre o futebol: Mini Larousse do
esporte, Alguém viu a bola?, Histéria do Palmeftasbol clube. Em cima da cama, duas
almofadas em formato e estampa de bola de futeholneeio delas uma almofada com a letra
T.

E na sala de televisdo que se pode observar adedragpassagem de um lugar para
um espaco. Foi nesse ambiente que a maior padptdevista aconteceu. A sala de televisao
nao tem nenhum elemento que sinalize a presengaaerianca, a nao ser pela existéncia de
cameras instaladas no teto. Sofas de couro begeatumas almofadas, televisdo de 42
polegadas ou até maior (néo foi possivel precisam@anho)home theatherconforme a foto

2, da imagem 2, dois vasos de planta, cada um emextnemidade da sala. Essa sala, ao
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longo da entrevista, virou um verdadeiro estadiofutebol, chamado de “Parque das
Cameras”. Com direito a cameras da rede Globopfas siraram arquibancadas com publico
dos times da casa e do concorrente, a planta vimowspaco para pendurar a placa com a
vitéria do Teo sobre a entrevistadora (10 x 6)era virou o travessao do gol, onde o Teo e
a entrevistadora jogaram a bola (pénalti).

Embora a casa seja extremamente organizada, conosnmbjetos de vidro e
porcelana, a baba ndo demonstrou nenhuma preocupagd a possibilidade de a bola
quebrar alguma coisa; inclusive contou que ela émmtostuma brincar de futebol, ali, com o
menino.

Mesmo com boa condicao financeira, a comida padedo Teo é macarrdo com
salsicha. No dia da entrevista, Teo almocou conals e a entrevistadora em uma mesa
proxima a cozinha, assistindo ao Globo Esportemirexdo o programa, ele mesmo desligou
a televisao.

Nos poucos contatos da entrevistadora com a n&éeeatonstrou muita preocupacéo
com a questdo da violéncia e perguntou bastantee sblpesquisa e sobre o que ia ser
divulgado. Talvez, por essa preocupacéo, o fillya fas atividades extras (inglés e futebol)
em casa, com professores particulares.

A familia viaja bastante, inclusive estava, na é@pdas entrevistas, com viagem
marcada para Africa do Sul, a fim de acompanhajogm da Copa do Mundo. Elementos das

viagens vao aparecer nas historias e desenhosojod ¢erceiro capitulo.

Imagem 2 — Fotos da casa do Teo

Casade Teo
Fonte: Pesquisa de Campo
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« Lais (07): (a mae néo foi entrevistada)

A Lais mora em uma casa no Alto de Pinheiros, ptoxao parque Vila Lobos, com
0s pais e a irma (04). A casa € bem espacosa eneestilo mais moderno; praticamente néao
ha paredes entre os ambientes sociais: espactedisde (bem pequeno), como mostra a foto
1, da imagem 3, com varios DVDs das criangcas — ©sstros, Hannah Montana, Os
incriveis, Bela adormecidapy Story3, toda colecdo ddarry Potter, entre outros -; sala de
estar bem ampla, com varios sofas e lareira, corda foto 2, da imagem 3; sala de jantar.
Mesmo nesse ambiente tdo organizado, parece nd& pavibicdo para as brincadeiras,
inclusive para jogar bola na sala de estar. Nd flaaentrevista, as criancas, j& empolgadas
com o jogo do Brasil na Copa, que aconteceria na pa tarde, convidaram a entrevistadora
para brincar de futebol na sala e o gol seria debdeé um dos sofas. Durante o jogo, foi
possivel observar como as criangas sédo capazetdeassibilidades outras para os moveis
e para a sala de estar, as quais fogem da racladalprojetada pelos decoradores.

Esses espacos sociais sao separados do quintalm@oenorme porta de vidro. O
quintal tem uma parte gramada, uma piscina e ciguedra. La também fica a cachorra,
chamada Preta. Nesse espaco as criancas invent@as mdncadeiras e adaptam os objetos;
por exemplo, a cadeira de sol da piscina vira oNolsegundo andar, ha um quarto todo cor
de rosa que a Lais divide com a irm&, conforme 3otda imagem 3, e um cédmodo chamado
brinquedoteca, como mostra a foto 4, da imagem &.bNhquedoteca ha uma televisdo
pequena e um DVD, além de um armario cheio de bedgs; em cima da cama ficam
bichinhos de pellcia. Durante o tempo em que emtdcasa, as duas irmas brincam muito
dentro e fora de casa.

A Lais é muito interessada em tecnologia; mencioréias vezes 0s joguinhos que
existem no celular da mée e no do pai, ensinourawstadora a jogar o Club Penguin no
videogame portatil e citou varias diferencas entf@lub Penguin do videogame portétil e o

do outro com acesso pela internet.
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Imagem 3 — Fotos da casa da Lais

Foto 3

Casa da Lais
Fonte: Pesquisa de Campo

« Eric (09): (a mae nao foi entrevistada)

O Eric mora em um apartamento de aproximadamente?;780 Jardim Ester, Raposo
Tavares, com os pais e a irma (03), com quem diwidgarto. A entrevista aconteceu na
mesa da sala e a entrevistadora nao teve acesgm@mdo do Eric. Algumas descrigbes foram
feitas com base nas fotos que o Eric tirou. No qgarto h4 um computador, cole¢do de
dragdes e muitos livros, alguns, inclusive, eméagtonforme mostra a foto 1, da imagem 3.
Os moveis da sala séao dispostos para dividi-la @sambientes: sala de televisédo e sala de
jantar. A entrevista aconteceu na mesa de jantara-mesa redonda de vidro — enfeitada com

um vaso decorativo roxo e com um reldgio digitahforme a foto 2, da imagem 3. Ao lado

79



da mesa de jantar, ha um aparador com um porttastexibindo foto das criangas e um
aquario. O Eric é um garoto mais introspectivoudisso e, diversas vezes, comentou que
tinha poucos amigos. Quase ndo desce para briocpatio, porque ndo gosta das mesmas
coisas que 0os meninos do prédio. O gosto pelarpietypela arte em geral € incentivado pelo
pai e pelo avd. O pai é o grande companheiro dn i com ele ao cinema, ensina o filho a
jogar videogame, ja jogaram ténis juntos e trangraih menino o habito de colecionar coisas

— 0 pai coleciona aviéo e Eric coleciona carrinlsogmarinos e dragoes.

Imagem 3 — Fotos da casa do Eric

Casa do Eric
Fonte: Pesquisa de campo

+ Isa (10): (a mae também foi entrevistada)

A Isa mora no mesmo prédio em que o Eric. No apeéo de 70mmoram os pais,
a Isa, a irma (11) e o cachorrinho. Eles estdo deanca e havia varias caixas na sala no
momento da entrevista, mas as marcas no atualbaparto mostram o quanto as criangas
brincam em casa. A estante da sala tem vériasirfltas coladas, que podem ser vistas na
foto 1, da imagem 4. Nela estdo a televisdo, o sowideogame, varias porcelanas com
desenhos dHello kit, porta-retratos, como mostra a foto 2, da imagek idteressante notar
que, embora a estante da sala seja pequena e draja aparelhos sobre ela, a televisédo
apoiada nessa estante é de 40 polegadas. Em usofdssda sala ha um urso de pellcia
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gigante. No quarto, que ela divide com a irma,rageproxima a cama esta toda desenhada e
apresenta historinhas com baldo de fala, como sev@to 3, da imagem 4. Diferente do

Eric, a Isa gosta muito de brincar playground

Imagem 4 — Fotos da casa da Isa

Foto 1

Foto 3

Casa da Isa
Fonte: Pesquisa de Campo

« Aline (10): (a mée também foi entrevistada)

Mora em uma casa no Jabaquara com os pais e o ma&onovo (04). O primeiro
comodo da casa, logo que se entra nela, € a sdleledesdo, onde ha uma televisdo de
aproximadamente 40 polegadas pendurada na pateda mesa logo abaixo com videogame
cujo controle € um volante simulando o de um carooforme a foto 1, da imagem 5, além
de varios carrinhos. Sofa de couro preto e poub@tas de adulto enfeitam o ambiente. Na
primeira observacéao, ja € possivel perceber gue egzaco é mais frequentado pelo irmao
mais novo, uma vez que a preferéncia da Alineag fio computador, ler e, por fim, assistir a
televisdo. Logo depois, encontram-se a sala darjamina escada para o segundo andar e a
cozinha.

Os quartos ficam no segundo andar. O quarto daAlitodo cor-de-rosa (atualmente
Aline acha que a cor rosa é para crianca, e prefes&o), repleto de bonecas Barbie expostas
em prateleiras cor de rosa penduradas na parede oawostra a foto 2, da imagem 5.
Algumas dessas bonecas apresentam sinais de @swere& cama tem bichinhos de pellcia

em cima. Ha um espelho cheio de desenhos de bomeguna lateral. O computador fica no
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canto do quarto, e uma televisdo pequena, de fpare cama. Ha também o armario com
roupas, que ela faz questéo de mostrar, em unados,le, com brinquedos em outra parte. E
nesse espaco que a Aline parece passar a partardgintla aparenta ser muito atenciosa
com o irmao, mas nao consegue brincar muito comdelddo a diferenca de idade de seis
anos e, principalmente, por ele ser novinho e améta conseguir ficar parado por muito
tempo.

A casa tem ainda um quintal pequeno e uma vardngkres que ndo parecem muito

aproveitados pela Aline, até porque ela ndo costegeber amigas em casa para brincar.

Imagem 5 — Fotos da casa da Aline

Foto 1

Casa da Aline

Fonte: Pesquisa de campo

Apesar do pouco tempo que essas criancas tém paraein casa, foi possivel
observar, durante as entrevistas, diversos brirpued objetos infantis, ndo sé em seus
quartos como também em outros espacos, principgémea sala de televisdo. Pdde-se
observar também como as criancas, em seu cotidiersformam e recriam 0s espacos.
Parece haver uma unanimidade entre os pais nonsegaspecto: ja que, por diversos
motivos, a crianga fica parte do seu tempo conéirexd casa, que seja da melhor forma para
elas, dentro das possibilidades de cada familiaeManto, vale ressaltar que esse melhor
oferecido as criancas é assim considerado atravpsrdpectiva dos pais, que abrem algumas

brechas para negociacdes com as criancas.
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2.3 Organizacéao da vida cotidiana das criancas

“Bom, a semana é bastante cheia de atividadesa faksda mae do Gabriel (06) e da
Fernanda (09) resume bem a intensidade de com@mmsnigie essas criancas tém ao longo da
semana.

Essa situacdo € mais perceptivel guando se examotiegna dessas criancas. A segulir

€ apresentada, resumidamente, uma semana tipteal@derianca entrevistada:
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Tabela 3 — Rotina das criancas entrevistadas

manha

tarde

manha

[%2)
o
c
©
N~
'
o
()
[t

tarde

manha

Lais - 7 anos

tarde

manha

tarde

Fernanda - 9 anos

manha

tarde

Eric - 9 anos

manha

Isa - 10 anos

tarde

manha

tarde

[%]
=}
o
S
o
i
'
(]
£
<

2a.feira 3a.feira 4a.feira

escola de musida

(flauta e piano),

curso de inglés curso de inglés

escolinha de
esportes
escola escola escola
escola escola escola
professora |aula particular d  professora

particular de | futebol no patio| particular de

inglés em casa  do prédio inglés em casa
. escolinha de
: escolinha de
tarde livre ~ esportes e aula |
natagéo .
ténis
escola escola escola

escola de musica
curso de inglés (piano), aula de curso de inglés

patinagao
escola escola escola
escola escola escola
escola extra
. ortugués, .
tarde livre (P g . tarde livre
matematica e
inglés
escola escola escola
escola extra
ortugués, N .
(P g, ) curso de inglés tarde livre
matematica,
inglés’
manha livre curso de inglés manha livre
escola escola escola

5a.feira 6a.feira
escolinha de o
manha livre
esportes
escola escola
escola escola
aula particular d
futebol no patio.  tarde livre
do prédio
. escolinha de
escolinha de
N esportes e aula
natagao .
de ténis
escola escola
aula de patinagdo  manha livre
escola escola
escola escola
escola extra
ortugués, .
(P g . tarde livre
matematica e
inglés’
escola escola

escola extra

(portugués,

matematica,
inglés’

curso de inglés

curso de inglésnanha livre

escola escola

Com base nessa tabela, é possivel identificar emsid que se estabelece entre o

confinamento infantil e as possiveis brechas quer@scas encontram nessas praticas
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cotidianas. O confinamento infantil esta represgmtaa tabela 3, pelo lar e pelas instituicdes
especializadas em educacdo e cultura nas quais esancas fazem as atividades; ja as
brechas que as criangcas encontram nesse confimameseiaram-se, durante as entrevistas,
no contato que tiveram com a entrevistadora. Fa@msideradas como brechas, em meio aos
compromissos assumidos, o certo grau de autonoasiarancas para escolherem algumas
das atividades em seu cotidiano e o carater ltatiouido a maioria dessas atividades.

Com a semana cheia de atividades - escola, cursmids, escola de reforco escolar,
escolas de musica e de esportes —, 0 confinamaritdahcia, antes restrito ao lar e a escola,
hoje, para essas criangas, tem sua rede ampliad@stinicdes especializadas na educacao e
na cultura.

Isso ndo quer dizer que essas atividades extreglames sejam encaradas, pelas
criancas pesquisadas, apenas como obrigacdes. Bmpkx desse fato é a relacdo que a
crianca tem com as aulas de inglés, que, se, polada) € uma exigéncia da familia, por
outro, permitem que as criangas incorporem os dpatos de inglés em suas préticas
cotidianas ao se relacionarem com a musica deresntie lingua inglesa e com artistas que
elas acompanham nos seriados norte-americanos e dostin Bieber, Hannah Montana,
Jonas Brothers.

Segundo Perrotti (1990:93), o confinamento infadtiima tendéncia em ascensao em
todos os niveis da sociedade brasileira, dadasuamnmgas decorrentes da modernizacéo
capitalista. Fatores como a entrada da mulher n@ade de trabalho, a urbanizacdo das
cidades com o aumento de trafego viario e expansdliliaria, a violéncia fizeram com que
se reduzissem 0s espacos publicos antes utilizadtadrincadeiras.

Esses fatores foram citados pelas médes como graesjgsnsaveis pela mudanca no
tipo de infancia que hoje elas podem oferecer dbssf Para elas, a impossibilidade de
deixar seus filhos brincarem livremente na rua widiea violéncia e ao transito — causam
impacto, principalmente, na experiéncia de convigocial com outras criancas e,
consequentemente, no interesse por determinadesladiés ludicas e na capacidade
imaginativa para criar novas brincadeiras. Issaqu® embora a crianca participe de
inUmeras atividades extras, esse lazer proporotopad essas atividades esta sempre sendo
supervisionado ou organizado pelos adultos. Abalgans trechos destacados da entrevista
com a mae da Aline (10):

A vida social deles se limita a familia, que é sofidal de semana, porque durante a
semana a gente fica junto s6 a noite, por uma lkara;escola [...] é s6 na educacéo fisica,
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gue é aquele grupo organizado. Nao tem convivitwmran Eu tenho d6, mas que jeito,
como voceé faz?

Aline, anda de bicicleta mal, porque quando a geaidevar ela para andar? [...] essas
atividades fisicas eles ndo tém oportunidade, zalper isso, ela ndo goste, ndo se
encontre; ndo aprendeu a gostar. Agora, quand@eto shopping, ela acha o maximo.

Além do tempo e do espaco restrito que as criagpagpara brincar, chama a atencéo
também o fato de que, mesmo em espacos especidizadta receber criangcas, como a
escola, certas brincadeiras ndo sao incentivadés;cpntrario, algumas escolas até proibem
jogar bolas ou correr durante o intervalo escolar.

Quanto a violéncia urbana, entre 0s atos que naaisacn 0 medo dos pais esta o
abuso sexual, que apareceu consistentemente cigadentrevistas com as maes. Esse medo
faz com que elas proibam as criancas de dormirenase de amigos e de andarem sozinhas
na rua. Esse é um sentimento bem refletido na stegirase da mée da Aline: “hoje em dia
deixar uma crianca de 10 anos, uma menina, anderhsona rua é pedir”.

Historicamente, o confinamento da infancia conduzilperda de autonomia da
crianca. Segundo Perrotti (1990:91-92),

a permanéncia nas instituicbes de educacao e audtfinadas com o espaco doméstico e
com os valores dominantes, significard para a aiééa observacao obrigatéria de regras
e padrdes que obedecem a uma légica que ndo ésaeapwente a de seus desejos e
interesses proximos [...]. Em outras palavras, pa@s de resisténcia da infancia ao
modelo cultural burgués vai progressivamente dimghmno mundo moderno.

Embora esse espaco de resisténcia das criancasdenimuido e a vida delas tenha
ficado muito restrita as atividades supervisionguasadultos, as criancas mantém o desejo
de estarem juntas e as brincadeiras que elasgranesses momentos escapam do modelo
“pré-formatado” para a sua rotina. Segundo a mé€alariel (06) e da Fernanda (09), se as
criancas pudessem escolher o que fazer nos fieasgmana, “eles chamariam um monte de
amigos para brincar em casa; fariam sempre, masabalho”. A mae da Aline (10) conta
gue, no aniversario de 9 anos, a Aline ndo quierfiesta, porque segundo ela “festa é coisa

de crianca” e pediu para levar quatro amiguinhas pancar em casa.

Elas brincaram muuuito tempo, e brincadeiras asg@mepente fizeram festa do pijama,
de repente fizeram festa a fantasia (com roup@dida de mil novecentos e bolinha), [...]

concurso de danca [...]. Entdo essa dindmica decdi eles tém; eles ndo tém
oportunidade. Mas o tempo que junta, eu acho udiagao ter pouco tempo para brincar,
né? (mae da Aline)
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Apesar de a tabela 3 revelar, em uma primeira issgi® a presenga muito marcante
do confinamento, durante as entrevistas com asgasafoi possivel perceber a existéncia de
um espaco de autonomia das criancas, que se mEwetaas atividades cotidianas, uma vez
que, na base dessas familias, esta a negociag@o, apresentado no subitelndinamica
das familias pesquisad48.1.1). No entanto, esse espaco de autonomia garuma familia
para outra, de acordo com seus valores, com addsigais sobre o que é ser criangca e com
as expectativas que tém a respeito do futuro dbesfi Dentro da rotina atribulada das
criancas, ha atividades que admitem menor negacikag®mo aquelas relacionadas a escola
—; ha outras em que as proprias crian¢as puderzen égcolhas — como a aula de patinacdo
gue a Fernanda faz e a aula de piano que o Géledgelenta —; ha também atividades que as
criancas sao obrigadas a fazer mesmo que néo iueirgomo a escolinha de esportes da
qual a Lais participa.

Em relagcdo a negociacao entre pais e filhos, eleeri&te quando o assunto € a escola
e a responsabilidade de tirar boas notas. Quanturao de lingua estrangeira, percebe-se a
hegemonia do idioma inglés, pois das setes crigrgsguisadas, seis — com excec¢ao da Lais -
estudam essa lingua fora da escola, em cursinteziapado ou com professora particular.
Houve uma situacdo em que a crianca néo se adaptourso; a decisédo, entdo, foi mudar de
curso para ver se ela gostava, mas jamais foi @ersla a ideia de a crianga parar de estudar
inglés.

O maior espaco para negociacao aparece nas atgidxttras relacionadas a cultura e
ao esporte. Apenas na familia do Gabriel (06) Eetaanda (09), os pais faziam questédo dos
filhos terem contato com a musica. Houve uma dédmadade para as criangcas escolherem o
instrumento a ser aprendido, no entanto, uma \&@dledo, os pais nao aceitaram troca. Esse
foi o caso da Fernanda (09), que estuda pianotargosle parar para aprender violdo. Nessa
situacdo, a mée considera importante transmitieemide comeco e fim. No caso do Gabriel
(06), que escolheu aprender flauta, ao ver as itm@&mndo piano, também quis estudar o
instrumento e agora estuda flauta e piano.

Ja na atividade esportiva parece haver maior fledalole e apareceram, durante a
pesquisa, diferentes situacdes: aquela em queiascas escolheram as atividades que
faziam; outra em que faziam mesmo sem gostar, é&amaquela em que nao faziam
nenhuma atividade por op¢ao propria.

A Fernanda (09) havia feito balé e desistiu pazarfaula de patinacédo. O Gabriel (06)
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nao tinha nenhum esporte preferido, entdo os jpé@sam por matricula-lo em uma escolinha
de esportes, assim ele teve a oportunidade de eemdderentes modalidades. O Gabiriel
gosta da escolinha. A Lais (07) disse gostar der faatacdo e aula de ténis, mas acha chato
fazer a escolinha de esportes, opinido que pode edacionada a ndo identificacdo com o
esporte praticado naquele momento, o vélei. A Alih@), atualmente, ndo faz nenhuma
atividade fisica por escolha propria. Durante aresidta, sua mae disse que ja havia
matriculado a filha em diversas atividades, comla @e circo, natacdo, patinacao artistica,
mas a Aline ndo gostou de nenhuma delas, conforitnecho da fala da mae: “Atividade
fisica ela ndo ... Tudo que se expde, que ela tersgq mostrar, ela ndo se sente a vontade,
nao, ela ndo se encontra [...]. Ela gosta mesneoatividades manuais”.

Durante a semana, a vida cotidiana dessas criangdosorvida por instituicdes de
ensino — de educacéo e de cultura - , 0 que fazqu@os pais figuem com o sentimento de
que os filhos brincam pouco. Diante dessa rotirsacdancas, a mae da Aline (10) define: “as
criancas de hoje tém o seu tempo mais ocupadoaggtadio que brincando”. Diante dessa
falta de tempo dos filhos para brincar, foi podsidentificar, basicamente, dois tipos de acéo

dos pais:

« Deixar o dia da crianca mais livre, como no casdAliae e do Eric, que tém
segunda, quarta e sexta-feira (manha ou tardersempromissos formais;

« Encorajar que a crianca brinque no pouco tempoodispl, mesmo que isso
signifique limitar o tempo de uso de certos recsirsomo o tempo de exposi¢do a
televisdo. No caso do Gabriel e da Fernanda, gscpairolam o tempo em que as
criancas assistem a televisédo, a fim de que emunt@mpo para brincar — “ele
brinca pouco com os brinquedos que tém, até par§aesobra muito tempo, né?
Ai, quando sobra, ele quer correr para televisgmrésso que o Julio (pai) fica

em cima,; televisao € s6 um pouco”.

Perrotti  (1990:93) acentua que o confinamento, etado em instituicdes
especializadas capazes de guardar e educar asasrigdna solucdo desejada por adultos de
qualquer categoria social na sociedade brasikrapmo ocorre em paises desenvolvidos.

No final de semana as coisas parecem ser maisdeaaxCom 0s pais em casa e sem
a pressao dos horéarios, esse € o0 momento em queisoprocuram fazer programas com a

familia reunida. Os programas variam muito, maspsenaparece uma atividade cultural
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como a ida a livraria, ao teatro, ao cinema/éjinha SPe aFolhinhado jornalA folha de SP
foram citadas como fonte de informacao sobre aodibgidade das atracbes. A escolha do
programa € feita junto com a crianca. Visitar oéséamiliares também foi citado como
programa de final de semana, especialmente aosigomi

Os pais procuram oferecer uma grande variedadejbriéncias sociais e culturais,
desde o convivio com a familia e os amigos, asewigga participacdo em eventos, até o
contato com diferentes veiculos culturais — liviresjstas, televisdo, internet, DVD e outros,
como forma de dar condi¢cdes para que os filhosgpog®nstruir ndo apenas conhecimentos
formais, mas também representacdes, disposictasres.

Enfim, a0 mesmo tempo em que 0s pais procurammpgatco periodo da infancia dos
filhos, ndo permitindo algumas ac¢des mais propdiasadultos - uso de maquiagem e de
sandalias com salto alto, contato com programdsleeisédo inadequados -, também mantém
o dia a dia das criancas sobrecarregado e com me$ado sobre os filhos para que sejam
bem sucedidos em todas as atividades. Dessa foresmo sem querer, acabam incentivando
a crianca a crescer mais rapido e, consequentenaeviteer menos o periodo da infancia.

Contudo, respeitando a perspectiva de que a cri@mgaum olhar diferenciado em
relacdo ao do adulto, ndo se pode considerar Gas atividades sejam encaradas puramente
como confinamento, uma vez que as criangcas apaovgias para transformar alguns dos
seus momentos em experiéncias lidicas e para aamentepertério das suas praticas

culturais infantis.
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Capitulo 3 — As praticas culturais das criancas: deenhos animados,
brinquedos e jogos.

[...] Numa folha qualquer eu desenho um sol amateloom cinco ou seis retas € facil
fazer um castelo [...] e se fago chover, com desos tenho um guarda-chuva. Se um
pinguinho de tinta cair num pedacinho azul do pajdem instante imagino uma linda
gaivota a voar no céu [...]

Toquinho e Vinicius de Morae&quarela

Apés retratar parte da vida de um grupo especifieccriancas inseridas em suas
familias, cada uma com a sua propria dinamica,eosgupretende, nesta etapa, € mapear 0s
significados que essas criancas atribuem as saasg culturais, a fim de avaliar a hipotese
de que, ao privilegiar, na investigacao, a légiea alsos, ha que se considerar que as criangas,
como qualquer cidaddo, em sua relagdo com as midediadas por situagbes particulares,
podem, em alguns momentos, reproduzir, em suaggsaociais, o que é veiculado pela
indUstria cultural e, em outros, negociar sentiddshuindo novos significados para os bens
culturais que elas consomem, de acordo com umidadal que |hes € particular. No entanto,
nao se pode ignorar a limitagéo deste trabalho,wenaue todo procedimento foi delimitado
ao espaco doméstico e, para conhecer essas criaagasnecessario pensé-las como seres de
relacbes que ocorrem também na escola, no curdmlinglés, na escolinha de esportes e de
musica, enfim, em todas as suas atividades (Pach@@8:32).

As instituicdes midiaticas, principalmente o mestevisivo, vém despertando muita
discussao entre educadores, pais, pesquisadoressoms, a respeito de sua influéncia na
formacéo dos valores e no comportamento das ceaigavisdo desses agentes, a crianca €
um ser inocente corrompido e impotente frente dNIgalhdes, 2003:115).

Neste trabalho, a abordagem adotada considerdamc¢are a TV inseridas em uma
complexa trama social povoada de distintos sujeitesn graus diferentes de atividade, mas
sempre ativos — cercados de fendbmenos, circunatecsociabilidades, todos interagindo
entre si” (Magalhdes, 2003:115). E algo mais corplio que uma relagéo entre os “meios
manipuladores e ddceis audiéncias” (Canclini, 2006:E, principalmente, pretende-se, aqui,
dar atencdo ndo aos produtos culturais oferecidom@rcado de bens as criangas, mas as
“maneiras” de uso que as criangas “empregam” amduprs impostos a elas por uma ordem
econdmica dominante (Certeau, 1994:13-39).

Assim como o “desaparecimento” da infancia, o cowsuinfantii também é

frequentemente associado a influéncia da televipéo,esta ser o principal veiculo de
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divulgacdo dos programas e da publicidade prodezigda industria cultural. Os programas
de TV, em especial os desenhos animados e ser@doapolam o meio — televisdo — e viram
também filmes, histérias em quadrinhos, jogos denprdador, brinquedos, roupas e
acessorios, mochilas, cadernos e uma miriade desoytrodutos licenciados com o0s

personagens que encantam as criangas.

Imagem 7 — Personagens em todos 0s espacos

Fonte: Pesquisa de campo

E incontestavel a forte presenca da televisdo tiaardas criancas entrevistadas, no
entanto essa relagdo nem sempre apareceu de fom@génea no grupo. Em geral, podem
ser observados dois tipos de relacdo com a teteviséi, em que a televisdo é vista como
uma segunda opcdo de entretenimento, e o outrguerela € o passatempo preferido. Essas
situacbes podem ser representadas pela Isa (I®)yprgtere brincar nplaygroundcom as
amigas mas a mae, em alguns momentos, nao permite, pinuénte a noite; e a segunda,
pelo Gabriel, que gosta muito de assistir a tef@viguando chega em casa apds a alguma

atividade extra e antes de ir para escola, confargepoimento da mae:

Mé&e do Gabriel: Ah! entdo por eles, eles assistielevisdo, mas a gente ndo deixa
rsrsrs... ai eles normalmente, assim, ou brincanpaunquinho no quintal, hora de trocar
as coisas do coelhinho, faz alguma coisa no quiptaique eles vém correndo pra
televiséo, mas a gente ja vai falando “néo, tefevigao!”

A mae do Gabriel procura incentivar, mesmo queatmd autoritaria, a interacao
entre 0s irmédos e a pratica de diferentes ativislaa®e sugerir que brinquem no quintal, que
organizem as coisas do coelho. No entanto, vakaltas que, na casa do Gabriel e da

Fernanda, é justamente na sala de televisdo qaegemtde parte dos brinquedos, como
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apresentado no capitulo anterior. No momento daésta, o Gabriel estava assistindo a TV,
sentado no chéo, jogando Pokemon no videogametipoctéim o album de figurinhas da
Copa aberto e com a irma, sentada no sofa, zappesndanais. Sem davida, as mediacfes
institucional e situacional, das quais fala Oro@amez (2005), fazem toda a diferenca no
processo de recep¢do a que o Gabriel, neste &@x@osto. Martin-Barbero (1998) aponta
que, hoje, a presenca permanente da tela acesqué segura o espectador, sendo mais
atrativo o ininterrupto fluxo das imagens do queonteudo do seu discurso ou a diversidade
de programas. Portanto o desejo de ter acessogemnma ao som da TV, sem prescindir do
tempo, faz com que Gabriel use o espaco da saldaitentes formas.

Segundo Buckingham (2007:105), o principal lugatader da crianca foi deslocado
dos espacos publicos (a rua) para os espacosdesik privados (a sala de estar, o quarto de
dormir). Com isso, as brincadeiras tém ocupado vadamais o espaco de dentro de casa,
mas isso nao quer dizer que as criancas, em seemice lazer, apenas assistam a televisdo
e nem que nao exista mais o “brincar 14 fora”, conustra a pesquisa realizada pelo instituto

de pesquisadNS Intersciencem 2007:

Grafico 5 — Atividade das criancas

39 Comportamentos

Praticar esporte: 31

Brincar 36 Afazeres doméstico 12 15

Relacionamento em ger. 28 Discussdes familiare 13

Computador/ Eletronico 16 Cultura

Cultura 16 QOutros

Passear/ Sai Ir a algum lugar 13

Televisédo Comida

Outros Habitos pessoai

7 a9 anos Brincadeiras

Atividades ligadas & musicaey 4 m10a 12 anos

Doencas

Fonte: Instituto de PesquiS&lS Interscience

Ainda de acordo com a pesquisaldNS Interscienceé possivel encontrar no dia a dia

das criancas as brincadeiras tradicionais que @cemt dentro e fora de casa, como: brincar
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de boneca, casinha, carrinhos, pega-pega, escendeee, entre outras, como mostra a
tabela abaixo:

Tabela 4 — Brincadeiras que acontecem dentro e fode casa

Brincadeiras em Brincadeiras
casa fora de casa
Meninos Carrinhos, jogos no computador Pega-pega, esconde-esconde, gira-gira,
5 a7 anos Desenhos na TV: Power Rangers, bicicleta, patins, nadar, casa dos monstras
Super Patrulha Delta, Forgca Animal Jogar futebol no prédio, na rua, na escola
Meninos _(rss.mses Pod Bob E . Jogar futebol, basquete, ping-pong,
8 2 11 anos : Super Poderosas, Bob Esponja, 3, empinar pipa
desenhos, novelas
Meninas  Brincar de boneca (Barbie, Poly) Ir para piscina, pular corda,
5a7anos Brincar de casinha andar de bicicleta, patins

Cara a cara, pinta maluca
. . - Pega-pega, esconde-esconde,
Video games, banco imobiliario

Meninas  Tv: Super Poderosas, Laboratério do policia e ladréo, barra manteiga,

8a1lanos pexter, Bob Esponja, Padrinhos Magicos alerta
Internet: sites Fliperama, Mickey,
Iguinho, Disney

Fonte: Instituto de Pesqui3&lS Interscience

Na pesquisa de campo, foi possivel observar queigsses de lazer das criangas
entrevistadas estavam restritos ao espaco doméatsala de estar, o quarto de dormir) e as
instituicdes especializadas (escolinhas de espagsatinacdo, de natacdo e de masica).

As brincadeiras presentes no cotidiano dessasgasdnram similares as apresentadas
na tabela acima, porém mais concentradas em pega-pgue-esconde, policia e ladrao,
bicicleta, “reloginho” (girar corda), espides, awrbdamba, brincadeira de boneca (Barbie,
Poly), jogo de laboratério e pintura. A grande iifega apareceu em relacdo aos desenhos
animados e sites visitados. Os desenhos e senqaefesidos foram Bob Esponja, Pokemon,
iCarly, Drake & Josh, Padrinhos Mégicos.

Durante a pesquisa de campo foi pedido as criaqgasirassem dez fotos das coisas

de que elas mais gostavam em casa e que poderranoug®, brinquedo, lugar, enfim
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qualquer coisa. O repertério de objetos preferfdoamplo, entre eles aqueles trazidos pela
tecnologia, como a televisdo, videogame portatingdhdo DS), computador, celular, e
também outros, como o0s jogos tradicionais, figaska copa, boneca, pellcia, bicicleta.

Nessa lista de itens preferidos, ndo faltaram oeais de estimacdo. Abaixo alguns registros:

Imagem 8 — Conhecendo o mundo das criancas

DS - videogame Celular Computador Televisdo
(Isa) (Lais) (Aline) (Aline)

7

Barbie Bicicleta Bicho de estimagdo
(Aline) (Isa) (Fernanda)

Bola de pelicia Cama com escorrega que Kit de pintura Time de
(Lais) vira “cabana” (Eric) futebol
(Gabriel) (Teo)

Fonte: Pesquisa de campo

Independentemente das brincadeiras aconteceremo denfora de casa, o fato € que
as criancas pesquisadas apresentaram uma varidddatencadeiras e jogos que vao muito
além da televisdo. Foram selecionadas trés passagsnentrevistas para exemplificar essa
gama de atividades, sendo duas brincadeiras gueakkeam dentro de casa - Eric (09), que
gosta muito de pintar, e Isa (10), com o jogo d®rdatorio - e uma, fora de casa — Gabriel

(06), brincando na escola.

Entrevistadora: Vocé gosta de pintar?
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Eric: Muito.

[-]
Eric: Ai eu ganhei trés telas e ainda t6 tentaret®dhar alguma coisa, mas ta difiiiciiil...

Abaixo, a foto da primeira obra em tela que Eritqu sozinho. Ele reproduziu a obra
de Van Gogh sobre girasstis

Imagem 9 — Primeiro quadro pintado em tela do Eric

Esta faixa laranja dentro
do vaso foi incluida
pela pesquisadora para
cobrir o nome real do
Eric

Fonte: Pesquisa de campo

Isa: (mostrando a foto que ela tirou) Meu jogoaieef experiéncia...
Entrevistadora: Nooossa! Eu adorava isso aquibgleovocé costuma fazer?

Isa: Tem uma folhinha que ta escrito as experiéndai eu leio e vou fazendo.

Algumas brincadeiras aconteciam mais na escol@upogra preciso haver um grupo
para acontecer:

Entrevistadora: E no recreio, vocés brincam denguescola?

Gabriel: Quando é na quadra, a gente brinca dedut€odo dia eu sou o goleiro.

8 A obra O Grito é de Edvard Munch e ndo de Van GBgha maiores informacdes acessar:
http://www.noruega.org.br/About Norway/culture/Atas-Noruegueses-de-renome/O-pintor-Edvard-
Munch/. Acesso em 08/01/2011.
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Gabiriel: E no recreio da recreacao a gente briaqauthr corda ou de combate ou de
pega-pega e, na cantina, a gente brinca de refmgiithihih... s6!

Os momentos citados acima exemplificam as brincasleealizadas dentro e fora de
casa; estando a criangca sozinha, com amigos ouimoéos. Mas também foi possivel
perceber, ao longo das entrevistas, que algumasiérpias ludicas narradas pelas criangas
aconteciam nos momentos em familia. Para o Epcogramacao para os proximos finais de
semana ja estava garantida; ele e o pai estavaandazuma escultura em argila. O Teo
contou sobre algumas viagens realizadas com osepaifou novas experiéncias em seus

desenhos.

Imagem 10 — Teo e as viagens com a familia

Fonte: Pesquisa de campo

Os dois primeiros desenhos, segundo Teo, repr@senigue ele viu em sua viagem
para a Suica com 0s pais; a primeira imagem éuandginguim e a segunda € de um menino
com um guarda-chuva, e ele explica: “porque estévwendo granizo”. Conta que ja viu
neve duas vezes e ja esquiou. No Ultimo desenb@xpressa sua expectativa com a proxima
viagem a ser realizada, com a familia, para a Afiie Sul (viagem marcada para quinze dias
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depois da entrevista). No desenho, ele esta pakse@nbaldo e avista uma girafa. Segundo

Resende (2006:173),

[...] falar em acesso a informacgdes significa famdferéncia a um processo amplo,
continuo, muitas vezes subliminar, pelo qual sesttoeam ndo apenas conhecimentos
formais, mas também representacdes, disposicOksesaque serdo constituidores do
sujeito. Implica, ainda, pensar em uma grande dade de experiéncias sociais e
culturais, desde o convivio com a familia e os asjigs viagens, a participacdo em
eventos, até o contato com diferentes veiculosvred jornais, revistas, televisao,

internet, DVD, celular e outros.

Para Benjamin (2005), a imaginacao das criancagpalssa a funcéo dos brinquedos

sofisticados e, na hora de brincar, tudo vira feeata de diversdo, como elucida a seguinte

passagem:

Trata-se do preconceito de que as criangas séotéerdistantes e incomensuraveis que é
preciso ser especialmente inventivo na producédentd@tenimento delas. E ocioso ficar
meditando na producdo de objetos — material ildstrarinquedos ou livros — que seriam
apropriados as criangas. Desde o lluminismo éwstadas mais rancosas especulacdes
do pedagogo. Em sua unilateralidade, ele ndo vé& deera esta repleta dos mais puros e
infalsificaveis objetos da atencéo infantil. E ¢bgedos mais especificos. E que criangas
séo especialmente inclinadas a buscarem todo decthbalho onde a atuacdo sobre as
coisas se processa de maneira visivel. Sentemesésiivelmente atraidas pelos detritos
que se originam do jardim ou da marcenaria, dadatie do alfaiate ou onde quer que
seja. Nesses produtos residuais elas reconhecast@m que 0 mundo das coisas volta
exatamente para elas, e somente para elas (Ben2oois57-58).

Essa colocagédo de Benjamin sobre os residuos cpra wnaterial de entretenimento
para as criangas colabora para o entendimento dgeim 5, que documenta a atracdo do
Gabriel pelas pedras, foto que tirou para exensplifuma de suas brincadeiras preferidas, e
também a importancia, para o Teo, do violdo fedcanla de artes. Nesses casos, pedras e

papelao transformaram-se em “contos maravilhosos”.
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Imagem 11 — Ferramentas da imaginacéo

Pedras (Gabriel) “Violdo” (Teo)

Fonte: Pesquisa de campo

A seguir as criangas contam o que cada foto sognifi

Gabriel mostrando a foto das pedras:
Gabriel: Aqui é as pedras que eu gosto de brigcar |
Irma do Gabriel (entra na conversa): Ele gostgpddsas, que a gente fica jogando pedra.

Entrevistadora: Vocés ficam jogando pedra? Mas sidiam jogando pedra um no
outro?

Gabriel: Nao!

[...]
Irma do Gabiriel: no vizinho.

Gabriel: A gente ja jogou seis ontem.

Teo, com seu violdo, rapidamente cria uma music€oome o didlogo abaixo,
enquanto mostra e explica os desenhos do seu cadern

Teo: E esse é 0 meu violdo (faz movimento com assm&anhando e emitindo som),
entendeu?

Entrevistadora: E que musica vocé canta aqui?

Teo: (Arranhando com as unhas enquanto canta..)rHdm.(e comeca a cantar...) eu
gosto dessa marca, eu gosto dessa marca...

Entrevistadora: Vocé gosta da Adidas?

Teo: Eu gosto dessa marca, eu marco gol (comegzearmovimentos de gols) de goleiro
com ela, gol de bicicleta e de letra, entdo eu mmarde letra, goool, ganheeei!
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Entrevistadora: Gooolll!

Teo: Ganheeeiil

Além dos brinquedos, das experiéncias familiare®s residuos, a televisdo € mais
uma importante fonte para alimentar a imaginacd a&ncas. “Do ponto de vista das
criancas, a televisdo continua sendo a janelayaranundo magico e divertido, uma amiga
de todas as horas” (Magalhdes, 2003:114). ParaddéHiar (2008:132), em situacoes
adequadas, as criangas imaginam enquanto veerns@@ey depois ainda recriam as imagens
da TV, inserindo-as nas suas brincadeiras, elatoras e fazendo-as suas. Mas essa
apropriacdo néo é feita apenas pelo contetudo agicula televisdo, mas também em outras
midias como a internet, as revistas em quadrintussj@gos eletrénicos.

Fernandes (2003) em sua pesquisa sobre as mediacGes na producimiido das
criancas sobre os desenhos animados, pb6de pergeleeras criangcas construiam sua
identidade na relagcéo circular com objetos consasiglacionados aos desenhos. Assim,
através do consumo das revistas, dos jogoscams e de outros produtos, o saber sobre o
desenho circulava e se ampliava de diferentes farDasse modo, o consumo constituia-se,
para as criancas pesquisadas, em elemento de gfepta ver. Através dele, elas ficavam
sabendo mais sobre os desenhos que viam.

Todo esse conteudo colabora na ampliagdo do repertas estérias e das
brincadeiras das criancas, fato aqui exemplificguida Aline (10) e pelo Eric (09). No
dialogo abaixo, Aline, enquanto brincava com a Ba(e a entrevistadora), contou gostar de
ter varias roupinhas para a boneca - para imitelaanah Montana (que tem diferentes
vestimentas para sua vida “dupla”) ou as pessoagezal, que costumam trocar sempre de

roupa.
Entrevistadora: E por que € legal ter um monteodpinha?
Aline: Porque ai vocé pode trocar.

Entrevistadora: E muda a histéria quando vocé froca

Aline: Néo, nao, € ...é tipo, sabe Hannah MontaBa™ao gosto muito da Hannah
Montana, mas como, por exemplo, é que nem a gemte@m monte de roupa pra trocar.

» A investigacdo foi realizada em duas escolas da soih do Rio de Janeiro, sendo uma da rede
publica e outra da rede particular, com criancasina etaria dos nove/dez anos.
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Para Benjamin (2005:70) “ao elaborar histériasargas sdo cendgrafos que ndo se
deixam censurar pelo sentido”. Partindo dessa idei@enjamin, pode-se dizer que Aline
transformou-se em uma cendgrafa e aplicou, em rsueadeira com a boneca, o aprendizado
que teve a partir de um video youtube ao colocar um fio de nylon amarrado no cabelo da

Barbie para ela ficar em pé sozinha, conformeahtre@baixo:

Aline: E, eu tento fazer as bonecas andarem, naessfigam assim... (faz movimento
robotizado) Eu prefiro pegar as duas pernas e fagsim (com a mao ilustra um
movimento como se as pernas estivessem dando megpeimhos).

Aline: Uma vez eu coloquei um pedaco de linha, lgezate transparente ou bem fininha.
Ai ela andava bem assim (puxando uns fios de calzeBarbie para cima para ela ficar
em pé “sozinha”), s6 que agora eu t6 usando cabelo.

Entrevistadora: E por que vocé botou ela assim tfanodo a forma da boneca andar) e
nao foi andando com ela assim (mostrando com achamandar “saltitante”) como vocé
falou?

Aline: E porque eu vi um videozinho no youtube di@iinet que eles fizeram assim, s
gue eles colocaram um fio de neon (querendo dipede nylon) que ndo aparece; ai eles
fizeram bem assim (fez o movimento segurando urddioabelo da boneca).
Entrevistadora: Ai fica tipo um teatrinho, é isso?

Aline: E, s6 que como se as bonecas tivessem vedanm

Ja o Eric usou o aprendizado adquirido em um jagcamputador Rattle Field Bad
Company2), transpondo o cenario do jogo digital para o pdéiaescola, a fim de se dar bem
no pique-pega com os amigos da escola. Ao tragpgyoodo computador para a vida real, Eric
sugere uma articulagdo entre o pique-pega e o glmgoomputador, conforme é possivel

acompanhar no dialogo abaixo:

Entrevistadora: E o que vocé gostava mais de sgrgador ou de ser pego, de correr?
Eric: De fugir!

Eric: E, porque eu sou bom nisso, eu jogo jogouterg no computador. Mas eu ja zerei;
ai perdeu a graca.

Entrevistadora: Mas, e ai, vocé acha que o jogmdgutador te ajuda la (na escola)?
Eric: Me ajuda, porque no jogo do computador eulsan agil.

Entrevistadora: Hum, e ai?
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Eric: E ai... me d4 habilidade, eu aprendo a meneles porque o jogo teve uma fase que
foi muito parecida com a fase do colégio.

Entrevistadora: Que legaall!

Eric: Tinha um campo de inimigos em forma de ctraylie parecia um castelo. Era uma
base. Eu tinha que ir escondido sem que eles mg perque tinha um cara de bazuca.
Se eles me pegassem eu...

Entrevistadora: Isso era no jogo do computador?

Eric: No jogo do computador. Ai tinha um tronco&ieore que era um... que parecia la...
o cavalinho, que o cavalinho da escola era, é esel#s se escondiam |4, eu me escondia
la, tinha a caverna, que a cavernaaa... Perto daaetambém tinha parecido uma
caverna.

Entrevistadora: Ah... as mesmas coisas que tinfj@gactinha coisas parecidas na escola,
€ isso?

Eric: Ai me ajudou bastante essa fase. Ai eu joglzeirés vezes até pegar habilidade
bastante.

Entrevistadora: Ah, ai vocé foi pra escola brincar.

Eric: Fui pra escola brincar e comecei a ganhanpse me salvava. Ai eu...
Entrevistadora: Que jogo era esse de computador?

Eric: E Batou Field bed company 2 (acredito qua Bajtle Field Bad Compars).

Através da concepcdo de “consumo” de Certeau (3994€ possivel fazer uma
andlise da narrativa do Eric e de sua apropriaggogb do computador. Segundo o autor:

A uma producdo racionalizada, expansionista alémceletralizada, barulhenta e

espetacular, corresponde outra producdo qualificelaonsumo: esta € astuciosa, €
dispersa, mas ao mesmo tempo ela se insinua ubémbarsilenciosa e quase invisivel,
pois ndo se faz notar com produtos proprios, masnaneiras de empregar os produtos
impostos por uma ordem econémica dominante.

Ou seja, a producdo do Eric pode ser qualificadaoctéconsumo” e tem como
caracteristica “suas astucias, seu esfarelamentacagformidade com as ocasifes, suas
‘piratarias’, sua clandestinidade, seu murmurio ains@vel, em suma, uma quase-
invisibilidade” (Certeau, 1994:94). O jogo do cortguor, neste caso, representa a arte de
utilizar os produtos que sao impostos. Sob a petispeexpressa pelo modo de apropriacdo e
de transformacdo pessoal, ha uma invencao no aatidjue estabelece as formas como o

Eric vai se ajustando e reorganizando esse preduwtma producdo mais escondida, aquela

101



dos “consumidores”, e que “marca o que fazem coprasutos”. Eric, claramente subverte o
uso do jogo do computador ao transpor 0s aprenaszaaka um jogo da vida real.

Segundo Brougere (2010), as criancas baseiam-smalidade imediata para criar um
universo alternativo, que ele batizou de segunda gmo qual o faz-de- conta reina absoluto.
Através da narrativa e da “arte de fazer” da A(ib@), pois ela ndo sé contou como também
brincou com a entrevistadora, € possivel captwaapaopriacdes feitas por ela. De acordo
com Hall (2003), sobre os diferentes tipos de @msEm que a decodificacdo acontece, nesta
transcricdo descrita logo abaixo, a Aline (10) d&ftxa a comunicacdo da Barbie através de
um “codigo de oposi¢do”, pois, do ponto de vistairdhistria cultural, seria inimaginavel,
para os fabricantes da Barbie, concebé-la pegamdénibus ou metrd, jA que existe toda
uma proposta de vida glamourosa para a bonecajsimel com um carro luxuoso rosa
conversivel. E, sob o ponto de vista da apropriagééline, a Barbie € uma pessoa comum

gue pega Onibus e metro.

Aline: Elas (as Barbies) vao pro trabalho, eu temina boneca que vai pra faculdade.
Entrevistadora: Ah, é? E o que que ela estuda?

Aline: Eu acho, que ela...eu ndo sei o que elalastu acho que ela estuda artes.
Entrevistadora: Ah, é?

Aline: E.

Entrevistadora: Ai ela vai pra faculdade?

Aline: E, ela vai pra faculdade, volta s6 a nolte vezes a mée dela pede pra ela comprar
alguma coisa no meio da rua, porque ela vai deuénib

Entrevistadora: Ela vai de 6nibus?

Aline: As vezes de metro.

Ainda nesse mundo do faz-de-conta, o Teo (07), nlieira brincadeira com a
entrevistadora, reproduz toda a estrutura do jegfuigbol, no entanto, ao escalar o seu time,
ele inventa novos nomes para todos os jogadores,usar nenhum nome dos grandes
jogadores conhecidos. Essa situacdo, transcritaiflogo abaixo, ao ser analisada pela
perspectiva de Hall (2003), pode ser considerada decodificagcdo em negociacéo, pois, do

ponto de vista da FIFA e da midia, seria impensgweluma crianca de 7 anos nao escalasse,
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para a sua selecdo, nenhum dos atuais craquetetelfestando em plena Copa do Mundo e
tendo acabado de completar o album de figurinh&3oga.

Teo: 4 na zaga, 1 no meio, ndo 3 no meio campatachnte, que € o Oja.
Teo: Eu vou falar os nomes: nimero 1, goleiro,.€a. o... € 0... 0... 0 Caloja. Ush!
Entrevistadora: De qual time?

Teo: N&o, no faz de conta, ele é da Nigers. Eleeuasa... no pais Nigers, 14 na Africa,
ele é africano.

Entrevistadora: Mas ele existe, ndo? Vocé quenidalaome pra ele, € isso?

Teo: E.

Entrevistadora: Ta bom, nidmero 2?

Teo: Numero 2, ndo. Nao tem lateral. Ai numero& € Nif, Nif; ele é da Russia.
Entrevistadora: Ta bom, e ele é o que, qual pagelrb jogo?

Teo: Ele fica de zagueiro

Para uma melhor interpretacdo dessa atividade dodue mescla a experiéncia da
realidade com a imaginacao, Jobim e Souza colocem q

em seus jogos as criangas reproduzem muito daguéle@xperimentam na vida diaria, as
atividades infantis ndo se esgotam na mera repéodugso porque as criancas nao se
limitam apenas a recordar e a reviver experiénpassadas quando brincam, mas as
reelaboram criativamente, combinando-as entre seddicando com elas novas
possibilidades de interpretacéo e representacdiealiode acordo com suas afei¢cdes, suas
necessidades, seus desejos e suas paixdes (JSbuma 2006:148).

E possivel perceber essa mescla entre a realidad@rgasia quando o Teo em sua
narrativa mistura a primeira pessoa do singulaf &a terceira pessoa do plural “eles”, ou

seja, ora ele é o jogador ora ele esta represantenfbgadores.

Entrevistadora: E como é que ele comemora quard@azigol?
Teo:Todo munda@omemora assim: oh, oh! (e se joga no sofa) etheheh
Entrevistadora: E a dancinha?

Teo: A dancinhaunéo faco.

103



Entrevistadora: Ah, ele ndo faz a dancinha?

Teo: Nao, s6 quando forem campedo deste anewueufazer a dancinha.
Entrevistadora: Ah, td bom.

Teo: Elessempre comemoram assim, né (e se joga no sofaa s
Entrevistadora: Se jogando onde?

Teo: Aqui né, aqui na torcida.

Mais um exemplo dessa mescla entre fantasia edaealipode ser observado no
trecho a seqguir, que reproduz parte da entrevisféedd. Nele, Teo transforma a sala em um

verdadeiro estadio de futebol.

Teo: Oh, vou te ensinar, tudo isso daqui (passaaaun longo do movel da sala e do sofa
— da a volta pelos cantos da sala) € a torcida.

Entrevistadora: E a torcida, de qual time?
Teo: Do time da casa. O time da casa fica, tenfaper gol pra I4 ( na porta que separa a

sala com a varanda). Aqui (colocando a mao na aéxaom do home theather) é a
torcida do time de fora de casa.

[...]
Teo: E tem a Globo...

Teo: A Globo que é aquelas cameras (aponta pafnara no alto da parede do lado
esquerdo).

Entrevistadora: Ah, ali é a Globo? Ah...

Teo: Ali também é a Globo (aponta para a camei@toala parede do lado direito).
Entrevistadora: Ahram!

Teo: Aquela € a Globo do radio e aquela € a Glebeleviséo.

Entrevistadora: Ahh! E vocé costuma assistir o jog@lobo da TV?

Teo: Na Globo do radio também.

Teo: E ai continuando ...(a escalacdo do time)

Abaixo, constam algumas fotos do “estadio Pargseddameras”, nome dado a sala de

televisdo, transformada em estadio de futebol, dmedee a entrevistadora jogaram bola.
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Imagem 12 — Estadio Parque das Cameras

“Torcida do time de fora “A Globo™ (Teo)
de casa”

(Teo)

Fonte: Pesquisa de campo

Apesar de o Teo reproduzir, em sua brincadeiray® & veiculado pela midia, é
possivel observar aspectos de criagdo nessa aguajajele inventa os jogadores, transforma
0 sofa em torcedores, e a arvore em apoio pardr exiplaca (troféu). Enfim, ha uma
implicacdo do Teo naquilo que ele consome e nadaommo consome, fazendo com que seu
comportamento de consumo nao tenha somente umaspepmdutor, mas também criador.

Esse modo como as criangas transpdem o real irnegliatreconstroem criativamente
pelo imaginario, importando situacdes e personad@mssiosos para o seu cotidiano, faz
parte da construcdo, pela crianca, da sua visaouwwo e da atribuicdo do significado as
coisas (Sarmento, 2004:16). Dentro disso, outractaristica presente nas brincadeiras das
criancas é o “ser e ndo ser”. Elas se transfornte@nsformam os materiais, as pessoas, 0

mundo, varias vezes, constantemente.
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A perspectiva benjaminiana em relacdo ao brinquadwjncadeira infantil e a todo
imaginario que permeia essa acédo ludica permitbcexm@s atitudes descritas acima sobre a

Aline — com a Barbie — e sobre o0 Teo - com o timéutebol. Segundo Benjamin:

Hoje talvez se possa esperar uma superagdo efgtigaele equivoco bésico que
acreditava ser a brincadeira da crianca determir@gla conteddo imaginario do
brinquedo, quando, na verdade, da-se ao contirioianca quer puxar alguma coisa e
torna-se cavalo, quer brincar com areia e tornpaskeiro, quer esconder-se e tornar-se
bandido ou guarda (Benjamin, 2005:93).

Brougere (1995) corrobora a diferenciacdo entregoedo, brincadeira e contetudo
imaginario feita por Benjamin e descrita acima, @msiderar que “o brinquedo né&o
condiciona a agéo da crianca: ele lhe oferece yorgdeterminado, mas que ganhara novos
significados através da brincadeira” (Brougére,51@9). Para ele, o brinquedo € apenas um
dos meios para desencadear a brincadeira, porémneadeira escapa, em parte, ao
brinquedo. O “brinquedo estimula a brincadeiraabdr possibilidades de a¢gbes coerentes
com a representacdo”, mas 0 que caracteriza aabgiva € justamente o fato de ela poder
fabricar seus objetos, em especial, desviando deuse habitual os objetos que cercam a
crianca

O brinquedo, para Brougere (1995:08), é, antes utl,to suporte de uma
representacdo que pode ser manipulada livremenitgterimr da atividade Iudica da crianca,
sem estar condicionada as regras ou a principiesild®acéo. Diferentemente do brinquedo,

0 jogo se caracteriza justamente por ter regrags8pipde a presenca de uma fungédo como
determinante no interesse do objeto e anteriou aise legitimo” (Brougere, 1995:12).

A brincadeira é uma mutacao do sentido, da reaidel € um espaco & margem da
vida comum gue obedece a regras e acordos criaglastd a atividade ludica. Uma regra da
brincadeira s6 tem valor se for aceita por aquelesbrincam e, através desses acordos, as
criancas tém a possibilidade de viver situacdes aemsequéncias imediatas. Essas regras
podem ser evidenciadas com o0 seguinte depoimentAlida, explicando as regras para

brincar de “google”, na escola, sem perder o sensinaho:

Aline: Por exemplo, vocé coloca ele em pé assinvoaé joga outro google, ai, se ele
cair, ele é seu. Mas isso é de verdade, mas, gesdobrincar, ai tudo bem, ele continua
sendo seu. [...] Quando é de verdade, vocé jogd@eeco na sua vez e, se ele cair, 0
boneco do seu amigo é seu. Agora, se for a vezedele derrubar o seu boneco, o seu
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boneco € dele. Agora se for brincando, s6 brincanelemo, se cair, legal, tudo bem, ele
continua sendo seu, mas ai a gente fala “vamos $ogae brinca”, cada um tem o seu.

Imagem 13: Imagem do google

Fonte: Pesquisa de campo

Na imagem 13, chama atenc¢&o, mais do que o pragle”, a cor roxa do esmalte
usada na unha de Aline. Além dessa cor, ao alaimario, ela mostrou outros esmaltes nas
cores verde limdo e amarelo - vale ressaltar gs& @strevista aconteceu durante o periodo

da Copa do mundo.

3.1 Brinquedos, jogos e cultura: novas formas de hbrcar

A fim de melhor compreender as novas formas decérique foram incorporadas as
praticas infantis, buscaram-se referéncias prowézse de estudos mais estabelecidos,
referentes a relagéo da crianga com os brinquedis ou fisicos.

Segundo Brougere (1995:07), é possivel associenquedo a cultura, uma vez que o
brinquedo € produto de uma sociedade dotada destmagturais especificos e, por estar
inserido em um sistema social, o brinquedo sugaredes sociais que |he conferem a razéo
de ser. “Para que existam brinquedos € precisocques membros da sociedade deem

sentido ao fato de que se produza, distribua erssuma brinquedos” (1995:07).
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Ao longo das ultimas décadas, brinquedos, jogagiramas de televisdo - em especial
desenhos animados — e, consequentemente, o sagoifide brincar foram adaptados e
modificados aos novos tempos, as novas criancagin8e Benjamin, as atualizacbes dos

brinquedos podem ser compreendidas pelo fato de que

[...] se a crian¢ga ndo € nenhum Robison Crusoin assmbém as criangas ndo constituem
nenhuma comunidade isolada, mas antes fazem partpodo e da classe a que
pertencem. Da mesma forma, os seus brinquedos &ddedtemunho de uma vida
autbnoma e segregada, mas sdo um mudo dialogoais sntre a crianga e o povo. Um
didlogo de sinais, para cuja decifragdo a preseita oferece um fundamento seguro
(Benjamin, 2005:94).

Talvez por ndo compreenderem as atualizacdes dugubdos, muitos pais tenham o
sentimento de nostalgia em relacdo as brincadéoragu tempo. Nas entrevistas foi possivel
identificar, nos jogos, brinquedos e desenhos atos)aa continuidade de diversas
experiéncias ludicas antigas, apenas com uma novapdgem” (diferentes nomes e
tecnologias). Mas essas atualizacbes e inovacGedbnmguedos e nas brincadeiras devem
acontecer por estes estarem intrisecamente ligamlosio cultural e ao momento histérico da
comunidade em que se inserem. Negar essas atdalizagria “negar as mudangas na
realidade econdmica e social, associadas ao adasswiancas a informacgdes sobre o mundo
que as cerca, [...] seria dissociar-se do rumagéria” (Vitéria, 2003:41).

Nas entrevistas foi possivel identificar algunsogmgbrinquedos e brincadeiras: na
escola do Gabriel, “bater bafo” é batizado de vepdaa Isa, pega-pega é “mée na rua”; no
site Habbo, a Aline brinca de boneca ao escolhapa®, cabelos e acessérios para 0 seu
avatar e brinca com os jogos de rima, jogo tipetimhha” (uma pessoa fala uma categoria,
por exemplo, fruta, e as pessoas tém que dar non@sngo, uva...) € com 0 jogo de nao
poder repetir palavras; no Club Penguin do videagaortatil e da internet, o Gabriel e a
Lais brincam de “banco imobiliario”, ao ganharemhdiiro, juntarem e trocarem por bens
virtuais, neste caso, roupas, iglus. Os trechoxalagresentam a explicacdo que as criangas
dao para cada brincadeira.

Entrevistadora: Que que é Verda?
Gabriel: E, tipo assim, oh (pega as figurinhas pawatrar). Vocé pega duas figurinhas, ai

vocé faz assim, ai vocé tem que bater e virar as.ddas o que virar, tipo, se eu apostei
essa daqui, mas se o outro ganhar, ele leva gssmlia daqui.
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Abaixo, a Isa explica como se brinca de mae da rua:
Entrevistadora: E como é que é essa brincadeira tadua”?

Isa: E assim: fica uma pessoa no meio, pode senenino também; dai quando ele fala
mae da rua, todo mundo tem que passar correndeleSpegar alguém, ta com essa
pessoa que ele pegou.

7

Para a Aline, o site Habbo é mais um jeito de lrimte boneca e ter amigos a
qualquer hora. O Habbo Hotel, ou Habbo, nome pelal @ mais conhecido, é uma
comunidade virtual na forma de um hotel. Quartob@pedes sdo salas que usuarios podem
customizar infinitamente com “mobis” (mobilia vial) e texturas de pisos e de papéis de
parede, que podem ser comprados com Habbo Moedsss [fuartos sédo classificados, no
navegador, em varias categorias como "Trocas e diegjo "Festas e Bate-Papo" e "Jogos e
Labirintos" (Wikipédia, 2010).

A seguir, € possivel acompanhar a transcricdo daeAbrincando de boneca
virtualmente. Ela escolhe roupas, acessoérios esaie cabelo para seu avatar (bonequinha
gue representa visualmente e virtualmente a Alinelaibbo):

Aline: Vamos mudar o visual, tem certos, por exemphui vocé pode mudar o visual
como vocé quiser [...]. Por exemplo, esse é umlcahe eu chamo de Lady Gaga Esse
sai mais ainda (clicou em outro).Eu gosto desselocamui, mas eu sé posso usar esse
cabelo, se eu for HC (membro Habbo Club — pago rée)pamas como eu ndo sou
HC...(varias simulacbes de novos cabelos para teAva

Aline: Por exemplo, se eu fosse s6 HC, eu me estasim; vou colocar tudo que é HC.
Entrevistadora: Ah, vocé pode simular, mas ai misatvar as mudancas. E isso?

Aline: Por exemplo, olha ja t6 com a cara todardiiée.

Entrevistadora: Mas vocé colocou nariz de palhaco!

Aline: E moda, é modinha.

Entrevistadora: E modinha ai no jogo. E isso?

Aline: E. Humm, vamos ver o sapato HC. Vou coldeanbém esse lacinho.

Em seguida, Aline explica como funciona o Habbasgogos da rima, de repeticéo,

“banco imobiliario”. A imagem 14 mostra o avatarAlane no Habbo:
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Imagem 14: Jogo virtual Habbo hotel

—# Os participantes
jogando

» O avatar da Aline
esperando a vez para
entrar no jogo
Aline escolhendo |
cortes e cor do &
cabelo parao
avatar

Habbo Hotel
Fonte: Pesquisa de campo (Aling)

Na imagem 14, é possivel observar as multiplas ®lateracdes da Aline, pois, ao
mesmo tempo em que aguarda sua vez para entragmoescolhe um novo visual para seu o
avatar.

A seguir, o didlogo da Aline com a entrevistadotpliea como funciona o habbo e o
jogo da rima:

Aline: Oi, Tim ta vivo, claro! E, aqui sou eu! Aguentre no hotel, aqui aparece outra
janela em que vocé vai clicar no hotel, em que,egemplo, vocé pode ir pra jogos e ir
pra outros quartos.

Entrevistadora: Mas é sempre num hotel a histétaibo € um hotel, é isso?

Aline: Habbo é um hotel, um hotel on line. Jogaida, um exemplo. Eu tenho quantos
amigos, por exemplo, eu ndo sei. Eu vou entrar indhancasa, cadé meu bonequinho?
Olha s6 o estado que tA meu bonequinho, ai meu Deus

Aline: Isso aqui é um movel vip pra quem paga.

Entrevistadora: Ah, e como é que vocé paga?

Aline: Eu ndo pago, eu ganhei da minha amiga quip,éorque ela falou que tem duas,
dois dessa daqui; ela é muito minha amiga, issbeagganhei.

Apos explicacbes basicas de como funciona o Hablbme entra no quarto onde tem
0 jogo da rima:

Aline: Vou nesse daqui, jogo de rima. Ish!

Entrevistadora: Ué, mas essa daqui ndo é vocé.
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Aline: N&o, é a rainha Juju.

Aline: Oh, ela perguntou “Lulu vocé paga ou fil&#a (digitando).
Entrevistadora: O que que € o fila?

Aline: Fila, eu volto pra ca pra quando acaba.

Entrevistadora: Ah?

Aline: Fila, eu volto pra ca, pra quando acabavadtar pro jogo.
Entrevistadora: Por qué?

Aline: Porgue eles falaram que iam me kika.

Entrevistadora: Ah?

Aline: Por exemplo, eu perdi o jogo. Ai ela falagp ou fila? Ai eu falei fila, porque eu
n&o quero pagé, porque eu ndo vou paga pra efearao jogo.

Entrevistadora: Mas como € gue vocé sabe que \&dép o jogo?

Aline: Porque falaram meu nome, por exemplo, quategmis que ela fala a palavra e ja
acertaram, ai, por exemplo, a pessoa que acedoexpmplo, a pessoa vai falar. Ai ela
falou a palavra. Se tiver certo, sim ta certo,laippde kikd alguém, por exemplo, ai ela
falou meu nome: Lulu. Ai a dona falou vocé quergpay ir pra fila.

Entrevistadora: Nooossa! Vamos jogar um inteirdA@npra eu entender, porque ta
dificil esse negdcio, hein! Vocé néo tinha dito gue de rima? Eu ndo vi fazer rima
nenhuma.

Aline: Quando, por exemplo, a mocga fala uma palavra

Entrevistadora: (interrompendo) Eu vi que uma faladeira.

Aline: E, ai rima com cadeira, que ela falou (egew ali.

Entrevistadora: Ah, eu hum vi, vamos acompanhaent&o.

Aline: Ok! Vamos ver. Ela falou fila, eu ainda tua

Aline: Ela vai falar uma palavra, a rainha Juju ai

Entrevistadora: Quem ¢ a rainha Juju (apontandm gmavatares). E essa daqui? Ah! Ela
€ que ta ditando a regra do jogo.

Aline: E, proparoxitona! Noossa, essa é dificil!

[.]

Aline: Acetona, proparoxitona, nada veé.

Entrevistadora: E quem diz se ta certo ou errado?
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Aline: Ela, porque ela que falou a palavra.

Abaixo, Aline explica o jogo de “adedanha”, estgg@contece no quarto chamado de
planta carnivora

Aline: Tema: jogos de play 2, vou colocar guitanemario carti, GTA, guld of war.

Entrevistadora: Ah, ai todo mundo tem que falatema.

Aline: Por exemplo, ah.. se ele falar raca de aaiohai todo mundo tem que falar uma
raca sem repetir e sem, por exemplo, passou o iee@éta). Ai jA ndo pode falar mais.

Entrevistadora: agora o tema vai ser fruta.
Agora, Aline explica como o jogo de repeticao:

Aline: Tema: nome de habbo sem ser vocés. Hummnéagode ser sucesso do gato
(comentando a resposta de outro participante), Binkei, ja era, repeti eu ndo posso

repetir.

E possivel perceber que em todas as narrativading, &la esta jogando com varias
outras criangas, mesmo sem ter o contato fisicee@ com a internet Aline diariamente se
encontra virtualmente com os amigos.

No encontro com a Lais, ela abre o videogame o Nintendo) com o jogo do
Club Penguin para ensinar a entrevistadora a j&@ggundo o Wikipédia (2010), o Club
Penguin € um jogo eletrbnico de interpretacdo desopagem online para multiplos
jogadores, voltado para criancas e pré-adolesceNgepesquisa, esse jogo foi citado pelas
criangcas mais novas com idade entre 6 e 7 anoscdai@m uma seérie de jogos online e
outras atividades. “Sob a forma de avatar pingoabsridos, os jogadores podem explorar, se
divertir com jogos e participar de outras atividadem seus amigos em um mundo virtual

coberto de neve” (Wikipédia). A imagem 15 mostradeogame portatil com o jogo do Club
Penguin:
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Imagem 15 — Jogo no videogame portétil - Club Pengu

Jogo Club Penguin (Lais)

Fonte: Pesquisa de campo/ Foto Lais

Na imagem 15, € possivel observar a firmeza comaglais segura a caneta para
acionar as atividades do pulff.

O interessante é que a Lais, mesmo sem saber @a limglesa, ja conhece a
“linguagem” do jogo. Por exemplo, enquanto elaViaa jogo para explicar a dinamica,
apareceu escrito na tathoose a profile- escolha um perfil — e a Lais imediatamente alico
no vermelho, sem ler. Depois apareceu algo edenttbém em inglés e, nesse momento, ela
pediu para a entrevistadora falar qualquer coisa paionar o jogo, conforme o dialogo

abaixo:

Lais: Escolhe um desses (puff azul ou vermelho).

Entrevistadora: Um desses puffs... 0 azul! Ah! Esseque vocé comprou, né? (apareceu
em uma das fotos preferidas da Lais).

Lais: Assopra ou fala azuul.
Entrevistadora: Azuul.

Lais: (interrompendo a entrevistadora) Fala qualgoésa aqui, oh (apontando para a
caixinha de som do DS).

Lais: E olha o que que ele faz (o puff azul conr@eermelho comeca a equilibrar as
bolinhas de neve com a cabeca fazendo movimentas$reuhos).

Lais: E olha, (aproxima a caneta de uma arvoreyailsoltar neve (as bolinhas) nessa
arvore.
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Surfar nesses espacos, aparentemente sem contlidei@ina, parece assumir uma
posi¢do oposta ao controle tradicional exercida feiilia e pela escola. No entanto esses
novos territérios ndo sao de todo destituidos arcle. Durante as entrevistas, observou-se
que havia, sim, controle, e este era exercido o o estabelecimento de horarios limites
para acesso e de quantidade de horas de permarmédndiae, além da selecdo de sites
permitidos, tudo isso estabelecido mediante dialegtre pais e filhos, pois ndo havia
software que bloqueasse certos contetdos. Um egettigdo € o fato de a mae da Aline, ao
ouvir sua filha comentar sobre o Habbo, estranhasre e entrar na pagina do Habbo para
conhecer melhor o site.

Brincar nesses espacos virtuais permite o contatllide e da Lais (principalmente
quando jogam Club Penguin no computador) com oufiamncas sem sair de casa. Ja que
essas criancas entrevistadas tiveram que se reétisaespacos publicos devido a violéncia e
aos perigos que cada familia enxerga além da perteasa ou dos portdes do condominio
residencial, agora elas participam, sem sairermasie, clo espacgo exterior a esfera doméstica.
Através dessas comunidades, criam-se novas forenaslationamento e de mobilidade que
amenizam o confinamento da infancia, conforme éipgek observar nos didlogos com a
Aline e com a Lais.

O trecho da entrevista abaixo exemplica as novasaf® de relacionamento:

Aline: Eu ndo pago, eu ganhei da minha amiga quip,éorque ela falou que tem dois
dessa daqui; ela € muito minha amiga.

Entrevistadora: Sua amiga de verdade?

Aline: N&o, € uma amiga minha no habbo.

Entrevistadora: E como é que vocé conheceu ela?

Aline: Conheci pela internet mesmo, por exempleéviala Oi, ai aparece la...
E 0 exemplo da Lais ajuda a evidenciar a mobilidzahe sair de casa:

Entrevistadora: Cadé o da missdo secreta que atmédue era muito legal?

Lais: Eu t6 na misséo secreta.

Entrevistadora: Vocé t4? Deixa eu ver. E ai o queevgpcé tem que fazer nessa misséo
secreta?

Lais: Aqui, oh, aqui eu tenho que ver dois probkemaui, eu tenho que ver problemas
aqui.
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Para resolver os problemas designados para a nesséeta, a Lais entra em iglus,
esconde-se na neve, atira bolinhas de neve peltdcaenfim, vai para um mundo muito
distante do seu quarto de dormir.

E possivel perceber nas narrativas da Aline (1 kais (10), produzidas durante os
jogos e as brincadeiras virtuais (no Habbo e nd ®languin), os eixos estruturadores das
culturas da infancia propostos por Sarmento (2020 a interatividade, a ludicidade e a
fantasia do real. Ou seja, muitas das regras @®ma cultura da infancia também sao
exercidas nas brincadeiras virtuais.

Essas criancas entrevistadas nasceram com acesadoa tipos de tecnologia,
portanto, para elas, tanto o brincar virtual combriacar real sdo brincadeiras e diverséao,

conforme o didlogo com Gabriel (06):

Entrevistadora: E de que que vocé mais gosta dedsfl
Gabriel: De brincar no Club Penguin.
Entrevistadora: Ah! No Club Penguin, é na inteissb, ndo €?

Gabriel: E! Mas eu gosto de brincar la.

No entanto ndo se quer dizer, com isso, que adueia virtual pode substituir a

brincadeira “real”, pois a equivaléncia subsiséecrto ponto, conforme pontua Girardello:

“Néao se pode comparar, é claro, os dois tipos geréncia sensorial; e a experiéncia tétil

— a explorag&o material do mundo - [...]. E evidergnte a brincadeira no chao da sala ou
no patio permite um envolvimento corporal mais oogque a crianga sentada diante do
computador” (Girardello, 2008:142).

O Wikipédia apresenta algumas reacoes e critida®g sClub Penguin. De um lado,
h& os que acreditam que esse jogo incentiva 0 DU8L1D, Pois 0S jogadores sao encorajados
a ganhar moedas virtuais com as quais podem cormpprdutos virtuais. Por outro lado, ha
usuarios que comentam que o uso de dinheiro vjrnljogo, pode ajudar a ensinar as
criancas a economizar dinheiro, escolher quandejatesgasti-lo e a praticar matematica,
incentivando um “gerenciamento mais responsavetars do dinheiro”. Essa relagdo com o

dinheiro e com a matematica no Club Penguin étaetaano dialogo com Gabriel (06):

Entrevistadora: E como é que € a brincadeira nb Banguin?
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Gabriel: E assim, oh: vocé faz um pinguim e ai voeée comprar roupa pra ele, vocé
pode fazer ele ganhar dinheiro, vocé pode comgharcom o dinheiro e, em todos os
jogos, vocé ganha moeda.

Entrevistadora: E 0 que vocé faz com elas?
Gabriel: Com elas vocé ganha dinheiro pra compmizas.

Entrevistadora: E ai vocé troca sempre pro sewping ai vocé troca sempre pro seu
personagem da internet?

Gabiriel: [...] mas é assim, oh, tipo a mina, é dgoavocé ganha mais dinheiro, né. Tem
esse jogo, ai vocé, quando vocé vai até o finahida, vocé ganha bastante dinheiro. Ai
se custar, sei la, 2 mil e faltar, ahh, 50 e ajete50 na mina, ai vocé pode comprar um
iglu.

3.2 ldentificagdo com os personagens de desenhosin@dos, seriados e filmes e

apropriacéo dessa producao cultural.

Assim como acontece com o0s brinquedos e os jogodesenhos animados também
mantém a experiéncia do ludico, da fantasianaio senseda satira aos modos de vida dos
adultos, das batalhas entre o bem e o mal. Alésodiembém precisam acompanhar as
mudancas sociais, portanto trazem novos formatig@agens com tracos mais elaborados,
novas concepcoes de identidade e de estilo depai@daos personagens.

Da mesma forma como os brinquedos e os jogos praaisse atualizar, os desenhos
animados trazem, agora, novas tematicas, novosnagsns e modelos de narrativas. Essas
abordagens atualizadas surgem de novas concepedgsntidade e relacfes sociais, que se
adaptam aos recentes contextos sociais (MagallZdi#¥3:120). Bons exemplos dessa
atualizacdo sdo os desenhos que apresentam unrehsupi@a como elemento central, em
vez do super-heroi, ou também heroinas com a agdmeda de compromissos — ir a escola e
salvar 0 mundo — como € o caso das Meninas SupaqEas e as Trés Espids Demais
(Odinino, 2009).

Embora tenha havido atualizagcdes nos modelos datwas audivisuais, alguns
elementos permanecem 0s mesmos, como aponta MegéRti3:119):

Existe a busca por uma esséncia em ser criangaess@acia que mantém uma estrutura,
geracdo apds geracdo, de novos programas: o nensereonflito como gerador de
situacBes inusitadas e cémicas; o ludico, a fan@® magicol...] as batalhas épicas ou
cotidianas entre o bem e o mal. E, principalmeatae, modelo de personagens com
identidade e caracteristicas que formem um lag@lsoam seu publico-alvo: ndo faltam
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os desajustados (na logica dos adultos, mas fematald ponto de vista da crianga, ela
mesma uma desajustada no mundo do adulto); os preemdidos...

A relacdo da crianga com 0s personagens é muit® coaiplexa do que um puro jogo
de manipulacéo das for¢cas dominantes, portanted@spr deslocar “a atengdo do consumo
supostamente passivo dos produtos recebidos pawacdo andnima, nascida da pratica do
desvio no uso desses produtos” (Certeau, 1994:13).

A entrevista mostrou que, embora as criancas Bwesa disposicdo inameros
desenhos animados, uma vez que todas tinham a&d3@or assinatura, foram poucos 0s
apontados espontaneamente como preferidos.

Entrevistadora: E 0 que vocé mais gosta de assasiiv?

Isa: De TV? Humm, Padrinhos Mé&gicos, Bob Esporija,. €Carly e também gosto de
assistir... so!

Com o obijetivo de facilitar a interacdo e o diadlogs entrevistas, procedeu-se a uma
analise prévia, por meio do monitoramento da gtatkvisiva dos canais, dos possiveis
desenhos animados e seriados de TV mais vistos pel@ncas. A grade televisiva foi
acompanhada através do jornal O Estado de Séo,Rendadomingos, e pela internet, nos
sites dos canais. Estes foram escolhidos com kmagedpria classificacao feita pelo jornal
para programacao infanto-juveniCartoon, Disney Channe¢ Nickelodeon O principal
critério para a escolha dos desenhos animadosae®Ivistos baseou-se na repeticdo dos
titulos ao longo do dia, como, por exemplo, o skriégCarly e o desenho animado Bob
Esponja, que foram exibidos duas vezes ao dia @h&3:00h e 14:30h/16:30h,
respectivamente) durante a semana do dia 20 a p@lde de 2010. No entanto, havia poucos
desenhos na grade televisiva que se repetiam pagleziam ter um envolvimento maior com
as meninas, por isso optou-se por incluir Meninagefpoderosas geracdo Z e Clube das
Winx. A hipotese era de que meninas mais velhd$)(8nos) pudessem ter um envolvimento
maior com os desenhos Meninas Superpoderosas Geragd as mais novas (6-8 anos)
pudessem se envolver mais com Clube das Winx.

Com base nesse levantamento, foi apresentado w@aihd@om imagens dos seguintes
desenhos e seriados: Bob Esponja, Yu-Gi-Oh!, Pokemaruto, Clube das Winx, Ben 10,
Meninas Superpoderosas Geracdo Z, Bakugan e Pasrividgicos, iCarly, Manual de

sobrevivéncia escolar do Ned, Drake & Josh. Abaeguem o0s desenhos respectivamente:
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Imagem 16 — Imagens de desenhos e seriados apreadas

Fonte: Imagens retiradas da internet

A imagem 16 chama atenc&o pelo colorido, pela pgesele tracos de desenhos
animados que seguem o0 padrdo norte-americano, osmido Bob Esponja, e de tracos
caracterizados pelo estiBmimé como o do Yu-Gi-OH!. Também é possivel obseraas
imagens dos seriados, que os adolescentes re@msent modelo de beleza mais proximo e
real.

O baralho apresentado durante as entrevistas banims imagens acima e, quando
se pediu que as criangas comentassem aquilo a lgsemais gostavam de assistir, as
primeiras reac0Oes percebidas foram:

+ Quanto a questdo do género (masculino e feminialguns desenhos foram
classificados espontaneamente pelas criancas casenlibs de meninos, mas
havia aqueles que apareciam com indicacdo paraoiss sem distincdo. Os
desenhos classificados como tipicamente mascuioram Yu-Gi-Oh!, Pokemon,
Naruto, Ben 10 e Bakugan. Os seriados apresentad@arly, Manual de
sobrevivéncia do Ned e Drake & Josh -, e o des@uipo Esponja eram vistos
pelos meninos e meninas. Os desenhos Clube das Weninas Superpoderosas
Geragéo Z tiveram baixo apelo, mesmo com as menthasdesenho Padrinhos

Magicos apareceu um pouco mais na preferéncia dagas;
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+ Quanto a questdo da idade: alguns desenhos chamaeasna atencdo das
criangas mais novas (inclusive os mais velhos mhizegue viam quando eram
“pequenos”), outros das mais velhas e havia aquplespermeavam todas as
idades;

+ Houve baixo envolvimento com alguns dos desenhesaptados, mas, em geral,

sabiam contar a histéria desses também.

A tabela 5 apresenta um resumo do que foi dito acabre os desenhos e seriados
apresentados, de acordo com o envolvimento dascesapor faixa etaria e sexo. E
importante ressaltar que esta é uma pesquisa éecqualitativo, portanto esta € uma tabela

gue sumariza as sete entrevistas.

Tabela 5 — Envolvimento das criangas por sexo e Xai etaria com 0s
desenhos e seriados apresentados.

Desenhos/ mais novos (6-8 anos) mais velhos (9-16)n Baixo
seriados meninos : meninas meninosi meninas envolvimentp
iCarly ; X X ; X
Bob Esponja X ; X : X
Yu-Gi-Oh! X
Pokemon X X
Naruto X X
Clube das Winxs : : X
Ben 10 X
Drake & Josh i X i X
~ Meninas superpoderosas| X "
_geragdoZ N R R N B
Bakugan : X : X
Padrinhos magicos ! X : X

Com base nas narrativas das criancas, ao contasehistrias dos desenhos e
seriados, buscou-se compreender os modos de am@prdessa producdo cultural, a partir
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dos conceitos de mediacdo de Orozco Gomez (2008)reén-Barbero (2008), apresentados
no primeiro capitulo e que levaram a constatacaudaliferentes mediacdes correspondem a
diferentes preferéncias e modos de recepcao tel@visomo sera possivel verificar, mais
abaixo, nas narrativas de Aline (10) e de Isa (I@)anélise das narrativas ndo teve como
objetivo medir a distancia entre as mensagens efeiios, e, sim, de construir uma analise
do consumo, entendido como o conjunto dos processnais de apropriagdao dos produtos
(Martin-Barbero, 2008:292).

Para tanto, o foco da pesquisa, neste moment@rimtado para compreender as
apropriagbes das criancas através das negociageserttido, das interpretagcbes, das
estratégias e das téticas em suas relagfes pesswi®rma de ver o mundo, com énfase na
suas condi¢des sociais enquanto criancas. Na en@igpossivel observar que, de um mesmo
desenho/seriado, séo feitas diferentes apropriag@es®s, mesmo quando se consideram as
variaveis estaveis como sexo, idade e acesso asschiurais, como na narrativa do seriado
iICarly feita por Isa (10) e Aline (10). Para Orafi(2008:119), os usos sociais que as criangas
fazem da midia ndo estdo diretamente ligados adigfims socioecondmicas, mas, sim, as
questdes relacionadas as condi¢cOes de vida. Edésesndas nos usos sociais e nos sentidos
que as criancgas atribuem a midia sdo compreensiyeigir dos aprendizados das etnografias
de audiéncia, segundo os quais, 0 “[...] consummidiéa estd embutido nas rotinas, rituais e
instituicbes - publicas e domésticas - da vidadaia. O significado dos meios de
comunicacao [...] sdo inseparaveis desses contextosgociados dentro deles” (Seiter,
2002:02).

Através das narrativas de algumas criancas, faipelsentender que as apropriacdes
que cada uma delas faz tem a ver com seu momardbds vida e, por isso, foi possivel
identificar “trilhas” heterogéneas do mesmo seriadBarly - para a Isa e para Aline, que
esbocam “astucias de interesses e de desejomtifsr(Certeau, 1994:97).

Neste primeiro momento, sera exposta apenas adtrile Isa. Para isso, foram
destacados trés momentos distintos da entrevistarimeiro € feita uma comparacgéo entre a
narrativa da Aline e da Isa sobre o seriado iCatgpois sdo comparadas as respostas que
Aline e Isa deram ao serem questionadas sobre dagaen se também tivessem padrinhos
magicos; e, por ultimo, como complemento da analise selecionado um trecho da

entrevista correspondente ao momento em que Isahkga sua familia e tecia comentarios
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sobre ela. O trecho de entrevista abaixo apreseditdogo da entrevistadora com a Isa sobre
o seriado iCarly:

Entrevistadora: Como € o iCarly (mostrando o baraltm a imagem do seriado iCarly)?
Isa: A Carly e a Sam sdo duas amigas quauito amiga¥... que fazem um programa
[...]. Dai tem coisas engracadas sé que, as vemesnente elas brigajmmas é s6 em
algumas vezes. Dai elas vao no colégio, ehh...

Entrevistadora: E o que elas fazem que é engracado?

Isa: Eles fazem coisas engracadaSam, ela é muito arteira

Entrevistadora: E a Carly também é arteira?

Isa: A Carly ndo, Carly é... elaboazinhaelaobedecgeela ndo mora com os pais.

Entrevistadora: U€, ela ndo mora com os pais?

Isa: Ela s6 mora com o irmdce o irmdo, Spencer, ele € muigle é muito, muito
esquisito Ele sé foi trés dias pro colégio

Entrevistadora: A Carly e o irm&o brigam muito?

Isa: Nao, dSpencer cuida da Carly e a Carly cuida do Spengerque o Spencer, ele é
muito...muito doido, sei la, ele é esquisito

Entrevistadora: De qual deles vocé gosta mais?

Isa: Eu gosto mais da Carly.

Entrevistadora: Da Carly, por qué?

Isa: Porque ela é legal, divertida, mas a Sam tamBé gosto das duas.

Entrevistadora: E vocé tem uma amiga igual a Cgly a Sam, que seja muito sua
amiga?

Isa: Hum... tenho!

E interessante observar a énfase que Isa da patacdo de amizade e cumplicidade
entre a Carly e a Sam e para a personalidade @eurad (boazinha vs. arteira). Por outro
lado, ao comentar a relagdo familiar da Carly réssalta o quanto o irméo da personagem é

esquisito e também a relacdo que esta tem com aoirfsses pontos ressaltados pela Isa

% Destacado pela autora para marcar as diferengasaantiialogos da Isa e da Aline
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passam de forma mais natural na narrativa da Adjnando aparecem. Abaixo, a narrativa da

Aline sobre iCarly:

Aline: E uma menina, acho que tem ... quase anb3, que ela faz um web show com os
trés amigos dela, com os dois amigos dela, o Feed&am. Nesse programa, ela faz um
programa muito engracado que ela é dela colocamdmonte de videos de programa na
internet dela, que ela chama de programa da welnetleshow. E eu tenho um &lbum
dela que também ensina fazer, s6 que eu nuncenfiz u

Aline: Bom, ela estuda numa escadtg mora com irméo dela de vinte apnesela mora
num prédio em que passa os episédios que o podeliacé horrivel e ela faz uns quadros
no web show dela que chama zoando com o llbert [..]

EntrevistadoraA Sam é a melhor amiga da Carly?
Aline: Hurrum.

Entrevistadora: E elas estudam juntas, é isso?
Aline: Sim, tem outro menino que faz o... que etegrodutor técnico... o Fred. Ele tem
uma méae supercoruja. Ela fica sempre atras detgreevé o programa, e ele sabe tudo

sobre a internet, sobre as coisas tecnoldgicass esssas.

Aline: O web show acontece na parte de cimaap@artamento deles e o irméo dela é
artista, ai ele faz um monte de esculturas.

Entrevistadora: E sao legais (as esculturas)?

Aline: Ahaha, ele deixou a faculdade de direitofpzer esculturas.

O segundo momento da entrevista com a Isa queekiadado refere-se ao desenho
animado Padrinhos Magicos. O interessante, aquorgarar o que a Isa (10) e a Aline (10)

pediriam, se tivessem um padrinho magico:

Isa: Ele (Timmy) é um menino que 0s pais quase a@matencdo. Tem uma empregada
gue é do mal; ela pde ele para trabalhar enquaraassistindo TV. Ai, quando ele fez
oito anos, ele ganhou os padrinhos magicos.

Entrevistadora: Por que ele ganhou os padrinhoscos®)

Isa: Porque ele era infeliz [...], mas tem regiagném pode saber [...]. Nem sempre o
gue ele pede da certo, ai ele mesmo tem que arnuqee ele fez de errado.

Entrevistadora: E ai, vocé ndo me respondeu, & tiwgsse um padrinho magico o que
vocé ia pedir?

Isa: Eu ia pedir...eu ia pedir...(nesse momentd@aea saiu da sala) gaeminha mae fosse

mais legal, ndo gritasse tanto e que minha irm&ddggal também, que néo fosse tao
chata como ela.
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E interessante observar que o pedido da Isa a dnmpa magico fica concentrado
nos lacos familiares, bem diferente do pedido daeAlcomo pode ser visto no trecho da

entrevista abaixo:

Entrevistadora: Se vocé tivesse um padrinho magipee vocé ia pedir?

Aline: Eu ia pedir muito dinheir@ depois, quando acabasse, eu ia pedir mais dinhei
Entrevistadora: Mas pra que vocé quer tanto dinheique vocé ia fazer?

Aline: Eu ia comprar roupas, brinquedoama casa da Barbie de dois andares, jogos.
Depois eu ia pedipro verdo voltay porque nado t6 aguentando mais esse frio. E i& ped

um computador mais rapido e veloz.

No terceiro momento foi pedido a Isa que desenlmassdamilia e depois falasse um

pouco sobre a relacéo entre eles:

Isa: SO desenhar o meu pai e minha mée ou desenho wiie $odo mundo?
EntrevistadoraPode desenhar s6 sua mée e seu pai e sua irma.

Isa: E, e a minha irma, no gosto muito da minha irre@ € muito chata [...] a minha
irma essa. Ela é baixinha, entéo fiz ela menamga &€ um ano mais velha).

Entrevistadora: Ela € menor do que vocé?

Isa: Por isso eu fiz ela pequer2ai vou desenhar um vestido, ela ndo gosta de usar
vestidg mas deixa...(enquanto desenha a irméa).

Entrevistadora: E vocé costuma brincar muito caartainbém?
Isa: Mas a gente briga mais do que brinca.
Entrevistadora: E hoje vocés ja brigaram?

Isa: Nao, hoje ainda ndo (a irma tinha chegadsdala e estava dormindo).

Interessante notar que a primeira ddvida que swaiuessa solicitacdo foi sobre que
familia (nuclear ou completa) ela deveria desenhN@w$¥mo pensando na familia completa, ou
seja, incluindo os avés, tios, ela mostra que tedtpecido justamente da irma.

Através dos trechos da narrativa da Isa, sobragiadeeiCarly e o desenho animado
Padrinhos Magicos, descritos acima no primeirogeisgo momento, percebe-se que ela da
alguns indicios de estar se apropriando dessasiagspara lidar com as suas dificuldades em
sua relacao familiar, em especial com a irma. $#ha da iCarly, Isa chama a atencao para
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o fato de que a Carly e a Sam nunca brigam e eaf&so; destaca que o Spencer é muito
esquisito, que ele e a Carly cuidam um do outraue @s pais da Carly estdo viajando;
caracteriza a Carly como uma menina boazinha, dpelexe. Ja ao falar dos Padrinhos
Magicos, o seu pedido fica concentrado nos lacoslifaes (bem diferente do pedido da
Aline). E, na narrativa, enquanto desenhava a amdlif, esquece de incluir sua irma no
desenho e, ao inclui-la, faz questao de ressalifiua da irma e desenha-la usando vestido,
coisas de que a irma ndo gosta. Nesse sentidoatsap cotidianas, em particular a familiar,
relacionam-se com a recepc¢éo dos desenhos e sgrifadoferindo-lhes novos sentidos ou
influindo na maneira em que estes mesmos sentidos lidos, isto é, entendidos e
apreendidos” (Lopes, Borelli e Resende, 2002:72kiA, os diferentes “modos de ler” da
Aline e da Isa estao ligados as expectativas ecppagdes da vida pratica.

Para entender as interpretacdes e os significagdess desenhos, seriados e filmes
tém para a Aline, € preciso cruzar sua narrativa oatros diferentes produtos culturais -
iCarly, histéria da Turma da Ménica Jovem, brindgadecom a Barbie - e complementar com

a entrevista com a mae. Abaixo, segue a narraéivdide sobre iCarly:

Aline: O produtor (Fred) filma elas duas (Carly &8, que aparecem, e coloca no site
deles, s6 que, quando eu vejo ela no site, tenpigédios que eu vejo na TV, sO que é
eminglés [...]

Entrevistadora: Ah, entendi, entdo qualquer um paner?

Aline: E, qualquer um pode fazer, eu tenho um lilwstrado deles que ensina a fazer e
no site mesmo ensina a fazer também.

Entrevistadora: E vocé ja pensou em colocar algideovseu, vocé ja mandou algum
video seu pro Faustao, pro Fantastico?

Aline: N&o, ndo, nunca pensei nisso, eu tenho vérgo

No diadlogo acima, dois pontos chamam a atencaatm de ela atribuir um papel
importante a um outro membro do grupo, que naorly €a melhor amiga Sam, pois a ideia
de montar aveb showé da Carly, mas o programa sé acontece, porquedai€ é o produtor
técnico e responsavel por colocar na internet agramas.

Embora no dia da entrevista Aline tenha apresentad® edicdo da Turma da Monica

Jovem chamadavlonstros do ID na hora em que foi pedido para ela contar arastia
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Turma da Mdnica Jovem de que ela mais gostassepetauSurge uma estrelaonforme a
narrativa abaixo:

Aline: A estorinha & mais ou menos assim: a MérieaMagali vao para o show de uma
banda que eles adoram, o grupo chama Star & S&s.980 quatro, ai elas fazem um
concurso de canto para a maior fanatica ser aagasitela. S6 que ai a Magali vai, mas
ela ndo é muito f&; a Monica é mais fa da bandaagagali.Ai entdo a Magali ajuda a
Ménica a cantar para participar, s6 que ai a Ménigsquece uma fala e a Magali canta e
s6 que ai, em vez disso, escolhem a Magali. Séafjue Mbnica pensa que foi de
proposito. S6 que ai a Magali fica indecisa se @mu ndo para a banda, ai vem uma
amiga delas, a Denise, que ela faz tudo pela fgmpaEla fala para Magali que se a
Ménica fosse amiga de verdade ela estaria felizglar S6 que ai, nha segunda parte, a
Magali ndo gosta muito de estar, porque elas sam®t mas a vida delas é muito puxada.
E ela gostou menos do almogo, como ela é muitolooene como as cantoras sdo muito
magrinhas, elas tém que comer muito pouco. Elagi@m]...] e ai, no meio do show

delas, ai aMagali falou que estava saindo do show da StartassSe ai ela voltou a ser
amiga da Ménica.

A narrativa acima evidencia a atencdo que Alinead&lacdo de amizade entre a
Monica e a Magali, assim como aos conflitos decteedessa amizade.
Abaixo € destacado um trecho da entrevista da Adimespeito das suas bonecas

Barbie, no momento em que ela as apresentava pasqaisadora:

Aline: Eu falo queessa aqui (Barbie) é a patricinha.
Entrevistadora: Vocé tem amigas na escola patasihh

Aline: Tenho umaEla quer sempre chamar a atengda professora, ela sempre t4 grudando
na professora, a mais educada, a mais edueadwis inteligente, a mais bonita, a mais
legal...

Entrevistadora: Ah! Ela é a mais bonita?

Aline: N&o,ela ndo é, ela quer seela se acha. Ela tem uma melhor amiga que é&bhigido
se separam).

Em outro momento da entrevista, também enquante@diom a Barbie, Aline (10)
comenta que € legal ter um monte de roupinhastpaear, igual a Hannah Montana, mas,
logo em seguida, diz que ndo gosta da Hannah Mantparque ela € muito certinha, gosta
de aparecer”. Enfim, é possivel perceber que adwiEira com a Barbie ajuda Aline a lidar
com as situagdes do dia a dia ha escola e comesma

Na entrevista com a mae, percebe-se que ela mestrgortancia, para Aline, da
amizade e também da personalidade:
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Mé&e da Aline: Ela € muitonuito influenciada pelas amiguinhas que as amigas fazem, ela
faz e, se ela compra alguma coisa que ta na tétevida vai buscar aprovacdo das
amiguinhas Sempre tem uma amiga que é a popular. Esse ar®ié [...], o que a Giu fala

[...] @ gente vive a mercé da opinido dessa mg@Bng.

Mae da Aline:O humor da Aline varia de acordo com as amizadesst®la a Aline chora
porque ndo é a melhor amiga da Giu naquela semgna [

Méae da Aline:Aline, ela é muito amorosala sofre quando alguém sofrela td sempre
tentando conciliar; se ela vé alguma amiguinhaardw,ela se compadede.].

Mae da Aline:Ela € muito criativa. As vezes, ela tenta ser egapia para idade dela até que
ela consegue, ela temmas sacadas bem irbnicas.

Ma&e da Aline: Ela (Alinenéo lida bem com competicdo de nada, competicagithal ela
ndo consegueela chora, ndo gosta. Quanda@mpeticdo em grupo, ai tudo bemdsse
negoécio de ter o holofote/toda atencao voltada glaram uma competicdo ndo da pra ela.

Mé&e da Aline: Aline [...] tudo que é competitivaeldo gosta, quem gque se mostrar ela tem
vergonha Eu insisto, mas ela ndo gosta [...], ela gosteoigas manuais.

A entrevista da mae ajuda a compor a analise ssblégicas do uso que a Aline faz
dos produtos culturais, uma vez que reforca osexé&ws que apareceram nas narrativas da
Aline - sobre o seriado iCarly, a histéria em quddys Turma da Monica Jovem e a
brincadeira com a boneca Barbie - como o valorrdaade, sentimento de pertencimento a
um grupo, maior envolvimento com programas quesgtam proposta®n senselo com
aqueles que valorizam a perfeicao.

Assim, € possivel perceber que os personagenslgu@nh no espaco eletrénico
suscitam identificacées — sejam eles elementoasferacédo ou meios de aprendizagem para
lidar com situacdes do dia a dia —, impregnam sgntievaneios e releituras imprevisiveis
(Lopes, Borelli e Resende, 2002:374-375).

Abaixo, a breve descricdo sobre as duas sériesaHaiontana e iCarly ajudara a
seguir o caminho trilhado pela Aline em suas apagpes:

+ Hannah Montana centra-se em uma garota que vivevistaadupla: de dia, ela

vive como uma adolescente comum chamada Miley $tefvderpretada por
Miley Cyrus), e, a noite, como uma cantora pop fsene@hamada Hannah
Montana, escondendo sua identidade real de todaspgiblico, com excecao de

sua familia e amigos intimos.
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« iCarly, a Carly Shay (interpretada por Miranda Gosgg), cria seu proprizveb
showchamado iCarly com seus melhores amigos Sam gnetada por Jannette
McCurdy) e Freddie (interpretado por Nathan Kress).

Ao ler as duas descricbes acima sobre as sérieannad Montana e iCarly — e
estabelecer um cruzamento com as narrativas amteda Aline — iCarly e Turma da Monica
Jovem- e com a entrevista da mae da Aline, é palssientificar alguns tracos que mostram
que a Aline se aproxima de e se identifica comitasi®es e personagens das historias, e
outros que, embora mostrem uma aproximacgao, evatantambém que ela faz um uso
diferente delas. S&o eles:

+ Desempenho individual versus coletivo;

« Valor da amizade e o sentimento de pertencimenta grupo;

+ Veia comica

No seriado Hannah Montana, embora os familiaresgpairméo) e alguns amigos
facam parte do ndcleo principal, a estéria é cdatr@a Miley/Hannah; os holofotes estdo
sobre essa menina. Enquanto no iCarly, mesmo tenquwsonagem principal — Carly — toda
historia gira em torno do grupo de amigos, inclesiwidindo a importancia com a Carly.
Assim, por exemplo, dentro da trama, a ideia detamrooweb showé da Carly, mas o
programa sO acontece, porque o Freddie entendadtudternet; ele é o produtor técnico do
webshow e responsavel por colocar na internet os anogs.

Embora a Miley também tenha amigos, no seriado &fanklontana, eles séo
complementares ao enredo, diferente do seriaddyiGar qual, para a histéria acontecer, 0s
amigos precisam estar presentes. Essas questoes satlesempenho individualersus
coletivo aparecem na entrevista com a méae da Aliambém é possivel tracar um paralelo
entre a Hannah Montana e a Barbie, que a Aline aldarpatricinhas, e que, enfim, retratam
uma colega da escola.

Ao narrar a histéria da Turma da Moénica Jovem, iaéAenfatiza a amizade entre a
Monica e a Magali, relatando, inicialmente, que wittas ao show de uma banda que a
Moénica adorava e, em seguida, que a Magali aconapaniMonica para participar do
concurso, a fim de se tornar a quinta integrantdatada; depois, apontando o dilema da
Magali em aceitar ou ndo a vaga, inclusive sobnaggas da amiga Denise; e, por fim,
destacando que a Magali larga tudo e elas voltaar amigas. Nessa histéria € possivel notar
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a atencdo que Aline d4 a relacdo de amizade, etarubrto gostinho pela Magali ter sido a
escolhida para participar da banda e ndo a Moprodagonista da turma).

Em relacdo a veia comica, tanto Hannah Montanatqu&arly apresentam o humor
como base, no entanto o humor proposto pela Cadg éituacbes mais “bizarras” e que
poderiam acontecer ou serem reproduzidas por ceralianca, como o episodio descrito
pela Aline em que 0s personagens usaram uma caigacdpara simular um videogame. Esse
non senséambém aparece, quando Aline comenta o desenhtadaido Bob Esponja: “uma
esponja que mora embaixo do mar e que mora em aca@h(a casa tem formato de abacaxi)
[...], @ Sandy € uma esquila da terra que usa rdepastronauta para ficar debaixo do mar
[...], € muito diferente, eu nunca vi!”.

Segundo Pacheco (1998),

€ por meio dessa magia, desse fantastico, quemrcarelabora suas perdas, materializa
seus desejos, [...], muda de tamanho, liberta-sgraeidade, fica invisivel e, assim,
comanda o universo por meio de sua onipoténciasdDEsma, ela realiza todos os seus
desejos e as suas necessidades. Mas é inacetfeditar que ela, durante tais jogos, seja
passiva e acritica. E inacreditavel pensar qudaaga confunda ficcio com realidade.
Alids, creio gue uma nao existe sem a outra. Naedliddade que ndo seja mesclada de
ficcdo, e esta baseia-se no real (Pacheco, 1998:34)

Portanto, através das historias da Isa e da Afwmiepossivel perceber que essas
criangcas ndo sao passivas quando estdo dianteledesde; elas conhecem os desenhos
exibidos, selecionam aqueles com os quais tém nadinidade e elegem os preferidos.
Apropriam-se de e identificam-se com alguns pergems e historias mencionados ao longo
deste trabalho. Reforca essa afirmativa o fatougeetps também tém opinido propria, mesmo
gue essa opinidao va de desencontro ao que foiladmuAbaixo seguem os exemplos da Lais
(07), do Gabriel (06) e do Teo (07)

No didlogo abaixo, a Lais (07), ao narrar o filahery Potter — A Camera Secreta

sugere uma mudanca no didlogo de uma cena:

Entrevistadora: E se vocé tivesse que escolher utmo dinal para o filme, o que vocé
escolheria?

Lais: Na verdade, néo era o final que eu escolhetéan uma parte de uma morta que geme
que é um fantasma que fica no banheiro f.due eu mudaria é quei la que o Harry acha o
diario, entdo, mas ai ia ter que mudar a histat&ira (fica pensativa)

Entrevistadora: Vocé ndo queria que ele encont@dg&®io no banheiro?
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Lais: E quesu queria que a morta que geme falasse para el gae jogou o livio em mim
(altera o tom de voz como se fosse a prépria pagem falando)

Cabe ressaltar um ponto nessa passagem da La#&ip alé ela vislumbrar uma
alternativa diferente para a historia - afinal, ijdPotter € um sucesso. Apesar de a pergunta
feita pela entrevistadora focar a possibilidadendelanca para o final do filme, ela consegue
responder a pergunta com uma alternativa que néa iacialmente solicitada, ou seja, a

alternativa que ela deu para a cena e a mudantpamde voz indicam que sua resposta ja era
algo que permeava o imaginario dela.

Os exemplos a seguir, do Gabriel (06) e do Teo, (@@b estdo relacionados a
desenhos animados, filmes ou seriados, mas a wmtassiuito presente na vida desses
meninos: o futebol. Embora a midia costume daradest a alguns jogadores, em geral, aos
jogadores que atuam como atacante, atrelando $aet@s dinheiro e poder, o Gabriel (06) e
o Teo (07) elegeram, como os melhores jogadorém) db ja esperado Kaka, alguns que

atuam na posicdo de goleiro (Julio César) e zagugiacio), conforme os depoimentos
seguintes:

Gabriel: Este é o Kaka (enquanto mostrava o albeifigdrinhas da Copa)
Entrevistadora: Kaka € o que vocé mais gosta eégaaP

Gabriel: Kaka e o Julio Cesar

[...]

Entrevistadora: De qual o jogador da sele¢cdo voséagnais, Teo?

Teo: (responde gesticulando com o brago).

Entrevistadora: Ah! Quem é, o Robinho?

Teo: (faz sinal de negativo).

Entrevistadora: Ita! Ta dificil essa mimica, hem..o Kaka?

Teo: Llucio!!

Surpresa também na resposta do Gabriel, ao seurpiadp sobre qual jogador ele

gostaria de ser, conforme didlogo abaixo:

Entrevistadora: Quem que vocé fala assim: eu ggeriggual a ele?
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Gabriel: Igual, ndo, eu ndo queria ser igual a udng eu sO queria ser melhor que o
Kaka, que o Ronaldo e melhor que o Adriano

As autoras Lopes, Borelli e Resende (2002), aasanam a telenovela Indomada
que apresenttamilias de diferentes contextos socioecondmicosgclaem que o repertorio

compartilhado entre as familias ndo significa coesale sentido,

[...] seus contetdos sé@o associados a historiagddendividual [...] e adquirem outras
significagbes segundo a maneira como o sujeitoleidloocomeca a colocar sentido em
suas producdes imagindrias. O entendimento dopeesaa antes pelo entendimento do
mundo e de seus elementos (Lopes, Borelli e Res2fg:373-374).

A luz desse conceito de consenso de sentido, dplipalas autoras supracitadas, é
possivel tracar um paralelo entre a relacdo damgas entrevistadas e alguns produtos
culturais veiculados pela midia e abordados nestserdacdo. Em geral, essas criancas
conheciam praticamente todos os desenhos e seapdesentados no baralho, alguns com
maior ou menor proximidade. Dentre aqueles comuasscelas tinham maior envolvimento,
o repertorio compartilhado era similar, no entargsentidos e significados atribuidos a cada
um desses produtos era diferente e correspondia eontexto de vida proprio, englobando,
além das relacbes familiares, as relacbes de aenirm@scola e no bairro, a formacao de um
estilo de vida.

Enfim, é possivel perceber alguns sentimentos wrelg negociacdes de sentido nas
praticas cotidianas infantis capturadas ao longoeadrevistas, e, mais uma vez, o diadlogo

com Benjamin torna-se pertinente com a seguinteaga:

“Os péassaros cantavam e as pessoas saiam do liglavam”. Mas quando a princesa

virava a péagina “pulavam imediatamente de voltaapgue ndo houvesse nenhuma
desordem”... Nao séo as coisas que saltam dasasagim dire¢do a crianga que as vai
imaginando — a prépria crianca penetra nas coisaste 0 contemplar, como nuvem que
se impregna do esplendor colorido desse mundorjgict®iante de seu livro ilustrado, a

crianga coloca em prética a arte dos taoistas pwths: vence a parede ilusoria da
superficie e, esgueirando-se por entre tecidosstidbees coloridos, adentra em palco
onde vive o conto maravilhoso (Benjamin, 2005:69).

Por fim, se inUmeros sdo os produtos oferecidossasecriancas pela industria
cultural, forca dominante, multiplas também sadedsras feitas por esses usuarios que ora

reproduzem ora reelaboram significados atravésridalédgem com e na economia cultural
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dominante, reorganizando suas brincadeiras cort@sajue enderecam 0s seus interesses e

desejos.
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Consideracdes finais

Longe de querer apresentar uma conclusédo sobragiaeexistente entre crianca e
consumo cultural, pois ndo se tem a pretensdo deta@sas questdes presentes nesta
dissertacdo, este trabalho tem como objetivo dantripara a corrente de pensadores que
veem a crianga como sujeito ativo, capaz de regip@ucriar cultura, que possui modos
diferenciados de interpretacdo do mundo mediadodifeventes agentes.

Para entender a relacdo da crianca com os produtagais foi preciso navegar,
mesmo que de forma sucinta, pela historia, a fimodalizar em que contextos sociais,
econdmicos e politicos o conceito de infancia mualese desenvolveu, para, entao,
compreender algumas discussdes sobre a infandi@encparanea. Este trabalho foi conduzido
pelas seguintes questdes: afinal, de que infarciest falando? Teria a infancia acabado?
Qual o lugar da crianca? A midia é onipotente ourhdespaco, no processo de escolha dos
produtos pela crianca, que pode ser ocupado patkcdio familiar e pelos amigos? As
criancas sao realmente “esponjas” que absorvem queéoa midia veicula ou teriam elas
“taticas” de resisténcia? Haveria espacos para aegio de sentido ou apenas para
reproducdo dos discursos da industria cultural?iQusos e apropriacdes elas fazem dos
produtos?

Com base nas perguntas acima, o que se pretende consideracdes finais é
apresentar uma possibilidade de resposta, enttastgossiveis, para essas questdes que
guiaram o trabalho. As respostas serdo apresertatdasdo o arcabouco tedrico com alguns
aprendizados da pesquisa de campo, sempre de $oicida, por acreditar que ja foram se
revelando ao longo do trabalho. Entretanto nado dvéhuma pretensdo de estender esses
aprendizados a todas as criangas brasilairag, vez que a forma como a infancia € vivida
varia de acordo com as condi¢cfes de existénciaxpsriéncias educacionais, 0s usos do

tempo de lazer, entre outros fatores.

- De que infancia se esta falando?
Apesar de apresentar essa questdo em primeirg kegge sera o ultimo ponto a ser
respondido, por entender que a sua compreensaca@esttuida por meio do conjunto das
respostas aos outros questionamentos. Por enqpaetende-se apenas situar o contexto em

gue se assenta o tipo de infancia de que se ¢mtélda Para apresentar uma resposta possivel
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para esta questéo, foi preciso entender a partijudecontexto o sentimento de infancia foi
sendo elaborado. Podem-se destacar os seguintessgos: consolidacdo dos modos de
producdo capitalista, mudancas nas nocbes de nuzigene paternidade, separacdo da
crianca do mundo do adulto, principalmente atragaésinstitucionalizacdo da educacéo,
reducdo da taxa de mortalidade infantil; fatores tpvaram ao fortalecimento da viséo da
crianga como ser indefeso, incompleto e dependknéelulto.

No entanto, toda essa concepcéao foi sendo elaberadeontexto diferente deste da
atualidade. As familias ja ndo sdo mais as mesnamsesentam novos arranjos familiares,
mudancas no papel de cada membro, como, por exedgpligura paterna que comeca a ser
mais préxima dos filhos, e, em alguns casos, recdel entre pais e filhos que est4d mais
pautada no diadlogo. As cidades também mudaram corbamizacdo e o aumento do trafego
viario e da violéncia. Houve um consideravel avareonolégico e dos meios de
comunicacao, 0 que, para a infancia, significou wte@racdo na dinamica de difusao do
conhecimento, que antes era controlada pelos geERescola, e agora, também, por meio da
midia. Mudancas ainda ocorreram no cenario ecor@ro@m o aumento do poder aquisitivo
e a estabilidade econdmica, fatores que contrilbufrara 0 aumento da disposicdo dos pais
para gastarem mais com os filhos.

Com todas essas mudancgas, é possivel perceberfgueaade se viver a infancia na
contemporaneidade j4 ndo € a mesma daquela vigidgpaoca em que “surgiu” a concepcao
de infancia, por volta do século XVI, e nem mesraordancia vivida pelos pais das criancas
entrevistadas.

As maes entrevistadas na pesquisa sentem a dieeatre a infancia que tiveram e a
infancia dos filhos; consideram que muitas das meas foram ocasionadas, principalmente,
pela violéncia e pela falta de tempo que as craritaje, tém para brincar. O que elas mais
percebem nessa diferenca é que, atualmente, os fdlhndo podem mais brincar na rua com
0S amigos e, para essas maes, essa atividade pm gesse periodo da vida, significa ndo sé
aprender a lidar com as diferencas, com os cosfléca negociar ao elaborar regras de jogo,
como também desenvolver a imaginacao para criaasbrincadeiras e usar a liberdade de
andar pela redondeza s6é com amigos.

Diante dessa realidade, essas mées procuramg denprossivel e de acordo com seu
modo de pensar, fazer com que seus filhos prolanguperiodo da infancia. Para isso, usam

alguns recursos: limitam o tempo que as criancdga® a algumas midias, fazendo com
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que seus filhos intercalem esse interesse comsoatradades; restringem o acesso a alguns
programas de televisao ou canais; proibem (oumpelms tentam proibir) o uso de acessorios
que consideram inadequados a idade dos filhos. Ali&so, algumas dessas maes tentam
diminuir o confinamento dos filhos nos espacos diim@ e escolar, matriculando-os em

outras instituicdes especializadas em educagadteracuCom isso, acabam criando uma

verdadeira agenda de miniexecutivo para seus filhag vista que, em média, as criancas
entrevistadas faziam trés atividades extras alémsdala. Dessa forma, mesmo sem querer,
acabam incentivando a crianga a crescer mais r&idonsequentemente, a viver menos o

periodo da infancia.

« Qual o lugar dessas criancas em suas familias?

O papel que é destinado as criancas entrevistadaslimamica das familias,
considerando desde o espaco fisico até os valae=dacacao oferecidos, depende de como
as méaes viveram sua infancia. Esses valores sajre 6 ser crianca e a forma como as méaes
viveram a infancia vao direcionar a vida das faasijliinfluenciando desde a escolha da
moradia adequada para acolher os filhos — caspataaento -, passando pela opc¢ao feita
pela mée por continuar trabalhando fora ou ndcg abéina das criangas.

Das setes criangas entrevistadas, em apenas dos @&s maes nao trabalhavam fora.
As outras cinco, que estavam no mercado de trabbleravam formas alternativas para
conseguirem equilibrar a vida profissional com spomsabilidade de criar os filhos. Dentre
essas formas alternativas, esta a maior presengaidwa criacdo dos filhos, que participa
tanto das atividades mais rotineiras, como dar dalelvar a médicos e dentistas, como das
relacionadas a educacéo formal, com a ajuda na tieécasa, e, ainda, das mais prazerosas,
nos momentos de lazer, educando por meio da idi@ragn exemplo disto € a explicacdo dos
conteudos ao assistir a televisdo ou a filmes menca com as criangas.

Embora a relacdo entre esses pais e filhos sejtaamedialogo, pbdde-se perceber um
espaco limitado de autonomia das criancas em relagdsuas atividades cotidianas. A
negociacao que faz parte dessa relacdo varia eanfamudlia, de acordo com os valores, com
a ideia dos pais sobre 0 que € ser crianca e caxpastativas destes a respeito do futuro dos
filhos. Quando o assunto € escola e responsabilidade ae ktras notas ndo existe
negociacdo. A maior flexibilidade aparece nas daigdes extras relacionadas a cultura e ao

esporte. Mesmo assim, o grau dessa flexibilidade eatre as familias: houve aquela em que
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as criancas escolheram o tipo e a atividade quanfiaaquelas em que os pais escolheram o
tipo e a crianga, a atividade (exemplo, os paimfazjuestao de que o filho fizesse alguma
atividade fisica e a crianca, entdo, escolheu @lfebutra em que, mesmo sem gostar, as
criangas praticavam algo; e também aquela em quéazéam nenhuma atividade por opc¢ao

propria.

Apesar do pouco tempo que essas criancas témfiparaem casa, foi possivel
observar, durante as entrevistas, diversos brirmgued objetos infantis, ndo sé em seus
quartos como também em outros lugares, principaknema sala de televisdo. Pbde-se
observar também como as criancas, em seu cotidieartsformam os lugares e recriam
espacos para brincar. Parece haver uma unanimgsidigeos pais no seguinte aspecto: ja que,
por diversos motivos, a crianca fica parte do seypb confinada em casa, que seja da melhor

forma para elas, dentro das possibilidades de feadidia.

- Teria a infancia acabado?

Mais do que uma resposta do tipo sim ou nao, eabmlho buscou investigar as
praticas culturais de algumas criancas, sob o albareixos presentes na estruturacado de
valores das culturas infantis — ludicidade, interd&de, reiteragdo e fantasia do real
(Sarmento, 2004:13-18) —, em especial da cultudicdy e sob o conceito de mediagédo
(Martin-Barbero, 2008 e Orozco Gémez, 2005), parstatar ou ndo o periodo da infancia
na vida dessas criancas.

A concepcao de infancia que conduziu este trabfalhguiada por Aries (1981), a
partir da constatacdo de que a infancia é sociaémeonstruida; e por Buckingham
(2007:149) que, ao considerar a infancia como uomstoucao social, possibilita pensar que
essa fase da vida esteja em continuo processofitéc@i® assim como as emocdes e 0s
pensamentos associados a ela.

Ao longo do trabalho de campo foram identificadogidos elementos que fazem
parte da cultura infantil e que sdo parte tantoegertério infantil quanto de uma cultura mais
ampla. Um patrimbnio construido historica e socalte, fundado em brincadeiras,
brinquedos, jogos e musicas, por meio do qualiasgas dialogam e significam suas formas
de olhar o mundo que as cerca. Mesmo com poucootengspaco para brincar, as criancas
continuam brincando de pique-pega, pique-escorefg [adréo, corda, boneca, bola, enfim

praticando uma gama de brincadeiras tradicionaibpea outras tantas ndo facam mais parte
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do seu repertério (bolinha de gude, pipa, bambatié). Também foi possivel identificar
brincadeiras e jogos antigos com uma nova “roupagegau forma de brincar, como: bater
bafo, que virou “verda” na escola do Gabriel, endar de boneca virtualmente. Outro
elemento tipico dos jogos e das brincadeiras iiffant criacdo de regras, que permanece e
pode ser observada com a Aline, que contou jogaglgona escola de “brinca ou de
verdade”, e com a Lais, ao jogar futebol com aegigtadora.

Contudo, o contexto social que engloba o espa@ofie acesso a outras criancas, 0
tempo livre, 0 acesso aos produtos culturais, oheter quais serdo as brincadeiras escolhidas

e 0 modo como elas serao realizadas.

- A midia é onipotente ou ha um espago, no processesdolha dos produtos pela
crianga, que pode ser ocupado pela tradicdo famgligpelos amigos? As criangcas séo
realmente “esponjas” que absorvem tudo que a nviglieula ou teriam elas “taticas” de
resisténcia?

Frequentemente algumas instituicoes e pensadomdsuesh as mudangas no
comportamento infantil & midia, em especial a tef®y pela forca de penetracdo que esse
veiculo tem entre as criancas e por ser o princpalo de divulgacdo dos produtos
disponiveis para esse publico. Nessas discusséedimgnte, a crianca € vista como um ser
impotente, vulneravel e passivo frente a tela. Margo, € possivel questionar essa visao de
gue a midia é onipotente, com a analise de algutwses citados neste trabalho, entre eles
Girardello (1998, 2008), Buckingham (2007), Bjungtr (1994/1995), Pereira (2003, 2009),
Orofino (2008), Orozco Gomez (2005), que investgan relacdo da crianca com a tela.

Apesar de diferentes propostas de trabalho, eradigkrais, esses autores consideram
dificil medir e qualificar os efeitos da midia, patomplexidade que essa tarefa oferece,
inclusive classificar esses efeitos como positmMosiegativos, uma vez que, aparentemente, o
efeito pode ser considerado ruim a curto prazo, peggivo a longo prazo. Além disso, o
contexto de recepcao e a qualidade geral de visl@nitnca também devem ser levados em
consideracdo para avaliar as possiveis conseqsédaidVvV sobre a imaginacao infantil.
Adicionalmente, pode-se concluir que, em situag@iesjuadas, a televisao pode ser mais uma
fonte de estimulo as criancas, ampliando o repertids estorias e das brincadeiras.

Através dos conceitos de Hall (2003) — sobre o guse de codificacdo e
decodificacdo da mensagens -, de Martin-Barber08)26 Orozco Gomez (2005) — sobre a
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importancia das mediacdes nesse processo de deagdd -, e de Canclini (2006) — com 0s
conceitos de recepcdo e apropriacdo — é possitehdsr melhor por que as producdes
culturais das criancas apresentam elementos da.midi

A luz desses conceitos, foi possivel observar,emievistas, a importancia dos pais
como agentes mediadores, que interferem tanto e@hesdo local em que a televisdo é
exposta na residéncia, como na quantidade de hparegjue mantém em casa, no
estabelecimento do horario para uso da TV e do ¢amageral TV a cabo) a ser visto, e até
na discussdao sobre os conteudos veiculados. Alé&so,dcom base nas narrativas das
criancas, em especial da Aline (10) e da Isa (bOantarem as historias dos desenhos e
seriados, pdde-se constatar que diferentes mediapdespondem a diferentes preferéncias e
modos de recepcéo televisiva.

Ao contrario do que se ouve normalmente, as crsargarevistadas buscavam
inspiragdo nos irméos e amigos mais velhos e naaréstas “fabricados” pela industria
cultural. Esses “idolos” apareceram no discurstodas as criancas e em diversas situacgoes.
No caso da Lais (07), a inspiracéo vinha da apeéisica, uma vez que ela queria cortar a
franja igual a da melhor amiga; com o Gabriel (@ gostava das muasicas que a irma mais
velha (12) ouvia, a inspiracdo vinha da preferérati o comportamento servia de inspiragéo,
como para a Aline (10), que sempre buscava aprovdgs amigas da escola. Para Eric (09),
a principal fonte de inspiracdo era o pai, quefluémciava no gosto pela arte, em especial
pela pintura, no gosto de colecionar objetos e ostogpor programas como Maravilhas
Modernas, que trata de antiguidades.

Contudo é possivel afirmar que a influéncia da g pode ser tida como Unica, uma
vez que a crianga permeia e integra outras ingdi&si, como familia, escola, grupo de
amigos. Tampouco pode-se afirmar que esse mei@xgga nenhuma influéncia, uma vez
gue a crianga, assim como qualquer telespectadoré mm “um ente impermeavel ou capaz,
em todo momento, de tomar distancia critica danarogc¢éo; por ser telespectador, ndo perde
totalmente suas capacidades, por exemplo, de acréic resisténcia” (Orozco Gbémez,
2005:30).

- Haveria espacos para negociacdo de sentido oaspana reproducao dos discursos
da industria cultural? Quais usos e apropriacoesiascas fazem dos produtos?
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Neste trabalho, a abordagem adotada considerotiaa¢a e a TV inseridas em uma
complexa trama social povoada de distintos sujeitesn graus diferentes de atividade, mas
sempre ativos — cercados de fendbmenos, circunatecsociabilidades, todos interagindo
entre si” (Magalhdes, 2003:115). E algo mais cormpldo que uma relacdo entre “meios
manipuladores e déceis audiéncias” (Canclini, 2800)6:

Para investigar essa questdo, na pesquisa de ¢darapoutilizados principalmente os
conceitos de Hall (2003) — sobre o processo deficadéo e decodificacdo da mensagens -,
de Martin-Barbero (2008) e Orozco Gomez (2005)bresa importancia das mediacdes nesse
processo de decodificacao -, de Canclini (2006w 0s conceitos de recep¢ao e apropriagao
—, de Lopes, Borelli e Resende, (2002) — sobrert@pe compartilhado e consenso de sentido
—, € de Certeau (1994) — com a chave conceitual pansar a criangca como usuaria dos
produtos culturais, capaz de aplicar taticas det&gia no jogo com as forcas dominantes.

Foi possivel identificar, dentro da cultura ludézs criancas entrevistadas, praticas de
reproducao, como a do Teo, que reproduz, em soeaokeira, o jogo de futebol, contendo os
elementos que sado veiculados pela midia. No entaessa atividade do Teo, também foi
possivel observar aspectos de criacdo, que semamalentes no momento que ele inventa
0s jogadores e transforma o sofa em torcedoresawae em apoio para exibir a placa
(troféu). Dessa forma, pode-se dizer que houve immpdicacdo do Teo naquilo que ele
consumia e na forma como consumia, fazendo conseue&omportamento de consumo nao
tivesse somente um aspecto reprodutor, mas tamiigdorc(Martin-Barbero, 2008).

Através da narrativa e da arte de fazer da Aligg, ({dois ela ndo so falou de sua acéo
como também brincou com a entrevistadora, podegti@r as apropriacdes feitas por ela.
Durante a brincadeira, Aline (10) narrou uma siisage um dia corriqueiro da Barbie, em
que a boneca pegava um 6nibus, algo comum na giddirte. Entretanto, para os fabricantes
da Barbie, concebé-la pegando um 6nibus ou metid@ alyo inimaginavel, ja que eles
criaram toda uma proposta de vida glamourosa paban&ca, inclusive com um carro
luxuoso rosa conversivel. Dessa brincadeira de dagngode-se apreender que a
decodificacdo da comunicacéo da Barbie, feita pmeA10), encontra-se em oposicao (Hall,
2003) ao que os fabricantes/emissores previranosSiyel perceber ainda a negociacéo de
sentido que Aline faz, ao trazer a Barbie para tgaldade mais proxima da sua vida.

Dentro da cultura ludica dessas criangas, tambémide@ntificadas préticas que

transgridem a ordem dominante, como o exemplo dn &ne da novos usos ao videogame.
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O menino usou os aprendizados de um jogo do cowhpuiBattle Field Bad Compang),
transpondo o cenario do jogo digital para o pati@skcola, a fim de se dar bem no pique-pega
com os colegas. O jogo do computador, neste capesenta a arte de utilizar os produtos
que sao impostos. Sob a perspectiva expressa melo de apropriacdo e de transformacéo
pessoal, h4 uma invencao no cotidiano que estabateformas como o Eric vai se ajustando
e reorganizando esse produto. Eric, claramentesapta uma nova “maneira de empregar”
(Certeau, 1994:39) o uso do jogo do computadoraaxspor os aprendizados para um jogo da
vida real.

Com base no conceito de repertério compartilhade eonsenso de sentido (Lopes,
Borelli e Resende, 2002), identificou-se que, emlas criancas entrevistadas conhecessem
os desenhos e seriados, ou seja, 0 repertério sdedesenhos fossem compartilhados, na
analise, foi possivel observar que isso ndo sivéi um consenso de sentido, pois um
mesmo desenho/seriado foi apropriado com diferesitgsficados, mesmo considerando as
variaveis estaveis, como sexo, idade e acesso ews dulturais, como se observa nas
narrativas do seriado iCarly feitas por Isa (18Jiee (10).

Mesmo considerando 0 escopo e a limitacdo desserthgdo, uma vez que todo
procedimento foi delimitado apenas ao espaco dacoést sabendo que, para conhecer essas
criangas, seria preciso pensa-las como seres agdesl que ocorrem também na escola, no
cursinho de inglés, na escolinha de esportes eld&ca) enfim, em todas as suas atividades
(Pacheco, 1998:32), pode-se concluir que as ciargérevistadas, assim como qualquer
cidadao, ndo apenas reproduzem, em suas praticassso que é veiculado pela industria
cultural, mas também criam e reelaboram novos fgigdbs para 0s bens que elas

consomem, de acordo com uma realidade que Ihesiéups.

- Afinal, de que infancia se esta falando? Teriafanicia acabado? O que as criancas
estdo fazendo com os produtos culturais que cona@me

A concepcdao de infancia, por ser construida hisdeiculturamente, difere de acordo

com o tempo e espaco - momento historico, polisconémico e social. Aléem disso, mesmo

ao analisar determinada cultura em determinadog®ra nocao de infancia esta sujeita a um

constante processo de negociacdo de significades,npuda de acordo com o contexto de

vida, das experiéncias educacionais, entre ouatsels. Portanto, ciente da existéncia de

diferentes infancias e repertorios culturais, #&x&io deste trabalho limitou-se a entrevistar
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criancas de faixa etéria entre seis e dez anddergss na cidade de S&o Paulo, pertencentes
familias com capital cultural elevado e que se ataream por serem filhos de pais com
formacdo superior, alunos de escolas particulaygsacesso a aquisicdo de bens produzidos
pela industria cultural - como o livro, o cinemayrinquedo, os programas de televisdo paga
(TV a cabo) e internet -, ou seja, criangcas queetraconsigo a experiéncia do consumo
cultural.

As transformacfes econdmicas, sociais e culturaes @ mundo sofreu, desde o
“surgimento” da infancia até os dias de hoje, imeimpacto ndo apenas na vida dos adultos,
mas também na forma como a infancia é vivida. iavatmente, quando o adulto pensa na
crianca de hoje, esse pensamento vem acompanhradop@imente, por dois grandes temas:
a nostalgia da sua propria infancia e a nocdo @eagucriancas de hoje sdo muito mais
espertas, informadas e inteligentes do que eles grando criancas.

Durante a pesquisa, perguntou-se as maes sobrdesnchs que viam entre sua
propria infancia e a infancia dos filhos. As grasdderencas apontadas referiram-se sempre
a liberdade de brincar na rua, ao tempo dispomuaed brincar, a vida rodeada de amigos,
coisas que elas tinham e das quais os filhos ndenpalesfrutar, devido ao contexto da vida
atual. Diante da pergunta: “como seria criar ummofihoje se ele tivesse um comportamento
tipico de quando vocé era crianga?”, as maes, slelgoum tempo em siléncio, responderam
que seria muito dificil. Algumas justificaram estificuldade, dizendo que as criancas, em
sua época, eram mais dependentes; outras respongeeaessa crianga seria muito carente; e
uma das mées colocou: “talvez a gente € que faga(isferindo-se ao fato de as criancas
brincarem pouco, terem poucos amigos) com elespniohp NOSSO ritmo na vida aos N0Ssos
filnos”. Na verdade, mesmo sabendo que essa ergyarganta capciosa, por tentar trazer a
infancia descontextualizada de sua época, foi uercéio proposto as maes apenas para
evidenciar que a infancia muda de acordo com o mtarstorico, politico, econémico e
social e ndo é possivel manter esse periodo dasdb/o das mudancas que acontecem.

Assim como aconteceu com a infancia, ao longo d&wmas décadas, também os
brinquedos, o0s jogos, os programas de televisam -egpecial desenhos animados — e,
consequentemente, o significado de brincar sofreadiaptacdes e modificacbes para se
adequarem aos novos tempos, as novas criancasdpoisaponta Benjamin: “a crianga ndo

€ nenhum Robison Crusoé, [...], mas antes fazeta darpovo e da classe a que pertencem.
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Da mesma forma, os seus brinquedos ndo dao tedterderuma vida autbnoma e segregada
[...]” (Benjamin, 2005:94).

Talvez, por ndo compreenderem as atualizacdesroeadbeiras, muitos pais tenham
0 sentimento de nostalgia em relacdo as brincadéoaeu tempo. Durante as entrevistas, foi
possivel identificar, nos jogos, brinquedos e dessranimados, a continuidade de diversas
experiéncias ludicas tradicionais, apenas com uawa Hroupagem” (diferentes nomes e
tecnologias). Mas essas atualizacbes e inovacGedbnmguedos e nas brincadeiras devem
acontecer por estes estarem intrisecamente ligamloseio cultural e ao momento histérico da
comunidade em que se inserem; negar essas atdalkzagria “negar as mudancas na
realidade econdmica e social, associadas ao adasswiancas a informagdes sobre o mundo
que as cerca, [...] seria dissociar-se do rumagdéria” (Vitéria, 2003:41).

Da mesma forma, ndo da para pensar em proibiramgeride assistir a televisao.
Constantemente esse meio tem sido colocado, n@tedebobre a infancia, como um dos
grandes responsaveis pelo “desaparecimento” dess@dp de vida, em virtude da
acessibilidade indiferenciada aos contetdos. Adainente, diversos estudos sugerem que
grande parte das producdes culturais feitas pakascas, ou seja, que constituem a cultura da
crianca, € permeada por narrativas veiculadas petakicOes culturais para as criangas, ou
seja, que constituem cultura da midia, o que, ptirfaestaria destruindo a capacidade da
crianga de criar e imaginar enquanto brinca.

Especificamente sobre os usos da televisdo nasdamtes infantis, Giardello
(2008:132) considera que, em situacoes adequadakvasdo pode ser mais uma fonte de
estimulo as criangas, uma vez que estas imaginamaeto veem televisdo, e depois ainda
recriam as imagens da tela, inserindo-as nas suasatleiras, elaborando-as e fazendo-as
suas.A presente pesquisa revelou que a TV e a midia eml qndo sado totalmente
substitutivas das praticas tradicionais das crengeas, sim, um elemento constitutivo da sua
cultura que se manifesta nas brincadeiras cotidianama fonte alternativa de diversdo nos
periodos de confinamento doméstico.

E preciso, portanto, avancar nas discussées soktagdo da crianca com a televiso,
passando a considerar os direitos das criancaglagéo a midia propostos por Buckingham
(2007:278) — protecao, provisdo, participacdo ecachip - e permeando os diferentes
ambitos: da producéo, da circulacao/distribuic&taeecepcdo. Ao pensar na produgcédo dos

conteudos oferecidos as criancas, deve-se levacogna a quantidade, a diversidade e a
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qualidade dos programas. No entanto, € preciso&amditerar a visdo adultocéntrica da
forma de propor programas para as criancas e passaui-las como coautoras no momento
da formacao e da producdo do ambiente de comunicBigse processo deve-se considerar
o direito da crianca a protecdo, em relacdo aotkadaos que possam ser prejudiciais ao seu
bem-estar; o direito a provisdo, oferecendo maseadequados e variados; e também o
direito a participacdo das criangcas na producdeedesonteldos. Quando a circulagédo e a
distribuicdo dos programas, é preciso atentar @aandicao financeira e para a possibilidade
de acesso as tecnologias. Um exemplo disso é aléatpe o que de melhor se produz na
programacao infantil estd na televisdo por assiaatconsequentemente, esta restrito a
poucos. Adicionalmente, deve ser considerado osaces capital cultural e educacional
necessario para o uso da tecnologia de modo aiatiefetivo (Buckingham, 2007:290).
Além de participar da producdo, a crianca, nessa, fpoderia também tomar parte na
formulacdo de politicas de midia, incluindo o genmemento das instituicdes de midia. Por fim,
no momento da recep¢do, em vez de encarar as asiargmo Vvitimas passivas da
manipulacdo comercial e criar mecanismos de protattavés de meios tecnoldgicos - como
software- ou legais — como a proibicdo de propagandaldegisdo e classificacdo etaria —
para controlar ao acesso a televisdo, deve-se mpensgoliticas sociais bem diferentes,
construindo, por meio da educacdo dos pais e dasces, um contexto de recepcao
adequado para que essa relagcdo com a midia sefar&we ajude a preparar as criancas para
execer a cidadania. Nas entrevistas foi possivekper a atencdo dos pais dedicada a relacéo
de seus filhos com os diferentes meios de comudicacgidentificar um conjunto de taticas
usadas por eles para mediar essa relacdo, congirigde de determinados canais, sites e
horarios; o estabelecimento do local onde a téleviso computador devem ficar expostos e
do namero de aparelhos mantidos em casa, a tentddvbuscar explicacbes para as
motivacdes e os valores implicitos nos conteudmsihzlos.

A midia também tem sido atribuida a responsabitiddéd manipular as criancas e
envolvé-las precocemente na “cultura de consuma@'.eNtanto, através da descricdo do
processo de socializa¢do da crianga como consuaidqrossivel perceber a importancia dos
pais como primeiros agentes de socializacdo e conealiadores no processo de
desenvolvimento do comportamento de compra dasgaga Durante a pesquisa de campo,
também pbde-se mapear como o0s pais procuram emsisaeus filhos o valor do dinheiro e

a compra consciente.
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Na perspectiva adotada neste trabalho, consideaal@gica de consumo incrustada
em todos 0os mecanismos de funcionamento da viddiaotd, portanto os cédigos da cultura
de consumo fazem-se presentes na interacdo coduligsae com as outras criancas (Jobim e
Souza, 2009). O consumo sinaliza para formas soergk estruturadas pelas quais os bens
sdo usados para estabelecer relagdes, “como osrdedws integrarmos e nos distinguirmos
na sociedade” (Canclini, 2006:35). Durante o tiabatle campo, foi possivel conhecer
algumas producdes e reproducdes culturais feitas peancas entrevistadas e identificar os
processos simbolicos postos em agcdo no momentprdprecao e reinscricao da cultura do
“outro” nos seus proprios modos de conhecimentoreunicacao (Sarmento, 2006:02). Foi
possivel observar os significados que elas atribaembens culturais consumidos e como
estes sdo usados no seu cotidiano para estabelecanter relacdes, construir identidades,
cultivar ideias e sustentar estilos de vida (Dasigldsherwood, 2006:105). P6de-se também
identificar que o mesmo produto cultural pode tgnificados e representacdes diferenciadas
para cada crianga.

A crianga, ao comparar, pechinchar, selecionaysa¢ exigir, expressa a identidade
de um sujeito que ndo € somente consumidor, masntgrage em diversificados lugares
sociais: é filho, crianga, irméo, estudante, allamigo, membro de alguma atividade extra,
enfim, um sujeito que, em cada agao, confere aandocseu modo de ser e de pensar
(Pereira, 2003:79). Portanto, “implicitos ao atocdasumir, estdo presentes outros modos de
ser dos sujeitos, 0 que permite compreendé-los gdam da esfera do consumo” (Pereira,
2003:79).

A afirmacao de Canclini (2006:35) de que “ser c&ad&o tem a ver apenas com 0S
direitos reconhecidos pelos aparelhos estatajs has também com as praticas sociais e
culturais que dao sentido de pertencimento” levee@nhecer que as criancas nao séo
somente seres passivos com direitos definidosgpomhis, sim, que, através de suas praticas
culturais, elas sdo capazes de exercer a sua pidadsem que, com isSso, sejam
desconsideradas suas condicdes peculiares de desem@nto. No entanto, como
apresentado, ha ainda um longo caminho a ser pielcoifudo isso implica em mudar a
concepcao de mercado e de consumo, educar 0s paisr@ncas para se relacionarem com
midia, e alterar a negatividade constituinte docetio de infancia para pensar a crianca a
partir da positividade das suas ideias, represeéesagpraticas e acdes sociais (Sarmento,

2005:368). A partir dai, € preciso repensar osgespde autonomia da crianga, uma vez que
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“0 respeito a autonomia e a dignidade de cada um énperativo ético e ndo um favor que

podemos ou ndo conceder uns aos outros” (Freif$:30).
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