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RESUMO

As praticas de consumo da sociedade contemporanea costumam atrair um tipo
de critica bastante negativo, que as associa ao consumismo, materialismo,
individualismo e a insaciabilidade, para listar apenas os clichés mais usuais. Alguns
estudiosos do tema, no entanto, caminhando em direcdo oposta, destacam o papel
central que o consumo exerce em nossas relagdes sociais, no estilo de vida e na
construcao das identidades. Sdo pensadores que reconhecem o consumo como chave
para ampliar o conhecimento sobre a sociedade contemporanea, na medida em que

atravessa de maneira significativa as dimensdes social e cultural.

Esta pesquisa acredita ter na Feira de produtos organicos, especificamente a
realizada no Parque da Agua Branca, em Sdo Paulo, um espaco privilegiado para refletir
sobre o tema. Com efeito, os individuos que a frequentam, ao menos em principio, se
enquadrariam na denominagdo de consumidores alternativos pela escolha diferenciada
que exercem na compra de alimentos do cotidiano. O problema, tratado neste projeto,
permitiu compreender em que medida estes individuos se consideram ou nado,
consumidores “alternativos” ou “diferenciados” e, especialmente, como se ddo estas
concepgdes para este publico. Aspectos sociais, culturais e de estilo de vida foram
investigados diante dos pressupostos que implicam a op¢ao pelo consumo especifico, a

saber, o alimento organico.

A investigagdo antropoldgica identificou o que optamos por retratar como uma
crenca na “pureza”, relativa a dimensdo simbolica relacionada a opgdo pelo alimento
organico que, no caso especifico da Feira no Parque da Agua Branca, também se apoia
em uma forte conexdo com a natureza e contexto rural que o Parque oferece. A andlise
dos achados empiricos confirmam a complexidade que envolve as praticas de consumo

na cena contemporanea.

Palavras Chave: Consumo, Sociedade de Consumo, Cultura de Consumo, Cultura

Material, Produtos Organicos.



ABSTRACT

The consumption practices of contemporary society tend to attract a rather
negative kind of criticism, which associates them with consumerism, materialism,
individualism, and insatiability, to list only the most usual cliches. Some scholars,
however, moving in the opposite direction, highlight the central role that consumption
plays in our social relations, lifestyle, and identity construction. They are thinkers who
recognize consumption as a key to expanding knowledge about contemporary society,

insofar as it significantly crosses the social and cultural dimensions.

This research believes to have in the Fair of organic products, specifically the
one held in the Parque da Agua Branca, in Sdo Paulo, a privileged space to reflect on
the theme. In fact, the individuals who attend it, at least in principle, would fit into the
denomination of alternative consumers for the differentiated choice they exert in the
purchase of daily food. The problem dealt with in this project has allowed us to
understand to what extent these individuals consider themselves to be "alternative" or
"differentiated" consumers, and especially how these conceptions are given to this
public. Social, cultural and lifestyle aspects were investigated before the assumptions

that imply the option for the specific consumption, namely, the organic food.

Anthropological research has identified what we choose to portray as a belief in
"purity," relative to the symbolic dimension related to the option for organic food that,
in the specific case of the Fair in the Parque da Agua Branca, also relies on a strong
connection with nature and rural context that the Park offers. The analysis of the
empirical findings confirms the complexity that surrounds the consumption practices in

the contemporary scene.

Keywords: Consumption, Consumer Society, Consumer Culture, Material Culture,

Organic Products.
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INTRODUCAO

O comprador ndo estd construindo um retrato por sobreposi¢do de imagens, mas
sim, estd se movendo em conjunto com o contexto em mutagdo (MILLER,
2002, p.155).

A citagdo de Daniel Miller, antropdlogo britanico e professor de antropologia na
University College London (UCL), ¢ bastante proficua para salientar, logo de inicio, a
complexidade que envolve o tema do consumo, € que nos propomos a discutir
enfaticamente nesta dissertacdo. Sua colocagdo exalta a flexibilidade que assinala e
determina esta pratica contemporanea e, mais do que isso, contesta a percepcao de algo

rigido, moldado, determinado.

No contexto exposto, o autor faz mencdo aos romancistas que incorporam o
tema em seus relatos, quando discorrem sobre posses ¢ trajes que “moldam a constru¢do
de determinadas pessoas e personalidades” (2002, p.154). Miller ndo concorda e rebate
sobre estas configuracdes que tendem a ser estaticas e, para ele, equivalentes a natureza-
morta ou ao retrato na pintura. Expde sua perspectiva diferenciada quando declara que o
ato de comprar se liga a “todas as mintcias que formam as nuangas em constante

mutagdo de um relacionamento social” (2002, p.154).

O autor ¢ aqui considerado como expoente de um conjunto de pensadores
contemporaneos preocupados com o universo simbdlico, portanto cultural, do consumo.
E com a relagdo com o objeto, na qual este ndo se configura somente como um produto,
ou mercadoria, mas como produtor das relagdes sociais, visto como constituinte da
cultura. Esta percep¢ao certamente da origem a diversos desdobramentos na andlise das
praticas de consumo, coerente com a complexidade mencionada. Mas ¢ essencial para
estabelecer a maneira como alguns autores procuram discorrer sobre temas
relacionados, como a sociedade de consumo, a cultura de consumo ou a cultura
material, contribuindo para uma discussdo pautada em aspectos que vao muito além das

dimensdes moral e pragmatica que, tradicionalmente, cercam o assunto.

A inten¢do ¢ explorar as dimensdes sociais e culturais do consumo e trazer
subsidios para embasar uma reflexdo que compartilha da visdo de que a pratica ¢ uma

forma de relacionar-se e dar sentido a vida cotidiana.
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A inquietacio que motivou esta pesquisa

A motivagdo para investigar o tema do consumo, ¢ decorrente da experiéncia de
mais de vinte anos lidando profissionalmente com esta pratica cotidiana, em suas
diversas esferas de envolvimento. Bacharel em Comunicagdo Social, com habilitaciao
em Publicidade e Propaganda e Pos-Graduagdo /ato sensu em Ciéncias do Consumo
Aplicadas, trabalhei, neste extenso periodo, em diversas agéncias de propaganda de
renome na area, atuando na estratégia de comunicagdo, execugdo publicitaria e pesquisa

de mercado para diversas empresas € marcas consagradas no mercado mundial.

Esta experiéncia me proporcionou o envolvimento com a pratica de consumo
compreendendo desde a intengdo de aquisicdo de variados bens e servi¢os, ndo somente
restrito ao ato de comprar em si, mas também da motivacdo anterior & compra, das
influéncias nesta decisdo, da maneira de lidar com a escolha do bem nos momentos da

compra e posterior a sua aquisi¢do, e da relacdo com o item adquirido.

A vontade de explorar os estudos académicos sobre o tema e pesquisar
cientificamente as praticas de consumo decorre também, paralelamente, do interesse
pelo tema da sustentabilidade, de maneira geral, e da participacdo em diversos eventos
relacionados ao topico. Nestes eventos ¢ possivel constatar, de maneira recorrente, a
presenga de um discurso que parece desconexo com a realidade cotidiana relacionada ao

consumo, ja que vem, constantemente, acompanhado da dimensao moral e ideologica.

Neste contexto, o consumo ¢, via de regra, tratado a partir de aspectos
relacionados ao consumismo, materialismo, individualismo, manipulagdo, falta de
autenticidade, insaciabilidade, satisfagdo de desejos, escolhas supérfluas, entre outros. O
moralismo que cerca as reflexdes sobre o tema esteve tradicionalmente presente, e ainda
permeia os seus estudos, mesmo a despeito de sua maior popularidade como pauta de

analise das mais variadas disciplinas.

Em uma perspectiva mais moralista, 0 consumo e o consumismo modernos
acabam sendo tratados como sinOnimos, vistos como sintoma de perda dos valores
tradicionais. Neste cenario, o fenOmeno estd, quase sempre, associado a uma dimensao
materialista, supérflua e ostentatéria, contribuindo para a degradagdo dos universos

sociais.
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Este discurso muito presente na pauta de reflexdes criticas sobre o tema e, quase
sempre, manifestado com veeméncia nos discursos sustentaveis, apesar da genuina
intencdo de alertar para os possiveis maleficios da pratica “exagerada”, se afasta
demasiado do real significado do consumo na sociedade contemporanea. As percepgdes
expostas nestes contextos, salvo raras excegdes, resultam em uma visdo superficial,

reducionista e simplista, contribuindo pouco para elucidar o fendmeno.

A postura acusatoria, também recorrente nestes discursos, ndo parece adequada
ao objetivo de rever as praticas consumistas. Sua exposicdo enquadra o consumo como
uma pratica decorrente de uma légica racional, econdmica e capitalista, compondo um
cenario que ndo reflete, nem de longe, a complexidade que envolve o fendmeno na

dindmica contemporanea.

Tal enquadramento d4 margem a interpretagdes que colaboram para criar um
consenso de reprovacdo moral ao consumo e ao materialismo contemporaneos,
formando, assim, um idedrio que mais contribui para deixar os temas a margem de
reflexdes mais aprofundadas, do que para ser, de fato, bem sucedido em modificar a
pratica considerada abusiva. Corre-se o risco da interpretagdo de que a interagdo social,
quando presume autenticidade do afeto tivesse, necessariamente, a “virtude” de nao
depender ou, ainda pior, de ser incompativel com a interacdo mercantil. O consumo, de
modo algum, impede a autenticidade do afeto e, mais do que isso, pode ser justamente

por meio dele que se reforce a afetividade.

O julgamento, muitas vezes, também reside no tipo de objeto a ser consumido,
como se, por exemplo, um livro infantil fosse mais genuino do que uma festa de
aniversario encomendada ou um brinquedo adquirido no comércio; ou tivesse maior
capacidade de inspirar a fantasia da crianga do que outros artigos, que pudessem, entdo,

desmerecer ou denegrir o encantamento ludico e a capacidade imaginativa da crianca.

Neste contexto, ignora-se a importancia da materialidade na construg¢do das
relacdes sociais, resultando num provavel viés negativo sobre o papel do objefo na cena
cotidiana, quando relacionado a dimensdo social. Desconsidera-se, entdo, o uso da
materialidade — e do significado simbdlico relacionado — como forma de expressar a

afetividade.
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Pode-se interpretar a iniciativa como uma provavel investida contra a visdo
hedonista do consumo. Junto com outras perspectivas de carater ideoldgico, esta
também se encarrega de influenciar a percepgdo sobre o tema, quando estabelece uma
ideologia da felicidade realizada pela posse de produtos e servicos, desenvolvida pela

cultura de massa e propagada largamente no discurso publicitario (ROCHA, 2005).

A questdo ¢ que interpretacdes deste tipo podem criar a percepcao de repudiar o
que seria classificado como “consumismo desenfreado”, que nem sequer faz sentido
diante das praticas de consumo analisadas como fato social e cultural. Fundamental para
a nossa reproducdo fisica e social, a pratica deveria ser pautada por estudos que

considerem, de fato, a vivéncia cotidiana, e ndo somente as interpretagdes ideologicas.

A polarizagdo se estabelece, criando a dicotomia de um mundo admirdvel e
encantado de um lado, no qual ¢ possivel ndo ceder ao tal consumismo; € um mundo
condenavel e maléfico de outro, no qual ndo se consegue resistir a pratica censuravel e
aos apelos mercadoldgicos inebriantes. O consumo, de fato, reside em um campo muito
mais propenso a critica moral e & condenagdo do que a pesquisa € a compreensdo
intelectual (CAMPBELL, 2001). O julgamento moral parece predominar em relagdo a
uma analise isenta e mais aprofundada. E necessério desviar destas representagdes para
fazer um exame realmente imparcial, livre de prerrogativas ideoldgicas que podem nos

distanciar dos contextos legitimos.

O proposito deste trabalho ndo ¢é, evidentemente, a valorizagdo de praticas
exageradas de consumo, de ganancia, descontrole, patologias, tampouco amparar a
atividade de consumo como “livre pratica”. A intencdo € justamente demonstrar que nao
ha “livre pratica” quando compreendemos que o consumo ¢ essencialmente cultural e
que, como tal, seu significado depende de um sistema simbodlico que lhe confere

sentido.

A elaboragdo deste trabalho contempla a discussdo de concepgdes tedricas
classicas e visdes contemporaneas sobre o tema. Embasamos a reflexdo através da
perspectiva empirica, a qual julgamos fundamental para os propdsitos de contrapor os
aspectos que estamos criticando, e de discutir a complexidade que envolve a pratica na

cena contemporanea.
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A pesquisa, para atender a este proposito, foi conduzida com individuos optantes
pelo alimento orginico, em uma feira especifica da variedade, que acontece

semanalmente no Parque da Agua Branca.

A dissertacdo ¢ composta de duas partes. Na primeira, o consumo ganha
centralidade, com o propdsito de discutir o referencial tedrico, e apontar consideracdes
fundamentais para a proposta de reflexdo neste trabalho, elencando autores que
julgamos importantes para formar um repertorio critico sobre determinadas abordagens
dos estudos do tema. Procuramos refletir sobre a trajetoria que direcionou os estudos do
consumo, bem como as implicagdes para a compreensdo do fendmeno, e o
amadurecimento que permitiu tratar o tema como uma area importante para as Ciéncias

Sociais e, mais especificamente, para a Antropologia.

Na segunda parte da dissertagdo, o consumidor ganha o palco e figura como
central, quando sdo apresentados o percurso metodologico e a andlise dos resultados da
pesquisa empirica, dialogando com autores contemporaneos e suas visdes renovadas

sobre o tema.

Relevancia do tema nas Ciéncias Sociais

No Brasil, os estudos sobre consumo vém ganhando relevancia e pode-se dizer
que o assunto vem sendo considerado rico objeto de pesquisa para as Ciéncias Sociais,
haja visto a recente — menos de dez anos — traducao de alguns autores como Pierre
Bourdieu, Mary Douglas e Baron Isherwood, Grant McCraken, Colin Campbell, entre
outros, indicados como pensadores sociais que procuram compreender 0 consumo como
importante fendmeno para a analise das relagdes sociais. As duas primeiras mengdes sao
destaque entre os estudiosos do tema, com obras apontadas como cléssicos sobre o
assunto (LEITAO et al., 2006; DUARTE, 2010; LIMA, 2010), considerados “a certiddo
de nascimento dos estudos contemporaneos sobre o tema no ambito da Antropologia e

da Sociologia” (BARBOSA, 2006, p.13).

Foi somente no final da década de 1970, e a partir destas obras, que a
Antropologia de fato considerou o estudo sobre o consumo na sociedade
contemporanea: 4 Distin¢do de Pierre Bourdieu, de 1979, O Mundo dos bens de Mary
Douglas e Baron Isherwood, também de 1979, incluindo Cultura e razdo pratica de

Marshall Sahlins, de 1976.
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No Brasil, somente este ultimo foi publicado ainda na década de 1970, os dois
primeiros precisaram esperar mais de vinte e cinco anos para serem traduzidos e

publicados no pais.

Esta defasagem, no que diz respeito as Ciéncias Sociais, justifica-se também
pela demora no estabelecimento de um campo sistematico de estudos sobre o consumo.
A designa¢do de uma érea de estudos como “Antropologia do consumo” foi primeiro
mencionada na obra ja referida de Mary Douglas e Baron Isherwood (2013), ainda na

década de 1970.

A abordagem teorica sobre o consumo, no ambito das Ciéncias Sociais, ganha
expressividade quando este sai da esfera relacionada ao individuo, recorrente em

analises, até entdo, pautadas em teorias econdmicas.

Esta dissertagdo expde e dialoga com autores que questionaram a visdo
economicista e a perspectiva utilitarista do consumo, repelindo implicagdes acusatorias.
Invocamos uma reflexdo contemporanea, baseada em uma visdo renovada sobre o

assunto, que se desdobra entre no¢des de cultura de consumo e cultura material.

Daniel Miller ¢ um autor especialmente importante neste trabalho. Primeiro, por
ser um critico contumaz a condenagdo moral que ainda cerca o tema do consumo, uma
das principais razdes que impulsionaram o desenvolvimento deste estudo. Segundo,
porque ¢ um autor que relata’ sua trajetoria académica reconhecendo a centralidade do
consumo contemporaneo como campo de estudo, como meio para estudar a cultura
material, seu foco de investigagdo. O autor dedicou-se sistematicamente ao estudo da
cultura material, e do consumo, questionando o dualismo que separa pessoas e coisas,
em uma época de ainda escassos estudos focados nestes temas. E, por fim,
particularmente pela importancia que o autor confere ao estudo etnografico propondo
uma “investigacdo empatica” (2004, p.31) com o consumidor, também adotada no
trabalho etnografico conduzido nesta pesquisa. A conduta “empatica” ¢ caracteristica
em seus estudos como, por exemplo, no trabalho sobre as compras de abastecimento
(MILLER, 2002). Os resultados do estudo conduzido pelo autor trazem semelhancas
muito claras com as praticas de compra na feira de orgénicos, objeto de estudo nesta

dissertagao.

" Conforme entrevista cedida pelo proprio autor em 21 de setembro de 2009, no departamento de
Antropologia do University College London (VIANNA; RIBEIRO, 2009).
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A ideia de uma “Antropologia do consumo” ja se faz presente no Brasil mas
parece, salvo engano, ter uma concentracdo na Universidade Federal Fluminense,
através do Programa de Pés-Graduacdo em Antropologia Social, com a designagdo de

uma area especifica nas Ciéncias Sociais.

O desejo de ampliagdo desta area ndo deixa davidas sobre o quanto teria a
acrescentar a compreensdo da complexidade do social (GOMES; BARBOSA, 2004;
LEITAO et al., 2006; LIMA, 2010), considerando o apontamento sobre a escassez de

trabalhos empiricos sobre o tema.

Importante registrar que, no Brasil, o consumo comecou a ser de fato
considerado como tema de estudo, nas Ciéncias Sociais, somente a partir do século
XXI, até entdo contava com incipiente interesse entre os trabalhos académicos
(BARBOSA, 2006). Neste contexto, quando cientistas sociais promovem os temas do
consumo e da cultura material como campo de estudo seus trabalhos sdo valorizados e

enaltecidos (LIMA, 2010).

Que o consumo ¢ chave para compreender a cultura contemporanea nio se
coloca mais em questdo, mas a abordagem de estudiosos sobre o tema pode variar
significativamente, justificando o antagonismo, muitas vezes presente, nos modos de

classificar os autores (BARBOSA, 2004).

A andlise sobre o tema, por vezes, ainda se obriga a apreciar posi¢des extremas.
De um lado, destaca-se o aspecto libertador e de autonomia das escolhas que oferece ou,
em oposi¢do, aponta-se a alienagdo e a sensacdo de vazio, que também pode exercer nos
individuos considerando, para ambos, 0 mesmo cenario do capitalismo ocidental pds-

moderno (BRAGAGLIA, 2010).

Discursos sobre o tema podem transitar entre o “hedonismo” e o “moralismo”,
considerando o consumo ora como um meio para a felicidade e, no outro extremo, “a

principal causa dos males da sociedade” (HEMALIS et al., 2013, p.201).

Por outro lado, o registro de uma mudanca de dire¢do no debate sobre o
consumo ¢ apontado, por pesquisadores atualmente dedicados ao tema, como
responsavel por trazer uma nova visao analitica, que se ocupa do universo simbolico e

rechaca o debate pautado em polarizagdes (CASTRO, 2016).
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Esta nova perspectiva embasa abordagens empiricas, com estudos etnograficos
consistentes, como a pesquisa realizada por Ana Lucia de Castro (2016), conduzida em
um bairro periférico da Grande Sdo Paulo” e os trabalhos de Lucia Mury Scalco e
Rosana Pinheiro-Machado (2010), conduzidos entre grupos populares na cidade de
Porto Alegre’. Nestes estudos, a proposta etnografica coloca o consumo como central
em uma analise que constréi um discurso sobre as relagdes sociais, e “enfatiza os
aspectos simbolicos das trocas e apropriacdes dos objetos” (CASTRO, 2016, p.103).
Sdo trabalhos que fogem a regra de analisar estes grupos somente a partir de sua

caréncia material.

Estudos baseados em andlises de cardter empirista vém ganhando espago no
cenario brasileiro das Ciéncias Sociais, mas ainda parece urgente a necessidade de
clamar para que esta producdo académica se mantenha forte e, idealmente, seja
ampliada para variados grupos, espagos e praticas de consumo. O objetivo do presente
trabalho ndo ¢ diferente da intencdo destas pesquisas, que buscam compreender um
determinado grupo, para afinal verificar como se da a relagdo entre as pessoas e as
coisas, a partir do consumo. No caso das pesquisas de Castro (2016), e também de
Scalco e Pinheiro-Machado (2010), trata-se de grupos estigmatizados pela auséncia de
consumo ou pelo julgamento da compra de itens considerados supérfluos para este
publico. Nos dois casos, a pesquisa empirica revela um outro tipo de envolvimento com

0s objetos, através das praticas de consumo.

Na pesquisa conduzida no presente trabalho, o grupo investigado ¢ caracterizado
pela escolha vista como social e ecologicamente correta. Veremos que, de forma
semelhante, este grupo também ¢ classificado, de maneira restrita, a essa referéncia de

construcao de identidade, definida a partir da opgao seletiva.

Este estudo orientou-se pelo objetivo de compreender as motivacdes pela opcao
diferenciada e, da mesma maneira que nas pesquisas mencionadas, verificar como se
dao as praticas de consumo para um determinado grupo, evitando avaliagdes e pré-

julgamentos.

: Pesquisa conduzida em dois espagos da periferia da Grande Sdo Paulo, a saber: a favela Dominicanos e
o Conjunto Habitacional. Os locais compdem o Nucleo do Jardim Santo André, localizado no municipio
de Santo André. Trabalho realizado junto a UNESP de Araraquara.

3 Pesquisas realizadas entre grupos populares de Porto Alegre-RS, a saber: no comércio informal de rua
no centro da cidade, e no Morro da Cruz, a maior favela da periferia da cidade. Ambas pela Universidade
Federal do Rio Grande do Sul.
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Escolha da Feira de organicos como campo de pesquisa

A segunda parte desta dissertagdo expde o contexto de consumo em que se
apresenta o objeto de estudo neste trabalho, e d4 voz ao consumidor em questdo: os
optantes pelo alimento organico na Feira do Produtor Organico do Parque da Agua

Branca, situada na cidade de Sao Paulo.

O consumo de alimentos organicos que, neste caso, envolve ndo somente o ato
de comprar, mas também o local escolhido para a aquisi¢ao, a relagdo com o espago e
os itens adquiridos e, principalmente, a motivacdo que gerou a op¢ao pelo alimento
diferenciado, encaixa-se de maneira bastante adequada a intencdo de uma analise que

ndo pretende ficar restrita ao ato de comprar em si.

O principal objetivo deste trabalho ¢ o de investigar e analisar critérios e
motivagdes que implicam as praticas de consumo, pelos individuos que fazem a opgao
de compra de produtos organicos, especificamente na Feira de produtos organicos do

Parque da Agua Branca.

A feira de organicos foi escolhida por ser um espago privilegiado de pesquisa,
pela sua especificidade de atrair um consumidor peculiar, ndo aleatoério ou eventual,
mas um optante pela compra de alimentos diferenciados que, a principio, se enquadraria

em um perfil de consumo mais “alternativo”.

O problema, tratado neste projeto, permitiu compreender em que medida estes
individuos se consideram ou ndo, consumidores “alternativos” ou ‘“diferenciados” e,
especialmente, como este publico constroi suas concepgdes sobre o assunto. Aspectos
sociais, culturais e de estilo de vida foram investigados diante dos pressupostos que

implicam a escolha e opgao pelo consumo especifico, a saber, os alimentos organicos.

O trabalho procurou responder as seguintes questdes, que orientaram a condugao
da pesquisa empirica: Quais as razdes que levam estas pessoas a escolherem este tipo de
alimento? Qual a relagdo dessas pessoas com a escolha desta variedade especifica, e
qual seria o seu impacto na vida social? Qual a importancia do consumo destes itens nos
processos sociais e culturais para este grupo? E ainda: a que outras praticas de consumo

estas pessoas estao ligadas?
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Percebemos, logo de inicio, que a opg¢do pelo alimento orgdnico configura a
expectativa por um tipo de consumidor especifico, simbolizando um consumo
“alternativo”, envolto em pressupostos que conferem a pratica um patamar de
13 b 2 L4 . y, . .

especial” pela conduta admiravel. Neste sentido, exercer praticas conscientes ou, no
minimo, ter a inten¢do desta conduta, seria o principio norteador da opg¢do por este tipo

de alimento.

Deve-se observar que a opg¢do por produtos organicos compde o elenco de

praticas que constituem a concepcao de “consumidor consciente”, segundo 6rgdo que
. 4 .. U

trabalha especificamente com o tema’. Adquirir produtos orgéanicos figura entre as

~ . ~ " . 5
questdes que avaliam o grau de adesdo a pratica de consumo consciente”.

Com efeito, durante todo o tempo decorrido nesta pesquisa, cada vez que se
comentava sobre o trabalho, era oferecida a indicacdo de um amigo ou parente chamado
de “natureba”, ou um conhecido adepto da cozinha vegetariana ou vegana, ou ainda, um
ativista defensor do meio ambiente e de praticas sustentaveis, integrante de algum
movimento social relacionado ao assunto. Quase sempre, figuras de posicdo rigida,

representando a percepgao de estereodtipo associado a esta alternativa de consumo.

O comentério, expresso por uma destas pessoas dispostas a contribuir com o
trabalho, e indicar alguém que pudesse participar da pesquisa, ¢ bastante emblematico:
“Entdo, para esta pesquisa, vocé nao precisa de alguém que seja consumidor de
organico mesmo”, com a énfase de entonagdo do proprio interlocutor. Indicando, no
entendimento do autor do comentario, ndo se tratar, entdo, de um “verdadeiro” optante
pelo orgédnico. A observagdo espontdnea sugere a percepcdo do senso comum, de
compreender como legitimo somente aquele individuo mais radical, no sentido do
exercicio de uma conduta mais rigida na sua opcdo alimentar, ou expressamente na

militancia de algum movimento coletivo relacionado ao assunto.

* Referéncia ao Instituto Akatu: “organizag@o ndo governamental sem fins lucrativos que trabalha pela
conscientizacdo e mobilizacdo da sociedade para o consumo consciente”, conforme descri¢do no site. O
Instituto elenca a compra de produtos organicos entre os comportamentos selecionados para identificar o
nivel de consciéncia que as pessoas manifestam ao consumir, ¢ medir a adesdo a comportamentos
indicadores de consumo consciente, constante em pesquisas periddicas realizadas pelo Instituto.
Disponiveis em: http://www.akatu.org.br/Publicacoes. Acesso em: 12 out. 2014.

> Em pesquisa online nomeada “teste do consumo consciente”, realizada pela Instituto Akatu com apoio
institucional do Ministério do Meio Ambiente, a afirmagdo “comprei produtos organicos nos ultimos 6
meses” figurava entre os quesitos de avaliagdo do teste. Disponivel em: http://tcc.akatu.org.br/. Acesso
em: 5 set. 2016.
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O fato denota o dualismo proprio da concep¢do formada pela critica moralista
apontada anteriormente, em referéncia ao imagindrio construido sobre as praticas de
consumo, alvo de criticas em comparacdo com atitudes valorizadas socialmente:
cidaddo-consumidor, consciente-consumista, ativista-alienado, herdi que preserva-vilao

que destroi.

Deve-se isso também a critica, muitas vezes pertinente € bem intencionada, aos
efeitos indesejados do capitalismo moderno, entre eles, especialmente, a exploracao
insustentavel do planeta. A transferéncia da preocupagdo ambiental da esfera da
producdo para a esfera do consumo, intensificada a partir da década de 1990
(PORTILHO, 2010), e os decorrentes discursos ¢ debates sobre o tema, contribuiram

fortemente para o dualismo que implica consumidores e cidadaos em lados opostos.

A responsabilidade recai, muitas vezes, sobre a esfera individual, questionando
héabitos e escolhas pessoais diante do modelo capitalista dominante, em detrimento de

uma possivel reflexdo mais ampla sobre o fendmeno na sociedade contemporanea.

Daniel Miller destaca o mesmo aspecto como suporte a critica moral que
intenciona “atacar o tricéfalo Cérbero do materialismo, capitalismo e exploracdo do
planeta” (2004, p.23). O consumo figura, entdo, como responsavel pela degradacio do
planeta, apontado em analises apressadas, simplistas e ingenuamente intencionadas em
modificar suas praticas, reforcando a perspectiva moral largamente comentada.
Conforme o autor expde “com respeito a critica ambientalista contemporanea, a mesma
perspectiva moral se tornou arraigada num viés semantico onde o consumo ¢ novamente

sindnimo de destrui¢ao” (MILLER, 2007, p.35).

A resultante visdo conservadora do fendmeno, também apontada pelo autor,
reforga a interpretagdo da pratica como “maléfica” e, consequentemente, contribui para

a constru¢do do imaginério maniqueista do consciente versus o consumista.

A segunda parte desta dissertacdio coloca o consumidor em pauta para
aprofundar a discussdo sobre estas e outras questdes relacionadas ao contexto do estudo,

apresentando os resultados e andlise da pesquisa conduzida na feira de organicos.

O proposito deste estudo ndo ¢ refutar a classificagdo — ou o enquadramento —
como “consumidor alternativo”, mas conhecer as reais motivagdes relacionadas a esta

escolha, com o objetivo de expandir a percepcao sobre este consumidor, evitando o foco
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analitico previamente classificatorio. A inten¢ao foi a de construir uma analise a partir
do “ritual de compra” que se estabelece no local em questdo, e dar visibilidade a este
consumidor, sem o preconceito que cerca o tema. Deve-se a isso a escolha do método
etnografico como importante instrumento metodologico para o estudo. A condugao
envolveu, primeiramente, a observacdo atenta e registros detalhados em campo,
combinados, posteriormente, com o método de entrevista em profundidade conduzida

com frequentadores da feira.

Importante registrar que ndo havia nenhuma razdo para rejeitar as possiveis
indicagdes de figuras de posicdo rigida, oferecidas no decorrer do estudo. Mas, em
nenhum caso, tratava-se de um comprador de produtos organicos na Feira de organicos

do Parque da Agua Branca, objeto de estudo especifico neste trabalho.

Podemos supor que o fato ocorre em fun¢do da proposta do proprio Parque da
Agua Branca, uma vez que identificamos uma carga simbélica relacionada a “pureza”,
advinda da concepcdo dos modos de cultivo e de oferta dos alimentos, e da forte
conexao com a natureza e contexto rural que o espaco do Parque proporciona, do que a
pressupostos relativos a uma postura mais rigida em relacdo a escolha diferenciada.
Estes e outros aspectos serdo apresentados e analisados na segunda parte do trabalho,

confirmando a complexidade que envolve as praticas de consumo.

A pesquisa revelou um sistema de troca capaz de gerar formas proprias de
confianga e sociabilidade, preciosas para a constru¢cdo de relagdes sociais. Esta
perspectiva também se apoia no sentido amplo que compreende a opgdo pela variedade
especifica, ndo restrito somente ao ato de comprar o alimento, envolvendo desde a
motivagdo inicial pela opgdo, o ritual de compra, a escolha do local para a aquisi¢do e a

expectativa de beneficios oriundos da versao diferenciada.

As evidéncias, encontradas nesta pesquisa, revelam o consumo de um produto
capaz de transformar a maneira de se relacionar (MILLER, 2013), confirmam que as
coisas tétm uma agéncia (APPADURALI, 2008) e que contribuem na constru¢do de

relacdes sociais e na definicdo de quem somos (CAMPBELL, 2006).

Por fim, antes de adentrar os capitulos, importante fazer um registro sobre a
condugdo deste trabalho, referente ao fato inescapavel de sermos todos “autores” da

nomeada Sociedade de Consumo. Como tal, durante todo o desenvolvimento deste
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trabalho, nos vimos sujeitos a opinides e relatos de experiéncias pessoais sobre o

significado das praticas de consumo.

Presenciamos observagdes de entusiasmo, mas também de censura, declaragdes
ora severas e ora condescendentes, comentarios efusivos em algumas ocasides, e
empolgados em outras. Ocorréncias que, passados mais de dez anos, ainda confirmam a
consideragao de Everardo Rocha:
[...] gravitam ao redor do consumo ideologias que congestionam, obliteram,
obscurecem a reflexdo. E como se o consumo, por ser algo que todos, de
alguma forma experimentam, acabasse por ser objeto de opinides, emogoes,
julgamentos e criticas em relagdo as quais se pode dizer, no minimo, que sao
apressadas (2005, p.125).
Tais ocorréncias reafirmam o quanto este campo de estudo ainda precisa ser
explorado de maneira sistematica e consistente. O espirito desta dissertacdo ¢
justamente instigar a atencdo ao tema e provocar reflexdes sobre o assunto,

independente de estarem em conformidade ou em oposigao.
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PARTE I: O CONSUMO EM PAUTA

A primeira parte da dissertagdo expde o referencial tedrico, na intencdo de
refazer a trajetdria que direcionou os estudos do consumo nas Ciéncias Sociais e, mais

especificamente, na Antropologia.

A exposi¢do ndo tem a pretensdo de fazer uma revisdo critica sobre os estudos
do consumo. Este propodsito implicaria a consideragdo de demais autores expressivos

para a empreitada, ndo contemplados nesta exposicao.

Os autores e as perspectivas apreciados respondem pela clara intencdo de
construir um repertdrio de base, para discutir trés principais pressupostos com
implicagdes para a consideracdo sobre o tema, preciosos para 0s objetivos deste

trabalho:

« A énfase na produgdo: que condicionou, por muito tempo, os estudos do
consumo a interpretagdo economica;

« A perspectiva utilitarista: remanescente das teorias econdmicas que
direcionavam o fendmeno a uma consideracdo restrita a racionalidade do
individuo;

- E a busca pela superacdo de tal concep¢do, que abriu espago para um nova
abordagem do fendmeno, exposta por autores que concentram sua retorica para

discutir e comprovar esta superacao.

Outros aspectos, igualmente importantes, sdo abordados na discussdo sobre o
tema, em referéncia a emulagdo-imitacdo e a competi¢do por status, prerrogativas ainda
bastante presentes e, muitas vezes, centrais em andlises pautadas pela inteng¢do de

confirmar a superficialidade das compras.

Abordaremos ainda a separagdo entre pessoas € coisas, responsavel por criar um
viés interpretativo, designando a cultura material a necessidade de ser continuamente
reforgada em sua importancia para a compreensdo do sistema cultural contemporaneo

(MILLER, 2002; 2013).

O capitulo discorre sobre os pressupostos apontados acima, com a intengdo de

dialogar com obras que trouxeram contribui¢des para o estudo do fenomeno.
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Conforme apontado anteriormente, ndo se trata de acusar ou defender a pratica,
nosso proposito € investigar as dimensdes sociais e culturais que envolvem o tema, a
partir da consideragdo das relagdes de consumo como fendmeno privilegiado para

compreender a sociedade contemporanea, as relagdes sociais, € a cultura material.

Entendemos que, com uma reflexdo pautada pelo julgamento moral, nossa
andlise serd sempre enviesada e, ainda mais grave, cimplice de uma interpretagao
possivelmente irreal ou equivocada, correndo o risco de misturar ou confundir critica

moral com andlise socioldgica.

Nos pautamos na inten¢ao de enfatizar a complexidade que envolve o fendmeno,
tornando legitimo, assim, o esfor¢o de buscar uma compreensao mais aprofundada para

ampliar o debate sobre o0 assunto na cena contemporanea.
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CAPITULO 1 — PRECURSORES, CONTRIBUICOES E PRESSUPOSTOS DA
QUESTAO

1.1 Estudos do consumo: abordagens e perspectivas

O tom acusatdrio com que esta pratica inerente a nossa sociedade ¢ tratada vem
acompanhado da expectativa de que ela seja repensada e modificada no cotidiano. No
entanto, alguns estudiosos demonstram que o consumo, interpretado como atividade
social e cultural, tem fun¢do bem diferente da abordagem ideoldgica que o coloca como

incapaz de criar vinculos sociais mais profundos.

Sao autores que apontam a relevancia de seu papel na construg¢do da identidade,
e na expressao de quem somos, conforme registra Colin Campbell:

[...] a proliferagdo de escolhas, caracteristica da sociedade consumidora
moderna, ¢ essencial para que venhamos a descobrir quem somos. [...] A
atividade de consumir pode ser considerada um caminho vital e necessario para
o autoconhecimento, a0 mesmo tempo que o mercado comeca a se tornar
indispensavel para o processo de descoberta de quem realmente somos (2006,
p.52).

Estes pensadores reconhecem o consumo como chave para ampliar o

conhecimento sobre a sociedade contemporanea, por atravessar de maneira significativa

as esferas social e cultural.

Autores de expressdo nas Ciéncias Sociais, considerados nesta dissertagdo,
legitimam esta perspectiva quando afirmam — e demonstram — como os objetos sdo
capazes de produzir relagdes. Entre eles, representantes classicos como Jean Baudrillard
na obra A4 sociedade de consumo (2010), Marshall Sahlins em Cultura e razdo pratica
(1979), Mary Douglas e Baron Isherwood em O mundo dos bens (2013); e, mais
recentemente, de modo ainda mais eloquente, Arjun Appadurai em A vida social das
coisas (2008) e Daniel Miller nas obras Teoria das compras (2002) e Trecos, trogos e

coisas (2013).

Cientistas sociais brasileiros, dedicados ao estudo e reflexdo sobre a pratica,
seguem na trilha destes autores e ressaltam a relevancia e alcance do tema para

compreensdo da vida social:
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O consumo nos permite pensar a maneira como os individuos buscam tecer
suas relagdes sociais, posicionando-se no mundo e dando sentido as suas vidas
(CASTRO, 2004, p.19).

[...] um sistema cultural importantissimo e um dos fendomenos mais marcantes
da vida social do nosso tempo. [...] um fato social que atravessa a cena
contemporanea de forma inapelavel (ROCHA, 2005, p.124).

[...] esse processo social e mecanismo de mediacdo fundamental das sociedades
contemporaneas — 0 consumo, em suas multiplas dimensdes (BARBOSA, 2006,

p-13).

Levar a sério o consumidor, essa figura moderna inescapavel, significa se
locomover da visdo catastrofica que enxerga vitimas nos sujeitos modernos e
futilidades em seus cendrios e figurinos. [...] O interesse pela maneira como os
objetos sdo escolhidos e apropriados para a participacdo em nossa experiéncia
¢, portanto, um passo a frente no saber sobre a vida social (LIMA, 2010, p.8).

Para pesquisadores desejosos de jogar luz de forma mais compreensiva e
aprofundada do fendmeno, denunciar as concepc¢des de carater moralista mostra-se
fundamental para romper com os paradigmas de analises que desprezam sua

importancia, ou privilegiam a critica negativa.

Da mesma maneira, autores guiados pela inten¢do de iluminar o tema procuram
contestar o elenco de efeitos maléficos, recorrentes em abordagens reducionistas e
comuns em vieses interpretativos, que resultam em um enquadramento moral que mais
dificulta do que contribui para elucidar a fenomenologia da cultura material, e a
complexa relagdo entre cultura e consumo (MILLER, 2002; BARBOSA, 2004;
CAMPBELL, 2004).

Daniel Miller (2004) ¢ contumaz em rechagar tais abordagens quando apresenta
poderosos argumentos no artigo Pobreza da moralidade. Declara sua posi¢do, com
. , 6 e /o
efeito, desde o titulo provocativo’ e “investe contra a pobreza analitica que emana da
mistura entre senso comum e moralismo que tem permeado os estudos do consumo”

(GOMES; BARBOSA, 2004, p.15).

%0 titulo original The poverty of morality — publicado no Journal of Consumer Culture, v.1, n.2, p.225-
243, 2001, traduzido e publicado em 2004 pela Revista Antropolitica — faz referéncia ao ensaio de
Edward P. Thompson (1924-1993) The poverty of theory, publicado em Londres nos anos de 1970, no
qual o autor, como historiador de concepgdo tedrica marxista, faz uma critica ao préprio marxismo pelo
fato de se afastar das praticas do proletariado, ignorado na concepgdo intelectual de seus pesquisadores,
distantes da vivéncia operaria. Daniel Miller segue nesta mesma linha quando se apresenta como um
antropologo, para fazer uma critica a abordagem e conduta de seus pares de formag@o na Antropologia.
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O autor — que concentra sua retdrica no universo de autores britanicos e norte-
americanos — questiona diretamente a qualidade do considerdvel aumento de trabalhos
sobre o tema que, em sua maioria, ndo consegue entregar reflexdes sem o controle da
moralidade, quase sempre, através de analises simplistas e resultados superficiais.
Reforga sua posi¢do em referéncia ao tema por meio do estudo etnografico Teoria da
compras: “Eu afirmaria que esse ¢ um assunto no qual ndo ¢ a atividade em si que ¢

superficial, mas sim nossas tentativas de compreendé-la” (MILLER, 2002, p.10).

A chamada Sociedade de Consumo, para além da nomeagdo em carater de
distingdo das sociedades “producionistas” do século XIX (CAMPBELL, 1996), carrega
uma “carga destrutiva” relacionada ao esgotamento de recursos, responsavel por
direcionar intensamente a primeira consideracdo em relagdo a sociedade
contemporanea. Obviamente nao se pode ignorar — também ndo ha nenhuma intengao
de minimizar — a abrangéncia, a complexidade e os desdobramentos do significado
desta nomeagdo, mas ¢ fato que a apreciag@o tende a se pautar primordialmente por este

aspecto.

A colocag¢dao de Raymond Williams, na década de 1970, ilustra o fato quando
indica como “apropriado que a critica de uma sociedade esbanjadora e “desperdicadora”
tenha se expressado” (2007, p.110, grifo no original). Registro semelhante ¢
apresentado no Dicionario do pensamento social do Século XX:

Ao caracterizar uma sociedade organizada mais em torno do consumo do que
da produgdo de bens e servigos, essa expressdo [sociedade de consumo] entrou
em uso geral ao longo do ultima década [anos 1990]. [...] A expressdo estd
frequentemente associada a uma critica da busca de status, do materialismo e

hedonismo que pressupde serem os valores predominantes em tais sociedades
[industriais avancadas] (CAMPBELL, 1996, p.719).

A concepgdo associada a tais pressupostos dd suporte ao carater acusatdrio
comum ao tema, responsavel por mobilizar seus agentes em fun¢do de uma expectativa
quase obrigatdria quanto a sua dentincia:

Da mesma maneira que a sociedade da Idade Média se equilibrava em Deus e

no Diabo, assim a nossa se equilibra no consumo e na sua dentincia
(BAUDRILLARD, 2010, p.268).
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A denutncia, muitas vezes, apoia-se em justificativas triviais, no sentido de
pouco aprofundadas, que desconsideram a complexidade do fendémeno, apontada logo
no inicio desta dissertacdo. Autores empenhados em aprofundar a discussio enfrentam o
senso comum critico quando retratam e questionam como lugar-comum aspectos como
a “onipoténcia dos meios de massa, que incitariam as massas a se langarem
irrefletidamente sobre os bens” (CANCLINI, 2005, p.76). Da mesma maneira, quando
questionam a associacdo da pratica a perspectiva utilitarista — remanescente da teoria
econdmica — com a inten¢do de ressaltar sua relacdo com as esferas social e cultural,
portanto “suprindo uma fun¢do muito mais importante do que apenas satisfazer motivos

ou intengdes especificos que incitam seus atos individuais” (CAMPBELL, 2006, p.47).

Esta perspectiva de andlise, sobre a tematica do consumo, ¢é recente
historicamente nas Ciéncias Sociais. O Diciondrio de Ciéncias Sociais ', cuja ltima
revisdo data do periodo entre as décadas de 1970 e 1980, traz quatro acepgdes para o
termo consumo, todas ainda relacionadas com a teoria econdmica. Apresenta
defini¢cdes atreladas a perspectiva da producdo, a “destruicdo ou esgotamento de
utilidades” (FERBER, 1986, p.254) e a concepcao utilitaria de bens e servicos.
Somente no final da exposicdo o autor menciona fatores politicos, culturais e sociais

relacionados ao fendmeno, mesmo assim ainda sob a perspectiva da economia empirica.

O efetivo interesse académico sobre o consumo relacionado as Ciéncias Sociais,
especialmente a Antropologia, remete ao final da década de 1970, convencionada como
um marco importante em que a disciplina conta com trabalhos expressivos que
contribuiram para o desenvolvimento tedrico do tema, conforme alusdo feita na
Introducdo. O periodo ¢ referido como a “emergéncia da antropologia do consumo”

(DUARTE, 2002, 2010; MILLER, 2007).

Evidencia assim a preocupacdo da disciplina em dar centralidade ao tema, mas
também indica uma certa negligéncia no estudo do fendomeno (MILLER, 1995), se
levarmos em consideracdo o trabalho pioneiro de Thorstein Veblen (1983 [1899]),

deixando um gap de mais de meio século na producdo de estudos sobre o tema

(DUARTE, 2010).

" Diciondrio de ciéncias sociais. Rio de Janeiro: Editora da F undagdo Gettlio Vargas, 1986. Copyright ©
UNESCO 1964/1975, 1976/1985.

28



Vale também assinalar que ¢ recorrente, entre os autores que se dedicam a
elucidar a trajetoria de estudos do consumo, a mengdo a dificuldade em desenvolver
uma teoria sobre o fendmeno (BARBOSA, 2004), mesmo com a eventual indicagdo de

um amadurecimento da disciplina (DUARTE, 2010).

Contribui para isso o fato de o consumo ser objeto de estudo de éreas tdo
distintas, como a economia e a psicologia, passando ainda pelo marketing e o design
(LIMA, 2010). Referenciais tedricos distintos concebem teorias entdo bem
diversificadas “sobre o que ocorre quando consumimos” (CANCLINI, 2005, p.60),
entre as teorias econdmicas, socioldgicas e antropologicas, passando também pelas

psicanaliticas e psicossociais.

Nao queremos, de modo algum, negar a contribuicdo destas perspectivas para
elucidar os diversos aspectos que caracterizam as praticas de consumo. Mas também
ndo ha como negar, no que tange as Ciéncias Sociais, que mesmo a segmentagao
propria da area prejudica uma compreensdo mais ampla do fendmeno, se considerarmos

a auséncia de uma “teoria sociocultural do consumo” (CANCLINI, 2005).

A consideragdo do tema, e de seus co-relatos, ¢ complexa, conforme aponta Bo
Reimer (1995) em referéncia ao materialismo e ao hedonismo, caracteristicos da década
de 1980, que mobilizaram o tratamento de temas como lazer e consumo, justamente
apos a mudanga de foco do interesse da producdo para o consumo — ou do trabalho para
o lazer:

O interesse no lazer e no consumo ndo ¢ limitado a uma unica disciplina: pelo
contrario, questdes e problemas semelhantes estdo sendo conduzidos de
diferentes maneiras por diversas disciplinas, sustentadas por variadas teorias,
métodos e instrumentos conceituais. Ndo se trata de um campo de pesquisa

homogéneo que possa ser facilmente capturado e delimitado (REIMER, 1995,
p.120 — tradugdo minha)

Autores com trabalhos entdo publicados no final das décadas de 1980 e 1990,
como Arjun Appadurai (2008 [1986]), Colin Campbell (2001 [1987]) e Daniel Miller
(2002 [1998]), sao contemplados nesta dissertacdo, ndo s por sua visao renovada, mas,
principalmente, por serem pensadores que procuraram desenvolver uma teoria sobre a

Sociedade de Consumo, conforme registra o Dicionario do pensamento social do

Século XX (CAMPBELL, 1996).
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Conforme apontado anteriormente, ndo queremos parecer ‘“defensores” do
consumo e do consumir, ou demasiado criticos sobre determinadas posturas e condutas.
Mas defendemos o mesmo que Miller no artigo que evoca Thompson, quando declara:
“Importante ndo presumir que o consumo sob o capitalismo seja apenas consumo

capitalista” (2004, p.31).

Compartilhamos da tarefa a que o autor se propde de “recuperar a humanidade
do consumidor, inteiramente reduzida a uma imagem retdrica na critica do capitalismo”
(GOMES; BARBOSA, 2004, p.26). O propoésito ¢ amparar o estudo e a pesquisa sobre
o consumo e os consumidores, de modo ainda mais enfatico quando existe a genuina

inten¢do de acolher e compreender suas praticas.
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1.2 Enfase na producio e a perspectiva utilitarista

A atividade de consumo inegavelmente vem ganhando importdncia nas
discussdes sobre a sociedade contemporanea, conforme aponta Livia Barbosa em
Sociedade de Consumo (2004). A antropologa analisa autores importantes — com
representativos trabalhos sobre o tema — e demonstra, por meio deles, que o consumo ¢
de uma complexidade muito maior do que o “ato de comprar”, configurando papel
central na definicdo do estilo de vida e na constru¢do da identidade, assim como exerce

papel preponderante nas experiéncias emocionais e relagdes sociais.

Esta complexidade tem inicio na propria definicdo de Sociedade de Consumo,
sobretudo pela sua associagdo habitual com outros conceitos como sociedade de
consumidores, ou cultura de consumo ou de consumidores. (BARBOSA, 2004). Outras
designacdes e objetos de estudo, como a cultura material, também abarcam o ambito do
consumo (MILLER, 2004, 2007). De forma mais enfatica, pode-se medir a importancia
do fendmeno para a sociedade contemporanea quando nos deparamos com a perspectiva

de sermos até mesmo uma “civiliza¢ao do consumo” (CAMPBELL, 2006).

Mas ¢ preciso considerar que existe uma dificuldade intrinseca na legitimacao
do estudo do consumo, herdada de algumas defini¢des que colocam o tema como pouco
importante. Entre elas, a de que o consumo pode ser visto como decorrente ou como
conclusdo da producao, sem escopo digno de estudos e reflexdes mais profundos. Neste
contexto, os estudos sobre a producgdo, assim como os agentes, 0os meios e as relagdes
que envolvem o trabalho, sdo privilegiados como campo de reflexdes e andlises sobre as

dindmicas social e cultural.

O aspecto ganha destaque por autores interessados em dar centralidade ao tema
do consumo, que também enfatizam sua relacdo com as esferas social e cultural:
[...] importante focalizar a questdo da proeminéncia cada vez maior da “cultura”
de consumo, e ndo simplesmente considerar que o consumo deriva
inequivocamente da producdo (FEATHERSTONE, 1995, p.51, grifo no
original)
Além disso, da mesma maneira que as analises de carater moralista e ideoldgico,
as tradicionais interpretacdes marxistas do crescimento de bens materiais, tendem a
classificar o consumo como um refor¢o, quando ndo como responsavel, pela natureza

fragmentada e individualista que caracteriza o capitalismo.
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Nas sociedades contemporaneas, contudo, o valor do trabalho ¢ moralmente
superior ao atribuido ao consumo. O trabalho ¢ considerado fonte de
criatividade, autoexpressdo e identidade. O consumo, por outro lado, é visto
como alienagdo, falta ou perda de autenticidade e um processo individualista e
desagregador (BARBOSA; CAMPBELL, 2006, p.21).

Uma busca no dicionério traz sindnimos do verbete consumir como corroer,
extinguir, destruir *. A descri¢do é coerente com a etimologia do termo, derivado do
latim consumere significa “absorver por completo, devorar, dilapidar, gastar”, conforme
registra Raymond Williams quando discorre sobre o termo consumidor na obra
Palavras-chave (2007, p.109). E ainda, seu significado alternativo, no original em
inglés consumption, se relaciona a tuberculose, pelo uso popular associado a

consumigdo do paciente (PORTER, 1993 apud MILLER, 2007; WILLIAMS, 2007).

Torna-se compreensivel, entdo, que conotagdes de consumir com o sentido de
destruicdo concreta — como “consumido pela doenga” — tenham se arrastado desde o
século X VI até pelo menos o fim do século XIX, como expde Williams (2007). Mesmo
a despeito de descrigdes relacionadas ao mercado organizado, a partir de meados do
século XVIII, quando ja adquiria significado mais abstrato, disposto na comparacao

com produg¢do/produtor.

O autor indica que “apenas em meados do século XX que a palavra passou do
uso especializado em economia politica para um uso geral e popular” (2007, p.109),
quando da adocdo da designacdo consumidor [consumer], no lugar de cliente
[costumer]. Denotava a abstracdo que o termo alcangou, mas também revelava a

oposi¢do a uma relagdo mais proéxima e continua com o fornecedor.

Apontar a provavel influéncia da etimologia do termo ndo reverte, nem
menospreza, criticas pertinentes a temas correlacionados, como as consequéncias do
capitalismo ou reflexdes sobre as sociedades designadas poés-industriais ou pos-
modernas. Mas esta perspectiva destrutiva se opde ao conceito de producdo, entdo
relacionado ao sentido de construir, reforgando a conotacdo do consumo “como algo
intrinsecamente mau. Enquanto a produgao cria o mundo, o consumo ¢ o ato através do

qual n6s o exaurimos” (MILLER, 2004, p.23).

8 Grande diciondrio de Sinonimos e Anténimos. Rio de Janeiro: Ediouro, 2000, p. 138.
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Pode-se ver ai uma provavel herangca normativa que direcionou pesquisas e
andlises que valorizavam imensamente a dimensao produtiva da sociedade.
De fato, produgdo foi uma das ideias centrais que conduziram a pesquisa da
modernidade como eixo econdmico que construiu, em larga medida, nossa
singularidade social. Falar sério sobre a vida que levamos, para uma tradig¢do
poderosa que atravessou as ciéncias sociais, era falar da produg¢do (ROCHA,
2013, p.13, grifo no original).
Justifica-se, entdo, que as Ciéncias Sociais procurassem compreender a cultura,
inserida no sistema capitalista moderno, a partir de uma preocupagdo direcionada a
analise das forcas produtivas e das transformagdes ocorridas nas relagdes de producao

de bens (BARBOSA, 2004; LIMA, 2010).

Esta perspectiva foi responsavel por designar, inicialmente, as Ciéncias
Econdmicas o papel de protagonista na interpretacdo do fendmeno, tratado como mero
reflexo da produg@o, com uma abordagem centrada em uma visdo utilitarista da pratica,
contribuindo para confinar o consumo em uma perspectiva individualista, racional e

pouco importante.

No prefacio a primeira edicdo de O Mundo dos Bens, de 1979, Douglas e
Isherwood apontavam a necessidade do consumo “ser reconhecido como parte
integrante do mesmo sistema social que explica a disposi¢do para o trabalho” e
reforcavam:

Os bens, o trabalho e o consumo tém sido artificialmente abstraidos da

totalidade do esquema social. O modo como essa abstracdo € feita prejudica a
possibilidade de entender esses aspectos de nossa vida (2013, p.20).

Quase 20 anos depois, na introdugdo a reedi¢do do livro, de 1996, os autores
relembram que a obra “era uma tentativa de restaurar a unidade devolvendo o consumo

ao processo social, e isso ainda precisa ser feito” (2013, pp.38-39). E registram que a

“teoria do consumo tem de ser uma teoria da cultura e uma teoria da vida social” (2013,
p.41).

A interpretacdo utilitarista direciona o consumo a uma condi¢do relacionada a
esfera do individuo, interpretado como alguém que procura maximizar seus recursos

com a escolha de bens em funcao de sua utilidade.
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O utilitarismo [...] ¢ a maneira pela qual a economia ocidental, na realidade toda
a sociedade, se experimenta: a maneira como ¢ vivida pelo sujeito participante,
pensada pelo economista. Sob qualquer ponto de vista, o processo parece ser de
maximizagdo material: a famosa alocacdo de meios escassos entre fins
alternativos para obter a maior satisfacdo possivel [...] (SAHLINS, 1979,
p.186).

Estas interpretagdes, baseadas em uma logica econdmico-utilitdria, ignoram a
dimensdo simbdlica dos objetos, quando escolhidos, trocados e utilizados por meio das
praticas de consumo. O fendmeno fica restrito a uma consideragdo decorrente da
produgdo, visto entdo “como um processo natural-pragmatico de satisfacdo de
necessidades” (SAHLINS, 1979, p.185) que, por consequéncia, desconsidera a
dimensdo social e cultural das trocas pela pratica de consumo. A teoria econdmica

implica uma incoeréncia, visto que “a idéia do individuo racional é uma abstracdo
9

impossivel da vida social” (DOUGLAS; ISHERWOOD, 2013, p.21).

A superacdo da consideragdo utilitarista do consumo, presente na teoria
econdmica, ja foi questionada por Thorstein Veblen ainda no século XIX °. Precursor da
discussdo do consumo como capaz de criar e estabelecer diferengas sociais
(BARBOSA, 2004), Veblen caracteriza uma cultura de consumo que envolve nio
somente produtos essenciais para a sobrevivéncia fisica, mas também o consumo

conspicuo (TASCHNER, 2009).

Deixa, assim, de considerar a simples satisfacdo de necessidades, mas traz a
emulacdo como busca pelo status. O “marco” que definiria uma exibi¢do competitiva
iniciada na revolug¢do econdmico-industrial que acontecia exatamente no final do século
XIX, e a énfase no consumo que se concretizava nos anos 1920, principalmente pelos
Estados Unidos: “a mudanca ¢ brutal, pois a identidade do consumidor vai depender
bem mais de suas posses e consumo aparente do que de seu carater” (SCHWERINER,

20006, p.140).

Nas palavras do proprio Veblen confirma-se a perspectiva de “classificar” o
outro muito mais pelas posses do que pela honra, quando se refere a posse de bens
materiais, adquiridos por esfor¢o proprio, ou herdados dos antepassados, o que naquele

contexto, conferia ainda mais honra ao beneficiado:

® Em referéncia a obra A Teoria da Classe Ociosa, publicada originalmente em 1899 nos Estados Unidos,
sob o titulo: The theory of the leisure class: an economic study of institutions.
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A riqueza ¢ agora coisa honrosa intrinsecamente e confere honra ao seu
possuidor. [...] A proeza e a faganha podem ainda continuar como base da mais
alta estima popular, embora a riqueza se tenha tornado a base normal da
honorabilidade e de uma posi¢ao impecavel (VEBLEN, 1983, p.18).

Nao se pode ignorar a importancia de contextualizar a época a que Veblen se
referia, com o surgimento das novas formas de “lazer” e dos novos milionarios norte-
americanos, com a instituicdo da chamada “classe ociosa”. O consumo conspicuo,
naquele contexto, tinha um sentido de demonstrar superioridade. Nao se trata de
consumo supérfluo, mas ostentatério, da mesma forma que o 6cio tem um sentido
honorifico, revelando novas formas de “lazer” adequadas ao padrdo social daquela
classe. Neste sentido, admite-se o significado sociocultural atribuido ao consumo,
conforme descreve Campbell:

A teoria de Veblen sobre o comportamento do consumidor assenta uma
percepcao que hd muito fora familiar aos antropdlogos, mas ficara obscurecida
pela influéncia do utilitarismo, tanto quanto este envolveu o comportamento do
homem moderno. Ela se acha no simples fato de que o ato do consumo tem
profunda significagdo sociocultural e ndo devia ser examinado em termos
meramente econdmicos, ja& que as mercadorias adquirem importancia como
sinais, como simbolos e ndo tdo somente pela satisfagdo intrinseca que elas
podem trazer (CAMPBELL, 2001, pp.75-76).

A andlise de Veblen concentra-se no aspecto da emulagdo, relacionada as
questdes do status social, conforme refor¢ga Campbell (2001). Um avango na superacio
da perspectiva utilitarista, mas que ainda estava longe de dar conta da complexidade do

fendmeno.

Campbell atribui ambiguidades e dificuldades presentes no raciocinio de
Veblen, com referéncia a mesma designacio da “emulacdo” em alusdo tanto a
necessidade de distingdo social, no “esfor¢co competitivo por status”, quanto ao “desejo
de ansiar pelo estilo de vida ideal” (CAMPBELL, 2001, p.79), neste caso nao
configurando somente o consumo de aparéncia, ou ostentatdrio, mas constitutivo da

identidade dos integrantes de tal camada social.

Nao se trata de “culpar” ou atribuir exclusivamente a Veblen e a sua obra a
trajetoria que conduziu os estudos do consumo — ou a auséncia deles — mas as
consideragdes de alguns estudiosos parecem fazer sentido, em relagdo ao contexto que

envolve o tema, decorrente da narrativa Vebleniana e “a influéncia de seu desprezo
9
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generalizado pelo consumo conspicuo” (DOUGLAS; ISHERWOOD, 2013, p.26), que
acabou por classificar, ou talvez melhor dizendo, “enquadrar” o consumo a partir desta

oOtica de ostentacdo e de exibi¢cdo competitiva.

Quando tentamos compreender ou explicar as motivagdes e as praticas de
consumo, quase sempre, as associamos a satisfacdo de necessidades e desejos.
Principalmente quando se faz referéncia ao comportamento do consumidor, este ¢é
sempre o ponto de partida: o produto — ou a mercadoria — sdo frequentemente colocados
como algo que representa “a concretizagdo dos desejos e das necessidades humanas, a
satisfacdo, a realizacdo de suas caréncias e aspiragdes, tanto fisicas quanto psiquicas”

(SCHWERINER, 2006, p.7).

Este discurso bastante presente, sobre a satisfacdo de necessidades e desejos do
consumidor, ja foi pontuado, explorado e questionado por diferentes areas de estudo que
se interessam pelo tema. Capaz de aproximar pesquisadores e estabelecer trocas entre
distintas disciplinas, da economia aos ambientalistas, passando pela comunicagdo, e
pelos cientistas sociais (BARBOSA, 2004). O dualismo que se configura na distingdo
entre necessidades e desejos — ou essencial e supérfluo — tem a inten¢do de criar uma
ordem para compreensao das praticas de consumo. Porém, serve também para apoiar a
justificativa pela escolha e aquisicdo de determinados bens e servicos, ou ainda, para

condenar o mesmo aspecto na pratica do “outro”.

Mario René Schweriner faz referéncia a um conto citado por Jean Baudrillard,
quando descreve a ténue fronteira existente entre consumo e consumismo, pontuando a
dificuldade de estabelecer parametros para classificar necessidades e desejos, ou
diferenciar o essencial do supérfluo:

Era uma vez um Homem que vivia na Raridade. Depois de muitas aventuras e
de longa viagem através da Ciéncia Econdmica, encontrou a Sociedade da

Abundancia. Casaram-se e tiveram muitas necessidades (BAUDRILLARD,
1995 apud SCHWERINER, 2006, p.153).

Baudrillard (2010, p.78) faz uso do conto justamente para questionar e criticar os
discursos fastidiosos sobre o consumo e as necessidades que impulsionam o homem a
consumir, entre elas a orientagdo pela utilidade, partindo do argumento adotado pelos

economistas.
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A teoria utilitarista supde que os desejos derivem das proprias percepgdes dos
individuos sobre suas necessidades, e portanto ndo ¢ receptiva a uma idéia do
consumo que d& precedéncia a interagcdo social (DOUGLAS; ISHERWOOD,
2013, p.45).

A preocupacdo com a dimensdo material dos bens e sua relagdo com a vida
social estava presente desde os primdrdios da Antropologia, com as andlises de
Bronislaw Malinowski sobre a pratica do kula, os estudos de Franz Boas sobre o
potlach e o classico Ensaio sobre a dadiva, de Marcel Mauss, que incorpora os dois
anteriores em sua brilhante apreciacdo sobre o dom. Os modernos estudos do consumo,
sob a designacdo de uma Antropologia do Consumo, consideram o trabalho de Mauss, e
também de Malinowski, como seminais para a analise da capacidade dos objefos em
criar ¢ manter vinculos sociais. Suas exposi¢cdes demonstram a dimensdo simbolica
constituinte do sistema de trocas das sociedades estudadas, e revelam objetos capazes de
construir ¢ manter relagdes sociais, estabelecendo vinculos que definem o sistema e a

hierarquia social dos grupos estudados.

Faz todo sentido que Mauss sirva de inspiragdo para a criagdo de um
“Movimento anti-utilitarista nas Ciéncias Sociais”, formado ha mais de trés décadas
concretiza suas idéias por meio do periddico La Revue du M.A.U.S.S. '’. O movimento
reforca o quanto ¢ irreal considerar que possa haver alguma relagdo puramente

funcional com o universo material.

Direcionamentos e reflexdes colocam o consumo sob uma perspectiva
relacionada a dimensao cultural, visto como meio de construcao de relagdes sociais.
Constituem analises diferenciadas, com interpretagdes valiosas para a compreensao da

sociedade contemporanea a partir da consideragdo da cultura de consumo.

Usar a expressdo “cultura de consumo” significa enfatizar que o mundo das
mercadorias e seus principios de estruturacdo sdo centrais para a compreensao
da sociedade contemporanea. Isso envolve um foco duplo: em primeiro lugar,
na dimensdo cultural da economia, a simbolizacdo ¢ o uso de bens materiais
como ‘“comunicadores”, ndo apenas como utilidades; em segundo lugar, na
economia dos bens culturais, os principios de mercado — oferta, demanda,
acumulagdo de capital, competicdo e monopolizagdo — que operam “dentro” da
esfera dos estilos de vida, bens culturais e mercadorias (FEATHERSTONE,
1995, p.121, grifo no original).

' La Revue du M.A.U.S.S. (Mouvement anti-utilitariste dans les sciences sociales). Disponivel em:
http://www.revuedumauss.com.fr. Acesso em: 17 dez. 2016.
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Para alguns autores, nossas relagdes sociais sdo sempre mediadas pelos objetos,
por isso o consumo, ¢ a materialidade, constituem um importante caminho para
compreender como construimos parte de nossa identidade cultural coletiva (MILLER,
1987) e mesmo como construimos o que somos (CAMPBELL, 2004).

As posses materiais fornecem comida e abrigo, e isso deve ser entendido. Mas,
ao mesmo tempo, ¢ evidente que os bens tém outro uso importante: também
estabelecem e mantém relagdes sociais. Essa ¢ uma abordagem utilizada ha
muito tempo e ¢ frutifera em relagdo ao lado material da existéncia, alcangando

uma ideia muito mais rica dos significados sociais do que a mera
competitividade individual (DOUGLAS; ISHERWOOD, 2013, p.103).

Interpretados  através de diferentes designagdes — como objetos
(BAUDRILLARD, 2010), bens (DOUGLAS; ISHERWOOD, 2013), coisas
(APPADURALI 2008) ou trecos (MILLER, 2013) — a nomeacao, propria de cada autor,
evidencia a declarada inten¢ao de considerar a dimensdo simbolica-relacionada aos
produtos, envolvidos nas praticas de consumo. A designagdo particular tem como
proposta legitimar a cultura material como importante campo de investigagdo para

compreender os processos sociais dos nossos dias.

Através da cultura material é possivel escrever a historia, como bem o faz o
historiador francés Daniel Roche, quando aponta, de maneira critica, que “nossa cultura
banaliza o objeto e seu papel na sociedade” (2000, p.12), esquecendo seu lugar e sua
fung¢do. Roche propde uma andlise histérica diferente daquelas que privilegiam a
producdo, uma vez que registra que “o consumo ndo esgota a historia dos objetos; ele
autoriza a interrogacdo antropoldgica de uma época e permite respeitar os lagos entre a

historia e as ciéncia sociais” (2000, p.21).

Miller argumenta que “quanto mais proxima nossa relacdo com objetos, mais
préoxima nossa relacdo com humanos” (2013, p.22). O autor contraria o dualismo que
separa pessoas € coisas ¢ transpde esta barreira que configura um dos mais
sedimentados suportes para concepgdes negativas acerca da sociedade industrial, da

cultura material e do préprio consumo.

O consumo, ou a compra como prefere Baudrillard (2010), vai muito além da
aquisi¢do pratica ou apropria¢ao de valor de uso, como funcionalidade natural, portanto
objetiva. Baudrillard (2010) cunha a expressdo mercadoria-signo para fixar a ideia do

consumo de signos, portanto simbolico. Featherstone (1995) reforga a perspectiva de
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Baudrillard quando afirma que “o consumo, portanto, ndo deve ser compreendido
apenas como consumo de valores de uso, de utilidades materiais, mas primordialmente
como consumo de signos” (1995, p.122). E, neste sentido, sdo signos que devem ser

“lidos” dentro de um determinado contexto, portanto de uma perspectiva relacional.

Baudrillard abre caminho para a reflexdo de Sahlins (1979) sobre a cultura e a
razdo pratica, como critica ao utilitarismo, defendendo que os esquemas simbolicos
definem os valores e os usos das coisas, a partir da analise do autor sobre o sistema
alimentar e o sistema de vestuario na sociedade norte-americana. Sahlins conclui no
capitulo final, seguido a sua contundente exposi¢cdo que define como “a incursdo na
economia capitalista como sistema cultural”:

Uma questdo evidente — tanto para a sociedade burguesa como para a chamada
primitiva — € que os aspectos materiais ndo sdo separados dos sociais de
maneira satisfatoria; como se o0s primeiros se referissem a satisfacdo de
necessidades pela exploracdo da natureza e os ultimos aos problemas da relagdo
entre os homens (1979, p.226, grifo meu).

O autor avanga na compreensdao sobre a perspectiva simbolica relacionada ao
consumo quando argumenta, ¢ demonstra claramente, que mesmo o valor de uso,
portanto a utilidade do objeto, ndo ¢ menos simbolica que o valor de troca, ou valor
mercadoria. Ndo se trata simplesmente da uma qualidade intrinseca ao objeto, mas de
uma significagdo concebida a partir de uma construgdo simbolica, relacionada as
dimensdes social e cultural. Percep¢do alcangcada na demonstracdo que Sahlins (1979)
expde sobre porque preferimos o filé e ndo as visceras dos animais, ou porque nao
comemos carne de cachorro, ou ainda porque designamos o uso da saia pelas mulheres.

[...] cada objeto destinado a ser consumido ¢ um texto aberto, que exige a
cooperagdo do leitor, do espectador, do usudrio, para ser completado e
significado. Todo bem ¢ um estimulo para pensar e a0 mesmo tempo um lugar
impensado, parcialmente em branco, no qual os consumidores, quando o
inserem em suas redes cotidianas, engendram sentidos inesperados
(CANCLINI, 2005, p.92).

Diante do exposto, faz sentido pensar que “as mercadorias, como as pessoas,
tém uma vida social”, conforme registra Appadurai (2008, p.15). E o autor propde:

[...] temos que seguir as coisas em si mesmas, pois seus significados estdo
inscritos em suas formas, seus usos, suas trajetorias. Somente pela andlise

destas trajetorias podemos interpretar as transacdes e os calculos humanos que
dao vida as coisas (APPADURALI, 2008, p.217).
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PARTE II: O CONSUMIDOR EM PAUTA

A segunda parte desta dissertagdo considera a perspectiva do consumidor,
embasada pela interpretagdo e andlise dos resultados da pesquisa empirica. O trabalho
vai se sustentar, principalmente, em autores cuja visdo renovada sobre o fendmeno do

consumo foram cruciais para a condugdo empirica e analitica do presente estudo.

A exposi¢do intenciona dar voz ao consumidor, na figura do optante pelo
alimento organico, frequentador da Feira do Produtor Organico do Parque da Agua
Branca, apresentando as histdrias, os relatos, as representagdes e a interpretagdo da

concepgdo do consumo em questdo, para os informantes da pesquisa.

Julgamos importante expor o percurso metodologico que ancorou a pesquisa,
composto, inicialmente, pelo estudo etnografico no espago da feira de orgéanicos
combinado, posteriormente, com entrevistas em profundidade com frequentadores do

local.

A conduta adotada durante o percurso metodoldgico parte, principalmente, dos
trabalhos de Daniel Miller (2002; 2009; 2013) e Arjun Appadurai (2008), o que se
demonstrou fundamental para alcangar o eixo analitico que revelou como se da a
concepcao de consumo, objeto de estudo neste trabalho, para o frequentador da Feira

em questao, optante pelo produto orgénico.

Indicios detectados no trabalho etnografico, revelaram a importancia de
investigar ¢ demonstrar os contextos fundamentais para compreensdo e andlise dos
resultados da pesquisa, a saber, a historia e a proposta de existir do Parque da Agua
Branca, e os principais aspectos relativos a trajetoria da Agricultura Orgéanica no

mundo, e no Brasil, especificamente.
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CAPITULO 2 — A PESQUISA NA FEIRA DE ORGANICOS

2.1 A escolha desta Feira especifica

A escolha da Feira de produtos organicos, especificamente no Parque da Agua
Branca, ndo se deu por acaso. O espago viabilizou apropriadamente o estudo

etnografico pretendido na concepg¢ao do projeto desta pesquisa.

Importante refor¢car o quanto o estudo etnografico foi fundamental para
compreender as motivagdes envolvidas na opg¢do diferenciada, por meio da observacao
prévia no local. A conduta etnografica evidenciou, primeiramente, uma relacdo com o

espaco do Parque bastante significativa, confirmada posteriormente nas entrevistas.

Presenciar a frequéncia e o “ritual de compra” no local, observar as praticas de
aquisi¢do na Feira in loco de maneira intensiva, e abordar os frequentadores sobre sua
opcao pelo alimento organico, evidenciaram um comportamento que vai muito além do

ato de comprar em si.

A pesquisa de campo foi iniciada em janeiro de 2015, com a primeira fase
dedicada ao trabalho de observagdo “participante” que se estendeu por cinco meses,
com a realizagdo de dezessete visitas ao local da Feira. Na fase do trabalho de campo
também foram realizadas abordagens de alguns frequentadores no local da Feira, com a
intencdo de um primeiro contato para posterior agendamento de entrevista. Foram
pouco mais de vinte tentativas de abordagem, e em treze delas o frequentador aceitou
responder algumas perguntas, cujo conteido também contribuiu para orientar a

compreensdo, interpretacdo e analise dos resultados do presente estudo.

A segunda fase da pesquisa concentrou-se nas entrevistas em profundidade,
iniciadas apds o trabalho de campo, com o levantamento de possiveis indica¢des a partir
do segundo semestre de 2015, estendendo-se durante o ano de 2016, no total de onze
participagdes. No decorrer desta segunda fase, também foram feitas novas visitas ao

local da Feira, desta vez para averiguar aspectos indicados nas entrevistas.

Nesta etapa, a pesquisa contempla dez consumidores de alimentos organicos
frequentadores da Feira, conforme ilustra a tabela 1 apresentada no topico seguinte, e

uma consumidora que também ¢ membro efetivo da AAO, a Associagdo de Agricultura
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Organica que administra a Feira no Parque da Agua Branca, e professora do

Departamento de Sociologia da PUC-SP, Marijane Vieira Lisboa''.

Outros dois membros da AAO' foram entrevistados no inicio de 2017: Maria
Lucia Barciotte, presidente da Associacdo, e Fernando Ataliba Nogueira, proximo
membro a assumir a presidéncia da Associag¢do. O conteudo obtido com os depoimentos
dos membros da AAO contribuiu significativamente para a andlise dos resultados do

estudo etnografico e do conteudo das entrevistas com os frequentadores da Feira.

A investigagdo antropoldgica identificou o que optamos por retratar como uma
crenca na “pureza”, relativa a dimensao simbolica que se desdobra em uma polissemia
de significados relacionados ao alimento organico que, no caso especifico da Feira no
Parque da Agua Branca, também se apoia em forte conexdo com a natureza, € com o

contexto rural que o Parque oferece.

Comprar produtos organicos na Feira do Parque da Agua Branca ndo se trata
somente de confiar na origem organica, mas principalmente de ter a certeza de que os
alimentos adquiridos foram produzidos por aquela pessoa que esta, de fato, oferecendo

o item procurado.

O local do Parque viabiliza o exercicio e a construcdo de relagdes de
sociabilidade, configurando um espaco de compartilhamento ndo somente de habitos
alimentares, como também de valores e estilo de vida semelhantes. Os modos de ofertar
os alimentos concebem a percep¢do de conexdo com a “terra”, por meio das maos do
produtor/feirante, refor¢cando a crenga na “pureza” dos alimentos ofertados, legitimados

pelo entorno e proposta que o proprio Parque oferece.

" Reiteramos o agradecimento a professora Marijane Vieira Lisboa pela entrevista e preciosa indicagdo
de alguns dos participantes entrevistados na pesquisa.

12 Agradecemos especialmente a participag@o e rico conteido das entrevistas com os membros da AAO,
cujos depoimentos foram valiosos pela vivéncia com a Agricultura Organica, de modo geral e,
particularmente, com a Feira do Parque da Agua Branca, conhecendo bem suas especificidades.
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2.2

Perfil dos participantes entrevistados e nota metodologica

A tabela abaixo apresenta os consumidores optantes pelo alimento organico,

frequentadores da Feira do Produtor Orginico no Parque da Agua Branca, que

gentilmente aceitaram participar da pesquisa, cedendo o tempo aproximado de uma hora

de entrevista a pesquisadora.

Psicologa na area de RH,

faixa dos casada, 1 bebé . Lo .. ~ quase
Ana 30 anos de 10 meses Perdizes especializa¢do em Administragdo e um ano
MBA em Gestdo Educacional
. faixa dos casada, 2 filhas - Pedagoga afastada da area, mais de
Magali Pompéia ... N
40 anos de 9 ¢ 13 anos atualmente ¢é paisagista autdnoma 10 anos
. faixa dos casada, 2 filhos , Designer grafica e chef'de cozinha ha exatos
Rita Saude .
40 anos de 9 e 15 anos de marca propria de congelados 15 anos
Elizabeth faixa dos separada, 1 filha Jardim Designer de joias, possui atelier mais de
40 anos de 13 anos Europa proprio e assina marca propria 11 anos
. casada, 3 filhos Formada em Gastronomia, duas .
. faixa dos . . s, mais de
Sabrina com mais de Perdizes especializacdes, ¢ educadora e
50 anos . , 20 anos
20 anos cada pesquisadora na area
faixa dos casada 2° vez, Prof* Dr* em Sociologia em mais de
Jane 1 filho de 42 anos e | Perdizes Universidade Estadual de renome,
60 anos L 20 anos
1 neta de 9 meses morou fora do pais diversas vezes
. a Economista e jornalista aposentado,
. faixa dos casado 2% vez, . . .
Mario Perdizes atuou na imprensa na Franca por ha 5 anos
60 anos 1 filho de 36 anos .
mais de 30 anos
faixa dos casado Mexicano, no Brasil ha 9 anos,
Marcio ? Perdizes Prof Dr em Ciéncias Sociais em ha 9 anos
60 anos sem filhos . .
Universidade Estadual de renome
. divorciada, g . . .
. faixa dos . . Médica Pediatra aposentada, ainda mais de
Maria 2 filhos de mais Perdizes . 1 1s
70 anos atuante no Servigo Publico 20 anos
de 40 anos
. casada 2° vez, Aposentada, bibliotecaria e .
. faixa dos . mais de
Natalia 3 filhos, 2 netas na | Perdizes pedagoga, atuou como gerente de
70 anos 20 anos

faixa dos 20 anos

vendas em multinacional

Tabela 1 — Relagdo, por ordem de idade, dos optantes pelo alimento orgénico frequentadores da Feira do

Produtor Orgéanico no Parque da Agua Branca, entrevistados para a pesquisa.

43




Os nomes dos informantes entrevistados foram modificados na tabela, e ocultos
nos depoimentos transcritos na dissertacdo, para ndo expor sua identidade, com a

inten¢do de preservar sua privacidade.

Os participantes foram selecionados a partir da indicacdo de conhecidos da
pesquisadora, seguindo posterior indicagdo dos proprios entrevistados. Todas as
entrevistas foram gravadas e transcritas, e suas narrativas foram depois analisadas,
buscando-se detectar os tracos comuns as motivacdes pela opcdo especifica e
experiéncias de compra no local em questdo. Sempre que possivel entrevistamos o
informante em sua propria casa, outras vezes se optou por um café proximo a casa ou ao
local de trabalho e, por duas vezes, a pesquisa foi conduzida no proprio Parque da Agua

Branca, sempre respeitando os locais sugeridos pelos proprios informantes.

Procurou-se diversificar a amostra em termos de género, faixa etdria, formacao
profissional e local de moradia, evitando-se conduzir a pesquisa somente com
moradores do mesmo bairro do Parque da Agua Branca. Mesmo com estes cuidados, a
amostra revela algumas incidéncias caracteristicas da Feira, coerentes com impressoes e
levantamentos detectados no trabalho de campo. Todos os participantes gozam de
situacdo financeira estavel e de bom poder aquisitivo, residem em casa propria, com
escolaridade, no minimo, com ensino superior, costumam viajar com frequéncia,
normalmente para fora do pais, ou mesmo ja moraram fora do Brasil por algum periodo.
A grande maioria ¢ de mulheres, todas sdo maes, houve maior concentragdo na faixa
etaria acima dos 60 anos e em moradores do bairro de Perdizes, onde se localiza o
Parque. Neste sentido, tomamos o cuidado de diversificar a amostra entre moradores
bem proximos ao Parque, que costumam ir a pé a Feira, e alguns com residéncias mais

distantes, que fazem uso do carro para se dirigir ao local.

O perfil dos entrevistados ¢ coerente com o que indicam pesquisas quantitativas
sobre consumidores de alimentos organicos, conduzidas no Brasil € mesmo em outros
paises: “mulheres, na sua maioria casadas e com filhos, moradoras das areas urbanas, na
faixa etaria entre 30 e 50 anos, bom nivel educacional ¢ classe de renda média e média-
alta” (PORTILHO, 2009, p.62). Confirma-se a maior incidéncia de optantes pela versao
organica acima dos 30 anos, também detectada tanto pela observagdo em campo, quanto

pela dificuldade em conseguir indica¢des de frequentadores abaixo desta idade.
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A diferenca, observada na Feira do Parque, reside na maior incidéncia de idosos,
com pessoas acima dos 60 anos, detectada tanto no trabalho de campo, quanto na maior
facilidade em localizar pessoas desta faixa etdria para serem entrevistadas. Foi
necessario, inclusive, recusar algumas indicagdes para evitar que a amostra ficasse

demasiado concentrada neste perfil.

O fato ¢ também percebido pelas proprias informantes, e pode estar relacionado
ao Parque, mais convidativo para a frequéncia do idoso, com d&reas especialmente
designadas para este publico. Pode relacionar-se também ao perfil de moradores do
bairro, como indica logo abaixo o depoimento de uma entrevistada. Da mesma maneira,
e possivelmente por razdes semelhantes que discutiremos posteriormente nos proximos
capitulos, a presenga de criangas também chama atengao dos frequentadores.

“Eu ja reparei que tem muito senhor 14. Talvez por esta coisa de ser Perdizes
um bairro de gente mais velha. Tem muita criang¢a, muito casal com crianga

pequena, e tem muito idoso, esta ¢, na verdade, a grande maioria do publico.”
: 13
(informante)

“Tem de tudo.Vejo um monte de velhinho, mas tem uns descolados que vao
também. [...] E aqui tem muito mais crian¢a do que na feira normal.”

Apontamos também a dificuldade em conseguir entrevistar o género masculino
na figura de usuario da Feira. O fato pode ter explicacdo pela propria frequéncia da
Feira, com estimativa de mais de 60% de publico feminino, conforme observado em
campo, ou talvez pela maior disponibilidade das mulheres em participar de entrevistas.
Foram somente dois participantes do género masculino para oito mulheres que
aceitaram conceder uma entrevista. Por duas vezes conseguimos o contato com outros
homens, indicados como usuarios da Feira, mas ambos alegaram somente acompanhar
as esposas sem, de fato, configurarem optantes pelos itens adquiridos, ou mesmo pela

escolha resoluta pelo alimento organico.

Importante registrar que a Feira ocorre em trés dias da semana, a saber, as 3%
feiras na parte da manha e da tarde e aos Sabados e Domingos pela manha. Optamos por
concentrar o trabalho de observagdo as 3* feiras, na parte da manha por ser um horéario

estabelecido ha mais tempo, e em fungdo da pesquisadora identificar, empiricamente,

13 X
Deste ponto em diante, todos os trechos apresentados com recuo e entre aspas referem-se aos
depoimentos dos informantes entrevistados na pesquisa.
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que os frequentadores do Sédbado e Domingo misturavam-se com usudrios do Parque
ndo optantes, de fato, pelo produto orginico. Ao abordar algumas pessoas, tanto no
Sabado quanto no Domingo, identificamos usudrios que indicavam fazer uso da area
externa da Feira, ndo por preferéncia ou por opg¢do pelo alimento organico, mas para
usufruir do espaco e contar com a possibilidade de adquirir produtos prontos para o

consumo no local, independente de serem organicos.

A observacgado in loco confirmava, de fato, alguns usuarios do quiosque e da area
externa que ndo faziam compras no galpao da Feira. Mesmo quando isso ocorria, nem
sempre se tratava de optantes pela versdo organica, conforme testemunhado em um
Domingo, na abordagem a um casal logo apos efetuar suas compras no galpao, alegando
a necessidade de reposi¢cdo de alguns itens em casa, sem a preocupagdo de serem ou nao

organicos.

A despeito disso, a visita ao local nos finais de semana foi providencial para
conhecer a dinamica das praticas de compra e de uso do espago nestes dias pelos

frequentadores optantes, de fato, pela versdo especifica.

A frequéncia nos finais de semana configura uma pratica um pouco diferente da
3" feira, caracterizada pela presenca da familia ou amigos e intensidade das relagdes de
sociabilidade com o entorno, feirantes, frequentadores da Feira e usuérios do Parque.
Com efeito, a maioria dos nossos entrevistados indica maior incidéncia de frequéncia a
Feira nos finais de semana, tanto pela maior disponibilidade de tempo, quanto por
configurar um momento de lazer com a familia, “unindo o util ao agradavel” nas
palavras de uma informante. Também para a maioria dos informantes a 3* feira ¢ uma
alternativa para a aquisicdo, ¢ boa parte deles eventualmente compra ou ja comprou

neste dia da semana.

Nos finais de semana o Parque da Agua Branca recebe um nimero bem maior
de visitantes, alterando a dinamica da area externa, e mesmo do galpdo da Feira, devido
ao maior transito de pessoas, € maior tempo de permanéncia dos visitantes no local.
Uma das pessoas abordada nesta oportunidade, optante pelo alimento organico, e
também frequentadora da Feira as 3* feiras, ilustra bem a diferenga:

“Eu sempre trago o [filho] [no carrinho de bebé] e gosto dos dois dias, porque

as 3" feiras eu venho a Feira e aproveito o Parque, ¢ no Sabado eu venho ao
Parque e aproveito a Feira.” (contato efetuado na fase de observagao)
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23 Percurso metodologico e “etnografia do consumo”

A inten¢do da designacdo de uma “etnografia do consumo” responde ao
principal objetivo do presente estudo: investigar o contexto de consumo por meio de
critérios e motivagdes que implicam a opgao por produtos organicos, especificamente
na Feira de organicos do Parque da Agua Branca, com o objetivo de construir uma

analise a partir do “ritual de compra” naquele espago.

Compreendemos a proposta de trabalho empirico merecedora de tal
denominacao pela perspectiva de analise que se propoe realizar, que parte da referéncia
a dois principais autores, a saber, Daniel Miller e Arjun Appadurai. Neste sentido, os
presentes autores foram fundamentais por aportar conceitos relativos ao estudo
etnografico e a analise antropoldgica no sentido de investigar as dimensodes social e
cultural relacionadas ao ato de fazer compras (MILLER, 2002), a circulacdo de
mercadorias (APPADURAI, 2008) e a cultura material (MILLER, 2009; 2013).
Importante destacar que também encontramos respaldo no método etnografico
elaborado por Jos¢ Guilherme Cantor Magnani (2002) para conduzir a pesquisa em

campo, e analisar apropriadamente os achados empiricos.

O percurso metodoldgico, ndo foi definido antecipadamente, no sentido de
seguir uma receita rigida que estipula regras e etapas a serem cumpridas rigorosamente
para compor o corpus de elementos e contetido, para posterior interpretacdo e analise. A
condug¢do de cada fase revelou indicios e aspectos que foram decisivos para direcionar a
conducdo na fase seguinte, compondo um estudo Unico, moldado por evidéncias
reveladas pela pesquisa, e pela sua interpretagdo. Por isso, julgamos importante detalhar
o percurso metodoldgico, enfatizando seu carater processual, e ndo deixa-lo restrito a

descri¢do base e as notas metodoldgicas necessarias a exposi¢do dos resultados.

A descri¢do detalhada tem por objetivo situar o leitor no que diz respeito aos
achados empiricos, e explica a decisdo pela investigacdo dos contextos que influenciam
a pratica deste tipo de consumo. Neste sentido, pesquisar a histéria do Parque da Agua
Branca revelou-se um importante caminho para conhecer sua vocagdo rural e
compreender a escolha do local e sua influéncia no significado da opgao pelo organico,
para os informantes da pesquisa. Da mesma maneira, examinar a trajetoria e o
significado da agricultura organica, seus efeitos na saide humana e no sistema

produtivo agricola, bem como as repercussdes sociais e ambientais relacionadas, foram
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fundamentais para compreender o modo de cultivo como processo, € ndo somente como

caracteristica de produto.

2.3.1 Observagio “participante” na Feira de orginicos

O estudo de carater etnografico, método de trabalho por exceléncia na
Antropologia, levou em conta a necessidade de adaptacdo de sua aplicagdo ao contexto
urbano (MAGNANI, 2002). Inserido na dindmica urbana comum a pesquisadora, o
“objeto” de estudo do presente trabalho, a principio, pode parecer mais facilmente
exequivel. Porém, ao mesmo tempo, exige do pesquisador uma certa distancia, para nao
correr o risco de ficar tdo envolvido com a dindmica observada, e assim deixar

“escapar” aspectos preciosos para a compreensao de certas praticas.

O pesquisador precisa lidar, entdo, com dois aspectos criticos para o trabalho
etnografico: a “transformacao” e a “distancia”, seguindo a colocacdo de Merleau-Ponty
em referéncia ao que se propde a disciplina da Antropologia: “a maneira de pensar
quando o objeto ¢ “outro” e que exige nossa propria transformagdo. Assim, também
viramos etnélogos de nossa propria sociedade, se tomarmos distdncia com relagdo a ela

(1984 apud MAGNANI, 2002, p.16, grifo no original).

Trabalhamos num método, de carater etnografico, considerando a intencdo de
constituir “um modo de acercamento e apreensdo” (MAGNANI, 2002, p.17) do
contexto intencionado, fazendo uso da combinagdo de técnicas que julgamos adequadas
para as circunstancias que compdem este contexto. A pesquisa de campo foi iniciada
com uma primeira fase, concentrada no trabalho de observacdo, com a realizacdo de
visitas ao local da Feira. Durante esta primeira etapa, a prioridade foi a observacdo dos
frequentadores e o registro detalhado das praticas e informagdes coletadas in loco,
considerando todo o processo do “ritual de compra” no local. O trabalho de observagao
contemplava desde a chegada dos usuérios ao Parque a partir do portdo de entrada e do
estacionamento, verificando o perfil dos frequentadores, a vestimenta adotada, os

utensilios utilizados e a conduta em todo o espaco da Feira, interno e externo.

Importante destacar que a Feira compreende o galpdo, onde se localizam as
barracas dos feirantes, e o espaco externo, com mesas e cadeiras para descanso e lazer
disponiveis para uso publico, e que também servem ao quiosque de venda (aberto

somente nos dias e horarios de funcionamento da Feira) de produtos prontos para
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consumo imediato, como café, chds, sucos, salgados e doces, bolos, paes, entre outros

itens, necessariamente organicos (figuras 1 a 4, fotos registradas entre 2015 e 2016).

Figura 1 — Espago externo e galpdo da Feira com entrada principal identificada Galpao do Produtor
Organico. Espago Cultural da AAO (Associacdo de Agricultura Organica).

Figura 2 — Espago interno do galpdo da Feira com as barracas dos feirantes.
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Figura 4 — Espaco externo com destaque para o quiosque de venda de produtos prontos para
consumo imediato.

O primeiro contato com o universo pesquisado revelou intensa relagdo dos
frequentadores com o Parque, observada inclusive pela vestimenta adotada: bem

descontraida, em harmonia com o ambiente do Parque, inclusive quando o usudrio
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dirigia-se especificamente a Feira de organicos. Mesmo o uso do jeans, comumente
visto como um traje despojado, é pouco presente, sobretudo entre as mulheres, que dao
preferéncia a vestes mais alinhadas a atividade fisica e ao lazer caracteristico de um
parque, como camiseta combinada com short, bermuda, cal¢a de ginastica, calca legging

ou calca de moletom, inclusive quando ndo fazem uso de outras areas do Parque.

Esta fase inicial, de observa¢dao dos frequentadores, revelou uma dindmica de
uso do espago da Feira em total harmonia com o entorno do Parque. O acesso ao galpao
¢ feito pela porta principal, obrigando a passagem pela area externa das mesas, tanto na
entrada, quanto na saida do galpdo. A rotina de frequéncia a Feira inclui, de maneira
recorrente, o uso deste espago entre os frequentadores, compondo o “ritual” de visita a

Feira.

Definimos o trabalho de observacdo pelo acompanhamento andénimo dos
frequentadores, escolhidos aleatoriamente, desde a chegada ao Parque e depois no seu
transito pelo galpdo da Feira, verificando o percurso utilizado na dire¢do das barracas, o
contato com os feirantes e a escolha e aquisi¢do dos itens; bem como, a observagao da
eventual permanéncia do usudrio no espaco externo, examinando como se da a
utilizacdo da area que compreende o quiosque e as mesas. A opg¢do pelo
acompanhamento anénimo baseou-se na expectativa de verificar como se dé o “ritual de

compra”, sem qualquer interferéncia no comportamento usual do frequentador.

Apreendemos pelo estudo etnografico — confirmado posteriormente no contato
com os frequentadores e os informantes da pesquisa — que, para os usuarios da Feira de
organicos, nao had uma “separag¢do” entre o galpao e a area externa, visto que o quiosque
e as mesas estdo incorporados a Feira, indicando que ela ¢ “formada” por estes dois
espacos. Importante reforcar este aspecto na medida em que esta area faz parte do
“ritual” de frequéncia a Feira e, em consequéncia € o que a distingue de qualquer outra
possivel feira de orgéanicos. Ela ¢ tnica por estar inserida no contexto do Parque da
Agua Branca. Este aspecto é critico para compreender como se d4 a representagdo do
organico, ¢ a producdo de sentidos relativa a opcao, especificamente neste local de
aquisicao.

O Parque da Agua Branca pode existir sem a Feira de organicos, mas a “feirinha
organica” — assim nomeada por alguns frequentadores — ndo existe sem o Parque da

Agua Branca.
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A relagdo com o Parque, compreendendo o uso do espaco e o entrosamento com
o ambiente e com os demais integrantes — feirantes, frequentadores, usudrios do Parque,
animais soltos —, permite a interpretacdo de que existe ali uma forma de sociabilidade
especifica inserida no contexto das grandes cidades contemporaneas. Configura o “olhar
de perto e de dentro” a que Magnani (2002) se refere, aquele que proporciona enxergar
os detalhes que os grandes niumeros nao desvelam, neste caso, pelo uso e relagdo com o
espaco da Feira, incluindo o galpdo e a area externa. Dados quantitativos sobre o
nimero de frequentadores, possivelmente indicando o uso dos espacos que o Parque

oferece, ndo sdo capazes de revelar como se da a relagdo com seus “equipamentos”.

Mais de uma vez a pesquisadora presenciou um frequentador andando descalgo
na area externa, onde ficam as mesas; também testemunhamos maes, pais e
responsaveis que deixam as criancas brincarem no canteiro de terra, onde transitam
pombos, gansos, galos, galinhas e pintinhos; local, eventualmente, também utilizado
para piqueniques, conforme registra a foto abaixo. E comum presenciar o contato bem
préximo com os animais soltos, alimentando-os ou permitindo que as criangas segurem
os pintinhos e acariciem os gatos. Em outra situagdo, também captada pela cdmera, o

gato “morador” do Parque descansa sossegado no colo da frequentadora.

Figuras 5 e 6 — Flagrantes de piquenique no canteiro de terra do espago externo da Feira e do gato deitado
tranquilamente no colo da frequentadora (fotos da autora, 2015 e 2016).

O estudo etnografico, por meio da estratégia de “acompanhar” os frequentadores

da Feira, evidencia ndo somente uma pratica de “consumo no Parque”, como também o

que podemos designar “consumo do Parque”, pelos usos dos “equipamentos” que

compdem o espaco total da Feira, considerando o galpdo e a area externa.
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A forma de usufruir desta area afeta a representagdo do alimento organico para o
optante, naquele local especifico, configurando ndo somente um “lugar” delimitado
geograficamente — onde se localiza a feira de organicos — mas um “espago” social,
portanto simbolico, relacionado a opgdo pelo organico naquele contexto. Aspecto esse
bastante reforcado nos relatos das entrevistas feitas com frequentadores da Feira:

“Bu adoro o quiosque em frente. Para mim estd tudo ligado [o alimento
organico, a ida ao Parque e o uso do quiosque] a um passeio de familia, eu
penso no bem estar, desta coisa de estar perto da natureza, entdo ¢ muito

gostoso. Eu me sinto muito realizada.” (grifo refere-se a énfase de entonagado da
informante)

“Acho que ¢ essa coisa da simplicidade, eu adoro tomar um café 14 fora, meio

caipira, meio baguncado. Eu acho que ¢ muito gostoso ter isso 14, ter esse café
~ .. ’ ~ . 14

da manha desse jeito. E uma sensagdo de prazer.” (grifo meu)

“Como eles vendem um bolo organico, um cafezinho [no quiosque], e a gente
achou aquilo um espetaculo porque era muito prazeroso. Foi quando nos
conhecemos a Feira, e varias vezes que nés fomos passear no Parque, eu
aproveitava a Feira e tomava esse cafezinho.”

Relembramos a reflexdo de Michel de Certeau (2012), sobre o lugar como
ordem, e sua configuragdo instantdnea de posi¢des, indicando estabilidade, como uma
rua ou um patio geograficamente definidos. J& o espago ¢ o cruzamento de moveis,
efeito das operagdes, transformado pelos atores sociais, como os pedestres na rua ou 0s
usuarios no patio. O que Certeau resume como “o espago ¢ um lugar praticado” (2012,
p.184), nos remete a compreender os dois conceitos como concepcdo e realizagdo: o
“lugar” define-se pela concepgao de propdsito, € o “espaco” pela realizagdo das praticas

sociais de seus usuarios.

Na etnografia realizada na Feira de organicos do Parque da Agua Branca
observamos as praticas sociais para uma compreensdao que vai além do “lugar” fisico,
estabelecido para comercializacdo dos alimentos. O fato também configura o que
Magnani (2002) classifica como pedaco, assumindo a diferenga da concepgao original

que o proprio autor identifica na cidade, em lugares utilizados como pontos de encontro

4 . . . . . .
Deste ponto em diante, considerar ‘grifo meu’ os trechos em italico nos depoimentos dos informantes.

15 R .

Conforme define o autor, a ideia original de pedaco refere-se ao contexto de vizinhanga, onde os
frequentadores, a principio, se conhecem e “supde uma referéncia espacial, a presenca regular de seus
membros e um codigo de reconhecimento e comunicagdo entre eles” (Magnani, 2002, p.20).

53



e lazer, ampliando, assim, a concepcao da categoria. Na referéncia exposta pelo autor,
frequentadores do pedago que, possivelmente, ndo se conheciam, “se reconheciam
como portadores dos mesmos simbolos que remetem a gostos, orientacdes, valores e
habitos de consumo e modos de vida semelhantes” (MAGNANI, 2002, p.22, grifo no

original).

Exatamente a situacdo identificada pelo estudo etnografico na Feira do Parque, o
que permite relacionar o “lugar praticado” (CERTEAU, 2012) da Feira a categoria de
pedago, na concepgao elaborada por Magnani (2002). Um local onde os frequentadores,
normalmente, também ndo se conhecem, mas se compreendem como integrantes de um
grupo que compartilha ndo somente habitos de alimentacdo, como também orientacdes
e valores desejados.

“Pelo proprio principio da Feira, ¢ meio isso, assim, vocé se sente fazendo

parte, dando forga, participando de alguma coisa. Tem uma egrégora’® no local.
A Feira, ela tem a coisa dela.”

“E vocé esquecer um pouquinho da vida. Vocé entra ai dentro, entra no
mundinho da ferinha e vocé se distrai pra caramba. Eu me distraio muito. [...] £
uma sensag¢do super agraddvel. Voc€ v€ as pessoas que estdo ai com 0s
insumos todos, acordar cedo, aquela loucura, vem de longe pra caramba.”

“Eu acho que estou certa, fazendo a coisa certa. E bom pra mim, muito
sinceramente, ¢ a coisa certa, ¢ o produtor, tem toda essa coisa social, que isso ¢
muito importante.”

Verificamos que h4, inclusive, caracteristicas e maneiras de agir comuns, de
modo geral, entre os frequentadores. O que poderiamos interpretar como um “cédigo de
conduta” entre os participantes da Feira, a comecar pela vestimenta bem a vontade,
comentada anteriormente, e o utensilio adotado por praticamente todos os usuarios que,
quase sempre, levam suas proprias sacolas ou carrinhos de feira para transportar os item
adquiridos. A conduta comum também se reforca pela amabilidade e respeito no
tratamento com as pessoas, no reconhecimento ao trabalho dos produtores e no convivio
harmodnico com os integrantes da Feira e o entorno do Parque. Nao ¢ raro observar a

troca de gentilezas no local da Feira, com atitudes que demonstram uma relagdo de

16 . . , ; . . .

Egrégora provém do grego egrégoroi ¢ designa uma forga espiritual resultante da soma das energias
(fisicas, mentais, emocionais, etc) de duas ou mais pessoas que se reunem para obter esse efeito. Cf.
Dicionario Caldas Aulete online.
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proximidade com feirantes, produtores e atendentes do quiosque, muita vezes
cumprimentando-os pelos nomes; ceder a vez da compra aos idosos e aguardar
pacientemente enquanto outra pessoa escolhe os produtos nas barracas; trocar
comentarios sobre os itens escolhidos e mesmo sobre aspectos pessoais, criando um
canal de comunica¢do com os demais usudrios.
“Outro dia comprando laranja, uma coisa assim, uma senhora do meu lado, da
minha idade, estava explicando que tinha que vir naquele horario, ja tinha

passado do horério, era meio dia ja. Mas ela ndo tinha muito tempo porque ela
escrevia a noite, era escritora, vocé passa a conhecer as pessoas.”

Os achados etnograficos indicam a constru¢do de redes de sociabilidade que
compdem o “ritual de compra” dos organicos naquele local, que abarcam, inicialmente,
o circulo social mais proximo, de familia e amigos, mas integram também os demais
participantes nas praticas sociais exercidas, principalmente os “pertencentes” a Feira: os
feirantes, a moca do suco verde, a proprietaria e os atendentes do quiosque, os animais

“moradores” do Parque.

A observacdo dos usudrios evidenciou a recorrente companhia de outras pessoas
na ida as compras, com a presenca de amigos e, principalmente, de familiares. Aspecto
também relatado pelos frequentadores contatados na fase de observacado, e por todos os
informantes que participaram da fase posterior, das entrevistas em profundidade:

“A gente vai a pé, a gente vai caminhando. E porque ¢ um parque, a gente faz o
passeio da familia. [...] a gente acorda de manha, vamos com ele [0 bebé] no
canguru, a gente toma café¢ da manha 14, em frente a Feira [no quiosque] e faz

as compras. Me faz muito bem, me faz muito feliz de estar nos trés, ele [bebé]
adora o Parque.”

“Nos [a familia] iamos 14 no Parque desde que a [filha] era pequena, pra
passear, curtir o Parque. Ai descobrimos que tinha a Feira. [...] Eu nunca fui
uma frequentadora de organico da Feira do Parque sé por conta da Feira de
organicos, eu sempre aproveitei os momentos que eu estava dentro do Parque
com eles [familia] para comprar os organicos.”
Situag¢do diferente da cena cotidiana comumente percebida nas compras de
abastecimento em supermercados, onde os agentes efetuam a pratica, muitas vezes,
sozinhos (MILLER, 2002). Comparacdo pertinente pela vivéncia da propria

pesquisadora, como também indicada por outra pesquisa, de cunho etnografico,

especificamente sobre a compra de organicos em diversos tipos de estabelecimentos,
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como supermercados, lojas do tipo hortifruti, lojas de produtos artesanais e naturais,

entre outros (CASTANEDA, 2010, p.63)"".

Estas constatagdes, alcangadas somente através do trabalho etnografico, foram
fundamentais para aprofundar a investigacdo da relacdo dos optantes com o Parque, sua
influéncia na escolha desta Feira especifica para compra dos organicos, bem como, as

implicagdes na representacao do alimento orgénico neste local de aquisicao.

2.3.2 O “encontro empatico” com o frequentador da Feira

A proposta do “encontro empatico” (MILLER, 2004) com os frequentadores da
Feira permitiu, de fato, romper com a perspectiva pré-estabelecida de enquadramento
como um “consumidor alternativo”, no sentido de ser compreendido como radical,
movido por ideologias alimentares mais rigidas, como a adesdo as cozinhas vegana ou

vegetariana, ou pela militancia em prol dos produtos orgénicos.

Miller recupera a “investigagdo empdtica” descrita no ensaio de Edward
Thompson'® que defendia o “compromisso de se envolver empaticamente e a0 maximo
com a experiéncia que as pessoas tém de seu tempo”, em referéncia ao fundamento da
pesquisa historica (MILLER, 2004, p.31). Os autores tratam da orientacdo rigida
embasada, respectivamente, pela moralidade e pela teoria que podem, eventualmente,
“enclausurar” ou obscurecer a percepcdo sobre o que se intenciona examinar, ou
criticar. A conviccdo previamente determinada, alimentada tanto por concepgdes
morais, quanto tedricas, pode comprometer a compreensdo legitima sobre o contexto

investigado.

A conduta do “encontro empatico”, em esséncia, remonta aos procedimentos
usuais da classica etnografia, como estabelecer a “relagdo sujeito-objeto”, “colocar-se
no lugar do outro” ou “dar voz ao nativo”, condigdes também apontadas por Magnani,

independente das discussdes que tais procedimentos possam suscitar (2002, p.16).

7 Os trabalhos etnograficos reportados, de Daniel Miller (2002) e Marcelo Castaiieda (2010) sdo
referentes, respectivamente, ao norte de Londres, Inglaterra e a cidade de Nova Friburgo no Rio de
Janeiro, mas s@o validos para efeito comparativo pela semelhanca da pratica. Comparagdo suportada
também pela experiéncia da propria pesquisadora, moradora da mesma cidade onde foi conduzida a
pesquisa e assidua frequentadora de outros tipos de estabelecimento.

'® Em referéncia ao ensaio The poverty of theory de Edward P. Thompson (1924-1993), publicado em
Londres no final dos anos 1970, comentado no artigo em que Daniel Miller (2004) faz uma referéncia a
partir do proprio titulo, no original em inglés, The poverty of morality.
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Mas Miller enfatiza a conduta para postular que “nos precisamos primeiro tentar,
ndo celebrar ou condenar, mas compreender com empatia” (2009, p.21, grifo meu). O
autor defende com veeméncia a relevancia da etnografia, sobretudo quanto ao tema das
compras, € questiona generalizagdes e abstragdes sobre o assunto sem a investigacao

empirica apropriada sobre o que seus autores se propdem debater (2002, p.80).

No caso da etnografia na Feira de organicos, compreendemos que a proposta
empatica presume ndao somente estar atento aos detalhes, mas também - e
principalmente — estar receptivo a acolher, sem pré-julgamentos, a construcdo de
significados que o informante confere a op¢do pelo alimento orgéanico, evitando

distorcer a representagdo propria pela opg¢ao especifica.

Ainda na primeira etapa, da observacdo em campo, a pesquisadora procurou
abordar alguns frequentadores questionando, basicamente, sobre a razdo da op¢ao por
produtos organicos. A principal inten¢do era fazer um primeiro contato para conduzir a
entrevista em profundidade, ou tentar agendar um proximo encontro com esse objetivo.

O que se revelou inviavel.

As tentativas de abordagem resultaram na aceitagdo de alguns frequentadores em
responder algumas poucas perguntas. Porém, em nenhuma delas, as pessoas estavam
dispostas a fazer a entrevista naquele momento, alegando, quase sempre, dispor de
pouco tempo, considerando a previsdo de quase uma hora de entrevista. Também nao
aceitavam passar o contato telefonico para agendamento posterior, indicando a

preferéncia por deixar ao acaso de uma nova oportunidade.

Mas este primeiro contato foi bastante proveitoso para a conducdo da fase
seguinte, das entrevistas com os frequentadores da Feira. As evidéncias etnograficas,
coletadas durante o trabalho em campo, representam indicios imprescindiveis para a
interpretagdo e andlise dos significados do “ritual de compra” experimentado pelos
informantes. E serviram para orientar a elaboragdo do roteiro-guia (anexo A) para as
entrevistas em profundidade com os frequentadores da Feira, na segunda etapa da
pesquisa. Abordar os cuidados com a alimentacdo de maneira geral, e explorar aspectos
como a escolha desta Feira especifica, a relacdo com o Parque e com os feirantes foram
cruciais para ampliar a compreensdo sobre a pratica de compra dos organicos naquele

local.
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Os informantes entrevistados na pesquisa ndo se declaram militantes da
agricultura orgéanica, ndo participam de movimentos organizados relacionados ao tema e
ndo se consideram ‘“naturebas”. Nenhum deles é convicto rigoroso das dietas
vegetariana ou vegana, colocando-se, muito mais, como simpatizantes destas ideologias,

sobretudo por questdes relacionadas a saude do que por pressupostos ideologicos.

O mais comum ¢ a indicagdo de praticas que, certamente, fazem deles optantes
por um estilo de vida mais sauddvel. O que os define desta maneira sdo habitos
alimentares como evitar frituras, comidas gordurosas e caloricas, e controlar excessos
de gordura, sal ou acucar. Também dao preferéncia, na medida do possivel, aos
alimentos in natura em detrimento dos industrializados. Esforcam-se para comer frutas,
verduras e legumes diariamente, evitando, principalmente, o excesso de carne.

“Eu sempre fui bastante exigente, em relacdo a consumir por¢des de frutas
diariamente, legumes, verduras. E ter os horarios certos de alimentagdo, e evitar
ao méximo o que? Os industrializados, embutidos, todas estas coisas sempre fui

bastante exigente, desde sempre. Porque minha mae ji era um pouco, e eu
sempre dei prioridade para alimentagdo bem saudavel.”

“Minha alimenta¢do veio mudando porque vocé sabe que uma alimentagdo
mais gordurosa, vai causar ‘'n' problemas. J4 uma alimenta¢do mais leve, vocé
tem uma disposi¢do muito maior. Eu como carne ainda — muito menos do que

comia antigamente, mas eu como carne ainda.”
Sua postura saudavel vai além da alimentacdo, uma vez que nossos entrevistados
preferem, sempre que possivel, fazer a propria comida e procuram se alimentar com
tranquilidade, estimulando o convivio familiar a mesa. Quando ndo adotam uma

atividade fisica constante, sdo adeptos de algum tipo de atividade para exercitar o corpo.

A relagdo dos informantes com a alimentacdo ¢ determinante para a op¢ao pelo
organico, mas as preferéncias revelam uma postura mais ampla, representada pela busca
de bem estar, configurando um estilo de vida que engloba mais do que os cuidados
especificos com a alimentagdo. Diferente de comportamentos mais rigidos em relagao
aos habitos alimentares, que poderiamos classificar como uma orientagado ideoldgica ou
como uma preocupagdo “fisica” ou estética — pela expectativa de resultados
mensuraveis como redu¢do ou aumento de peso, gordura, massa muscular ou alteracdes

nas taxas de colesterol, triglicérides, glicemia, etc.
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A conduta saudavel é recorrente entre os informantes, mas ha somente um caso
de envolvimento com movimentos coletivos em defesa do meio ambiente, que possa ter
motivado a opg¢ao. Possivelmente, no caso deste local de pesquisa, um consumidor
muito mais conectado com a representagdo do organico em conformidade com o
contexto amplo vivenciado no espaco do Parque, do que a pressupostos mais rigidos
pela opcdo. O fato ¢ reforcado pelo que podemos encarar como norma entre nossos
informantes: a colocacdo recorrente — sempre de maneira espontanea — sobre ndo tratar
sua opc¢do alimentar de maneira radical. Os entrevistados ressaltam uma postura que
procura ndo determinar seus habitos alimentares por uma orientagdo muito rigida.
Indicam, enfaticamente, a flexibilidade de suas preferéncias com o intuito de evitar
“rétulos” e, sobretudo, recusar restrigoes.

“Eu ndo gosto de falar que sou vegetariana, porque ndo gosto de rotular. Este

final de semana me deu vontade de comer carne, eu comi carne, mas eu tenho
evitado a0 maximo.”

“Eu ndo como carne vermelha desde os 18, mas eu como frango, peixe, frango
muito pouco, peixe pouco. Mas ndo sou vegetariana, ndo sou radical, mas fico
vegetariana, eu posso passar a semana inteira sem comer nada de frango, peixe.
[...] E uma dieta equilibrada. Mas eu ndo sou radical, vegan, que vai até a
ultima das radicalidades.”

“A gente [ela e 0 marido] come arroz integral, pdo integral, essas coisas nos
dois comemos. E a gente come muita verdura, muita fruta, muitos legumes, isso
todos os dias tem em casa, salada, legumes cozidos [...] Mas, por exemplo, eu
ndo dispenso uma manteiga, entdo eu ndo sou rigida, eu nao dispenso um
queijinho que também tem gordura, mas busco comprar coisas mais saudaveis.”

“Ndo o natural que vai muito para o ‘natureba’, aquela coisa que, ndo vou falar
que ¢ hippie, porque ndo tem mais isso. Mais assim natural, mas ndo sou
‘caxias’ de comer aveia ou soja; ndo sou dessa linha, ndo gosto também.”

De maneira semelhante, a op¢do por organicos também ¢ tratada, praticamente
pela totalidade dos informantes, como ideal, mas ndo restritiva. Os optantes efetuam
suas escolhas procurando equacionar razdes praticas e simbolicas, muitas vezes,
justificando a ponderagdo de consumo com argumentos como o alto preco dos
organicos, a dificuldade de encontrar todas as variedades que precisam ou a
impossibilidade de frequentar a Feira de modo assiduo. Mas percebe-se claramente a
intencdo de recusar restricdes, uma vez que os optantes preferem nitidamente o

equilibrio ao radicalismo.
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“Porque ndo tem sentido ser radical, né? Porque sendo vocé fica muito purista
também. SO organico? Acho que isso ¢ um luxo. [...] Ai também... que nem
vegan! Chega uma hora que vocé tira o prazer de comer. Acho que tem que ter
um equilibrio. Eu nao vou fazer militancia dos orgénicos, mas se eu tiver uma
producdo, vai ser orgdnica.”

Destacamos a importancia destas colocagdes como aspecto critico para a

compreensdo sobre como se dd a representacdo do alimento orgdnico para os

participantes desta pesquisa, desenvolvida ao longo dos préximos tdpicos.

Registramos também que o presente estudo encontrou um perfil de consumidor
alinhado ao que foi detectado por outras pesquisas sobre o consumo de produtos
organicos, ou seja, maior incidéncia de mulheres, na maioria, com filhos (PORTILHO,
2009; CASTANEDA, 2010; BERNARDINO, 2015). Mas retomamos a importancia do
“olhar de perto e de dentro” (MAGNANI, 2002) para destacar a presenca de um
“personagem” recorrente na frequéncia as compras na “feirinha orginica”, e que
somente o trabalho etnografico conseguiria registrar: o carrinho de bebé. E bastante
comum observar maes, pais, casais ¢ avos fazendo suas compras acompanhados de

bebés de colo e criangas pequenas no carrinho.

O fato revelou-se um indicio significativo na compreensdo da motivacao inicial

e adesdo a opcdo organica, investigada na fase seguinte, das entrevistas em

profundidade com frequentadores da Feira. Algumas das mulheres entrevistadas —

lembrando que todas sdo maes — relatam iniciar a op¢do pelo alimento organico em
fun¢do da gravidez ou do nascimento do filho:

“Foi na gravidez mesmo. [...] Eu fui me organizando no final da gravidez

consumia pra quando o nené€ nascesse, eu pudesse fazer esta escolha exclusiva

de orgéanico. [...] Eu comia orgdnico também, quando ele mamava, eu também
comia orgénico.”

“Eu mudei minha alimentagdo, principalmente depois que o [filho] nasceu, eu
ndo era muito de comer vegetais, quero comer mais verde. [...] € eu passei tudo
para integral, entdo as massas, pdo, eu tento colocar o0 maximo que conseguir no
integral, e o organico.”
Nossas informantes indicam a importancia de optar por uma alimentagdo natural
e mais saudavel para os filhos, e para as criangas de modo geral. Mas demonstram uma
inquietacdo que transcende preocupacdes com a saude, na fase em que os filhos sdo

muitos novos, principalmente quando bebés, conforme veremos no préoximo topico.
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2.3.3 A proposta de “seguir” a trajetoria das coisas

O ocorrido durante o contato com os frequentadores da Feira, na primeira etapa
da observacdo em campo, a principio, parecia ser um problema para a conducdo da
pesquisa, uma vez que Os usudrios aceitavam responder poucas perguntas, sem
disponibilidade para ceder uma entrevista a pesquisadora. Porém, conforme apontado, o

fato revelou-se, posteriormente, como bastante proveitoso para a presente analise.

Seguindo a orientacdo de Appadurai, a posterior conducdo das entrevistas foi
fundamental quando procurou concentrar-se na “coisa trocada”, no caso, o produto
organico. Baseado na proposta do autor, procuramos “seguir’ a trajetoria das coisas, em
referéncia a circulacdo dos objetos ou, como o autor coloca, seguir “a vida social das
coisas”, titulo do livro em que faz uma densa introdugdo sobre as “mercadorias € a
politica de valor” (2008, p.15).

[...] temos de seguir as coisas em si mesmas, pois seus significados estdo
inscritos em suas formas, seus usos, suas trajetorias. Somente pela andlise
destas trajetorias podemos interpretar as transagdes e os calculos humanos que
dao vida as coisas. Assim, embora de um ponto de vista tedrico atores humanos
codifiquem as coisas por meio de significagdes, de um ponto de vista
metodologico sdo as coisas em movimento que elucidam seu contexto humano
e social (APPADURALI, 2008, p.17, grifo no original).

Nossa conduta leva em consideragdo as colocagdes dos frequentadores e
informantes sobre a representacdo do significado do orgénico relacionado,
principalmente, a “auséncia de agrotoxicos”. Como também as significacdes relativas a
aspectos mais amplos, envolvidos em repercussdes sociais € ambientais. A partir deste
cenario, seguindo as considera¢des de Appadurai sobre as possiveis “historias de vida”
ou “carreiras” das mercadorias (2008, p.61), detectamos a importancia de compreender

o significado do orgénico, a partir de sua “trajetoria”, ou “vida social”.

Decidimos seguir por dois caminhos para investigar esta trajetoria, € os
respectivos significados do alimento organico que possam ter influenciado a construgao

da representacdo para o optante:

* pesquisar 0s principais aspectos sobre a trajetoria da Agricultura Organica
(topico apresentado no proximo capitulo);

* ¢ examinar a trajetdria do alimento orgéanico na vida dos nossos informantes.
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O aspecto revelador, no presente estudo, ndo se obteve pela indagacdo sobre o
porqué de o participante optar pelo organico, na primeira abordagem aos frequentadores
no local da Feira. Mas, posteriormente, no convite aos usuarios em compartilhar quando

foi feita a opgdo pelo alimento especifico, maneira adotada na segunda fase.

Esta segunda fase do estudo concentrou-se nas entrevistas em profundidade,
iniciadas ap6s o trabalho de campo. A intencdo foi dar voz ao frequentador para que ele
pudesse expor sua percep¢do propria sobre a op¢do pelo alimento organico e,

principalmente, nos revelar como se deu a constru¢ao desta representacao.

Utilizamos o método de pesquisa qualitativa com entrevista em profundidade,
com o objetivo de verificar como se da a construgdo da realidade para estes informantes,
investigando crencgas, atitudes e motivacdes relacionadas a opg¢do pelo consumo
especifico, a partir da narrativa do entrevistado. As entrevistas foram conduzidas através
de roteiro semi-estruturado (anexo A) somente para servir como guia e checagem dos
aspectos intencionados no estudo. A conducdo da entrevista permitiu ao participante
expressar-se do seu modo e com bastante liberdade, compartilhando suas experiéncias,
pontos de vista e motivagdes. Elaboramos o roteiro-guia a partir das evidéncias
etnograficas, baseando-nos no registro detalhado das observagdes em campo descritas
anteriormente, permitindo que o informante pudesse construir sua propria narrativa, a

partir dos topicos colocados.

A partir da proposta de Appadurai (2008), procuramos seguir a trajetéria do
organico na vida dos informantes da pesquisa, investigando quando decidiram optar
pela variedade organica. A pergunta formulada procurava compreender a razao inicial
que motivou o informante a fazer sua op¢do, muito mais reveladora do que o seu

proprio discurso sobre porqué optar pelo alimento diferenciado.

Quando “inquirido” a explicar sua escolha, o informante tende a justificar sua
opcdo recorrendo a um discurso com explicagdes racionais ancoradas em aspectos
relacionados a satde, de maneira geral, e a escolha admiravel, pela conduta politica e
ecologicamente correta. O fato foi recorrente na abordagem rapida e conversa informal
com frequentadores da Feira, na primeira etapa de observacdo em campo, conforme
comentado. Evidenciando-se, assim, a reprodu¢do de um discurso mais amplo associado

a alternativa “diferenciada”.
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Na etapa das entrevistas, convidamos o optante a relembrar quando fez a opgao
pelo organico, deixando-o bem a vontade para que pudesse narrar suas possiveis
motivagdes. O entrevistado era estimulado a descrever as razdes, os acontecimentos € as
influéncias que o levaram a consumir o organico, confidenciando também como foi feita
a opcio. E possivel identificar, na maioria dos casos conhecidos pelas entrevistas, que a
motivagdo inicial em fazer a opc¢do pelo alimento organico, orienta-se, quase sempre,
por uma tentativa legitima em preservar, ou restaurar, o que interpretamos como uma
condi¢do de “puro”. Seguindo a colocagdo de Fatima Portilho, em trabalho de cunho
etnografico em uma feira organica certificada no Rio de Janeiro, “a ingesta nao satisfaz
apenas a uma necessidade fisiologica, mas preenche também fungdes simbdlicas e

sociais” (2009, p.75).

Uma das informantes declara-se ambientalista e atua, profissionalmente, em
defesa do meio ambiente. Sua convic¢do ¢ fruto principalmente da experiéncia que
adquiriu na Australia, onde morou por quase trés anos para uma especializacdo em
Administragdo, ¢ onde também experimentou a vivéncia numa comunidade que
defendia e orientava praticas sustentaveis, com dicas aplicaveis no dia a dia. Ha seis
anos de volta ao Brasil, relata: “foi ai [na Australia] que eu comecei a mudar o meu
estilo de vida”. Desde entdo, vem se dedicando a aprimorar sua postura ambientalista,
orientado-se por atitudes mais sustentaveis, como a reciclagem de lixo, da qual ¢ adepta
fervorosa. Sua escolha por produtos organicos considera a preservagcdo ambiental, mas
sua motivagdo inicial tem o nascimento do filho como “marco” da mudanga que
introduziu o organico na alimentacdo pessoal e familiar. O receio da “contamina¢do” do
filho recém-nascido, por agrotoxicos presentes na alimentaciao dela propria como mae,
determinou claramente a opgao pelo alimento organico.

“Fizeram uma pesquisa ja faz um tempo, sobre o quanto a mae come de
alimentos ndo orgénicos, que tém agrotdxico e isso vai direto no leite, entdo o
bebé j& nasce com agrotoxico. O primeiro alimento dele j& tem agrotoxico.
Entdo ¢ dificil, vocé fala assim: ‘meu bebé, que eu estou tentando dar o maximo
de satide’. Agora com a introducdo da papinha, a gente fez questdo de ser so
papinha orgdnica, e foi ai que a gente comegou a frequentar com mais afinco a
feirinha orgdnica.”

A conduta revela a intencdo das maes de preservar a condi¢do de “puro”

intrinseca ao bebé, evitando algo que poderia “contamina-lo” no intuito de “proteger” a
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crianga, exercendo assim sua condi¢do social como “boa mae”. Conforme depoimento
de uma outra mae, optante por razdes semelhantes:
“Porque até seis meses ele [filho] ndo comia, quem comia era eu. Eu comprava
pra mim o orgénico pra ele comer [pela amamentagdo]. £ era absolutamente

filosofico. E vocé comegar a se alimentar da melhor forma possivel, sem encher
as criangas de produtos nocivos. Eu me sentia a melhor mde.”

Somente nestes casos, nossas optantes declaram o propodsito de seguir com
rigidez a dieta organica. Entre os casos relatados, a alimentacdo exclusivamente
organica pode ser adotada somente para ela e o bebé, ndo necessariamente para todos os
membros da familia. Mesmo assim, até a crianga atingir determinada idade, quando ndo
ha mais tanto controle com a alimentagdo, “diluindo” a condi¢do intrinseca ao bebé,
sem tanta necessidade de manter a crianga tdo “pura”. Mesmo quando a mae nao pontua
diretamente o nascimento de um filho como razao inicial para fazer a opgdo, seu relato
demonstra a relacdo direta do momento de introducdo dos organicos com a idade dos
filhos pequenos. Muitas vezes, a referéncia de tempo baseia-se na idade dos filhos:

“Nao sei exatamente quando, mas faz muito tempo [que optou pelo organico].

A minha filha estda com 13, eu ja levava ela com 2 la [na Feira]. Eu ndo sei ha
quanto tempo a feirinha existe, mas ha mais de 10 anos, com certeza!”

Registra-se também que todas as informantes entrevistadas, até a faixa dos 50
anos, indicam o tempo de frequéncia na Feira do Parque claramente relacionado a idade
dos filhos, conforme mostra a tabela 2. H4 somente um caso em que a op¢do pelo
organico era anterior a escolha desta Feira especifica. Para a maioria das informantes a

introdugdo do organico coincide com a iniciagdo de frequéncia a Feira do Parque.

Ana faixa dos 30 anos 1 bebé de 10 meses quase um ano
Magali faixa dos 40 anos 2 filhas de 9 e 13 anos mais de 10 anos
Rita faixa dos 40 anos 2 filhos de 9 ¢ 15 anos ha exatos 15 anos
Elizabeth faixa dos 40 anos 1 filha de 13 anos mais de 11 anos

Sabrina faixa dos 50 anos 3 filhos com mais de mais de 20 anos
20 anos cada

Tabela 2 — Relagdo, por ordem de idade, das frequentadoras entrevistadas, destacando faixa etaria,
numero e idade dos filhos, e tempo de frequéncia na Feira do Parque da Agua Branca.
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Em outro caso, o “marco” da introdugdo do alimento organico tem como
referéncia uma doenca enfrentada pela optante, na busca por retomar a condi¢do
saudavel, adotando cuidados amplos com a alimentacdo, entre eles, o organico. Nao
raro, em situacdes relacionadas a doencas, ou mesmo como prevengao a elas, retratadas
na abordagem aos frequentadores na etapa de observagdo em campo, 0s usudrios
mencionam a inten¢do de “limpar” ou “desintoxicar” o organismo. O que podemos
compreender como uma intengdo de “purificar” o corpo, visando restaurar sua condi¢ao
original de “puro”.

“Eu fago homeopatia e essa coisa de comer mais natural desde os 30 anos de
idade, eu comecei a comer comida mais natural, integral, o orgénico, com 30
anos. [...] Eu tive uma gastrite muito forte aos 30 e comecei a discutir comida
por conta dessa gastrite. [...] eu tinha essa concepg¢do, é mais importante eu
comer saudavel do que ficar economizando e intoxicar o meu corpo.”

Em outras situagdes, a op¢do por produtos organicos justifica-se por uma
referéncia nostéalgica ou memoria afetiva, que envolviam alimentos que ndo continham
aditivos quimicos, cultivados de maneira natural. A auséncia de agrotoxicos ¢
apresentada como razdo para a escolha, mas o relato descreve uma situacdo idealizada,

r \ . ~ ~ : A AN (13 2
que também remete a inten¢cdo de retomar sensacdes ligadas a condi¢do de “puro”.
Neste sentido, alinhado a um referencial ligado ao natural, a simplicidade, a protegdo da
familia, a proximidade com os produtores, ao respeito a natureza, enfim, a confianca na
“pureza” dos alimentos:

“Foi muito a onda, o pessoal da minha idade, né? Esse pos-hippie, que a gente
pegou toda a vibe da vida natural, de sitio, da coisa de ver crescer a sua
comida; ¢ bem essa época. Hoje em dia as pessoas vao atrds disso, mas na
minha época, quando eu tinha dos 15 aos 18, era um viés alternativo, na época,

era essa. [...] £ o sonho dos hippies se materializando, acho que tem muito a
ver com a minha geragdo também.”

“Sempre fico idealizando o retorno para o interior, voltar a ter aquela vida mais
simples. [...] Eu vim pra S3o Paulo faz exatamente 20 anos, 14 existia sempre,
na feira de rua que eu ia com minha mae, aqueles feirantes da ro¢a que
plantavam alface, traziam o pinhdo, aquelas coisas, eu nem sabia que existia a
palavra organico naquela época. A boa parte deles, principalmente os mais
simples, eu tenho bem na memoria esta imagem, eram pessoas que traziam do
plantio deles, do sitio deles. Entdo eu ndo sentia necessidade de parar e
pensar, isso que eu estou comendo tem agrotoxico ou ndo?”
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Por fim, uma outra situagdo que ainda cabe destacar, envolve a op¢do em funcao
da experiéncia sensorial. Para alguns informantes, a iniciagdo pelo alimento orgénico
ocorre apds experimentarem a versdo. Mesmo quando algum familiar, conhecido ou
militante da variedade oferece o alimento, com uma possivel recomendagdo embasada
em aspectos além dos beneficios para a satde, argumentando principalmente

repercussdes ambientais, o sabor diferenciado € o gatilho para fazer a opgao.

Também nestes casos, a descricdo do alimento remete a qualidades relativas a
condicdo “pura” do alimento, descritas pelo sabor original, natural, verdadeiro,
auténtico, que nao foi “alterado” pelo uso de produtos quimicos.

“A grande motivagdo ¢ o sabor do organico. Eu acho que ndo tem nada que se

compare ao sabor do produto orgdnico. Entdo é bom que agrega mais coisas
boas, mas pra mim, sem hipocrisia, o nimero um ¢ o sabor mesmo.”

“Faz mais de 15 anos, foi 14 na Europa mesmo. [...] tinha um grande amigo que
era prefeito de uma cidadezinha perto de Paris, era do partido verde, entdo ele
comecgou a fazer a cabeca da gente, questdo ecoldgica, meio ambiente, aquele
tal de aquecimento da terra. [...] Ele fez uns cursos e a gente experimentava
varias coisas, a gente comegou ndo s se preocupar com as questdes ambientais,
mas também com a alimentacdo, e também pelo sabor mesmo. Quando vocé
come o tomate orgdnico, ndo tem comparagdo, da uma mordida, morango
também tinha o sabor, ndo tinha so qualidade, saude, mas tinha o sabor.”

Orientados por diferentes motivagdes, praticamente em todos os relatos a
auséncia de agrotoxicos — muitas vezes descrita nominalmente, ou simbolicamente,

como “auséncia de veneno” — € a principal razdo para a decisdo inicial por fazer a opgao

pelo organico, também presente em outros estudos (CASTANEDA, 2010).

Esta percepcao ¢ significativa, inclusive, para definir a intensidade da frequéncia
de consumo da versdo organica, respeitando uma escala que considera maior ou menor
necessidade de alcancgar a condigdo de “puro”. H4 uma expectativa de assegurar os
beneficios que esta condicdo proporciona, que se expande em uma polissemia de

significados a partir de uma crenga na “pureza” destes alimentos.
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CAPITULO 3 - OPCAO POR ORGANICOS NA FEIRA DO PARQUE

3.1 A cren¢a na “pureza”

A engenheira agronoma e mestre em Administragdo, Maria Célia Martins de
Souza, expde a classificacdo de bens e servigos — segundo critérios de avaliacdo e
. . ~ . . 19 . ~ . ~
identificacdo de atributos pelo consumidor ~ — com a intenc¢ao de apoiar a argumentacao

. A ~ . . 0 . ~ A .
do engenheiro agrénomo alemio Rainer Kiihl*’ na denominagio dos produtos organicos
como “bens de crenga’:

[...] uma vez que apresentam atributos de qualidade altamente especificos, ndo-
identificaveis mediante simples observacdo. A qualidade orgéanica esta
relacionada com a confiabilidade na presenca de propriedades especificas nos
produtos [...]. Os consumidores nao tém capacidade para reconhecer estes
atributos, seja na hora da compra, ou mesmo apds experimentar o produto
(KUHL apud SOUZA, 2000, p.394).”!

O agronomo, citado pela autora, refere-se ao modo de producdo da variedade
organica pela auséncia de insumos quimicos. Este processo resulta em produtos de
qualidade especifica, tanto alimentar, quanto ambiental. Caracteristicas que serdo

expostas detalhadamente no topico sobre a trajetoria da Agricultura Organica.

O texto da autora — capitulo sobre produtos organicos em um livro sobre
negocios agroalimentares — enfatiza a necessidade de controle, afericdo e certificagao
dos produtos rotulados como organicos, em fun¢do da dificuldade de identificacdo dos
atributos, procedentes do seu modo produtivo. Esta condicdo que impede ambos,
atributos especificos ¢ modo de producdo, de uma verificagdo confiavel pelos
consumidores, abre espaco para fraudes e acdes oportunistas, dado seu preco,
normalmente mais elevado em relacdo a similares cultivados pelo sistema convencional.

Baseado nisto, a autora apontava a emergéncia de uma certificagdo oficial.

" A autora recorre a Evan J. Douglas (1992 apud SOUZA, 2000) para expor a classificagdo de bens e
servigos como bens de pesquisa, bens de experiéncia e bens de crenga, “com base nas dificuldades e nos
custos que um consumidor enfrenta quando tenta avaliar a qualidade de um produto na hora da compra”
(SOUZA, 2000, pp.392-393).

2 Em referéncia ao working paper KUHL, Rainer W. The quality of firesh food and the agribusiness
structure, Departament of Agricultural Economics, University of Bonn, s.d.

2l A mesma citacdo ¢ exposta em trabalhos elaborados por pesquisadores com estudos empiricos com
consumidores de organicos em outras cidades brasileiras, refor¢ando a relevancia da consideragdo dos
produtos organicos como “bens de crenca” (BARBOSA; LAGES, 2006; PORTILHO; CASTANEDA,
2008; CASTANEDA, 2010)
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O livro em questdo data do ano 2000, pouco antes da legislacao brasileira dispor
sobre a Agricultura Organica, por meio da Lei Nacional da Producdo Organica de
2003%, institucionalizando as normas de produgdo, processamento, comercializagdo e
certificacdo dos produtos de origem organica, fomentando assim maior controle e

aferi¢do por institui¢cdes certificadoras credenciadas para este proposito.

A emergéncia da normalizagdo para regulamentar a producdo organica
respondeu, principalmente, ao crescimento do fildo de mercado desta variedade no
Brasil e em diversos paises, intensificando o comércio entre fronteiras nacionais e

internacionais (LIMA, 1995 apud SOUZA, 2000).

Mas a oferta de produtos organicos sempre exigiu o estabelecimento de alguma
relacdo de confianga que pudesse confirmar a autenticidade de sua origem, ndo
identificavel de modo preciso pelo optante™. A confian¢a na origem é a primeira
condi¢do para a aquisi¢do de produtos organicos, visando “garantir” as propriedades
especificas ao consumidor optante pela versdo, pelo cultivo sem o uso de produtos
quimicos. Antes da institucionalizagdo das normas, que estabeleceu processos de
certificacdo oficial, outros mecanismos haviam sido desenvolvidos para assegurar a

origem e atender a confianga exigida a sua comercializagao.

Desde a década de 1980, associagdes entre produtores e outros atores do sistema
produtivo, além de grupos e ONGs envolvidos com o tema, desenvolviam normas e
processos formais com a inten¢do de orientar e controlar a produgdo para estabelecer a
confian¢a desejada dos consumidores. E mesmo antes de 1980, quando o comércio
ocorria quase que somente por meio do contato direto entre agricultores e consumidores
(em pequenas feiras e na venda direta a domicilio), e ndo havia ainda nenhum sistema
estabelecido para controlar formalmente a origem organica, técnicos e agronomos
acompanhavam os cultivos para construir a credibilidade necessaria a comercializacao

da variedade (FONSECA, 2005 apud POORTILHO; CASTANEDA, 2008).

*? Fonte: Brasil, Presidéncia da Republica. Lei n® 10.831, de 23 de dezembro de 2003. Dispde sobre a
agricultura orgdnica e da outras providéncias. Observagdo: para informagdo sobre as fontes
mencionadas neste topico ver Referéncias Webgraficas.

23 . .

Veremos, pelos relatos dos informantes da presente pesquisa, que o optante se sente razoavelmente
apto para identificar produtos organicos. Mas percebemos também que a demonstragdo de certa
habilidade intenciona, muito mais, reforgar a proximidade com a variedade para fortalecer a sensagdo de
adquirir um alimento “puro”, do que para servir, de fato, como forma de assegurar a sua origem, sendo
necessario algum tipo de certificagdo para garantir a aquisi¢@o.
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Embora ainda seja procedente alguma “assimetria de informag¢des” comum ao
ambiente de comercializagdo de “bens de crenga” (SOUZA, 2000), uma vez que os
consumidores, normalmente, ndo dominam os detalhes sobre o funcionamento do

. ~ 24 ~
complexo processo de certificacio”™, ndo parece haver, atualmente, segundo os
informantes desta pesquisa, implicagdes expressivas que possam prejudicar ou colocar

em risco a op¢ao pela variedade.

A certificacdo por meio de uma organizacao de credibilidade reconhecida, que
dispde de credenciais estabelecidas para tal, e assume o importante papel de assegurar a
origem organica, como é o caso da AAO, a Associagdo de Agricultura Organica® na
Feira do Parque da Agua Branca, viabiliza a confianca condicional para a aquisigao.
Atuante no trabalho de orientacdo, monitoramento e credenciamento de produtores
organicos muito antes da Lei Nacional de 2003, zelando pelo cumprimento das
diretrizes da produ¢do orgénica desde a inaugurag¢do da Feira em 1991, a Associagdo
certamente tranquiliza o optante para a aquisicdo de produtos, comprovadamente de
origem organica, na Feira do Parque:

“Ali tem a confianga. Porque ¢ uma Organizacdo. Se ali ndo tiver, nenhuma
feira vai ter.”

“A organizagdo que eu achei bem legal, o critério, é bem criterioso 14,
realmente s6 entram pessoas que trabalham com produtos orgénicos.”

# Segundo o Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento (MAPA), a certificacdo da qualidade
organica pode ser feita de trés maneiras distintas: 1) através da solicitag@o, por um produtor ou grupo de
produtores, de uma avalia¢do por institui¢cdes certificadoras, credenciadas no Ministério da Agricultura;
2) através da criacdo de um Sistema Participativo de Garantia (SPG), neste caso, por um grupo, formado
por produtores e outros interessados, que deve controlar e fiscalizar a atividade orgédnica por um
Organismo Participativo de Avaliagdo de Conformidade (OPAC), que também precisa estar credenciado
no Ministério da Agricultura; 3) ou, ainda, através da vincula¢do a uma Organizagdo de Controle Social
(OCS) que pode ser uma associagdo, cooperativa ou consorcio de agricultores, devidamente cadastrado
nos orgdos do Governo, que deve zelar pelo cumprimento dos regulamentos da producéo organica, neste
caso, quando ocorre a venda direta ao consumidor por agricultores organicos, como ¢é o caso de feiras ou
pequeno comércio. Fonte: Brasil, Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento. Produtos
organicos: o olho do consumidor, 2009.

B A Associacdo foi fundada em 28 de maio de 1989, oriunda do Grupo de Agricultura Alternativa —
GAA, constituido em meados dos anos 1970 com o objetivo de participar do movimento de contestagdo
ao projeto governamental de politicas publicas em suporte ao modelo de agricultura convencional,
fomentado pela Revolugdo Verde. Contava entdo com a adesdo de 100 pessoas entre produtores,
agronomos, técnicos e consumidores de 6 estados brasileiros. Instalada inicialmente em Caucaia do Alto,
no municipio de Cotia, inaugura sua sede no Parque da Agua Branca em 27 de margo de 1990, em espago
cedido pela Secretaria de Agricultura e Abastecimento, que incumbe a Associagdo de gerir a Feira do
Produtor Organico, inaugurada em 23 de fevereiro de 1991. A Associag@o declara-se como “a primeira
ONG brasileira a criar normas de produgdo organica centradas na realidade local, contemplando os
critérios basicos para os agricultores se credenciarem na Feira do Produtor Organico”, conforme relato
em sua trajetoria historica. Fonte: Site da Associacdo, pagina A40: Um pouco de historia.
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Mas para os informantes da pesquisa, podemos dizer que esta ndo ¢ a condicao
determinante para a escolha deste local especifico para a compra de produtos orgénicos.
Atualmente, esta claro para o optante, em referéncia aos contatos efetuados nesta
pesquisa, o entendimento da existéncia de uma legislacdo apropriada — e confidvel —
para regular a produgdo e a certificacdo dos produtos organicos, oferecidos em

estabelecimentos devidamente regulamentados.

O consumidor tem ao seu alcance diversas maneiras de assegurar a sua compra:
seja por meio do selo federal do SisOrg, o selo de produto orgénico encontrado nos
rétulos de diversos itens oferecidos em lojas e supermercados; seja por meio dos selos
de identificacdo do produtor, com mengdo a garantia por certificadoras ou organismos
de avaliagdo, credenciados no Ministério da Agricultura; ou ainda, pelas feiras
certificadas, devidamente estabelecidas pelo seu tempo de existéncia e pela
credibilidade das Organizagdes responsaveis, como ¢ o caso da Feira do Parque da
Agua Branca, entre outras.

“E muito mais dificil vocé provar que um alimento é organico e vocé conseguir

colocar isso no mercado, do que um alimento com agrotéxico. Entdo eu confio
quando indicam.”

“Em qualquer mercado, hipermercado, eu sempre olho a secdo de organicos.

Olho, pesquiso, vejo se tem selo de garantia que realmente € organico.”
Os frequentadores abordados no Parque e os informantes entrevistados na
pesquisa pouco colocam em duvida a origem organica, tanto na Feira do Parque, quanto

em outros possiveis locais de aquisicao.

. ) o , 2
Salvo excegdes em situagdes bem especificas’’, como a oferta por vendedores
informais ou em locais pouco conhecidos; ou ainda, quando a apresentacdo dos

produtos ofertados pode deixar alguma margem de divida, como embalagens sem

*6 Selo oficial do Sistema Brasileiro de Avaliagdo da Conformidade Orgénica instituido pela Instrugdo
Normativa n° 50, de 5 de novembro de 2009, que atribui que somente poderdo utilizar o selo do SisOrg
os produtos orgénicos oriundos de unidades de producdo controladas por organismos de avaliagdo de
conformidade credenciados no Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento. Fonte: Portal do
MAPA - Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento.

7 Importante mencionar a exibi¢do de matéria jornalistica no programa Fantastico da Rede Globo, em 31
de janeiro de 2016, denunciando o flagrante de vendedores que se passavam por produtores de organicos
em feiras dos estados de Santa Catarina, Pernambuco e Ceard, cujos produtos foram vistoriados indicando
ndo se tratar da variedade. Fonte: Portal G1. O fato ¢ mencionado somente por uma das informantes, em
entrevista feita em data préxima a exibicdo e, mesmo assim, como exemplo de um local onde,
possivelmente, ndo havia uma certificadora crivel, indicando o entendimento de se tratar de fato isolado.
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identificagdo do produtor, ou alimentos visualmente distantes do referencial de

A ~ A: 28
expericncia com a versao organica .

Este cenario ¢ coerente com a credibilidade que se construiu para a oferta destes
produtos. Hoje com presenca bastante ampliada, disponivel ndo somente num maior
nimero de feiras®’ na cidade de S3o Paulo, como também em diversas redes de
supermercado e lojas especializadas, do tipo sacoldo e hortifruti, ou mesmo em

mercearias de bairro e butiques de produtos especiais.

Para os participantes da pesquisa, a crenga, a principio constitutiva da opgao
pelo alimento orgénico, em fun¢do da dificuldade de assegurar de maneira indubitavel a
sua condicdo, ultrapassa a expectativa de confianca na origem, qualidade e atributos
relativos ao seu modo de cultivo. O contexto vivenciado na Feira do Parque da Agua
Branca compde o que optamos por retratar como uma crenga na “pureza’ que, de inicio,
se sustenta pela representacdo da “auséncia de veneno”, proporcionada pelo acesso e
consumo do alimento cultivado sem o uso de fertilizantes e defensivos quimicos,
também disponivel em outros locais de aquisi¢do. Mas no caso especifico da “feirinha
organica”, assim denominada por alguns frequentadores, esta crenca na “pureza” se
acentua — e se amplia — pelo que nomeamos “contexto organico”, o qual se conforma,
de maneira Unica, no ambiente especifico desta Feira. Neste local de aquisi¢do, a opcao
pelo alimento organico assume significados que transcendem sua caracteristica de

produto, proveniente do seu modo de cultivo.

O apontamento dos maleficios da ado¢do de agrotoxicos ¢ a principal bandeira
para sustentar a critica ao sistema agroalimentar convencional (conforme serd exposto
no topico sobre a trajetoria da Agricultura Organica). A propria mudanca do termo, de
defensivo agricola para agrotdxico, possibilitou a compreensdo da “contaminac¢io”
destes alimentos pelo consumidor, uma vez que “incorpora e evidencia a preocupagao
com os riscos ¢ a toxidade desses agentes” (AZEVEDO, 2013, p.22). Fortalece, assim, a

percepcao da presenga de “veneno” no alimento cultivado pelo sistema convencional.

*® Os informantes acreditam que a habilidade que relatam possuir, em identificar os alimentos orgéanicos,
¢ ainda mais eficaz, pela comparacdo, para reconhecer produtos ndo organicos, quando bem distintos,
visualmente, da variedade cultivada sem o uso de produtos quimicos.

» Segundo o mapa de localizagdo de feiras organicas disponivel no site do IDEC — Instituto Brasileiro de
Defesa do Consumidor, a cidade Sdo Paulo dispunha de 25 feiras onde € possivel adquirir produtos
organicos, em abril de 2017. Fonte: Portal do IDEC.
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“[o organico] significa comer uma coisa boa, que contribui a0 mesmo tempo. E
o sentido de realmente comer bem, sem veneno, ¢ a melhor coisa por que, em
principio, estd menos contaminada.”

“Para mim, esse raciocinio sempre foi l6gico, ndo tem como comer veneno, nao
tem nem motivo para eu fazer isso. Se eu posso evitar de comer veneno, por
que eu vou fazer isso? Enfim, a gente tem acesso as informacgdes, sobre os
maleficios dos agrotoéxicos.”

“O foco ¢ ir em busca de algo saudavel. Porque os meus cuidados com
alimentacdo, sempre foram voltados para evitar ao mdximo o que é
industrializado, o que é quimico. L4 [na Feira do Parque] tenho uma sensac¢do
de seguranga por ser um alimento livre de agrotoxico e qualquer outro produto
quimico.”

O cultivo com o uso de pesticidas fomentou o cendrio de inseguranca alimentar
que acomete a sociedade contemporanea. Elaine de Azevedo™ utiliza a afirmagdo de
Ulrich Beck (1992 apud AZEVEDO, 2013) sobre a mudanga de perspectiva, entre a
sociedade de classes e a sociedade ocidental atual, relativa a preocupag@o com os riscos
envolvidos na alimentacdo: do receio com a “fome” para a duvida sobre o que se deve

comer, “expresso pela afirmag¢do ‘eu tenho medo’ (BECK, 1992 apud AZEVEDO,
2013, p.21).

A autora aponta a ansiedade, relacionada aos possiveis riscos alimentares, como
decorrente do “uso de novas tecnologias aplicadas a produgdo e transformacdo de
alimentos”, intensificando as duvidas e os receios “em torno do tripé alimentagdo-
satude-doenga” (AZEVEDO, 2013, p.20). Ansiedade também demonstrada nos
depoimentos dos informantes da pesquisa:

“E comprovado que ¢ cancerigeno, é comprovado o mal que faz, é comprovado

que 90% das coisas tem agrotoxico, entdo ndo adianta nada comer uma salada
verde achando que eu estou super saudavel, que eu estou comendo agrotoxico.”

“Eu comento muito que uma das industrias, uma das maiores do mundo, a
industria alimenticia, e a farmacéutica, elas andam em conjunto. Por que elas
andam em conjunto? Porque uma precisa suprir o que a outra tira.”

30 Nutricionista, mestre em agroecossistemas ¢ doutora em Sociologia Politica pela UFSC, tem poés-
doutorado na Faculdade de Satude Publica da USP, ¢ professora adjunta da UFES, Centro de Ciéncias
Humanas e Naturais no Departamento de Ciéncias Sociais, com estudos na area de promogdo da satude e
agroecologia. Autora do livro Alimentos Orgdnicos: ampliando os conceitos de saide humana, ambiental
e social.
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A alegacdo da presenga de agrotdxicos, no caso do alimento produzido pelo
sistema convencional, da mesma maneira que a suposta “auséncia de veneno” no caso
dos organicos, ndo se concretizam, de fato, aos “olhos” do consumidor. Este aspecto
representa um campo fértil para reafirmar e fortalecer o imaginario relacionado ao
sistema simbolico que encerra, respectivamente, a “contaminagdo” de um versus a

“pureza” do outro.

Recorremos a Mary Douglas, em seu célebre Pureza e perigo, quando menciona
que “ndo ha sujeira absoluta: ela existe aos olhos de quem a vé” (2012, p.12). Para a
autora nossa ideia de “sujeira” ¢ baseada em sistemas simbolicos e ndo somente em

questdes de higiene ou patogenia.

Douglas relaciona a sujeira a percep¢ao de desordem, por meio de um sistema
simbolico que favorece a contrapartida da “pureza”, como significante que rejeita
elementos inadequados, que estariam “fora de lugar” no sistema cultural que os
compreende:

Se pudermos abstrair patogenia e higiene de nossa nogdo de sujeira, estaremos
diante da velha defini¢do de sujeira como um tdpico inoportuno. Esta é uma
abordagem muito sugestiva. Implica em duas condi¢des: um conjunto de
relagdes ordenadas e uma contraven¢do desta ordem. Sujeira, entdo, ndo ¢
nunca um acontecimento unico, isolado. Onde h4 sujeira ha sistema. Sujeira ¢é
um subproduto de uma ordenacdo e classificagdo sistematica de coisas, na
medida em que a ordem implique rejeitar elementos inapropriados. Esta ideia
de sujeira leva-nos diretamente ao campo do simbolismo e promete uma

ligagdo com sistemas mais obviamente simbdlicos de pureza (DOUGLAS,
2012, p.50, grifo meu).

Trazendo para o tema dos organicos, em referéncia a perspectiva de
“contamina¢do” do alimento convencional, podemos relacionar o significado de
“sujeira” a que a autora se refere, que, por contraste, evidencia e enaltece a “pureza”
contemplada pela versdo organica, entdo percebida como “limpa”, “pura”, por ser livre
daquilo que ¢ “toxico”. No sentido do uso de elementos “estranhos” ao cultivo, que

poderiam alterar a condigdo natural do alimento, comprometendo sua integridade

original, ou seja, sua condi¢do de “puro” tdo preciosa para o optante.

Neste contexto, podemos compreender porque ¢ tdo importante para o optante a
tentativa de “enxergar” — e de “provar” — a especificidade do alimento organico,

resultante do cultivo alternativo.
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“Coisa triste a cenoura que ndo é orgdnica, ndo tem gosto de nada. Vocé
comega a comer muito organico, quando vocé prova outras parece que [0
sabor] esta diluido, aquele docinho, quando vocé prova outra é ruim... ndo é o
sabor mesmo dela, puro. [...] Eu percebo também o gengibre orgdnico que é
muito mais forte, vocé€ vai usar meia colher de organico, ¢ diferente a
intensidade.”

Mesmo com a confianga na origem, assegurada pela Associacdo na Feira do
Parque, e pela certificacdo também verificada em outros locais de aquisicdo,
b
percebemos o esfor¢co dos frequentadores em “conferir” a diferenga dos produtos

organicos, em relacdo as suas respectivas versdes convencionais.

Em fungdo disso o optante, muitas vezes, declara sentir-se razoavelmente apto
para identificar produtos organicos “in natura”, € mesmo 0s pouco processados, como
geléias, sucos, chds, etc. Tanto pela identificagdo visual, avaliando aspectos como
tamanho, cor, formato, durabilidade; quanto sensorial, pelo aroma e sabor dos
alimentos.

“Batata ¢ muito diferente, a banana é diferente, cenoura também, o tamanho
deles sdo desproporcionais. A cenoura [convencional] no supermercado ¢ deste
tamanho, na Feira ¢ deste [demonstra os tamanhos grande e pequeno,
respectivamente, com a distancia entre as maos]. D4 muito para perceber que

tem diferenca. E deve ter muito hormonio também, ndo sé a coisa do veneno,
mas deve ter muito hormonio, para deixar as coisas tdo coloridas.”

“A cenoura, vocé vai comprar cenoura, sdo estas cenouras gigantes, muito
grandes, vocé evita porque sdo as que recebem mais aditivos, entdo procure
sempre as pequenas, as mais feias. Se a banana ¢ vistosa, amarela, ndo tem uma
pintinha preta, evita, porque estas t€ém mais aditivos.”

De qualquer maneira, a mengao a certa habilidade parece ter fungdo muito mais
relacionada a intengdo de demonstrar e refor¢ar o envolvimento com a variedade
organica, do que para funcionar, de fato, como forma de endossar a sua origem. O
optante esta tentando “assegurar” ndo somente a confiang¢a na produ¢do organica, mas
especialmente a “pureza” do alimento, relacionada a qualidade e aos atributos

decorrentes da credibilidade no cultivo sem o uso de agrotdxicos.

A “auséncia de veneno” expande-se em uma polissemia de significados, baseada
na concepc¢do de “pureza”, que parte do seu modo de cultivo e abarca ndo somente o
proprio alimento, como também todo o “contexto organico” conformado na Feira do

Parque.
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Envolve assim, todo o processo produtivo e de comercializa¢do, compreendendo
o local de cultivo e os procedimentos de producao, o solo cultivado, o feirante produtor,
o espago do Parque, os modos de ofertar o produto e os demais optantes pela versao

organica, que compartilham dos mesmos valores e crenca.

Na Feira do Parque da Agua Branca o item desejado, o alimento organico, em
suas diversas variedades, constitui uma forma de crenga na “pureza” porque configura
uma conexdao com aquilo que ¢ puro, natural, saudavel, ndo contaminado. Aspectos
ainda mais reforcados pela conexdo com a natureza e contexto rural que o Parque

oferece.
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3.2 Histéria do Parque da Agua Branca: a vocacio rural

Localizado na zona oeste da capital paulista, com entrada principal a Avenida
Prof. Francisco Matarazzo, o Parque Estadual Dr. Fernando Costa, conhecido como
Parque da Agua Branca, foi um dos primeiros parques da cidade de Sdo Paulo. Criado
em 1929, sua concepg¢ao tinha como proposta servir como sede da Diretoria da Industria
Animal da Secretaria da Agricultura do Estado de Sao Paulo, e abrigar exposi¢cdes
agropecuarias, indicando, portanto, que a vocagdo rural ja residia na proposta original

do Parque.

A engenheira agronoma Maria Helena Britto Lagoa, especializada na area de
paisagem e ambiente, cuja dissertacdo de Mestrado trata do manejo sustentavel de
floresta urbana, especificamente no Parque da Agua Branca, destaca “a importancia dos

parques urbanos no equilibrio ambiental das cidades” (2008, p.14).

Neste sentido, o Parque da Agua Branca tem especial importancia por compor
uma extensa area verde, de quase 137 3! mil m?, Gnica na regido, entre os bairros de
Perdizes e da Barra Funda, configurando “uma ilha de vegeta¢cdo de grande importancia
ecoldgica” (LAGOA, 2008, p.14). A imagem abaixo retrata quao expressiva ¢ esta area

verde na regido.
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Figura 7 — Parque da Agua Branca e arredores em imagem retirada do Google Maps,
com acesso em janeiro de 2016.

3! Fonte: Portal do Governo do Estado de Sdo Paulo, Parque da Agua Branca. Observagio: para
informacao sobre as fontes mencionadas neste topico ver Referéncias Webgréaficas.
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Este fato ¢ percebido e valorizado pelos frequentadores entrevistados na
pesquisa. Esta situacdo nao ¢ diferente do que ocorre em tantas outras regides da capital,
atualmente com mais de cem parques’ entre municipais e estaduais, muitos deles
constituindo grandes areas verdes, unicas em sua regido. A relacdo com o Parque da
Agua Branca vai muito além da valorizagdo ambiental e ecoldgica, visto que exerce um

papel de inegavel importancia historica e cultural para a cidade e seus habitantes.

Idealizado no inicio do século XX pelo Prefeito de Sao Paulo Antdénio da Silva
Prado, a intencdo primeira era oferecer um espaco dedicado a atividade agricola,
visando fortalecer a pratica através do suporte profissional ao cultivo, produgdo e
comercializa¢do de produtos hortifruti-granjeiros, até entdo comercializados em espagos

periféricos da cidade (MARTINS, 1991 apud LAGOA, 2008).

Entre resisténcias e aprovagdes de leis municipais, campanhas de criadores e
fazendeiros para abrigar um recinto de exposigdes, € a sede da Secretaria de Agricultura
do Estado e, finalmente, a transferéncia das dependéncias do Posto de Produ¢ao Animal
e Exposi¢des da Mooca para o bairro da Agua Branca, cria-se, em abril de 1928, o
“Pavilhdo de Exposi¢des de Animais” pelo Secretario da Agricultura, o agronomo
Fernando de Souza Costa. Pouco mais de um ano depois, em 02 de junho de 1929, ¢é
inaugurado o Parque da Agua Branca, com a proposta de abrigar o “Recinto de
Exposi¢cdes e Provas Zootécnicas” (LAGOA, 2008), oficialmente chamado Parque

Estadual Dr. Fernando Costa, a partir de 1950*, em homenagem ao fundador.

Lagoa destaca a importancia do Parque para o setor agropecuario, em franco
desenvolvimento a época de sua concretizacdo, € menciona que “as exposi¢des de
animais e feiras agropecudrias que aconteciam no local constituiram eventos sociais
marcantes para toda a sociedade paulistana” (LAGOA, 2008, p.25). Mesmo sem ter
conhecimento de detalhes da histéria do Parque, a proposta original ¢ bem apreendida
pelos informantes da pesquisa, inclusive com mengdes & memoria afetiva relacionada ao
periodo em que o local abrigou grandes exposi¢des agropecudrias:

“E uma delicia o parque! Eu cresci indo na Agua Branca, entdo ¢ uma coisa de
infincia minha. O meu pai me levava muito 14; o meu padrasto fazia exposi¢ao

[de animais] 14, entdo eu acho que a Agua Branca tem uma liga¢do emotiva
com as pessoas. [...] Tem uma memoria emotiva da cidade, esse parque.”

*2 Fonte: Site da Prefeitura de Sio Paulo, Secretaria Municipal do Verde e do Meio Ambiente.
33 Fonte: Portal do Governo do Estado de Sdo Paulo, Parque da Agua Branca.
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“Moro no bairro [de Perdizes] a vida inteira, entdo eu conheco o Parque da
Agua Branca desde quando eu era crianga, que eu frequentava. Depois levei
meus filhos, depois levei meus netos. E amo esse Parque, ¢ o quintal da minha
casa sempre.”

Durante esses quase noventa anos de existéncia, desde a sua inauguragdo, o
Parque certamente precisou passar por modificagdes para adaptacdo ao crescimento do
entorno, e as mudangas sociais, comuns ao desenvolvimento urbano. Mas sua trajetoria
histérica demonstra o empenho de frequentadores e voluntarios em lutar para preservar
sua vocag¢ao rural original. A letra da bela musica “Parque da Agua Branca” de Paulinho
Nogueira, composta na década de 1980, por ocasido da mobilizagdo de usudrios e da
comunidade vizinha, em protesto a constru¢do de um shopping no local, revela o zelo
pelo Parque, e a importancia em defendé-lo:

Esse bosque tdo amigo, pedaco de Sdo Paulo antigo, na saida pro interior. E um
pouco de poesia, na luta do dia a dia, em busca de paz e calor. Em meio a tanta
beleza, as cores da natureza, e o canto livre dos pardais. [...] No Parque da Agua

Branca, a esperanca que a gente traz. Na flor que ndo se arranca, na arvore

. 34
mansa, deixada em paz...

Lagoa registra, em 1976, a rejeicdo imediata de frequentadores e moradores da
regido a proposta da Secretaria da Agricultura do Estado em construir um
estacionamento ¢ um mini centro comercial alinhados a crescente urbanizagdo da
cidade. Mesmo diante de possiveis beneficios, em resposta ao desenvolvimento urbano,
os voluntdrios trabalharam por uma a¢do impeditiva alegando, entre os principais
argumentos em defesa do Parque, a luta “pela preservacdo de suas caracteristicas

3 nas palavras da Associagio de Ambientalistas e Amigos do Parque da Agua

rurais
Branca (ASSAMAPAB). A entidade, ja extinta, fundada em 1981 por um grupo de
frequentadores, destacava, como sua principal conquista, 0 Tombamento do Parque da
Agua Branca pelo CONDEPHAAT?®, com processo iniciado em 1983, e resolugio
efetivada em 1996, consagrando a luta do grupo pela preservacdo do patrimdnio
ambiental, historico e arquitetonico do Parque. Junto aos esforgos pelo tombamento, o

local passou, durante os anos de 1995 e 1996, pelo “Projeto Revitalizagdo do Parque da

** Musica Parque da Agua Branca, de Paulinho Nogueira, CD Coragdo Violdo, Movie Play Music, 1999.
% Fonte: blog da ASSAMAPAB.

36 Conselho de Defesa do Patrimdnio Historico, Arqueologico, Artistico e Turistico do Estado de Séo
Paulo. Processo ntimero 23.339/85. Resolugdo 25 de 11/06/1996.
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Agua Branca”, composto por uma equipe multidisciplinar que contava com membros da
entidade e da Associagdo Nacional de Paisagismo (ANP) e visava a recuperacio
ambiental e arquitetonica do parque (LAGOA, 2008). Em 2004, o Parque conquista
também o tombamento pelo Conpresp®’, considerando seu valor histrico, arquitetonico

e paisagistico-ambiental.

A ASSAMAPAB foi extinta em setembro de 2011, mas diversos membros de
sua equipe integraram o Movimento SOS Parque da Agua Branca, criado em 2010 com
o objetivo de dar apoio e continuidade as acdes da entidade. O Parque sempre contou
com esfor¢os voluntdrios pela sua preservagdo, adotado como patrimoénio publico, ndo
restrito somente aos moradores da regido. No mesmo ano de 2010, o Movimento
convocou frequentadores e amigos do Parque da Agua Branca para um abaixo-assinado,
dirigido a0 Governo do Estado, contra obras em andamento no local que poderiam
acarretar impactos ambientais e a descaracterizagdo do Parque, argumentando o fato de
ele ser tombado pelo CONDEPHAAT para requerer a sua preservagao descrita como:

[...] uma caracteristica singular, que o difere de todos os outros parques da
capital, que & justamente a paisagem rural, meio mata/floresta urbana, meio
fazenda, com frondosas arvores e belos e agradaveis jardins que se

desenvolveram naturalmente e muitas aves soltas e alguns mamiferos

. . , 38, .
convivendo livremente ha anos com os frequentadores ~" (grifo meu).

Todos esses esfor¢cos de preservacdo, que contribuem de forma significativa na
trajetoria historica do Parque da Agua Branca, sdo responsaveis por manter e ampliar
sua esséncia rural, que faz dele, até hoje, um parque diferenciado na capital. Nao
somente a estrutura das edificagdes e vegetagdo locais, que formam uma unidade
arquitetonico-paisagistica corroboram para acentuar tal caracteristica, mas também a

presenga de animais soltos, que remetem a uma atmosfera de fazenda.

Em 1942, a planta da Cidade de Sdo Paulo registrava a arena central em forma
eliptica e as edificagcdes dos pavilhdes e baias, estruturas que se mantém até hoje no
local (LAGOA, 2008). Mas a arena central, presenca dominante no Parque e
diferenciada na cidade, existia desde a sua inaugura¢do, como mostra a imagem de 1929

abaixo, e segue preservada até hoje.

37 Conselho Municipal de Preservag¢do do Patrimdnio Historico, Cultural e Ambiental da Cidade de Sdo
Paulo. Resolug@o niimero 17/2004.
3 Fonte: Pagina do “Abaixo-assinado em defesa do Parque da Agua Branca”.
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Figuras 8 ¢ 9 — Imagem da arena central e edificagdes adjacentes, no filme de inauguragdo do Parque da
Agua Branca em 1929” e atualmente (foto da autora, margo/2017).
Em 1969, o espaco contava com areas destinadas a diversas espécies animais, de
pequeno, médio e grande porte, com estabulos para bovinos, cocheiras para equinos,
pavilhdo para ovinos e caprinos, e ainda pocilga, viveiros, e tanque para peixes e

alevinos.

-
—

Figuras 10 e 11 — Edifica¢des das baias e cocheiras tombadas pelo CONDEPHAAT, até hoje utilizadas
para atividades relacionadas a equitacdo, entre outras (fotos da autora, 2017).

Em 1979, os eventos com animais de grande porte passam para o Recinto de
Exposi¢des da Agua Funda mas, em 1998, o parque ainda abrigava eventos
agropecuarios, exposicdes e provas zootécnicas de pequeno e médio porte, em intenso
calendério promovido pelo Centro Histoérico e Pedagdgico da Agricultura Paulista. Em
2007, a Administracdo do Parque registrava 32 associagdes de criadores de animais
sediadas no local (LAGOA, 2008). As listagens de edificagdes, constantes dos
documentos de tombamento do Parque, demonstram a preocupa¢do em manter 0s
espagos destinados as diversas espécies animais: pista em forma eliptica, pavilhdes para
bovinos e equinos, cocheiras para éguas, suinos e caprinos, pavilhdo de aves, pombal,

lago e tanques para peixes, entre outros.

*? Fonte: Pagina da Secretaria de Agricultura e Abastecimento de Sdo Paulo no Youtube.
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Estas estruturas atualmente sdo ocupadas por associa¢des de criadores, ou por
outras atividades, mas suas edificagdes seguem protegidas pelo tombamento, visando
preservar sua identidade original. O contato com animais ainda ¢ um atrativo
diferenciado do parque, hoje com aves que transitam livremente dividindo espago com

gatos em harmonica convivéncia, além de tanques com carpas e tartarugas.

Figuras 12, 13, 14, 15 e 16 — Tartarugas, gansos, pavao, galo, galinhas e pintinhos flagrados em fotos
registradas no Parque pela autora entre 2015 e 2016.

A historia do Parque registra atividades tipicamente rurais que ocorrem ao lado
de outras iniciativas voltadas ao lazer, esporte e cultura, que atendem a novas demandas
sociais. O Parque continuou a sediar feiras de exposi¢do de animais, alternadamente
com feiras de artesanato e gastronomia, entre outras, em paralelo a criacao de espagos e
atividades educacionais, como o Museu Geologico, um Centro de Referéncia em
Educacdo Ambiental, e o mais antigo Aquario de Sao Paulo, com as principais espécies

da bacia hidrografica do Estado.

Apesar da variedade de iniciativas culturais e esportivas que abriga, o Parque
manteve sua esséncia rural por meio da organizagdo de feiras, muitas vezes relacionadas
a “cultura caipira”, com manifestacdes, trabalhos, e pratos tipicos do interior paulista.
Manteve ainda atividades que remetem ao universo rural, como andar a cavalo,

referéncia presente também na pratica de equitagdo oferecida no local.
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E importante ainda fazer referéncia a Casa do Caboclo. Inaugurada em 1999,
trata-se de uma réplica das casas do interior e zonas rurais que, nos finas de semana
oferece a moda de viola e “serve o café tipico do interior, em um cendrio tipico da

5 -3940
fazenda, com fogdo a lenha e mesas de madeira™".

O Parque também passou a sediar eventos de grande expressdo, ndo somente
para o entorno e regido, mas também para a cidade, como ¢ o caso do Revelando Sdo
Paulo: Festival da Cultura Paulista Tradicional, promovido pela instituicdo Abagai
Cultura e Arte, em parceria com a Secretaria de Cultura do Estado. Acolhido pelo
Parque em sua 2? edi¢do, no ano de 1998, ali permaneceu até 2009, recebendo doze
edi¢des do evento, que marcaram fortemente a trajetoria do festival. O evento propde-se
a revelar o artesanato, a culiniria e as manifestagdes culturais de mais de 200

., . 41
municipios paulistas™ .

Segundo Maria Celeste Mira, o festival ficou “conhecido como o que “traz o
interior para a capital”, pois se empenha em reunir o maior numero possivel de
expressoes culturais tradicionais e populares em atividade no estado de Sao Paulo”

(2016, p.153, grifo no original).

Da mesma maneira que o Parque marcou o festival, o evento também foi
significativo para a historia do Parque, contribuindo para reforcar sua identidade rural.
Por ocasido da 13° edi¢do, em 2009, a ultima acolhida pelo Parque, a pagina da

Secretaria de Agricultura e Abastecimento comunicava o evento:

A ideia ¢ dar amostra das diversas manifestagdes culturais oriundas de
municipios paulistas, o que “casa” com a origem rural que o Parque da Agua

Branca preserva até hoje em plena Capital (grifo no original) *.
A Feira de organicos, nomeada Feira do Produtor Orgénico, ¢ ainda anterior ao
Revelando Sdao Paulo. Inaugurada em 23 de fevereiro de 1991 com 12 produtores
credenciados®, foi uma das primeiras na cidade de So Paulo e fortaleceu ainda mais a

identidade rural do Parque, em fung¢do da perfeita sintonia com suas vocagao e esséncia.

“0 Fonte: Site oficial de turismo da cidade de Sdo Paulo.

*! Fonte: Abagai Cultura e Arte - “Revelando Sdo Paulo” e Release XVII Revelando Séo Paulo.

*2 Fonte: Portal do Governo do Estado de SP, Secretaria de Agricultura e Abastecimento.

* Fonte: Site da AAO - Associacdo de Agricultura Organica, pagina Feira do Produtor Organico.
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“A Feira resgata a relagdo do ser urbano com o ser rural e elimina os
. ., 44 . .. , . .
intermediarios”, nas palavras de Marcio Stanziani, Secretario Executivo da
Associagdo de Agricultura Organica (AAQO), organiza¢do que administra e fiscaliza a

Feira, aludida no topico anterior.

Tanto o Parque, quanto a Feira de organicos, emprestam e reforgam um ao outro

a esséncia rural e os significados culturais, e simbolicos, que esta caracteristica carrega.

A mencao a referéncia rural, relacionada ao “clima” de fazenda, é constante em
citagdes relacionadas a Feira de organicos e ao Parque da Agua Branca, conforme
ilustra o depoimento, no blog de uma frequentadora®. A postagem exibia também a foto
de um pavao com a cauda aberta, flagrado em visita ao Parque no ano de 2010:

Como frequentadora do parque ha anos, onde vou todos os finais de semana
para prestigiar e aproveitar a feira de orgdnicos e onde sempre adorei levar

meu filho para que tivesse um delicioso contato com bichinhos e clima de
fazenda, resolvi ajudar a divulgar este protesto™.

[na legenda da foto] Um pavao exibido no estacionamento do parque. Em que
outra parte de Sdo Paulo se vé um espetdculo desses assim de pertinho? (grifo
meu).

3.2.1 A Feira no Parque: configuracio unica imprime o “contexto

organico”

A combinagdo da oferta de organicos feita diretamente pelo produtor, em local
que remete ao contexto rural, faz da Feira de organicos no Parque da Agua Branca um
espaco unico para a aquisi¢do do alimento organico na cidade de Sdo Paulo. A
percepcdo da conexdo com o contexto rural, que se estabelece pela “relacdo do ser
urbano com o ser rural”’, conforme descreve Stanziani, concretiza-se por estar
legitimada pela identidade rural que o Parque dispde, coerente com sua trajetoria

historica.

Citagdes semelhantes a do blog mencionado acima foram recorrentes também

nos depoimentos dos participantes da pesquisa. A referéncia ao “clima” de fazenda e

* Fonte: Artigo no portal G1, de 06/01/2015.

* Fonte: Blog Pat Feldman, postagem de titulo SOS Parque da Agua Branca, de 18/09/2010. Disponivel
em: http://pat.feldman.com.br/sos-parque-da-agua-branca/. Acesso em: 19 jan. 2017.

%0 protesto mencionado pela blogueira refere-se ao Abaixo-assinado em defesa do Parque da Agua
Branca dirigido ao Governo do Estado, comentado anteriormente.
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conexao com a natureza intensificam-se com os animais soltos transitando na parte
externa do galpao, que compreende o espacgo da Feira. Conforme observado no trabalho
de campo, a convivéncia com os animais faz parte do “ritual de compra” dos organicos
na Feira do Parque.

“Vocé tem os bichos, vocé leva a crianga, vocé tem o Parque, tem os cavalos,
entdo ¢ quase uma vivéncia voce ir 1a. Eu acho muito divertido.”

“Essa lembranca familiar, essa coisa afetuosa mesmo, afetiva, uma relagdo
afetiva com o Parque. Com os patinhos, com o pavao que esta 1. Tem fotos das

b

criancas dando comida para o pavao. Faz parte da minha histdria.’

Figuras 17 e 18 — Espago externo da Feira com gansos, galo e galinha transitando livremente pela
area das mesas que servem ao quiosque (fotos da autora, 2015 e 2016).
Foram relatos como estes, e observagdes registradas em campo, que suscitaram a
ideia de o quanto seria importante a investigacdo e uma compreensao maior da origem e
da vocagdo do Parque da Agua Branca, para alcangarmos uma andlise mais aprofundada

do consumo de organicos no local.

Seguimos na linha que sugere Igor Kopytoff: levantar a biografia social das
coisas, com “perguntas similares as que se fazem as pessoas” (2008, p.92). Neste
sentido, procuramos investigar as referéncias sociologicas inerentes ao status rural que
o Parque da Agua Branca concretiza através de sua historia. Confirmamos o quanto a
percepcao da configuragdo Unica encerrada pelo Parque ¢ significativa para formar a

representacdo da opg¢ao pelo orgénico, relacionada ao espaco da Feira.
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Conhecer a biografia social do Parque foi fundamental para compreender o
significado da aquisi¢do do alimento organico realizada especificamente na Feira do
Parque da Agua Branca, confirmando que o consumo esta inserido em uma dimensio
relacional, que lhe confere julgamento de valor (APPADURAI, 2008;
BAUDRILLARD, 2010).

A configuragdo Unica que envolve a pratica de consumo de orgéanicos na Feira
do Parque da Agua Branca pode ser forte definidora da opc¢ao — tanto quanto a suposta
carga dramadtica relacionada a ideologias alimentares ou politicas — e impactar

sobremaneira a producao de sentidos relacionada a crenca na “pureza”.

Firma-se uma intensa relagcdo com o “espago”, promovida por aspectos como o
ambiente da Feira no Parque, com animais soltos, natureza exuberante, referéncia rural,
proximidade com o produtor, sensacdo de pertencer ao pedaco (MAGNANI, 2002);
permitindo o tempo de vivenciar o significado do organico, muito além do simples ato

de comprar o alimento.

Esta configuracdo Unica, especialmente experimentada na Feira do Parque,
imprime o “contexto organico” que ndo somente reforca a dimensdo simbolica da
“pureza”, como também desperta uma sensacdo de prazer pelo simples fato de usufruir
deste contexto.

“E uma sensa¢do bem agradavel, gostosa. E de estar em harmonia com a

natureza, por ser um alimento organico vocé tem ainda mais essa sensagdo. £
bom, é divertido, ndo é uma coisa que é obrigagdo, isso me da prazer também.”

“E uma mogada que curte fazer o programa, tem a familia, leva o filho, ¢ um
programa mesmo. Vamos 14, vamos comprar [0 produto organico]. £ uma
experiéncia.”

“A Feira do Parque da Agua Branca, por ser parque que se encaixa bem, passa
um bem estar fisico e mental, diversdo, relaxado porque é um parque.
Normalmente todas as vezes que eu fui ld, ndo foi so para comprar orgdnico,
nds [familia] fomos para o Parque, passear, brincar com as criangas, fazer
piquenique, € comprar organico”.
A possibilidade de incluir entes queridos, principalmente a familia, situacdo
bastante comum nos finais de semana, foi verificada no trabalho em campo e retratada

por praticamente todos os informantes da pesquisa. O envolvimento dos familiares

associa o prazer do momento desfrutado juntos a adesdo dos membros da familia a
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opcdo alternativa, retratando um estilo de vida que compreende a unidade familiar. Isso
se da especialmente com as maes, que expressam claramente a preocupagdo com a
escolha saudavel e cuidados com a alimentagdo da familia, de modo geral, e para quem
a dimensao da “pureza” tem um significado precioso em relagdo aos filhos pequenos.
“Para mim estd tudo ligado a um passeio de familia, eu penso no bem estar,

desta coisa de estar perto da natureza, entdo ¢ muito gostoso. Eu me sinto muito
realizada. [...] E uma ida no Parque com a compra do orgdnico.”

“Eu gosto de ir na Agua Branca porque eu tenho a lembranca das criangas, eu
sentava com eles ali naquela casinha, da moc¢a que faz os bolinhos [0 quiosque].
Entdo eu tenho uma relagio afetuosa com a Feira da Agua Branca. [...] £ um
lugar de muito... de troca. Vai com a familia, a gente consegue ir todo mundo
Jjunto, um passeio familiar.”
A pratica de compra efetiva a opcao pela alimentagdo mais saudavel, envolta na
dimensdo simbolica da “pureza”, e realiza uma maneira de demonstrar afeto, valiosa a

construcdo e ao fomento dos “relacionamentos de amor e carinho na vida pratica”,

conforme detectado por Miller (2002, p.32), em alusdo as compras de abastecimento’.

O trabalho empirico desenvolvido por Miller autoriza o autor a concluir que
“comprar ndo apenas reflete o amor, como também ¢ um modo maior de ele se
manifestar e reproduzir” (2002, p.32), conforme ilustrado abaixo, em referéncia a
conduta da mae e dona-de-casa:

Estd sempre preocupada em fazer com que eles [marido e filhos] comam
alimentos mais saudéaveis do que os que escolheriam.[...] Ela vé seu papel como
sendo o de selecionar mercadorias que se propdem a ser educativas, edificantes,
e, num sentido vago, moralmente superiores (MILLER, 2002, p.32).

Papel nao restrito apenas a dona-de-casa, Miller reafirma a “norma que ¢ a
efetivacdo das compras como expressao de atencdo e preocupacao” (2002, p.49). O
consumo como um todo expressa relagdes sociais e favorece a manifestagdo de valores
por seus praticantes, demonstrada na utilizacdo de bens como marcadores culturais

(DOUGLAS; ISHERWOOD, 2013).

70 estudo de Daniel Miller (2002) refere-se a uma etnografia de compras ao longo de uma rua e suas
cercanias na regido norte de Londres, Inglaterra, com o objetivo de compreender a natureza do ato de
comprar, concentrado nas compras de abastecimento de secos e molhados, principalmente em
supermercados.
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A conduta assemelha-se muito, no nosso estudo, as motivagdes para consumir o
alimento organico, e ao papel desempenhado pelo responsavel pela familia para decidir
pela introdugdo deste tipo de alimentagdo, ou por promover a manutencdo da opcao,
mormente a mae:

“Em casa, como nosso consumo maior ¢ de folhas, entdo a parte que eu mais
consumo de organicos sdo as folhas, porque ¢ onde tem mais agrotoxico, da
muita praga em folha [...] entdo eu sei que usa muito veneno. E o que eu sempre

consumi, por conta das criancas gostarem muito de salada verde, de folhas, ¢ o
que mais consumo l4 [na Feira]”

Os informantes e frequentadores abordados no Parque relatam de maneira
recorrente o prazer em usufruir do espaco da Feira e os significados relacionados. O que
também explica o tempo de permanéncia no local, muitas vezes bem mais longo do que
o tempo dedicado a fazer as compras dos itens desejados. Situagdo que pode ocorrer

independente de estar acompanhado.

Em certa ocasido, observamos uma senhora adquirir somente um pé de alface na

Feira, e passar quase uma hora sentada a mesa na area externa, degustando um cha

tranquilamente, enquanto observava o movimento. O relato de uma das frequentadoras

abordada na Feira, acompanhada do carrinho de bebé, menciona pratica semelhante, de

modo rotineiro. Circunstdncia que ¢ identificada nos depoimentos dos proprios
informantes, observando os modos de uso do espaco da Feira:

“Tem as mamaes que trazem seus bebés no carrinho também, papais que vém

junto. Depois na porta tem aquele café da manhd que o pessoal fica [do

quiosque]. Fica legal nas mesinhas, o pessoal comendo bolo, tomando café,

muito simpadtico, tem também os bichos. Entdo virou um lugar também de

passeio, de lazer. Sébado de manha isso aqui ¢ maior festa, entdo também ¢ um
lugar de festa.”

Percebemos também que ndo se trata somente da satisfacdo em conviver com a
natureza, mas sobretudo por ser um local onde esta convivéncia ¢ respeitada e
valorizada. A tomada de consciéncia de “fazer parte” deste contexto, em si ja ¢
prazerosa, alinhada ao imaginario da aura de beneficios valorizados pelo frequentador,

apoiada na crenca da “pureza”.

O “prazer” relatado e observado na compra de organicos no Parque da Agua
Branca parece tdo significativo quanto o proprio item adquirido, que também funciona

como um “elo” de pertencimento a comunidade “imaginaria” (PORTILHO, 2008), ou
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como descrevemos anteriormente, ao pedago (MAGNANI, 2002) que se configura no

local da Feira, em que se compartilha desejados valores e modos de vida semelhantes.

O fato remonta a nocdo de biografia das coisas apresentada por Appadurai
(2008), quando declara que a situagdo mercantil ¢ somente um momento da carreira das
coisas:

O contexto mercantil se refere a variedade de arenas sociais, no interior de ou
entre unidades culturais, que ajuda a estabelecer o vinculo entre a candidatura

de uma coisa ao estado de mercadoria e a fase mercantil de sua carreira
(APPADURALI, 2008, p.29, grifo no original).

Neste sentido, para os optantes pelo organico, frequentadores da Feira
entrevistados na pesquisa, o pre¢o — representativo do estado mercantil do organico
comparado ao significado de valor a ele atribuido — especificamente na Feira do Parque,
pouco se constitui uma barreira de aquisi¢do, mesmo com ponderacdes a respeito dos
valores cobrados. Isto acontece mais fortemente no dmbito de outros locais de compra,
como supermercados ou lojas especializadas, do tipo sacoldo e hortifruti*®.

“Eu ndo fico checando preco, porque eu gosto de alinhar essa compra com o
prazer. Por isso que eu gosto da Agua Branca”.

“Mesmo quando eu comprava em supermercado, porque eu ja4 consumia
organico. Mas eu comprava no supermercado antes de comprar na Feira, ai eu
ficava indignada com os pregos, que era antes de ir pra feirinha. Mas eu ja tinha
essa concep¢do, ¢ mais importante eu comer sauddvel do que ficar
economizando e intoxicar o meu corpo. Mas na feirinha ¢ ainda mais [valido
pagar mais pelo orgéanico].”

“O selo ¢ uma fachada. Acho que as grandes corporagoes se aproveitam,
cobram um prego ridiculo, por um produto que também o dinheiro ndo vai
para o produtor. Essa verdade [do esforco do pequeno produtor] se perde nesse
caminho marqueteiro do organico.”

O que ndo significa que os usudrios da Feira ndo tenham que lidar com questdes

praticas que possam afetar a convic¢do pela opgao, e a escolha deste local especifico

para aquisicao da variedade.

* No geral, o prego cobrado pela variedade organica em outros locais de venda, convenciona-se mais alto
que os pregos praticados em feiras direto com o produtor, uma vez que ndo ha a necessidade de
sobretaxar os produtos. Mas a comparagdo de precos baseia-se também na referéncia a oferta de
alimentos na versdo convencional, em que ha um leque de opg¢des bem mais amplo, facilitando a
aquisi¢do com pregos mais modestos, lembrando que praticamente todos os informantes ndo sdo
compradores exclusivos de alimentos organicos.
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Os frequentadores deparam-se com a necessidade de equacionar aspectos
praticos diante dos beneficios percebidos, como a adequagdo ao or¢amento mensal, a
satisfacdo com a variedade de produtos ofertada, a disponibilidade de tempo conforme
os dias e horarios da Feira, as possiveis dificuldades de acesso pela distancia ou transito,
etc. Da mesma forma, os usudrios confrontam questdes de ordem pragmatica na
avaliacdo de quesitos da Feira, que nem sempre atendem apropriadamente suas

expectativas.

Presenciamos queixas sobre a drea do galpao ter ficado muito pequena frente a
demanda cada vez maior da variedade orgénica; sobre a Feira ficar muito lotada nos
finais de semana, dificultando o estacionamento no local e obrigando o frequentador a
chegar muito cedo para encontrar todos os itens desejados; sobre a eventual exclusdo de
produtores apreciados pelo usuario; como também ha casos em que o usuario demonstra
certo descontentamento com a dificuldade de encontrar alguns produtos € com os

valores cobrados por determinados itens.

Mas estas questdes, normalmente, s3o minimizadas pelos proprios
frequentadores, e terminam diluidas diante dos beneficios almejados e a dimensao
simbolica alcangados pelo conjunto que a Feira encerra. A situagdo pode ser explicada
pela logica da troca de sacrificios que define o valor econdmico para o objeto, seguindo
a reflexdo de Simmel na obra A4 filosofia do dinheiro de 1907, apontada por Appadurai
quando relata que “o valor jamais ¢ uma propriedade inerente aos objetos, mas um
julgamento que sujeitos fazem sobre eles” (2008, p.15). Refor¢ado pelo contexto
especial da Feira no Parque da Agua Branca, o valor atribuido corresponde ao prego

cobrado, entdo considerado valido para a aquisi¢ao.

Confirmam-se, nesta relagdo, os “diferentes regimes de valor no tempo e no
espaco” (APPADURALI 2008, p.16, grifo no original), em ambiente e contexto social
especificos da oferta de organicos, inserido no Parque da Agua Branca. O que ndo

ocorre nos supermercados e lojas que oferecem a opcao de aquisicao da variedade.

Nao se trata do mesmo objeto, nem do mesmo “contexto mercantil”
(APPADURAI, 2008) porque os ambientes sdo muito diferentes para estes
compradores. Appadurai declara que “a troca ndo ¢ um subproduto da valoragdo mutua
de objetos, mas sua fonte” (2008, p.16), o que fica bem evidente e compreensivel na

Feira de organicos do Parque da Agua Branca. Pois a troca, naquele espago, vai muito
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além da aquisicdo pragmatica do item organico, também disponivel em outros
estabelecimentos. Por isso, para alguns usudrios, ndo hd muito interesse em comprar o
alimento organico em outro local, porque as sensacdes experimentadas na Feira do
Parque ndo estdo presentes em qualquer lugar:
“FEu ja reparei, eu ndo fico tdo feliz [quando compra no supermercado], porque
ndo ¢ um passeio, eu ndo fico tdo feliz. Eu fico tranquila de saber que é um
consumo mais consciente, entre aspas, porque todos os produtos orgéanicos do
Pao de Acticar vém numa embalagem de isopor e num plastico embalado e eu
fico louca com isso. [...] estou consumindo um negdcio que para mim é super

importante por conta da minha alimentacdo, do meio ambiente, e ai ele vem
enrolado num insulfilm [plastico], entdo ndo tenho o mesmo prazer.”

“Outras [feiras de organicos] eu nunca fui, eu ndo sei te dizer. Eu nunca fui,
mas eu gosto da Agua Branca porque tem esse cafezinho, tem o Parque, eu ndo
sei, ¢ muito gostoso, eu acho que é um programa. Porque é tudo junto, é uma

’

experiéncia completa.’

“Eu tenho uma visio romantica da Agua Branca [referindo-se a feira], é meio
escuro, apertado, se for olhar friamente aquele galpdo fechadao, ¢ antigdo, uma
coisa meio ristica, acho romantico. [...] Eu ndo julgo o Parque da Agua Branca
como eu julgo o Pdo de Agucar. Porque o Pao de Acgulcar se tiver coisa jogada
no chio... ndio que tem na Agua Branca, mas a parede estd feia, meio
descascada, o piso ¢ feio. No Pdo de Agiicar eu quero a luz perfeita, o piso
lindo, o acabamento bacana, eu ndo fago esse julgamento na Agua Branca.
Porque eu acho a Agua Branca linda, eu faco outro julgamento, eu sou outro
cliente.”

A partir da crenga na “pureza” do alimento cultivado pelo “sistema organico” —
que ndo utiliza recursos quimicos e artificiais, e respeita o ritmo e caracteristicas da
natureza — o significado da opg¢do pela versdo organica ¢ capaz de transcender a
caracteristica de produto para abarcar outros significados, que vao muito além da

“auséncia de veneno”.

Neste sentido, compreendemos qudo importante ¢ examinar os principais
aspectos da trajetoria da Agricultura Organica, acompanhando a proposta de Appadurai
(2008) sobre “seguir” a trajetoria das coisas. E no sentido de Kopytoff (2008),
procuramos levantar a biografia do alimento organico a partir da consideracdo das
biografias histdrica, social, econdmica e politica do sistema que o produz: a Agricultura

Organica.
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33 Trajetoria e significado da Agricultura Organica: muito além da “auséncia

de veneno” ¥’

O portal eletronico do Governo do Estado de Sdo Paulo descreve a Feira de
Produtos Organicos do Parque como um “espago destinado a venda de produtos sem
defensivos ou adubagdo quimica, certificados pela Associagdo de Agricultura Organica
(AAO)™™. A descri¢io concentra os produtos ofertados a atribui¢do relacionada ao
modo de cultivo, diferenciado da agricultura convencional pela auséncia de produtos
quimicos, enfatizando, portanto, sua dimensdo produtiva. Mas a agricultura organica vai

muito além disso, envolve também as esferas econdmica, social e ambiental.

O guia sobre Alimentos Organicos, editado pelo Instituto Agrondémico do
Parand, amplia a descri¢do acima com uma perspectiva mais abrangente, relacionada a
preservagdo, mas mantém o foco no processo produtivo com referéncia a auséncia de
compostos quimicos e sintéticos:

Trata-se do alimento produzido em sistemas que ndo utilizam agrotoxicos
(inseticidas, herbicidas, fungicidas, nematicidas) e outros insumos artificiais
toxicos (adubos quimicos altamente soluveis), organismos geneticamente
modificados — OGM / transgénicos ou radiagdes ionizantes. Esses elementos
sdo excluidos do processo de producdo, transformagdo, armazenamento e

transporte, privilegiando a preservagdo da satde do homem, dos animais e do
meio ambiente (DAROLT, 2007, p.8).

A agricultura organica ¢ parte do movimento agroecoldgico originario da
agricultura alternativa’, cuja “historia antecede a chamada Revolugio Verde”,
conforme relata Alfio Brandenburg, reportando diferentes técnicas que surgem

principalmente na Alemanha, Inglaterra e Franga, entre as décadas de 1920 e 1940, com

4 Agradecemos a colaboragdo de Fernando Ataliba Nogueira, a quem devemos muito do conteudo deste
topico, em entrevista gentilmente cedida a autora em abril de 2017. Bacharel em Ciéncias Sociais pela
PUC-SP, agricultor organico desde a década de 1990, membro efetivo da AAO - Associagdo de
Agricultura Orgénica desde a mesma €poca, proximo associado a assumir a presidéncia e feirante
presente na Feira toda 3° feira e todo domingo.

>0 Fonte: Portal do Governo do Estado, pagina de atrativos do Parque da Agua Branca. Observagao: para
informagao sobre as fontes mencionadas ao longo deste topico ver Referéncias Webgraficas.

A agricultura alternativa, também nomeada agricultura ecoldgica ou sustentavel, engloba diversos
modos de produgdo, como a agricultura biodinamica ou a natural, entre outras (BRANDENBURG, 2002).
No Brasil, as chamadas agriculturas alternativas progressivamente agruparam-se sob a nomeagdo de
agroecologia, em que a agricultura organica ¢ um dos modos de produgdo, mais presente nos estados de
Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Parana (ABREU et al., 2009). Porém, a legislagdo brasileira, através da
regulamentagdo vigente no pais, com Lei datada de 2003, versa sobre o sistema organico como nomeagao
genérica, que abrange diversos outros sistemas de produgdo: biodinadmico, ecologico, natural, sustentavel,
regenerativo, biologico, agroecologico e permacultural (ABREU et al., 2009; AZEVEDO, 2012).
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0 mesmo proposito “de reacdo e de contestagdo ao dominio técnico industrial e critico a

agricultura de insumos quimicos” (2002, p.12).

Estas praticas alternativas ocorrem em oposi¢do a historicamente nomeada
Revolugdo Agricola, especialmente a que se define como Segunda Revolugdo Agricola,
baseada em descobertas cientificas que modificaram os modos de agricultura e

produgdo de alimentos (EHLERS, 1996 apud AZEVEDO, 2012).

Em curso desde o século XVIII e inicio do século XIX, a primeira fase da
Revolugdo Agricola responde a necessidade de ampliar a escala produtiva, em func¢do
do aumento da populacdo e de outras demandas da Revolug¢do Industrial. A Segunda
Revolugdo Agricola ocorre em meados do século XIX e abrange descobertas e avangos
cientificos e tecnoldgicos, com especial destaque para as pesquisas do cientista quimico
alemao Justus von Liebig (1803-1873) e sua obra 4 quimica organica e sua aplica¢do
na agricultura e fisiologia. Redigida em 1840, a obra “tornou-se base para os estudos da
nutricdo e da agronomia” (AZEVEDO, 2012, p.36). Junto a ampliagdo do conhecimento
sobre o metabolismo, as qualidades e as fungdes nutricionais dos alimentos,
desenvolveu-se o uso de produtos quimicos na agricultura, com a adubag¢do quimica

através da producao de nutrientes de forma sintética.

A aplicacdo deste sistema de agricultura se intensifica no pos-guerra, durante a
década de 1950, e se expande para os paises subdesenvolvidos. Ocorre principalmente
através da intervencdo das nacdes desenvolvidas, justificada pela intencdo de acabar
com a fome e a miséria, mas também orientada por interesses politicos € econdmicos,

configurando a entdo designada Revolucao Verde (AZEVEDO, 2012).

Fernando Ataliba®® chama a atengdo também para a apropriagdo de técnicas e
equipamentos bélicos, desenvolvidos nos periodos de guerra e adaptados para a
agricultura. Armas quimicas, explosivos e tanques de guerra, entre outros, foram
transformados em grandes maquinas e produtos quimicos com aproveitamento na

producdo agricola.

Progressos cientificos em resposta a demandas sociais consolidaram o padrao
técnico moderno de agricultura e producdo de alimentos, atualmente designado como

convencional. O conhecimento agrondmico, até entdo essencialmente empirico, ¢é

52 . PP -
Em entrevista cedida a autora, reportada na abertura do presente topico.
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modificado por avangos cientificos e tecnoldgicos que viabilizaram a mecanizagdo, a
industrializacdo e a adocdo de fertilizantes quimicos que, mesmo empobrecendo os
solos e reduzindo a resisténcia das plantas as pragas, dispunham do uso de agrotoxicos e
pesticidas para minimizar os efeitos e garantir “a ampla adaptabilidade das novas
variedades, sem o conhecimento local da biodiversidade que sustentava os sistemas

tradicionais” (AZEVEDO, 2012, p.37).

A introducdo de insumos artificiais, de fato, estd no &mago da discussdao que
envolve a Agricultura Organica, uma vez que seu uso afeta e compromete as relagdes

dos seres vivos com 0 meio em que vivem.

O pesquisador inglés Albert Howard, antes mesmo da expansdo global com a
Revolu¢do Verde, ja questionava o uso de produtos quimicos na agricultura, observando
empiricamente o resultado favoravel do solo e das plantas cultivadas nas lavouras
tratadas com materiais organicos por camponeses indianos. O pesquisador ¢
considerado o “pai” da agricultura organica, com a publicacdo de Um testamento
agricola em 1940 (AZEVEDO, 2012). Outras correntes da agricultura alternativa foram
desenvolvidas ainda antes, como ¢ o caso da agricultura natural na década de 1930,
proposta pelo empresario japonés Mokiti Okada, ou da agricultura biodindmica,
aplicada na década de 1920 por Rudolf Steiner. O filésofo e pesquisador austriaco
baseava-se na antroposofia para exercer uma agricultura que respeitava a forca vital do

solo, das plantas e dos alimentos.

O Brasil adota a denominagdo genérica de Agricultura Organica conforme
estabelecido pela Lei Nacional 10.381/2003°° que engloba as demais correntes da
agricultura alternativa. Adotaremos o termo com este significado a partir deste ponto
nesta dissertacdo. Importante refor¢ar que sua pratica esta relacionada a uma agricultura
também denominada ecoldgica ou sustentavel que, portanto, envolve uma dimensdo
mais ampla, além preocupagdo com os efeitos para a saude pelo uso de insumos

quimicos no processo produtivo.

No Brasil, Ana Maria Primavesi, cientista renomada e engenheira agronoma de

origem austriaca, no pais desde 1949 e naturalizada brasileira, ¢ uma referéncia no setor

>3 Fonte: Brasil, Presidéncia da Republica. Lei n° 10.831, de 23 de dezembro de 2003, regulamentada
pelo Decreto n° 6.323, de 27 de dezembro de 2007. Dispde sobre a agricultura orgdnica e da outras
providéncia.
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e nas faculdades de agronomia para “pensar a produgdo agricola numa dimensao
ecolégica”, declara o professor Manoel Baltazar da Costa’™. Pioneira da agroecologia no
Brasil, seu livro mais famoso, Manejo ecologico do solo, langado em 1979, € a base de
seu trabalho como agrénoma. A obra, considerada um marco na agricultura ecologica
tropical, abriu a possibilidade de mudanca nos rumos da agricultura brasileira, € mesmo
latino americana. Seu pensamento ressalta a importancia de se conhecer e respeitar as
condigdes tropicais, e defende uma agricultura que valoriza a vida no solo, como a base
de toda a vida, em uma visdo sistémica que ela mesma define quando afirma “que vocé

. 55
tem que ver o mundo como um conjunto”””.

Segundo seus ensinamentos, o bindmio base da agricultura convencional, com a
adubacdo quimica para alimentar as plantas, somado ao uso de pesticidas para corrigir a
vulnerabilidade as pragas, deve dar lugar a um solo livre de produtos quimicos para se
tornar rico em matéria organica, 0 que permitird a sua regeneragao e o crescimento de
plantas mais fortes e resistentes a pragas e doencgas, proporcionando um controle

bioldgico natural.

O manejo ecoldgico viabiliza um solo sustentavel e mais saudavel,
proporcionando uma ligagdo também mais sauddvel do homem do campo com a
natureza. O Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento descreve os alimentos
organicos pela auséncia de produtos quimicos, mas estabelece seu modo de cultivo
como um modelo alternativo a agricultura convencional, pela sua aplicacdo de cunho
ecoldgico:

Alimentos orgénicos sdo produtos de origem vegetal ou animal que estdo livres
de agrotdxicos ou qualquer outro tipo de produtos quimicos, pois estes sdo
substituidos por prdticas culturais que buscam estabelecer o equilibrio
ecologico do sistema agricola (BRASIL, 2007, p.13, grifo meu).

O termo desequilibrio, em oposi¢ao ao citado “equilibrio ecoldgico”, pode ser a
expressdo que melhor ilustre as consequéncias provenientes do sistema agroalimentar
moderno, ndo s6 pelos efeitos no sistema produtivo agricola, mas também pelos

impactos sociais e ambientais bastante expressivos.

>* Fonte: Matéria jornalistica apresentada no programa Globo Rural, transmissdo 16/09/2012.
> Fonte: Entrevista da agronoma ao programa Globo Rural mencionado acima.
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Fernando Ataliba aponta a Revolugdo Verde como o evento responsavel pelo
maior movimento migratorio da humanidade. O recurso quimico re-configura o sistema
agricola, direcionando-o a uma economia de escala, pela larga adaptabilidade
geografica e alta produtividade das variedades. Como consequéncia, o agricultor
familiar e o pequeno produtor perdem seu poder competitivo para producdes em grande
escala, gerando o éxodo rural. O Brasil responde pelo maior éxodo rural da historia
recente, com apenas 16% da populacdao concentrada no meio rural, em 2010, contra

91% que se distribuia pelas areas rurais em 1900°°,

Elaine de Azevedo conclui que “o aumento da produtividade de alimentos
dentro do padrdo técnico moderno levou a um crescimento com base na miséria € na
pobreza” (2012, p.40), em referéncia a ponderacdes do economista do Banco Mundial,
Hans Biswanger, sobre as estratégias de desenvolvimento do campo nos paises latino-

americanos.

No Brasil, este cenario ¢ ainda mais critico, moldando de modo particular a
origem do movimento da Agricultura Organica no pais. Iniciado na década de 1970, o
movimento socialmente organizado, guia-se, primeiramente, pela rea¢do a politica de
modernizagdo agricola, que proporciona subsidios governamentais, por meio do crédito
agricola e de servigos prestados por 6rgdos publicos (BRANDENBURG, 2002). Os
subsidios deprimem o preco dos alimentos e inviabilizam a producdo de pequenos
agricultores, ndo contemplados pelos beneficios governamentais. Grupos formados por
pequenos produtores e agricultores familiares reagem a politica agraria excludente, com
o resgate de praticas tradicionais para viabilizar sua inser¢do na economia e sua
reproducao social no campo:

A agricultura alternativa representa uma op¢do de sobrevivéncia para o

agricultor familiar e significa a reconstru¢do de uma relacdo socioambiental
cuja raiz tem origem na condi¢do camponesa (BRANDENBURG, 2002, p.12).

O movimento social, contra o dominio da logica industrial na agricultura, ganha
contornos de cunho ecoldgico um pouco depois. Somado a atuagdes pioneiras que ja
ocorriam no pais, como ¢ o caso de Ana Maria Primavesi, a publicacdo do Manifesto
Ecologico Brasileiro, langado em 1976 pelo engenheiro agrénomo e ecologista José

Lutzenberger (1926-2002), sob o titulo Fim do futuro?, demarca o inicio do pensamento

>® Fonte: Campanha Permanente Contra os Agrotoxicos e Pela Vida, 2014.
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ecoldgico brasileiro, e agrega a problemadtica ecologica a reagdo social em curso contra
o padrdo técnico moderno, que se impunha a agricultura brasileira (ABREU et al.,

2009).

O manifesto brasileiro, a exemplo de iniciativas semelhantes em outros paises,
seguia na esteira da famosa obra Primavera Silenciosa da norte-americana Rachel
Carson (1907-1964), publicada em 1962. Considerada um marco denunciatdrio sobre os
impactos ambientais amplos causados pelo uso de agrotoxicos, a obra foi um dos
principais alicerces da consciéncia ambientalista nos Estados Unidos, com repercussoes

em todo o mundo.

O refor¢o, de ordem mundial, para estabelecer a Agricultura Organica como um
contra-movimento a crise do meio ambiente, ocorreria em 1972, com a Primeira
Conferéncia Mundial da Organizacdo das Nagdes Unidas sobre Meio Ambiente e

Desenvolvimento, em Estocolmo.

A Agricultura Orgénica, representativa do movimento agroecoldgico,
denominado “um contra-movimento ao dominio da légica industrial de producdo
agricola” (BRANDENBURG, 2002, p.13) reage, portanto, as crises geradas pelo
sistema agroalimentar moderno em outras dimensdes tdo criticas quanto a sua principal
abordagem, relacionada ao processo produtivo pelo uso de produtos quimicos.
Conforme aponta Azevedo:

O sistema de produgdo moderno contribuiu para o desequilibrio do meio
ambiente, para o €xodo e a desestruturacdo do mundo rural, para a promocgao da
inseguranca alimentar e nutricional e para o aparecimento de novas doencas e
disfungdes (2012, p.16).

Consequéncias relacionadas as esferas econdmica, social e ambiental, apontadas
logo na abertura deste topico. Resultados da superprodu¢do de alimentos alteram a
dindmica econdmica da atividade agricola, geram efeitos sobre as condi¢des sociais da

atividade rural e configuram riscos reais aos recursos naturais, com impacto planetario.

Aspectos responsaveis por ampliar o significado do Alimento Orgénico para
muito além das considera¢des direcionadas ao processo produtivo e seu impacto na

dimensdo individual, relativa aos riscos alimentares e consequéncias a satide pessoal.
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A legislacdo brasileira d4 conta de uma descri¢do mais abrangente que traduz
esta amplitude, quando dispde sobre a Agricultura Orgénica como denominagdo
genérica das diversas correntes da agricultura alternativa:

Considera-se sistema organico de produ¢do agropecudria todo aquele em que se
adotam técnicas especificas, mediante a otimizagdo do uso dos recursos
naturais e socioeconomicos disponiveis € o respeito a integridade cultural das
comunidades rurais, tendo por objetivo a sustentabilidade econdémica e
ecologica, a maximizagdo dos beneficios sociais, a minimiza¢do da
dependéncia de energia ndo-renovavel, empregando, sempre que possivel,
métodos culturais, bioldgicos e mecdnicos, em contraposicdo ao uso de
materiais sintéticos, a eliminacdo do uso de organismos geneticamente
modificados e radiagdes ionizantes, em qualquer fase do processo de producao,
processamento, armazenamento, distribui¢do e comercializacdo, e a proteg¢do

. . . 5
do meio ambiente (grifo meu) 7

Nao intencionamos, com isso, minimizar os riscos a saude humana, pela
aplicacdo de produtos quimicos na produgdo de alimentos. Os impactos oriundos da
adocdo de agrotoxicos justificam o direcionamento da pauta de resisténcia ao modelo
convencional que domina a agricultura brasileira. Sao dados que ndo deixam nenhuma
margem de diivida sobre seu principal enfoque relacionado a saude da populagdo:

Os agrotoxicos sozinhos sdo responsaveis por 700 mil dermatoses, 37 mil casos
de cancer e 25 mil casos de sequelas neurologicas a cada ano (World Health
Organization, 1990 apud AZEVEDO, 2012, p.44).

O Brasil ocupa a posi¢do de maior consumidor mundial de agrotoxicos.”® Em
2012, dados apresentados no 2° Seminario sobre o Mercado de Agrotoxicos e
Regulacdo, indicavam que o mercado brasileiro havia crescido 190% nos ultimos 10
anos, contra 93% de crescimento do mercado mundial.”® Analises da ANVISA indicam
que 64% dos alimentos estio contaminados por agrotoxicos®. Metade dos produtores
rurais que manipulam agrotoxicos em suas lavouras sdo acometidos por algum tipo de

intoxicagao.

>” Fonte: Brasil, Presidéncia da Republica. Lei n® 10.831, de 23 de dezembro de 2003. Dispde sobre a
agricultura orgdnica e da outras providéncias.
¥ Fonte: Dossié ABRASCO. Um alerta sobre os impactos dos agrotoxicos na saude, da Associacdo
Brasileira de Saude Coletiva, 2015.
> Fonte: Dados da Agéncia Nacional de Vigildncia Sanitaria e do Observatorio da Indéstria dos
Agrotoxicos da Universidade Federal do Parana no Dossié ABRASCO mencionado acima.
60 - - . I . .

Fonte: Pagina principal do site do Dossié Abrasco mencionado acima.
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Diversos destes produtos, utilizados nas lavouras brasileiras, sdo proibidos no
exterior, mas no Brasil “existem 107 empresas com permissdo para utilizar insumos

banidos em diversos paises” (CONSEA, 2010, p.9).”!

Desde 2008, quando o Brasil passou a ocupar a posi¢ao de maior consumidor de
agrotoxicos no mundo e liberou o cultivo de milho transgénico, hoje “o segundo maior
plantador de sementes geneticamente modificadas do mundo” (CONSEA, 2010, p.9), o
tema ganhou mais destaque e se intensificou a articulagdo de movimentos e
organizagdes, com a inten¢do de denunciar a problematica do uso de produtos quimicos

na producdo de alimentos.

A Campanha Permanente Contra os Agrotéxicos e Pela Vida® retrata a
capacidade de articulagdo da sociedade civil em torno do tema. Langada oficialmente
em 07 de abril de 2011, embrionaria de discussdes sobre o tema pouco mais de seis
meses antes, com a participacdo de cerca de trinta organizagdes em um Semindrio
nacional em setembro de 2010, j& contava com mais de 100 organizagdes nacionais e

regionais em 2014.%

A luta contra o uso de agrotdxicos e transgénicos tornou-se uma bandeira para
sensibilizar a populacdo, abrindo espago ¢ chamando a atencdo sobre o tema, com a
intencdo de viabilizar a critica e a denlncia pertinentes ao modelo agroalimentar
convencional. Os informantes, entrevistados na pesquisa, demonstram o receio com o0s
agrotoxicos especialmente pela informagao propagada pela midia:

“Quando o produto ndo ¢ organico, no caso do hortifruti, a primeira coisa que
vem a cabeca sdo 0s agrotoxicos, esta coisa da quimica. [...] Pela quantidade, a
gente sabe, v€ toda hora em matérias, TV, jornal, revista, sobre os danos que os
agrotoxicos causam.”

“Cada brasileiro consome em média 5,2 litros de agrotoxicos por ano’: registra o
cartaz da Campanha Permanente Contra os Agrotoxicos e Pela Vida exposto na

abertura do video documentério O Veneno Estd na Mesa (figura 19).

%! Fonte: Relatério A Seguranca Alimentar e Nutricional e o Direito Humano a Alimentagdo Adequada
no Brasil, CONSEA — Conselho Nacional de Seguranga Alimentar e Nutricional, de Novembro de 2010.
62" Site oficial da Campanha Permanente Contra os Agrotoxicos e Pela Vida. Disponivel em:
http://contraosagrotoxicos.org. Acesso em: 24 mar. 2017.

5 Fonte: Capitulo Campanha permanente contra os agrotoxicos e pela vida: construgdo da resisténcia
brasileira ao avango do capital no campo, 2014. Desenvolvido por articuladores da Campanha, no livro
Saltar la Barrera editado no Chile.
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Cada brasileiro consome em média
5,2 litros de agrotoxicos por ano
Até quando vamos engolir isso?

Figura 19 — Imagem do cartaz da Campanha contra os agrotoxicos na abertura

do video documentario O Veneno Estd na Mesa.

O filme ¢é o primeiro da Trilogia da Terra® do diretor Silvio Tendler. A série,
elaborada inicialmente como instrumento de divulgacao da Campanha, em parceria com
a Fundagdo Osvaldo Cruz nos dois primeiros filmes, denuncia os riscos da adogao de
agrotoxicos a saude de consumidores e agricultores, e elenca os prejuizos ao contexto
social no campo e a preservacdo do meio ambiente, propondo a Agroecologia como
alternativa viavel para uma producdo de alimentos que preserve a saide da populacdo e

do meio ambiente.

A trajetoria da série ilustra bem a evolugdo da amplitude de abordagem do tema.
O primeiro filme, langado em julho de 2011, tinha o proposito principal de alertar sobre
o perigo da producdo e alimentacdo contaminada por agrotoxicos, com uma forte

dentincia ao modelo do agronegdcio convencional.

O segundo filme da série, O Veneno Estd na Mesa II, langado em abril de 2014,
aprofundava o tema com enfoque a Agroecologia como um sistema produtivo que
preconiza a ndo utilizacdo de fertilizantes e defensivos quimicos, bem como de

organismos geneticamente modificados (OGM). Representa, assim, a alternativa ideal

6 Os trés filmes da série estdo disponiveis na pagina da Caliban Cinema e Conteudo no YouTube,
produtora do diretor Silvio Tendler. Ver referéncias webgraficas.
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para uma alimentagdo livre de agrotoxicos, através de um sistema agricola que integra

beneficios com repercussdes alimentar, social e ambiental.

O ultimo filme da série, Agricultura Tamanho Familia, lancado no final de
2014, desta vez em parceria com a CONTAG®, propde um projeto de desenvolvimento
rural sustentavel e solidario. Muda o enfoque para a defesa da democratizagdo do acesso
a terra através da politica agréria, e do fortalecimento da agricultura familiar, com
dentincia aos impactos ao meio ambiente e aos trabalhadores do campo pelo modelo
convencional do agronegocio, refor¢ando assim o pilar sdcio-economico da

Agroecologia.

Portanto, a Agricultura Organica, representante do movimento de agricultura
alternativa ou ecoldgica, designada pela énfase no processo de producgdo agricola sem o
uso de insumos quimicos, vai muito além da “auséncia de veneno” no seu modo de
cultivo. Representa um sistema de produgdo orientado pelo desenvolvimento de uma
agricultura sustentavel, equilibrada e justa (SOUZA, 2000), que integra ndo somente as
dimensdes produtiva e alimentar, mas também ambiental, social e econdmica,
“refletindo o nexo de dependéncia do manejo do ecossistema, ao invés do emprego
exclusivo de insumos externos, sejam eles quimicos ou ndo (LAMPKIN, 1994 apud

SOUZA, 2000, p.386).

Para efeito desta dissertagdo, cabe a reflexdo sobre a questdo: Quanto desta
realidade ampla, em referéncia a Agricultura Organica, ¢ conhecida, apreendida e

dimensionada pelo consumidor de alimentos organicos?

O presente trabalho procura compreender a percep¢do formada acerca deste
quadro mais amplo, especificamente para os consumidores de alimentos organicos

frequentadores da Feira de organicos no Parque da Agua Branca.

A demarcagdo, tdo particular, ndo se justifica somente por se tratar do objeto de
estudo deste trabalho, mas também por sua especificidade em viabilizar o contato direto
com o “ser rural”, por meio do feirante/produtor que comercializa sua préopria produgdo,
certificada por Associagdo credenciada e legitimado pelo entorno que o Parque oferece.

Sdo pessoas que vivem do trabalho no campo e vivenciam diariamente os impactos

5 Fonte: postagem no site da CONTAG, Confederagdo Nacional dos Trabalhadores na Agricultura,
divulga o lancamento do filme, indicado como fechamento da série “Trilogia da Terra”.
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causados pelo modelo agroalimentar convencional, e as diretrizes que orientam,
definem e certificam a produc¢do organica. Importante refor¢ar que o contetdo
desenvolvido neste topico, para compor a breve exposicdo sobre a historia da
Agricultura Organica e sua trajetoria no Brasil, foi relatado por Fernando Ataliba,
proximo presidente da Associagdo de Agricultura Organica, em entrevista cedida a

autora, sublinhada logo na abertura do topico.

Os significados que constituem esta trajetoria sdo disseminados por Fernando,
agricultor participante da Feira que pesquisou, aprendeu e desenvolveu a produgdo
organica, desde a década de 1990, influenciado pelos ensinamentos de Ana Maria
Primavesi. As dimensdes econdmica, social, ambiental, e politica, sdo claramente

estruturadas por Fernando.

A exemplo de outros feirantes credenciados pela AAO, Fernando ¢ um pequeno
produtor que vivencia as dificuldades de producdo e comercializagdo do produto
organico, frente ao dominio da logica industrial de producdo. Praticantes da Agricultura
Organica que disseminam e reverberam os aspectos que compdem o significado mais
amplo do alimento organico, transpondo o foco no processo produtivo pela énfase na
“auséncia de veneno”. Defensores de uma agricultura que respeita a produtividade do
solo e trabalha em harmonia com a natureza, seguindo o que ja defendia Lutzenberger

2966

quando indicava o tempo de “enlace harmonico entre Civilizacdo e Natureza™” no

Manifesto Ecologico Brasileiro.

E neste ambiente que transita o optante pelo alimento organico na Feira do

Produtor Organico no Parque da Agua Branca.

3.3.1 Conexdo com a “terra”: o feirante produtor

Nao por acaso, preferimos deixar para o fechamento discorrer com mais detalhes
sobre a relevancia da figura do feirante produtor. Sua presenga ¢ bastante valorizada
pelos freqlientadores, e configura o que definimos como uma conexao com a “terra’:
pelo “elo” que se estabelece entre os consumidores e os proprios produtores dos

alimentos adquiridos no local.

% Fonte: PEREIRA, Elenita Malta. Fim do Futuro? O tempo no manifesto ecoldgico brasileiro de José
Lutzengerger. Anais eletronicos do XI Encontro Estadual de Histéria, 2012. Ver Referéncias
Webgraficas.
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A Feira no Parque da Agua Branca é um espaco diferenciado para aquisicio da
variedade ndo apenas por estar inserido neste Parque especifico, mas, antes de tudo, por
ser um local onde ¢ possivel comprar o alimento organico diretamente do produtor. Sua
figura exerce um papel primordial para legitimar os aspectos que detectamos e
discutimos anteriormente, uma vez que sua presenca € o eixo central para estabelecer o
significado sociocultural relacionado a opcao pelo alimento orgéanico, neste espago de
aquisicao.

A propria nomeacdo Feira do Produtor Orgéanico demonstra a proposta da
Associacdo de Agricultura Organica em dar espago, e importincia, ao agricultor
diferenciado, definindo a concepg¢ao cultural da Feira, conforme decretado na placa da

entrada principal: Galpao do Produtor Organico. Espago Cultural da AAO (figura 20).

Por mais que o frequentador ndo faga referéncia a Feira desta maneira (somente
um caso, entre todos os contatos efetivados na pesquisa), ¢ frequente a alusdo ao
feirante como produtor. Como também ¢é recorrente o destaque a Feira como um local
onde se pode comprar o organico “diretamente de quem produziu o alimento oferecido”,
nas palavras de um informante. Em certa ocasido, inclusive, a entrevistadora foi
corrigida por um frequentador quando questionou sobre o contato com os feirantes no
local: “aqui ndo se trata de feirantes, como aquele [profissional] da feira de rua, aqui sdo
produtores”. Distingdo bem pontuada pelos entrevistados:

“O produtor da feira orgdnica é um cara da agricultura, o outro [da feira de

rua] é um comerciante, ele compra e vende, ndo tem muita relagdo com a
comida, é dinheiro. O produtor orgénico ndo, vocé vai perguntar ele vai te falar

7

como ¢ isso, como € aquilo. Tem conhecimento, ele tem mais cuidado,
desperdica menos, ¢ radicalmente diferente.”

A oferta do organico feita diretamente pelo proprio produtor do alimento tem
significado crucial na constituicdo da crenca na “pureza”, e na legitima¢ao do “contexto
organico” a que nos referimos anteriormente. A voca¢do e¢ o ambiente do Parque
conformam o contexto rural, que ¢ especialmente reforcado pela presenca dos
produtores: o “ser rural” aludido anteriormente. Este “endosso rural” ¢ apreciado pelos
informantes, conforme demonstram seu depoimentos, com mengdes elogiosas e alusdes
ao campo, a fazenda, a roga, ao caipira. Aspecto refor¢ado também pelos proprios

feirantes, conforme ilustra a figura 21 abaixo.
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“Outro mercado vocé ndo conhece nada, aqui vocé tem contato direto. Vocé
olha pra cara do cara também, legal olhar pra cara da pessoa, tem uma cara

boa, aquele jeitdo dele, meio caipira”.

“0O legal de quando vai na Feira de organicos € encontrar esta situagdo que eu
citei do sitio ld no interior, que sdo as coisas menorzinhas, com cara de roga, e

na feirinha organica a gente encontra isso.”

I

Figuras 20 e 21 — Placa na entrada principal do galpdo da Feira identificado Galpao do Produtor
Organico, Espaco Cultural da AAO. E detalhe da camiseta do feirante identificado pelo nome com
descricdo MADE IN ROCA (fotos da autora, 2015 ¢ 2017).

Figuras 22 e 23 — Banners nas barracas identificam os produtores, os locais da produgdo e ilustram o
cultivo com fotos das lavouras e dos proprios produtores (fotos da autora, 2017).
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Compreende-se também quao expressivo € o gesto de identificar nominalmente
os produtores, localizar os cultivos e expor as lavouras, demonstrando visualmente ao
optante “quem” e “onde” se produz o alimento oferecido, conforme retratam os banners

que identificam o plantio em cada barraca, nas figuras acima.

Invocando Marx, seria possivel interpretar que se elimina o “estado de
alienacdo”, uma vez que ¢ comprovado o trabalho “artesanal” envolvido no cultivo
autenticado pelos proprios produtores, substituindo, portanto, a produ¢cdo mecanizada e

“distante”, vista por Marx como um processo desumanizador (CAMPBELL, 2004).

Para o optante essa “humaniza¢do” do processo produtivo, pela presenca e
identificacdo dos produtores — sdo raros os banners que ndo exibem fotos dos
produtores junto as suas lavouras — refor¢a a crenga na “pureza” por estabelecer uma

relacdo direta com quem produziu o alimento:

“E uma feira boa, os produtos sdo super frescos por causa disso, vem direto do
produtor, coisa que foi colhida ha 3, 4 dias s6. E uma produgdo fresca. Vocé
conhece a barraca pelos produtores.”

“Eu sei como é... porque vocé€ v€ o cara transportar, vocé vé a mao... [calejada e
suja de terra], é mdo de agricultor. Vocé vé [pelas fotos] que aquela é a
producgdo do cara.”

“Na Feira ¢ direto do produtor, ndo tem intermediario, isso ¢ legal. Nao vem de
500 quilémetros até aqui, passando, queimando gas carbonico, vem direto da
Jfazendinha, 50 quilometros com o caminhaozinho dele. Vocé sabe o que ele fez,
sabe o que ele usou, se for ruim vocé fala para ele: ‘se for ruim eu volto, heim’.
Ele sabe que vocé volta semana que vem.”

A Feira constroéi um espago de sociabilidade com os produtores e permite uma
interacdo que ¢ enaltecida pelo optante. As narrativas evidenciam a constituicdo de

redes de sociabilidade e a satisfacdo em fazer parte delas:

“Conversando aqui na feirinha, a maioria deles sdo pequenos produtores,
conhecem o lugar, tem o enderego ali. Eles falam muito de produto de estacdo,
ndo pode comer qualquer produto, tem a época certa.”

“Eu acho que é a troca. Porque, sabe, de repente, eu gosto de entrar ai dentro
para bater papo, vocé entendeu? Eu acho que essa troca com o pessoal da feira
é muito gratificante. [...] porque o pessoal nessa feirinha trata [o alimento]
como um boneco, com carinho. E muito rica essa coisa de vocé cultivar a
hortaliga, vocé produzir a sua hortalica e vocé entregar direto para o
consumidor.”
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Este aspecto ¢ tdo significativo que, para alguns usudrios, ndo ha interesse
sequer em pedir a entrega em domicilio, mesmo quando feita pelo fornecedor usual,
porque ha uma sensagao de se perder o “elo” com o produtor. Esta proximidade envolve

uma relagao de confianga que vai muito além da credibilidade da origem organica.

“Durante algum periodo andei encomendando, eles [os produtores] tém um
servigo de encomenda por telefone, mas ndo fiquei satisfeita porque, primeiro a
quantidade que vinha era muito grande, segundo essa relagdo entre o produtor
e o consumidor desapareceu. E isso € uma coisa boa, por exemplo, eu compro
uma fruta e ela ndo amadurece, ou eu abro ela estd podre, eu volto na semana
seguinte e falo: ‘fulano, isso aconteceu’ e o cara me dé outra sem cobrar. [...]
Eu ndo gostei de ficar com esta coisa mais indireta. Eu acabei dando um jeito
de vir a pé e pra voltar, as vezes, chamava um taxi. Era mais dificil, mas eu
conseguia.”

“Isso € uma coisa que eu gosto muito na feirinha, porque os caras nao estao so6
preocupados com o lucro. Ja teve casos como o cara que vende fruta também,
de eu falar assim; ‘serd que se eu levar esse abacaxi, eu vou conseguir
aproveitar ele inteiro?’ e ele dizer; ‘ndo, ndo vai ndo, é s6 essa parte que esta
boa, essa outra parte a senhora ndo vai aproveitar nada’. £ outra légica, o cara
ndo esta so preocupado em vender, ele estd preocupado com a minha satde,
agora isso vocé so acha no movimento de orgdnicos, vocé ndo encontra isso em
um emporio, em um supermercado. O supermercado, o que ele faz? Compre 2 e
pague 10% a menos.”

Esta relagdo ¢ muito valorizada justamente porque estabelece a mencionada
conexdo com a “terra”: como se o “local” de producgdo tivesse seu “pedaco” ali
representado, e transferido para a bancada de oferta do produtor, diferenciando-se, de

modo significativo, dos locais de aquisi¢cdo onde ha “intermedidrios”.

“Tem pessoas que frequentam [a Feira], que estdo tentando viver de uma
maneira mais integrada, na terra, nos sentidos. Vocé€ [fazendo referéncia aos
produtores] produz ali porque vocé quer jogar menos veneno, vocé quer
produzir uma coisa com qualidade, sem por veneno, sem matar a terra, sem se
matar, enfim, sdo alternativas.”

“Quando o produtor produziu, ai vem a pessoa que vai transportar isso até um
Ceasa, entdo, o que acontece com esse produto? Esse produto ja vai perdendo
nutrientes, entdo quanto mais rapido isso chega na mao do consumidor, mais
nutrientes vocé tem. [...] Agora aqui [na Feira] ja € o contrario. Aqui o mogo
colheu de madrugada ou esta colhendo de manha, ele mesmo. Quer dizer, vocé
tirou da roga. Entdo eu ndo preciso comprar um potinho de vitaminas, porque
eu sei que estou comendo uma verdurinha perfeita.”
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Um exemplo bastante ilustrativo ¢ a barraca da “moga do suco verde”, como ¢

J4

nomeada por alguns frequentadores. O suco especial, feito na hora, ¢ a imagem da
“pureza”: uma mistura de frutas, verduras, ervas e legumes, preparada diante dos olhos
do usudrio que aguarda pacientemente enquanto a moga, séria e gentil, devidamente
paramentada com avental, luvas e turbante, pratica o malabarismo agil que compde o

“ritual de preparo” do “super suco”:

“Tem uma moga ai que faz um suco verde acho que com... ndo vou falar 15
itens, mas deve ser praticamente isso. Ela faz na hora! [...] aquilo te levanta de
uma forma que eu fico boba. Era maci, eram verduras, eram ervas... £ muito
legal vocé ter esse contato. [...] Essa menina do suco eu fiquei encantada,
porque ela higieniza tudo, tudo higienizado. Ela chega sei 14 que horas,
higieniza tudo e depois ela faz tudo com as maos. [...] ela tem a luvinha, ela ndo
mexe em dinheiro, entdo é uma coisa que vocé percebe que é cuidadoso.”

Figura 24 — Moga do suco verde prepara o suco que leva diversos ingredientes, feito na hora e diante do
usuario (foto da autora, 2017).

Conforme demonstrado anteriormente, o optante busca confianca ndo somente
na origem organica, mas sobretudo na “pureza” do alimento, que ¢ mais significativa
quando alicer¢ada em outros aspectos que refor¢am sua dimensao simbolica. Entre eles,
a valoriza¢do desta conexdo com a “terra” por representar a entrega de um produto

realmente “natural”, no sentido da preservacao de sua integridade.

Diferencial legitimado pela referéncia rural representada pelo pequeno produtor

ali presente: o “ser rural” que ndo faz uso de intervengdes “artificiais”, uma vez que
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exerce uma agricultura em harmonia com a natureza, através do resgate de métodos

tradicionais de cultivo.

“E um trabalho artesanal, ndo vai usar a quimica, vocé entendeu? Nao vai usar
nada de quimica mesmo. E uma sensacdo bem agradavel, gostosa. £ de estar
em harmonia com a natureza. Por ser um alimento organico vocé tem mais essa
sensacao.”

“Quando eu cheguei em Sao Paulo, do interior, eu procurava, sempre na medida
do possivel quando o valor era acessivel, comprar sempre os organicos. Eu
achava super interessante continuar nesta linha de ndo consumir tantos
produtos que tinham quimica, algum produto quimico. E meu avd, numa cidade
menor que a minha ainda, ele também tinha horta, pomar, e nds iamos para 14 e
consumiamos milho cozido, alface, cebolinha, cheiro verde e ndo existia
agrotoxico, eles tinham outras maneiras de resolver este problema de pragas.”

Seguindo a constatacdo de Cruz e Menashe (2011) em pesquisa realizada no Rio
Grande do Sul®, o natural parece estar alinhado a um rural valorizado, em que ambos
sdo “identificados como atributos que remetem positivamente a qualidade dos
alimentos” (MENASCHE, 2003 apud CRUZ; MENASHE, 2011, p.94). No caso
retratado pelas autoras, trata-se da qualidade frente aos produtos industrializados de

maneira geral.

No caso do alimento organico, a qualidade ¢ originaria do cultivo diferenciado —
que contrasta e confronta o padrao do sistema agroalimentar convencional —, orientado
por um sistema produtivo que conserva o estado “natural” do alimento, oferecendo um

produto que mantém as propriedades auténticas dos alimentos.

“Os grandes produtores sdo os que mais usam os produtos quimicos, 0s
agrotoxicos, os aditivos, os adubos. E o pequeno agricultor, aquele de roga, ele
usa o que de adubo? Ele usa esterco, ele usa humus, entdo é bem diferente.
Agora, estes grandes agricultores que plantam em grande escala, imagina se
eles vdo usar esterco, nunca.”

“Como eu vivi em sitio quando era pequena, eu lembro de pegar mexerica no
pé, vocé entendeu? Aquele gosto maravilhoso de mexerica mesmo. Hoje vocé
compra uma mexerica [convencional] no supermercado e ndo tem gosto de
nada.”

7 As pesquisadoras reportam estudos de cunho etnografico e entrevistas semiestruturadas conduzidos na
cidade de Porto Alegre e no meio rural em localidades situadas nas regides Norte e Centro-Sul do Estado
do Rio Grande do Sul.

107



Essa valorizagdo do rural também parece fazer sentido no contexto paulista
relacionado a “cultura caipira” que retrata o pequeno produtor rural. Segundo Maria
Celeste Mira (2016, p.156) essa referéncia cultural pode ser interpretada como “paz”,
“sossego”, “tranquilidade”, quando usada no momento de critica ao progresso,
sobretudo o tecnolégico.

Enquanto o discurso sobre o moderno ndo tinha fissuras, ndo interessava a Sao
Paulo falar sobre tradi¢do, folclore ou cultura popular. Sdo Paulo era o centro, o
progresso, o futuro. A partir do momento em que o futuro se torna uma
incodgnita, o progresso, uma ameaga, revalorizando o passado e as tradigdes,
Sado Paulo também o faz. E ndo ha outro lugar onde procurar seu passado, sua
tradicdo, sendo na chamada “cultura caipira” (MIRA, 2016, pp.152-153, grifo
no original).

Os informantes fazem, inclusive, reveréncia aos produtores, pela admiragdo ao
seu trabalho, vistos como pessoas que lutam para conservar sua op¢ao produtiva frente
as dificuldades impostas pelo sistema convencional.

“K optar por uma comida saudével, outro modo de produgdo, outro modo de ver

o alimento, né? Quem produz orgdnico acredita em outros valores que ndo sdo
a produgdo.”

“E uma feira bonita, acho que ela representa uma luta de muita gente que estd
la. [...] Ela representa quase que um movimento mesmo de pessoas que se unem
para fazer alguma coisa, e é gostoso poder fazer parte disso, comprar 14, sabe?
Dar uma forga, ja que vocé ndo estd no campo, vocé vai comprar 14!”

“A feira organica ¢ legal porque vocé estd comprando direto, geralmente de
quem produz, porque a feira [de rua] ndo é quem produz, né. £ legal vocé dar o
dinheiro para quem produz, para quem esta na frente da batalha. Lad é legal
porque vocé compra do produtor.”

Esta conexdo com a “terra” representa uma relagdo com o que € precioso para o
optante: o alimento saudavel, livre de agrotoxicos, puro, natural, cultivado de uma
maneira que respeita a natureza, produzido pelas “proprias maos” que oferecem o
alimento. Um consumo alternativo ao modo hegemonico de produgdo de alimentos, que
ndo necessariamente significa adotar uma postura rigida ou conduta restritiva, mas uma

opcdo baseada em uma dimensao simbdlica que € capaz de incluir estes significados.
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. . . . A - 68
Parece fazer sentido que a assinatura do Festival de Gastronomia Organica™,

que tradicionalmente acontece no Parque da Agua Branca, tenha sua assinatura

modificada de “sustentabilidade e vegetarianismo” para “da terra ao prato”:

J

1 IV Festival de
Gastronomia
Organica
de Sao Paulo

* Sustentabilidade e Vegetarianismo

VILFESTIVAL
DE GASTRONOMIA

ORGANICA

DA TERRA A0 PRATO

Figuras 25 e 26 — Banners online para divulgagdo das IV e VII edigdes do Festival de Gastronomia
Organica, ocorridos nos anos de 2013 e 2016.

Esta conexdo com a “terra” retrata a desejada proximidade com o produtor, e
configura uma relagdo de troca que se opde claramente a distancia que caracteriza a
vasta oferta “andnima” de outros estabelecimentos. Nestes outros locais, a sensagdo de
conexdo com a “terra” se enfraquece, se dilui por ndo estabelecer o “elo” que viabiliza a
sensa¢do de conexdo com este contexto, uma vez que ndo ha a presenca do produtor.

“Aqui é gostoso, vocé tem contato com o produtor, tem muito produtor, ou o
cara que representa, mas muitos produtores menores. 4 coisa do supermercado
é impessoal, aquela coisa de plastico, dentro do plastico, vocé€ olha um pouco...

Aqui ndo, vocé vé o produto, vocé sente o cheiro, pergunta para o cara
[produtor] de onde vem.”

“Porque as pessoas gostam de falar daquilo que elas produzem, porque ¢ um
diferencial, ¢ um plantio diferente, eles sentem prazer em falar sobre aquilo,
entdo é mais acessivel do que no sacoldo ou hipermercados, que ndo tém quem
te fale ou explique sobre essas coisas.”

A situacdo sugere semelhanca com a perspectiva apontada por Julia S. Guivant
(2003) em artigo sobre o papel dos supermercados frente a oferta de alimentos
organicos. A autora faz referéncia ao fato de o consumidor de organicos, especialmente
o dos supermercados, refletir um perfil que classifica como mais voltado para um estilo
de vida ego-trip, retratado por Guillon e Williquet (2003 apud GUIVANT, 2003). Os

autores fazem alusdo a tendéncia que se intensifica a partir dos anos 1990, e demonstra

¥ Festival de Gastronomia Organica. Disponivel em: http://www.festgastronomiaorganica.com.br/.
Acesso em: 02 de jun. 2017.
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um consumidor mais preocupado com a saude “fisica”, orientado pela busca de uma
alimentacdo mais saudavel — da qual pode fazer parte a op¢do pelo organico — no
sentido de se preservar e se promover em relagdo a aspectos ligados também a forma e a

beleza (GUIVANT, 2003, p.77).

Tendéncia oposta ao estilo de vida ecologico-trip também definido pelos
autores, que compde um perfil entdo mais alinhado ao optante pelo organico que prefere
adquirir a variedade em feiras especializadas, entrepostos ou cestas entregues em
domicilio. Neste caso, a escolha pode retratar um consumidor mais propriamente
convicto em fazer a opcdo, possivelmente caracterizando um individuo que adere a
versdo “como parte de uma atitude assumida frente ao meio ambiente ou de

responsabilidade social” (GUIVANT, 2003, p.64).

Mas a propria autora previne sobre a possivel idealizagdo deste perfil de
consumidor. Recorre ao socidlogo Macnaghten (2003 apud GUIVANT, 2003) para
refletir sobre a possibilidade de o perfil de consumidor ecoldgico-trip, configurar-se,
circunstancialmente, como um tipo de consumidor ego-frip, que se relaciona com
questdes de repercussdo social e ambiental, ndo por propdsitos de proteger o meio
ambiente, mas em decorréncia de suas praticas de consumo. Sua ponderagdo tem base
no argumento do socidélogo de que na sociedade contemporanea, aparentemente mais
individualista, “as preocupagdes ambientais sdo sentidas de forma mais aguda quando
chegam a nossos corpos, fundamentalmente no que diz respeito a saude e aos

alimentos” (GUIVANT, 2003, p.78).

O que ndo impede que a pratica possa incorporar preocupagdes mais amplas, e
seja capaz de promover a conscientizagdo dos optantes quanto a repercussdes sociais e

ambientais.

Acompanhamos a cientista social Fatima Portilho (2008), em referéncia a
pesquisa conduzida em outra feira de organicos, quando recorre a Miller para afirmar
que o amor, exercido nas compras de abastecimento do lar, e demonstrado na compra de
organicos, “ndo deve ser isolado como algo oposto a preocupagdes sociais mais amplas”
(MILLER, 2002, p.40). A autora constata que as motivagdes para consumir produtos
organicos “nos permite ampliar a ideia de responsabilidade para com outros grupos
sociais € com a ideia abstrata de “mundo”, “natureza” e “planeta”” (PORTILHO, 2008,

p-13, grifo no original).

110



O “contexto organico” encerrado no Parque ¢ produtor de diversos sentidos,

ASEN1Y

sendo o principal deles proveniente do imaginario relacionado a “pureza”, e envolve
ndo somente beneficios para a saude humana, como também ¢é capaz de incorporar
repercussdes de ordem social e ambiental, resultando na percep¢do de beneficios
extensivos a saude e a qualidade de vida individual e familiar, bem como a melhoria de
condi¢des sociais dos produtores e do cendrio rural, e a preservacdo ambiental,

conforme ilustram os depoimentos de nossos informantes:

“O organico ndo s6 ndo vai poluir o0 meu corpo, como nao polui a terra. Porque
essa agricultura do sistema [convencional], ela ¢ insustentavel ecologicamente,
a gente estd matando o planeta, ¢ uma coisa absurda essa coisa dos
agrotoxicos.”

“Tenho orgulho de fazer parte deste processo. Porque ¢ caro, entdo eu gasto
mais dinheiro para consumir aquilo [...] mas a gente optou por isso, para
consumir de uma maneira mais consciente, e principalmente para o meu filho
ter um estilo de vida que eu ndo tive, com a consciéncia que eu ndo tive. [...]
para mim € um crescimento pessoal porque eu estou melhorando como pessoa,
eu estou melhorando ndo como individuo, mas como um ser dentro de uma
sociedade.”

“Ele [o produtor] est4 ali, ele tem uma outra relagdo com a comida, com o
trabalho dele e ¢ uma relagdo que eu respeito muito, que eu gosto muito, que
vai ao encontro dos meus ideais como pessoa, como o mundo que eu gostaria
de viver, ndo ¢ nesse mundo, nesse capitalismo desvairado, ¢ muito mais esse
mundo do cuidado com as pessoas, do cuidado da saude antes de vender um
produto.”
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo deste trabalho, procuramos analisar a pratica de consumo de organicos
na Feira do Produtor Organico do Parque da Agua Branca, iluminar a produgao de seus
multiplos sentidos, € a constru¢do do imagindrio do optante, neste espaco especifico de
aquisicao.

Nosso entendimento ¢ que conseguimos alcangar a proposta inicial, concebida
no projeto deste trabalho: discutir o consumo evitando prerrogativas morais e

classificagdes pré-concebidas.

Acreditamos que nosso objetivo foi alcangado, no sentido de demonstrar a
complexidade que envolve as praticas de consumo, como fendmeno da sociedade

contemporanea, em suas dimensdes sociais e culturais.

Compreendemos também que somente através do estudo empirico conseguimos
alcancar o éxito para justificar e reforcar a recusa de uma visdo utilitarista do consumo,
que prevé um consumidor racional, orientado pela otimizagdo de seus recursos na ansia

de preencher necessidades pragmaticas.

A pratica de consumo dos produtos organicos inclui o pertencimento a um
sistema de crengas que da sentido a vida cotidiana, por mais plurais que possam ser suas
motivagdes em fazer a opg¢do, assim como as intensidades de envolvimento com as

questdes da agricultura organica.

A Feira desfruta de confiabilidade, ndo s6 da origem organica, mas
especialmente do “contexto organico” conformado pelo conjunto da Feira no Parque,
onde se pode exercer um desejado modo de vida que ndo se reproduz, necessariamente,

em outros lugares, no dia-a-dia do optante.

Este contexto reforca a crenga e legitima a "pureza" percebida como inerente ao
produto e amplia seus significados. Viabiliza, por outro lado a construcdo de relagdes de

sociabilidade dificilmente encontradas em outros locais de aquisi¢do do alimento.

A crenga na “pureza” do alimento fortifica-se sobremaneira diante da sensacdo
de conexdo com a “terra” alcangada, antes de tudo, pela presenga dos produtores. A
proximidade com o proprio produtor do alimento e as relagdes de sociabilidade

desenvolvidas no local sdo preciosas para o frequentador.
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Neste local, o optante pela versdo ndo ¢ um “ser anonimo”, ele faz parte de algo
que considera importante, sente-se inserido e participante, "vive" o significado do

organico que a Feira no Parque proporciona e, assim, confirma e dignifica sua escolha.

Nao ¢ somente a questdo de privilegiar o pequeno produtor, mas o fato de o
produto ser oferecido pelas maos do proprio produtor do alimento, num ambiente que

reforga o contexto rural e a proximidade com a natureza.

E, novamente, reforca-se a percepcao de “pureza”, através do fato de tratar-se de
um alimento auténtico, produzido “artesanalmente”, por ele mesmo, orientado por
sistemas tradicionais, que conservam seu estado “natural”, por ndo sofrer intervengdes
que podem alterar sua condi¢ao original. Trata-se ainda, de um alimento que fez pouca

viagem e ¢ posto a venda sem intermediarios.

Compreendemos que a crenga na “pureza”, que se configura de maneira especial
no “contexto organico” da Feira no Parque da Agua Branca, ¢ o pilar que sustenta a
“aura” da conotacdo de um consumo “diferenciado” ou “alternativo” — pelo menos para

os consumidores participantes desta pesquisa.

O opcao ¢ vista pelo usudrio, de fato, como uma alternativa ao sistema
agroalimentar moderno, e ndo, necessariamente, como uma restri¢do alimentar calcada

em posturas radicais ou ideologias alimentares mais rigidas.

Mais do que a representacdo ou a reafirmagdo de uma postura, entendemos que
o consumo, muito além da satisfacdo de necessidades e desejos, permite a construgao e

transformagao de significados e valores.

Conforme demonstram as palavras de uma informante que tdo bem ilustra os

significados incorporados pelo contexto encerrado no local:

“E bem a coisa do indigena, vocé se apodera das caracteristicas magicas
daquilo que vocé come. Entdo vocé esta 14 [na Feira] vendo todo aquele
ambiente saudavel, bom, limpo, puro... E vocé se alimenta daquilo, daquele
lugar. Acho que esta sensacao de estar também fazendo a coisa certa. [...] Acho
que ¢ uma boa construgdo... uma boa ferramenta, um bom ingrediente, um bom
tijolo para uma boa construgdo.”
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A colocagdo nos desperta a vontade de aprofundar o estudo do comprovado
sistema simbdlico relacionado ao alimento organico na Feira do Parque da Agua
Branca, que nos remete a comparagdo com rituais de pureza e polui¢do/sujeira que

Mary Douglas expde na obra Pureza e Perigo, muitos deles envolvendo a alimentagao.

Nos limites desta dissertagdo nos ressentimos de ndo explorar esta comparacao
para iluminar ainda mais a dimensdo simbodlica da “pureza” que detectamos. Mas
concordamos plenamente com Mary Douglas quando pondera sobre os rituais de
poluicdo estudados — entre as religides e costumes de povos da Polinésia e da Africa
Central, de povos hindus e indios norte-americanos — € 0s nossos:

Quanto mais nos aprofundamos nestas regras e em outras similares, mais dbvio
se torna que estamos estudando sistemas simboélicos. Serd entdo esta realmente
a diferenca entre a poluigdo ritual e nossas ideias de sujeira: sdo nossas ideias
higiénicas enquanto as deles sdo simbdlicas? Nada disso: passarei a sustentar
que nossas ideias de sujeira também expressam sistemas simbolicos e que a

diferenca entre o comportamento da polui¢do em uma parte do mundo e em
outra ¢ somente uma questdo de detalhe (DOUGLAS, 2012, p.49).
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ANEXO A

Roteiro-guia entrevista frequentadores da Feira de organicos do Parque da Agua Branca

Vida Pessoal
Idade, formacao, profissdo, familia, local de moradia, o que gosta de fazer,

personalidade, fase de vida.

Alimentacao
Cuidados com alimentacao pessoal e da familia.

Rotina semanal: preparo da comida em casa e comer fora.

Preferéncias, prazeres e preocupacdes com alimentagdo pessoal e da familia.

Significado da op¢do pelo orgénico na alimentagao.
Consumo de organicos em comparagao com outros alimentos.

Consumo de organicos entre os membros da familia.

Quando iniciou o consumo de organicos: momento, motivagdes, influéncias.

Feira de Orginicos do Parque da Agua Branca

Rotina: tempo de frequéncia, dia da semana, como e com quem costuma ir.
Descri¢do da feira. Principais aspectos de interesse.

Principais itens adquiridos na feira.

Quando iniciou a frequéncia a feira: momento, motivagdes, influéncias.
Razdes de escolha desta feira especificamente.

Frequéncia a outras feiras de organicos.

Significado de comprar orgénicos nesta feira especifica.

Uso dos espacos da feira.

Relagio com o Parque da Agua Branca.

Descricdo das pessoas que frequentam a feira.

Relagdo com os feirantes. Relagdo com os demais frequentadores.

Compra de organicos em outros locais: razdes, preferéncias, comparagao com a feira.

Confianga nos produtos organicos oferecidos na feira.

Importancia em consumir organicos: pessoal, familiar, ambiental, social.
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