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RESUMO

Esta pesquisa busca investigar de que forma a revista Elle Brasil redimensiona os
mecanismos de enunciagdio em multiplas plataformas na constru¢do do seu projeto
transmidia. Criada em 1945, na Franca, e lancada em 1988 no Brasil, Elle Brasil é uma
revista feminina que tem como principais temdticas moda, beleza, estilo de vida e satide
(fitness). A publicagio atua hoje a partir da produgio e distribui¢io de contetido em
diferentes plataformas que envolvem edigdes impressa e digital, uma pdgina no portal M de
Mulber, da editora Abril, e perfis nas redes sociais Facebook, Instagram, Twitter, Snapchat e
Periscope. Objetiva-se aqui examinar como a revista Elle Brasil trabalha os mecanismos de
enunciagio em cada plataforma mididtica do seu projeto transmidia. Também se busca
compreender de que maneira o componente estésico atua na redimensio de tais
mecanismos, como se dio as interagdes discursivas em cada plataforma que compde o
projeto transmidia e delimitar os regimes de visibilidade envolvidos na atuacio dos leitores
em tais midias. A pesquisa parte da hipStese que as multiplas plataformas de enunciagao de
Elle Brasil a configuram como uma narrativa transmidia. Também se adotam como
hipéteses a inferéncia de que cada midia possui um processo de enunciagio distinto; de que
sio as interagdes discursivas baseadas em relagoes de transitividade que possibilitam a
prépria construgio de narrativas transmidias e de que, no caso da narrativa transmidia
construida por Elle Brasil, tal fazer sentir vai além de um simples ajustamento reativo. A
andlise do objeto utiliza o arcabougo tedrico-metodolégico da Semidtica Discursiva de
Algirdas Julien Greimas; da Sociossemidtica de Eric Landowski, priorizando os seus estudos
sobre regimes de interagio, e da Semidtica Pldstica, desenvolvida por autores como Jean-
Marie Floch e Ana Claudia de Oliveira. Para a compreensio dos processos enunciativos nas
diferentes midias, sio priorizados os estudos de José Luiz Fiorin e, para a abordagem do
conceito de transmidiagdo, as pesquisas de Yvana Fechine ¢ Henry Jenkins. A delimitagao
do corpus deu-se a partir da cobertura jornalistica de Elle Brasil no Sio Paulo Fashion Week
2016 (SPFW N41) e foi organizada por meio de categorias aspectuais que orientaram, em
Gltima instincia, a andlise de cada plataforma mididtica e o exame da sua atuagio dentro do
projeto transmidia. A investigagio do comportamento de cada midia de Elle Brasil durante
a cobertura do SPFW N41 revelou uma maior propensio a subjetividade dentro de suas
estratégias enunciativas, bem como a presenca de interagoes discursivas baseadas em uma

maior transitividade e relagdes de visibilidade ancoradas em um guerer ser visto.

Palavras-chave: Elle Brasil, transmidia, enunciagao, Semiética Discursiva, Sociossemidtica.



ABSTRACT

This research aims to investigate how Elle Brazil magazine resizes its enunciation
mechanisms on multiple platforms throughout the assembly of their transmedia project.
Founded in 1945 in France and launched in 1986 in Brazil, Elle Brazil is a women's
magazine, which its main thematic fields are fashion, beauty, lifestyle and health (fitness).
The publication operates nowadays on the production and distribution of content on
different platforms involving both printed and digital editions, a page in the website M de
Mulber, from Editora Abril, and profiles on social networks such as Facebook, Instagram,
Twitter, Snapchat and Periscope. This work intends to exam how Elle Brazil magazine
operates the enunciation mechanisms in each media platform of its transmedia project. It
also secks to understand how the aesthesic component acts in the resizing of such
mechanisms, and how the discursive interactions occur on every platform that are part of
the transmedia project and that also delimit the visibility schemes involved in the
performance of readers in such medias. The research starts from the hypothesis that the
multiple enunciation platforms of Elle Brazil configure a transmedia narrative. It also rises
the issues that each media has a distinct enunciation process; that the discursive interactions
based on transitivity relationships are what enables the construction of transmedia
narratives and that, in the case of transmedia narrative elaborated by Elle Brazil, the make
feel goes beyond a simple reactive adjustment. The analysis is based on the theoretical and
methodological framework of the Discursive Semiotics of Algirdas Julien Greimas; the
Sociosemiotics of Eric Landowski, focusing on his studies on regimes of interaction, and
the Plastic Semiotics, developed by authors such as Jean-Marie Floch and Ana Claudia de
Oliveira. For the understanding of the enunciation processes in different medias, the
studies of José Luiz Fiorin are prioritized and to approach the concept of transmediation,
Yvana Fechine’s and Henry Jenkins’s research. The delimitation of the corpus was chosen
from the media coverage of Elle Brazil on the Sdo Paulo Fashion Week 2016 (SPFW N41)
and was organized by aspectual categories which ultimately guided the analysis of each
media platform and its operations within the transmedia project. The investigation of the
behaviour of each media of Elle Brazil while covering the SPFW N41 showed a greater
predisposition to subjectivity within their strategies of enunciation, as well as the presence
of discursive interactions based on transitivity and visibility relations anchored in a wanting

to be seen.

Key words: Elle Brazil, transmedia, enunciation, Discursive Semiotics, Sociosemiotics.
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1. Consideragées iniciais

Vocé ja deve me conhecer, porque estd acostumada a ver minha foto aqui, na Carta da
Editora (sic), mas, dessa vez, mais do que ser lida por vocé, eu queria que vocé me ouvisse,
porque a grande homenageada dessa edicio que comemora os 27 anos da Elle é vocé,
leitora. A essa altura, vocé jd deve ter se visto na capa, feito a sua selfie e ter se divertido
bastante. Nio esquece de usar a hashtag #vocénacapa, porque as melhores fotos vio ser
publicadas na préxima edi¢do. Mais do que um projeto inovador, a ideia dessa capa ¢
reforcar um conceito que a Elle acredita hd muito tempo: de que ter personalidade, estilo e
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atitude é o jeito mais bacana de estar na moda. Um beijo e até a préxima edicio.

(BARBOSA, Susana, 2015)

Transcrigao do video gravado pela diretora de redagao da revista Elle Brasil, Susana
Barbosa, o trecho acima, reproduzido em realidade aumentada’, acompanha a se¢ao “Carta
da Diretora” da edi¢ao de maio de 2015, um niimero comemorativo em homenagem aos
27 anos da publicagao do titulo no Brasil. Mais do que uma simples conversa entre editora
e leitora, o video apresenta-se cComo um convite para uma interagao entre a revista € sua
consumidora, ou entre destinador e destinatdrio, em diferentes plataformas — um convite a
vivenciar por completo o universo transmidia proposto a leitora de Elfe.

A edigio de maio de 2015 acima mencionada funciona como um marco na
estratégia de enunciacio adotada pela revista. A capa, feita de um papel coucher laminado
capaz de refletir imagens, convocava a leitora a compartilhar sua foto tirada com a primeira
pdgina nas redes sociais. Uma mudanga nos projetos grafico e editorial transformou a
edicio para tablet, inserindo novos mecanismos de hipermidia, como videos e dudios
afixados a editoriais de moda, e permitindo novos percursos de leitura. Além disso, um
aplicativo langado pela revista inaugurou uma ferramenta de realidade aumentada que, com
a ajuda de dispositivos méveis (tablets ou smartphones), é capaz de projetar videos a partir
das pdginas da publicacio.

O novo formato de Elle Brasil repercutiu entre as leitoras. Segundo estimativas da
prépria publicacio, 4,5 milhoes de pessoas foram impactadas pela edigio nas redes sociais.
Cerca de 4 mil hashtags #vocenacapa foram usadas no Instagram, enquanto fotos que

famosas como Kim Kardashian e Preta Gil postaram com a revista em maos receberam,

! Tecnologia em que um cdédigo é impresso em um papel contendo informagdes de programagio que,
captadas por uma cimera ou lidas por um computador, recriam em uma tela o universo controlado pensado
pelo seu criador.
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juntas, 378 mil /ikes na mesma rede social®. A explicagio para o impacto da edi¢io nas redes
sociais, no entanto, vai além do préprio regime de programagio regedor das plataformas
que sio responsdveis por propagar conteidos em uma grande velocidade e da manipulagio
imposta por uma campanha publicitiria em torno do lancamento da publicagio. E
necessario que a narrativa construida por Elle ¢ as interagbes possiveis entre a midia (ou
entre as vdrias midias) e suas leitoras sejam observadas por meio de uma outra dimensio
pertinente no processo de construgio do sentido: a dimensdo estésica.

A partir dos estudos de Algirdas Julien Greimas constitutivos de uma teoria
semidtica fundada na produgao do sentido — em especial, a partir da publica¢io do livro Da
Imperfeicido, em 1987, em que o autor langa uma problemadtica da presenca do estético e do
estésico no cotidiano —, Eric Landowski propée uma semidtica da experiéncia sensivel, ou
sociossemidtica, como passou a ser conhecida esta frente de abordagem da teoria semidtica
capaz de dar conta do conjunto de situagoes da “experiéncia vivida de cada dia”
(LANDOWSKI, 2014). Tal abordagem diferencia-se e amplia a postulada por Greimas em
Semdntica Estrutural, pois nio trabalha mais apenas com uma ldgica da jungio, em que
sujeitos se relacionam entre si ¢ com o mundo por meio de objetos de valor, acrescentando,
como contribui¢do, a defini¢io de uma ldgica da unido.

Em uma sintaxe da unido, os conjuntos de situagbes sio experienciados pelos
sujeitos sem a necessidade de mediagdo, de modo que os interactantes passam a interagir
como iguais por meio de um ﬁzzer Junto. Nesse caso, os sujeitos nao abrem maio de suas
competéncias modais, mas passam a ser guiados, principalmente, pela capacidade de sentir,
nomeada por Landowski de competéncia estésica (LANDOWSKI, 2014). Dessa forma, ¢ o
contato dindmico e estésico entre os actantes, dado a partir de uma ideia de co-presenga, de
um corpo a corpo, o responsavel pela apreensio e pela construgio do sentido.

Tal interagdo, definida pelo autor a partir da ideia de regimes de interagio e de
sentido como ajustamento, jé foi proposta em diversos textos e pesquisas orientadas por Ana
Claudia de Oliveira como parte importante em uma andlise semidtica dos ambientes
mididticos. Segundo Oliveira (2014), sao os procedimentos de sensibilidade que, somados

aos da manipulagio, reforcam a construgio identitdria que se d4 a partir da regularidade ¢ a

? Informagoes retiradas da revista Elle Brasi/ de junho de 2015.
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forca argumentativa da midia, o que, por fim, termina por fidelizar o
leitor/espectador/usudrio, fazendo-o sentir junto.

Esse ajustamento ocorrido dentro do 4mbito dos processos mididticos ¢ definido
como do tipo reativo. Nesse caso, o ajustamento se dd a partir de uma mediagao, de modo
que a sensibilidade reativa nao estaria muito distante de uma programacgio “refinada”, capaz
de provocar nos sujeitos um ajuste sensivel (LANDOWSKI, 2014). Por outro lado, um
ajustamento do tipo stricto sensu, baseado em uma sensibilidade perceptiva, seria aquele que
nos permite experimentar as variagdes possiveis do mundo por meio da presenca de outros
corpos-sujeitos.

Mas, ao pensarmos em narrativas transmidias complexas € nas interagoes entre
enunciador e enunciatdrio dentro de suas multi-plataformas, podemos também pensar em
um outro modo de ajustamento corpo a corpo proposta pela midia? Que tipos de interagoes
essas narrativas possibilitam e quais sio os seus desdobramentos dentro do campo da
comunica¢io? Essas sio algumas das questoes que norteiam esta pesquisa.

Criada em 1945, na Franga, pela jornalista de origem russa Héléne Lazareff, Elle
nasceu como uma publica¢io semanal de moda voltada para a mulher de classe média que
entrava no mercado de trabalho em um pais abatido pela guerra e que lutava para se refazer.
Com uma férmula original, que aliava imagens de moda a contetidos sobre liberdade,
feminismo e consumo, a publicagio tinha como objetivo transpor as ideias da Alta Costura
francesa para roupas a precos acessiveis. Vendida por um prego mais baixo do que as outras
publicagbes da época, a revista era direcionada para a jovem mulher francesa com um
orcamento modesto (ALI, 2007).

Tradugio, em francés, do pronome “ela”, Elle tém circunscrito em seu nome o
simulacro de consumidora ao qual se dirige. A escolha do idioma francés leva a uma maior
aproximagido com sua leitora primeira — a mulher francesa, detentora do mesmo cédigo
lingul’stico — e reafirma a Franga, ainda que em um contexto pds-guerra, cOmo o lugar da
moda no mundo. Ao usar “ela”, pronome pessoal da terceira pessoa do singular, para
denominar-se e, portanto, para construir o seu ezhos, a revista formula sobre si mesma um
discurso que marca a alteridade como o lugar relacional com o qual os sujeitos operam a

constru¢do da sua identidade — reiterando o papel temdtico da revista como actante doador
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de competéncias que estabelece um fazer ser com seus destinatdrios —, além de dotar a
publicagio de uma nomeagao subjetal (“ela”), abrindo um caminho para a projecao de si
mesmo a partir dessa identidade feminina e firmando uma relag¢io de proximidade (ex/f)
entre revista e leitora.

Inspirada pela temporada que havia passado em Nova York como colaborada da
se¢do feminina do periédico New York Times e da revista Harper’s Bazaar, Hélene Lazareff
desenvolveu um conceito para tratar os contetddos da publica¢io de modo que possuissem
“seriedade no frivolo, ironia no sério”*. Sua primeira edi¢do, “impressa em um papel tio
grosseiro ¢ amarelado que, segundo Héléne, mais parecia papel de embrulhar pao” (ALI,
2007, p. 361), trouxe, espelhada nas revistas norte-americanas, contetidos que refletiam
alegria e feminilidade, contraste ao cendrio pds-guerra vivido pela Franga da época. Lazareff
acreditava que suas leitoras mereciam ser tratadas como mulheres fortes e independentes,
que deveriam buscar independéncia financeira e igualdade de género. Nas pdginas de Elle, a
jornalista ndo se eximia de tratar sobre temas controversos, como sexo, contracepgio €
aborto.

Elle foi um sucesso imediato. Primeira revista de moda com contetido semanal, a
publicagio de cerca de 20 pdginas transgredia, em seus editoriais, alguns principios das
revistas femininas da época, concentrando o seu contetido de moda nas personalidades, em
vez de nas criagdes em si. Nos anos seguintes, Elle participou de grandes mudangas na moda
francesa, ajudando a popularizar o prér-a-porter’ e, por outro lado, lancando nomes da Alta
Costura, como Yves Saint Laurent, Christian Dior e Pierre Cardin.

A partir dos anos 1980, a revista ¢ comprada pelo grupo francés Lagardere e torna-
se uma marca internacional, introduzindo edi¢ées em diversos outros paises. Elle passa a se
valer da expansio de uma indistria da moda globalizada, capaz de provocar desejos de
consumo semelhantes em mulheres de diferentes contextos socioculturais. Por esse motivo,
a revista mantém o contetido de moda e, principalmente, de estilo como o principal valor

ao longo dos 45 paises em que ¢ hoje encontrada.

3 Tradugdo livre de “Irony in seriousness, and seriousness in_frivolity”.

# Informagio extraida do site Elle International Nertwork, disponivel em

< htep:/fwww.Ellearoundtheworld.com/>. Acessado em 08/11/2015.

> Criado apés a Segunda Guerra Mundial, o prét-a-porter, ou “pronto para usar”, diz respeito as roupas
produzidas em larga escala industrial que possuem grande variedade de estilos, precos e tendéncias.
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No Brasil, a revista ¢ publicada desde maio de 1988 pelo grupo Abril, em parceria
com o grupo Lagardére, ¢ adota uma linha editorial que prioriza os contetdos de moda,
beleza e estilo de vida. As duas empresas de comunicagio atuam como co-destinadores na
construgao da revista enquanto objeto semidtico. Tal relagao, no entanto, estd submetida a
hierarquias internas, evidenciadas a partir, por exemplo, da propor¢io entre contetidos
nacionais e internacionais veiculados em Elle, de modo que o grupo Abril assume a fungio
de principal destinador. Além de Elle Brasil, o grupo brasileiro publica, atualmente, outros
24 titulos, sendo mais da metade (13) deles voltados para o publico feminino.

Elle Brasil possui hoje um universo de 150 mil leitores, figurando como a maior
revista de moda brasileira em niimeros de exemplares. A publicagio tem uma venda média
mensal de 73 mil revistas — 12,5% a mais que a sua maior concorrente, Vogue. Seu pt’lblico
¢ composto 89% por mulheres ¢ 11% por homens. A maioria (37,8%) possui entre 20 ¢ 29
anos. Em relagio a classes sociais®, Elle encontra-se dividida da seguinte forma: 20,4% do
seu publico estd na classe A, 62,7%, na classe B ¢ 16,9% na classe C’.

Desde 2008, o contetido de Elle ¢ veiculado no portal M de Mulber, website que
redne a produgio de dez diferentes publicagdes voltadas para o puiblico feminino do grupo
Abril. Atualmente, o site possui, por més, 918.915 page views (nimero de acessos) € 91.565
unique visitors (visitantes). Em 2010, Elle tornou-se a primeira revista de moda brasileira a
langar uma edigio para zablet, cuja assinatura ¢ hoje vendida separadamente ou em
conjunto com a edigdo impressa. Além disso, a revista também se encontra no Yourube (1,4
milhdes de visualizag¢des), no Twitter (152 mil seguidores), no Instagram (344 mil
seguidores), no Facebook (279 mil curtidas), além de outras redes sociais, como Pinterest,
Spotify, Periscope e Snapchat. Recentemente, na edi¢io de maio de 2015, uma nova
plataforma foi adicionada & marca: um aplicativo de realidade aumentada com o qual ¢
possivel visualizar videos diretamente das pdginas da revista com a ajuda de um zablet ou de

um smartphone.

® A Associagio Brasileira de Empresas de Pesquisa, responsdvel por desenhar o modelo de estratificagio social
brasileiro, classifica as rendas médias brutas familiares de cada classe: A (R$ 11.037), B1 (R$ 6.006), B2 (R$
3.118), C1 (R$ 1.865), C2 (R$ 1.277) e DE (R$ 895).

7 Dados extraidos do midia kit da revista, disponivel em

<htep://www.publiabril.com.br/marcas/ Elle/revista/informacoes-gerais>
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A partir do exposto, esta pesquisa propde como sua problemdtica central a seguinte
pergunta: de que maneira a dimensio estésica atua na redimensio dos mecanismos de
enunciagio e na constru¢ao da narrativa transmidia de Elle Brasil?

Tratamos como hipétese inicial a inferéncia de que as multiplas formas de
enunciagio de Elle Brasil a configuram como uma narrativa transmidia. O autor norte-

americano Henry Jenkins define o conceito de transmidiagao:

Uma histéria transmidia desenrola-se através de multiplas plataformas de midia,
com cada novo texto contribuindo de maneira distinta e valiosa para o todo. Na
forma ideia de narrativa transmidia, cada meio faz o que faz de melhor — a fim
de que uma histéria possa ser introduzida num filme, ser expandida pela
televisdo, romances e quadrinhos; seu universo possa ser explorado em games ou
experimentado como atragio de um parque de diversées. (JENKINS, 2009,
p.138)

Para Jenkins (2009), o “impulso transmidia” estaria no centro do que ele caracteriza
como cultura da convergéncia, uma transformagao cultural ocorrida a partir da emergéncia
do ciberespaco e de novas préiticas comunicacionais que envolvem convergéncia dos meios
de comunicagdo, cultura participativa e inteligéncia coletiva. Nessa légica, as narrativas
passam a desenvolver-se e circular em multiplas plataformas distintas, ampliando a
profundidade da experiéncia e motivando ainda mais o consumo.

Assim, Elle se caracteriza como uma narrativa que possui a midia impressa (revista)
como midia de referéncia e se desenrola em distintas plataformas cujos contetidos sio
associados entre si ¢ estio ancorados nas préticas de convergéncia e participagio propiciadas
pelos meios digitais. Segundo Yvana Fechine (2014, p. 121), “o texto transmidia pode ser
pensado como a totalidade da manifestagio que resulta da articulagio de enunciados
correlacionados e distribuidos em distintas plataformas tecnolédgicas”. Ainda de acordo com
a autora, que estuda construgoes transmidia em narrativas ficcionais, essa articulagio seria
operada pelo destinatdrio a partir de estratégias de engajamento e préticas interacionais
estimuladas pelo ambiente de convergéncia. Ou seja, tal manifestagio expandida ¢
organizada por um programa narrativo de base que se liga a programas narrativos auxiliares
que, juntos, dio conta do projeto transmidia. A explica¢ido embasa a segunda hipétese desta

pesquisa: a de que cada plataforma mididtica possui um processo de enunciagao distinto.
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Essa capacidade de transformagio da experiéncia — ou, ainda, da aspectualidade, da
temporalidade e da espacialidade da enunciagio —, ¢ tratada pela estudiosa de novas midias,
Jane Murray, cujos objetos de estudo também estao relacionados 2 ficgdo. De acordo com
Murray (2003, p.129), quando o autor expande a histéria em multiplas plataformas (ou
multiplas possibilidades), o leitor adquire um papel mais ativo, envolvendo-se de forma
mais intensa nos processos criativos, de maneira que a prépria posi¢ao ocupada pelo
enunciatdrio e a interagao que ele estabelece com o enunciador seria uma espécie de “prazer
estético, uma experiéncia a ser saboreada por si mesma”.

Tal dindmica joga luz sobre a problemdtica da enunciagio em ato e das interagoes
que se ddo no nivel do discurso entre enunciador e enunciatdrio. Ao trabalhar o conceito de
enunciagio enquanto presenca, Ana Claudia de Oliveira (2013) propée regimes de interagoes
discursivas, em que a interagdo entre enunciador e enunciatdrio no nivel discursivo do
percurso gerativo de sentido ¢ tratada como componente da apreensdo e da construgio do

sentido. Essas interagdes assumem diferentes pontos de vista, de modo que:

Com as graduacgdes de intensidade do assumir mais ou menos participativo do
sujeito, a enunciagdo pode ser concebida como um modo de criagio de
experiéncias com coeficientes de maior ou menor sentido ao ser vivida em que a
componente estésica do sujeito complexo opera tanto na decodificacio, ou na
instaura¢do quanto na participa¢io e na apreensio compartilhada dos mundos
de linguagem. (OLIVEIRA, 2013, p.241)

A partir das interagdes entre esses dois atores (enunciador e enunciatdrio), portanto,
seria possivel prever relagdes de intransitividade ou de transitividade. No primeiro caso,
enunciador e enunciatdrio ocupam posicoes fixas e estabelecem um fluxo unidirecional de
doagio de competéncias modais. A transitividade, por outro lado, prevé trés diferentes tipos
de situagoes: enunciador e enunciatdrio ocupam posi¢oes enunciativas negociadas por meio
de um contrato de fidicia; enunciador e enunciatdrio atuam juntos, a partir de um
principio de reciprocidade, e, por fim, enunciador ¢ enunciatdrio atuam em reflexividade,
co-enunciando o sentido por uma estratégia global de enunciagio (OLIVEIRA, 2013).

A terceira hipStese desta pesquisa é que sdo essas interagdes discursivas baseadas em
relagdes de transitividade que possibilitam a prépria construgio de narrativas transmidias,

edificadas a partir do compartilhamento do sentido e das competéncias estésicas ¢ estéticas
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dos sujeitos. Nessa perspectiva interacional, o fazer sentir mobilizaria a competéncia estésica
do destinatdrio na apreensio do sentido, fazendo-o sentir os valores sensiveis em Elle.

Como quarta e dltima hipédtese, testamos que, no caso da narrativa transmidia
construida por Elle Brasil, tal fazer sentir vai além de um simples ajustamento reativo, em
que o regime da unido aparece apenas como um estdgio dentro do regime da jungao, com o
objetivo de garantir as bases de um fazer manipulador e programador. No caso de projetos
transmidias, consideramos que tais plataformas mididticas devem ser analisadas como mais
do que meros instrumentos de mediagdo entre empresas e veiculos de comunicagio e seus
leitores/espectadores/usudrios — elas devem ser tratadas como corpos-sujeitos que operam
um fazer junto a partir de suas competéncias e consisténcias estésicas e permitem a
sociabilidade e o pertencimento dos sujeitos em comunidades — virtuais ou nio — surgidas a
partir do projeto transmidia e estabelecidas em relagoes de transitividade fincadas entre
enunciador e enunciatdrio, possibilitando uma recriprocidade enunciativa. Desse modo, o
ajustamento reativo transformar-se-ia em ajustamento szricto sensu (sensibilidade perceptiva)
a partir do engajamento dos enunciatirios em tais narrativas, em que um aspecto incoativo
daria lugar a um aspecto durativo, possibilitando a passagem entre os tipos de ajustamento.

Para trabalhar a temdtica proposta, a escolha da revista Elle Brasil justifica-se pelo
tamanho e pela complexidade da narrativa transmidia construida no campo editorial
brasileiro, conforme os dados apontados anteriormente demonstram. Ainda que nio seja a
revista de moda brasileira com o maior nimero de seguidores nas redes sociais (a Vogue
Brasil possui mais de um milhdo de seguidores no Instagram), Elle Brasil possui um maior
campo de leitores em sua midia impressa ¢ mais plataformas e recursos interativos com os
quais desenrola seu projeto transmidia.

Como corpus, foram selecionadas as diversas midias que atuaram na cobertura
jornalistica de Elle Brasil no Sio Paulo Fashion Week de 2016 (SPFW N4I). Além das
edigbes impressas, serdo incluidas no corpus as edi¢oes digitais, a pagina de Elle no portal M
de Mulher ¢ os perfis nas redes sociais Facebook, Instagram, Snapchat, Twitter ¢ Periscope. O
recorte temporal escolhido foi a semana do evento (25 a 29 de abril de 2016) ¢ os meses de

abril, maio e junho, para as edigoes impressa e digital. Serdo levadas em consideracio apenas
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as postagens e¢ matérias publicadas nas plataformas mididticas de Elle Brasil, bem como os
comentdrios realizados por leitores e usudrios em tais espacialidades.

No campo do jornalismo, sio poucas as abordagens sobre narrativas transmidia. A
maioria dos estudiosos centra seu trabalho em narrativas ficcionais (JENKINS, 2009;
MURRAY, 2003; FECHINE, 2014). O discurso jornalistico, no entanto, apresenta-se
como um importante campo na pesquisa sobre transmidiagﬁo, pois carrega, na sua prética
didria, duas imprescindiveis caracteristicas para a construgio e o sucesso de tais narrativas:
uma histéria que ¢ contada a partir de vdrios meios e que se encontra enriquecida com os
aportes dos seus usudrios/leitores/espectadores (SCOLARI, 2011). No caso da narrativa
transmidia cuja plataforma de base ¢ o jornalismo impresso, tais reflexdes tornam-se ainda
mais relevantes na medida em que o futuro do fazer jornalistico ¢ das grandes empresas de
comunicagio sdo postos em xeque pelas novas mudangas tecnoldgicas ¢ de consumo da
informacio.

Além disso, como veiculo de comunicagio cujo principal contetido ¢ a moda, Elle
Brasil apresenta particularidades no seu processo de enuncia¢io, possuindo uma maior
dimensao subjetiva no relacionamento com a sua leitora do que revistas semanais de
informacio, por exemplo; além de ser responsdvel pela veiculagiao de simulacros relativos a
corpo, beleza e estilo que ocupam um importante papel na construgio dos sujeitos
enquanto destinadores de si mesmo (GREIMAS, 2002) e na instituigio de gostos ¢ modos

de ser (FIORIN, LANDOWSKI, 1997).

1.1 Estruturagio da pesquisa

O objetivo central desta pesquisa ¢, a partir da anélise da cobertura jornalistica do
SPFW N41 em diferentes midias, verificar de que maneira a dimensio estésica atua na
redimensdo dos mecanismos de enunciagio e na construgio da narrativa transmidia de Elle
Brasil. Entre outros objetivos, estao ainda entender como se déo as interagoes discursivas em
cada plataforma que compée o projeto transmidia da revista, delimitar em que medida os

mecanismos de enunciagio em cada midia funcionam na instauragio de um gosto por
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determinada forma de consumir informacio e identificar quais sio os simulacros de leitores
construidos pela revista no processo de enunciagio entre Elle Brasil e seus consumidores.

Para responder aos diversos questionamentos, trabalhamos com a hipétese inicial de
que as multiplas formas de enunciagio de Elle Brasil a configuram como uma narrativa
transmidia. Tal hipétese foi testada ao longo da andlise do corpus, que provou que a revista
atuou na cobertura jornalistica da semana de moda a partir de um projeto transmidia que se
desenrolava em diferentes plataformas, cada qual com uma estratégia enunciativa prépria,
com um papel temdtico especifico e com distintos valores noticia, o que nos leva a segunda
hipétese, a de que cada plataforma mididtica possui um processo de enunciagio particular.

A distingdo entre as posi¢oes enunciativas nas plataformas que compdem o projeto
transmidia de Elle Brasil ficou clara a partir da andlise realizada por meio de categorias
enunciativas baseadas nas relagdes proxémicas de proximidade e distanciamento. Enquanto
algumas plataformas atuavam por meio de uma posi¢io enunciativa que pregava a
objetividade, a maioria revelou a presenca de uma subjetividade, com o objetivo de
aproximar-se de um leitor presente nos ambientes virtuais. O uso de diferentes linguagens e
tipos de sincretismo também distinguiram as plataformas mididticas na medida em que
algumas prezavam por sistemas visuais e audiovisuais-cinéticos, enquanto outras
priorizavam o uso do sistema verbal escrito.

Tais estratégias enunciativas possibilitaram a presenca de diferentes interagoes
discursivas ao longo do projeto transmidia de Elle Brasil. Na terceira hipétese, admitimos
que sdo essas interagdes discursivas baseadas em relagdes de transitividade que permitem a
prépria construgao de narrativas transmidias, edificadas a partir do compartilhamento do
sentido e das competéncias estésicas dos sujeitos. O exame das diferentes midias revelou a
presenca de interagdes discursivas baseadas na transitividade, ou seja, em um amplo fluxo
enunciativo entre enunciador e enunciatdrio. Essa abertura permite a maior participagao
dos leitores e usudrios em espagos antes delimitados por um fazer exclusivo de grandes
vefculos de comunicagio. E essa participagio dos destinatdrios, possibilitada pelos
ambientes virtuais, uma nas principais caracteristicas de projetos transmidias.

Como quarta e tltima hipétese, defendemos que, no caso da narrativa transmidia

construida por Elle Brasil, tal fazer sentir vai além de um simples ajustamento reativo, em
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que o regime da uniao aparece apenas como um estégio dentro do regime da jungao, com o
objetivo de garantir as bases de um fazer manipulador e programador. Durante a andlise das
midias, foram observados diferentes regimes de interagio e sentido, de modo que, em
plataformas como Periscope e Facebook (por meio do Facebook Live), verificou-se a existéncia
da probabilidade de ocorréncia do regime do acidente, possivel a partir de um ajustamento
que leva, de fato, a um fazer junto entre enunciador e enunciatdrio. Nesse ajustamento, hd a
perspectiva de uma troca enunciativa que leva a uma nova isotopia, a uma mudanca
temdtica e, desse modo, ao aleatério. Tais regimes sio, portanto, constituintes do projeto
transmidia de Elle Brasil.

Apbés estas notas iniciais, o desenvolvimento da pesquisa concentra-se entdo em
quatro outros capitulos. No primeiro, partimos da diacronia da revista Elle, bem como da
construgio e da internacionaliza¢do da sua marca e da chegada do titulo ao Brasil, para
chegar 4 atual configuracio da revista em multiplas plataformas. Tal estrutura confirma a
hipétese da existéncia de um projeto transmidia — cujo conceito procurou-se explorar e
esclarecer.

No segundo capitulo, tomando como base o contexto semidtico da cultura da
convergéncia, buscamos tracar as relagdes estabelecidas entre dimensées do nivel discursivo
do percurso gerativo de sentido, como o sincretismo de linguagens e os procedimentos de
tematizagio e figurativizagdo. Para organizar o recorte do corpus semidtico, partimos entio
para uma andlise quantitativa de todos os enunciados veiculados nas diversas plataformas
mididticas de Elle Brasil durante o Sdo Paulo Fashion Week de 2016 (SPFW N41I),
dividindo-os em categorias conforme sua articula¢io de linguagens, seu arranjo sincrético e
seus temas predominantes. Os resultados serviram como base para a construgio de um
quadrado semidtico a partir das categorias aspectuais /continuo/ e /descontinuo/, utilizadas
para verificarmos a importincia que cada plataforma ocupou no projeto transmidia da
revista durante a cobertura da semana de moda e a ocorréncia de determinados enunciados
em cada midia.

No terceiro capitulo, buscamos analisar, utilizando como aparato téorico-
metodolégico o percurso gerativo do sentido, enunciados representativos das diferentes

plataformas mididticas por onde Elle Brasil realizou a cobertura jornalistica do SPFW N41.
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Partindo da categorizagio aspectual realizada no capitulo anterior, os enunciados foram
organizados conforme sua recorréncia em cada midia. Por meio do exame do corpus,
chegamos entio as diferentes estratégias discursivas, bem como aos distintos percursos
narrativos (tanto do destinador, como do destinatdrio), em cada uma das instncias que
constituem o projeto transmidia da revista. A partir delas, foi possivel delimitar as principais
posi¢oes enunciativas ocupadas por Elle em suas plataformas.

Por fim, no dltimo capitulo, levantamos questoes relativas as estratégias e praticas
observadas na construgio do projeto transmidia em Elle Brasil. Inicialmente, abordamos a
problemdtica da enunciagio, concluindo as anilises realizadas no capitulo anterior e
examinando a relagdo estabelecida entre a passagem de vozes enunciativas e os efeitos de
sentido de subjetividade e objetividade. Em seguida, discorremos sobre as interagoes
discursivas estabelecidas entre enunciador e enunciatdrio nas diversas plataformas e qual o
papel ocupado pelo destinatdrio na narrativa transmidia de Elle Brasil. Entao, exploramos os

questionamentos relativos aos regimes de visibilidade observados nas midias.
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2.
O DESTINADOR
FELLE BRASIL



2. O destinador Elle Brasil

Hélene Lazarreff nao construiu um império industrial, mas langou uma marca capaz
de ser reconhecida nos quatro cantos do globo. E foi além; cunhou um “szyle”. Estilo esse
que, refor¢ado por esteredtipos veiculados nas artes e no cinema, ajudou a construir um dos
mais consagrados simulacros do mundo da moda — o da mulher francesa como icone de
clegancia. Ao fazé-lo, instalou um gquerer ser em milhares de jovens leitoras, tornando
desejdveis e acessiveis as modas e os modismos da Alta Costura parisiense. Com Elle, Hélene
nao inaugurou apenas mais uma revista de moda: fincou um forte ator no cendrio da midia
internacional, responsdvel por disseminar seus modos de ser e parecer nos 46 paises em que
hoje ¢ publicada.

Mantendo-se sempre em sintonia com as mudangas sociais, politicas e culturais
vividas por suas leitoras, Elle construiu-se enquanto destinador por meio da relagio que
cultivou com o seu contexto, estabelecendo sua identidade a partir da continuidade do seu
fazer jornalistico e renovando-se conforme os descontinuos, comuns em seu percurso, o que
resultou em uma narrativa na qual o regime do ajustamento (LANDOWSKI, 2014)
desempenhou papel decisivo para a manutengio do titulo. Os efeitos de sentido de
dinamismo — no mercado editorial — e proximidade — com a leitora — sio depreendidos a
partir de isotopias identificadas por meio da recuperagio histérica da revista.

No Brasil, nagio que detém o primeiro lugar no ranking de horas gastas por
usudrios nas redes sociais®, tal isotopia perpassa a necessidade de uma presenca virtual do
titulo, que aqui passa a chamar-se Elle Brasil. A revista que, desde o inicio de sua publicagao
no pais, em 1988, reformula-se de forma regular de acordo com as prdticas de consumo de
seus leitores, encontra-se hoje presente também na internet, em redes sociais e em
plataformas méveis (nessas dltimas, por meio de aplicativos), adotando, em cada uma,
formas enunciacio que serdo aqui investigadas.

Este capitulo pretende analisar de que maneira a revista Elle Brasil se constréi
enquanto enunciador na midia brasileira. Para tal, revisaremos a relagao dialética entre o

titulo francés e o seu “macrotexto englobante” (LANDOWSKI, 1996) desde a sua criagio,

8 Informacio disponivel <em hetp://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2014/07/brasileiros-lideram-

ranking-de-horas-gastas-em-redes-sociais-diz-estudo.html>. Acesso em 28/03/2016.
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passando por sua chegada ao Brasil, até os dias atuais. Ao longo do caminho, poderd se

observar como Elle Brasil atua enquanto enunciador e como se dd sua producio de sentido.

2.1 Seriedade no frivolo, ironia no sério: o nascimento de Elle

Filha de aristocratas russos, Héléne Lazarreff, nascida Héléne Rostov-sur-le-Don,
desembarcou em Paris aos oito anos, apés sua familia deixar a Russia durante a Revolugio.
Jovem delicada e impetuosa, Héléne casou-se aos 18 anos, tornou-se mie aos 19 ¢
divorciou-se aos 21. Solteira, viveu um breve romance com o poeta surrealista francés
Philippe Soupault antes de dedicar-se a uma expedi¢do etnogrifica organizada pelo
antropSlogo Marcel Grioule no Congo, em 1933. Ao retornar a Franca, conhece Pierre
Lazarreff, entdo diretor de redagio do jornal Paris Soir. Os dois se casam em 1939 e Hélene
sela, a0 mesmo tempo, a sua unido com o jornalismo. Ainda em Paris, edita uma pégina
voltada para a mulher e para a familia no Paris Soir e colabora com a recém-criada revista
feminina Marie Claire.

As duas publicagbes acima empreenderam importantes mudangas na imprensa
francesa. Criado em 1923, o periédico Paris Soir chegou a ser um dos jornais de maior
circula¢io na Europa, enquanto a revista Marie Claire, fundada em 1937, era considerada
como o modelo ideal de revista feminina da época, inaugurando uma nova forma de fazer
jornalismo que se distanciava de uma imprensa feminina popular, centrada na publicagio
de romances de folhetins e fotonovelas, e preocupava-se em editar contetidos mais préticos,
voltados para o “faga vocé mesma” e para uma moda a pregos acessiveis. Sua importincia
foi tanta para a imprensa francesa que o jornalista Jean Prouvoust chegou a apelidé-la de “a
Vogue dos pobres” (GRANDPIERRE, 2012), em mengio ao titulo de grande circulagao
dos Estados Unidos.

Durante a Segunda Guerra, os Lazarreff refugiam-se em Nova York ¢ descobrem o
jornalismo norte-americano — que, na época, abrigava as duas primeiras grandes revistas de

moda do mundo: Harper’s Bazaar’ (1867) e Vogue (1892). Nos Estados Unidos, Hélene

® Uma das primeiras revistas americanas de circulacio nacional, a Harper’s Bazaar é considerada como a
primeira revista de moda do pais. Inspirada na revista alemi Der Bazar, a publicagio trazia belas ilustracoes de
moda e impressio de alta qualidade e era voltada para a alta sociedade norte-americana.
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colaborou para a se¢io feminina do periédico New York Times ¢ para a prépria Harper’s
Bazaar. Durante seu periodo na Bazaar, a jornalista teve contato com uma redagio de
revista voltada para o publico feminino formada majoritariamente por mulheres — fato
incomum para um periodo em que elas eram destinadas, na maioria das vezes, apenas aos
cargos de datilégrafa ou secretdria. Ao retornar a Paris, em 1945, Héléne poe suas ideias em
pritica e funda uma publicagao inspirada na sua experiéncia nos Estados Unidos, mas
voltada para a mulher francesa: a revista Elle.

A histéria de Héléne Lazarreff anterior a fundagio de E//e presentifica um simulacro
de mulher independente ¢ inovadora, ligada 4s mudangas de seu tempo, tanto no campo da
politica, como no campo da comunicagdo. Seu percurso de vida até a criagio do titulo estd
repleto de semantismos que a constituem enquanto destinadora da publicagio. A
experiéncia com as imprensas francesa e norte-americana poe em jogo, em seu fazer
jornalistico, a oposi¢do, respectivamente, dos valores da subjetividade e da objetividade, de
modo que o primeiro estd ligado a um modo de fazer europeu, marcado por géneros
opinativos e por influéncias politicas nos textos publicados e, o segundo, a um modo de
fazer relacionado a no¢do de noticia como mercadoria, as grandes empresas de comunicagio
¢ A mdxima da imparcialidade jornalistica. Além disso, ¢ possivel identificar no percurso de
Heléne, a partir da reitera¢io do descontinuo (Revolugio Russa, expedigio para a Africa,
Segunda Guerra Mundial) e de, portanto, uma maior abertura ao risco, um estilo de vida
constantemente pautado pelos regimes do acidente e do ajustamento, tomando como
premissa a hipétese de Landowski (2014) de que os regimes de sentido ¢ interagio possuem
um alcance existencial e remetem a maneiras de “estar no mundo”.

O modelo acima proposto por Landowski, conhecido como regimes de interagao e
de sentido, funda-se na oposicio /continuo/ vs. /descontinuo/ e aumenta o espectro de
andlise da teoria narrativa proposta por Greimas. Landowski (2014) estabelece quatro
possibilidades interacionais para descrever as modalidades de risco de como os sujeitos
relacionam-se entre si ¢ com o mundo 4 sua volta: programagio, manipula¢io, ajustamento
e acidente. Aqui elas serdo apresentadas brevemente para, depois, serem retomadas com

maiores detalhamentos ao longo desta pesquisa.

27



O primeiro dos regimes ¢ o da programagio. Fundado no principio da
regularidade, nele, os atores passam a assumir um papel temdtico, ou seja, um desempenho
programado. Tal regime estd ligado a uma baixa ocorréncia do risco ¢ a um modo de
apreensao do mundo radicalmente determinista. Landowski (2014) estabelece dois tipos de
programagao: aquelas baseadas em causalidades fisicas, em que leis da fisica ou da biologia
determinam efeitos previstos, e as baseadas em coergdes sociais, comportamentos de ordem
social ou simbdlica advindos de condicionamentos socioculturais expressos em préticas
didrias. Em ambos os casos, as formas de interagio entre sujeitos ou entre sujeito e objeto se
dio a partir da interobjetividade e da exterioridade.

No regime da manipula¢io, o principio regente das interagdes entre atores passa a
ser o da intencionalidade. Nesse caso, as interagoes se dao em termos de intersubjetividade e
de interioridade, ou seja, conforme a persuasio entre sujeitos que assumem o estatuto
semidtico de “sujeitos de vontade”, em que motivagoes e razdes pessoais sdo postas em jogo.
Tal interagio envolve delegar ao outro operagdes pragmdticas por meio de um fazer fazer
instalado a partir de um querer fazer ou de um dever fazer. A manipulagio pode se dar a
partir de razdes de ordem econdmica (tenta¢do ou intimidagio) ou a partir de motivagoes
subjetivas dos sujeitos, motiva¢des de ordem identitdria (sedugio ou provocagio).

No regime do ajustamento, a intera¢io entre os sujeitos passa a se dar em pé de
igualdade, regida por um principio de sensibilidade mutua e por um fazer junto. A interagao
acontece a partir de uma reciprocidade entre os actantes, de modo que um contagia o outro
por meio de um fazer sentir, mobilizando as competéncias estésicas dos sujeitos. Nesse caso,
o comportamento dos actantes nio estd dentro de um papel temdtico Gnico, o que termina
por promover uma maior abertura ao risco e, portanto, ao excedente de sentido. Landowski
(2014) prevé ainda dois tipos de sensibilidade: a sensibilidade reativa, em que o fazer junto
¢ mediado, ¢ a sensibilidade perceptiva, em que o ator se encontra em uma maior relagao de
abertura a0 mundo, percebendo-o e sentindo o seu sentido.

Baseado no principio da aleatoriedade, da imprevisibilidade, o acidente (ou
assentimento) ¢ o tltimo dos regimes descritos por Landowski (2014). O autor relaciona o
acidente ao descontinuo, ou seja, a ruptura de determinada regularidade, efeito do

cruzamento de duas trajetdrias cujas causas e finalidades nio podem ser determinadas. Os
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actantes envolvidos em uma interagio regida por tal principio estariam, portanto,
submetidos & possibilidade do risco puro. Landowski (2014) afirma que o regime do
acidente estd sujeito a dois diferentes tipos de probabilidades: a matemdtica, em que o
acidente aparece como resultante de uma probabilidade calculada, e a mitica, que depende

de uma certa fatalidade.

Imagem 1. Hélene Lazarref, criadora
de Elle: articulacio dos modos de fazer
norte-americanos € europeus no
jornalismo.

Ao contrdrio das outras revistas femininas francesas da época, que traziam em seu
titulo algum nome de mulher, como Marie Claire, Claudine, Marie France, ou a temdtica
sobre a qual tratavam, como Confidences, Le Petit Echo de la Mode, Votre Bonheur, Lazarreff
opta pela escolha de um pronome feminino como marca para sua nova publica¢io. O
diciondrio Le Petit Robert (2006) traz a definicio do termo “Elle”, traducio, em francés, do

pronome “ela”:

Elle (pron. pers. f.)

Pron. pes. f., 32 p. do sing. (ela) e do plur. (elas);

1 Empregado como um sujeito representante de um n. f. de pessoa ou de algo
que jé foi ou serd expresso (corresponde ao masc. ele, eles).

2 Em oposi¢io, forma de insisténcia (corresponde ao masc. ele, eles). (Sujeito).

3 Empregado como complemento com ndo (corresponde ao mas. ele, eles).
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4 Com uma preposigio (corresponde ao masc. ele, eles)."

O titulo Elle, desse modo, despersonifica a publicagao, libertando-a de uma
temdtica especifica e funcionando como espécie de termo englobante de todas as leitoras ¢
de seus interesses. Na nomeacio da revista, Lazarref rompe com tradigées cristalizadas no
mercado editorial francés, dando a ver um novo papel temdtico do seu publico alvo, a
mulher francesa, interessada no que ¢ evento e pauta na sociedade do inicio da segunda
metade do século XX. O uso de “Elle” como nome previne o titulo do envelhecimento
possivel de determinada temdtica ou prética, fortalecendo o aspecto durativo da marca. A
escolha do idioma francés, por sua vez, leva a uma maior aproximagio com sua leitora
primeira — a mulher francesa, detentora do mesmo cddigo linguistico — e reafirma a Franga,
ainda que em um contexto pds-guerra, como o lugar da moda no mundo.

Além da figurativizagio do papel temdtico da revista, o termo “Elle” pode ainda ser
observado a partir do ponto de vista das pessoas da enuncia¢io. Segundo Fiorin (1996,
p.60), a posicio ele (ou ela, ou Elle) ¢ tida como um lugar que pode comportar uma
infinidade de sujeitos ou nenhum. E a pessoa de quem se fala. Em uma correlagio de
pessoalidade, a pessoa (eul/tu, actantes da enunciagio) se oporia & ndo-pessoa (ele, actante do
enunciado), em uma relagio na qual a pessoa subjetiva se constitui a partir da pessoa nao-
subjetiva. Nas pdginas de Elle, portanto, suceder-se-iam assim vdrias “elas”, simulacros do
fazer prescritivo da revista — “corpos de papel”, como denomina Landowski (2012), que
estdo impressos ali para serem vistos, espécie de desfile de alteridades sancionadas
positivamente pela publicagio como operagoes sintagmdticas do estilo de vida proposto e
que atuam de forma decisiva na construgio identitdria de suas leitoras.

A relagio entre os diferentes sujeitos pode ser observada a partir do quadrado

semidtico sobre as pessoas da enunciagio proposto por Fiorin em Asticias da Enunciagdo

(1996, p.60), representado abaixo:

1% Traducio livre.
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Esquema 1. Quadrado semidtico sobre relagoes entre as pessoas da enunciagio.

N&s inclusivo (eu + tu)

A

Nao-tu Ndo-eu

Ele (ndo-tu + ndo-eu)

No esquema acima, é possivel identificar o pronome “ele” como termo complexo da
.- . ~ « ~ » <« ~ » . .
unido das posigoes “nio-tu” e “nao-eu”’. Funcionam ainda enquanto termos complexos o
<« 7 . » <« » <« -~ » <« ’ . . » <« » <« » <« 7 » <« » <« ~
nés exclusivo” (“eu” + “niao-tu”), o “nés inclusivo” (“eu” + “tu”) e o “vés” (“tu” + “nio-
» « » . . .
eu”). Ao usar “ela”, pronome pessoal da terceira pessoa do singular, para denominar-se e,
portanto, para construir o seu ethos — que deve ser aqui compreendido como a imagem que
o autor faz de si mesmo, e nio o autor em si (FIORIN, 2004) —, a revista formula um
discurso que marca a alteridade como o lugar relacional com o qual os sujeitos operam a
construgio da sua identidade, reiterando o papel temdtico da publicagio como actante
doador de competéncias que estabelece um fazer ser com seus destinatdrios. Tais relagoes
q ¢
entre os sujeitos e os outros sio abordadas por Landowski como essenciais nas construgoes

identitarias:

(...) o sujeito tem necessidade de um ele — dos outros (eles) — para chegar 4
existéncia semidtica, e isso por duas razées. Com efeito, o que d4 forma & minha
prépria identidade nio é s6 a maneira pela qual, reflexivamente, eu me defino
(ou tento me definir) em relacdo 4 imagem que outrem me envia de mim
mesmo; é também a maneira pela qual, wransitivamente, objetivo a alteridade do
outro atribuindo um conteddo especifico  diferenca que me separa dele. Assim,
quer a encaremos no plano da vivéncia individual ou — como serd o caso aqui —
da consciéncia coletiva, a emergéncia do sentimento de “identidade” parece
passar necessariamente pela intermediagio de uma “alteridade” a ser construida.
(LANDOWSKI, 2012, p. 4)
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Desse modo, a revista atuard, em seu fazer prescritivo, como um destinador forte

7 . . <« » - . . 7’ .
responsdvel por veicular diversas “elas” que atuam no processo de construgio identitdria de
suas leitoras. Para abordar as posi¢des enunciativas propostas pela revista Elle Brasil, no
entanto, partimos do quadrado semidtico proposto por Fiorin (1996) para chegar ao
modelo de elipse dindmica criada por Landowski (2014). A elipse ¢ aqui adotada por conta
das mudangas de posi¢des enunciativas, de modo que as oposi¢des bindrias estabelecidas no

quadrado anterior tornam-se insuficientes.

Esquema 2. Quadrado eliptico sobre relagoes entre as pessoas da enuncia¢io em Elle.

Ele que é eu Ele que é tu

Ele que se torna eu Ele que se torna tu

Tomando como ponto de partida a utilizagio do ele — ou da alteridade do outro
(LANDOWTSKI, 2012) — na construgdo da existéncia semidtica dos leitores da publicagio,
podemos pensar na presenca dessa terceira pessoa em uma enunciagio conjunta com um ex
e com um 7, os dois sujeitos da comunicagio. Tal actorializa¢io transformada no processo
enunciativo ¢ marcada pela presenga do ele (ou sobre quem se fala) no fluxo
comunicacional, podendo assumir diferentes posi¢des. Nessa proposta, haveria, em um
mesmo enunciado, uma delegagio de vozes constante. O modelo aqui levantado serd
explorado mais afundo adiante neste trabalho.

A presenca marcante do ele (ou de Elle) na enunciagio da publicagio pode ser
observada ainda na marca gréfica de seu titulo. O nome adotado pela publica¢io determina
a assinatura do enunciador. Na plasticidade da topologia da revista, o titulo se constitui
enquanto a presenga de um ex, convocando o # (enunciatdrio) a navegar por suas paginas —
ambos, permeados pela presenca de um ele. Segundo Oliveira (2007, p.70), é a partir do
arranjo tipografico deste nome que a relagio de interlocugio entre meio de comunicagio e

leitor € estabelecida, de forma que “sintonizado com esse didlogo, o tu ¢ sensibilizado pelo
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modo como o jornal faz-se apreender pelos tragos inerentes 2 articulagio de sua tipografia
7 » /7 . . . . . .
especifica”, responsdvel por delinear o sincretismo entre os diferentes tipos de sistemas de

linguagens.

Imagem 2. Marca grifica da revista Elle: identidade a partir da alteridade.

koL Lk

Em sua marca grifica, Elle opta pelo uso de uma tipografia serifada, com serifa
prolongada e afilada em sua ponta, figurativiza¢do de um fazer ser de uma nova publicagao
que deseja fincar o seu lugar no mundo. A tipografia alongada destaca uma verticalidade,
que figurativiza o corpo humano (nesse caso, o feminino) e o seu estar atuante na sociedade,
construindo-se enquanto um sujeito de fazer. Tal performance ¢ reiterada, por outro lado,
pela horizontalidade, que demarca a repetigio da verticalidade feminina no mundo de papel
— figurativizada pela repeti¢ao da letra “L” por si mesma e inserida dentro da letra “E” —,
dando a ver a a¢do do sintagma sobre a performance.

O primeiro nimero de Elle foi langado em 21 de novembro de 1945. A redagio da
revista foi organizada em duas salas no escritério do jornal France Soir — criado apéds a
Segunda Guerra por um grupo de jornalistas ligados a Resisténcia francesa e dirigido por
Pierre Lazarreff —, localizado no niimero 100 da rua Réaumour, em Paris. Situada entre o
20 ¢ o 3° arrondissement, a rua Réaumour foi enderego de importantes jornais, como o0s
periddicos Le Parisien Libéré ¢ La France. O mesmo ntmero 100 jé& havia sediado, anos
antes, as redagoes dos jornais [Intransigeant, Pariser Zeitung, Défense de la France, Franc-
Tireur ¢ Combat — os trés tltimos, publicados durante a ocupagio alema. Dessa forma, Elle
nasce em uma espacialidade que circunscreve a sua prética enquanto atividade jornalistica

de viés informacional e, em certa medida, politico, o que a diferenciava das revistas
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femininas da época. A proximidade com a redagio do France Soir permitia o intercAmbio de

artigos e noticias entre as duas redagdes, principalmente de textos sobre atualidades.

Imagem 3. Prédio da revista Elle e do jornal France Soir, em 1971: intercAmbio de matérias sobre politica e
atualidades entre as redacoes. Fonte: France Soir, disponivel em <http://www.francesoir.fr/culture-

medias/france-soir-70-ans>.

A primeira edi¢io de Elle circulou com uma tiragem de 700 mil exemplares, que se

esgotaram rapidamente. Impressa em um papel “tdo grosseiro e amarelado que, segundo
Hélene, parecia papel de embrulhar pao” (ALL 2009, p. 361), a revista possuia apenas 24
paginas e tinha um tamanho um pouco menor do que um papel A5 (14,8 cm x 21 cm). A
descri¢io da materialidade do primeiro ndmero nos d4 a ver um efeito de sentido de
austeridade, valor predominante em uma sociedade francesa no pés-guerra, o que termina
por aproximar as informa¢des de moda e estilo da publicagio & realidade de seu
destinatdrio, a mulher francesa. Na capa, a modelo francesa Yolande Bloin vestia uma

composicio de Elsa Schiaparelli, designer italiana de forte influéncia surrealista.
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Imagem 4. Primeira edi¢io de Elle:
impressio austera e valorizagio de
imagens. Disponivel em:
<http://www.1-jour.fr/21-novembre-
1945-premier-numero-du-magazine-

Ellel>.

A imagem ocupava quase a pégina inteira, que ndo trazia chamadas para as
reportagens, apenas o titulo da revista, seu nimero e seu prego. Elle seria a primeira revista
francesa a utilizar fotos coloridas e a valorizar o do uso da imagem — em especial, da
fotografia. Esse seria um traco figurativo importante na composi¢ao do seu arranjo estético,
reiterado ao longo de todos os anos em que o titulo é publicado.

Tal recurso ¢ de extrema importincia, pois confirmard Elle enquanto midia
produtora de fortes simulacros do ser feminino veiculados a partir do uso da fotografia, que,
ao circular os seus corpos de papel, faz com que os sujeitos se inscrevam e se reconhe¢am no
discurso (LANDOWSKI, 2012), o que fortalece os mecanismos de manipula¢io por
sedugio — caso em o que estd em jogo ¢ a imagem positiva que o manipulador faz do
manipulatdrio — utilizados pela revista a partir de um fazer fazer ¢ de um fazer sentir, ou seja,
da mobilizagio da competéncia estésica de sua leitora, que passa a operar a construgao da
apreensio do sentido. Essa sensibilidade, no entanto, pode ser classificada como reativa,
identificada em uma interagio na qual um encadeado de estados e acoes fornecido como

modelo serd reproduzido pelo outro, fazendo-o sentir os valores sensiveis presentes em Elle.
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A fotografia da capa, uma figura feminina euforizada, descontraida, em um
ambiente urbano, sorrindo e brincando com um gato, projeta o objetivo da publicagao:
auxiliar a mulher francesa arrasada apds a Segunda Guerra a se reconstruir enquanto sujeito
destinador de si mesmo. O marca grifica de Elle inicia o percurso do olhar da leitora (da
esquerda para direita). E ela que demarca a moldura (instincia englobante da capa) como a
cena enunciativa da publicagao. Em seguida, é possivel dirigir-se ao felino que se langa no
mundo, figurativizagdo da prépria figura feminina e da leitora de Elle. A gestualidade da
modelo indica que, tal mulher, ao contrério do estereétipo feminino ainda muito difundido
na época, ¢ um sujeito de fazer. O que se desenha, portanto, é uma diagonalidade que sai de
um verbal (fechado) e vai para um simulacro feminino, revelando a leitora um fazer
feminino em um mundo que se abre, indicado aqui no plano da expressio por meio da
visualidade.

A partir da auséncia de contato visual entre interlocutora (modelo) ¢ leitora, temos
ai uma debreagem enunciva, que instala o enunciatdrio em uma posi¢io de espectador, o
que, do ponto de vista dos regimes de visibilidade propostos por Landowski (1992), pode
ser considerado como uma relagao de interesse mituo entre a interlocutura (guerer ser visto)
¢ a leitora (querer ver), onde o primeiro sujeito constréi-se a partir do seu papel publico.
Dessa forma, Elle se coloca enquanto um destinador/enunciador que possui as
competéncias modais para veicular construgoes préprias de moda e estilo, extraidas a partir
do estilo de vida da mulher francesa — proposta ao destinatdrio como a primeira “E/lle” a ser
observada — ¢ instala na espacialidade da sua capa um importante espaco de visibilidade.

Nas paginas internas, o primeiro nimero trazia um contetdo pouco usual para as
revistas femininas da época, como reportagens sobre atualidades e grandes perfis. E o caso
do artigo “As esposas deles” ' (fig.5), que reunia informagdes sobre o destino das mulheres
dos grandes oficiais nazistas derrotados. Outros contetidos recorrentes em revistas voltadas
para o pﬁblico feminino, no entanto, estio ainda presente, como artigos sobre culindria e
ctiqueta ¢ novelas de folhetim. Nas pdginas de moda, os contetidos sio centrados nas

personalidades em vez de nas criagdes em si. Além disso, hd uma preocupagio em adequar a

" Traducio livre.
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moda a realidade da leitora, como no texto “A nova silhueta e a chave para entendé-la” '2,
que propde a roupa perfeita de acordo com cada tipo de corpo. Hd ainda uma se¢io similar
a conhecida “Carta da leitora”, onde leitoras enviam dividas a serem respondidas, tais como

“A mulher deve sacrificar suas preferéncias politicas pelo homem que ama?” %,

Imagem 5. Nas pdginas internas,
contetidos sobre moda, beleza e
etiqueta dividem espago com
matérias sobre atualidades e fatos
politicos. Disponivel em: <
hrttp://louiseetclo.blogspot.com.b
1/2014/07/le-premier-numero-
du-magazine-Elle. html>

A construgdo temdtica proposta pelas primeiras edigdes de Elle possui reiteragoes
que estio em consonidncia com os valores ligados ao simulacro feminino do recorte
temporal-espacial da publicagio no Ambito do /privado/: habilidades domésticas, conselhos
amorosos ¢ entretenimento (folhetins). No dominio do /publico/, no entanto, a revista
inaugura novas temdticas propostas ao publico feminino em um titulo de largo alcance,
como o trabalho e a independéncia financeira. A época do seu langamento, o trabalho
feminino era uma realidade, mas estava essencialmente reservado a mulheres de classes
populares. Na Franga, apenas em 1965 foi aprovada uma lei matrimonial que permitia que
mulheres pudessem gerir os seus préprios negécios ¢ ter uma conta banciria sem a

autoriza¢ido do marido. Desde seus primeiros ntimeros, Elle passa a publicar artigos sobre as

12 Traducio livre.
13 Traducio livre.
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mulheres membros da Assembleia Constituinte francesa e especiais sobre mulheres que sao
destaque nos seus campos de trabalho.

Para Hélene, era necessirio “colocar em ordem todos os conhecimentos que as
mulheres do nosso tempo precisam para assumirem a si mesmas e aos outros’
(GRANDPIERRE, 2012). Dessa forma, a revista se posiciona como um destinador forte
com competéncias modais suficientes para transformar suas leitoras em sujeitos
competentes ¢ performdticos no contexto politico-econémico de uma sociedade de
consumo em constante transformagio. Elle trata-se de uma midia que atua nio sé na
propagagio de textos, mas como uma espécic de agente doutrindrio, de forte fazer
prescritivo, operando construgées de referéncias sociais.

No campo da moda, a revista publica reportagens para a mulher com um
or¢amento modesto, ensinando-a a aproveitar cada pedago do tecido, a0 mesmo tempo em
que ajuda a popularizar o prét-a-porter' e, por outro lado, lanca nomes da Alta Costura.
Aos poucos, Elle foi tornando-se um grande espago de visibilidade ndo s6 na moda francesa,
mas também com um alcance internacional, adquirindo autoridade mdxima na divulga¢io
dos modos de visibilidade que figurativizam seus enunciados. Em 1946, Hélene empregou
Francoise Giroud, jornalista feminista que viria depois a fundar o periddico politico
L’Express; em 1947, promoveu na publicagio o entio desconhecido designer Christian Dior
e o seu new look; em 1950, colocou na capa de Elle uma jovem Brigitte Bardot; em 1958,
voltou os holofotes da moda novamente & Coco Chanel, que havia se exilado apés o fim da
Segunda Guerra e, desde entdo, era ostracizada pela imprensa francesa.

Em 1960, Elle atinge o ntimero de um milhdo de cépias vendidas, de modo que
uma em cada seis mulheres francesas eram leitoras regulares da revista. Durante a década de
60, a publica¢io confirma o seu projeto editorial que utilizava a informagio e a moda como
contetidos modalizadores das leitoras enquanto sujeitos de fazer na sociedade francesa, fiel
ao lema proposto por Lazarreff: “seriedade no frivolo, ironia no sério”. Nesse periodo,
publicava artigos regulares de grandes nomes da literatura, como Simone de Beauvoir,

Marguerite Duras, Colette ¢ Frangoise Dolto. Em 1972, apés a morte de Pierre, Héléne

" Criado apés a Segunda Guerra Mundial, o prét-a-porter, ou “pronto para usar”, nomeia as roupas
produzidas em larga escala industrial que possuem grande variedade de estilos, precos e tendéncias.
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deixa a redagio de Elle e, diagnosticada com o mal de Alzheimer, retira-se na cidade de Le

Lavandou, onde falece, em 1988, aos 79 anos.

2.2 O sucesso da fermme parisienne: Elle ganha o mundo

A internacionalizagio de seus contetidos ¢ um valor presente em Elle desde a época
da sua criagdo, que pode, ela mesma, ser considerada como uma espécie de experiéncia
jornalistica transnacional, dada a presenca dos discursos norte-americano e francés que se
encontravam figurativizados na publicagio. A primeira tentativa de levar Elle para fora da
Franca aconteceu ainda em 1946, com a publicagio de uma edigdo belga. A ideia se provou,
no entanto, um fracasso. O motivo seria o fato da nova edigio ser uma simples transposi¢io
do conteddo das 26 pdginas da edigdo francesa, mantendo, até mesmo, os andncios
publicitdrios do seu pais natal. (GRANDPIERRE, 2013).

A passagem de Héléne por Nova York e seus contatos com grandes editoras do
mercado norte-americano permitiu que o titulo fosse distribuido nos Estados Unidos em
circunstincias pontuais. Em 1964, por exemplo, a rede CBS dedicou um espago em um de
seus programas televisivos A revista Elle ¢ A sua fundadora. No mesmo ano, o jornal
Women’s Wear Daily, considerado como a “biblia da moda” norte-americana, reservou duas
paginas a previsdes de Héleéne sobre novos designers. Em 1966, a jornalista ganhou o “Oscar
da Moda” do diretor das lojas NVieman Marcus por ter levado o “estilo Elle” para os Estados
Unidos. Assim, a marca Elle j& possui, ainda na década de 60, grande reconhecimento entre
mercados de leitores fora da Franga.

Em 1981, alguns anos apés a saida de Hélene Lazarreff da direcao da revista, Elle é
comprada pelo grupo francés Hachette'®, comandado por Jean-Luc Lagardére (em 1992, o
grupo passaria a se chamar Lagardére). A entrada de Elle em um grupo de midia
diversificado, especializado na publicagio de livros e revistas — e, posteriormente, detentor
de canais de televisdo e websites —, aceleraria o seu processo de expansio vertical (publicagio
em outros paises) ¢ horizontal (expansio da marca Elle). Dessa maneira, a revista inaugura,

ainda que timidamente, um projeto que contempla mais de uma plataforma miditica.

!> Fundada em 1826 por Louis Hachette, o grupo Hachette teve inicio como uma editora de livros, passando
a publicar, posteriormente, revista de entretenimento voltadas para o ptblico geral.
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Na tentativa de integrar Elle com sucesso ao mercado internacional, o grupo
Hachette decide iniciar o processo de internacionalizacio do titulo a partir do contato com
possiveis anunciantes. Em 1983, a cadeia de lojas norte-americana Bloomingdale’s sugere
que Daniel Filipacchi, parceiro de Jean-Luc Lagardére na Hachette, criasse uma edigao de
Elle em inglés para a “Semana da Fran¢a”. A edi¢do, realizada em parceria com a revista
New Yorker, obteve considerdvel sucesso: os 90 mil exemplares se esgotaram nas lojas da
marca ¢ nas bancas de jornal. Entre os anos de 1984 e 1985, outras trés edi¢des do tipo
foram langadas. O é&xito da experiéncia ¢ atribuido & adequagio do contetddo ao mercado
leitor norte-americano e a forte presenga de anunciantes. Ao desembarcar nos Estados
Unidos, Elle mantém os valores os quais a fizeram um sucesso na Franca, mas adota um
modo préprio de enunciagio baseado nas prdticas de consumo e nas referéncias sociais e
culturais locais.

Para assegurar a continuidade da lucrativa edi¢do norte-americana, Jean-Luc
Lagardére entra em um acordo com o empresirio Rupert Murdoch, iniciando uma joinz-
venture'® entre Lagardere e News International. A nova parceria fez surgir, em setembro e
novembro de 1985, duas novas versdes de Elle publicadas na lingua inglesa: a Elle USA ¢ a
Elle UK. Posteriormente, em 1987, Lagardére adquire os direitos completos de publicagao
dos dois titulos, inaugurando filiais nos Estados Unidos e na Gra-Bretanha. Na capa, ambas
as edicoes traziam a britdnica Yasmin Le Bon, uma das principais modelos dos anos 80.
Assim, Elle assegura, a partir de sua interlocutora, que interage face a face com o
destinatdrio/enunciatdrio, um lugar de fala de prestigio no mundo da moda — o lugar da
moda europeia — ¢ uma aproximagio com os novos mercados leitores. E possivel perceber
ainda que as duas edi¢oes compartilham o mesmo arranjo estético e utilizam o nome Elle

sem adendo do pais da publicagio, o que reforga a origem e os valores franceses da revista.

'8 Joint-venture ¢ uma associagio entre empresas com fins lucrativos firmada para a exploragio de
determinados negdcios sem que nenhuma das empresas perca sua personalidade juridica. Pode ser definitiva
ou nao.
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Imagens 6a e 6b. Primeiras edi¢cdes da Elle USA (2 esquerda) e Elle UK (a direita): inicio de uma expansio
genuina de Elle em outros paises.

As estratégias de internacionalizagio do grupo Lagardére foram se efetuando de
acordo com os paises em que Elle era inserida, de modo que a publicacio poderia ser feita a
partir de parcerias, de joint-ventures, de licengas ou da instalagio de filiais da prépria
empresa francesa. Inicialmente, o grupo buscou mercados mais amplos, culturalmente
similares e atrativos dentro do dominio da moda: Estados Unidos (1985), Gra-Bretanha
(1985), Espanha (19806), Itdlia (1987) e Hong Kong (1987). Depois, as edi¢oes ampliaram-
se para paises emergentes da Europa, Asia, Africa e América Latina. Segundo Karine
Grandpierre (2013), o desejo de internacionaliza¢io do grupo Lagardere pode ser explicado
por dois motivos: primeiro, a queda do lucro nas vendas da versao francesa durante os anos
1980 devido a concorréncia e a uma crise no mercado publicitdrio; segundo, os beneficios
gerados por novas versbes em mercados que nio o europeu ¢ o norte-americano,
considerados como saturados.

Na construgao de sua rede internacional, destacou-se o uso do recurso das joint-
venture, especialmente em paises emergentes. A ideia de se unir a um ator local que conhece
o mercado e poderia funcionar como apoio logistico dividia os custos de produgio e

diminufa os riscos em um contexto econdmico delicado durante a década de 80. Assim, a
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publicagio de Elle em novos paises era feita a partir de um processo de co-destinagao
(Lagardere + grupo local), que obedecia a hierarquias internas entre contetidos e destaques e
veiculava matérias produzidas pela redagao local e pela “revista mae”, a Elle francesa,
configuragio geradora de movimentos e assimetrias entre o global ¢ o local e seus

respectivos discursos dominantes. A pesquisadora Miqueli Michetti aborda a questéo:

Desse ponto de vista, mesmo que ocorra uma valorizacio do ‘local’, ela seria em
alguma medida subordinada, pois os usos das ‘culturas locais’ no mercado global
sdo passados por dinimicas e forcas globais e, nesse sentido, elas sio redefinidas
para ‘caberem’ nesse mercado, um Jocus principal de declinagio das identidades
de hoje. (MICHETTT, 2015, p. 161)

Em relagio ao contetido veiculado em edigdes estrangeiras, é importante ressaltar
que o sucesso de Elle se d4, em grande medida, pelo fato da revista veicular um contetido
que tem como base a moda francesa e, mais especificamente, a mulher francesa. Isso se deve
ao simulacro da “mulher francesa elegante” veiculado nas primeiras revistas de moda,
surgidas em Paris, no século XIX. Esse mesmo simulacro, solidificado pelas ilustragées de
tais publica¢oes, foi ainda refor¢ado pela literatura e, posteriormente, pelo cinema. A
elegincia ¢ o estilo da femme francaise, em particular, da parisienne, portanto, foram
utilizados por Elle como um modelo de mulher responsdvel por figurativizar os valores
propostos pela publicagio, importante recurso em sua construgio identitdria ¢ na sua
diferenciagdo da concorréncia, como Vogue ¢ Harper’s Bazaar, revistas nascidas nos Estados
Unidos. Na época (e até hoje), a pariesienne poderia ser caracterizada a partir do estilo

imposto por Coco Chanel, uma espécie de “chique sem esforgo”, conforme explica Francois

Baudot (2008, p. 74):

Uma mulher bem vestida serd daqui por diante uma mulher pouco vestida.

7

Gostar de si mesma antes de seduzir seus sicios capitalistas é a norma que se
impoe. Além disso, a instigadora desse cddigo de comportamento promove um
género nem masculino nem feminino: o seu.

Dessa forma, para se tornar global, durante o seu processo de internacionalizagio,
Elle teve de valorizar as caracteristicas que a constitufam como uma midia essencialmente

francesa, de modo que, conforme analisa Franciscu Sedda (2008, p. 187), “a demonstragio
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da possibilidade de se tornar global partindo de um lugar qualquer somente é possivel
enquanto se ¢ ou se torna local: melhor dizendo, tornamo-nos glocais sempre e
intimamente”.

O termo glocal, na definicado de Eugénio Trivinho (2008, p. 18), é “o ecixo
sociotécnico descentrado e pulverizado de produgio diuturna e reprodugio histérica do
tecido simbélico e imagindrio da civilizagdo contemporinea”. Ele caracteriza, portanto, o
movimento de internacionaliza¢io de Elle desde os anos 80 até os dias atuais. Segundo
Trivinho, o processo de glocalizagio nem remete a globalizagio, nem a localismos, mas a
um fendmeno que articula simultaneamente sua auto-produgio social, cultural, politica e
econdmica. No que diz respeito & enuncia¢io, ao adotar um posicionamento glocal em
relagio 2 produgio de edigbes em outros paises, Elle busca, de uma forma sistemdtica,
presentificar os seus valores ¢ o seu simulacro de mulher, tornando visivel e concreto algo
que estava no espago enuncivo, ou seja, fora da situa¢do de enunciagio ¢ do espaco do
enunciatdrio, produzindo um efeito de sentido de proximidade com suas leitoras.

Atualmente, a revista Elle ¢ publicada em 46 paises e possui mais de 21 milhoes de
leitores ao redor do mundo. Em cada um dos diferentes territérios, a revista adota um
processo préprio de enunciagio, mas mantém o contetido de moda e, principalmente, de

estilo como o principal valor.

2.3 Savoir faire brasileiro: a chegada do titulo ao Brasil

O Brasil ¢ o primeiro pais da América Latina a abrigar a sua prépria edigao da
revista Elle. Para a publicacio do titulo, o grupo Lagardere se uniu, por um esquema de
joint venture, ao grupo Abril, importante empresa na imprensa brasileira e, principalmente,
no mercado de revistas femininas. Criada em 1950 por Victor Civita, a entao editora Abril
teve como seu titulo de estreia a versdo brasileira da revista em quadrinhos do Pato Donald,
personagem da Disney. Desde sua primeira publicagio, portanto, a Abril revela o interesse
em inserir produtos de grande sucesso internacional no mercado brasileiro. A tradugao de
grandes titulos é um traco reiterado em toda a histéria do grupo e uma das principais

caracteristicas na sua constitui¢io enquanto importante destinador na midia brasileira.
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Apenas dois anos depois, em 1952, a editora Abril langa a revista Capricho, seu
segundo titulo e a primeira publicagio do grupo cujo destinatdrio é o publico feminino.
Produzida inicialmente em formato gibi, o principal contetdo de Capricho eram
fotonovelas importadas da Itdlia, as cinenovelas. A revista obteve éxito e, ao final da década
de 50, j4 alcangava a cifra de 506 mil exemplares vendidos, de modo que, durante os anos
60, a publica¢io passou a se intitular como “a maior revista feminina da América do Sul”
(BARROS, 2011). Apesar de também ser lida por mulheres mais velhas, a Capricho tinha
como publico dominante garotas solteiras com menos de 18 anos, veiculando, além das
fotonovelas, contetddos de moda, beleza e atualidades.

Fortalecida com o sucesso das suas primeiras revistas, a editora Abril decide langar,
em 1959, a revista Manequim, a primeira revista brasileira cujo principal contetdo ¢ a
moda. O fio condutor do titulo era aconselhar e ensinar a leitora no oficio de confecgao das
préprias roupas (a revista é a primeira a publicar moldes de costura), instalando um
percurso de busca por competéncias por parte de seu enunciatdrio. Em Manequim, a moda
¢ encarada a partir do ponto de vista do fazer doméstico e individual.

Em 1961, surge a revista Cldudia, publica¢io que inauguraria de fato o setor de
revistas femininas da editora Abril. Primeira revista feminina com nome de mulher, Cléudia
estabelece a construgio de uma forte identidade feminina prépria enquanto destinador. Em
um contexto histérico em que a mulher brasileira ainda nio havia conquistado
verdadeiramente o mercado de trabalho e se encontrava sujeita a uma sociedade bastante
sexista, a publicagio vem reforcar o papel temdtico da mulher enquanto dona do lar,
priorizando contetidos ligados & vida privada, como relacionamentos, comportamento,
culindria e educagio dos filhos, além de contetidos de moda e beleza. Posteriormente,
Cldudia inaugura ainda uma produgio fotogréfica de moda nacional, o que termina por
montar uma infraestrutura que viria a ser usufruida por outros titulos do grupo.

Nos anos 70, em um contexto de liberdade sexual feminina, a editora Abril publica
a versdo brasileira da Cosmopolitan, titulo norte-americano fundado em 1965 e dirigido a
garota que buscava crescimento pessoal, autoconfianga, um bom relacionamento ¢ uma
6tima vida sexual. Veiculada no Brasil com o titulo de Nova, a revista tem como

destinatdrio a mulher de 20 a 30 anos que possui como valores a emancipagio feminina e a
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quebra de costumes. Mais uma vez, a editora Abril aposta na adaptacio de titulos de sucesso
no mercado internacional, adotando estratégias enunciativas préprias para o contexto
brasileiro que, durante a década de 70, encontrava-se sob a censura imposta pela ditadura
militar.

A diacronia do langamento de publicagoes voltadas para o puablico feminino nos
ajuda a recuperar as qualidades da editora Abril enquanto destinador na imprensa brasileira,
especialmente em relagao ao publico feminino. Ao longo da segunda metade do século XX,
a editora vai adquirindo mais competéncias modais (szber) por meio dos seus erros, acertos
e reestruturagoes, além de ampliar sua infraestrutura em termos de produgao e distribuigao
de revistas (poder). Além disso, tal nicho vai gradativamente segmentando-se, de modo que
novos titulos voltados para tipos femininos especificos vao surgindo e se consolidando no
mercado, o que provoca, cada vez mais, uma maior aproximagao entre as revistas € suas
leitoras, fortalecendo os contratos de fiddcia propostos pelas revistas. Por esses motivos, a
editora Abril é o ator brasileiro escolhido pelo grupo Lagardére para o lancamento de Elle
no mercado nacional.

Embora a primeira edi¢do tenha sido publicada em maio de 1988, uma “edigio
zero” de Elle circulou nas bancas no més anterior. O ntimero funcionava como uma espécie
de suplemento de apresentagio, responsdvel por adiantar a leitora o formato e o contetido
da revista a ser lancada. Na capa, a edi¢iao de 76 pdginas traz uma modelo loira e de olhos
claros, simulacro da beleza europeia, vestindo uma boina — peca de vestudrio que
figurativiza em grande medida a mulher francesa — e luvas. A veiculagio desse tipo de
padrao de beleza, ou de formas do parecer feminino, indica a predominincia do contetido
francés sobre o contetido produzido em terras brasileiras, demarcando El/e enquanto um
destinador estrangeiro, responsdvel por trazer as novidades da moda europeia ¢ o estilo
francés as leitoras brasileiras. Pode-se perceber, no entanto, que, embora a modelo reitere
um simulacro de beleza ecuropeia, seu vestudrio estd de acordo com a temporalidade
brasileira do outono/inverno, responsével por ditar as préticas de consumo locais relativas
ao vestudrio. Desse modo, os simulacros veiculados em Elle poderiam ser imediatamente

utilizados como referéncia por suas leitoras.
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Assim como visto nas edi¢bes norte-americana e britdnica, Elle chega ao Brasil com
o mesmo logotipo da edi¢io francesa, sem especificar em seu titulo o pais em que estd sendo
veiculada. Como nas capas dos primeiros niimeros dessas duas edi¢oes internacionais, a
modelo estabelece um contato face a face com o enunciatirio. Nas manchetes, chama a
aten¢io o uso do termo FElle como demarca¢io do enunciador e, inserido dentro da
estrutura frasal proposta (por exemplo: “Elle adora moda para usar ¢ ousar”), o termo pode
até mesmo ser adotado como tradugio literal de “Elle” (“ela”), feminino da terceira pessoa
do singular. Dessa forma, a leitora atua como sujeito modalizado por guerer estar em

conformidade com o estilo de Elle, que ¢ o estilo europeu de moda e beleza.

Imagem 7. Capa da edi¢do nimero
zero de Elle Brasil: simulacro de beleza
europeia 3 moda de Elle.

Internamente, um editorial de moda fotografado por J. R. Duran traz como titulo
“Elle é voce”, reiterando novamente o papel do titulo “E/le” na contru¢ao identitdria de suas
leitoras, estabelecendo uma relagio de reflexibilidade entre a revista e sua enunciatdrio. A
partir do uso de prefixos que carregam semanticamente os valores da superioridade ¢ da
primazia e de adjetivos que discursivizam qualidades especificas do /ser/ e do /parecer/, Elle

constréi o simulacro de mulher sempre euforizada: “superdinimica”, “ultrachic”,
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“ultrarigorosa”,  “superdivertida”, “supercldssica”, “ultramoderna”, “ultradespojada”,

“supercriativa”. Ao fim, o editorial resume a figurativiza¢io da se¢iao de moda da revista:

Assim serd a moda de Elle, a partir de maio nas bancas: pdginas e pdginas de
tendéncias, criatividade, imaginacio. Classe internacional com o genuino savoir

faire brasileiro. A moda e ao estilo de Elle. (Revista Elle Brasil, 1988)

Novamente a qualidade internacional — e, mais especificamente, a origem francesa —
do titulo ¢ aqui ressaltada como um valor positivo. A adogao de termos na lingua francesa,
como “savoir faire’ (“saber fazer”, em portugués) também ajuda a construir este
destinador/enunciador cuja competéncia cognitiva estd em um alhures. Tal efeito de
aproximacio ¢ de distanciamento quase que simultdneo é caracteristico da co-enunciagio
produzida entre grupo Lagardére (Franga) e editora Abril (Brasil).

A primeira edigdo chega de fato ao pais em maio do mesmo ano, impressa em papel
couché e com tamanho de 30 cm de altura e 24 cm de largura (a edi¢io atual possui 27,4 cm
x 20,8 cm). A dimensio grande demarca a caracteristica de Elle Brasil enquanto enunciador
a partir do largo uso e da valorizacio de imagens. Além disso, o formato, por ser mais dificil
de transportar, impde um ritmo de leitura mais lento, geralmente realizado no ambiente
doméstico — caracteristica de vérios titulos femininos ao longo do século XX.

A revista traz na capa a modelo brasileira Julie Kowarick, loira e de olhos verdes. A
mesma combinagdo entre as cores verde e amarelo ¢ reiterada ao longo de toda a capa a
partir do uso do amarelo para titulo e chamadas ¢ do verde na roupa da modelo — plano de
fundo da capa —, o que termina por estabelecer uma relagio simbdlica com o cromatismo
da bandeira brasileira, novo pais de publicagio. Novamente, a roupa que veste a modelo —
e, mais especificamente, o seu rosto — é o fundo da capa da revista, trago importante do
arranjo estético das primeiras edi¢bes de Elle Brasil. A temdtica de certo brasileirismo, no
entanto, entra em contraste com os atributos fisicos da garota — novamente um simulacro
de beleza europeia — e com os artigos trabalhados na edigao (alguns deles, jd publicadas na
edicdo zero veiculada no més anterior): referenciais internacionais de moda e estilo de vida,

como o estilista francés Jean Paul Gaultier ¢ o ator norte-americano Christophe Lambert.

47



Imagem 8. Capa da edi¢io nimero um
de Elle Brasil: brasilidade cromdtica
misturada a um estilo de vida europeu.

Ao olhar para a cAmera, a modelo atua como interlocutora, estabelecendo uma
relagio eu/tu com a leitora e garantindo o efeito de sentido de aproximacio, reiterado pelo
enquadramento, que formata tal interagio rosto a rosto. O enquadramento também
demarca a revista enquanto espago de construgdo identitdria feminina onde a moda ocupa
papel de destaque, mas divide espago com outros contetidos apresentados como também
importantes na construgio de um “estilo Elle”, j& que ndo ¢é possivel identificar por
completo o vestudrio da modelo. Dessa forma, a aproximagio com a leitora no processo
enunciativo e a afirmagio de certa mescla de temdticas brasileiras e europeias tornam-se as
principais preocupagées de Elle Brasil enquanto enunciador.

Ainda na capa, é possivel observar o uso de verbos imperativos na chamada
principal “use e ouse o estilo E/le”. Esse é o tnico espago na topologia da capa que faz uso
de verbos, destacando como principal programa narrativo a adogao do “estilo E/le”. Mais do
que apenas seguir as prescri¢des da publicagio (“use”), no entanto, a revista convoca a
leitora a ajustar-se a suas proposi¢oes (“ouse”), configurando seus enunciatdrios como
sujeitos de fazer competentes para operacionalizar as propostas sintagmdticas de Elle e
aumentando o risco proposto a suas leitoras, o que termina por alargar também, dessa

forma, o excedente de sentido possivel na experiéncia da leitura e da adogao do “estilo E/le”.
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Nesse momento, faz-se necessiria uma abordagem sobre o termo “estilo”. De
acordo com o diciondrio francés Le Micro Robert (variagio do Le Petit Robert), o termo

“style” (“estilo”, em francés) pode ser definido como:

Estilo (n.m.);
1 Parte da expressio que ¢ deixada A liberdade individual, nio diretamente
imposta por normas e regras de uso da lingua. Maneira de se expressar prépria

de uma pessoa, de um grupo, de um tipo de discurso. Maneira de escrever que

apresenta qualidades artisticas. Aspecto particular da enunciagio."”

A definicio de estilo trazida pelo diciondrio, portanto, perpassa as escolhas
enunciativas dos sujeitos em determinada pritica comunicacional. Tal caracteristica ¢
recuperada pela semioticista Norma Discini (2006, p. 1544), que compreende estilo como
“modo de presenca do sujeito da enunciagdo, o que faz entender o préprio estilo como
determinado tom de voz e cardter de um sujeito, depreensiveis ambos de uma totalidade de
discursos”, conceito j& desenhado por Greimas e Courtés (2013, p. 386) em Diciondrio de
Semidtica como determinada ““maneira de operar’ do enunciador no momento da produgio
do discurso”, de modo que os procedimentos de estilo estao ligados tanto ao nivel das
estruturas profundas, relacionados a0 modo como o enunciador faz uso de determinado
universo semantico, como 2 instincia da enunciagao.

Trazida para o campo da moda, a nogao semidtica de estilo ¢ empregada a partir do
pressuposto do corpo vestido como enunciado e enunciagio em que as pldsticas do corpo e
da roupa atuam sincreticamente por um mecanismo de enunciagio global para veicular um
mesmo plano do conteddo, responsdvel por dar a ver os modos do sujeito de estar no
mundo (OLIVEIRA, 2008). Dessa forma, o estilo enquanto objeto de valor observavel no
programa narrativo de Elle Brasi/ diz respeito as escolhas realizadas pelos enunciadores (Elle,
em primeiro momento, ¢ a sua leitora, posteriormente) durante os procedimentos de
construgao de subjetividades ligados a instincia do parecer.

Nas pdginas internas, a revista ¢ dividida entre as seguintes segoes:

a) Moda

b) Beleza e satide

17 Tradugio livre.
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c) Destaques

d) Cozinha

e) Decoragao e viagem

f)  Elle e eles

g) Segoes:

i.  Carta do editor

ii.  Ideias Elle
ii.  Numerologia
iv.  Horéscopo

v.  Novas, News, NouvE//es

vi.  Enderecos secretos
vii.  Curtas e Cultas
viii.  Guia de compras
ix.  Ficha de trico

O que se pode perceber, portanto, é que o “estilo E/le” anunciado na capa da revista
se constitui enquanto modos de vida a partir de diversas instdncias das dimensées /publica/
¢ /privada/. Tais modos de vida sao depreendidos a partir das prescrigoes de consumo que
se delineiam pela reflexividade da suposta imagem de desejo da leitora (BRAGA, 2015).
Assim, tomando a moda como “maneiras de conduta” (OLIVEIRA, 2002, p. 127) do
sujeito estar em sociedade, ¢ possivel concluir que Elle chega ao Brasil com uma
figurativizagio de simulacro feminino imposto a sua leitora como forma de construir-se
diante do outro. Esse simulacro é o de uma mulher que busca referéncias de ser e parecer
em um alhures europeu — francés, especificamente, tomado como a espacialidade demarcada
da inddstria do vestudrio e¢ da Alta Costura, “espaco da ‘Moda’ por exceléncia”
(LANDOWSKI, 2012, p. 120). Tal modelo axiolégico revela uma busca subjetal de
pertencimento a um contexto de uma moda e de modos globais, sejam eles relativos ao
vestuario, as artes, a0 entretenimento, a beleza ou a culindria.

A referéncia a um albures francés ¢ observével ainda a partir da reiteragio de termos

na lingua francesa (nouvelle, por exemplo); da veiculagio de uma publicidade da marca de

50



calcados brasileira Grendene escrita completamente em francés; da presenga marcante de
contetidos das edi¢coes francesas e norte-americanas, como na entrevista entre o filésofo
Gilles Lipovetsky e o designer Jean Paul Gaultier, ambos franceses, e em alguns editoriais de
moda em que modelos carregam o jornal 7he New York Times; ¢ da tomada do territdrio
francés como /ldcus principal de importantes discussées politicas, como é o caso de uma
reportagem anunciando a chegada de um novo medicamente abortivo na Franga, enquanto
que, no Brasil, o aborto era (e ainda o ¢) proibido por lei'®.

Se comparada com a atual configuragio de Elle Brasil, a primeira edigao da revista
traz contetidos que hoje nio sio mais encontrados na publicagio, como receitas ¢ moldes de
costura (ficha de tric6). Durante os anos que se seguiram, a revista Elle Brasil ajustou o seu
processo de enunciagio A realidade brasileira. De acordo com Sant’anna (2002), Elle, ao
chegar ao pais com uma proposta “muito francesa”, teve dificuldades de encontrar o seu
perfil de leitora e de financiar-se como uma publicagio de alta tiragem — Elle poderia ser
encontrada facilmente nas bancas, ao contrério de Vogue Brasil, por exemplo, que possuia
uma distribuigio localizada de acordo com os seus leitores (elite nacional). Por esse motivo,
a revista teve de modificar sua proposta editorial ao longo dos anos: afastou-se cada vez mais
da matriz francesa — e, por consequéncia, de textos jornalisticos com filésofos e cientistas
politicos — para aproximar-se de uma realidade de consumo brasileira, centralizando cada

vez mais na moda seu fazer prescritivo.

'8 No Brasil, o aborto é considerado como crime contra a vida humana pelo Cédigo Penal Brasileiro. Porém,
ndo ¢é qualificado como crime quando praticado por médico capacitado em wrés situagdes: quando hd risco de

vida para a mulher causado pela gravidez, quando a gravidez é resultante de um estupro ou se o feto for
anencefélico.
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Imagem 9. Receitas destacdveis
publicadas em Elle: praticas
abandonadas ao longo dos anos.

A temidtica da mudanga, assim, esteve presente ao longo da trajetéria do titulo no
Brasil. Ao longo dos 28 anos em que ¢ publicada no pais, Elle ajustou-se por diversas vezes a
transformagées no mercado editorial e nas prdticas de consumo de suas leitoras. Tal
caracteristica, apoiada em uma sélida estrutura de publicagio e distribui¢io da editora
Abril, que permitia mudancas constantes a partir da légica da continuidade de um titulo
internacional de grande prestigio em sua cartela de revistas, revela um forte dinamismo
como trago constitutivo de Elle Brasil enquanto destinador/enunciador — trago que ird ser
reforcado cada vez mais a partir do século XXI, com a inser¢io de novas plataformas de
leitura e redes de sociabilidade nas sociedades contemporaneas.

Hoje, a revista Elle Brasil é considerada como a maior revista de “moda luxo” do
Brasil, com uma circulagio média liquida de 63.350 exemplares, um pouco mais do que sua
principal concorrente, Vogue Brasil (63 mil). Elle possui um total de cerca de 150 mil
leitores. Seu publico ¢ composto 89% por mulheres e 11% por homens. A maioria (37,8%)

possui entre 20 e 29 anos. Em relacio a classes sociais'’, a revista encontra-se dividida da

1 A Associagdo Brasileira de Empresas de Pesquisa, responsdvel por desenhar o modelo de estratificagio social
brasileiro, classifica as rendas médias brutas familiares de cada classe: A (R$ 11.037), B1 (R$ 6.006), B2 (R$
3.118), C1 (R$ 1.865), C2 (R$ 1.277) e DE (R$ 895).
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seguinte forma: 20,4% do seu publico estd na classe A, 62,7%, na classe B ¢ 16,9% na
classe C°.

Os dados demogrificos da audiéncia da revista figurativizam um simulacro de
leitora que justifica as escolhas enunciativas da revista, bem como a escolha das temdticas
trabalhadas. Em sua atual configuragio, Elle Brasil prioriza os contetidos ligados as
temdticas da moda, beleza, cultura e fizness, conectados a uma temdtica principal trabalhada
ao longo de toda a publicagio: a construgio do estilo pessoal. A isotopia temdtica,
identificada nos conteddos e reiterada pelo arranjo pldstico, permite entrever a
presentificagio de um simulacro de leitora a quem Elle Brasil atualmente se dirige. Esse
modo de presenga é de uma mulher que quer ver e ser vista e que constrdi a sua identidade
a partir da construgio do seu estilo pessoal, edificado por meio da moda, da beleza, do seu
estilo de vida e da sua sadde (fitness). E uma mulher que busca a amplia¢io do seu
paradigma de vestir-se a partir do consumo das mais recentes informagdes sobre moda,
nacional ou internacional. Essa pluralidade figurativa passa pelo crivo da revista, que atua
como um sujeito modalizador responsével por instalar um guerer fazer e um dever fazer a

partir da manipulagio e uma instalagio de um fazer fazer, que ¢ a prépria leitura da revista.

Esquema 3. Programa narrativo de base da revista Elle Brasil.

PN de base = F [S: (modelo)—> S (leitora)(M Ov]

O programa narrativo de base, sintagma elementar bdsico da narrativa de superficie
constituido de um enunciado de fazer que rege um enunciado de estado (GREIMAS,
COURTES, 2013), de Elle Brasil (fig.2) destaca um destinatdrio/enunciatdrio (S2) que se
encontra inicialmente em estado de privagio de seu objeto de valor e deve percorrer um
caminho para aquisi¢do de competéncias para construir um modo de presenca identitdria.
O destinador/enunciador (S1) detém essas competéncias cognitivas e exerce, por meio da

delegacio de vozes & modelo como interlocutora na capa da revista, um fazer manipulatério

20 Dados extraidos do midia kit da revista, disponivel em
<htep://www.publiabril.com.br/marcas/ Elle/revista/informacoes-gerais>
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sobre a leitora, regendo o sujeito de estado na busca do seu objeto de valor e modalizando-a
de acordo com o esteredtipo do ser mulher reforgado pela revista. Nesse contexto, o objeto
de valor estd revestido de valores que caracterizam uma mulher jovem, antenada, segura de

si, vaidosa, informada, sauddvel, moderna e sexy.

Imagens 10a e 10b. Capas das edi¢bes de setembro de 2015 e 2015, respectivamente: modelos atuam como
interlocutoras na capa da revista, exercendo um fazer manipulatério.

Na composicao da totalidade de sentido, no entanto, verificam-se outros regimes de
sentido e de interagdo. DPartindo do regime de manipulagio, em que o
destinatdrio/enunciatirio adquire competéncias, esse passa a assumir um papel temdtico
pré-definido que o manterd sob a expectativa de um desempenho programado. A
continuidade de temdticas em Elle Brasil constréi um papel temdtico para a sua leitora, que
passa a operd-lo no eixo da regularidade. No entanto, a manutengio temdtica desse papel
temdtico proposto pela publicagio mobiliza a competéncia estésica dos sujeitos, indicando
um fazer sentir proposto a partir da descoberta de si mesmo. Tal regime de ajustamento,
contudo, se d4 a partir da légica do contdgio por impressio (Landowski, 2005), que
funciona apenas como um estdgio dentro do programa manipulatério, responsivel pela

manutengdo da voligao. O autor explica o conceito:

54



No caso do contdgio por impressio, embora a interagio se desenvolva no plano
sensfvel (portanto, no modo do contdgio intersomdtico) tudo se passa, do ponto
de vista do resultado, como se nos encontrdssemos ainda sob o regime da juncio.
Em situagbes semelhantes, a interacio acaba com a reprodu¢io, mais ou menos
calculada conforme o caso, de processos predefinidos, nada mais, nada menos
que no quadro da cldssica ‘manipulagio’ esquematizada pela figura narrativa.
Essa forma unilateral de contdgio tende, desse modo, a fazer o sujeito
contaminado percorrer as etapas de um programa definido pelo outro — por

aquele que o contamina — € que resta apenas, €m suma, executar.

(LANDOWSKI, 2005, p.50)

Nessa perspectiva interacional, o fazer sentir mobilizaria a competéncia estésica do
sujeito destinatdrio na apreensio do sentido, fazendo-o sentir os valores sensiveis em Elle.
Nessa situagdo, a possibilidade da ocorréncia de um acidente ¢ praticamente nula, ji que a
revista ¢ editada previamente e segue uma linha editorial rigida. O regime da unido
apareceria, assim, como um estdgio dentro do regime da jungio, com o objetivo de garantir
as bases de um fazer manipulador e programador. Assim, a cada novo ajustamento, a
férmula de cristaliza¢io dos estereStipos propostos pela midia é mantida.

E possivel ainda observar o estilo enquanto valor reiterado na construgio identitdria

no discurso da revista sobre si mesma, veiculado no midia kit disponivel no site do grupo

Abril:

ELLE ¢ uma marca inovadora ¢ ousada que inspira leitoras de todo Brasil a
terem seu proprio estilo com atitude, sem deixar as principais tendéncias. Para
ELLE, o luxo pode ser jovem, contemporineo e acessivel. (Midia Kit Elle Brasil,
2015)

Em suas pdginas, Elle Brasil propée o estilo como valor fundamental para a
construgao identitdria de suas leitoras, que se dd a partir da moda. Essa moda, no entanto,
nio ¢ qualquer uma: ¢ a moda vista em passarelas ¢ em publicacées internacionais,
delimitada pela publicagio a partir de suas propostas sintagmdticas, que quantitativamente
ampliam o leque paradigmdtico das escolhas possiveis de suas leitoras, ordenando-as a partir
do estilo apresentado em Elle Brasil.

A revista se apresenta, dessa forma, em consonancia com os valores postulados pelo
titulo de origem francés desde a sua criagdo: tornar a moda das passarelas acessivel a um
grande nimero de leitoras; transformar o papel social feminino, tomando as mulheres

enquanto sujeitos de fazer, e atuar de acordo com as mudangas e transformagdes do
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contexto espacial e temporal em que se encontra inserida. Para tal, a revista joga com os
valores da globalidade e da localidade em suas produgées discursivas.

O que se apreende a partir da relagio entre Elle Brasil e suas leitoras é também o
“estar junto” ou o “fazer junto” enquanto valor, refor¢ando a importancia do regime do
ajustamento na manutengio do contrato de veridicgio — convencio fiducidria que resulta
em um dizer-verdadeiro entre enunciador e enunciatdrio na instincia da enunciagio
(GREIMAS, COURTES, 2013) — estabelecido entre a revista e seu publico a partir,
inicialmente, de um fazer persuasivo. Esse “estar junto” ¢ verificado, desde o inicio da
publicacio de Elle na Franga e, posteriormente, na sua chegada em outros paises, como no
Brasil, em relagoes discursivas entre enunciador e enunciatdrio do tipo bilaterais, ora do tipo
sentido conquistado (OLIVEIRA, 2013), em que ambos os actantes sdo sujeitos volitivos que
ocupam posi¢oes marcadas, de forma que um dos sujeitos comanda a interagdo e estabelece
um percurso no qual conduzird o enunciatdrio na leitura do sentido; ora do tipo sentido
sentido (OLIVEIRA, 2013), em que enunciador e enunciatdrio fazem juntos o sentido,
ajustando-se na apreensao estésica e vivendo experiéncias no discurso.

A partir da descri¢do que a revista faz de si mesma, ¢ possivel depreender mais tragos
ligados ao seu simulacro de leitora: uma mulher jovem, interessada pelos lancamentos no
mercado de luxo, antenada com as mudangas no mundo da moda (nacional e
internacional), inserida no contexto das redes sociais ¢ que j4 possui determinadas
competéncias modais na construgio do seu estilo, mas que permanece em uma busca da
ampliacio do seu repertério, modificado a partir das mudangas que fazem parte da
engrenagem intrinseca 3 moda. Tal simulacro ¢ refor¢ado pelos dados socioecondmicos
apresentados anteriormente, como o género (89% dos leitores sao mulheres), a idade

(37,8% possui entre 20 € 29 anos) ¢ a classe social (83,1% estd inserido nas classes A e B).
2.4 #ElleBrasil: uma presenga virtual
Para atender as préticas do seu grupo de leitoras, Elle Brasil passou a veicular,

durante a dltima década, seu conteddo em outras plataformas mididticas. A primeira

expansdo da revista — e por expansio compreendemos a distribuicio de conteddos em
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diferentes midias, € ndo apenas a criagio de outros titulos derivados da marca Elle, como
Elle Décor — foi publicar sua produgio em um website ainda na década de 90. Desde 2008,
o material de Elle ¢ veiculado no portal M de Mulber, site que retine o contetddo de dez
diferentes publicagdes voltadas para o piblico feminino do grupo Abril. Dentro do portal,
no entanto, cada revista possui sua prépria pagina e o seu préprio enderego (ainda que este
redirecione o leitor ao M de Mulher). Atualmente, o site possui, por més, 918.915 page

views (nimero de acessos) e 91.565 unique visitors (visitantes).

Imagem 11. Capa da pdgina de Elle Brasil no portal M de Mulher: contetido feminino da editora Abril
reunido em um tinico website. Acesso em 17/12/215.

Em 2010, Elle Brasil se tornou a primeira revista de moda brasileira a langar uma
edicdo para tablet. A versio estd disponivel atualmente para dispositivos que utilizam o
sistema 708 (Apple) ¢ Android ¢ pode ser assinada em conjunto ou nio com a edigio
impressa. Sua circula¢do liquida média ¢ de 6.421 exemplares. De inicio, a revista era
publicada no formato PDF simples, em que o arquivo traz a mesma formatacio da revista

impressa, sem a inclusdo de recursos de interatividade?. Aos poucos, no entanto, alguns

21O conceito de interatividade ¢ aqui utilizado como caracteristica dos novos meios digitais, conforme
definido por Lemos (1997, p.3): “Podemos compreender a interatividade digital como um didlogo entre
homens e madquinas (baseadas no principio da micro-eletrdnica), através de uma zona de contato’ chamada de
‘interfaces gréficas’, em tempo real. A tecnologia digital possibilita ao usudrio interagir, nio mais apenas com o
objeto (a mdquina ou a ferramenta), mas com a informacio, isto é, com o ‘conteddo”. A partir desse

conceito, a interatividade estaria relacionada & interagdo entre dois sujeitos, mediada por equipamentos
eletrdnicos, em que os sujeitos se revezam na posicdo de enunciador.
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itens foram sendo acrescentados a essa edi¢do, como botdes para ler mais contetdo, setas
direcionais para auxiliar a leitura de determinadas matérias e /inks para pdginas externas
(possiveis apenas caso o aparelho esteja conectado a internet). Em 2015, o projeto para
tablet passou por mudancas ainda mais profundas que modificaram a experiéncia de leitura,

com a inclusdo de recursos audiovisuais produzidos especialmente para a plataforma.

Imagem 12. Video que acompanha o editorial “Caminho da seda” na edi¢do de julho de 2015: material
audiovisual produzido com exclusividade para a edi¢io de zablet.

Ainda no ano de 2015, na esteira das mudangas realizadas nos projetos grafico e
editorial das edigbes impressa e digital da revista, Elle Brasi/ langa um aplicativo de realidade
aumentada chamado Elle 7V, com o qual é possivel visualizar videos diretamente das
pdginas da revista com a ajuda de um #ablet ou de um smartphone. Tal recurso da realidade
aumentada, definida por Canavilhas (2013, p.4) como “processo de sobreposi¢io de
elementos virtuais sobre imagens reais captadas por uma cidmara”, permite que o leitor
utilize seu dispositivo mével para identificar imagens impressas pré-programadas,

convertendo-as em contetido audiovisual.
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Imagem 13. Screenshots do aplicativo Elle TV: leitura da revista ganha o recurso de realidade aumentada.

Por fim, destaca-se a presenga de Elle Brasil nas redes sociais. A revista possui perfis
no Youtube (1,4 milhées de visualizagdes), no Twitter (152 mil seguidores), no Instagram
(344 mil seguidores), no Facebook (279 mil curtidas), além de outras redes sociais, como
Pinterest (plataforma de compartilhamento de fotos agrupadas de acordo com temas),
Spotify (plataforma de compartilhamento de musicas, dlbuns e playliszs), Periscope (aplicativo
de streaming de video ao vivo) e Snapchat (aplicativo de compartilhamento de videos e
imagens).

E importante ressaltar que tais mudangas na producio e na distribuicio do
contetdo jornalistico de Elle Brasil refletem o atual contexto em que estio inseridos os
meios de comunicagio, em que o ato de “estar conectado” assume uma extrema
importincia, pois revela a condi¢io permanente de producio de sentido para si mesmo e
para o outro (OLIVEIRA, 2008). Desse modo, o meio de comunicagio, inserido em um
contexto social, “oferece-se como espetdculo” (LANDOWSKI, 1992, p. 14) a essa mesma
comunidade social. O dinamismo da revista em transformar-se ao longo dos anos é um dos

principais motivos pelos quais se manteve sélida a relac¢io de proximidade entre Elle Brasil e

seu pﬁblico, que passou de leitora A usudria e, posteriormente, a seguidora.
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Tal mudanca foi acompanhada por uma transformagio nas priticas de leitura da
revista € nas interagbes entre enunciador e enunciatario, que se transferiram da instincia
Iprivada/ (leitura da revista impressa) para a instincia /putblica/ (leitura de posts em redes
sociais). As duas prdticas nao deixaram de coexistir, mas o surgimento desse novo papel
temdtico do publico de Elle Brasil é reflexo de uma busca cada vez mais por visibilidade e
por sociabilidade nos ambientes virtuais. Segundo Oliveira (2008), as midias se ocupam da
criagdo de realidades que terminam por propor uma rede de experiéncias no ato de viver em
interagio com outros atores sociais. Dessa forma, transformam-se as relacbes entre
consumidores de informagao e seus respectivos veiculos, que passam a se valer de uma
presenca virtual em diversas plataformas, articulando mundos e vinculos de sociabilidade e

pertencimento.

Imagens 14a e 14b. Perfis de Elle Brasil no Instagram, Twitter ¢ Spotify (da direita para a esqueda): o mesmo
contetido, diferentes plataformas.

A partir do exposto, é possivel concluir que Elle Brasil opera sua produgio de

contetdo atualmente a partir de uma narrativa transmidia. Para analisi-la como tal, no
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entanto, ¢ necessdrio primeiro circunscrever as defini¢des do que seria a transmidiagao
dentro do contexto da cultura participativa, contexto no qual, a partir do advento da
internet e de novas tecnologias, a relagio entre os meios de comunicagio e seus
consumidores tornam-se mais transitivas, admitindo a troca de posigoes entre produtor e
emissor, ou entre enunciador e enunciatdrio. O autor norte-americano Henry Jenkins

define a ideia:

Uma histéria transmidia desenrola-se através de multiplas plataformas de midia,
com cada novo texto contribuindo de maneira distinta e valiosa para o todo. Na
forma ideia de narrativa transmidia, cada meio faz o que faz de melhor — a fim
de que uma histéria possa ser introduzida num filme, ser expandida pela
televisdo, romances e quadrinhos; seu universo possa ser explorado em games ou
experimentado como atragio de um parque de diversées. (JENKINS, 2009,
p.138)

Para Jenkins (2009), o “impulso transmidia” estaria no centro do que ele caracteriza
como cultura da convergéncia, uma transformagao cultural ocorrida a partir da emergéncia
do ciberespago e de novas prdticas comunicacionais que envolvem conceitos como os de
convergéncia dos meios de comunica¢io — fluxo de contetidos por meio de multiplos
suportes tecnoldgicos —, cultura participativa e inteligéncia coletiva — conceito proposto
inicialmente pelo filésofo da informagao Pierre Lévy e que estd relacionado a colaboragio
entre diferentes sujeitos na producio de contetido em ambientes virtuais. Nessa l6gica, as
narrativas passam a desenvolver-se e circular em multiplas plataformas distintas, criando
uma nova profundidade de experiéncia e motivando ainda mais o consumo ao proporcionar
aos destinatdrios de tais narrativas diferentes produtos e oportunidades de interagées.

O conceito de transmedia storytelling, no entanto, ji havia sido introduzido
originalmente pelo autor ainda em 2003, em um artigo publicado na revista Technology
Review no qual afirmava que “nds entramos em uma era de convergéncia mididtica que
torna o fluxo de contetddos através de multiplos canais de midias quase que inevitdvel”
(JENKINS, 2003). Segundo o pesquisador, tal fendmeno tem sua origem em produtos de
entretenimento que estabeleceram paradigmas narrativos responsdveis por moldar a forma

como uma geragio inteira consome informagio:
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As criangas que cresceram consumindo e se divertindo com Pokémon®* através de
véarios meios vio esperar o mesmo tipo de experiéncia de The West Wing” na
medida em que véo ficando mais velhas. Pelo seu projeto, Pokémon se desdobra
em videogames, programas televisivos, filmes e livros sem que nenhum meio seja
privilegiado sobre outro. Para a nossa geracio, o drama de uma hora de duracio,
seriado ¢ montado aos poucos foi o dpice de uma contagdo de histérias
sofisticada, mas, para a préxima geragio, ele ird parecer, bem, menos do que
brincadeira de crianca. JENKINS, 2003)%

Embora o fendmeno transmidia tenha sido amplamente explorado no campo do
entretenimento — em que exemplos de produtos derivados de narrativas como Harry Potter
ou Star Wars saio comumente usados —, ¢ possivel identifici-lo também nas produgées
jornalisticas. Segundo Scolari (2013), o jornalismo transmidia pode ser definido como uma
histéria contada a partir de vdrios meios pela agio integrada de jornalistas e consumidores.
Para o autor, que considera os estudos e préticas acerca desse modelo como um “work in
progress com um enorme potencial adiante” (SCOLARI, 2013, p. 189), as organiza¢des
jornalisticas necessitam ir ao encontro dos consumidores, buscando espagos e formatos que
sejam relevantes para aqueles que seguem as histérias ao longo do dia por meio de diferentes
fontes e plataformas.

Essa mudanca nas prdticas de consumo das audiéncias é explicada por Scolari
(2013) como uma passagem de consumidores “midia-centrados” para consumidores
“narrativa-centrados”. De acordo com o autor, essa transformagao teria acontecido a partir
de modificagbes no contexto mididtico e de evolugbes tecnoldgicas que favoreceram a

produgio de conteddos pelos seus consumidores. Mas nio somente:

Estamos diante de uma mudanca de atitude por parte da nova geragio de
consumidores mididticos. Como o leitor de livros que ndo pode deixar de fazer
anotagdes nas margens da pdgina, hoje muitos consumidores véem como natural
se apropriarem de um conteddo, modifici-lo e colocd-lo novamente em

circulagio. (SCOLARI, 2013, p. 223)

Dessa forma, as narrativas transmidias podem ser encaradas como uma mudanca

Nnos processos enunciativos e nas estratégias discursivas a partir do surgimento de novas

22 Franquia de midia japonesa criada em 1995 e centrada na histéria de criaturas ficcionais chamadas
“pokémons”.

» Premiada série dramdtica de televisdo norte-americana exibida entre 1999 e 2006 que retratava a vida do
presidente dos Estados Unidos e seus funciondrios da Casa Branca.

2 Tradugio livre.
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praticas de consumo de seus destinatdrios, que passam a estabelecer uma relagio de maior
transitividade com seus destinadores. A partir dos regimes de interagbes discursivas
propostos por Oliveira (2013), ¢ possivel pensar ainda em um cendrio em que enunciador e
enunciatdrio atuam em reflexividade, co-enunciando o sentido por uma estratégia global de
enunciagdo ¢ alternando suas posigoes na produgio do sentido. Nesse contexto, as figuras
do produtor e do consumidor de conteido sio, em determinados momentos,
intercambidveis.

Por meio da defini¢io da importincia do papel do destinatdrio na construgio de
narrativas transmidias ¢ possivel diferenciar o conceito de transmidiagio de outros termos
largamente utilizados para tratar de novos fendmenos comunicacionais no contexto das
culturas  participativas, como  cross-media,  multi-plataformas,  intermidias e
multimodalidades. Em linhas gerais, o conceito de narrativa transmidia se desenha como
uma histéria que se desenrola a partir de multiplas plataformas de comunicagio ¢ na qual
uma parte dos consumidores assume um papel ativo no seu processo de expansio.

E importante destacar, no entanto, que as narrativas transmidia s3o mais do que
simples tradug¢des de linguagens entre os diferentes meios de comunicagio, configurando-se
como uma estratégia discursiva mais ampla e¢ complexa. Para Fechine (2014, 2015), tais
narrativas devem ser consideradas em primeira instincia como estratégias dos produtores de
conteido ancoradas em préticas interacionais estimuladas pelos meios digitais e cuja
articulagao depende do engajamento do consumidor.

Considerando que as diversas relagoes entre destinador e destinatdrio dentro de um
projeto transmidia dao lugar a regimes de interagdo, a autora propée, a partir do esquema
criado por Landowski (2014) e das interaces discursivas de Oliveira (2013), um modelo
que homologa os aportes teéricos acimas citados com os projetos ¢ agdes observados em um
projeto transmidia®. Fechine (2015) estabelece quatro regimes: articulagio (centrado no
procedimento da programacio), atuac¢io (manipulagio), desvio (acidente) e apropriagio
(ajustamento). Os descreveremos brevemente a seguir.

A articulagéo, o primeiro de tais regimes, seria um pressuposto necessario para a

propria existéncia do universo transmidia, pois seria ele o responsével por instalar um papel

» E importante destacar que Fechine (2015) propée tal modelo baseado em um recorte de estudo das
estratégias transmidias desenvolvidas pela Rede Globo na promogao de suas novelas.

63



temdtico em que o enunciatdrio percorre o caminho proposto entre as diversas plataformas,
realizando a articulagio entre os textos. Nessa interagio, o que pode ser observado ¢ uma
“completa obediéncia do enunciatdrio-destinatdrio as ‘instru¢oes’ dadas pelo enunciador-
destinador como parte de sua estratégia de articulagio entre midias e plataformas”
(FECHINE, 2015, p.338).

A interagao regida pelo regime de manipulagao — a atuagio — envolve a produgio de
contetdos “autorizados” pelos destinatdrios/enunciatdrios, mas que sio desenvolvidos
dentro de um conjunto de regras e orientagoes ditadas pelo destinador. “Trata-se, portanto,
de um tipo de interagio orientada pela intencionalidade do enunciador-destinador e pelo
convencimento do enunciatdrio-destinatdrio de modo a garantir uma ‘resposta’ esperada ao
apelo 4 participagao” (FECHINE, 2015, p. 339).

No regime do desvio, ou acidente, os contetidos produzidos pelos
destinatdrios/enunciatdrios sdo classificados como “nio-autorizados” e podem estar ou nio
alinhados com a estratégia do destinador. Segundo Fechine (2015), tais contetidos nio
podem ser considerados como parte do projeto transmidia, embora sejam produzidos a
partir dele. Esses enunciados, no entanto, fazem parte da densidade discursiva formada em
torno do fendmeno transmidia.

Os enunciados relacionados a apropriagio e ao ajustamento, por outro lado, apesar
de surgirem sem o comando do destinador, estdo alinhados com as estratégias do projeto
transmidia, reforcando seus objetivos. Embora também nao possam ser consideradas como
parte do projeto transmidia, tais a¢des revelam uma cumplicidade entre enunciador e
enunciatdrio a partir do compartilhamento de sentidos propostos. O enunciatdrio age dessa
forma como se fosse o outro, colocando-se muitas vezes no lugar do enunciador. Tal
processo pode fazer com que o enunciatério crie vinculos tao fortes com o universo ficcional
que o gosto antes cultivado a partir do outro passa a ser cultivado por ele mesmo
(FECHINE, 2015).

A seguir, os regimes sio apresentados em um modelo de elipse — varia¢io do
quadrado semidtico criado por Greimas que permite maior dinamicidade e gradatividade,
onde as posigoes e as relagdes nio sio fixas; modelo, portanto, mais adequado ao objeto em

unStﬁO - pl‘OPOStO pela pesquisadora:
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Esquema 4. Quadrado semiético proposto por Fechine (2015) que relaciona os regimes de interagio na
narrativa transmidia. Fonte: Obitel Brasil — UFPE.

_ Articulagao Desvio _
Programacgao Acidente
Enunciatario reoperou Enunciatario subverte
o sentido proposto o sentido proposto
.g pelo enunciador pelo enunciador %
2 3
[a W

Atuacgao Apropriagao

Manipulagdo Ajustamento

Enunciatario reconstroi Enunciatario compartilha

o sentido proposto o sentido proposto pelo

_ pelo enunciador enunciador _J

Assumindo, dessa forma, a enunciagio enquanto modo de presenca dos sujeitos, as
interagbes descritas acima demonstram diferentes relagdes possiveis entre enunciador e
enunciatdrio, que poderdo ser verificadas em maior ou menor grau a depender da
plataforma mididtica na qual se d4 o processo de enunciagao. Ainda sobre a totalidade de
sentido da narrativa transmidia, Fechine (2014, p. 121) afirma que “o texto transmidia
pode ser pensado como a totalidade da manifestagio que resulta da articula¢io de
enunciados correlacionados e distribuidos em distintas plataformas tecnolégicas”. Ou seja,
tal manifestagio expandida é organizada por um programa narrativo de base que se liga a
programas narrativos auxiliares que, juntos, dio conta do projeto transmidia. Esses
programas narrativos sao desenrolados nas diversas plataformas que constituem o universo
transmidia.

No caso do nosso objeto, a revista Elle Brasil, o programa narrativo de base serd o
identificado na midia impressa, sendo esta a midia de base e¢ de origem do projeto
transmidia. As narrativas secunddrias serio desenroladas no website, nas diversas redes
sociais e na revista digital. Cada uma, com um processo préprio de enuncia¢io. Tais
plataformas conversam entre si a partir do recurso da hipertextualidade, de modo que hd
direcionamentos e agenciamentos especfficos em cada meio. E importante sublinhar ainda
que tratamos aqui de contetidos e estratégias enunciativas préprias, apesar de conectadas
por meio do projeto transmidia, € nio apenas uma mera replicagio nas outras plataformas

das reportagens publicadas no impresso.
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Esquema 5. Midias constituintes do projeto transmidia de Elle Brasil.

Midia
impressa

Redes Revista
sociais digital

Partindo da diacronia da revista Elle, bem como da constru¢io e da
internacionalizagio da sua marca e da chegada do titulo ao Brasil, passando pela
constitui¢do da editora Abril e do grupo Lagardere como co-destinadores, até chegar 4 atual
configuragao de Elle Brasil em multiplas plataformas, configurando um projeto transmidia
— cujo conceito procurou-se explorar e esclarecer —, chega-se A problemdtica da enunciagio
nas vdrias midias e dos seus respectivos regimes de interagio e sentido. No capitulo
seguinte, nos concentraremos na andlise dos processos enunciativos ¢ na produgio de

sentido em cada uma das plataformas constituintes do universo transmidia de Elle Brasil.
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J.

A ARTICULACAO
DE LINGUAGENS E
TEMATICAS NA
COBERTURA
JORNALISTICA



3. A articulagio de linguagens e temdticas na cobertura jornalistica

As novas tecnologias surgidas no contexto da cibercultura modificaram a forma
como os veiculos de comunicagio atuam enquanto destinadores dentro do campo social.
Mais do que meras mudangas técnicas, as transformagdes advindas deste novo paradigma
informacional resultaram em uma nova estética € uma nova ética para os meios, que
passaram a apoiar-se, cada vez mais, em plataformas eletronicas para a producio, difusio e
consumo de seus relatos. Tais mudangas vieram acompanhadas ainda de um cAmbio nos
arranjos de linguagens, que passam a priorizar o uso de imagens e videos, e nas estratégias
discursivas, que adotam a instantaneidade enquanto temporalidade dominante.

Nesse ambiente caracterizado pela cultura da convergéncia (JENKINS, 2009), em
que as audiéncias passam a ocupar um papel central nas narrativas de produtos culturais,
empresas de comunicagio passam a pensar suas estratégias enunciativas em conformidade
com as novas préticas de consumo de uma geragio de “nativos digitais” (PRESNKY, 2001),
jovens acostumados a obter informagao de forma rdpida em fontes digitais, a interagir com
varias midias ao mesmo tempo € a estar constantemente conectados a dispositivos moveis.

Buscando uma articulagio entre o histérico e o semiético das sociedades
contemporaneas, retomamos Fiorin (2011, p.20), para quem a historicidade de um texto
advém das relagoes que este mantém com outros textos. Segundo o autor, a histéria nio ¢
externa ao sentido — e, portanto, nio cabe, na teoria semidtica, uma andlise linguistica
acoplada a uma andlise histérica no momento da produgio do texto —, mas interna a ele,
constituindo-se dialeticamente a partir das relagdes entre os discursos. E preciso, portanto,
definir tanto o contexto sécio-histérico, como as marcas de enunciacio referentes a tal
contexto.

Para Landowski (1992), a nogio de contexto passa pelo conceito de um “contexto
semiético” — em oposi¢io a um “contexto referencial”, localizado fora do objeto semidtico —
, que, segundo o autor, daria conta do conjunto dos tracos constitutivos de uma atribuicio

de sentido ao ato de enunciagio. Ele afirma:

A resposta cabe em trés palavras, “condicbes de produ¢io”: a conjuntura e a
posicio social, politica, institucional, etc. do locutor condicionam (influenciam?
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determinam?) as posturas lingufsticas adotas pelo sujeito enunciador e fornecem,
com isso, um meio de compreendé-las, enquanto “reflexos” da estrutura das
relagdes intersubjetivas “reais” (fossem essas deformadas ou mesmo invertidas no

plano discursivo). (LANDOSWKI, 1992, p.168)

Assim, para compreender o contexto sécio-cultural-econdmico que fez emergir esta
cultura de convergéncia — e, em especial, as narrativas transmidia — ¢ preciso se voltar aos
tragos enunciativos caracteristicos das plataformas mididticas envolvidas em tais préticas
comunicacionais. No caso do objeto desta pesquisa, a narrativa transmidia da revista Elle
Brasil, voltamo-nos para o estudo da apreensio do sentido nas seguintes midias: revista
impressa, revista digital, pdgina na web e perfis das redes sociais Facebook, Twitter,
Instagram, Snapchat, Periscope, Spotify e Pinterest.

Na tentativa de tracar os diferentes modos de enunciagio e, por conseguinte, os
programas narrativos em cada uma das diferentes midias, é necessdrio, no entanto, entender
primeiro de que maneira tais plataformas se estruturam a partir de multiplas linguagens.
Em todos os casos, a totalidade de sentido serd operada por meio do sincretismo de
linguagens, de modo que os enunciados produzidos nas midias distintas sio objetos que
tém em si manifestadas vdrios sistemas de linguagem que atuam por tipos de relagées em
um processo de enunciagio Unica, conforme definido por Fiorin (2009, p. 35): “As
semidticas sincréticas constituem um todo de significacio e, portanto, hd um tnico
contetido manifestado por diferentes substincias da expressao”.

Tais semidticas sincréticas sao ainda definidas por Greimas e Courtés (2013, p.

467):

Num sentido mais amplo, serdo consideradas como sincréticas as semidticas que
— como a dpera ou o cinema — acionam virias linguagens de manifestacio; da
mesma forma, a comunicacio verbal nio é somente de tipo linguistico: inclui
igualmente elementos paralinguisticos (como a gestualidade ou a proxémica),
sociolingufsticos, etc.

A fim de entender como essas linguagens se associam no plano da expressio, ¢
preciso, no entanto, remetermo-nos primeiro a sua defini¢do. Segundo Floch (2001), ¢ no
plano da expressio que as qualidades sensiveis sio articuladas em forma de linguagem a

partir das variacoes diferenciais entre elas. Recuperando a teoria do linguista dinamarqués
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Louis Hjelmslev, Floch esclarece que o plano da expressio — bem como o plano do

contetido — ¢é formado por dois elementos: forma e substancia. O autor explica:

7

A forma ¢é a organizagdo, invariante e puramente relacional, que articula a
matéria sensivel ou a matéria conceitual de um plano, produzindo assim a
significagdo (...). A substdncia é a matéria, o suporte varidvel que a forma
articula. A substincia ¢ pois a realiza¢io, num determinado momento, da forma.

(FLOCH, 2001, p.11)

E importante destacar, no entanto, como nos lembra Fechine (2009, p. 338), que
aquilo que ¢ substdncia em um determinado nivel de andlise pode ser forma em outro, de
modo que o sincretismo deve ser encarado como resultado de uma superposi¢io de
contetidos, em que o acréscimo de uma determinada linguagem deve acarretar um
acréscimo de significado a partir da relagio que esta estabelece com as outras, na medida em
que “o sentido de uma se define necessariamente pela relagio com o conteddo da outra
como parte constitutiva do seu préprio contetido”.

Nos textos sincréticos, existem diferentes linguagens (fotografia, grafica, tipogréfica,
etc) que tém suas materialidades significantes aglutinadas a partir de uma dnica for¢a
enunciativa, o que resulta em novas linguagens englobantes (gestual, teatral, etc). Dessa
maneira, trataremos cada plataforma mididtica do projeto transmidia de Elle Brasil a partir
de seu arranjo linguistico préprio, responsivel por articular diferentes significantes de
diversas ordens.

No caso da midia impressa — midia de base do projeto transmidia de Elle Brasil —
temos vdrias linguagens (verbal, grifica, fotogrifica, gestual, etc) que se manifestam em
sistemas semidticos de quatro ordens: verbal, visual, espacial e tdtil. Na revista digital, bem
como nas diversas redes sociais e na pdgina da web, podemos falar em arranjos linguisticos
que se utilizam de sistemas verbais, visuais, espaciais, audiovisuais-cinéticos (luz e som em
sincronia), sonoros e tdteis (advindas de materialidades préprias do meio digital).

Para trabalhar esses objetos sincréticos, devemos abordd-los a partir da maxima de
uma enunciagio global que orienta a concretizagio do plano do contetido no plano da
expressaio (OLIVEIRA, 2009). Assim, a anilise ndo deve se preocupar com as linguagens
isoladas, mas com o todo de significagio estabelecido a partir das relagdes entre elas,

conforme pontua Oliveira (2009, p. 87):
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Nio seria tratando as linguagens em separado, nem muito menos os signos de
cada linguagem, como bem advogou Floch em anos de batalha contra os
semidlogos, mas abordando as relagdes intersistémicas que entretecem as
expressoes heterogéneas no processar a sua reunidao em um arranjo da expressio

que manifesta um tnico todo de sentido.

No plano do contetdo, tais arranjos sincréticos serdo organizados a partir de dois
procedimentos seminticos do discurso: a figurativizagio e a tematizagio, que remetem
oposigio abstrado/concreto (FIORION, 2009). A medida que a figurativizagao pode ser
definida enquanto a tradugao das ocorréncias em universos de linguagens, como posto por
Greimas (2002, p.74): “Assim, a figuratividade ndo ¢ uma simples ornamentagio das coisas,
cla ¢ esta tela do parecer cuja virtude consiste em entreabrir, em deixar entrever, gragas ou
por causa da imperfeicio, como que uma possibilidade de além (do) sentido)”, a
tematizagio ¢ a formulagio de valores em forma abstrata, organizados em categorias que
ordenam os elementos do mundo natural.

Desse modo, a partir do percurso narrativo observado nos arranjos sincréticos, é
possivel entrever o papel temdtico — e, dessa forma, o campo de agio (LANDOWSKI,
2014) — de Elle Brasil enquanto enunciador em cada plataforma mididtica inserida no seu
projeto transmidia. A defini¢io de categorias temdticas serd, portanto, essencial para a
compreensdo da delimitagio do corpus para anélise semidtica.

A seguir, observaremos de que mancira se encontra articulada a produgio de sentido
nos diversos enunciados obtidos pelo do recorte do corpus da narrativa transmidia de Elle
Brasil. Tomados enquanto objetos sincréticos, tais enunciados serdo analisados a partir de
totalidade significativa estabelecida entre as diversas linguagens acionadas nas diferentes
plataformas mididticas e das reiteracoes teméticas.

Como recorte do corpus, foi escolhida a cobertura realizada pela revista Elle Brasil
durante o Sio Paulo Fashion Week (SPFW) de 2016, realizado entre os dias 25 e 29 de abril
do mesmo ano. Criado em 1995 (na época, chamava-se Morumbi Fashion Brasil) pelo
empresdrio Paulo Borges, o Sdo Paulo Fashion Week é hoje considerado o maior evento de
moda da América Latina e a quinta maior fashion week do mundo, atrds apenas de Paris,
Milao, Nova York e Londres. Ao longo dos anos, o evento ajudou a criar e a consolidar o

calenddrio da moda brasileira.
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Hoje, ¢ seguro dizer que o SPFW ¢é o maior espago de visibilidade da moda
enquanto campo no pais. No periodo em que ele acontece, os veiculos de comunicagio
voltam sua cobertura para os desfiles, para os lancamentos de novas cole¢oes ¢ para os
convidados que circulam pelos corredores do evento com o objetivo de propor novos
modos de consumo e novas formas de sociabilidade por meio da moda. No caso da midia
especializada, como Elle Brasil, a produ¢io de material no periodo do SPFW concentra-se
quase que por completo nas ocorréncias da semana de moda, de modo que, ao analisarmos
a cobertura do SPFW em uma revista de moda a partir de suas diversas plataformas
mididticas, deparamo-nos com uma enorme quantidade de material produzido. Em Elle
Brasil, esse nimero, entre postagens, videos e matérias, chegou a 397 ocorréncias.

Com o objetivo de organizar o corpus e, portanto, a andlise, vamos, neste capitulo,
apresentar a totalidade de registros referente & cobertura de Elle Brasil no SPFW a partir de
uma amostragem quantitativa, estruturada com o auxilio de graficos e tabelas. A partir
destes agrupamentos, serdo selecionados, entdo, postagens e matérias veiculadas nas
plataformas de Elle Brasil que serio, em seguida, trabalhadas a partir da metodologia
semidtica do percurso gerativo de sentido.

A escolha busca atender aos critérios de selecio de corpus propostos por Greimas em
Seméntica Estrutural (1973), no qual ele afirma que o corpus deve ser representativo,
exaustivo ¢ homogéneo. O critério da representatividade, segundo o qual a escolha do
corpus deve guardar uma relagio metonimica com o seu objeto de modo que as isotopias
tracadas nos recortes escolhidos possam ser observadas no restante do material, deverd ser
atendido por meio da selegio de enunciados a partir de uma amostragem quantitativa
anterior.

A mesma légica utilizada para a escolha do corpus de andlise atende também ao
critério da exaustividade, j4 que o modelo verificado no corpus tido como representativo
poderd ser estendido ao restante do objeto. Por fim, a homogeneidade serd mantida a partir
da adogio do ponto de vista do enunciador. Ou seja: na andlise, serdo considerados apenas
os textos produzidos, criados ou veiculados nos espagos mididticos do destinador Elle Brasil.
Tal pardmetro serd importante especialmente na anilise dos perfis das redes sociais, que

permitem, a partir de sua propria estrutura, uma maior CONversagao entre revista e leitores,
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aumentando a transitividade nas interagdes discursivas estabelecidas entre enunciador e

enunciatdrios.

3.1 A cobertura de Elle Brasil no SPFW N41: delimitagio do corpus

Maior semana de moda brasileira, o Sdo Paulo Fashion Week tornou-se, ao longo dos
21 anos em que ¢ realizado, conhecido pelo dinamismo e pela sintonia que estabelece com
as mudangcas enfrentadas pelo mercado da moda no pais. Em sua dltima edigio, realizada
entre os dias 25 ¢ 29 de abril de 2016, o evento, que reuniu apresentagoes de 39 marcas
brasileiras, iniciou uma série de transformagdes que resultario no alinhamento entre o
calenddrio da semana de moda e a chegada das respectivas cole¢oes nas lojas para o
consumidor.

O projeto, previsto para ser concluido em 2017, é ressonincia das mudancas nas
praticas de consumo no campo da moda e, em dltima instincia, das estratégias discursivas
estabelecidas pelas préprias marcas enquanto destinadores em tal drea. Em uma légica de
consumo ditada por uma geragio de nativos digitais cujas praticas sociais sio permeadas e
mediadas pelo imediatismo das redes sociais, prevalece a mdxima do IWWIWWIWI*® (“7
Want What 1 Want When I Want™; ou “eu quero o que eu quero quando eu quero”, em
portugués). O modo de produgio que instalava um intervalo de aproximadamente seis
meses entre os desfiles (e, portanto, a divulgacio das colegoes) ¢ a chegada das pegas as
araras das lojas torna-se, portanto, um sistema fora de uso.

As mudangas observadas no SPFW sio semelhantes ao que j havia sido observado
em outras semanas de moda no hemisfério norte: a aproximagio entre as datas dos desfiles e
a chegada das colecoes as lojas, seguindo o modelo de negécios “See now, buy now” (“veja
agora, compre agora’, em portugués), que prega a comercializagio de colegoes logo apés o
seus lancamentos. Adotando a nomenclatura SPFW N41, o evento livrou-se dos termos que

faziam referéncia as estagdes, como “outono/inverno” ou “primavera/verao”, utilizados no

% A expressio [ Want What I Want When I Want foi cunhada pela pesquisadora norte-americana Kit Yarrow
em seu livro Decoding the New Consumer Mind e diz respeito ao comportamento de consumidores que
desejam que empresas desenvolvam e vendam solugoes imediatas para seus problemas.
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campo da moda para figurativizar o ritmo da producio e da veiculag¢io de novas tendéncias
a partir das colegdes.

Nesse contexto, a midia especializada (revistas e sites de moda, principalmente)
também passa por transformagdes, adaptando sua cobertura as novas linguagens e préticas
enunciativas e interacionais determinadas pelas redes sociais, que se tornam, agora, o
principal meio de difusiao das informag¢des compartilhadas nas semanas de moda ou nos
lancamentos de colegbes. Tais transformagoes envolvem, muitas vezes, o desenvolvimento e
o refinamento de um projeto transmidia, como o observado na revista Elle Brasil.

Tomando o projeto transmidia de Elle Brasil como ponto de partida para a anilise
da cobertura do SPFW N41, faz-se necessdrio um exame dos procedimentos enunciativos e
das estratégias discursivas adotadas nas diferentes midias acionadas pela revista.

Inicialmente, no entanto, ¢ preciso delinear o conceito do termo midia:

Midia

Substantivo feminino;

1 Comn. Todo suporte de difusio da informacio que constitui um meio
intermedidrio de expressio capaz de transmitir mensagens; meios de
comunicagio social de massas nio diretamente interpessoais (como p. ex. as
conversas, didlogos publicos e privados) [Abrangem esses meios o rddio, o
cinema, a televisio, a escrita impressa (ou manuscrita, no passado) em livros,
revistas, boletins, jornais, o computador, o videocassete, 0 DVD, os satélites de
comunicagbes ¢, de um modo geral, os meios eletronicos e telemdticos de
comunicagio em que se incluem tb. as diversas telefonias.]

5 Comn. Base fisica ou tecnoldgica empr. no registro de informagées como, p.

ex.. CD, videoteipe, impresso, etc. (HOUAISS, 2016)

Pode-se perceber, portanto, que o conceito de midia estd intimamente ligado ao de
suporte ou meio pelo qual ocorre a transmissio de informagio — aqui tratada como um
discurso a duas ou mais vozes. Esse processo, no entanto, implica um destinador que deseja
atingir um ntimero grande de destinatdrios, tratados pelo meio de comunicagio a partir do
simulacro instalado no processo comunicacional e, muitas vezes, ligado a determinado
papel temdtico. Destinador e destinatdrio, vale lembrar, nio sio reconhecidos apenas como
emissor e receptor, conforme algumas teorias da informa(;éo, mas, como “sujeitos

competentes, pingados num momento de seu devir, inscritos cada qual no seu préprio

discurso” (GREIMAS e COURTES, 2013, p- 82).
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Outro ponto importante é o fato da midia ser a espacialidade na qual o plano da
expressio concretiza o plano do contedo, organizando-se em diferentes linguagens
arranjadas pela estética prépria do meio, montada pelo enunciador tendo em vista o seu
enunciatdrio. As midias sdo o local em que as escolhas discursivas do enunciador sio
plasmadas de modo a promover experiéncias significantes na e pela criagio de objetos
semidticos. Esses significam o cotidiano e, a0 mesmo tempo, solidificam estereStipos e
préticas sociais — fazer este que tanto instala qualidades sensiveis que conduzem a apreensio,
quanto instala objetos de valor, propiciando, no primeiro caso, o sentir o sentido e, no
segundo, favorecendo a voli¢io com o guerer desejosamente o valor posto em circulagio e ji
estabelecido pelo contexto cultural.

O corpus de estudo serd construido a partir das multiplas midias que compéem o
projeto transmidia de Elle Brasil. Elas funcionario como categoria englobante das
dimensées que deverio ser levadas em conta neste momento inicial de quantifica¢io do

corpus. A divisio de categorias baseadas nas midias serd, assim:

a) Revista impressa
b) Revista digital
c) Pigina da web
d) Redes sociais:
i.  Facebook
ii.  Instagram
iii.  Twitter

iv.  Snapchat

V. Periscope
vi.  Spotify”’
vii.  Pinterest*

77 A rede social Spotify ndo apresentou postagens durante o perfodo do SPFW N41 e, portanto, nio foi capaz
de fornecer um corpus para esta andlise.
8 A rede social Pinterest nio apresentou postagens durante o periodo do SPFW N41 e, portanto, nio foi capaz
de fornecer um corpus para esta andlise.
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Definidas as categorias englobantes sobre as quais se dard a quantifica¢io dos dados

relativos ao corpus, passamos agora as trés subcategorias que organizarao o corpus em cada

midia:

a totalidade significativa estabelecida entre as diversas linguagens acionadas nas

diferentes plataformas mididticas, os tipos de sincretismo articulados e as reiteragoes

tematicas verificadas nos enunciados.

Em relagio ao sincretismo de linguagens, para os fins desta anilise, dividimos os

enunciados em cinco tipos de arranjos de contetidos manifestos. Cada um deles retine

diferentes linguagens que atuam a particr de um todo de significagio, que foi aqui

considerado como categoria por observarmos o sincretismo enquanto estratégia global de

comunica¢do sincrética que administra o continuo discursivo (FIORIN, 2009), ¢ nio a

partir de cada uma de suas linguagens isoladamente:

a)

b)

Enunciados verbo-visual-espacial-tdteis: enunciados verificados, em sua maioria,
nas publicacbes observadas na midia impressa, na revista digital ¢ em midias
visualizdveis apenas a partir de aplicativos para smartphones e tablets que contém o
recurso touchscreen. Presenga de sistemas semidticos verbais, visuais, espaciais e
téteis. O verbal, nesse caso, assume a forma da expressio escrita — que usa tipos
grificos na espacialidade do formato da pdgina —, enquanto a tatilidade pode
assumir ora uma forma direta (dedos no papel, como ocorre no passar de pdginas da
midia impressa), ora uma forma indireta (dedos na tela, com uma interagio
mediada pelo ecra de dispositivos de leitura eletrénicos, como ocorre na revista

digital e em alguns aplicativos).

Enunciados verbo-visual-espaciais: enunciados observados, na maior parte, nas
matérias postadas no portal M de Mulher, em que o sistema semidtico verbal assume
a forma escrita e ¢ organizado, assim como a visualidade, a partir de uma topologia

que distribui os diversos elementos verbovisuais na pdgina da web.

Enunciados verbo-audiovisuais-tdteis-cinéticos: enunciados observados em

aplicativos que possuem o recurso de gravagio de videos ou transmissio via

76



d)

€)

streaming, como o Snapchat, utilizdveis a partir de dispositivos touchscreen. O
sistema semidtico verbal aqui pode ser concretizado a partir do oral ou do escrito,
enquanto que o sistema semidtico sonoro pode adquirir a forma da fala ou do ruido
ambiente. A visualidade, por sua vez, é regida aqui pelo movimento (sistema

semidtico cinético).

Enunciados  verbo-audiovisuais-cinéticos:  enunciados  observados em
transmissdes ou postagens de videos, como aqueles verificados no Facebook, no
Instagram ou no Periscope, em que o sistema semidtico verbal pode, novamente,
assumir a forma escrita ou oral; a sonora, fala ou ruido ambiente, e o visual ¢ regida
pelo movimento. Nio hd aqui, no entanto, a necessidade da presenca do sistema

semidtico tdtil para o acesso ¢ a navegagio nos diferentes enunciados.

Enunciados audiovisuais-tdteis-cinéticos: sio os enunciados em que o sistema
semidtico sonoro pode adquirir a forma da fala ou do ruido ambiente ¢ a
visualidade ¢ regida pelo movimento (sistema semiético cinético). Ambos, acessados
a partir da tatilidade. Nao hd aqui, no entanto, a presenca do sistema verbal escrito.

Séo os videos observados principalmente no aplicativo do Snapchat.

Estes enunciados sincréticos, por sua vez, terao seus tragos articulados a partir de quatro

tipos diferentes, conforme o modelo proposto por Oliveira (2009):

a)

b)

Sincretismo por unido: em que os tracos intersistémicos operam em reciprocidade
por meio de um encandeamento das ordens sensoriais, vigorando uma adicio de
sentidos em alianga. Nesse caso, os tragos se estruturam a partir de uma ordenagio

sintagmdtica em que as partes confluem para uma totalidade de sentido.

Sincretismo por separagio: hd uma atuagio dos sentidos nas ocorréncias em
paralelo. Os sentidos vao agir em uma relagio multilateral, em que um age com o

outro em copresenca e simultaneidade.
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c)

d)

Sincretismo por concentragio: a atuagio de uma ordem sensorial se sobrepde a
outra, criando um mecanismo de condensa¢io das ordens, exigindo uma agio

integrada dos sentidos.
Sincretismo por expansio: mltipla convocagao das ordens sensoriais que operam
a pluralidade de tragos significantes em copresenga. As ordens se alargam em ecos,

poliestesicamente. Sentidos agem transversalmente.

Por fim, para compreender de que forma a cobertura de Elle Brasil foi articulada nas

diversas midias, dividimos os contetidos publicados em sete grandes categorias

tematicas:

a)

b)

d)

g)

Backstage: bastidores de desfile, maquiagem de desfile, informagées e croquis

prévios aos desfiles.

Desfile: notas e informagoes em tempo real ou nio sobre os desfiles e showrooms.

Street Style: contetdos e galerias sobre o estilo de quem circulava pelo evento.

Entrevistas: material produzido exclusivamente a partir de uma entrevista; didlogo

entre repdrter e entrevistado.

Elle sobre Elle: Elle falando sobre eventos, produtos ou outras midias de Elfe.

SPFW N41: notas informativas sobre o evento em si.

Anlises: resenhas, andlises e contetddo de cardter opinativo sobre desfiles.
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No caso da narrativa transmidia de Elle Brasil, a midia impressa serd considerada
como a midia de base, j& que foi ela quem deu origem ao projeto transmidia. As narrativas
secunddrias serdo desenroladas no website, nas diversas redes sociais e na revista digital. Cada
uma, com um processo préprio de enunciagdo. Tais plataformas conversam entre si a partir
do recurso da hipertextualidade, de modo que hd direcionamentos e agenciamentos
especificos em cada meio. E importante sublinhar ainda que tratamos aqui de contetidos e
estratégias enunciativas préprias, apesar de conectadas por meio do projeto transmidia, e
nio apenas uma mera replicagio nas outras plataformas das reportagens publicadas no
impresso.

Tal caracteristica ¢ confirmada quando observamos o niimero de postagens ou
matérias relativas ao SPFW N41 em cada plataforma mididtica. A contagem ¢ referente ao
periodo em que ocorreu a semana de moda (25 a 29 de abril de 2016) para as redes sociais e
para a pdgina da web e aos meses de abril, maio e junho para a revista impressa e para a

revista digital, ambas de publica¢io mensal:

Griéfico 1. Recorréncia de enunciados sobre o SPFW N41 nas diversas plataformas mididticas de Elle Brasil:
disparidade no uso das midias.

B Recorréncia de enunciados sobre o SPFW N41

—

Facebook
Periscope
Spotify

Pinterest

Redes sociais

Snapchat

Instagram 181

L Twitter
Pagina da web
Revista digital*

Revista impressa*

Os dados acima apontam um claro predominio de publicagoes nas midias digitais.
Embora o impresso seja a midia de base do projeto transmidia de Elle Brasil, nio foi

observado nenhum contetdo relativo ao SPFW na edicio do més de abril. Na edigio de
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maio, lancada durante o evento, foi registrada a publicagio de apenas uma nota sobre a
semana de moda. Na edi¢io de junho (dois meses depois), a revista publicou duas pequenas
notas ¢ uma matéria sobre as principais tendéncias observadas nas passarelas da semana de
moda. A auséncia de matérias difere da posigao adotada pela revista no ano anterior (2015),
quando a edigao de abril trouxe um material especial com previsoes e apostas para o SPFW
(que, em 2015, aconteceu entre os dias 13 ¢ 17 de abril).

A decisdo editorial de nao publicar contetdos sobre o SPFW na revista impressa (e,
portanto, na revista digital) determinou que a cobertura do evento seria realizada, em um
primeiro momento, apenas a partir das redes sociais e da pdgina da revista no portal M de
Mulber. Dessa forma, Elle classificava o ambiente virtual como a espacialidade na qual se
daria a veiculagio do material produzido pela revista sobre a semana de moda, bem como
onde se daria a interagdo entre a revista (enunciador) e seus leitores (enunciatdrios). Ainda
assim, no entanto, faz-se necessdria a inclusio e a anilise dos contetdos, ainda que em
pequena quantidade, publicados na revista impressa e na revista digital. A seguir,
agruparemos ¢ analisaremos os dados conforme as diferentes midias inseridas no projeto

transmidia de Elle Brasil.

3.1.1 Revista impressa

Midia de base do projeto transmidia da revista Elle Brasil, a revista impressa foi,
entre as plataformas acionadas pelo titulo, a que reuniu um menor niimero de enunciados
sobre o SPFW N41. Conforme j4 citado, a revista nao veiculou nenhuma matéria, editorial
ou nota sobre o evento na edi¢do de abril, deixando para maio a publicagio de uma
pequena nota e, para junho, trés enunciados: duas notas (uma sobre a cobertura de Elle no
SPFW e outra sobre a festa de aniversdrio da revista em parceria com a marca A La
Gargonne, do estilista Alexandre Herchcovitch) e uma matéria sobre as principais tendéncias
observadas nas passarelas durante o SPFW N41.

Na revista impressa, o baixo nimero de matérias publicadas sobre o evento e, em
tGltima instAncia, a prépria cobertura da semana de moda, sdo resultados da configuracio do

titulo enquanto uma midia de periodicidade mensal, o que acarreta um processo técnico de
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produgdo, impressio e circulagio que se alonga por dias. A materialidade da midia,
portanto, faz com que seu modo de producio esteja caracterizado a partir do aspecto
durativo, ao contrdrio da pdgina da web e das redes sociais, que possuem uma produgio e
veiculagio de conteido quase que instantinea, gerando, assim, um modo de produgio
centrado no aspecto incoativo, em que as plataformas devem ser constantemente

alimentadas com novas informagées.

Imagens 15a e 15b. Exemplo de enunciados encontrados na midia impressa de Elle Brasil sobre o SPFW
N41. As matérias foram publicadas nas edigées de maio e junho.

Em rela¢io ao primeiro dos nossos critérios de quantifica¢io do corpus — os sistemas
de linguagem acionados —, os enunciados encontrados na midia impressa foram

contabilizados conforme o grafico abaixo:
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sincrético de linguagens.

Grifico 2. Contagem dos enunciados encontrados na midia impressa de Elle Brasil conforme o arranjo
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Nos quatro enunciados veiculados na revista impressa de Elle Brasil, é possivel
verificar o uso de arranjos verbo-visual-espaciais-tdteis. Elle articula, portanto, sua
enunciagdo global a partir de sistemas semidticos verbais, visuais, espaciais e tdteis (que estd
presente aqui no contato direto entre dedo e revista no passar das pdginas) — padrao seguido
pela maior parte dos produtos advindos da midia impressa. A articulagdo ¢ o uso das
linguagens, no entanto, obedecem a variagbes quantitativas (intensidade) que afetam a
manifestac;éo sincrética e, portanto, a apreensio estésica, bem como regras de disposigéo e
distribui¢ao das partes heterogéneas que formam o todo de significacgio (OLIVEIRA,
2009).

No objeto em questao, ¢ importante destacar ainda o papel da linguagem visual (em
especial, a fotografica, presente nos quatro enunciados), posta em relagio a linguagem
verbal. Segundo Gomes (2009, p. 217), as duas linguagens colocam em jogo a oposicio de
base /abertura/ vs. /fechamento/, de modo que “a linguagem verbal fica reservado o controle
dos sentidos, sua delimitagio e preenchimento, enquanto a linguagem visual permitem-se a
insinuagao, a conotagio, o acento passional e estético”.

Na maioria das vezes, o verbal encontra-se associado ao visual de modo a
complementar a informagio, acrescentando um “dizer a mais” as imagens, sem torna-las, no

entanto, redundantes. Em outros casos, contudo, o verbal reduz os planos de leitura
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suscitados pelas imagens, orientando a leitura do enunciatdrio e indicando uma
determinada interpretagio.

QO sistema semidtico espacial, por sua vez, ¢ o responsa’wel por organizar e estruturar
os elementos do arranjo sincrético da midia impressa. De acordo com Oliveira (2009), é na
e pela topologia que o leitor ¢ posto em contato com as orientagdes do sentido sentido e do
inteligivel. A midia impressa atua, assim, numa espécie de corpo a corpo com o
enunciatdrio, realizado por meio do arranjo plastico da expressio sincrética regido pela
espacialidade do objeto semidtico — corpo do jornal —, que mantém contato direto com o

corpo do leitor e com suas ordens sensoriais.

Grifico 3. Contagem dos enunciados encontrados na midia impressa de Elle Brasi/ conforme a articulacio

presente no arranjo sincrético de linguagens.
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Os arranjos sincréticos sdo aqui classificados ainda de acordo com o mecanismo
utilizado para articular suas diferentes linguagens. Nos enunciados encontrados na midia
impressa de Elle Brasil, todos trabalhavam a partir do sincretismo por unido — sistema em que
as ordens sensiveis atuam em complementariedade. Por se tratar de uma midia impressa
jornalistica, que preza, em maior ou menor medida, pelo recurso da objetividade, Elle opta
por uma sinergia entre os tragos de diferentes sistemas, de modo que um no contradiga o
outro ou crie efeitos de sentidos que possam dificultar a compreensao do leitor comum.

As temdticas presentes nos sistemas verbais sdo, dessa forma, reiteradas nos sistemas
visuais a partir do arranjo plésticos dos objetos. O sistema espacial da revista, por sua vez,
organiza os enunciados internamente de modo a ditar um ritmo de leitura que ¢ reiterado

pelos sistemas visuais e verbais, passando de notas e matérias menores sobre acontecimentos
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recentes a pginas em formato vitrina®, até chegar aos editoriais de moda, “carro chefe” da
publicagio, e, por fim, a matérias sobre temdticas secunddrias, como viagem, decoragio e

culinidria.

Grifico 4. Contagem dos enunciados encontrados na midia impressa de Elle Brasil conforme a categoria
temdtica apresentada.
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Sobre as categorias temdticas propostas para esta quantificagdo, a midia impressa de
Elle Brasil publicou dois enunciados relativos a categoria Elle sobre Elle, um enunciado
relativo & categoria Andlises ¢ outro classificado enquanto SPFW N41. O enunciado de
Andlises, no entanto, ¢ uma matéria de trés pdginas (“De olho no alvo”), enquanto as outras
duas categorias temdticas incluem trés pequenas notas acompanhadas de fotografias
(“Cobertura total”, “SPFW com amor” ¢ “Duplo motivo”).

Na edi¢io de maio, langada durante o evento, a nota “Cobertura total”, publicada
na se¢ao Online, convoca os leitores a acompanharem a cobertura do SPFW N41 a partir da
pagina da web de Elle Brasil. Desse modo, a revista nio trabalha com uma informagao nova
ou especifica sobre o evento, mas estabelece um novo percurso de leitura, possivel a partir
do projeto transmidia de Elle. Reitera-se, portanto, o espago virtual como o da cobertura
jornalistica da semana de moda.

A partir dos enunciados da edi¢do de junho, podemos depreender, por meio da
escolha das temdticas da revista, que Elle constitui-se enquanto um destinador-julgador na

moda brasileira, responsdvel por interpretar, validar e sancionar as ocorréncias da moda para

# O termo vitrina é empregado como um formato jornalistico — bastante trabalhado por revistas femininas e
revistas de moda — em que diversos produtos sio agrupados de acordo com uma caracteristica em comum. Sua
pagina ¢ composta pelos seguintes elementos: titulo, abertura ou pequenos textos, fotos e legendas.
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seus leitores. Nesse caso especifico, as performances em questio sio os desfiles observados
no SPFW N41, que exigiram uma san¢io pragmdtica da revista. Por ter sido publicada dois
meses apds o evento, a revista passa a tratar o conteddo do SPFW N41 como um entdo,
produzindo um efeito de sentido de distanciamento em relagio ao enunciatdrio. Para
diminuir esse distanciamento, a publica¢do faz uma espécie de “curadoria” de tendéncias
desfiladas no evento, referindo-se ao passado, mas presentificando tais tendéncias como
modos de ser e de estar sancionados pela revista ainda em voga na moda.

Ao publicar duas notas sobre a prépria cobertura de Elle no SPFW N41, a revista
refor¢a para a leitora que, apesar de nao ter veiculado contetido sobre o evento nos dois
meses anteriores, participou da cobertura de moda. Tal cobertura, no entanto, deu-se quase
que em sua totalidade pelo ambiente virtual, demarcando, dessa forma, a presenca de Elle
Brasil enquanto sujeito destinador no ciberespago.

O que se pode perceber, portanto, ¢ que a prépria periodicidade da midia impressa
de Elle Brasil (publicagio mensal) determina pautas jornalisticas que se encaixam enquanto
textos mais analiticos, com maiores graus de subjetividade (nesse caso, o sujeito Elle Brasil)
e que reforcam a posicio da publicagio enquanto destinador sancionador da moda
brasileira, responsdvel por prescrever férmulas de ser. Em termos aspectuais, fortalece-se na
midia impressa — em comparagio as midias digitais — o aspecto durativo, de modo que a
informagao veiculada tem que se manter relevante para o leitor por mais tempo do que

aquelas veiculadas em postagens nas redes sociais, por exemplo.

3.1.2 Revista digital

A revista digital de Elle Brasil funciona como uma versio para dispositivos de
leitura eletrénica da prépria revista impressa, titulo base do projeto transmidia. Assim, ¢é
possivel pensar que a revista digital seria uma espécie de tradugio — tomada aqui enquanto
transcriagio (CAMPOS, 2011), em que hd uma produ¢io dialética de diferengas sem
semelhancas — da midia impressa, ¢ ndo sua mera cdpia, de modo a produzir um objeto
semidtico terceiro, dotado de uma totalidade significante prépria. Nessa légica, embora o
contetido permaneca o mesmo, o arranjo sincrético guarda algumas distingées entre as duas

midias, o que provoca, em dltima instincia, diferengas na produgio de sentido.
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Imagens 16a e 16b. Exemplo de enunciados encontrados na revista digital de Elle Brasil sobre o SPFW N41.
Em 2b, a imagem encontra-se maximizada a partir do recurso de zoom disponivel na edi¢io digital.

Se a pldstica sensivel do arranjo sincrético ¢ a principal responsdvel pelas diferencas
observadas entre as edi¢oes impressa e digital da revista Elle Brasil, concentramo-nos

primeiro na classificagao de tais arranjos:

Grifico 5. Contagem dos enunciados encontrados na revista digital de Elle Brasil conforme o arranjo

sincrético de linguagens.
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E possivel perceber que, assim como na midia impressa, os enunciados veiculados

na revista digital de Elle Brasil também sio constituidos a partir de sistemas semidticos
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verbais, visuais, espaciais ¢ tdteis. No caso de dispositivos de leitura eletrénicos, como
smartphones, tablets ou e-readers, no entanto, a substincia tdtil é convocada a partir do
recurso touchscreen (toque de tela, em portugués), que permite um tipo de interagio
diferente € mais complexa do que a de um leitor que passa as pdginas de uma revista ou
segura-a com as maos.

Ea partir do tato que o usudrio desses dispositivos realiza a passagem de pdginas, em
movimentos simples que exigem apenas o escorregar de um dedo, e a aproximagio ¢ o
distanciamento da tela, por meio do recurso de zoom, também realizado a partir de um
simples movimento de pinga entre os dedos polegar e anular. A partir dos movimentos
necessarios para a leitura em dispositivos do tipo, acentua-se a figuratividade presente na
linguagem gestual exigida para a leitura dos enunciados. A materialidade eletrénica prépria
dos suportes de leitura, portanto, adiciona a tatilidade enquanto substincia necessiria para a
produgio de sentido de revistas digitais e, dessa maneira, para o percurso de leitura realizado

pelo enunciatério.

Griéfico 6. Contagem dos enunciados encontrados na revista digital de Elle Brasil conforme a articulagio
presente no arranjo sincrético de linguagens.
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No caso da revista digital de Elle Brasil, a presenca da substancia tétil faz com que a
articulagdo entre as linguagens seja distinta da observada na midia impressa. O arranjo
estético dos dispositivos de leitura eletrénicos apresenta inicialmente ao leitor a pdgina

completa de uma revista, enquadrada pelo tamanho do #blet (em média, 17 a 25
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centimetros) ou do smartphone (10 a 15 centimetros). Desse modo, o tamanho reduzido da
pdgina (a revista impressa de Elle possui 27 cm de altura), somado a materialidade luminosa
dos ecras caracteristica de tais dispositivos, provoca uma diminuigao no conforto da leitura,
que pode se tornar disférica para o enunciatdrio.

Como consequéncia, o enunciatdrio desta plataforma mididtica possui a
competéncia modal (saber) necessdria para facilitar o processo de leitura ao valer-se do
recurso de zoom proporcionado pela sensibilidade tdtil presente nas telas. O resultado ¢ um
arranjo sincrético caracterizado pelo procedimento da concentracio. Ao realizar o percurso
de leitura da revista digital, o leitor realiza uma passagem encadeada de um sistema a outro:
o gestual dd acesso a espacialidade onde se organizam os sistemas verbais e visuais. H4, nesse
processo, uma relagio de superposicio entre os diferentes sentidos, em que o enunciatdrio
vai de um trago a outro por “encaixes de uma semiose existencial” (OLIVEIRA, 2013, p.
102).

No caso da nota “Cobertura total”, publicada na revista digital de maio, existe ainda
um /ink vinculado aos enunciados que pode ser acessado a partir do clique, realizado, nos
dispositivos em que a publicagio ¢ veiculada, por meio do tato. A tatilidade instala, nesse

caso, novos percursos de leitura, direcionando o leitor para matérias publicadas na pdgina

da web de Elle Brasil.

Grifico 7. Contagem dos enunciados encontrados na revista digital de Elle Brasil conforme a categoria

temdtica apresentada.
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Em relacio as categorias temdticas, a revista digital ndo apresenta mudan¢as em

relagio & midia impressa. Isso acontece, pois, conforme citado anteriormente, o material

88



jornalistico ¢ 0 mesmo, de modo que a mudanga na produgio de sentido se faz pela pldstica
sensivel do arranjo sincrético. Elle Brasil, dessa forma, nao utiliza a plataforma mididtica da
revista digital de seu projeto transmidia para ampliar nela sua cobertura jornalistica, mas

para oferecer uma nova experiéncia de leitura a partir do formato revista.

3.1.3 P4gina da web

Com a cobertura do SPFW N41 restrita ao ambiente virtual durante a semana do
evento, a pagina de Elle Brasil no portal M de Mulher tornou-se o espago no qual eram
veiculados os textos e matérias sobre as ocorréncias relativas & semana de moda. No portal
M de Mulber, que retine o conteddo de todas as publicagées voltadas para o publico
feminino da editora Abril, o contetddo sobre o SPFW N41 foi agrupado em uma segao no
site e reuniu material de diversas revistas. Cada qual, no entanto, com uma linha editorial
prépria, evidenciada a partir de sua cobertura jornalistica.

Desse modo, a cobertura do evento a partir do site da editora Abril se deu por meio
de um processo de co-enunciagio entre diferentes titulos, em que cada um ocupava um
papel temdtico especifico. Enquanto revistas como Estilo ¢ Cosmopolitan preocupavam-se
com entrevistas e matérias sobre celebridades que frequentavam a semana de moda, a Elle
era reservada a cobertura dos desfiles, lancamentos de colegdes e tendéncias observadas

durante o evento.

Imagem 17. A capa do portal M de Mulher durante o primeiro dia de cobertura do SPFW N41: cobertura
conjunta entre Elle Brasil e outras publicacoes voltadas para o ptiblico feminino.
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Em sua pdgina na web, a organizagio dos enunciados sincréticos conforme os

diferentes sistemas semidticos encontra-se classificada no gréfico abaixo:

Grifico 8. Contagem dos enunciados encontrados na pdgina da web de Elle Brasil conforme o arranjo
sincrético de linguagens.
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Elle Brasil mantém-se, em sua pdgina da web, conservadora, adotando as mesmas
linguagens acionadas em seus enunciados sincréticos na midia impressa. Em geral, as
postagens sdo compostas de apenas textos ¢ fotos, o que termina por reiterar o formato do
impresso na web. Ainda que a internet proporcione o uso de virias linguagens para contar
uma histéria — caracteristica mais conhecida como recurso multimidia — nao h4, nas
postagens de Elle sobre o SPFWN N41, nenhum uso de arranjos sonoros ou audiovisuais.

Tomando as revistas de moda como publica¢oes essencialmente imagéticas, o site de
Elle Brasil também mostra, em vdrios momentos, um predominio do sistema visual sobre o
verbal. Isso acontece principalmente em postagens no formato jornalistico chamado galeria
de fotos, em que vdrias imagens sobre determinado tema sio reunidas em uma dnica
postagem de modo que as fotografias sio acessadas pelo usudrio através de cliques
sucessiveis. O uso exacerbado de imagens propde uma captura do enunciatdrio a partir da
dimensdo estésica contida nas fotografias, que funcionam ainda como proposigoes

prescritivas do “estar na moda” conforme Elle Brasil.
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presente no arranjo sincrético de linguagens.

Grifico 9. Contagem dos enunciados encontrados na pégina da web de Elle Brasil conforme a articulacio
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Assim como na midia impressa, o tipo de sincretismo observado nos enunciados
publicados no site de Elle Brasil é o sincretismo por unido, sistema em que as ordens sensiveis
atuam em complementariedade. Nas matérias publicadas nos site, no entanto, ¢ possivel
perceber que, em alguns momentos, a utilizagdo de recursos préprios da internet muda a
articulagio estabelecida entre as diferentes linguagens. E o caso de enunciados que contém
links para outras matérias.

Tal recurso, conhecido como hiperlink, pode ser pensado enquanto uma sintaxe
modal carregada de um poder fazer, mas também de um dever fazer (GOMES, 2013). Isso
ocorre, pois, por um lado, os /inks permitem a abertura de novos percursos de leitura a
serem selecionados pelo enunciatdrio e, por outro, obrigam que o enunciatdrio os realize
para chegar a determinado contetido disponivel no site, acessivel a partir de uma
organizagao hierdrquica. Dessa forma, a utilizacio de links cria um tipo de sincretismo por
concentragdo, em que o leitor realiza uma passagem encadeada de um sistema a outro, onde
substancia verbal passa a dar acesso as outras linguagens.

Assim, ainda que as postagens da pdgina da web de Elle Brasil se configurem a partir
de um sincretismo por wunmido, é possivel perceber, mediante a utilizagio de recursos
hipertextuais como /inks para outras matérias fixados no texto por meio do sistema verbal, a
passagem para um tipo de sincretismo por concentragio, em que a substincia verbal é a

responsdvel por acessar outros enunciados e, dessa forma, outros sistemas de significagio.
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Grifico 10. Contagem dos enunciados encontrados na pdgina da web de Elle Brasil conforme a categoria
temdtica apresentada.
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Backstage

Como a cobertura de Elle Brasil sobre o SPFW N41 deu-se, em um momento
inicial, apenas a partir do ambiente virtual, a pigina da web da revista assumiu a posicio de
principal plataforma do projeto transmidia, a partir da qual seriam veiculados os textos
produzidos durante a cobertura do evento. Em comparacio as redes sociais, o site possui
um espago mais adequado para a publicagio de textos maiores ¢ mais analiticos, de modo
que, em termos aspectuais, a relagio que o enunciatdrio firma durante o momento da
leitura concentra-se mais no durativo, estabelecendo uma continuidade, ao contririo da
iteratividade caracteristica das redes sociais.

Por esse motivo, é possivel perceber a predomindncia da categoria temdtica Andlises,
associada ao papel temdtico que Elle Brasil exerce dentro de um evento como o SPFW N41
enquanto destinador-julgador da midia brasileira. E no espago da pégina da web que a
revista realiza o seu fazer interpretativo e sanciona positiva ou negativamente os desfiles ¢
apresentagoes de cole¢des durante a semana de moda. O mesmo papel temdtico estd
presente a partir das postagens na categoria temdtica Street Style, a segunda mais trabalhada
nas publicagées do site. Utilizando-se do formato galeria de fotos, os posts de street style
apresentam proposi¢oes de estilo — e, portanto, prescri¢des de um fazer ser — a partir de
atores encontrados durante o evento. Dessa forma, Elle instala no discurso a figura de um
interlocutor (nesse caso, o fotografado), responsdvel por exercer o papel manipulatério da

revista.
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3.1.4. Redes sociais

Os perfis em redes sociais desempenham um papel fundamental nas estratégias
transmidias de grandes veiculos de comunicagdo, pois eles sio responsdveis nao sé pela
propagacio de contetidos publicados em outras midias, como também pela gera¢io prépria
de novos contetidos voltados e veiculados unicamente no ambiente virtual. Para trabalhar o
corpus da cobertura do SPFW N41 por Elle Brasil, foram selecionadas postagens dos perfis
da revista nas seguintes redes sociais: Facebook, Instagram Twitter, Snapchat e Periscope. As
redes sociais Spotify e Pinterest, embora facam parte do projeto transmidia de Elle, nio

foram acionadas para a cobertura do evento e, portanto, nao fazem parte deste corpus.

3.1.4.1 Facebook

O Facebook é a segunda rede social em que Elle Brasil encontra maior ressonincia.
O perfil da revista possui mais de 360 mil seguidores, perdendo apenas para o Instagram.
Durante o SPFW N41, o Facebook foi, da mesma forma, a segunda rede social com o maior
numero de postagens, atrds novamente do [nstagram. As caracteristicas técnicas do Facebook
permitiram que Elle produzisse enunciados de diferentes estruturas, divididos,
principalmente, em dois grandes grupos: postagens com /links para matérias publicadas na
pigina da web e transmissées ao vivo via Facebook Live, ferramenta de streaming que
permite o compartilhamento de videos em tempo real no formato de postagens, a qual o

usudrio pode curtir, comentar ¢ compartilhar.
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Imagens 18a e 18b. Exemplo de postagens publicadas no Facebook de Elle Brasil durante o SPFW N41: links
para matérias publicadas no site ou transmissoes via Facebook Live.

Os dois tipos de enunciados veiculados por Elle Brasil no Facebook resultaram em

dois tipos de arranjos sincréticos, organizados conforme o gréfico abaixo:

Grifico 11. Contagem dos enunciados encontrados no perfil no Facebook de Elle Brasil conforme o arranjo
sincrético de linguagens.
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E possivel perceber que o perfil de Elle Brasil no Facebook aciona dois tipos de

arranjos sincréticos bastante diferentes entre si. No caso dos enunciados verbo-visuais-
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espaciais, a estrutura assemelha-se ao arranjo estético com o qual a publicagﬁo trabalha em
sua midia impressa e em seu site da web: a veicula¢do de um titulo, uma chamada ¢ uma
fotografia. Existe, no entanto, uma predominincia do visual sobre o verbal, que geralmente
fica restrito a duas frases curtas: uma na postagem e outra no préprio link compartilhado.
Nas postagens realizadas a partir do Facebook Live, por outro lado, é possivel
verificar a existéncia de arranjos verbo-audiovisuais-cinéticos. Os sistemas verbais estdo
presentes por meio dos textos contidos nas postagens dos videos, bem como dos
comentdrios feitos por usudrios, enquanto os sistemas sonoros € visuais estao concretizados
a partir da presenc¢a do video, transmitido em tempo real. Origindria na midia impressa, a
revista Elle Brasil se aventura, nas redes sociais, no uso de novas linguagens, como nas

transmissoes via Facebook Live.

Grifico 12. Contagem dos enunciados encontrados no perfil do Facebook de Elle Brasil conforme a
articulacio presente no arranjo sincrético de linguagens.
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Enquanto os enunciados verbo-visuais-espaciais seguem o modelo de sincretismo
adotado na midia impressa ¢ na pédgina da web, o sincretismo por unido, os enunciados
verbo-audiovisuais-cinéticos podem ser classificados conforme o sincretismo por expansio,
em que todos os sentidos agem transversalmente. Nas postagens realizadas a partir do
mecanismo Facebook Live, o usudrio pode enxergar o audiovisual, em um primeiro plano, e
o verbal, em um segundo plano, que se modifica na medida em que novos comentdrios sao

adicionados. H4, assim, diferentes planos de visibilidade que se dio em relagoes de
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superposi¢ao por meio de cadeias de subordinagao (OLIVEIRA, 2013). A partir de um
ponto fixo — o texto verbal contido na postagem — geram-se conexdes sensiveis para outras
visualidades, de modo que o usudrio pode optar por investir mais em um sistema ou em

outro.

Grifico 13. Contagem dos enunciados encontrados no perfil do Facebook de Elle Brasil conforme a categoria
temdtica apresentada.
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Assim como nas midias vistas anteriormente, a temdtica predominante nas
postagens do Facebook de Elle Brasil foi a categoria Andlises. Isso acontece, no entanto, pois
a maioria das postagens ¢, na verdade, a reprodugio de um /ink para uma matéria na pagina
da web da revista, de modo que a dominéncia temdtica de um estd diretamente associada a
dominAncia temdtica do outro.

E interessante perceber, contudo, o crescimento de outras duas categorias que
haviam permanecido com pouca visibilidade até entao: Entrevistas e Desfile. Ambas estao
presentes nas transmissoes via Facebook Live, que assumiram trés formatos durante a
cobertura do SPFW N4I: entrevistas com personalidades que estavam no evento,
transmissdo de desfiles em tempo real ou balan¢o dos melhores momentos do dia realizado
por um repérter da revista. Dessa maneira, Elle buscou, em suas transmissées de video pelo

Facebook, instalar um interlocutor (entrevistas ¢ balango do dia) ou reproduzir ao vivo o que

acontece nas passarelas, maior espaco de visibilidade do evento.

3.1.4.2 Instagram
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O Instagram é a rede social em que Elle Brasil possui o maior nimero de seguidores,
com cerca de 495 mil usudrios cadastrados. E também nesta rede social onde foi observado
o maior nimero de postagens durante a cobertura do SPFW N41: 181 publicagées. Diante
das especificidades técnicas da rede social, as postagens veiculadas por Elle Brasil utilizavam
ora fotografias, ora videos de duragio de um segundo que se autoreproduzem infinitamente

— feitos a partir de um aplicativo vinculado ao préprio Instagram chamado Boomerang®.

Imagem 19. Exemplo de postagem publicada no Instagram de Elle Brasil durante o SPFW N4I: rede social

essencialmente visual.

Criada como uma rede social de fotos (e, posteriormente, videos), o Instagram
prioriza, por meio do seu formato, postagens de textos curtos e essencialmente visuais. Os

dados estdo organizados no gréfico abaixo:

3% No aplicativo Boomerang, os videos de um segundo sio montados a partir da jun¢io de dez fotos em disparo
continuo que se reproduzem em um /loop infinito.
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Grifico 14. Contagem dos enunciados encontrados no perfil no Instagram de Elle Brasil conforme o arranjo

Assim como no Facebook, Elle Brasil se utiliza, no Instagram, de arranjos sincréticos
verbo-visual-espaciais e verbo-audiovisuais-cinéticos. Nos enunciados verbo-visual-espaciais
veiculados no Instagram, no entanto, nio existe um /ink ou qualquer outro tipo de
direcionamento para fora da rede social, de modo que a totalidade significativa da
informagao ¢ extraida completamente do enunciado publicado naquela espacialidade. Dessa
maneira, o sistema visual possui uma maior importincia para a produgio de sentido, mas
este se vale, além da linguagem fotogrifica e gestual, da linguagem grafica, conforme
exemplificado na imagem 5.

J& nos enunciados verbo-audiovisuais-cinéticos, existe a particularidade das
publicagées conterem videos produzidos a partir da ferramenta Boomerang, que possuem a
duragio de um segundo e se auto-reproduzem infinitamente. Tais enunciados, ainda que
sejam videos e, portanto, produtos audiovisuais, assemelham-se a uma espécie de fotografia
animada ou a um GIF (sigla para Graphics Interchange Format), formato de arquivo
montado a partir de um mapa de bizs que produz imagens animadas. Enfatiza-se, assim, a
linguagem cinética dos arranjos sincréticos, provocando uma espécie de descontinuo entre

as fotos publicadas ao longo do perfil de Elle Brasil na rede social.
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Grifico 15. Contagem dos enunciados encontrados no perfil do Instagram de Elle Brasil conforme a

|l Enunciados 181

Nos dois casos de arranjos sincréticos, no entanto, é possivel verificar o modelo de
sincretismo por unido, em que hd sinergia entre os tragos de diferentes sistemas, de modo que
um ndo contradiga o outro ou crie efeitos de sentidos que possam dificultar a compreensio.
Assim como na midia impressa, nos enunciados verbo-visual-espaciais, o verbal ¢

’ . 7 ’
responsével pelo fechamento, ao passo em que o visual é responsdvel pela abertura (o
estético, o conotativo). Os dois sistemas sio, por fim, organizados pelo espacial, que
distribui os elementos e organiza o fluxo de leitura do usudrio. A mesma ldgica pode ser

aplicada ainda aos enunciados verbo-audiovisuais-cinéticos.

Grifico 16. Contagem dos enunciados encontrados no perfil do Instagram de Elle Brasil conforme a categoria
temdtica apresentada.

B Enunciados

Andlises 27
SPFW N41 2
Elle sobre Elle 31
Entrevistas 2
Street style 7
Desfile 44

Backstage 68
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Em relagio as categorias temdticas, hd, pela primeira vez, a predominincia da
temdtica Backstage, que retine textos, fotos, videos e transmissdes sobre os bastidores e
momentos anteriores ao desfile, geralmente com o objetivo de adiantar o que serd desfilado
na passarela ou de revelar o processo interno do desfile — aquilo que nio chega aos olhos da
plateia. Isso acontece devido & dinamicidade da rede social, que prioriza a publicagio de
fotografias, de modo que a velocidade do processo enunciativo no Instagram figurativiza a
prépria velocidade e dinamicidade do backstage de um desfile de moda.

Por ser uma rede essencialmente visual, a cobertura em tempo real da passarela do
SPFW N41 ¢ realizada a partir de postagens do Instagram, classificadas aqui na categoria
temdtica Desfiles. Sendo a moda um campo no qual atua um complexo processo de
construgio de aparéncias a partir de férmulas de estar socialmente veiculadas por meio da
visibilidade das figuras de corpos vestidos presentes nas imagens da publicidade, midia
impressa e outros meios audiovisuais (OLIVEIRA, 2007), ¢ possivel constatar a
importincia de uma plataforma mididtica que veicula enunciados sincréticos verbo-visual-
espaciais (com énfase na linguagem fotografica) para a cobertura em tempo real de um
desfile. E por meio do uso de imagens que a revista se constituird, ela mesma, enquanto

destinador forte e detentor de um fazer prescritivo.

3.1.4.3 Twitter

Durante a cobertura realizada por Elle Brasil no SPFW N41, o Twitter foi uma das
redes sociais com menos publicagées realizadas, com um total de 22 postagens ¢ uma média
de quatro rweets por dia. Além disso, das 22 postagens, 13 eram, na verdade, um /ink direto
para a transmissio no Periscope, aplicativo de streaming de video adquirido pelo Twitter em
2015. As outras nove postagens veiculavam /inks para publicagbes no Instagram, de modo
que o fweet era apenas um compartilhamento do que havia sido postado na rede social

fotografica.
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Imagem 20. Exemplo de postagem publicada no Twitter de Elle Brasil durante o SPFW N4I: repostagem de
publica¢des em outras redes sociais.

E possivel perceber, dessa forma, que o Zwitter ndo possuia autonomia editorial
enquanto plataforma produtora de conteido no projeto transmidia de Elle Brasil. Os
arranjos sincréticos publicados na rede social foram classificados de acordo com o gréfico

abaixo:

Grifico 17. Contagem dos enunciados encontrados no perfil no Twitter de Elle Brasil conforme o arranjo
sincrético de linguagens.
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A organizagao sincrética dos enunciados publicados no Twitter de Elle Brasil segue,
portanto, um padrio de linguagem ji observado em midias anteriores. Ao contrdrio do que
acontece no Facebook e no Instagram, no entanto, no Twitter hd um predominio do sistema
verbal. O sistema visual aparece apenas em pequenos detalhes (no avatar do perfil de Elle

Brasil, por exemplo, demarcando a revista enquanto enunciador) ou nas imagens que
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acompanham os /inks para as transmissdes no Periscope. Os enunciados sio compostos,
portanto, de pequenos textos de até 140 caracteres que foram produzidos, originalmente,
como legenda para as fotos postadas no Instagram. Dessa forma, como a produgio de
sentido ¢ articulada entre verbal e imagem, faz-se necessdrio que o usudrio acesse o link

disponivel no Twitter para ter acesso a publicagio original do Instagram.

Grifico 18. Contagem dos enunciados encontrados no perfil do Twitter de Elle Brasil conforme a articulacio
g ¢
presente no arranjo sincrético de linguagens.
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Nos enunciados veiculados por Elle Brasil a partir do Twitter é possivel verificar
uma predominincia do sincretismo por concentragio, em que hd uma relagio de
encadeamento dos diferentes sentidos. Isso ocorre devido a utilizagao de /inks em todos os
posts, o que faz com que o leitor realize uma passagem encadeada de um sistema a outro,
onde a substincia verbal passa a dar acesso as outras linguagens. A predominincia de
recursos hipertextuais nas postagens do Twitter redireciona o usudrio para outros

enunciados, inaugurando novos percursos de leitura.
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Grifico 19. Contagem dos enunciados encontrados no perfil do Twitter de Elle Brasil conforme a categoria
temdtica apresentada.
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No Twitter, hd uma predominincia temdtica da categoria Desfile. A razio para tal

amostragem reside no fato da maior parte das publicagées da rede social serem, na verdade,
links para as transmissoes dos desfiles pelo Periscope, rede social usada por Elle Brasil apenas
para a realizacdo de streamings de video ao vivo das passarelas do SPFW N41. O alto
numero de fweets na categoria Backstage, por sua vez, relaciona-se com os posts que sio
apenas replica¢io de contetidos postados no Instagram — rede social cuja maior quantidade
de posts estava também classificada na categoria em questao.

Conforme mencionado anteriormente, é possivel constatar que nio existe, portanto,
uma produgio de contetdos voltada para o Twitter, de modo que esta rede social funciona
apenas enquanto plataforma para a replica¢io de postagens e matérias veiculadas nas outras
midias que compéem o projeto transmidia de Elle Brasil. As temdticas trabalhadas no
Twitter, portanto, estdo relacionadas diretamente as temdticas trabalhadas em outras redes
sociais que assumem um cardter de maior importdncia em grandes coberturas jornalisticas

de Elle Brasil, como Instagram e Periscope.

3.1.4.4 Periscope

Rede social que nasceu a partir de um aplicativo de streaming de videos ao vivo, o
Periscope foi a plataforma menos acessada por Elle Brasil durante a cobertura do SPFW
N41, com apenas 13 postagens. O baixo nimero de publicages, no entanto, pode ser
explicado pela configura¢io do préprio aplicativo: cada postagem era, na verdade, uma

transmissdo ao vivo de um desfile realizada por um jornalista que, além de filmar o evento a
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partir de um dispositivo mével (smartphone, na maioria dos casos), realizava avaliagoes e
engajava em diélogo com os usudrios do aplicativo, que enviavam perguntas € comentarios
em tempo real.

Dessa maneira, postagens no Periscope demandavam competéncias modais dos
repérteres, que atuavam ora como narradores, ora como interlocutores na cena enunciativa
do desfile, além de uma prolongagao do tempo da interagdo, pois as transmissoes poderiam
chegar a 20 minutos ou quase meia hora, dependendo do desfile. Em termos aspectuais,

portanto, a rede social trabalhava mais, em seus enunciados, com o aspecto durativo.

Imagens 21a e 21b. Exemplo de capturas de tela de transmissdes realizadas pelo Periscope por Elle Brasil
durante o SPFW N4I: transmissées ao vivo e de longa duragio.

Em relagio aos seus arranjos sincréticos, os enunciados postados por Elle Brasil no

Periscope durante o SPFW N41 foram organizados conforme o gréfico abaixo:
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Grifico 20. Contagem dos enunciados encontrados no perfil no Periscope de Elle Brasil conforme o arranjo
sincrético de linguagens.
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Nos 13 enunciados colhidos a partir da cobertura da revista no Periscope, verificou-
se a presenca de sistemas verbais e audiovisuais-cinéticos. O sistema verbal estava presente a
partir dos comentdrios realizados pelos usudrios em forma de texto verbal escrito, que
apareciam para todos e permaneciam no frame do video da transmissdo por cerca de cinco
segundos, quando, entao, desapareciam automaticamente. Os sistemas visuais eram
compostos pelas préprias imagens em movimento (cinetismo) que compunham o video,
enquanto o sonoro, por sua vez, pode ser articulado em duas formas da expressio: a
sonoridade do ambiente ¢ a fala do repérter que realiza a narrag¢io do video. A totalidade
significativa do texto, portanto, advém da articulagio entre os quatro sistemas que

constituem tais arranjos sincréticos.

Griéfico 21. Contagem dos enunciados encontrados no perfil do Periscope de Elle Brasil conforme a
articulacio presente no arranjo sincrético de linguagens.
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Nos enunciados veiculados no Periscope de Elle Brasil, é possivel observar um tipo
de sincretismo por expansdo, em que todos os sentidos atuam simultaneamente. Nas
transmissdes por streaming, o leitor enxerga o texto verbal, em um primeiro plano, que ¢
continuamente modificado a partir da inser¢do de novos comentdrios pelos usudrios, ¢, em
um segundo plano, o texto audiovisual. Existem, portanto, relagoes de superposicoes
estabelecidas entre os sistemas significativos que compdem o objeto sincrético. Dessa forma,
durante a transmissdo, o usudrio pode concentrar-se em um sistema (caso opte por
acompanhar a conversa estabelecida entre outros usudrios a partir dos comentérios) ou em

outro (o video do desfile em si ou até mesmo a narragio realizada pelo jornalista).

Grifico 22. Contagem dos enunciados encontrados no perfil do Periscope de Elle Brasil conforme a categoria
temdtica apresentada.
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O Periscape é a tnica rede social utilizada por Elle Brasil durante a cobertura do
SPFW N41 na qual apenas uma categoria temdtica foi observada. Todos os enunciados
veiculados nesta plataforma giravam em torno da temdtica Desfile. Sio os desfiles eles
mesmos a principal ocorréncia em uma semana de moda. Em um evento como o SPFW
N41, as passarelas constituem o principal espago de visibilidade para as marcas
participantes, que organizam seus desfiles com modelos que, por sua vez, sio simulacros de
suas construgdes de aparéncia e, portanto, construgoes identitdrias. E no desfile que a marca
exerce, assim, seu poder prescritivo, a partir do sintagma de corpos vestidos apresentados, ¢
sua manipula¢do, instalando em seus enunciatdrios (os convidados e a imprensa, em um
primeiro momento, ¢ toda a audiéncia dos meios de comunicacio que realizam a cobertura

em tempo real, em um segundo) um querer ser e um querer fazer.
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3.1.4.5 Snapchat

Snapchat ¢ uma rede social fundada a partir de um aplicativo que permite o
compartilhamento de fotos e videos de no miximo dez segundos — que desaparecem apés
24h — entre usudrios. Criado inicialmente como um aplicativo para trocas de mensagens
privadas, o Supachat hoje ji é utilizado por empresas de comunicagio como plataforma
mididtica. Devido & brevidade dos enunciados veiculados pelo aplicativo (somem apés
24h), a revista Elle Brasil costuma usd-lo apenas na cobertura de eventos como o SPFW

N41, de modo que nao hd uma periodicidade estabelecida nesta plataforma mididtica.

Imagens 22a e 22b. Exemplo de capturas de tela de transmissoes realizadas pelo Snapchat por Elle Brasil
durante o SPFW N41: fotos e videos de, no mdximo, dez segundos e que desaparecem apés 24h.

Em seus enunciados, o sincretismo de linguagens se articula conforme o gréfico

abaixo:
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sincrético de linguagens.

Grifico 23. Contagem dos enunciados encontrados no perfil no Snapchat de Elle Brasil conforme o arranjo
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Como o Snmapchat é uma rede social desenvolvida a partir de um aplicativo que
funciona apenas em dispositivos eletronicos méveis (tablets ¢ smatphones que operam os
sistemas Os ou Android), a substincia tdtil estd presente em todas as postagens realizadas,
de modo que a tnica forma de acessar ¢ navegar pelo Snaptchat é a partir de aparelhos que
possuem o recurso de touchscreen. Desse modo, a substancia tdtil é responsdvel por organizar
e articular as outras linguagens no processo de produgio de sentido.

Existem, no entanto, outros sistemas observados nos enunciados veiculados por Elle
Brasil no Snapchat durante o SPFWN N41. A maior parte das postagens (29) articula, além
da tatilidade, sistemas de significagio verbais, sonoros, visuais e cinéticos. Sdo os videos
gravados no Snapchat que contém algum tipo de texto verbal escrito; geralmente, veiculado
enquanto uma espécie de legenda. A utilizagiao de legendas ou outros recursos visuais e
textuais em transmissdes ao vivo ¢ uma ferramenta prépria do jornalismo, que facilita o
entendimento imediato do espectador/usudrio sobre o fato retratado. No caso do Snapchat,
devido a sua temporalidade (as publicagbes desaparecem apés 24h), a legenda faz-se
necessdria para indicar informagdes sobre a cobertura do evento ao usudrio, que nio
necessariamente serd capaz de visualizar o conjunto completo dos videos sobre determinada
ocorréncia.

A revista se valeu ainda de fotografias, veiculadas sempre com textos verbais escritos

(legendas) e de videos sem legenda ou qualquer outro texto verbal. Nesse tltimo caso, as
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publicagbes sem texto verbal eram geralmente precedidas de videos com legendas ou da
narragio realizada pelo repérter responsavel pela postagem das publicagées, de modo que a
fala do repérter atuava como forma da expressao responsavel pela fungao que o texto verbal
escrito ocupa, por exemplo, na midia impressa de Elle Brasil: delimita¢io e controle dos

sentidos.

Grifico 24. Contagem dos enunciados encontrados no perfil do Snapchat de Elle Brasil conforme a
articulagio presente no arranjo sincrético de linguagens.
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Assim como nos enunciados observados na revista digital de Elle Brasil, o tipo de
sincretismo presente em maior instincia nas publicagcées do Snapchat é o sincretismo por
concentragdo. Isso ocorre pela exigéncia da presenga de um sistema tdtil para a operagao dos
dispositivos eletrdnicos méveis — a tinica plataforma por onde ¢é possivel acessar o Snapchat
— que funcionam pelo recurso de tela sensivel ao toque. Dessa forma, ao acessar a rede social
a partir do aplicativo, o usudrio realiza uma passagem encadeada de um sistema a outro: o

gestual dd acesso A espacialidade onde se organizam os sistemas verbais, visuais e sonoros. E

por meio da gestualidade que o enunciatdrio pode acessar e navegar pelas publicacoes.
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Grifico 25. Contagem dos enunciados encontrados no perfil do Snapchat de Elle Brasil conforme a categoria
temdtica apresentada.

B Enunciados

Andlises
SPFW N41
Elle sobre Elle
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Street style
Desfile

Backstage

Em rela¢do a divisao de temdticas, a categoria mais recorrente nas postagens do
Snapchat foi a Desfiles. Assim como no Periscope e nas publicacoes realizadas no Facebook a
partir da ferramenta Facebook Live, os recursos audiovisuais do Snapchat, bem como a sua
temporalidade — que tornam o cardter de suas postagens bem préximo ao tempo real das
transmissoes ao vivo —, transformam-no em uma plataforma adequada para a veiculagio de
contetido sobre as ocorréncias nas passarelas do SPFW N41.

Outra categoria relevante para a compreensio dos enunciados veiculados no
Snapchat é ainda a Backstage — cuja maior incidéncia encontra-se no Instagram. Ao contririo
das publicagoes da rede social fotografica, no entanto, a cobertura de Backstage a partir do
Snapchat torna-se mais dindmica por tratar-se de enunciados audiovisuais de curta duragio
e que acionam diversas linguagens, de modo que a brevidade e a rapidez dos bastidores de
um desfile sdo figurativizadas pelo préprio fazer ser da rede social. Nesse caso, ¢
predominante, em termos aspectuais, o aspecto incoativo da plataforma mididtica, que
permite a postagens de videos rdpidos e que ndo necessariamente necessitam de uma coesao
entre si — apesar de serem apresentados ao usudrio cronologicamente na forma de uma linha
do tempo -, funcionando como uma espécie de “fluxo de consciéncia” de registros

audiovisuais.

3.2 Aspectualizagio dos resultados obtidos
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Utilizando as classificagdes propostas a partir do uso e da articulagio de linguagens e
das reiteragdes temdticas verificados nos enunciados veiculados por Elle Brasil em suas
diferentes midias durante a cobertura do SPFW N41, trabalharemos a divisao dos resultados
obtidos a partir da oposi¢do /continuo/ e /descontinuo/, definida por Greimas e Courtés
(2011) enquanto categoria categoria aspectual responsdvel por articular o aspecto durativo.
Além do durativo, é importante tomar a aspectualizagdo como processo que envolve os
semas acabado (perfectividade)/ inacabado (imperfectividade), incoativo e terminativo.

Dessa forma, utilizamo-nos dos semas aspectuais para trabalhar a recorréncia de
determinados enunciados em cada plataforma do projeto transmidia de Elle Brasil. Para tal,
valemo-nos do quadrado semidtico proposto por Braga (2015) que articula as posi¢oes
constante, fortuito (infrequente), periédico (repeti¢io em intervalos regulares) e ocasional

(ocorréncia eventual), conforme abaixo:

Esquema 6. Quadrado semidtico sobre a ocorréncia de enunciados. Fonte: Braga (2015).

Continuo . Descontinuo
Constante Fortuito
Periodico Ocasional
Ndo-continuo  ------------------------- Ndo-continuo

Segundo Braga (2015), existe uma implicagdo entre as posigoes, de modo que o que
¢ periédico pode se tornar constante € o ocasional pode se tornar fortuito, a depender da
frequéncia com a qual os contetdos sido publicados. Se tomarmos as préprias plataformas
dentro do projeto transmidia de Elle Brasil e suas atuagoes no SPFW N41, é possivel criar
um quadrado de aspectualidade capaz de dar conta da cobertura jornalistica da publicagio.
Como as midias englobavam multiplos arranjos sincréticos, tipos de sincretismo e temdtica
trabalhadas, ¢ possivel organizar conforme as categorias aspectuais o uso de determinados
sistemas semidticos, as maneiras de organizé-los e as temdticas observadas na cobertura. No

primeiro caso, temos o quadrado aspectual dos arranjos de linguagem:
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Esquema 7. Quadrado semiético de ocorréncias a partir dos arranjos de linguagem nas miltiplas midias
formadoras do projeto transmidia de Elle Brasi/ durante a cobertura do SPFW N41.

Constante Fortuito
Sistemasverbo- Sistemas verbo-
visuais- audiovisuais-tateis-
espaciais; cinéticos;
Sistemas verbo- Sistemas
audiovisuais- audiovisuais-tateis-
cinéticos cinéticas

Periodico Ocasional

Sistemas verbo-
visuais-espaciais-
tateis

O quadrado acima aponta para que tipos de linguagens, concretizadas no plano da
expressdo a partir das substincias visuais acionadas, saio mais utilizadas na construcio dos
enunciados e, em ultima instincia, da cobertura transmididria de Elle Brasil. Como
constante, temos os sistemas verbo-visuais-espaciais, localizadas em plataformas virtuais e,
em sua maioria, organizados na forma de texto verbal escrito e fotografia, e os sistemas
verbo-audiovisuais-cinéticos — videos postados, em sua maioria, pelas redes sociais Facebook,
Instagram e Periscope. A categoria periddico, por sua vez, compreende os sistemas verbo-
visuais-espaciais-tdteis, verificados nas matérias publicadas nas revistas impressa e digital. J4
a categoria fortuito traz os sistemas verbo-audiovisuais-tdteis-cinéticos ¢ audiovisuais-tdteis-
cinéticos, presentes nos enunciados do aplicativo Snapchat. A posigao ocasional permanece
vazia.

No que diz respeito aos tipos de sincretismo, podemos observar o seguinte quadrado

de categorias aspectuais:
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Esquema 8. Quadrado semidtico de ocorréncias a partir dos tipos de sincretismo verificados nas multiplas
midias formadoras do projeto transmidia de Elle Brasil durante a cobertura do SPFW N41.

Constante Fortuito
Sincretismopor Sincretismo por
unidao concentracdo
Periodico Ocasional
Sincretismopor
expansao

Em constante, é possivel observar a utilizagio do sincretismo por unido, em que as
linguagens operam em complementariedade a partir de um encandeamento de ordens
sensoriais, presente na grande maioria dos enunciados veiculados em diversas midias. Em
periddico, temos o sincretismo por expansio, em que hd uma multipla convocagio dos
sentidos, observado nas transmissdes de desfiles ou entrevistas realizadas via streaming do
Facebook e do Periscope. Em fortuito, a categorizagao do sincretismo por concentragio, em
que a atuagdo de determinada ordem sensorial se sobrepée, deve-se, em grande medida,
pelos enunciados veiculados a partir do aplicativo Snapchat, utilizado de forma descontinua
conforme o surgimento de determinados acontecimentos. A posi¢ao ocasional ¢ aqui
também vazia.

Por fim, é possivel classificar ainda as temdticas trabalhadas nas diferentes midias a

partir de um quadrado semidtico de posi¢oes aspectuais:
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Esquema 9 Quadrado semidtico de ocorréncias a partir das temdticas verificados nas multiplas midias
formadoras do projeto transmidia de Elle Brasi/ durante a cobertura do SPFW N41.

Constante Fortuito
Desfile; Backstage
Analises
Periodico Ocasional
Entrevistas; . Elle sobre Elle;
Street Style SPFW N41

Como constante, classificamos as temdticas Desfile e Andlises por tratarem sobre a
principal ocorréncia na semana de moda, os desfiles, a partir dos dois principais tipos de
texto jornalisticos, o informativo (que nos d4 a ver um efeito de sentido de objetividade) e o
opinativo (subjetividade). Em periddico, encontam-se as matérias e postagens sob as
temdticas Entrevistas, realizadas diariamente a partir do aplicativo de streaming da rede
social Facebook, e Street Style, que reune postagens didrias, especialmente na pdgina da web,
que tém sua periodicidade e sua temporalidade marcadas no titulo, como em “Os melhores
cliques de street style do primeiro dia do SPFW N41”. Ocasional retine as matérias de Elle
sobre Elle ¢ SPFW N41, realizadas sem uma determinada periodicidade ¢ sem configurar
um grande volume de postagens. Em fortuito, reunimos os enunciados sob a temdtica
Backstage, um tipo de cobertura determinado pelo surgimento (ou nio) de determinado
evento que se configure enquanto noticidvel.

Por fim, apds a aspectualizagio das diversas dimensdes a partir das quais articulamos
a quantificacdo e a delimita¢do do corpus, é possivel classificar aspectualmente as diversas
midias responséveis por compor o projeto transmidia de Elle Brasil durante o SPFW N41. E
importante ressaltar que as plataformas mididticas abaixo nio foram classificadas nas
respectivas categorias aspectuais de acordo apenas com o volume de postagens, videos ou

matérias, mas conforme a natureza do uso de cada midia.
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Esquema 10. Quadrado semidtico de ocorréncias a partir do uso das plataformas mididticas do projeto
transmidia de Elle Brasil durante a cobertura do SPFW N41.

Constante Fortuito
paginadaweb Snapchat
Facebook
Instagram
Periodico Ocasional
Revista impressa Periscope
Revista digital Twitter

Desse modo, tém-se na posicio constante a pagina da web de Elle Brasil, bem como
os perfis nas redes sociais Facebook e Instagram. As trés plataformas registraram o maior
nimero de postagens, publicadas de modo continuo ao longo dos dias durante a semana do
evento, responsdveis por abarcar uma grande diversidade de temdticas. No subcontrdrio
periddico, encontram-se as revistas impressa e digital, que tém sua periodicidade relacionada
a circulagao da revista (publicada mensalmente). Na posigao ocasional, estao os perfis do
Periscope ¢ do Twitter — que se ocupou, em maior parte, em replicar as transmissdes do
Periscope —, acionados apenas para a transmissdo de desfiles, ocorréncias organizadas a partir
de um calenddrio previamente divulgado, mas que nio possuem uma periodiciadade
regular. Na posicao fortuito, observa-se a presenca do Snapchat, aplicativo acionado ao
acaso, em face de determinado fato julgado relevante diante da cobertura jornalistica.

Cada midia, contudo, pode abarcar sua prépria categorizagio aspectual interna
organizada conforme a quantificacio do corpus realizada previamente. A seguir sio
especiﬁcados os enunciados, classificados em categorias aspectuais a partir da recorréncia de

arranjos sincréticos e temdticas em cada plataforma mididdica:

Revista impressa:
=  Constante: enunciados Verbo—visuais—espaciais—téteis; sincretismo  por unido;

tematica Elle sobre Elle.
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= Fortuito: enunciados verbo-visuais-espaciais—téteis; sincretismo por uniao; temdtica
SPFW N41.

* Periédico: enunciados verbo-visuais-espaciais-tdteis; sincretismo por unido;
tematica Andlise.

= Qcasional: -

Revista digital:
= Constante: enunciados verbo—Visuais—espaciais—téteis; sincretismo por concentragao;
tematica Elle sobre Elle.
=  Fortuito: enunciados verbo—visuais—espaciais—téteis; sincretismo por concentragao;
tematica SPFW N41.
= Periédico: enunciados verbo—v1suals—espac1als; sincretismo por uniao; tematica
Analise.

= Qcasional: -

Pdgina da web:
=  Constante: enunciados Verbo—visuais—espaciais; sincretismo por unido; temdtica
Anilise.
=  Fortuito: enunciados Verbo—visuais—espaciais; sincretismo por unido; temdtica
SPFW N41.
®  Periédico: enunciados verbo—visuais—espaciais; sincretismo por unido; tematica
Street Style.
= Qcasional: enunciados verbo—visuais—espaciais; sincretismo por unifo; temdtica

Backsatege.

Facebook:
= Constante: enunciados verbo—visuais—espaciais; sincretismo por uniao; temadtica
Anilise.
= Fortuito: enunciados verbo—visuais—espaciais; sincretismo por uniao; temadtica

Street Style.
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Periddico: enunciados verbo-audiovisuais-cinéticos; sincretismo por expansio;
tematica Andlise.
Ocasional: enunciados verbo-audiovisuais-cinéticos; sincretismo por expansio;

tematica Entrevista.

Instagram:

Twitter:

Constante: enunciados verbo—visuais—espaciais; sincretismo por uniao; temdtica
Backstage.

Fortuito: enunciados verbo-audiovisuais-cinéticos; sincretismo por unido; tematica
Backstage.

Periédico: enunciados verbo—visuais—espaciais; sincretismo por unido; temadtica
Desfile.

Ocasional: enunciados verbo-visuais-espaciais; sincretismo por unio; temdtica Elle

sobre Elle.

Constante: enunciados Verbo—visuais—espaciais; sincretismo por concentragao;
temdtica Desfile.

Fortuito: enunciados Verbo—visuais—espaciais; sincretismo por concentragao;
temdtica Elle sobre Elle.

Periédico: enunciados Verbo—visuais—espaciais; sincretismo por concentragao;
temdtica Backstage.

Ocasional: -

Periscope:

Constante: enunciados verbo-audiovisuais-cinéticos; sincretismo por expansao;
tematica Desfile.

Fortuito: -

Periédico: -

Ocasional: -
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Snapchat:

=  Constante: enunciados verbo-audiovisuais-tateis-cinéticos;  sincretismo por
concentragio; temdtica Desfile.

=  Fortuito: enunciados verbo—visuais—espaciais—téteis; sincretismo por concentragao;
temdtica SPFW N41.

» Periédico: enunciados verbo-audiovisuais-tdteis-cinéticos;  sincretismo  por

-~ 7.

concentragio; tematica Backstage.

= Qcasional: enunciados audiovisuais-tateis-cinéticos; sincretismo por concentragao;

tematica Desfile.

Tomando como base o contexto semidtico da cultura da convergéncia, buscamos
tragar as relagoes estabelecidas entre dimensées do nivel discursivo do percurso gerativo de
sentido, como o sincretismo de linguagens e os procedimentos de tematizagad e
ﬁgurativizagﬁo. Para organizar o recorte do corpus semidtico, partimos entio para uma
andlise quantitativa de todos os enunciados veiculados nas diversas plataformas mididticas
de Elle Brasil durante o Sio Paulo Fashion Week de 2016 (SPFW N41), dividindo-os em
categorias conforme suas articulagio de linguagens, seu arranjo sincrético e seus temas
predominantes. Os resultados serviram como base para a constru¢io de um quadrado
semidtico a partir das categorias aspectuais /continuo/ e /descontinuo/, utilizado para
verificarmos a importincia que cada plataforma ocupou no projeto transmidia da revista
durante a cobertura da semana de moda e a ocorréncia de determinados enunciados em
cada midia.

No préximo capitulo, a partir das categorizagbes aspectuais dos enunciados,
realizaremos o percurso gerativo de sentido de publicagoes e postagens representativas de
cada categoria em cada midia, de modo a determinar de que forma a cobertura de Elle

Brasil ¢ articulada a partir do seu projeto transmidia.
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4. A produgio de sentido nas diferentes plataformas

Para compreender como se dd a produgio de sentido nas diversas plataformas que
compde o projeto transmidia de Elle Brasil, partimos do quadrado semidtico das categorias
aspectuais formulado no capitulo anterior. Nele, temos plasmado o uso de cada plataforma

mididtica constituinte do projeto transmidia de Elle no SPFW N41:

Esquema 11. Quadrado semi6tico de ocorréncias a partir do uso das plataformas mididticas do projeto

transmidia de Elle Brasil durante a cobertura do SPFW N41.

Constante Fortuito
paginadaweb Snapchat
Facebook
Instagram
Periddico Ocasional
Revista impressa Periscope
Revista digital Twitter

Levando em conta os procedimentos metodolégicos da andlise semidtica pautada
pelo percurso gerativo de sentido, partiremos agora para o exame dos enunciados e da
enuncia¢do nas diferentes postagens e publicacoes selecionadas conforme a categorizagio
final proposta no capitulo anterior, que caracterizava as categorias aspectuais em cada midia
a partir dos sistemas de linguagem acionados, dos tipos de sincretismo observados e das
temdticas abordadas. Serdo tomados enquanto objeto de andlise tanto os enunciados em si,
como as relacbes estabelecidas entre revista e leitores/usudrios verificadas também nos
comentdrios (caso haja).

Para dar conta da totalidade de sentido da cobertura jornalistica do SPFW N41,
iniciaremos pelas midias classificadas enquanto constante, seguidas daquelas nas categorias
periddico, ocasional e, por fim, fortuito. Em constante, temos a pdgina da web e os perfis das
redes sociais Facebook e Instagram. As trés foram as primeiras midias a veicularem matérias

sobre a semana de moda, ocorrida entre os dias 25 e 29 de abril de 2016. Como periddico,
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temos as revistas impressa e digital, cuja temporalidade ¢ demarcada pela sua circulagiao
mensal, de modo que os contetidos veiculados nessa plataforma mididtica possuem sempre
uma relagio de ndo-concomitincia com o acontecimento em si. Em ocasional, os perfis no
Periscope e no Twitter, cuja temporalidade foi demarcada pela ocorréncia dos desfiles dentro
do cronograma do SPFW e que possufam uma relagio de concomitincia com os eventos
(compartilhamento do tempo na enunciagio). Por fim, em fortuito, estao reunidas as
postagens do aplicativo Snapchat, acionado durante toda a cobertura do SPFW N41, mas

sem determinada periodicidade ou continuidade.

4.1 P4gina da web

Para a cobertura do SPFW N41, o portal M de Mulher criou uma segio especial
responsdvel por reunir todo o conteddo produzido sobre evento por todas as revistas
voltadas para o publico feminino da editora Abril que possuem alguma atua¢io na
cobertura de pautas sobre moda, como Elle, Nova Cosmopolitan, Manequim e Estilo. A
cobertura, no entanto, nio se deu de forma idéntica nos diferentes titulos, mas sim de uma
maneira articulada de modo que cada revista ocupou-se de pautas relativas a uma
determinada linha editorial. A revista Estilo, por exemplo, ficou responsével por entrevistas
¢ pautas com famosos que frequentaram o evento.

A Elle couberam os contetidos relacionados s teméticas voltadas s tendéncias de
moda e beleza langadas nos desfiles e showrooms. A publicagio responsabilizou-se tanto pela
cobertura jornalistica em tempo real de desfiles, backstages ¢ langamentos de colegoes
durante a semana de moda, como pela resenha e pela avaliagio geral das colecoes
apresentadas no evento. Dessa forma, Elle balanceou em sua cobertura online noticias que
prezavam pela objetividade e resenhas carregadas de subjetividade, assinadas pelos

jornalistas e editores de moda da publicagio. Na imagem abaixo, a pdgina principal da

se¢do dedicada ao SPFW N41:
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Imagem 23. Pégina do portal M de Mulber responsdvel por reunir todo o conteido sobre o SPFW N41.
Disponivel em <http://mdemulher.abril.com.br/tudo-sobre/spfw-n41>. Acesso em 06/08/16.

Na parte superior, vemos uma barra de cor rosa referente a determinadas pdginas
hospedadas no portal M de Mulher. Em um primeiro momento, a barra destaca-se pelo
cromatismo, j& que o fundo do resto da pdgina ¢ de cor branca, permeado por fotografias. A
cor rosa faz parte do projeto gréfico do portal, podendo ser observada em outros pontos do
site (/inks para matérias, icones, titulos, etc). Mistura cromdtica entre vermelho e branco, o
rosa é uma cor costumeiramente associada ao feminino e recebe conotacées relativas ao
romantismo e ao amor. O significado da cor também pode estar atrelado as princesas do
mundo de fantasia dos contos de fadas e as suas fragilidades e doguras. Em uma tonalidade
de maior saturagio, como a utilizada no portal M de Mulber, a cor funciona como ponto de
aten¢do, destacando-se do fundo branco e aproximando-se do espectador. O rosa ¢
empregado aqui, portanto, para reforcar a temdtica da feminilidade, reiterada pelo slogan do
site: “O melhor portal feminino da América Latina”.

Além do cromatismo, a barra superior vale-se da horizontalidade para fixar sua
diferenga em relagio aos outros elementos (dispostos verticalmente) presentes na pdgina:
estdo ali /inks para determinadas se¢oes que, embora nao sejam fixas (elas estao sob o titulo
de “Hot no M”, ou seja, os assuntos mais acessados pelas leitoras), possuem um aspecto

durativo maior do que as matérias visualizadas na pdgina, que desaparecem conforme o
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surgimento de noticias mais atuais. Também estao inserido nela o icone de uma lupa,
homologado simbolicamente ao semantismo de um mecanismo de busca na web, e um
icone de quatro barras horizontais com a palavra “Menu” ao lado — /ink para o menu de
navegagao do site. Na rolagem da pdgina, a barra permanece fixa, de modo a estar sempre
no campo visual do leitor, funcionando como uma espécie de “menu” responsdvel por
oferecer novos percursos de navegagio no site, escolhidos conforme a procura (espécie de
sangao pragmadtica) de outros leitores.

Abaixo da barra, estd localizado um pequeno espago destinado a antncios
publicitdrios, dispostos em uma posi¢ao horizontal, reiterando a horizontalidade do topo da
pagina. Esse ¢ o tnico espago publicitdrio na topologia ¢ também funciona de forma fixa
diante da rolagem da barra do site pelo usudrio. Existe, portanto, um grande predominio do
espago destinado ao contetdo jornalistico sobre o destinado ao contetido publicitdrio, o que
reforca o papel temdtico do portal M de Mulher como uma plataforma mididtica que
veicula material jornalistico.

Em seguida, estao dispostas pequenas caixas retangulares contendo as ultimas
matérias publicadas no portal. Cada caixa contém uma fotografia, o titulo da publicagio a
que pertence ¢ uma pequena chamada. Tais matérias sdo origindrias de diversas revistas que
compde o M de Mulber e tratam de diferentes assuntos, mantendo em comum apenas a
temporalidade compartilhada do agora. O que se percebe, portanto, é que, no portal M de
Mulber, o principal valor — e a importancia ¢ aqui reiterada pela topologia da pdgina, onde
o que estd no alto recebe maior atengio — ¢ o do imediatismo, o da temporalidade
concomitante. Maior, inclusive, do que determinada matéria ou agrupamento temdtico
selecionado para leitura pelo préprio usudrio do site.

Apenas ap6s a disposicio das matérias mais recentes estdo localizadas as matérias
agrupadas conforme a temdtica “SPFW N4I”. Tal agrupamento funciona a partir da
indexagdo, operagdo comum no ambiente virtual em que artigos ou postagens sio
agrupados conforme a recorréncia de determinado termo para facilitar sua busca, realizada,
aqui, a partir do termo “SPFW N4I”. No titulo, da pdgina, podemos enxergar, em letras
maitsculas e cor de rosa, a chamada “Tudo sobre SPFW - N41”. O titulo segue o padrao

do portal para agrupamentos resultantes de palavras indexadas. Ao clicar na zag “Cinema”,
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por exemplo, em uma determinada matéria, o leitor ¢ redirecionado para uma pégina cujo
titulo ¢ “Tudo sobre Cinema”. Nio houve, portanto, a criagio de nenhuma pdgina ou
hotsite especial para o SPFW N41, apenas o uso de um recurso j4 inserido dentro do fazer
operatério do site.

As chamadas para as matérias possuem o mesmo formato (foto, retranca’® e titulo) e
estdo todas delimitadas por retingulos. Ainda dentro de cada retAngulo podem ser
encontrados pequenos icones em formato circulares para o compartilhamento direto das
matérias nas seguintes redes sociais: Facebook, Twitter, Google +, Linkedin e Pinterest. A
organiza¢io do plano da expressao nas chamadas das matérias faz surgir oposi¢bes como
[circular/ vs. /retangular/, /englobante/ vs. /englobado/, /alto/ vs. /baixo/ e /central/ vs.
/periférico/. Semanticamente, a circularidade, assim como observado no /ink da revista
digital de Elle Brasil, corresponde a um /link, levando o leitor a uma outra espacialidade ¢ a
um outro percurso de leitura. Desse modo, o circular pode ser associado ao externo,
enquanto o retangular, ao interno (/inks para matérias veiculadas dentro do préprio site). O
englobante, por sua vez, sio os préprios componentes fixos da pdgina, ao passo que o
englobado sdo as chamadas para as matérias constantemente atualizadas, o que revela uma
oposigio semantica entre /estdtico/ (englobante) vs. /dindmico/ (englobado). As categorias
topolégicas /alto/ e /baixo/ estdo relacionadas aos valores de importincia que cada noticia
aparece no site, de modo que noticias mais atuais ocupam o alto da pdgina, que se configura
como um espago de maior visibilidade. J4 as categorias também topolégicas /central/ vs.
Iperiférico/ estao relacionadas ao préprio fluxo de leitura estabelecido dentro da pégina,
com o vazio caracterizando o /periférico/ e guiando os olhos do leitor para o conteido
jornalistico concentrado no centro da pdgina.

As chamadas em si seguem o padrio editorial da revista em suas outras plataformas
mididticas, comunicando a partir de substincias visuais, verbais e espaciais. Nesse caso, a
substancia visual possui um maior destaque, sendo ela a responsdvel por guiar o olhar do
leitor para o verbal, localizado sempre embaixo da fotografia. O verbal, por outro lado, é
dividido entre retranca e titulo. Na retranca encontra-se descrito, em poucas palavras, a

temdtica trabalhada pela matéria, ou, em outros casos, [é-se alguma interjeicio ou expressio

3! Retranca pode ser definida como uma pequena palavra ou frase utilizada acima do titulo para apresentar o
tema de determinada matéria jornalistica.
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que estabelece um didlogo direto com o leitor. Os titulos variam de formato e de diferentes
estratégias enunciativas conforme a publicagio — e, consequentemente, a linha editorial —
do qual fazem parte.

Entre as vdrias matérias publicadas no portal M de Mulher assinadas pela revista Elle
Brasil, as selecionadas como corpus de andlise a partir das categorias aspectuais descritas no
capitulo anterior foram: “O manifesto de Ronaldo Braga no SPFW” (constante), “Comega
hoje o SPFW N41! Saiba tudo sobre o evento aqui” (forzuito), “Os melhores cliques de streez
style do quarto dia do SPFW N41” (periddico) e “Fio de nylon ¢ usado como truque de
make no backstage do SPFW” (ocasional). O quadro com a sistematizagio dos enunciados

esta descrito abaixo:

Tabela 1. Enunciados selecionados como corpus na pégina da web de Elle Brasil a partir das categorias
aspectuais.

Categoria aspectual Enunciado

Constante

Fortuito
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Periddico

Ocasional

O primeiro enunciado, intitulado “O manifesto de Ronaldo Fraga no SPFW” e
classificado como constante conforme as categorias aspectuais, traz uma resenha — ou andlise
— do desfile do estilista mineiro Ronaldo Fraga no SPFW N41. Ocorrido no primeiro dia
do evento (25 de abril), o desfile de Ronaldo Fraga trouxe como temdtica para a sua colegio

de verdo 2017 os refugiados de diversas partes do mundo.
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Imagem 24. Matéria “O manifesto de Ronaldo Fraga”, publicada no portal M de Mulher no dia 25 de abril.

Disponivel em <http://mdemulher.abril.com.br/moda/E/le/o-manifesto-de-ronaldo-fraga-no-spfw>. Acesso
em 06/08/16.

No topo da pdgina, em vez da barra fixa do portal M de Mulher, encontrada, por
exemplo, na pdgina que reunia todo o contetido sobre o SPFW N41, estd localizada uma
barra fixa da revista Elle Brasil. A barra ainda mantém sua horizontalidade e as mesmas
secoes designadas como “Hot no M”, mas traz agora o logotipo de Elle , bem como a cor
preta — pertencente ao projeto grifico da publicagio — no lugar da tonalidade de rosa,
relacionada ao portal da editora Abril. O que se depreende, portanto, ¢ que Elle Brasil ¢ o
portal M de Mulher trabalham na cobertura do SPFW N41 em um processo de co-
destinagio, caracterizado ainda pelas categorias de englobante (M de Mulher) ¢ englobado
(Elle). Na pégina prépria da matéria, no entanto, assume uma maior importincia o
destinador Elle Brasil, responsével diretamente pela produgio do contetido jornalistico. O
logotipo de Elle pode ser novamente observado no canto superior direito da matéria,
funcionando como uma espécie de selo de identificagio do enunciador deste determinado

texto, figurativizado pelo seu logotipo.
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Os elementos do corpo da pdgina permanecem os mesmos previstos pelo projeto
gréfico do portal e encontrados em outras pdginas do M de Mulher: chamadas para matérias
mais recentes no espago superior, embaixo de uma publicidade; chamadas para outras
matérias recomendadas em Elle Brasil; atalho para a pédgina do Facebook de Elle Brasil;
atalho para um formuldrio de assinante de Elle Brasil e outras pegas publicitdrias. Na
verticalidade do lado direito, portanto, encontra-se uma miscelinea de /inks divididos entre
matérias de Elle, outras midias de Elle e publicidade. Além da verticalidade, a pdgina ¢
marcada ainda pela presenca da figura geométrica do retdngulo, sendo ele o responsével por
agrupar e separar todos os enunciados listados acima.

As diversas fotografias criam, dessa maneira, uma orientagao de leitura na topologia
da pdgina, guiando o olhar do usudrio, que entra no enunciado pela foto maior posicionada
na parte superior da matéria. O titulo, por sua vez, é veiculado em negrito para destacar-se
do corpo da matéria e para demarcar o inicio da leitura, obedecendo a sua funcio de
explicar, em poucas palavras, a principal ideia ou ocorréncia do texto jornalistico. Na
lateral, os diversos links para outras matérias (também compostos por fotografia + chamada)
estabelecem a orientagao de cima para baixo, reiterando a diregao da leitura e remetendo o

enunciatdrio, ao fim da matéria, para outros enunciados veiculados no mesmo portal.

Imagens 25a e 25b. Organizacio da pdgina da web em formas retangulares (16a) e orientagdo vertical de
cima para baixo na leitura e disposi¢do dos elementos.
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A matéria propriamente dita pode ser dividida em trés partes: o titulo, os icones
transmididticos e o corpo do texto (neste, inclusos texto verbal escrito e imagens). O titulo,
escrito em fonte serifada de cor preta, utiliza uma tipografia que faz parte do projeto gréfico
do portal M de Mulher, e nao da revista Elle Brasil, o que determina que o arranjo estético
em questio é o do sitio da web que hospeda o contetido de Elle ¢ nio o da publicagio
impressa. Nele, 1é-se: “O manifesto de Ronaldo Fraga no SPFW”. No diciondrio Michaelis

Online, o substantivo “manifesto” carrega a seguinte defini¢io:

Manifesto (s.m.)

1 Declaragio publica para finalidade diversas.

2 Declaragio piblica em que o chefe de uma nagio ou um partido politico, um
grupo de pessoas ou um tnico individuo esclarece determinadas posi¢cdes ou
decisoes.

3 Declaracio escrita veiculada pela diplomacia de um Estado a outra nagio.

4 O documento escrito em que constam quaisquer dessas declaragoes.

A palavra “manifesto” ¢ usada aqui, portanto, para figurativizar o posicionamento
do estilista durante o desfile e, portanto, o cardter politico da colegio e da apresentagio de
Ronaldo Fraga no SPFW N41. Segundo o titulo de Elle, ao abordar a temdtica da crise de
refugiados — um dos principais assuntos debatidos em dmbito internacional ao longo dos
anos de 2015 ¢ 2016 — o estilista estaria assinando uma espécie de declaragio de seu
posicionamento, figurativizado por meio do desfile. No titulo, ¢ utilizada ainda a expressao
“no SPFW” como forma de delimitag¢do do espago no qual tal manifesto foi apresentado:
nao em um lookbook ou em um ponto de venda, mas em um desfile no maior evento de
moda da América Latina, espago de grande visibilidade.

Abaixo do titulo estdo localizados icones de compartilhamento direto para redes
sociais Facebook, Twitter, Pinterest, Linkedin ¢ Google +. Cada rede social ¢ figurativizada
em seus respectivos icones a partir do cromatismo (azul escuro para Facebook, azul claro
para o Twitter, por exemplo) e da logomarca caracteristicas delas. As redes sociais Facebook e
Twitter, no entanto, ganham um maior destaque, pois seus icones si0 maiores e trazem os
termos “Compartilhar” (Facebook) ¢ “Tweetar” (Twitter). Isso ocorre, pois, entre as cinco
redes sociais citadas, essas sio as duas nas quais o perfil de Elle Brasil possui um maior
nimero de seguidores e ¢ atualizado com uma maior frequéncia. O uso dos dois verbos no
infinitivo delimita a a¢do que se espera do enunciatdrio ¢ instala um dever fazer.
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Ao lado dos icones, um ntimero contabiliza o nimero de compartilhamentos da
matéria realizado a partir dos icones das redes. Na matéria em questdo, a contabilidade
chegou a “1K” (mil compartilhamentos). O “k”, abreviagao de kilo (quilo, em portugués), é
comumente usado no ambiente virtual como medida para mil unidades. O seu uso, entio,
refor¢ca um determinado sistema linguistico caracteristico da internet, também responsével
pelo uso de termos como “share” (compartilhar, em portugués).

No corpo do texto verbal, percebe-se uma intercalagio entre fotos e blocos de textos
verbais. Ao todo, sio trés fotos e trés pardgrafos, divididos na seguinte ordem: foto,
pardgrafo, pardgrafo, foto, pardgrafo, foto. O que se percebe, portanto, é que a matéria
inicia e acaba com uma fotografia, de modo que, mesmo em um texto classificado segundo
0s géneros jornah’sticos como opinativo, cuja informagéo estd na critica feita pelo repérter
sobre o desfile expressa na substincia verbal, a substincia visual ainda ocupa um lugar de
grande importincia, regendo a leitura do objeto sincrético.

Ao lado do primeiro pardgrafo, encontra-se a assinatura do repérter responsavel pela
matéria. Nesse caso, a editora de moda Chantal Sordi. Ao manter a assinatura de um
jornalista em uma matéria, Elle Brasil instala no discurso a figura enunciativa do narrador,
figurativizada por meio da assinatura com o nome de quem escreveu o texto. Ao instalar a
instAncia enunciativa de um narrador, Elle Brasil refor¢a o cardter subjetivo do texto
opiniativo (resenha do desfile do estilista Ronaldo Fraga), pois, ao transformar Chantal
Sordi em um actante do enunciado, aproxima as instdncias do enunciado e da enunciagio.
Além disso, a assinatura da repérter é um /link que, caso clicado, leva o leitor a uma pdgina
que redne todas as matérias escritas pela jornalista, que funciona, em um processo
metonimico, como uma espécie de figurativizagao do autor pela obra.

A primeira foto, disposta horizontalmente, traz uma profusio de modelos no que
parece ser a linha final do desfile — momento em que todas as modelos participantes voltam
juntas & passarela para uma ultima rodada, acompanhadas ou nio do estilista responsdvel
pela colegao. Enquadrados em um meio primeiro plano, da cintura para cima, os corpos das
mulheres ocupam quase que a totalidade da fotografia, reforcando o efeito de sentido de
profusio de pessoas aglomeradas em um mesmo espaco, reiterando, dessa forma, a temdtica

da crise dos refugiados, anunciada como mote da cole¢io. Em um primeiro plano, trés
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modelos (duas negras e uma caucasiana, que ocupa a posi¢io central da foto) olham
fixamente para frente, encarando o enunciatdrio em um semblante sério, reforcado pela
gestualidade dos corpos retos, com bragos rentes ao corpo. A linguagem gestual, no entanto,
contrasta com o multicolorismo observado no vestudrio das modelos e em seus ornamentos,
exagerados e orginicos.

Se, na primeira foto, a horizontalidade d4 a ver a variedade de cores e corpos
expostos no desfile, bem como a sua reunido, nas duas fotografias seguintes, a verticalidade
refor¢a o contorno do corpo humano, visto por completo, dos pés a cabeca, em que se pode
ter uma nog¢ao completa das composi¢oes construidas entre vestudrio, acessérios e beleza
desfiladas pela marca. A fotografia, no entanto, ¢ sacada a partir do ponto de vista do pir —
espaco localizado ao final da passarela onde fotégrafos e cinegrafistas se retinem para o
registro de um desfile de moda —, ou seja, um olhar frontal para a passarela, possivel apenas
a partir deste determinado espago. Tais fotos possuem, portanto, um destinatdrio localizado
fora da sala de desfile, batidas de um ponto de vista que nio é o do convidado sentado na
plateia, seja primeira fila ou ndo. Estd aqui instalado um alhures, em um processo de
debreagem enunciva espacial, o que produz um efeito de sentido de objetividade. Isso
ocorre, em grande parte, pois as fotos sio produzidas por agéncia fotogréfica (os créditos
estdo localizados no canto direito inferior das fotos), de modo que, no momento em que
sdo batidas, os fotégrafos nao sabem por quem ou como elas serao usadas, mantendo, assim,

uma objetividade fotogrifica.

Imagens 26a e 26b. Fotografias de corpo inteiro que ddo a ver a producio completa desfilada pela colecio de
Ronaldo Fraga.
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A jornalista inicia o bloco textual verbal explicando a temdtica do desfile, bem como

a ideia por trds da colegio, conforme o discurso da prépria marca Ronaldo Fraga:

Com o tema dos refugiados como ponto de partida para a apresentacio de verdo
2017, o estilista Ronaldo Fraga inicia sua apresentacdo com um grupo de
modelos vestidos com roupas brancas e¢ a palavra "Refugee” (refugiado, em
inglés) estampada na parte de trds. De acordo com o estilista, a partir do
momento que uma pessoa deixa o seu pafs e a sua casa em busca de um novo
comeco, tudo que ela leva consigo sdo as roupas. E, a partir dai, surge uma nova
existéncia, ou melhor, uma Re-Existéncia, titulo da colecio. (SORDI, Chantal,
2016).

Ao utilizar a expressio “de acordo com”, a jornalista instala no discurso a instincia
do interlocutor, figurativizado aqui pelo estilista Ronaldo Fraga, que explica ao leitor, ele
mesmo, por meio do uso do discurso indireto, a proposta da sua colegdo. Nesse trecho,
percebe-se uma tentativa da jornalista de afastar-se do enunciado, utilizando-se da delegagao
de vozes para criar um efeito de sentido de objetividade. A excecio a tal objetividade ocorre
apenas no uso dos parénteses para explicar a tradugio da palavra “refugiado” em inglés. Ao
traduzir o termo para o leitor, Chantal deixa claro a opgao pelo uso do idioma pelo estilista,
de modo que a temdtica dos refugiados, escrita em inglés, trabalhada por Ronaldo Fraga
refere-se a um alhures, e nao a um aqui e agora. Embora Elle Brasil faga comumente uso de
vérias palavras na lingua inglesa em seus textos, elas sio termos ligados ao universo
semantico da moda. Como “Refugee” nio estd incluso nesse critério, faz-se necessdria a
tradugio para o portugués.

O que se observa nos pardgrafos seguintes, no entanto, é colocagio da subjetividade

da jornalista em discurso, ao iniciar o segundo pardgrafo pela conjun¢io adversativa “mas”:

Mas, na passarela, a imagem ¢ muito mais sobre a Africa e suas tribos, do que os
refugiados em si. A cartela colorida, os trabalhos manuais - que vao de bordados
a crochés -, as amarracoes, vestidos e saias sempre amplas e com mix de estampas
ou materiais, remetem s tribos angolanas, entre outras. A cultura da regido,
alids, é outra forte influéncia do designer, que cita a literatura de Valter Hugo
Mae como uma das suas fontes de inspira¢io. (SORDI, Chantal, 2016).

Dessa forma, a jornalista cria um contraponto ao discurso veiculado pela prépria
marca sobre o desfile. Apesar de afirmar que a inspiragdo para o processo criativo de

Ronaldo Fraga foi a crise de refugiados na Europa (a maioria, origindrios do Oriente
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M¢édio), a leitura da jornalista do desfile apresentado identifica elementos que remetem a
culturas africanas (mais especificamente, a “tribos angolanas”, usando como exemplo a
intertextualidade que Ronaldo Fraga possui com o escritor portugués nascido em Angola
Valter Hugo Mie). Segundo a editora de moda, existem, portanto, dois discursos em jogo
no desfile da marca: o de Ronaldo Fraga sobre si mesmo e o da prépria colegao. Enquanto o
primeiro remete & condi¢do de refugiado, ou seja, individuo que, por algum motivo
(ambiental, politico, bélico, etc), teve de deixar seu pais natal em busca de asilo, o segundo
estaria relacionado a sociedades africanas, com sua estética colorida, geométrica e festiva,
figurativizagio da prépria natureza e cultura do continente. No nivel fundamental, ¢
possivel representar ambos os discursos pelas categorias do conteddo /opressio/ vs.
/liberdade/, respectivamente.

Ao longo do texto opinativo, a jornalista ndo emite nenhum juizo de valor sobre o
desfile, eximindo-se de qualificd-lo enquanto bom ou ruim. Ela preocupa-se em fazer a sua
leitura da colegio apresentada na passarela, realizando uma espécie de processo tradutdrio
para o leitor. Ao fazé-lo, ela utiliza-se de um vocabuldrio préprio da moda, sem explicar ou
pormenorizar a defini¢io dos termos utilizados. Presume-se, portanto, um enunciatdrio
com as competéncias cognitivas necessdrias para compreender o texto veiculado em Elle
Brasil.

No segundo enunciado, classificado na categoria aspectual fortuito, temos a matéria
“Comega hoje o SPFW N41! Saiba tudo sobre o evento aqui”, publicada no dia 25 de abril,
primeiro dia do evento. A matéria segue a mesma estrutura do enunciado anterior,
mantendo os elementos do projeto grifico do portal M de Mulper. Novamente, o
enunciado pode ser dividido em trés partes: o titulo, os icones transmididticos e o corpo do

texto (texto verbal e imagens).
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Imagem 27. Matéria “Comeca hoje o SPFW N41! Saiba tudo sobre o evento aqui”, publicada no dia 25 de
abril no portal M de Mulper. Disponivel em <http://mdemulher.abril.com.br/moda/Elle/comeca-hoje-o-spfw-

n41-saiba-tudo-sobre-o-evento-aqui>. Acesso em 06/08/16.

No titulo “Comega hoje o SPFW N41! Saiba tudo sobre o evento aqui”, hd a
utilizagdo de um verbo no presente do indicativo (“Comega”) indicando um tempo de
concomitincia, demarcado por um presente pontual que coincide, no momento de
referéncia, ao enunciado a & enunciagio. Tal concomitincia é reforcada pelo uso do
advérbio temporal “hoje”, delimitando uma pontualidade no evento, apesar do seu aspecto
durativo (terminaria apenas no fim da mesma semana). Ao final da primeira frase, temos
um ponto de exclamagio. O sinal grifico produz um efeito de sentido euférico e indica a
importincia da informagio contida na primeira frase. Além disso, ele também reforca a
ideia de concomitincia ao sugerir urgéncia ao enunciado.

Na segunda frase do titulo, hd o uso do verbo no imperativo (“saiba”), que termina
por instalar, em uma debreagem de segundo grau, a instincia discursiva do
interlocutor/interlocutdrio, na medida em que o narrador se dirige diretamente ao leitor. O
uso do imperativo instala um dever fazer, tornando a manchete um enunciado modalizante
prescritivo. Ainda na segunda frase, hd a utilizagio do advérbio de lugar agui, demarcando
o espago da cena enunciativa ¢ gerando uma debreagem enunciativa espacial. No titulo da
matéria existe, portanto, uma necessidade de delimitar uma proximidade entre enunciador e

enunciatirio por meio de debreagens enunciativas temporais, actoriais e espaciais, bem
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como de modalizar tal enunciatdrio a seguir o percurso narrativo proposto pela matéria de
Elle Brasil.

A foto postada, disposta na horizontal, retrata a fila final de um desfile de moda,
bem como a sua plateia. A imagem nao possui legenda e o texto nio fala sobre nenhum
desfile especifico, de modo que ¢ possivel presumir que a fotografia se refere a algum desfile
de moda anterior, sem nomed-lo ao leitor, e é apenas ilustrativa, ou seja, seu objetivo ¢ o de
figurativizar uma circunstincia de um desfile de moda do SPFW para o enunciatdrio da
pagina da web de Elle Brasil. Nessa figurativizagio, estio presentes enquanto atores as
modelos e a plateia. Numa situagio de um desfile de moda, os dois representam,
respectivamente, os interlocutores (debreagem de segundo grau do destinador marca ou
estilista), e os interlocutdrios (destinatdrios, em uma primeira instincia).

Ao lado do primeiro pardgrafo, na assinatura do repérter, hd ainda outra imagem: a
foto do jornalista responsdvel pela matéria. Dessa forma, além do nome e do /ink para uma
pdgina com a coletdnea das dltimas matérias escritas pelo repérter, a foto participa do
processo figurativo de investimento semintico no jornalista como actante da enunciagio
(narrador) e como ator do enunciado. Tal processo de debreagem enunciativa — demarca-se
aqui uma rela¢io eu/tu entre destinador e destinatdrio — produz um efeito de sentido de
aproximacio entre Elle Brasil e o seu publico leitor, bem como refor¢a o contrato fiducidrio
existente em tal relagio, j& que expde o jornalista que escreveu a matéria em vez de deixd-lo
anénimo, conferindo uma maior credibilidade a0 meio de comunicacio.

No bloco textual verbal, o jornalista pée-se enquanto interlocutor, dirigindo-se
diretamente 2 leitora (interlocutdria) da postagem. Tal debreagem pode ser conferida a
partir da presenca da segunda pessoa do singular () em pronomes ¢ em flexées verbais,
como em “Do dia 25 até o dia 29 deste més vamos ze bombardear com as noticias mais
quentes sobre o evento que acontece, desta vez, no Pavildo (sic) da Bienal no Parque do
Ibirapuera” e “Para explicar essa e muitas outras mudangas, leiz aqui uma entrevista que
fizemos com Paulo Borges, a mente por tréds de toda essa reforma”. Tal enunciatdrio ainda ¢
caracterizado pela revista segundo alguém do sexo feminino por meio da flexdo de género
realizada em termos qualificantes, como em “Estd ansiosa para saber o que eles vio

>)’
apresentar. .
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Ao mesmo tempo em que instala um ## no discurso, o enunciado de Elle Brasil
coloca-se como um #ds, espécie de amplificagio da primeira pessoa do singular. O recurso
também pode ser observado a partir das flexées verbais e do uso de pronomes possessivos.
Sdo exemplos os trechos: “(...) vamos te bombardear com as noticias mais quentes” e “(...)
nossas redes sociais estardo fervendo durante os préximos dias”. Dessa forma, ao utilizar a
primeira pessoal do plural em vez da terceira pessoa (singular ou plural), Elle Brasil provoca
um efeito de sentido de subjetividade, evidenciado o sujeito em questdo (revista, jornalistas,
etc) no lugar do seu papel social.

Na constru¢do do texto, ¢ interessante observar o uso de expressdes informais,
préximas da lingua falada. Termos como “bombardear”, “deixar na mio” e “fervendo” dao
a ver um simulacro de leitora jovem, o que vai ao encontro dos dados demogrificos do
publico leitor da revista, que indicam uma maioria de 37,8% com idade entre 20 ¢ 29 anos.
A adequagao da linguagem a um vocabuldrio usado pelo enunciatdrio provoca, dessa forma,
um efeito de sentido de aproximagio entre Elle Brasil e sua leitora. Além disso, tais
expressdes ddo a ver a instantaneidade caracteristica da relagdo enunciativa na web, que
“bombardeia” seus leitores com informagdes 24h por dia.

Fora o emprego de uma linguagem especifica conforme o seu simulacro de leitora,
Elle Brasil, na matéria em questdo, vale-se dos recursos proporcionados pela plataforma
mididtica para a instalagao de hiperlinks. Os hiperlinks aparecem de dois modos diferentes:
inseridos em frases ao longo do texto ou em uma lista, ao final. Aqueles inseridos ao longo
do texto estio diretamente relacionados as informacoes veiculadas e a narrativa desenvolvida
pela matéria, funcionando quase como uma espécie de aposto, responsdvel por acrescentar
novos dados — nesse caso, informagbes sobre o SPFW N41. Caso a matéria tivesse sido
publicada na midia impressa, por exemplo, tais informagoes estariam, provavelmente, no
préprio texto. Os dispostos no final do texto, por outro lado, estdo relacionados a temdtica
do SPFW N4I, mas nio diretamente, funcionando como informagbes complementares.
Eles estio precedidos pelo sinal grifico “+”, utilizado aqui, assim como na revista digital,
para indicar uma adi¢do de informagio, modalizando um sujeito de falta a partir de um
querer fazer, mas também de um dever fazer, na medida em que as informagoes adicionais

sdo sugeridas para que o leitor esteja completamente inteirado sobre “tudo” do SPFW.
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Em ambos os casos, no entanto, é possivel notar a demarcagao do /ink nio s6 por
meio de componentes do campo da expressio (a fonte utilizada estd em negrito e
sublinhada), mas também pelo uso da palavra “aqui”, como em “Agui vao os links nos quais
eles adiantam tudo para a ELLE”. O “aqui” ¢ utilizado para demarcar o espago da
enunciagio (nesse caso, o ambiente virtual). O que acontece, entdo, é uma frequente
autorreferencializagao do site para ele mesmo, indicando novos percursos de leitura que
fazem com que o leitor continue em intera¢do com Elle Brasil. O ld, por outro lado, é usado
para indicar um lugar diferente do aqui, como em “(...) o evento que acontece, desta vez,
no Pavilao (sic) da Bienal no Parque do Ibirapuera. Por /4, vao acontecer 39 desfiles”.

Além dos links, a matéria instala novos percursos de leitura para o enunciatdrio por

meio do projeto transmidia de Elle Brasil. Em um dos pardgrafos, tem-se:

Para nio te deixar na mio, nossas redes sociais estardo fervendo durante os
préximos dias. No nosso Instagram, as resenhas serdo postadas ao término de
cada apresentacio e, pelo Facebook, faremos transmissbes ao vivo para te dar
informagoes in loco, sempre registrando momentos ou com convidados para 14
de especiais. Alids, preparamos um pequeno guia para acompanhar tudo isso via
social media da melhor maneira possivell (CAMARGO, Pedro, 2016).

Ao falar sobre o SPFW N41, a revista toma o cuidado de anunciar 4 sua leitora
como se dard a cobertura do evento nas diversas midias de Elle Brasil. E. colocada, portanto,
uma férmula prescritiva de como acompanhar a cobertura jornalistica atravessando o
projeto transmidia da publica¢io. Espera-se aqui que a leitora entre em um papel temdtico a
partir de um fazer operatério de seguir as indicagoes para as diversas midias. Para que isso
seja possivel, a revista indica inclusive uma matéria anterior, chamada “Guia para
acompanhar e postar cada minuto do SPFW” 3 ¢ publicada no dia 20 de abril, que contém
uma espécie de “pequeno guia” em que a revista ensina ao leitor como usar determinados
recursos do Instagram e indica alguns perfis a serem seguidos na mesma rede social. Entre
eles, o @ElleBrasil.

Por fim, faz-se necessirio um olhar cuidadoso sobre um erro de digitagao

encontrado na matéria. Na frase “O Sio Paulo Fashion Week comeca hoje! Do dia 25 até o

32 Disponivel em <http://mdemulher.abril.com.br/moda/Elle /guia-para-acompanhar-e-postar-cada-minuto-
do-SPFW>. Acesso em 31/02/16.
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dia 29 deste més vamos te bombardear com as noticias mais quentes sobre o evento que
acontece, desta vez, no Pavilio (sic) da Bienal no Parque do Ibirapuera” o correto seria
“Pavilhao” e nio “Pavilao”, como escrito. Erros de digita¢do ou de ortografia nio sio raros
em matérias online. Isso ocorre, em grande parte, devido ao pequeno tempo de produgio,
j& que a maioria dos textos escritos exclusivamente para a internet sio produzidos e
postados em um pequeno intervalo de tempo, com o objetivo de produzir um efeito de
sentido de “tempo real” ou “ao vivo”. Como consequéncia, diminui-se, muitas vezes, o
nivel de cuidado e atengao que os jornalistas tém com as matérias, aumentando, assim, a
probabilidade de uma manipula¢o mal sucedida.

A terceira matéria selecionada como corpus, marcada enquanto a categoria aspectual
periddico, é a “Os melhores cliques de street style do quarto dia do SPFW N41”, publicada
no dia 29 de abril — dltimo dia da semana de moda. O enunciado consiste em uma galeria
de fotografias (47, no total) batidas nos corredores ou nas imedia¢oes dos locais de desfiles
do SPFW N41, na Bienal do Parque do Ibirapuera, de determinadas pessoas — an6nimas ou
nio — que circularam pelo local ¢ que foram selecionadas como icones de estilo pela

publicacio.

Imagem 28. Matéria “Os melhores cliques de street style do quarto dia do SPFW N41”, publicada no dia 29
de abril no portal M de Mulber. Disponivel em <http://mdemulher.abril.com.br/moda/Elle/os-melhores-
cliques-de-street-style-do-quarto-dia-do-spfw-n41>. Acesso em 06/08/16.

138


http://mdemulher.abril.com.br/moda/elle/os-melhores-cliques-de-street-style-do-quarto-dia-do-spfw-n41
http://mdemulher.abril.com.br/moda/elle/os-melhores-cliques-de-street-style-do-quarto-dia-do-spfw-n41

Novamente, a matéria obedece, em sua drea externa (categoria englobante), a
mesma configuragio pldstica dos enunciados anteriores, inseridos no portal M de Mulber.
Em sua totalidade englobada, contudo, a matéria adquire um formato de uma galeria de
fotos, isto é, conjunto de fotografias apresentadas ao leitor em uma sequencialidade e que
estao agrupadas de acordo com uma tnica temdtica. Pelo seu formato jornalistico, a matéria
difere-se plasticamente dos enunciados vistos aqui anteriormente.

Em sua parte superior, o enunciado continua com o mesmo formato de titulo e
icones de compartilhamento direto nas redes sociais. O titulo “Os melhores cliques de streer
style do quarto dia do SPFW N4I” chama atencio inicialmente pelo uso do adjetivo
“melhores”. Dessa forma, Elle Brasil atua na construgio desta matéria enquanto objeto de
valor, investindo-a de valores semAnticos (nesse caso, os “melhores cliques”), modalizando o
enunciatdrio conforme um querer fazer a partir de uma manipulagao por tentagio, em que
se propée um objeto-valor positivo a partir de uma dimensio pragmdtica. A palavra
“cliques”, substantivo que carrega o qualificante “melhores”, ¢ aqui utilizada a partir das
figuras de linguagem da onomatopeia, em que palavras sio utilizadas a fim de representar
determinado som, e da metonimia, que toma a parte pelo todo. Assim, “cliques” (o plural
do barulho feito pela méquina fotogrifica) figurativiza as imagens selecionadas para a
galeria de fotos. O uso dessas figuras de linguagem novamente aproxima o sistema
linguistico daquele comum ao simulacro de leitora jovem da revista.

Os “cliques”, no entanto, possuem ainda o qualificante “de streer style”. Traduzido
para “estilo de rua”, em portugués, o street style consolidou-se no campo da moda como um
estilo fotografico que tem como plano de fundo cendrios urbanos de, na maioria das vezes,
grandes cidades ¢ que retrata individuos cujo estilo préprio ¢ julgado enquanto algo “na
moda” ou moderno. Esse tipo de fotografia tornou-se mais popular ao longo dos anos
2000, com o surgimento e o crescimento de blogs de moda, como o The Sartorialist ¢ o
Garance Doré.

O titulo ainda demarca uma temporalidade especifica: “do quarto dia de SPFW
N4I”. Postada no dia 29 de abril — quinto dia do evento — a matéria refere-se a uma nao-
concomitincia pontual; mais especificamente, a uma relagio de anterioridade entre o

momento do acontecimento e o momento de referéncia presente. Tal relagao, no entanto, é
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estabelecida apenas por uma questao cronolégica, nio se fazendo presente a partir do uso de
verbos flexionados no pretérito ou de advérbios ou locugdes adverbiais como “ontem” ou
“semana passada”. Hd, portanto, uma tentativa de neutralizagio da temporalidade
enunciativa na busca por um efeito de sentido de simultancidade e de rapidez,
caracteristicas dos textos da web.

Abaixo do titulo, ¢ possivel observar a presenca de uma galeria de fotos. A galeria
dispde apenas uma foto de cada vez, diagramada no centro do espago dedicado & matéria e
com um fundo branco. Nas laterais, pequenos circulos na cor rosa trazem setas que
apontam para a direita ou para esquerda, conforme a margem em que estdo localizadas. No
canto inferior direito de cada foto, em cinza e em itdlico, estd disposto o crédito (nome do
fotégrafo) de cada imagem. Na base da foto, estd ainda uma barra com algumas das outras
imagens (as proximas imagens conforme a sequéncia estabelecida na galeria) dispostas lado a
lado, em pequenos retAngulos.

O que a disposi¢io dos elementos pldsticos nos dd a ver, portanto, é que o rosa
continua como elemento cromdtico responsdvel por provocar o descontinuo no projeto
grafico do portal M de Mulher, chamando o olhar do leitor e guiando-o na leitura e no
manuseio dos elementos do site. Novamente, a circularidade (presente nas setas
responsdveis por passar a sequéncia de fotos) ¢ utilizada para indicar uma alteridade,
conduzindo o leitor a um outro enunciado. A forma geométrica retangular, por sua vez,
funciona como indicativo da possibilidade desses novos enunciados, que priorizam, no seu
fazer manipulatério, a valorizagao das imagens veiculadas.

Nas fotos, sdo vistas mulheres — jovens, em sua maioria — retratadas em um cendrio
urbano (o que termina por estabelecer uma intertextualidade com a primeira capa da revista
Elle francesa). A opgao de cendrio indica uma preferéncia pelo exterior em vez do interior, o
que indica uma dimensao /putblica/ das prdticas sociais, em oposi¢do a prdticas /privadas/.
Embora nio exista nenhum trago, nas fotos, que caracterize determinada localidade, sabe-se
que tal cendrio (ou rua), trata-se, na verdade, das imediagées do local dos desfiles do SPFW
N41, no Parque do Ibirapuera, zona sul da cidade de Sao Paulo. O que estaria em jogo,
dessa forma, nio seria um espago definido pela categoria /publico/, mas pelo termo

complexo /publico-privado/ ou /nio-privado/, pois o Parque do Ibirapuera possui livre

140



acesso pela populagio, mas tem seu uso regulado por uma série de regras e hordrios. A nio-
particulariza¢io da espacialidade nos cendrios das fotos, portanto, traz a dimensio /publica/
apenas como um efeito de sentido, o que termina por generalizar (em oposi¢io a
particularizar) o cendrio, fazendo com que o leitor concentre-se nas mulheres fotografadas
(figura) em vez do cendrio (fundo).

As mulheres sdo retratadas, em sua maioria, com um olhar direto para a cimera ou
em uma pose para a mesma. Existe ainda, no entanto, uma pequena parcela de fotos em
que as mulheres nao aparentam conhecimento sobre estarem sendo fotografadas. Em ambos
os casos, no entanto, chama a atengio a gestualidade das figuras: quase sempre, em
movimento. As linguagens cinética e gestual sao utilizadas aqui para provocar um efeito de
sentido de dinamicidade e velocidade caracteristicos ao ambiente urbano, cendrio das
fotografias do street style. Além disso, o movimento busca uma espécie de espontancidade,
em oposicio a produgido e preparagio comum as fotografias de editoriais de moda.

Levando em consideragio os regimes de visibilidade propostos por Landowski
(1992), podemos pensar ainda a postura de tais mulheres a partir das relagées que elas
estabelecem com um observador (querer ver), nesse caso, o leitor de Elle Brasil. Embora
esteja correto presumir que, ao deixarem-se ser fotografadas, tais mulheres assumem um
querer ser visto (ostenta¢do, manutengio de papeis publicos), elas também sdo capazes de,
em determinado momento, assumir visibilidades diversas, como um ndo querer nio ser visto

(sem constrangimento, publicizagio de papeis privados).

Imagens 29a e 29b. Mulheres e seus diferentes regimes de visibilidade nas fotografias da matéria “Os
melhores cliques de street style do quarto dia do SPFW”.
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Além da utilizagio das linguagens cinética e gestual com objetivo de provocar um
efeito de sentido de espontancidade, as mulheres fotografadas niao possuem qualquer tipo
de identificagao — a legenda presente nas fotos é sempre a mesma: “STREET STYLE SPFW
N41 DIA 4”. O anonimato das interlocutoras foge do padrio editorial geralmente seguido
em Elle Brasil, que comumente usa modelos de projegio nacional ou internacional em seus
ensaios fotogrificos. O que estd em jogo, portanto, ¢ a posiio enunciativa do el (termo
complexo de nao-tu + ndo-eu), que ¢ tido como um lugar que pode comportar uma
infinidade de sujeitos ou nenhum. A revista estabelece, assim, um espago de construgio
identitdria a partir da relagao identidade vs. alteridade, abrindo para uma “pessoa qualquer”
— ou “Sr. Todo Mundo”, como coloca Landowski (2012) — o seu espago de visibilidade.
Desse modo, mesmo jogando com a posi¢io enunciva do elz, ao fotografar mulheres
andnimas, a revista produz um efeito de sentido de aproximagcio.

O dltimo enunciado a ser trabalhado, inserido na categoria aspectual ocasional, ¢ a
matéria “Fio de nylon ¢ usado como truque de make no backstage do SPFW”, publicada no
dia 26 de abril — segundo dia de SPFW N41. No texto, Elle Brasil fala sobre a utiliza¢io de
uma nova técnica de maquiagem na produgio da beleza das modelos que desfilaram nas

passarelas do evento.

Imagem 30. Matéria “Fio de nylon é usado como truque de make no backstage do SPFW”, publicada no dia
26 de abril no portal M de Mulper. Disponivel em <http://mdemulher.abril.com.br/beleza/Elle/2-belezas-
com-elementos-inusitados-para-copiar-ja>. Acessado em 06/08/16.
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Assim como os enunciados anteriores, a matéria estd inserida no projeto gréfico do
portal M de Mulher, mantendo o mesmo arranjo estético da sua parte englobante. No
titulo, 1é-se “Fio de nylon ¢ usado como truque de make no backstage do SPFW”. Aqui, a
revista procura apresentar a leitora a um “truque” de beleza, observado durante a semana de
moda e o qual ela pode aplicar em sua rotina didria. Existe, portanto, uma modaliza¢io do
enunciatdrio a partir de um querer fazer — um fazer manipulatério por sedugio — ¢ um
processo de doagio de competéncias (o truque de maquiagem).

No titulo, também chama aten¢io o uso de palavras na lingua inglesa. No
enunciado de Elle Brasil, “maquiagem” vira “make” e “bastidores” transforma-se em
“backstage”. Como ji mencionado anteriormente, o uso de termos em inglés reitera o
cardter internacional do titulo e a temdtica da moda e do luxo trabalhadas pela publicagio —
dois universos em que a maioria dos termos nascem na lingua inglesa e sio difundidos
como tal. Além disso, existe na internet uma preferéncia pelo uso de palavras indexdveis em
inglés, o que facilita a difusdo da matéria em dispositivos de busca, bem como nas redes
sociais. Mais uma vez, a revista adequa O seu sistema lingufstico as praticas comunicacionais
de seu enunciatdrio.

O titulo ¢ seguido por uma foto horizontal enquadrada em close-up, plano em que
a cAmera se encontra bem préxima do objeto fotografado, de maneira que ele passa a ocupar
quase todo o cendrio, sem deixar muito espago para o fundo. Nela, ¢ possivel enxergar
apenas o rosto da modelo, que se mistura ao cendrio da fotografia a partir da continuidade
cromdtica do bege. O olhar, dirigido a leitora, torna-se o ponto de atengao da foto por meio
da descontinuidade cromdtica e da topologia. Assim, o olhar do enunciatdrio se encontra
com o olhar da modelo, que figurativiza a temdtica principal da matéria.

No texto, tem-se  novamente a instalagéo do par  enunciativo
interlocutor/interlocutdria, dirigindo-se diretamente a leitora (interlocutdria) da postagem.
Tal debreagem pode ser conferida a partir da presenca da segunda pessoa do singular (tu)
em flexdes verbais, como em “Ficou curioso? Nés explicamos melhor” ¢ “O melhor de
ambos os casos? Sio versbes copidveis e adaptdveis para a vida real. Inspire-se!”. Ao
contrdrio da matéria anterior “Comeca hoje o SPFW N41! Saiba tudo sobre o evento aqui”,

no entanto, o texto ndo traz o enunciatirio demarcado enquanto alguém do género
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feminino, adotando a flexdo no masculino em “Ficou curioso?”. Prova-se, assim, que nio
existe uma padronizagio entre os jornalistas a respeito de como referir-se ao interlocutor
(feminino ou masculino), o que coloca em jogo o fazer operatério da revista e, em
consequéncia, o seu contrato de veridic¢do, que se refere ao dizer verdadeiro da revista.

A instalagio do interlocutdrio também pode ser observada por meio do uso
reiterado de frases interrogativas, registradas em “Ficou curioso? Nés explicamos melhor”,
“O motivo? Dar volume as palpebras sem chamar muita atengao” e “O melhor de ambos os
casos? Sao versdes copidveis e adaptdveis para a vida real”. A estrutura frasal de pergunta e
resposta reiterada ao longo do texto funciona como estratégia enunciativa de manipulagio
ao inserir o leitor dentro do enunciado (na forma de interlocutdrio), que age como
simulacro de uma situagio real de comunicagio (FIORIN, 1996). Tém-se, portanto, um
efeito de sentido de aproximagio.

Tal efeito de sentido ¢ refor¢ado ainda pelo uso do 7ds, que evidencia o sujeito em
questdo (revista, jornalistas, etc) no lugar do seu papel social. O nés aparece ora como
amplificagdo da primeira pessoa do singular (ex), como em “Nés explicamos melhor”; ora
em substituicdo a uma terceira pessoa indeterminada em um processo de embreagem
actancial, no lugar da generalidade de pessoas, como em “(...) fora do uso em que estamos
acostumados a vé-los, para dar vida as criagoes dos beauty artists”.

Assim como a matéria “Comeca hoje o SPFW N41! Saiba tudo sobre o evento
aqui”, o texto “Fio de nylon é usado como truque de make no backstage do SPFW”
também possui um erro cometido pelo autor. Dessa vez, no entanto, o erro nio ¢ de
digita¢do, mas de publicagdo. No penultimo pardgrafo da matéria, é possivel perceber que a
tipografia utilizada ndo ¢ a mesma do resto da noticia — parte do projeto gréfico do portal
M de Mulber. A distingdo, no entanto, nio ¢é proposital, de modo a provocar um
descontinuo ou delimitar um outro tipo de contetido ou bloco textual, mas um descuido do

autor da matéria.
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Expressao

Conteudo

Imagem 31. Mudanga na tipografia na matéria “Fio de nylon é usado como truque de make no backstage do
SPFW” .

Na mesma apraesentagio, a cabeleirsira Juliana Barbo tou por uma gose caprichada de

aram o prod

abamento sem parder 2 malsabilidads,

ou spray de fixagdo

Assim como no caso anterior, o equivoco mostra que, devido ao seu curto tempo de
produ¢io e, muitas vezes, a serem publicadas quase que imediatamente, sem revisdo, as
matérias da pdgina da web de Elle Brasil estio mais propensas a uma falha no regime de
manipulagio.

Da anilise dos trés enunciados selecionados acima, chegamos entao a sistematizagao
das categorias temdticas observadas no plano da expressio e¢ manifestadas no plano do
contetido. Admitimos aqui que os enunciados de Elle Brasil na pégina da web produzem
articulagoes do tipo semissimbdlicas, que se definem nio pela correspondéncia par a par
entre elementos isolados dos dois planos, mas pelas relagoes estabelecidas entre as categorias
da expressdo e do contetido. Tais categorias sao articuladas a partir das categorias aspectuais

/continuo/ e /descontinuo/, conforme visto a seguir:

Esquema 12. Sistematizagdo das categorias encontradas nos enunciados da pdgina da web de Elle Brasil a
partir das categorias aspectuais /continuo/ e /descontinuo/.

Continuidade Descontinuidade
/estilo Elle / /qualquer estilo/
Geométrico Organico
Vertical s, Horizontal 2
Profusdo Contencgao ﬁ
Englobado Englobante §
Retangular Circular -
Colorido Preto e branco
Central Periférico
(@]
o
S
o)
/dindmico/ [estético/ S
O
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No nivel narrativo, temos um programa narrativo de base que traz um
destinatdrio/enunciatdrio (S2) que se encontra inicialmente em estado de privacio de seu
objeto de valor (estar na moda) e deve percorrer um caminho para aquisicio de
competéncias para construir um modo de presenga identitéria. O destinador/enunciador
(S1) detém essas competéncias cognitivas e exerce um fazer manipulatério sobre a leitora,
regendo o sujeito de estado na busca do seu objeto de valor e modalizando-a de acordo com
as proposicoes de estilo impostas pela revista a partir da cobertura de grandes eventos, como
o SPFW N41. Nesse contexto, o objeto de valor estd revestido de valores que caracterizam
uma mulher segundo o estilo Elle.

Apés o convencimento identificado a partir do regime da manipulagio, ¢ possivel
observar a presenga do regime da programagio. Do ponto de visto do destinador, tal fazer
operatério ¢ a prépria periodicidade da revista, que ¢ produzida e circulada mensalmente a
partitr da mesma linha editorial. No entanto, a manutengio desse papel temdtico
(manuten¢do da linha editorial, cobertura de eventos agendados) pode levar & usura do
sentido, conforme posto por Greimas em Da Imperfeicio (2002). Para evitd-la, Elle Brasil
renova o seu arranjo estético a cada edigdo, utilizando a dimensio sensivel como um
artificio na construgiao do sentido. Essa forma de ajustamento, que se dd por meio do
contdgio reativo, conforme visto anteriormente, ¢ realizada com o objetivo de promover o
novo dentro da programacio prevista da midia, de modo que, a0 mudar a ordem
sintagmdtica da publicagio, ainda que as temdticas trabalhadas (cobertura anual de semanas
de moda como o SPFW, por exemplo) e o arranjo estético permanecam o0s mesmos,
transformam-se os modos de parecer, que sdo retomados com um novo semantismo. Nessa
situagdo, a possibilidade da ocorréncia de um acidente é praticamente nula, j4 que as
matérias veiculadas no site sio editadas previamente e, caso necessario, posteriormente.

Na pdgina da web, ¢ importante ressaltar ainda o aumento da probabilidade de uma
manipula¢io mal sucedida. Isso ocorre devido & rapidez com que as matérias sao publicadas
na internet, o que deixa pouco tempo para que o texto seja revisado pelo proprio repérter
ou por outrem. Em grandes coberturas jornalisticas, como o SPFW, essa velocidade soma-se
ao grande volume de material que tem que ser produzido por cada repérter, diminuindo

ainda mais o nivel de atengio com cada texto. A revista, no entanto, ¢ capaz de promover,
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caso queira, uma nova manipulagao: na web, as matérias podem ser re-editadas ou postadas

novamente.

Esquema 13. Regimes de interagio e de sentido identificados na pdgina da web de Elle Brasil a partir do
ponto de vista do destinador.

Programagao Acidente
Manutencgdo do
estilo Elle na linha

editorial
S—O0
Manipulag¢ao Ajustamento
Instalacdo de novos Renovagdo do arranjo
percursos narrativos estético. Instalacdo do
(PN anexo) novo. Ajustamento
S1—S2 Ov reativo.

S1<> S
Proposicao do estilo
Elle
(PN de base)
S1—S2 Ov

O percurso narrativo seguido pelo leitor da pdgina da web, por sua vez, também
passa pelos diferentes regimes de intera¢io de sentido. Admitido enquanto sujeito de
vontade, o destinatdrio ¢ manipulado a adotar o estilo proposto por Elle, o que, do seu
ponto de vista, pode ser considerado como uma “motivacio deciséria” (LANDOWSKI,
2014), no caso de uma primeira compra ou primeira leitura, ou uma “motivagio confianga”
(LANDOWSKI, 2014), no caso de um assinante ou um leitor regular. No regime da
manipula¢do, existe também aqui a presen¢a de um programa narrativo anexo a partir do
uso de /links. Ao dar continuidade ao consumo da publicagio, no entanto, o
destinatdrio/enunciatdrio adquire competéncias ¢ passa a assumir um papel temdtico pré-
definido que a manterd sob a expectativa de um desempenho programado, que ¢ a adogao
desse estilo. Tal continuidade, leva o leitor, a partir dos contetidos apresentados em Elle
Brasil, a vivenciar novas experiéncias advindas da constante renova¢io de competéncias

cognitivas por meio do estilo, podendo levé-lo ao pertencimento social enquanto valor, a
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sociabilidade a partir da possibilidade de interagio com diferentes sujeitos a partir da
adogdo de determinado estilo e, em Gltima instincia, a uma maior visibilidade. Esse tipo de
ajustamento, contudo, continua na instincia do ajustamento reativo, ou seja, mediado pelo
veiculo de comunicagio. Nesse caso, a possibilidade de um acidente continua pequena,

devido ao cardter do ajustamento em questao.

Esquema 14. Regimes de interagio e de sentido identificados na pdgina da web de Elle Brasil a partir do
ponto de vista do destinatério.

Programagao Acidente
Manutencdo do

estilo Elle

S—0

Manipulacao Ajustamento
Novos percursos de Pertencimento,
leitura sociabilidade e
(PN anexo) visibilidade
S1—S2  Ov S1i<> S

Adocao do estilo Elle
(PN de base)
S1—= S2(7) Ov

Em termos da relacio estabelecida entre enunciador e enunciatdrio, uma das
problemdticas centrais desta pesquisa, podemos ainda classificar os enunciados analisados na
pagina da web de Elle Brasil de acordo com a oposigao entre /préximo/ vs. /distante/ e dos
subcontrdrios /ndo-distante/, trabalhado aqui por meio do termo /cercano/, e /nao-
préximol/, categoria /adjacente/. Na pdgina da web, o enunciado “Comega hoje o SPFW
N41! Saiba tudo sobre o evento aqui” pode ser classificado na categoria /préximo/, pois
estabelece uma relagio en/tu com o leitor a partir de estratégias discursivas como a delegagio
de vozes, o uso de verbos na segunda pessoa do subjuntivo e no imperativo ¢ o uso prolifico
de links. A postagem “O manifesto de Ronaldo Fraga no SPFW” pode ser enquadrada na
categoria /cercano/, pois, embora permanega falando sobre um ele, o texto jornalistico do

género opinativo instala o jornalista (metonimia do destinador Elle Brasil) enquanto ator da
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enunciagio, ocupando a posigao de narrador, sem utilizar-se da delegacio de vozes a outros
sujeitos e da instalagdo de outros interlocutores para narrar os fatos, artificio comum no
texto jornalistico de género informativo.

A matéria “Fio de nylon ¢ usado como truque de make no backstage do SPFW”
encaixa-se na categoria /adjacente/, pois, apesar de falar de um elz, o enunciado nos d4 a ver
um ela que se encontra no regime de visibilidade do /nio querer nio ser visto/ (no
camarim), em uma publiciza¢io dos papeis privados, o que termina por criar um efeito de
sentido de maior proximidade. J4 a matéria “Os melhores cliques de streer style do quarto
dia do SPFW N4I” encontra-se na posi¢ao /distante/, pois se referem a um elz ¢ a um
alhures ¢ um entdo, criando um efeito de sentido de distanciamento. O quadrado semidtico

abaixo expde a problemdtica:

Esquema 15. Quadrado semiético das posi¢des enunciativas identificadas nos enunciados da pdgina da web
de Elle Brasil.

Préximo Distante
“Comeca hojeo SPFW “Os melhores cliques de
N41! Saiba tudo sobre street style do quarto
o evento aqui” dia do SPFW N41”
(fortuito) (periddico)
Cercano Adjacente
“O manifesto de “Fio de nylon é usado como
Ronaldo Fraga no truque de make no
SPFW” backstage do SPFW”
(constante) T (ocasional)

A partir do quadrado semidtico proposto acima, que relaciona os enunciados
escolhidos enquanto recorte do corpus a partir das categorias aspectuais na pagina da web de
Elle Brasil e as relagbes enunciativas estabelecidas entre a revista e suas leitoras nesta

. ). 7’ Ve . -~ /7 . 7
plataforma mididtica, ¢ possivel perceber que a posicio /préximo/ é ocupada pelos
enunciados considerados enquanto fortuito na pégina da web, a posi¢io /distante/ ¢é

preenchida pelos enunciados periddicos, a /adjacente/, pelos enunciados da categoria
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aspectual ocasional, e, por fim, a categoria enunciativa /cercano/ (/nao-distante/) é que
abarca a maioria dos enunciados veiculados no site de Elle Brasil, classificados como

constante.

4.2 Instagram

Na cobertura de Elle Brasil no SPFW N41, o Instagram foi a rede social com o
maior volume de postagens. Ao todo, foram realizadas 181 publicagées durante os cinco
dias (25 a 29 de abril) da semana de moda, o que totaliza uma média de 36 posts por dia.
As postagens tinham inicio, geralmente, no comego da manha (por volta das 8 horas) ¢
continuavam até o fim das ocorréncias relativas a0 SPFW — o que poderia ser as 22 horas ou
as 2 horas da manhi do dia seguinte.

Para compreender o grande volume de postagens no Imstagram, no entanto, ¢é
preciso antes fazer uma breve explanagio sobre o funcionamento da rede social. Ao
contrdrio do Facebook, que filtra as postagens que aparecem nos feeds de noticias® a partir
de algoritmos que levam em conta a relevincia ¢ a pertinéncia de determinados perfis ou
assuntos com base no comportamento individual de cada usudrio, o Instagram organiza as
postagens que aparecem em seu feed por ordem cronoldgica. Ou seja, os posts sucedem-se
uns as outros em tempo real na espacialidade da rede social, de modo que a importincia e a
temporalidade de cada post sio verificadas pelas categorias topoldgicas /alto/ (novo) vs.
/baixo/ (velho).

A organizagio dos enunciados do Instagram em uma topologia a partir da sua
temporalidade (estabelecida pela materialidade e pela linguagem digital do aplicativo) faz
com que os usudrios da rede social produzam um maior volume de postagens distribuidas
espagadamente ao longo do dia, de modo a manter-se sempre no feed de noticias de seus
usuarios. Em termos aspectuais, ¢é possfvel afirmar que a légica do Instagram esta em seu
aspecto incoativo: ¢ necessdrio estar sempre recomecando o processo enunciativo para

manter-se no espaco de visibilidade proporcionado pela rede social.

3% Nas redes sociais, feeds de noticias sio os espacos que rednem e atualizam em tempo real os contetidos e
postagens de perfis e pdginas selecionados pelo usudrio.
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No capitulo anterior, dividimos as postagens do Instagram em categorias aspectuais
a partir de seus sistemas de linguagens, tipos de sincretismo e temdtica abordada. Na
categoria aspectual comstante, temos a postagem realizada no dia 28 de abril sobre o
backstage do desfile da marca Agua de Coco. Em fortuito, encontra-se a postagem feita a
partir do aplicativo de videos Boomerang no backstage da marca Vix. Em periddico, a
postagem realizada no dia 28 de abril sobre o desfile da marca Amir Slama e, em ocasional,
um post do dia 26 de abril sobre um food truck personalizado de Elle Brasil que circulava

pelo evento.

Tabela 2. Enunciados selecionados como corpus no Instagram de Elle Brasil a partir das categorias aspectuais.

Categoria aspectual Enunciado

Constante

Fortuito
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Periodico

Ocasional

A andlise do Instagram inicia-se pelo enunciado classificado na categoria aspectual
constante. Publicado no dia 28 de abril, o post fala sobre a maquiagem das modelos
fotografadas nos bastidores do desfile da z‘fgmz de Coco. A postagem foi realizada minutos

antes do desfile da marca no SPFW N41:

Imagem 32. Postagem de Elle Brasil sobre o desfile da marca Agua de Coco, no dia 28 de abril de 2016.
Screenshot da publicacio visualizada pela pdgina do Instagram na internet.
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Para a anilise, dividiremos a postagem em trés partes: a imagem, a legenda da
imagem e os comentdrios feitos pelos usudrios. Rede social de compartilhamento de fotos, o
Instagram, como era de se esperar, prioriza a substincia visual sobre a verbal. Quando
visualizada pelo aplicativo em algum dispositivo eletronico de leitura (tablet ou smartphone),
as fotos precedem suas legendas e seus respectivos comentdrios. Na leitura pela pdgina da
web (como na imagem acima), a fotografia estd ao lado da legenda e dos comentirios. Em
ambos os casos, no entanto, ¢ possivel fazer a homologacio entre as oposi¢oes topoldgicas
/alto/ vs. /baixo/ e /esquerda/ vs. /direita/ com a maior importincia que a foto possui sobre

a substincia verbal.

Esquema 16. Distribui¢io das substincias verbais e visuais nos dois tipos possiveis de visualizagio do

Instagram: pelo aplicativo (direita) e pela pagina da web (esquerda).

VISUAL
VISUAL VERBAL

A\

v VERBAL

A imagem postada, assim como a maioria das outras veiculadas por Elle Brasil em
seu perfil na rede social, possui o formato quadrado, caracteristico do Instagram. A figura
geométrica remete as fotografias de cAmeras como a Polaroid, maquina fotogréfica sucesso
durante a segunda metade do século XX que revelava instantaneamente as fotos tiradas,

impressas em papel pelo préprio equipamento. Além do formato das fotos, o Instagram
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estabelece intertextualidade com a marca de cAmeras fotograficas a partir do seu antigo

logotipo® — uma releitura das antigas cAmeras Polaroides.

Imagens 33a e 33b. Logomarca da rede social Instagram (direita) e mdquina fotografica Polaroid (esquerda):
intertextualidade entre os arranjos sincréticos.

A intertextualidade existente entre o Instagram e as cAmeras Polaroides nos dd a ver a
recuperagio, em uma rede social de compartilhamento de fotos, da temdtica da
instantaneidade presente nas antigas cAmeras. A concomitincia entre a captura ¢ a revelagio
de uma foto numa cimera Polaroide ¢é figurativizada, no Instagram, pela captura e
compartilhamento da fotografia na rede social. A prética, portanto, é aqui ressignificada: se,
com a Polaroide, a apreciagio da fotografia por outros sujeitos se dava em uma
temporalidade e uma espacialidade compartilhadas, a partir da materialidade do papel, no
Instagram, ela se dd por um processo enunciativo de um entdo ¢ um albures, mas que possui
a concomitincia enquanto efeito de sentido, e por uma materialidade eletronica. Nessa
légica, se, no passado, a imagem era produzida e circulada no 4mbito do /privado/, na rede
social fotografica, ela torna-se o principal enunciado veiculado num dominio /publico/,
espaco de visibilidade entre os usudrios e seguidores inseridos no Instagram.

Voltando 2 andlise da imagem, o enunciatdrio entra em sua leitura a partir do olhar
da modelo. Ao manter o contato direto com a cAmera, em um enquadramento de close, em
que a figura humana encontra-se retratada do peito para cima, a modelo instala-se na

enunciagio enquanto interlocutora, delimitando no usudrio, por outro lado, um

34 A rede social Instagram trocou a sua logomarca em maio de 2016.
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interlocutdrio. Tal relagio passa a ser, na imagem, um ew/tu, em vez de um ele de quem se
fala, o que provoca um efeito de sentido de aproximagio entre enunciador e enunciatério.

O rosto da modelo — principal foco de atengao da foto e espacialidade na qual se
realiza a temdtica da beleza e dos bastidores do desfile, em que os valores da marca estao
figurativizados — encontra-se ainda cercado por pontos de luz fora de foco existentes no
fundo da fotografia. Os pontos de luz demarcam a categoria cromdtica /luminoso/, em
oposi¢do ao /opaco/ presente no resto do fundo da figura, emoldurando o rosto da modelo
e dirigindo o olhar do enunciatdrio ao olhar dela. Tal orientagao a partir da distribuigao
topolégica dos elementos (/fundo/ e /figura/) ¢ refor¢ada ainda pela circularidade da luz que
reitera a circularidade dos olhos da modelo — érgao do corpo humano responsdvel, por sua
vez, por captar a luz.

Na legenda da foto, podemos ler “Essa ¢ a beleza da @aguadecoco assinada pelo
beauty artist Rodrigo Costa. A marca entra logo menos na passarela. Fique de olho! (via
@gabriclhmonteiro) @agfotosite”. O efeito de sentido de aproximagio obtido a partir da
imagem ¢ reiterado aqui pelo uso do pronome demonstrativo “essa”, que indica o espago da
cena enunciativa e refere-se ao espago do enunciatdrio, aproximando, desse modo, o usudrio
da rede social dos bastidores do desfile.

A relagio de aproximagio entre enunciador e enunciatdrio ¢ também apresentada
aqui com o uso do verbo “ficar” na segunda pessoa do presente do subjuntivo, em “fique de
olho!”. O uso do verbo instala o enunciatdrio como um interlocutdrio, além de funcionar
como uma espécie de comando ou conselho responsdvel por modalizar o enunciatdrio a
partir de um dever — o de acompanhar o desfile da Agua de Coco e as informagoes de Elle
Brasil sobre o SPFW N41 a partir do seu perfil no Instagram.

Por fim, o efeito de sentido de aproximagio é obtido ainda a partir de uma
debreagem enunciativa temporal. Na frase “A marca entra logo menos na passarela”,
podemos notar a presenca da expressio “logo menos”, variagio de “logo mais”, comumente
usada como uma locugio adverbial de tempo que indica a proximidade com o evento do
qual se fala. Ao utilizar “menos” em vez de “mais” na expressao, Elle diminui o intervalo de
tempo do qual se fala, buscando um efeito de sentido de concomitincia (ou de quase

concomitincia) entre a postagem nos bastidores e o desfile em questao.
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Ainda na substancia verbal, Elle utiliza-se do hiperlink a partir de dois recursos
préprios a rede social Instagram (e a outras que seguem um modelo semelhante): a
utilizagio do simbolo @ (arroba) para se referir a um perfil de um usudrio. Utilizado
também em enderegos de email, o arroba é aqui usado pelo seu significado na lingua
inglesa: ar (a preposi¢io “em”, em portugués). Dessa maneira, utiliza-se o arroba para
demarcar determinado endereco, responsavel por figurativizar o usudrio da rede social.

Nesse enunciado, o arroba aparece trés vezes, em @aguadecoco, em
@gabrielhmonteiro e @agfotosite. Os trés perfis aqui demarcados representam os sujeitos
responséveis pela co-enunciagio da postagem em questdo: a marca, presente na imagem a
partir da modelo/interlocutora (@aguadecoco), o jornalista de Elle Gabriel Monteiro, que
escreveu a postagem (@gabrielhmonteiro), e a agéncia de noticias que capturou e forneceu a
fotografia (@agfotosite). O que se percebe, portanto, é um processo de embreagem
enunciva actancial, em que os trés co-enunciadores sio instalados enquanto actantes do
enunciado, em uma espécie de “assinatura” dos diferentes componentes que compde a
postagem jornalistica.

Por fim, na parte relativa aos comentdrios, contabilizamos um total de 1053
curtidas e 11 comentdrios. As curtidas funcionam como uma sangio positiva do
enunciatdrio em relagdo A performance de Elle Brasil, que é a cobertura jornalistica do
SPFW N41 ¢ a selegao das melhores proposicoes de estilo observadas na semana de moda.
Os comentdrios, por sua vez, sio um didlogo estabelecido entre enunciador (Elle Brasil) e
enunciatdrio (usudrio da rede social) e pelos enunciatdrios entre si. Desse modo, se, em
determinado momento, um usudrio pode ser classificado enquanto enunciatirio, em outro,

caso ele utilize a secio de comentdrios, torna-se enunciador.
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Imagens 34a e 34b. Comentirios de usudrios na postagem sobre o desfile da marca Agua de Coco.

Nos comentdrios, também ¢ importante destacar a presenga de substincias verbais e
visuais distribuidas em uma espacialidade. Em alguns comentirios, hd o uso de emojis,
pequenos ideogramas criados por companhias telefénicas japonesas durante os anos 1990
utilizados comumente em trocas de mensagens de aplicativos eletrénicos e que
figurativizam, em sua maioria, expressoes faciais, objetos de uso comum, lugares, climas e
animais. Em dois casos, notamos a presenca de emojis que remetem ao movimento de
palmas de mao. Os usudrios, desse modo, figurativizam as palmas, uma prética comum de
sangao positiva ao fim de um desfile de moda (performance), criando um efeito de sentido
de aproximagido entre enunciador e enunciatdrio, que se coloca no lugar da plateia do
desfile.

A substincia visual também estd presente nos avatares — imagens responsdveis por
identificar e figurativizar os usudrios da rede social. Essas imagens instalam os atores da
enunciagio como actantes do enunciado, em um processo de embreagem enunciva
actancial. Tais actantes, no entanto, tém seu espago e seu fazer demarcado pela
[circularidade/, em oposigio a categoria ecidética da /retangularidade/, presente nas
fotografias postadas no Instagram.

Na substancia verbal, os comentdrios nos dao a ver um fazer sancionador por parte
dos usudrios, que pode ser ora positivo, ora negativo. Exemplos disso sio os comentarios

“maravilhosa”, “top” e “ndo ¢ inveja mas achei horrivel” (sic). J4 as marcagoes de usudrios
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funcionam aqui como uma espécie de convite & conversa sobre determinado assunto (nesse
caso, aquele da postagem realizada por Elle Brasil).

Na categoria fortuito, estd a postagem feita a partir do Boomerang sobre os bastidores
do desfile da marca Vix. Criado pelo préprio Instagram, o Boomerang é um aplicativo que
transforma dez fotos sequenciais em videos curtos que sio reproduzidos infinitamente em

um loop para frente e para trds. A postagem foi realizada minutos antes do desfile.

Imagem 35. Postagem de Elle Brasil sobre o backstage da marca Vix, no dia 26 de abril de 2016. Screenshot da
publicacio visualizada pela pdgina do Instagram na internet.

O enunciado é composto por um pequeno video, a legenda do mesmo ¢ a 4rea de
comentdrios. No video, é possivel ver uma modelo, enquadrada do peito para cima,
sorrindo e piscando o olho. O formante cromdtico expde a oposi¢do entre a cor preta
presente na parede do fundo da foto e o branco da pele da modelo, bem como o amarelo
presente no seu cabelo. A diferenca entre as respectivas categorias cromdticas distribuidas na
topologia do video guia o olhar do usudrio para o rosto da modelo, espacialidade na qual se
¢ possivel identificar a beleza (composigio de maquiagem e cabelo) da marca proposta pela

postagem.
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Imagens 36a, 36b e 36¢.. Printscreens do video da postagem sobre os bastidores da marca Vix

A linguagem cinética, somada i linguagem gestual da modelo, reproduz uma
piscadela, expressao facial caracterizada pelo movimento de fechar e abrir apenas um dos
olhos. Socialmente, um piscar de olhos pode figurativizar uma relagio amistosa, uma
sinalizagdo positiva de assentimento ou até mesmo um flerte. A piscadela também pode
funcionar em paralelo a determinada linguagem verbal (oral, no caso de uma situagio
comunicacional presencial entre dois sujeitos) a partir de uma relagdo em que a linguagem
gestual pode indicar que o que se fala ndo ¢ um dizer verdadeiro e, portanto, nio deve ser
levado a sério. Em todos os casos, no entanto, a piscadela geralmente implica em uma
relagao de intimidade entre os dois sujeitos, enunciador e enunciatério.

No enunciado em questdo, as substincias visual e cinética atuam reforcando uma
informagao contida na legenda (verbal escrito), figurativizando uma espécie de brincadeira

realizada na maquiagem da modelo, conforme expoe o trecho:

Enquanto esperamos a apresentagio da Osklen, ji visitamos o backstage da
@vixswim, estreante deste #SPFW. A beleza, assinada por @danielhernandezdh,
traduz o clima praiano que tanto tem a ver com o estilo de Paula Hermanny. O
truque de make fica por conta das sardas fakes, feitas com sombras marrom
avermelhada e molhada, aqui na modelo @baumgartnerju (via @nathalialevy e
@pedrojcamargo) #ELLEnoSPFW.

O que se pode perceber, portanto, ¢ que as linguagens visual e cinética reforcam a
artimanha (“sardas fakes”) realizada pelo maquiador e aqui informada por Elle Brasil.

Aquilo que estava, entdo, na categoria do /nio-ser/ ¢ na dimensio da /mentira/ ¢ aqui
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revelado pela revista como “truque de make”, previsto enquanto uma doagio de
competéncias modais de Elle Brasil para seu enunciatdrio. Em dltima instincia, a relagio
entre linguagens no arranjo sincrético provoca um efeito de sentido de aproximagio entre
enunciador e enunciatirio, que estabelecem uma relagio ew/tu por meio da modelo
(interlocutora).

Ainda sobre a legenda da foto, é importante observar o uso do verbo na primeira
pessoa do plural, em “Enquanto esperamos a apresentagio da Osklen (...)”. O uso da
primeira pessoal do plural dilui o e# da enunciagio em um anonimato, de modo que nio ¢é
o individuo que fala em seu préprio nome, mas em nome da equipe inteira que compde a
cobertura jornalistica do SPFW N41 de Elle Brasil, reconhecendo, dessa maneira, o processo
de co-enunciagdo que permeia, por natureza, o fazer jornalistico. H4 aqui entao uma
embreagem actancial enunciativa, em que uma pessoa ¢ empregada com o valor de outra. O
processo de embreagem actancial também pode ser observado a partir do uso do arroba para
criar /inks para os perfis de outros usudrios da rede social. Assim como no enunciado
anterior, Elle instala, por meio do uso do hiperlink, os atores da enunciagio enquanto
actantes do enunciado.

A postagem teve 1358 curtidas e dez comentdrios. Entre eles, novamente podemos
enxergar comentdrios que demonstram uma sangio pragmdtica por parte dos enunciatdrios
— ora positiva, ora negativa —, bem como a convocagio de outros usudrios da rede social
para realizar uma determinada interagio na espacialidade e sobre a temdtica delimitada na

postagem de Elle Brasil.
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Imagens 37a e 37b. Comentdrios da postagem sobre os bastidores da marca Vix.

Novamente, temos o visual utilizado para figurativizar a linguagem gestual dos
sujeitos, bem como os seus estados patémicos. O verbal, por sua vez, é amplamente usado
para circunscrever uma sangao positiva (“Que fofaaaaa. Linda!”) e para convocar novos
sujeitos para interagdo, transformando os enunciatdrios de outrora em enunciadores (“To
apx @baumgartnerju perdeu @victordebrassi”).

Na categoria periddico, temos uma postagem publicada no dia 28 de abril que fala
sobre as “Escolhas de Elle” no desfile da marca de moda praia Amir Slama. A postagem foi

realizada no mesmo dia do desfile, com a diferenga de aproximadamente uma hora.

Figura 38. Postagem de Elle Brasil sobre o desfile da marca Amir Slama, no dia 28 de abril de 2016.
Screenshor da publicagdo visualizada pela pdgina do Instagram na internet.
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E possivel perceber que a totalidade visual é composta pela montagem de trés
fotografias capturadas no momento do desfile justapostas as frases “Amir Slama’ e
“Escolhas de Elle”. H4 na imagem, desse modo, a existéncia ainda de duas substincias da
expressdo (verbal e visual), com a ressalva de que o verbal aqui, devido ao uso da linguagem
tipogréfica, adquire consisténcias estéticas e estésicas ¢ também pode ser trabalhado a partir
de suas qualidades visuais. E o verbal, inclusive, o responsdvel por guiar a leitura do
enunciatdrio. Ao ocupar o preenchimento inteiro da imagem, as fotografias funcionam
como a categoria topoldgica /fundo/, ao passo em que as frases, distribuidas ao longo da
imagem, atuam como /figura/, destacando-se e chamando a atengao do leitor/usudrio.

Na parte superior, estd demarcada a marca responsdvel pelo desfile (Amir Slama), de
modo que o verbal circunscreve aqui o enunciador do desfile que, no enunciado, ocupa a
posi¢do enunciativa de um ele, ou seja, de quem se fala. Esse ele, no entanto, ¢ figurativizado
na imagem por trés elas — as trés modelos nas trés imagens escolhidas por Elle, que
funcionam como interlocutoras do fazer prescritivo da marca, sancionado aqui pela revista.
Temos, portanto, por meio da distribui¢ao dos elementos na imagem e da utilizagao de
duas linguagens diferentes a passagem de vozes entre a marca e suas modelos.

Tal passagem de vozes ¢ reforcada pelo formante cromdtico. Nas fotografias,
predomina o uso das cores preto, branco e cinza, que ocupa o fundo da passarela e,
consequentemente, o fundo da imagem. Essas so as cores presentes ainda na figurativizagio
da marca Amir Slama pela substincia verbal, grafada em branco. O nome Elle aparece aqui
entdo expresso em um amarelo vibrante, bastante saturado, o que refor¢a o cardter quente
da cor e o seu efeito de sentido de aproximagio, além de destacar a revista enquanto actante
da enunciagdo, em um processo de embreagem enunciva actancial. A revista, dessa maneira,
reforca a si mesma como principal actante do enunciado.

A verticalidade dos corpos das fotografias d4 a ver a maneira do sujeito de estar no
mundo — este, um sujeito de fazer. E a mesma verticalidade do nome “Elle”, conforme
mencionado em capitulos anteriores. Na montagem dos elementos visuais, os corpos
aparecem intercalados com as letras, de modo que a verticalidade figurativiza que “estar na
moda” é “estar em Elle”, que, por meio da horizontalidade do seu nome, oferece ao seu

enunciatdrio diversas possibilidades de fazé-lo.
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As fotos, por sua vez, sio distribuidas na topologia com duas imagens na metade ¢
uma terceira fotografia centralizada, em um tamanho menor, no meio. A disposi¢ao das
imagens, somada a linguagem gestual das modelos nas fotos, que caminham na passarela,
produz uma profundidade, o que termina por criar um efeito de sentido de movimento e,
portanto, de dinamicidade da substincia visual. Tal efeito de movimento provoca ainda, em
tltima instincia, uma aproximagiao entre enunciador e enunciatério, pois recupera a
pontualidade do desfile de moda, ocorréncia da qual se fala, em que as modelos se
movimentam sobre a passarela.

Passando a segunda parte do enunciado a ser analisada, a legenda, nés temos: “Os
modelos em preto e branco ddo mais destaque ao trabalho artesanal do estilista expert em
moda praia, @amirslama. Seu retorno as passarelas aconteceu hoje no #SPFWN41.
#Escolhasde ELLE #ELLEnoSPFW”. O pequeno tamanho deste recorte verbal reforca, mais
uma vez, a importincia da substincia visual sobre a verbal, que funciona apenas como uma
espécie de apéndice responsdvel por complementar a produ¢io de sentido no arranjo
sincrético da postagem na rede social.

Na legenda da foto, é possivel perceber um esforgo de Elle Brasil em construir a
marca Amir Slama como um destinador competente, detentor de um saber ¢ um poder
dentro do campo da moda brasileira. A frase “expert em moda praia” qualifica o sujeito
diante da seguidora da revista no Instagram, de modo que Elle utiliza as modelos do desfile
da marca e suas proposigoes de estilo como modos prescritivos de estar na moda.

Na substincia verbal, E//e vale-se do recurso do arroba para marcar outros perfis nas
redes sociais, como “@amirslama”. Desse modo, na sua legenda, Elle instala um novo
percurso de leitura que, caso aceito, levard o enunciador até a marca e ao ethos construido
por ela mesma a partir das imagens postadas em seu perfil. No enunciado em questio, a
revista também utiliza o recurso das hashrags, como em #SPFWN41, #EscolhasdeELLE e
#ELLEnoSPFW. O uso das hashtags dimensiona a propor¢io que determinado assunto
toma na rede social: #SPFWN41 teve 27.374 mengoes, #EscolhasdeELLE, 248, e
#ELLEnoSPFW, 2.433.

Por fim, voltamo-nos A terceira segio de andlise do enunciado, os comentdrios. Na

postagem em questao, foram, ao todo, 1666 curtidas e 13 comentdrios.
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Imagens 39a, 39b e 39c. Comentirios da postagem sobre o desfile da marca Agua de Coco.

No caso do enunciado em questdo, ¢ importante observar o uso de vdrios emojis
que encenam o movimento de palmas. Os usudrios, desse modo, figurativizam as palmas,
uma prdtica comum de san¢io positiva ao fim de um desfile de moda (performance),
criando um efeito de sentido de aproximacio entre enunciador e enunciatdrio, que se coloca
no lugar da plateia do desfile (enunciatdrios da marca Amir Slama). No verbal, existe a
divisdo entre os comentdrios em si ¢ a marca¢io de outros usudrios nas redes sociais. Os
comentdrios (como “maravilhosos” e “adorei”) também indicam os usudrios enquanto
sujeitos responsdveis pela san¢io da performance da revista, que, por sua vez, refere-se a
uma outra performance anterior, o desfile da marca Amir Slama. J& as marcagoes de
usudrios funcionam aqui como uma espécie de convite & conversa sobre determinado
assunto (nesse caso, aquele da postagem realizada por Elle Brasil). Exemplo sio os
comentdrios trocados entre duas usudrias: “wow @ericagoncalvesg”, que responde com um
“wowwwww @lu_lobo”.

Por fim, em ocasional, estd a postagem realizada no dia 26 de abril sobre um food

truck de Elle Brasil em parceria com a marca Krepe Sobre Rodas que circulou pelos

corredores do SPFW N41. A postagem foi publicada por volta das 18 horas.
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Imagem 40. Postagem de Elle Brasil sobre o seu food truck no SPFW N41, no dia 26 de abril de 2016.
Screenshot da publicacio visualizada pela pdgina do Instagram na internet.

A fotografia ¢ registrada a partir de um angulo contra-plongée, enquadramento em
que a cAmera estd localizada abaixo do objeto retratado, mas faz com que o espectador veja a
cena de baixo para cima. A utilizagio desse Angulo engrandece o sujeito fotografado,
colocando na posigao topolédgica do /alto/ a logomarca da revista Elle, em um processo de
embreagem enunciva actorial, dispondo o enunciador (agora, actante do enunciado) em
uma relagio de superioridade em relagio ao seu enunciatrio (cujo ponto de vista estd
localizado embaixo). A linguagem cinematografica, dessa forma, ¢ usada para instalar o
enunciador como actante do enunciado e colocd-lo em uma posicio de superioridade, de
modo que o olhar do leitor direciona-se para o enunciador Elle.

A orientagio de leitura ¢ reforcada ainda pelo cromatismo. O fundo preto da
imagem faz com que os elementos dispostos nas cores brancas (entre eles, a logomarca de
Elle Brasil) se sobressaiam aos olhos do enunciatdrio. Esses elementos, por conta do
enquadramento, sio dispostos em uma diagonal, que cria uma linha de leitura do canto
esquerdo para o direito, provocando um efeito de sentido de dinamismo e, até mesmo, de
movimento, figurativizando o fazer de vanguarda de Elle Brasil na moda brasileira e no
SPFW N41I: um sujeito que busca estar a frente de seu tempo. A combinagio entre preto e
branco reitera também o projeto gréfico, e, portanto, a identidade, da publicagio,

reforcando a figuratividade da presenca da revista no veiculo.
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Entre os elementos destacados, ¢ importante observar a hashtag # ELLEnoSPFW,
grafada no veiculo e localizada no canto esquerdo da foto. O uso da hashtag em um
ambiente que ndo ¢ o virtual modaliza o destinatdrio conforme um gquerer fazer, que ¢é
fotografar os objetos de Elle Brasil — nos quais a revista encontra-se figurativizada — e utilizar
a hashtag para demarcar a pontualidade da sua presenca na semana de moda, além de
incluir-se no grupo de leitores de Elle Brasil, o que termina em um ganho de visibilidade
pelo destinatdrio, que se torna destinador.

Outro elemento plasmado no arranjo sincrético da fotografia por meio da
linguagem verbal escrita é a logomarca da outra marca que, no caso do food truck, atua em
co-enunciagio com Elle Brasil. Aqui é possivel reconhecer novamente o uso da circularidade
como alternativa para demarcar a alteridade da publicagio. Essa categoria cidética ¢
utilizada para circunscrever o sujeito que nao é Elle Brasil. E interessante notar também o
detalhe existente no contorno do tragado do food truck: linhas descontinuas que remetem a
uma costura sobre couro. O formante eidético do plano da expressao figurativiza assim o
campo no qual Elle Brasil realiza a sua performance: o campo da moda.

Na legenda da foto, é possivel ler:

Estd aqui no #SPFW? Entdo, vocé ji deve ter visto que a ELLE assina um menu
especial do @krepesobrerodas, todo inspirado em bairros parisienses. A gente
comemora 28 anos em maio e jd comegamos a comemorar! Tem muito mais

coisas vindo por ai #ELLEnoSPFW.

Logo na primeira frase, podemos observar a interroga¢io “Estd aqui no #SPFW?”.
Ao direcionar a pergunta ao usudrio da rede social, Elle Brasil instala no discurso a figura do
interlocutdrio, em um processo de debreagem enunciativa actancial, em que a enunciagio se
dd a partir de um en/tu. O efeito de sentido de aproximagio ¢ reforcado ainda pela
debreagem enunciativa espacial por meio do uso do advérbio “aqui”, delimitando uma
espacialidade que é a mesma do interlocutdrio.

No resto da legenda, a revista explica que o food truck é uma iniciativa em parceria
com uma outra marca € que possui um menu inspirado em bairros parisienses em
comemoragio aos 28 anos de Elle Brasil. Ao optar por um restaurante sobre rodas que

redne no carddpio diferentes tipos de crepes, comida tipicamente francesa, a publicagio
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recupera a anterioridade de Elle enquanto um titulo de origem francesa, figurativizado pela
op¢io gastronémica e pelo menu “inspirado em bairros parisienses”. Assim, em
comemoragio ao seu aniversdrio, a revista refor¢a a identidade de publicagio originalmente
francesa, recuperando, desse modo, os valores a ela relacionados, como elegincia, vanguarda
e originalidade.

Se comparada 3s postagens anteriores, o enunciado em questio teve menos retorno
dos outros usudrios da rede social, alcangando apenas 794 curtidas e dois comentdrios. Em
ambos, ¢ possivel observar uma sangio positiva por parte dos usudrios: um a partir da

linguagem visual, por meio do uso de emojis, outro com a linguagem verbal (“Que linda”).

Imagem 41. Comentdrios da
postagem sobre o food truck de
Elle Brasil.

A partir da apreensao dos formantes do plano da expressio e de suas homologacoes

no plano do contetido, chegamos 4 tabela da sistematiza¢io dos dois planos nas postagens

de Elle Brasil na rede social Instagram:
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Expressao

Conteudo

Esquema 17. Sistematizagio das categorias encontradas nos enunciados do Instagram de Elle Brasil a partir
das categorias aspectuais /continuo/ e /descontinuo/.

Continuidade Descontinuidade
/estilo Elle / /qualquer estilo/
Geométrico Organico
Vertical s, Horizontal =
Pontiagudo Arredondado ﬁ
Retangular Circular §
Policromatismo Monocromatismo -
Alto Baixo
Luminoso Opaco
(@)
©
@
/dindmico/ /estético/ g
o

No nivel narrativo, além do programa narrativo de base, semelhante ao de outras
midias, que traz um destinador/enunciador (S1) que exerce um fazer manipulatério sobre a
leitora, existe um programa narrativo anexo a partir do recurso do hiperlink nas mengoes a
outros usudrios da rede social. A ocorréncia do regime do acidente aqui também ¢ préxima
de nula, pois os comentdrios podem ser deletados ¢ as préprias postagens podem ser

editadas posteriormente pelo destinador.

Esquema 18. Regimes de intera¢io e de sentido identificados no Instagram de Elle Brasil a partir do ponto de
vista do destinador.

Programagao Acidente

Manutengao do estilo Elle na

linha editorial

S—O0

Manipulagao Ajustamento

Instalagao de novos percursos Renovacgao do

narrativos arranjo estético.

(PN anexo) Instalacdo do novo.

S1—S2  Ov Ajustamento reativo
Si1<> S

Proposicao do estilo Elle
(PN de base)
S1—S2  Ov
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O percurso narrativo do destinatdrio, no entanto, sofre alteragoes em relagio a
midia anterior. Além da existéncia de um programa narrativo anexo devido ao uso de
hiperlinks e, consequentemente, a instalacgio de novos percursos de leitura no mesmo
suporte material, é importante reconhecer a troca de posi¢oes enunciativas nas ocasioes em
que os usudrios fazem um comentdrio na postagem e, desse modo, tornam-se enunciadores.
Nesse caso, devido ao cardter reativo do ajustamento observado, a possibilidade de um

acidente também ¢ préxima de zero.

Esquema 19. Regimes de interagio e de sentido identificados no Instagram de Elle Brasil a partir do ponto de
vista do destinatdrio.

Programagao Acidente
Manutencdo do estilo Elle
S—O0

Manutencdo da participacao
via comentarios

S—0

Manipulagao Ajustamento

Comentdrios nas postagens Pertencimento,

(PN anexo) sociabilidade e

S1—S2  Ov visibilidade
Si<€<> S

Novos percursos narrativos

(PN anexo)

S1—S2  Ov

Adocdo do estilo Elle
S1—= 5207 Ov
(PN de base)

Sobre o quadrado tragado a partir dos efeitos de sentido produzidos pelo processo
da enunciagio, as postagens no perfil do Instagram de Elle Brasil nos mostram que a revista
buscava usar processos de debreagens actoriais, temporais ¢ espaciais na tentativa de criar
um efeito de sentido de aproximagio entre enunciador e enunciatdrio, procurando,
inclusive, estabelecer uma rela¢io de concomitincia entre os eventos relatadores e os posts

publicados. Além disso, a partir da utilizagdo de recursos da rede social, como o uso do
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arroba e das bashtags, a publicagio tentou instalar como actantes do enunciado os atores da

enunciagio, figurativizados nas postagens por meio da substincia verbal.

Esquema 20. Quadrado semidtico das posi¢bes enunciativas identificadas nos enunciados do Instagram de
Elle Brasil.

Proximo Distante
Cercano Adjacente
Backstage Agua de Coco Desfile Amir Slama
(constante) (periddico)
Food truck de Elle

(ocasional)

Backstage Vix

(fortuito)

A maioria dos enunciados veiculados no perfil do Instagram de Elle Brasil podem ser
classificados conforme a categoria /cercano/ (/nao-distante/). Isso ocorre porque neles hd a
instalacio de interlocutores e interlocutdrios no discurso, bem como a demarcacio de um
aqui ¢ um agora. Os processos de debreagem enunciativa, contudo, nio ocorriam os trés ao
mesmo tempo € nio existia uma concomitincia de fato entre o tempo da enunciagio e do
enunciado. J4 a postagem sobre o desfile da marca Amir Slama pode ser classificada
enquanto adjacente (ndo-préximo), pois, apesar de delimitar a temporalidade como no

mesmo dia do acontecimento, ela ainda refere-se a um ele e a um albures.

4.3 Facebook

5
, O

Rede social mais popular do mundo conforme o seu nimero de usudrios ativos®
Facebook foi a segunda plataforma mais acionada por Elle Brasil durante a cobertura do

SPFW N41. Ao longo dos cinco dias do evento, foram realizadas 70 postagens sobre as

35 Informagio retirada do portal Statista, disponfvel em <https://www.statista.com/statistics/265773/market-
share-of-the-most-popular-social-media-websites-in-the-us/>. Acesso em 19 de setembro de 2016.
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ocorréncias da semana de moda no perfil de Elle Brasil. Ao contririo de outras redes sociais,
no entanto, que dedicaram o seu uso exclusivamente a noticias relacionadas ao SPFW N41,
o Facebook dividiu espago entre a semana de moda e postagens relacionadas a outras
temdticas. A propor¢io obtida entre os assuntos trabalhados nas postagens do perfil de Elle
Brasil em suas redes sociais referente ao periodo entre 25 ¢ 29 de abril pode ser observada

no grafico abaixo:

Tabela 3. Temdtica das postagens de Elle Brasil em suas redes sociais durante a cobertura do SPFW N41.
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Facebook Instagram Twitter Snapchat Periscope Spotify Pinterest

M Postagens Sobre o SPFW N41

A maior recorréncia de outros assuntos ocorre pois o Facebook possui um recurso
que permite o agendamento de postagens, que pode ser realizado previamente pelo
administrador da pdgina. A ferramenta permite que o administrador marque a publicagio
de um post para até seis meses no futuro, com precisio de data e hordrio. Quando o horédrio
for atingido, o post torna-se automaticamente visivel para os seus leitores. Desse modo, Elle
foi capaz de agendar publicagoes sobre “matérias frias” (ou seja, aquelas que nio requerem
publicagio imediata 4 sua produgio), nio referentes ao SPFW N41, que possuiam link
externo para conteddo no portal M de Mulber. Ainda assim, por tratar-se do principal
evento na moda brasileira durante a semana — e, até mesmo, durante o semestre — o SPFW
N41 ocupou lugar de destaque como a principal pauta durante o intervalo entre os dias 25
¢ 29 de abril na pdgina do Facebook de Elle Brasil.

Apesar de ser a segunda rede social mais acionada pela revista durante o evento, a
cobertura da semana de moda a partir do Facebook nao funcionou de forma independente.

Todas as postagens realizadas continham um /ink para uma matéria publicada na pdgina da
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web de Elle Brasil no portal M de Mulber. Para que houvesse uso do Facebook, portanto, era
necessdrio que jé houvesse um post previamente escrito e publicado no portal, o que
prejudicou o uso da rede social como plataforma mididtica demarcada por uma
temporalidade instantinea, a exemplo do ocorreu em aplicativos como o Instagram e o
Snapchat.

Embora as postagens do Facebook estivessem diretamente ligadas a matérias
publicadas no portal M de Mulber, outros elementos préprios dos contetidos veiculados na
rede social, como o texto anexado ao /ink publicado, bem como a possibilidade da
realizagao de comentdrios por parte dos usudrios a partir de linguagens verbal escrita e visual
(uso de emojis, gifs ou imagens), tornam os posts da rede social um arranjo sincrético
préprio, detentor de uma nova totalidade significativa em relagio as outras plataformas
mididticas da revista. Além disso, é possivel destacar ainda um segundo grupo de postagens
realizadas a partir do Facebook: as transmissdes via Facebook Live. Langado em 2015, a
ferramenta permite a transmissio de videos em tempo real. Durante a transmissio, ¢
possivel curtir, comentar ¢ até compartilhar o link para streaming. A partir do uso do
recurso, determinadas postagens de Elle Brasil se valem de outro arranjo sincrético de
linguagens, produzindo enunciados préprios a rede social.

Em relagio a categorizagio aspectual feita no capitulo anterior sobre as postagens
feitas no Facebook, temos, na categoria aspectual comstante, a postagem realizada no dia 26
de abril sobre o desfile da estilista Adriana Degreas. Em fortuito, encontra-se a postagem
feita sobre o estilo dos convidados do terceiro dia de SPFW, no dia 28. Em periddico, a
transmissio via Facebook Live realizada no dia 28 de abril sobre o balanco do dia com a
jornalista Chantal Sordi e, em ocasional, uma entrevista do dia 27 de abril, também

realizada pelo Facebok Live, com a cantora Karol Conka.
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Tabela 4. Enunciados selecionados como corpus do Facebook de Elle Brasil a partir das categorias aspectuais.

Categoria aspectual Enunciado

Constante

Fortuito

Periddico
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Ocasional

No primeiro enunciado, classificado de acordo com a categoria aspectual constante,
temos a postagem com a matéria publicada no dia 26 de abril no portal M de Mulher sobre
o desfile da marca de moda praia Adriana Degreas. O post foi publicado as 18h21, cerca de

duas horas apéds o desfile, ocorrido as 16h.

Imagem 41. Postagem sobre o
desfile de Adriana Degreas no
Facebook de Elle Brasil.
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O formato das postagens do Facebook pode ser dividido em quatro dreas: o status,
localizado na parte superior; a fotografia, o titulo e a abertura da matéria, todos os trés
origindrios da resenha publicada na pdgina da web, e, por fim, os comentirios dos leitores.
Assim como outras redes sociais, o Facebook dd maior destaque ao sistema linguistico visual,
que se encontra localizado no centro da topologia da postagem, ocupando uma 4rea maior
em relagio aos outros componentes do post construidos a partir da linguagem verbal escrita.
E a partir da visualidade, portanto, que o usudrio adentra a leitura do enunciado. O
percurso realizado pelo olhar do enunciatdrio, no entanto, nao tem inicio no texto verbal

localizado acima da foto, mas no titulo da sua matéria e em sua abertura, dispostos na parte

inferior da postagem:

Imagem 42. Ordenagio do fluxo de leitura nas postagens realizadas no Facebook: fotografia, legenda e status.

©)

Isso ocorre pois existe uma diferen¢a no tamanho da fonte entre os trés blocos
textuais verbais. O titulo, escrito em uma fonte serifada de maior tamanho e localizado logo

abaixo da fotografia, funciona como o segundo ponto de atengio da topologia da postagem,
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de modo que o olhar do enunciatdrio, antes concentrado na foto, segue o seu fluxo de
leitura de cima para baixo. Em seguida, as serifas da tipografia utilizada no titulo permitem
um fluxo de leitura que guia o enunciatdrio para o bloco textual verbal abaixo, que contém
a abertura da foto utilizada na postagem e origindria da matéria do site de Elle Brasil.
Apenas depois de passar pelo arranjo entre fotografia e texto verbal escrito, delimitados aqui
por uma retangularidade, o enunciatdrio dirige-se ao texto verbal escrito localizado na parte
superior, que funciona como uma espécie de complemento as informagées vinculadas a
matéria sobre o desfile.

A fotografia, primeira drea do enunciado a ser analisada, ¢ disposta na postagem em
uma posi¢ao horizontal, determinada pelo projeto editorial da prépria rede social, que adota
o mesmo formato para todas as postagens com /inks. Desse modo, podemos homologar as
categorias do plano da expressao /horizontal/ e /retangular/ com a categoria do plano do
conteido /externo/, j4 que ambas dio a ver a passagem do enunciado para uma
espacialidade que se encontra fora da rede social. Dentro da horizontalidade da fotografia,
no entanto, estao inseridos os corpos das modelos em movimento durante o desfile. E nessa
verticalidade que se encontra o estilo ¢ 0 modo de ser sancionado e construido por Elle
Brasil em suas plataformas mididticas.

A disposigio das modelos — uma de frente para a cAmera, avangando, e outra de
costas, retornando —, caracteriza o ritmo de um desfile, em que os diversos corpos sucedem-
se entre si, encadeando a proposi¢io do estilo e, portanto, dos valores da marca, e
figurativiza o cardter ciclico da prépria moda, em que o novo ¢ substituido por algo mais
novo, continuamente. Ainda na foto, é possivel perceber uma gradacio que vai do /escuro/,
localizado na parte esquerda, onde estd a plateia do desfile, e o /claro/, luminosidade que
emana da primeira modelo em diregdo a segunda e destaca os corpos ao olhar do leitor.

No titulo, abaixo, é possivel ler “Adriana Degreas leva modelagens inusitadas a
moda praia”. A estilista Adriana Degreas ¢ aqui construida por Elle Brasil enquanto um
sujeito de fazer, responsdvel por provocar mudangas no campo da moda brasileira. A
performance da designer ¢ “levar modelagens inusitadas & moda praia”. O termo
“modelagens”, identificado aqui gramaticalmente como objeto direto, estd associado ao

universo semantico da moda, mais especificamente, a um fazer ligado & moda, que ¢ o de
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produgio de uma pega do vestudrio. Ao optar pela palavra “modelagens” em vez de
“modelos”, por exemplo, a revista demarcar o seu enunciatdrio como alguém que detém um
saber a partir das operagdes proprias do campo da moda.

O adjetivo ligado ao substantivo “modelagens” é o termo “inusitadas”. Definido
como “algo que foge aos padrdes”, “surpreendente” ou “incomum”, o qualificante
“inusitadas” revela um traco transgressor da proposta da estilista no SPFW N4,
caracteristica avaliada enquanto euférica no campo da moda, que busca a constru¢io do
novo a partir da quebra de padrées estabelecidos. Por fim, o titulo demarca ainda a drea
especifica de atuagio da designer: “moda praia”. A expressio delimita, portanto, um fazer
particular dentro da moda brasileira, relacionando o valor “inusitadas” com um
determinado setor de vestudrio.

Na constru¢io da postagem do Facebook, a legenda da foto, disposta abaixo do
titulo, pode funcionar como uma espécie de abertura ou “sutia”, pequena linha de texto
utilizada abaixo do titulo para destacar informagées importantes sobre determinada matéria.
No enunciado em questdo, tém-se: “Meio japonesas, meio indias sdo as mogas da exdtica
colegao de Adriana Degreas para o préximo verdo. A designer segue em seu trabalho de
levar modelagens...”. O trecho ¢, na verdade, o inicio da matéria publicada no site de Elle
Brasil sobre o desfile de Adriana Degreas. Ao veicular o /ink da resenha no Facebook, o
formato da rede social transforma o inicio do texto verbal vinculado ao /ink em uma
abertura para a postagem, de modo que ¢ a partir do inicio da leitura da prépria matéria
que Elle Brasil exerce o seu fazer fazer, instalando um novo percurso de leitura ao seu
enunciatario.

A manipulagio identificada nesse recurso, préprio da rede social, ¢ a por tentagio,
de modo que se tem algo que ¢ prometido pelo manipulador — nesse caso, a leitura do
texto. Ao ler as primeiras linhas da resenha, fazer interrompido pelo uso da reticéncia, o
usudrio entra em contato com o descontinuo, de modo que a continuidade da matéria
encontra-se apenas em outra espacialidade, a da pdgina da web. “Para o préximo verio”,
Elle revela apenas que as “mocas” da colegao de Adriana Degreas sio “meio japonesas, meio
indias”, sem chegar a falar sobre as modelagens, trago julgado pela revista como o de maior

importincia dentro do desfile, utilizado para a composicio do titulo.
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O usudrio obtém mais informagdes apenas a partir da leitura do stazus da postagem,
localizado acima da fotografia: “Origamis na lycra se misturam a sutids com enfeites-ourigo,
espinhosissimos. Lembra dos famosos biquinis com sutid de coco? Eles voltaram”. A
temdtica da orientalidade apresentada no inicio da matéria publicada no site de Elle Brasil
localizado abaixo do titulo ¢, portanto, reiterada no starus, figurativizada a partir de
expressdes como “origamis”. A temdtica da moda praia, por outro lado, ¢ figurativizada por
“enfeites-ouri¢o” e “sutia de coco”. E as “modelagens”, citadas no titulo, sdo observadas a
partir do uso de termos ligados ao vestudrio e a formas, como “origamis” (dobraduras
japonesas), “espinhosissimos” e “sutia coco” (formato do sutia)”.

Pode-se perceber, portanto, que, neste enunciado veiculado no Facebook de Elle
Brasil, a figurativizagio das temdticas observadas no desfile da estilista Adriana Degreas ¢
feita, em grande parte, a partir da linguagem verbal escrita, que descreve os detalhes das
pecas da nova colegio lancada no SPFW N41. A fotografia — que retrata aqui as modelos na
passarela durante o evento noticiado — ocupa, portanto, a fun¢io de chamar a aten¢io do
leitor ao iniciar o seu percurso de leitura pela topologia da postagem e criar um efeito de
sentido de verossimilhanga, aproximando enunciador e enunciatdrio.

Tal efeito de sentido de proximidade pode ser observado ainda na frase “Lembra dos
famosos biquinis com sutid de coco? Eles voltaram”. Ao levantar a questao dirigindo-se ao
leitor, Elle Brasil passa a atuar a partir da instincia enunciativa do interlocutor. Apesar de
proceder a partir de uma relagao ex/tu, em um processo de debreagem enunciativa actorial,
a frase refere-se a um alhures, em uma debreagem enunciva temporal. O traco pode ser
identificado por meio do uso do verbo “lembra”, que demarca um determinado intervalo
temporal que se encontra no passado. E 14, segundo a revista, onde a estilista buscou suas
referéncias para trazer novamente ao ptblico uma determinada peca de roupa, refor¢ando,
portanto, o cardter ciclico da moda.

Apesar de ter registrado 123 curtidas e cinco compartilhamentos, a postagem sobre
o desfile da estilista Adriana Degreas obteve apenas um comentdrio. Nele, uma usudria
afirma: “amei o desfile de adriana degreas..essa pecada (sic) oriental tropical nas roupas..c o
make forte de azul e amarelo incrivel desfile impecdvel”. No comentdrio, é possivel perceber

que a usudria nio obedece a determinadas regras da lingua portuguesa, comentendo erros
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de digitacdo, pontuagao e ignorando o uso de letras maitsculas. A linguagem, no entanto,
aproxima-se do que ficou conhecido como “internetés”, neologismo utilizado para designar
determinados usos da lingua comuns ao ambiente virtual, como a abreviagao de palavras, a
auséncia de pontuagdo, uso restrito de caracteres e uso da fonética em detrimento da
etimologia. Tal linguagem, portanto, estd ligada a uma rapidez caracteristica das interagoes
estabelecidas no ambiente virtual, bem como da lingua falada, o que refor¢a o efeito de
aproximacao entre Elle Brasil e sua leitora, que atua aqui enquanto enunciador.

Assim como em outras redes sociais, a usudria aqui trabalha enquanto destinador
julgador, exercendo uma san¢io positiva sobre o desfile de Adriana Degreas, classificado
como “incrivel” e “impecdvel”. Ela assume o verbo em primeira pessoa (“amei”) para dar
sua opinio sobre a cole¢do da estilista, em um processo de debregagem enunciativa actorial,
reiterando a aproximagio entre a usudria e a revista. Ao comentar sobre a “pecada (sic)
oriental tropical” e a “make forte de azul e amarelo”, a usudrio se constréi enquanto um
sujeito que detém determinado szber em um espaco de visibilidade que é a pdgina no
Facebook de Elle Brasil.

Na categoria aspectual forzuito, temos a postagem feita sobre o estilo dos convidados
do terceiro dia de SPFW, no dia 28. O post, realizado as 10h30 da manhi, trata sobre a
matéria do portal M de Mulher intitulada “Quais foram os looks que as convidadas usaram

no terceiro dia de SPFW”:
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Figura 43. Postagem sobre o
estilo das convidadas do SPFW
N41 no Facebook de Elle Brasil.

Matérias e postagens sobre streer style foram publicadas todos os dias durante a
semana do SPFW N41. Em cada uma delas, o formato adotado era o da galeria de fotos,
conforme visto anteriormente na andlise da pdgina da web de Elle Brasil. Diariamente,
contudo, as galerias traziam novas personalidades fotografadas em diferentes ambientes da
Bienal do Parque do Ibirapuera, local de desfiles da semana de moda, considerada aqui
enquanto espago de visibilidade frequentado por sujeitos marcados por um guerer ser visto.
Tais fotografias, no entanto, eram tiradas de forma espontinea em determinada
oportunidade, sem que houvesse agendamento prévio com as personalidades envolvidas.

Na imagem, podemos observar uma mulher fotografada em movimento em um
ambiente urbano de dificil identificagio. O rosto da personagem, no entanto, ¢
reconhecivel para boa parte dos leitores de Elle Brasil: trata-se da blogueira de moda Camila
Coeclho, autora do blog Super Vaidosa. Apesar de tentar construir um simulacro de
“flagrante” a partir de recursos do plano da expressio como a linguagem cinética e o plano
de fundo urbano, a gestualidade da blogueira, que encara a cAmera sorrindo, em uma

expressao de cordialidade, bem como o fato dela ser familiar aos leitores de Elle, revela que a
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escolha da personagem da foto, bem como da prépria foto para a composicio da galeria de
looks de street style, nao foi A toa. E por meio de Camila Coelho, que atua aqui como
interlocutora, que a revista exerce o seu fazer manipulatério, levando o enunciatirio a
navegar no novo percurso de leitura proposto.

No titulo da postagem, 1é-se “Quais foram os looks que as convidadas usaram no
terceiro dia de SPFW”. O pronome relativo “quais” presume um verbo no imperativo,
como “saiba” ou “veja”, suprimido na frase em questao, ou um ponto de interrogacio,
também inexistente no titulo veiculado na postagem. Em ambos os casos, o leitor ¢
interpelado pela revista, em uma relagio ew/tu que estabelece a presenca de um
interlocutdrio. O termo “quais” indetermina ainda os qualificantes atribuidos aos “looks”
das convidadas do SPFW, estabelecendo um fazer fazer ¢ um dever fazer que propoe a
continuidade da informacio em outra espacialidade, a da pdgina da web.

Ao falar sobre o estilo dos sujeitos que circulavam pelo SPFW, Elle Brasil utiliza-se
do termo “/ook”. Bastante difundida no campo da moda, a palavra “/ook” (“aparéncia”, em
uma tradugio aproximada do inglés para o portugués) refere-se a uma determinada
composi¢ao de vestudrio. Ao utilizd-la, portanto, a revista refor¢a o uso de um determinado
universo seméntico reconhecido por suas destinatdrias, marcado, em grande medida, pelo
uso de palavras na lingua inglesa. O look resume ainda o que pode ser considerado como a
proposta completa de estilo veiculada por Elle Brasil a partir de sua postagem, disponivel no
site da publicagio.

Na continuagio da frase, a revista se vale do termo “convidadas” para designar as
pessoas fotografadas e divulgadas enquanto proposi¢des de modo de ser por Elle Brasil. Ao
utilizar “convidadas”, o enunciador delimita um grupo seleto de pessoas que receberam o
convite para participar dos desfiles da semana de moda, jogando com a categoria do plano
do contetdo /particular/, que encontra sua oposigio na categoria /geral/. Esses mesmos
sujeitos, por sua vez, sio construidos por Elle Brasil enquanto sujeitos detentores de um
saber e de um poder, capazes de atuarem enquanto interlocutores da prépria revista.

O ttulo tem ainda demarcado em si uma determinada temporalidade ¢ uma
espacialidade. A expressio “terceiro dia do SPFW” funciona, em termos aspectuais, como

uma delimitagio de uma pontualidade (“terceiro dia”) na qual a ocorréncia ¢ registrada por
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Elle Brasil (os looks das convidadas). Essa pontualidade auxilia o registro jornalistico ¢ a
proposta da publicagio de fazer uma galeria de melhores looks todos os dias do evento,
fazendo com que o leitor ndo confunda as postagens das diferentes datas. O termo “SPFW”
¢ utilizado também para demarcar a pontualidade, que ¢ a ocorréncia do evento,
transcorrido ao longo de uma semana, bem como o espago de vibilidade no qual os sujeitos
fotografados estao inseridos: a maior semana de moda do Brasil.

No bloco textual abaixo do titulo da foto, observa-se a seguinte frase: “Este campo
genérico trata a saida do campo legenda do bloco card, e tem um template especifico que
estd no tema mdemulher”. O trecho parece ser uma mensagem automdtica veiculada a
partir do algoritmo que permite o compartilhamento de postagens de sites no Facebook ¢
que utiliza automaticamente as primeiras linhas da matéria para preencher o espago abaixo
do titulo. Como a noticia original veiculada no portal M de Mulher nao possui texto verbal,
sendo constituida apenas por uma galeria de fotos, o bloco foi preenchido com uma
mensagem automatica incompreensivel ao leitor.

A auséncia de uma abertura coesa para o /ink postado na rede social compromete o
contrato de veridicgao estabelecido entre destinador e destinatdrio. Ao nao se utilizar do
espaco, Elle Brasil deixa que um algoritmo seja responsdvel pela veiculagio de contetdo,
fazendo com que a prépria rede social se torne, nesse espago, a responsdvel pela produgio
do enunciado. O trecho funciona, desse modo, como uma manipulagio mal sucedida da
publicacio.

No status da postagem, podemos observar a frase “Desfiles como Reinaldo
Lourenco, A La Gar¢onne e Lenny Niemeyer reuniram vérias fashionistas”. Ao construir o
SPFW como o espago de visibilidade no qual foram fotografadas suas proposi¢ées de estilo,
Elle Brasil se vale de marcas de grande reconhecimento entre os seus leitores e dentro do
campo da moda, como as citadas acima. As convidadas de tais desfiles seriam, portanto,
esses sujeitos competentes que a revista utiliza como interlocutdrio em sua galeria de fotos.

Elas sio aqui ainda apresentados como “fashionistas”. Anglicismo advindo da
palavra “fashion” (“moda”, em portugués), o termo “fashionista” é comumente usado para
designar uma pessoa muito interessada em moda ou que trabalha na indistria, de modo

que, novamente, o texto verbal escrito ¢ utilizado por Elle Brasil para construir os seus
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interlocutores e suas proposi¢oes de estilo, veiculados, na pdgina da web, a partir do sistema
visual, como sujeitos competentes dentro da moda brasileira.

A postagem, que obteve 113 curtidas e um compartilhamento, registrou dois
comentdrios. Em ambos, os usudrios utilizam o recurso do Facebook que permite a
marcagio de outros usudrios da rede social, alertando-os para determinada postagem. No
primeiro comentario, h4 apenas a marcagao, enquanto, no segundo, a marcagio vem
acompanhada da palavra “fraco”. Tanto no primeiro como no segundo comentdrio existe,
portanto, uma convocagio de outro usudrio para uma conversa sobre determinada temdtica
proposta pela postagem da revista, instalando, portanto um fazer fazer, bem como um dever
fazer. No segundo caso, no entanto, o usudrio assume a posi¢io de destinador julgador,
sancionando negativamente a matéria veiculada por Elle Brasil.

Em periddico, temos a transmissio via Facebook Live realizada no dia 28 de abril
sobre o balango do dia com a jornalista Chantal Sordi. Os “balancos do dia” a partir da
ferramenta da rede social eram realizados periodicamente durante o SPFW N41 (25 a 29 de
abril) ao final de cada dia de desfiles. As transmissdes eram realizadas ao vivo por dois
jornalistas de Elle Brasi/ — um diante da cAmera, fazendo os comentdrios, e outro filmando ¢
auxiliando com o uso da ferramenta do Facebook — e, comumente, tratavam sobre os
principais desfiles e apresentagées do dia, deixando ainda um tempo livre para respostas a

perguntas enviadas por usuarios.

Imagem 44.Transmissio via
Facebook Live sobre o balango
do dia realizada por Elle Brasil.
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A transmissdo tem inicio com a jornalista Chantal Sordi sentada na sala de imprensa
da Bienal do Ibirapuera ao final de mais um dia de desfile no SPFW N41. Chantal ¢
enquadrada da cintura para cima e ¢ filmada por um outrem, o que deixa suas mios livres
para gesticulagdo. A gravagdo ¢ auxiliada por um fone de ouvido com microfone embutido
da marca Apple usado pela repérter, o que nos permite concluir que o video estd sendo
captado por um celular iPhone ou por um tablet. Em ambos os casos, o dispositivo para a
operacionaliza¢do do video ¢é amador — 0 mesmo usado por milhdes de usudrios da rede
social para a captagio dos seus préprios videos e fotos —, 0 que termina por criar um efeito
de sentido de aproximagio entre Elle Brasil e o seu enunciatério.

Em suas primeiras palavras, a jornalista explica aos usudrios/espectadores o

propdsito e o funcionamento da transmissao via Facebook Live:

Boa noite, Elle boys and girls. Estamos aqui na sala de imprensa da Bienal do
Ibirapuera pra fazer um balan¢o do pendltimo dia dessa temporada de verdo
2017. Eu vou repassar tudo o que rolou hoje... E... J4 tem algumas tendéncias,
enfim. Eu vou repassando rapidinho pra ndo encher o saco de vocés e af vocés
podem ir perguntando de vez em quando o que vocés acharem.

Chantal cumprimenta o seus espectadores com “Elle boys and girls”. A expressio,
comumente usada por jornalistas de Elle Brasil para se referir aos seus leitores em
transmissdes de videos, nos d4 a ver a importincia do uso da lingua inglesa no universo
seméntico adotado por Elle e por seus leitores, que é o universo seméntico préprio do
campo da moda, utilizado pela midia especializada em sua sobertura. Além disso, o
emprego da expressao em inglés reforga o cardter internacional do titulo francés, publicado
hoje em virias partes do mundo, e da prépria semana de moda, retratada pela revista como

) p prop p
uma ocorréncia de importancia internacional.

No trecho, a jornalista varia entre a utilizagio da primeira pessoa do plural ¢ a

. . . <« » . . . . .
primeira pessoa do singular. Ao usar “estamos”, ela amplia a primeira pessoa, incluindo o
resto da equipe de Elle Brasil que se encontra na sala de imprensa e auxilia na transmissio
via Periscope. Além disso, o “estamos” pode ser interpretado ainda como uma inclusio do
usudrio/espectador, em uma adigio de um ex + vocé. Ao modificar o uso do pronome

« » « » .

pessoal, em “Eu vou repassar” ¢ “Eu vou repassando”, ela demarca a sua posigio enquanto

interlocutora de Elle Brasil ¢ enquanto sujeito responsdvel pelas informagoes e comentérios
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emitidos durante a transmissio. E também ela, Chantal Sordi, a quem o usudrio deve se
dirigir em caso de divida ou comentério.

Nesse mesmo trecho, na medida em que a jornalista delimita sua instdncia
enunciativa de interlocutora, instala a figura do interlocutdrio, como em “pra nao encher o
saco de vocés” e “e af vocés podem ir perguntando de vez em quando o que vocés acharem”.
A utilizagdo do termo “vocés” faz referéncia a uma segunda pessoa amplificada, admitindo a
pluralidade de sujeitos alcancados a partir da transmissdo do Facebook Live. Ainda nesse
momento, ¢ possivel perceber o reconhecimento que a interlocutora faz do seu
interlocutdrio como sujeito de vontade dentro da manipulagao exercida (“pra nio encher o
saco”), admitindo a possibilidade de interrupgao da transmissao de acordo com a voligao do
interlocutdrio.

H4 também um fazer prescritivo, indicando de que forma a transmissao funcionari.
Além de mencionar qual a temdtica trabalhada pela transmissdo e esclarecer a pontualidade
temporal e espacial na qual os sujeitos estao inseridos (“pentltimo dia dessa temporada de
verdo 20177), a repdrter organiza de que forma se dard a interagio discursiva entre ela e os
usudrios que acompanham o streaming: “e ai vocés podem ir perguntando de vez em
quando o que vocés acharem”. Ou seja, ainda que a transmissio abra as possibilidades de
transitividade discursiva, permitindo a troca de posi¢oes entre enunciador e enunciatério,
tal movimento ¢ realizado a partir de regras estabelecidas pelo enunciador — que podem, no
entanto, serem cumpridas ou nio.

No decorrer da transmissio, a jornalista comenta todos os desfiles do dia
acompanhados pela equipe de Elle Brasil: Patricia Vieira, Gloria Coelho, Aguﬂ de Coco,
Salinas, Amir Slama, Murilo Lomas, Joio Pimenta e Helé Rocha. Os comentirios sobre cada
desfile trazia elementos em comum. A repérter sempre descrevia as principais reiteragdes na
expressao das pecas das colegdes, destacando os formantes cromdticos (“vestidos femininos e
uma cartela de cores que variou de um verde-esmeralda, que, alids, ¢ uma cor que apareceu
bastante hoje, a uns alaranjados”, sobre Patricia Vieira), ecidéticos (“As assimetrias
apareceram de todas as formas, entdo vocé tinha o blazer que era mais curto de um lado ¢
mais longo do outro, as saias, também assimétricas, ¢ mangas em tamanhos diferentes”,

sobre Gléria Coelho), matéricos (“A gente teve muitas aplicagdes de pedraria em biquini, o
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que deu um efeito bem bacana”, sobre Agua de Coco) e topoldgicos (“em alguns momentos
em que ela pegava um vestido leve, ela pds um colete de couro em cima”, sobre Held
Rocha).

Além das descrigoes dos formantes da expressio observados nas cole¢oes, a jornalista
ressaltava a temdtica trabalhada por cada estilista, de modo que temos a latinidade em
Patricia Vieira (“A gente comegou o dia com a Patricia Vieira, que se inspirou em Cuba pra
fazer a cole¢io dela”); o minimalismo em Gléria Coelho (“A Gléria se manteve ao seu
estilo. Ela trabalhou o minimalismo, as constru¢des arquitetdnicas”); o tropicalismo da
Agua de Coco (“Agua de Coco desfilou uma colegao inspirada na Amazdnia, mas nio sé a
Amazénia que fica dentro do Brasil, a Amaz6nia em sua extensdo inteira”); a esportividade
da Salinas (“a referéncia da Salinas foi mais pop/esporte, com Miami como fonte de
inspiragao”); o urbano de Murilo Lomas (“foi pro lado mais comercial, urbano”); o
militarismo em Jodo Pimenta (“E depois a gente teve um desfile mais militar, com jaquetas
secas com shapes amplos”) e a nordestinidade em Held Rocha (“Held Rocha que acabou de
desfilar uma colegao inspirada no Cangago”).

Em alguns momentos, Chantal abandona o fazer descritivo das colegoes para emitir
o seu julgamento ou a sua opinido sobre determinado aspecto do desfile, como em “Muito
bonita a colegio pro beachwear, assim, muito sofisticado”, sobre Agua de Coco; “Muitas
pegas bacanas que eu gostaria de usar e estdo numa cole¢do masculina. Entdo, enfim, essa
coisa do genderless t4 cada vez maior e pode”, sobre Joio Pimenta, e “As jaquetas sio
maravilhosas, um trabalho feito manual de couro sobre couro e tachas. Muito bonito. Os
acessérios também, os sapatos. Acho que eles vao ser os hits de Hel6 Rocha”, sobre Held
Rocha. Nesse momento, a jornalista reforca a sua fungio de interlocutora de uma
publicagio especializada que atuar enquanto destinador julgador do campo da moda
brasileira, responsdvel por emitir um parecer sobre as posicoes de estilo dos outros atores
desse campo (estilistas, marcas, etc).

Durante a fala da jornalista, era comum o uso de expressdes préprias do campo da
moda para a descri¢do das cole¢des, como “comprimentos midis”, “aplicagdes em pedraria”
¢ “looks monocromdticos”. Em muitos casos, essas expressdes sio acompanhadas de

anglicanismos, como “shapes oversizeds”, “look boyish”, “beachwear” e “genderless’. O
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vocabuldrio ¢ semelhante ao observado em outras midias de Elle Brasil. Assim como em
outras plataformas, a grande presenca de termos na lingua inglesa nos dd a ver o género
internacional de Elle Brasil como publicagio especializada. Embora a revista trate
prioritariamente da moda brasileira, utilizando o idioma portugués, utiliza-se de expressoes
em inglés consolidadas no universo semintico de uma moda de cardter global.

Ao longo do streaming, a jornalista realiza sua andlise dos desfiles de forma continua,
sem se equivocar ou interromper a transmissio. O inico momento em que isso acontece é
quando Chantal refere-se ao desfile do estilista Murilo Lomas, estreante no SPFW:
“Tivemos dois desfiles masculinos, que foi o Murilo... Gente... Murilo Moura... Lomas...
Gente, desculpa. E que a gente ndo... O nosso forte ndo ¢ o masculino”. E possivel concluir
que a ocorréncia de um erro — considerado aqui enquanto uma falha no fazer manipulatério
de Elle Brasil — é maior em transmissoes realizadas ao vivo (nesse caso, via Facebook Live).
Tal probabilidade aumenta ainda mais por se tratar de jornalistas formados e inseridos em
uma légica da midia impressa que, até alguns anos, nio trabalhava com produtos
audiovisuais. Diante do equivoco, no entanto, a repérter pede desculpas ao usudrio,
refor¢cando, desse modo, o contrato de fiducia estabelecido entre a revista e o seu leitor.

Além do texto verbal falando, ¢ importante observar ainda o uso da linguagem
gestual feito pela jornalista durante a transmissio. Sentada e enquadrada da cintura pra
cima, com um microfone embutido no fone de ouvido, ela possui as maos livres para

gesticular, o que faz com frequéncia:

Imagens 45a e 45b. Gestualidade da repérter Chantal Sordi durante a transmissdo realizada via Facebook
Live.
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Por vezes, a linguagem gestual ¢ utilizada em uma relago sincrética de uniao com a
linguagem verbal falada, de modo que ambas atuam em conjunto no processo de
significagdo. A mao para a direita ou para esquerda, por exemplo, pode significar /dentro/
ou /fora/, enquanto que um esticar de bragos para fora do frame faz referéncia a um albures.
O enrolar da mao ¢é usado ainda para indicar a continuidade de uma mesma temdtica
abordada pela jornalista, ao passo que, para falar do formato ou de um tecido de
determinada roupa, a interlocutora toca o préprio corpo. Em um momento, inclusive, ao
responder a uma pergunta de um usudrio sobre modelagem, a repérter tentou demonstrar
em si mesma e, em seguida, “desenhar” no ar na tentativa de figurativizar uma modelagem

vista no desfile da Agud de Coco:

Imagens 46a e 46b. Gestualidade é utilizada para auxiliar na figurativizagio de modelagens observadas nos
desfiles do SPFW N41.

O que pode se perceber, portanto, é que a linguagem gestual da transmissio via
Facebook Live de Elle Brasil difere daquela adotada por repérteres de telejornais, geralmente
mais comedida e programada. Sem o auxilio de imagens durante o streaming, a jornalista se
vale da linguagem gestual para figurativizar os principais tragos e temdticas observadas nos
desfiles do SPFW N41. Ao fazé-lo, ela auxilia a compreensio por parte do enunciatdrio, que
passa a ter contato com um objeto sincrético complexo cujo processo de significacio se dé a

partir de diferentes sistemas linguisticos.

188



Por fim, passamos agora & andlise dos comentdrios dos usudrios durante a
transmissdo de Elle Brasil via Facebook Live do dia 28 de abril. Ao todo, a postagem
registrou 155 curtidas, trés compartilhamentos e 26 comentérios realizados em tempo real.
Podemos classificar os comentdrios em dois grupos: os que se dirigiam a outros usudrios da
rede social e aqueles que se dirigiam a Chantal Sordi, jornalista responsivel pela

transmissao.

Imagens 46a, 46b e 46¢. Comentdrios observados na transmissio sobre o balango do dia realizada via
Facebook Live por Elle Brasil.
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No primeiro grupo, temos, assim como em outras redes sociais, comentdrios em que
um outro usudrio da rede social ¢ marcado, na tentativa de iniciar um didlogo sobre a
temdtica da postagem ou de chamar a aten¢io de outro sujeito para o enunciado veiculado
por Elle Brasil. Na maioria das vezes, contudo, além da marcagio existe uma breve
explicagio da importancia da postagem ou do aspecto o qual o usudrio julgou interessante
destacar para o outro, como em “Fabio Arnold Li Lily resumo do 40 dia SPFW PhD” ou
“Sharon Erckmann Gralha ao vivoooo™.

No segundo grupo, ¢ possivel observar a presen¢a de comentdrios sobre a
performance da jornalista e perguntas direcionadas a4 temdtica trabalhada por Elle Brasil
durante a transmissio — os desfiles do pendltimo dia do SPFW N41. Entre as avaliagoes
sobre a performance da repérter, a maioria dizia respeito a sua aparéncia, avaliada ora como
positiva (“Chantal maravilhosa como sempre!! E esse casaco mona?? Amei”), ora como
negativa (“Credo! Parece uma mendiga louca”). Em nenhum momento, no entanto, a
performance de Chantal enquanto jornalista — clareza na transmissio da informagao, texto
envolvente, comentdrios pertinentes — ¢ avaliada ou questionada, de modo que ¢ possivel
concluir que a sua construgio enquanto jornalista de moda — e, assim, intercolutora de Elle
Brasil — depende, aos olhos do publico que assiste & transmissao ao vivo do Facebook Live,
mais do seu /parecer/ do que do seu /ser/. E, nesse caso, o seu /parecer/ estd diretamente
ligado a constru¢do da aparéncia a partir do vestudrio.

Os questionamentos sobre a aparéncia da jornalista ainda estio presentes mesmo
naquelas perguntas direcionadas 2 transmissdo, como em “chantal, amamos o seu look!
Quais s3o os créditos?”. Nesse comentdrio, ¢ possivel perceber que a curiosidade pelos
“créditos”, ou seja, pelas marcas das pegas que a repérter estd usando, nos dé a ver que, para
o publico de Elle Brasil no Facebook, a jornalista/interlocutora — que, agora, aparece aos seus
leitores a partir da linguagem audiovisual — também ocupa o papel temdtico de sujeito
responsdvel pela proposicio do estilo sancionado pela revista. Seu vestudrio, portanto,
aparece como desejdvel e consumivel aos olhos do enunciatdrio da revista.

Entre as perguntas relacionadas ao quarto dia de SPFW N41, estao algumas como
“Quais as cores que mais se destacaram?”, “Qual desfile de hoje foi o seu favorito?” ¢ “E

ual foi o que te surpreendeu por ser modelagens diferentes?”. As perguntas sio dirigidas
q q p p g perg g
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avaliagio pessoal da jornalista, interlocutora de Elle Brasil. Para os leitores de Elle, portanto,
a cobertura da semana de moda passa por uma dimensio mais subjetiva, levando em conta
o olhar e a opinido dos jornalistas envolvidos, do que por uma dimensio objetiva,
geralmente estabelecida por veiculos jornalisticos.

Nem todas as perguntas, no entanto, foram lidas pela repérter responsdvel pela
gravagao da transmissdo via Facebook Live. Apenas quatro foram repassadas a Chantal: “O
Julio td perguntando quais desfiles vocé percebeu que tem mais o feeling verao”, “O Jilio
também td perguntando quais modelagens surpreenderam mais”, “Gabriela perguntou qual
foi o desfile preferido de hoje” ¢ “E, por tltimo, créditos do seu look. Tao apaixonados pelo
casaco”. Ao referir as perguntas & repérter, a outra jornalista de Elle transforma o que era
um discurso direto entre o leitor e Chantal Sordi (na linguagem verbal escrita veiculada nos
comentdrios) em um discurso indireto (a partir da linguagem verbal falada). Tal conversao,
no entanto, mantém a identificagio do usudrio que elaborou o questionamento, que tem o
seu nome lido ao vivo durante o streaming.

Desse modo, mesmo que a plataforma do Facebook Live permita que os usudrios
fagam perguntas e interajam em tempo real com quem participa da transmissdo, tal
interacdo ¢ mediada pelas jornalistas, que escolhem o que ler no ar, de que forma 1é-lo ¢
como respondé-lo. No enunciado em questdo, por exemplo, nenhum comentirio com
critica negativa 4 aparéncia da jornalista foi lido ao vivo pela outra repérter. Por mais,
portanto, que exista a presenca do regime de ajustamento, o veiculo de comunicagio busca
moldar as interagdes estabelecidas no ambiente virtual de volta i sua programacio e ao seu
controle.

Por fim, chama aten¢do ainda a variedade de linguagens as quais os usudrios do
Facebook se utilizam para se expressarem na caixa de comentdrios. Além da linguagem
verbal escrita, destacam-se as linguagens visuais a partir do uso de emojis, GIF’s ¢

fotografias, como nos exemplos abaixo:
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Imagens 47a e 47b. Uso do sistema de linguagens visual nos comentdrios da transmissio via Facebook Live:
humor e ironia.

Nos duas fotografias publicadas, & direita e & esquerda, temos o que pode ser
classificado como “memes”, expressio usada para descrever um conceito de imagem ou
video relacionado ao humor que se espalha com facilidade pelo ambiente virtual. Em ambos
os casos, as imagens sio responsdveis por figurativizar emogdes ou estados de espirito que
auxiliam na producio global do sentido estabelecida pelo texto verbal escrito. Ao atuar
enquanto sistema semidtico no processo de significagdo, tais fotografias provocam o riso
por, na maioria das vezes, vincularem uma situagio inusitada ou extraordindria a um
comentario banal.

Na segunda imagem a esquerda, temos o que ficou conhecido como “figurinha” ou
“sticker” do Facebook, conjunto de imagens sobre determinada temdtica que pode ser
baixado e usado pelos usudrios da rede social em comentdrios ou no chat. Assim como as
imagens, as figurinhas — geralmente animadas — possuem o objetivo de figurativizar
determinada emogio ou expressao ficil do usudrio. O que se pode perceber, portanto, ¢ a
importincia do uso de sistemas linguisticos visuais e audiovisuais no ambiente virtual para
se fazer compreender, de modo que a linguagem verbal escrita é vista, por vezes, como
insuficiente para a interagdo por meio da rede social.

Por dltimo, temos o enunciado classificado em ocasional: uma entrevista do dia 27

de abril, também realizada pelo Facebok Live, com a cantora curitibana Karol Conka. A
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cantora, que frequentou alguns desfiles da semana de moda, foi entrevistada pelo jornalista

Matheus Evangelista em uma transmissao que durou cerca de onze minutos.

Imagem 48. Transmissao via
Facebook Live da entrevista

com a cantora Karol Conka.

A entrevista tem inicio com uma breve apresentagio realizada pelo repédrter sobre a

convidada e sobre a temdtica da transmissao:

Ol4, tudo bem? Sou Matheus Evangelista ¢ eu estou novamente aqui num ralk
da Elle em pleno Sio Paulo Fashion Week. E a nossa convidada de hoje ¢
ninguém mais ninguém menos que Karol Conka. E a nova fashionista do
pedago. Posso falar assim? Porque ¢ mesmo...

Em suas primeiras palavras, o jornalista apresenta-se ao ptblico como o interlocutor
responsdvel pela entrevista, bem como delimita a espacialidade — e, desse modo, a
temporalidade — e que a transmissio ao vivo ocorre, o0 SPFW N41. Ele caracteriza o formato
jornalistico do streaming como “talk” (“conversa”’, em portugués), optando pelo uso do
termo na lingua inglesa em vez do seu sindnimo em portugués. Tal substitui¢ao nos dd a
ver o sincretismo de idiomas na construgio do vocabuldrio utilizado em Elle Brasil, em que
jornalistas comumente misturam termos em inglés a frases construidas no idioma

portugués.
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Ao apresentar a convidada para a entrevista, o repérter a constrdi a partir de sua
atuagio enquanto sujeito no campo da moda (“E a nossa fashionista do pedago”), deixando
de lado a sua profissao e o seu curriculo no campo da musica. E possivel perceber, portanto,
que a cantora Karol Conka ¢ selecionada como entrevistada por Elle nao por suas
competéncias e por sua visibilidade como artista, mas pelas suas competéncias como icone
de estilo para o publico leitor da revista.

Esse papel temdtico ¢ trabalhado ao longo das primeiras perguntas da entrevista:

MATHEUS: Ano passado... Ano passado nio, temporada passada, essa mulher
aqui arrebentou a Bienal num show ao vivo depois do desfile da Ellus de
inverno. E, nessa temporada, hoje, ela j4 comecou o dia com Reinaldo Lourengo,
abalando as estruturas todas, e agora acabou de sair do desfile da A La Garogonne
comandado pelo Alexandre. Karol qual ¢ o seu envolvimento com moda? Vocé
agora é a fashionista da vez? E isso mesmo? Me conta.

KAROL: E o que dizem por ai, né?

MATHEUS: (risos)

KAROL: Eu gosto muito da moda. Acho que a moda tem uma relagio muito
grande com a mdusica. Pra quem nio sabe, eu faco musica, gente. (risos)

MATHEUS: Além de fashionista, faz musica...

Na primeira fala do didlogo, o jornalista continua a construir a cantora como um
sujeito detentor de um saber ¢ um poder dentro do campo da moda, explicando o porqué
dela ser considerada uma fashionista, para, depois, pergunti-la sobre o seu envolvimento
com a moda. Em sua resposta, Karol Conka esclarece que, para ela, a sua atuagio na moda
se dd em rela¢do com a sua atuagio na musica, ironizando a apresentacio do repérter, que a
introduziu enquanto “fashionista”, com “Pra quem nao sabe, eu fago musica, gente”. O
repdrter, no entanto, refor¢a a temdtica em torno da qual deve girar a entrevista: “Além de
fashionista, faz musica”, delimitando que, & Elle, interessa prioritariamente a imagem que a
cantora possui como alguém responsdvel por propor um estilo sancionado pela revista e, em
um segundo momento, pelos seus leitores ¢ usudrios na rede social.

E interessante observar ainda no trecho acima que Matheus Evangelista estabelece
um didlogo ora com o publico que assiste & transmissio — o que acontece, por exemplo,
quando o repérter utiliza o pronome da terceira pessoa do singular “ela” para descrever a
curitibana —, ora entre duas pessoas (ele ¢ Karol), delimitado aqui por um “me conta”. A

cantora, por sua vez, admite o seu interlocutdrio enquanto um sujeito ampliado, refor¢ado
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diversas vezes durante a entrevista com o uso a expressio “gente” para se referir a quem se
fala.
A temitica da moda continua a ser prevalente ao longo da entrevista, como no

trecho abaixo:

MATHEUS: Vocé gosta de desfile, gosta das trilhas, gosta do universo...
KAROL: Eu gosto do desfile, eu gosto da trilha, eu gosto do universo mesmo.
E... tudo me agrada. No meu show, é um festival de Jooks loucos. Eu tenho...
MATHEUS: Vocé que escolhe? Sio feitos pra vocé?

KAROL: Alguns feitos pra mim, outros esperando alguém tombdstica pra usar.
Entio eu conto com a luz de dois stylists, o Rodrigo Polack e a Ana Boogie.
MATHEUS: Sio 6timos...

KAROL: Sio 6timos. Gente, eles ddo assim um toque final.

MATHEUS: Vocé opina também? Vocé opina também?

KAROL: Obvio. Em tudo. Eles me dio opgées e eu escolho. Essa aqui hoje eu
achei que tinha mais a ver comigo.

MATHEUS: E Ju Jabour...

KAROL: Sim. Ju Jabour maravilhosa. Achei que tinha mais a ver comigo e com
o rolé de hoje. Mas eles sempre me apresentam um leque de possibilidades
maravilhosas, assim.

No didlogo, percebemos a importincia dada pelo jornalista a construgio do estilo
pessoal da cantora Karol Conka. Ao fazer a pergunta “Vocé que escolhe?”, o repérter deseja
descobrir quem atua enquando principal destinador da imagem da curitibana: ela ou outro
profissional do campo da moda. Em sua resposta, ela afirma que, na verdade, seu figurino
dentro e fora dos palcos ¢ construido a partir de um processo de co-destinagio entre cla e
seus szylists, que sdo entdo sancionados pelo repérter de Elle como “6timos”.

Ao longo da entrevista, o repdrter interrompe a cantora no meio da sua fala em
diversos momentos. A interrup¢io acontece, na maioria das vezes, ndo com o objetivo de
engrenar uma nova pergunta, mas para acrescentar um comentdrio ou apontar determinado
fato do discurso de Karol Conka, como em “siao étimos”, sobre os stylists da artista, ou “E
Ju Jabor”, sobre a marca da roupa que ela usava no momento da transmissio. A
descontinuidade causada pelo jornalista quebra o fluxo de fala da entrevistada, mantendo
suas respostas em um menor intervalo de tempo, acelerando o ritmo da conversa. Em
termos aspectuais, ¢ poss[vel classificar a entrevista a partir da sua caracteristica incoativa,
em que um mesmo raciocinio sofre, por vezes, uma ruptura a ponto de nio conseguir ser

concluido ou ter de ser reiniciado.
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Tal incoatividade nos d4 a ver a prdtica do jornalista enquanto entrevistador, que
assume o tempo da instantaneidade e da rapidez do ambiente virtual e, particularmente, da
transmissao em tempo real. A ansiedade do repérter em realizar comentdrios em cima da
fala da cantora revela ainda que, embora a entrevista possa ser vista enquanto didlogo direto
em que hd trocas de posi¢oes enunciativas entre entrevistador e entrevistado e a transmissao
via Facebook Live admita, inclusive, a participagao dos usudrios da rede social por meio dos
comentdrios, o processo destinagdo ainda ¢ comandado, em ultima instincia, por Elle Brasil
que, a partir da atuagio do seu interlocutor, corrige, sanciona e acrescenta as informagoes de
estilo recebidas pela entrevistada.

Além disso, a constante interrupgio distancia a entrevista realizada por meio da
ferramenta Facebook Live do formato visto regularmente em entrevistas ao vivo de
telejornais ou outros programas jornalisticos, em que o entrevistador possui geralmente um
roteiro de perguntas e exime-se de comentar ou validar como positivo ou negativo as
respostas dadas pelo seu entrevistado. O didlogo visto no enunciado de Elle Brasil
aproxima-se, portanto, de uma conversa informal entre dois sujeitos, o que, combinado
com o compartilhamento temporal entre eles e os usudrios/espectadores, termina por criar
um efeito de proximidade entre a revista e seus leitores.

A forte subjetividade identificada na entrevista pode ser identificada ainda em

outros trechos, como o abaixo:

MATHEUS: Me fala desse cabelo.

KAROL: Esse cabelo aqui...

MATHEUS: Eu sinto uma inveja.

KAROL: O nome dessa tranga é wist. £ meu amigo Alberto Canalis que faz 14
em Curitiba. Ou eu arrasto ele aqui pra Sio Paulo. Eu tenho duas casas: uma em
Curitiba e outra aqui em Sio Paulo. Af quando eu tou em Curitiba ele faz 14,
quando eu tou aqui, ele faz aqui.

Ao utilizar pronomes na primeira pessoa do singular, como “me” ou “eu”, o
interlocutor, em um processo de debreagem actancial enunciativa, estabelece uma relagao
eu/tu entre ele e a entrevistada, o que provoca um efeito de sentido de proximidade
estentido ao usudrio/espectador que assiste & transmissio em tempo real. Tal demarcagio
nao ¢ comum em textos jornalisticos, que por vezes optam pelo uso da terceira pessoa, ou,
no caso de entrevistas, buscam a neutralizagio do ex, em vez de acentud-lo.
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O efeito de sentido de proximidade ¢ reforcado também pela gestualidade dos dois
sujeitos. Sentados lado a lado em um sofd em um dos ambientes da Bienal do Ibirapuera, a
cantora ¢ o jornalista mantém quase nenhuma distincia fisica, de modo que os dois
aparecem, na maior parte do tempo da transmissio, enquadrados pela cimera do
dispositivo mével que realiza a gravagdo. A proximidade chega a ser tanta que, para se

manter confortdvel, o repérter repousa o seu brago por detrds da entrevistada.

Imagens 49a e 49b. Proximidade entre entrevistador e entrevistada na transmissio via Facebook Live:
necessidade de enquadramento e captagio do dudio.

A proximidade fisica pode ser explicada ainda pelo material utilizado para a
transmissao: um smartphone ou tablet cuja lente nao possui um grande angulo que permita
um aumento do campo de visao. Desse modo, a verticalidade estabelecida pela imagem
enquadrada os corpos dos dois sujeitos em conversa em um pequeno espago, forcando com
os dois se aproximem para que sejam filmados e vistos pelos usudrios da rede social. A
utilizagio de tais dispositivos eletrdnicos para a realizagio do streaming limita ainda o
potencial de captagio do dudio, aqui realizado por meio do fone de ouvido com microfone
embutido acessério ao aparelho. Tal caracteristica termina por também provocar a
aproximagio entre os dois para que haja uma boa qualidade do 4dudio durante a
transmissao.

Além das perguntas realizadas pelo repérter, a entrevista segue conduzida com a

participagio dos usudrios da rede social. A intera¢do, contudo, ¢ mediada por uma segunda
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jornalista, que auxilia na gravacio e ¢ responsdvel por selecionar e ler as perguntas enviadas
pelos leitores. Assim como na transmissio anterior, nem todos os questionamentos enviados
sao lidos pela repérter e, aqueles que sdo, sao refreaseados pela jornalista que ora demarca o
usudrio autor da pergunta, como em “Karol, a Marina td perguntando quando vocé
comegou a sua transi¢io capilar”, ora nio, como em “Karol, tio perguntando aqui como
vocé conheceu seus stylists”.

No primeiro caso, o usudrio responsédvel pela questao tem seu nome lido durante a
transmissdo de Elle e recebe créditos pela participagio, o que funciona na sua construgio
enquanto sujeito no campo da moda em um espaco de visibilidade delimitado pelo perfil
no Facebook da maior revista de moda do pais. J4 no segundo, o sujeito responsavel pela
pergunta mantém-se indefinido pelo uso da expressio “tao perguntando”, de modo que o
valor aqui nao mais reside na visibilidade proporcionada pela transmissio, mas em ter sua
duvida respondida pela cantora, em uma espécie de didlogo mediado.

Por diversas vezes, a participagio da segunda jornalista na transmissio ¢
comprometida por conta da captagio do dudio. Como o repérter entrevistador utiliza o
microfone unidirecional embutido no fone de ouvido, a segunda jornalista, atrds da cAmera
e, portanto, distante do microfone, nio tem a sua fala captada com precisio, o que, por
vezes, torna a sua participagio incompreensivel para os usudrios/espectadores que
acompanham o streaming. Apenas os seus enunciatirios que compartilham da mesma
espacialidade — Karol Conka ¢ Matheus Evangelista — sio capazes de compreendé-la por
completo. Nesse caso, temos, portanto, uma falha na manipulacio realizada por Elle Brasil
causada pela tecnologia e pelo manuseio do equipamento utilizado para a transmissao em
tempo real.

A postagem contabilizou um total de 1,9 mil visualizagées, 133 curtidas e 11
compartilhamentos. Ao todo, 21 comentdrios foram realizados durante o streaming. Entre
cles, assim como no post anterior, podemos identificar comentdrios direcionados
precisamente a outros usudrios e comentérios direcionados & personalidade entrevistada por

Elle Brasil, a cantora Karol Conka.
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Imagens 50a e 50b. Comentdrios realizados na transmissio via Facebook Live da entrevista com a cantora
Karol Conka.

Os comentdrios de marcagio de outros usudrios, do mesmo modo que na
transmissdo anterior, representam uma tentativa de iniciar um didlogo sobre a temdtica da
postagem ou de chamar a atengao de outro sujeito para o enunciado veiculado por Elle
Brasil. Nessa postagem, no entanto, apenas dois comentdrios apresentaram essas
caracteristicas, sendo que em apenas um deles a pessoa marcada também respondeu:

A maioria dos comentdrios realizados durante o streaming continham perguntas,
clogios ou comentdrios direcionados a cantora curitibana. Ao contrdrio da postagem
anterior, todos os comentdrios sobre Karol Conka aqui carregam uma sangio positiva,
como em “Ela ¢ incrivel”, “Linda, nega arraza (sic)” ou “Maravilhosa”. Pode-se perceber,
portanto, que cantora j é percebida pelos leitores de Elle Brasil enquanto um destinador
competente tanto no campo da masica, como no campo da moda brasileira.

As perguntas, por sua vez, giravam em torno dessas duas temdticas: moda e musica,
sendo a primeira preponderante sobre a segunda. Sobre a construcio do seu estilo pessoal,

observaram-se questdes como “Carol onde vocé conheceu seus stylists??”, “Quais os
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Expressao

Conteudo

estilistas favoritos da lynda (sic)?” e “Oi Karol!! Quando comegou a sua transi¢io capilar?”.
Sobre musica, perguntou-se “O que ela acha do novo disco da Beyonce?”, entre outras.

E importante registrar que, em ambos os casos, as perguntas eram ora dirigidas a
prépria cantora (“Carol quem sdo suas inspiragdes? Na musica, na moda, na vida?), ora
digiridas ao jornalista de Elle, que deveria encaminhd-la a entrevistada (“Como ela vé o
cendrio da musica brasileira e como e (sic) ser uma mulher negra fazendo tanto rebolico e
trazendo empoderamento para outras mulheres negras?”). O primeiro grupo possui um
maior nimero de registros do que o segundo, de modo que ¢ possivel afirmar que, para a
maioria dos usudrios/espectadores da transmissao via Facebook Live a conversa se deu
diretamente entre eles ¢ Karol Conka, sem a mediagao dos jornalistas de Elle Brasil. Tal
didlogo direto pode ser considerado, no entanto, apenas como um simulacro, pois eram os
jornalistas responsdveis por selecionar e encaminhar as questées a cantora.

A partir da apreensdo dos formantes do plano da expressio ¢ de suas homologag¢oes
no plano do contetido, chegamos 4 tabela da sistematiza¢io dos dois planos nas postagens

de Elle Brasil na rede social Facebook:

Esquema 21. Sistematizagio das categorias encontradas nos enunciados do perfil do Facebook de Elle Brasil a

partir das categorias aspectuais /continuo/ e /descontinuo/.

Continuidade Descontinuidade
/estilo Elle / /qualquer estilo/
Geomeétrico Organico
Vertical Vs, Horizontal 2
Retangular Circular 2
Policromatismo Monocromatismo >E<
Claro Escuro w
Sonoro Silencioso
Profusao Contencgao
(@]
. A . o
/dindmico/ /estatico/ 2
=
(@]
O
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No nivel narrativo, o programa narrativo de base, semelhante ao de outras midias,
traz um destinador/enunciador (S1) que exerce um fazer manipulatério sobre a leitora. Tal
fazer fazer leva a um fazer operatério que ¢ a continuidade da proposigao do estilo de Elle
Brasil. Para evitar a usura do sentido, promove-se entdo uma renovagio do arranjo estético.
No caso do Facebook, o ajustamento nao ¢ apenas reativo, podendo chegar, em alguns casos,
a0 ajustamento stricto sensu. Tal interacao pode ocorrer, por exemplo, em transmissoes via
Facebook Live, onde os usudrios podem enviar suas perguntas ¢ comentdrios em tempo real.
Mesmo que os comentdrios permanecam restritos a determinada espacialidade na postagem,
existe a possibilidade dos dois sujeitos serem levados a um fazer junto, provocando uma
descoberta consigo mesmo a partir da instalagio de um gosto pela moda e pelas suas
ocorréncias, como um desfile em uma semana de moda. Essa modalidade de ajustamento
pode levar ainda, nessa plataforma, a possibilidade do risco de um regime do acidente.
Devido ao cardter ao vivo da transmissio e dos comentdrios realizados, é possivel que haja
um choque entre percursos narrativos regidos pelo acaso, provocando, assim, a ocorréncia

de um acidente.

Esquema 22. Regimes de interagio e de sentido identificados no Facebook de Elle Brasil a partir do ponto de
vista do destinador.

Programagao Acidente
Manutencgdo do estilo Elle na Risco da ocorréncia
linha editorial do acaso na
S—O0 transmissdo ao vivo
Manipulagao Ajustamento
Instalagdao de novos percursos Renovagao do
narrativos arranjo estético.
(PN anexo) Instalagao do novo.
S1—S2  Ov Fazer junto.
S1i<> S

Proposicao do estilo Elle
(PN de base)
S1—S2  Ov
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O percurso narrativo do destinatdrio, por sua vez, carrega, além da existéncia de um
programa narrativo de base ¢ de um programa narrativo anexo a partir da instalagio de
novos percursos narrativos, um segundo programa narrativo anexo ligado a possibilidade da
realizagdo de comentdrios nas postagens, o que leva, em Gltima instincia, a uma troca de
posi¢des enunciativas nas ocasides em que os usudrios fazem um comentdrio na postagem e,
desse modo, tornam-se enunciadores. A semelhan¢a do que ocorre no programa narrativo
do destinador, o ajustamento aqui também pode ser, em alguns casos, considerado como
mais que reativo, mas stricto sensu, devido ao fazer junto existente entre destinador e
destinatdrio. Novamente, tal fazer junto pode levar 4 ocorréncia do regime do acidente, caso

(0N dOiS percursos narrativos se choquem 40 acaso.

Esquema 23. Regimes de interacio e de sentido identificados na revista digital de Elle Brasil a partir do ponto
de vista do destinatdrio.

Programagao Acidente

Manutencdo do estilo Elle Risco da

S—0 ocorréncia do
acaso na

Manutenc¢do da participacao transmissao ao

via comentarios vivo

S— 0

I

Ajustamento
Pertencimento,

Manipulagao
Comentadrios nas postagens

(PN anexo) sociabilidade e

S1—>S2  Ov visibilidade.
Fazer junto

Novos percursos de leitura S J S,

(PN anexo)

S1—S2  Ov

Adocao do estilo Elle
S1—S2  Ov
(PN de base)

No quadrado tragado a partir dos efeitos de sentido produzidos pelo processo da
enunciagio, observamos que Elle Brasil atua no Facebook a partir de estratégias enunciativas

que se referem a um albures (os links para as matérias postadas no portal M de Mulber), mas
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que, por vezes, estabelecem uma relagio eu/tu com seus enunciatérios. E, portanto, uma
maneira de aproximar o leitor que se encontra distante da noticia postada em outra
espacialidade, bem como de engajd-lo no didlogo mantido a partir dos comentdrios. Nas
transmisses via Facebook Live ¢é importante destacar ainda a possibilidade de troca de
posi¢des enunciativas entre enunciador e enunciatdrio, demarcando uma relagio de
reflexividade entre os dois sujeitos. Tal interagio, no entanto, ¢ mediada pelos

interlocutores de Elle Brasil.

Esquema 24. Quadrado semidtico das posi¢bes enunciativas identificadas nos enunciados da Facebook de Elle
Brasil.

Préximo Distante

Entrevista Karol Conka
(ocasional)

Balancgo do dia
(periddico)

Cercano Adjacente
Desfile Adriana Estilo convidados SPFW
Degreas (fortuito)
(constante)

Na posi¢ao /préximo/, temos os dois enunciados cujas postagens foram realizadas a
partir da ferramenta Facebook Live. Executados em tempo real, os dois streamings permitiam
o compartilhamento temporal entre a revista e seus leitores, bem como a participagio deles
nas transmissoes em si por meio do envio de perguntas. Em /cercano/, estd a postagem
sobre o desfile da estilista Adriana Degreas que, embora fale sobre um ele, um entio ¢ um
alhures, procura, por meio de estrégias discursivas, estabelecer uma relagio ew/tu com o
usudrio da rede social. Por fim, em /adjacente/, observa-se a postagem sobre o estilo dos
convidados do SPFW, que também fala sobre um ele, um entio e um alhures, mas, apesar de
nao instalar o enunciatdrio no enunciado em uma relagao eu/tu, permite, a partir da prépria

estrutura da rede social, a intera¢do entre usudrios por meio de comentérios.
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4.4 Revista impressa

Midia de base do projeto transmidia de Elle Brasil, a revista impressa encontra-se
estabelecida no mercado editorial brasileiro enquanto um titulo voltado para o publico
feminino, especializado em moda e de publicagio mensal. Devido a sua periodicidade, a
revista poderia adotar dois tipos de posturas jornalisticas ao cobrir o SPFW N41: tratar o
evento na edigdo veiculada no inicio do més do abril enquanto agendamento, a partir de
matérias sobre apostas ou previsdes do que seria apresentado por marcas e criadores ou
matérias com informagées sobre o evento em si (instalando um agui e um agora em um
processo de debreagem enunciativa), ou realizar a cobertura da semana de moda, com
matérias sobre as ocorréncias observadas durante o SPFW N41 (um albures e um entdo,
numa debreagem enunciva, tomando como referéncia a data de publicagio do titulo). A
revista organizou-se a partir da segunda opgao.

Devido as datas do SPFW N41 (25 a 29 de abril), a publicacio de contetddos sobre a
semana de moda, no entanto, ocorreu apenas nas edigoes de maio e junho. A edigao de abril
nao trouxe nenhum material sobre o evento. A de maio — lan¢ada inclusive em uma festa
durante a fashion week — publicou apenas uma nota avisando que a cobertura do evento
poderia ser lida na pdgina da web de Elle. J4 em junho, por conta do distanciamento
temporal, o espago destinado ao evento foi diminuto: apenas duas pequenas notas
jornalisticas € uma matéria de trés pdginas publicada na se¢do Preview sobre as principais
tendéncias de moda observadas. As quatro publicagées sio tratadas aqui enquanto quatro
enunciados distintos ¢ organizadas abaixo conforme a classificagio proposta no capitulo

anterior:
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Tabela 7. Enunciados selecionados como corpus na midia impressa de Elle Brasil a partir das categorias

aspectuais.
Categoria aspectual Enunciado
Constante
Fortuito
Periodico
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Ocasional -

Iniciamos a anilise dos enunciados veiculados na revista impressa de Elle Brasil
sobre a cobertura do SPFW N4I com uma publicagio classificada na categoria aspectual
constante. Veiculada na edi¢io de junho de 2016, a nota “SPFW com amor” estd incluida na
secdo Insiders, que retine um conjunto de notas jornalisticas sobre os bastidores daquele
determinado més. Localizada no inicio da revista, a se¢do estd inserida na topologia interna
da publicagio em uma regido permeada por contetidos de apenas uma pdgina e de matérias
no formato vitrina®. Esses contetidos editoriais sio geralmente veiculados em pdginas pares,
enquanto as paginas impares sao ocupadas por publicidade.

Em sua configuragio, a revista impressa de Elle Brasil adota um espelho — espécie
de mapa que determina a distribui¢ao do material editorial em uma revista — do tipo “miolo
nobre”, segundo a classificagdo proposta por Fitima Ali (2009). Conforme a autora, esse
tipo de formatagao, bastante comum no mercado editorial, mantém em torno do centro da
revista as matérias mais longas ou os investimentos editoriais da publica¢io, que demandam
maior atengio do leitor ou possuem maior impacto visual. O inicio possui segdes curtas ou
matérias mais leves, mantendo um ritmo ascendente até o chamado “miolo nobre”. No caso
de uma revista de moda como Elle Brasil, o “miolo nobre” é ocupado por investimentos
editoriais que sdo, geralmente, os editoriais de moda, definidos como um formato préprio
do jornalismo especializado impresso®” que consiste em uma sequéncia de fotos na qual uma
tendéncia da moda ¢ representada por modelos que usam combina¢des de vestudrio
responsdveis por apontar possibilidades do vestir-se — tudo, de acordo com os padrées
sancionados pela revista.

Essa conformacio da topologia inaugura um ritmo de leitura da revista a partir da

sensorialidade ritmica geral proporcionada pela relagio entre o arranjo sincrético de

36 O termo vitrina é empregado como um formato jornalistico — bastante trabalhado por revistas femininas e
revistas de moda — em que diversos produtos sio agrupados de acordo com uma caracteristica em comum. Sua
pagina é composta pelos seguintes elementos: titulo, abertura ou pequenos textos, fotos e legendas.

% Hoje, no entanto, ji existem experiéncias de editoriais de moda veiculados e adaptados para os formatos
video e digital.

206



linguagens e os contetidos publicados. Tal ritmo pode ser encarado enquanto um intervalo
recorrente  de agrupamentos assimétricos e que reproduzem a mesma formatagio
(GREIMAS e COURTES, 2013) e nio estd ligado apenas ao plano da expressdo, mas a
homologacio estabelecida entre expressao e contetdo. Assim, o ritmo encontrado na revista
impressa por Elle Brasil criard, por meio da articulagio entre relagdes de espago e tempo a
partir de uma aspectualidade incoativa, percursos figurativos e temdticos identificados ao

longo da publicagio.

Esquema 33. Breve representagio do modelo de espelho do tipo “miolo nobre”, conforme visto em Elle
Brasil.

r N\ 7 N
MATERIA ANUNCIO MATERIA ANUNCIO

{ ) \ )

r S N
MATERIA ANUNCIO MATERIA MATERIA

\, ) \, J

f n ) f )
MATERIA MATERIA MATERIA ANUNCIO

\ ) \ )

O projeto editorial da revista faz com que o espelho seja repetido mensalmente,
salvo pequenas alteragdes. Esse fazer operatério de Elle Brasil, calcado no principio da
regularidade, estabelece papeis temdticos para as segbes da revista, de modo que o leitor

habitual é capaz de achar determinado assunto mesmo sem consultar o sumério. Elle Brasil
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atualmente ¢ divida nas seguintes se¢oes, agrupadas em seis editorias (Preview, Estilo, Moda,
Beleza, Cult, Lifestyle): Carta da Diretora, Insiders ¢ Colaboradores, Online, Preview, Nas
Ruas, Fashionista, Expert, New Designer, Acessorios, Tendéncia, Modos de Usar, Trending
Topics, Agenda, Ultima Palavra. Nem todo contetido veiculado em uma se¢do, no entanto,
estd vinculado a uma editoria, da mesma forma que nem toda matéria publicada em uma
editoria estd inclusa em uma se¢io.

Esse ¢ o caso do enunciado “SPFW com amor”, publicado na segao Insiders e
Colaboradores, que nao se encontra vinculada a nenhuma editoria. Tal se¢do, assim como a
Carta da Diretora ¢ a Online, ¢ um dos primeiros conteidos editoriais da revista —
precedidos apenas pela capa, por antincios e pelo sumdrio — e estao ligados a um saber fazer
de Elle Brasil. Mais especificamente, a um saber fazer figurativizado em enunciados que
mostram os bastidores da produ¢io das edigdes impressas, o modus operandi de grandes
coberturas e que indicam outros contetdos veiculados nas outras plataformas que compéem
o projeto transmidia de Elle Brasil.

Por tratar-se de uma nota, o enunciado ocupa um pequeno espago na pégina e é
articulado plasticamente por meio de um arranjo que entrelaga as diversas notas ao longo de
duas pdginas espelhadas em uma temdtica. Nesta edigdo, as vdrias notas sdo organizadas a
partir de uma chamada principal: “Alé Produ¢io! Em maio, teve desfile, festa e novidades
na redagdo. Veja os bastidores desta edi¢io intensa”. Pode-se perceber, portanto, que o texto
verbal demarca maio como a temporalidade na qual a edigao foi produzida, criando uma
debreagem temporal enunciativa (en#io) e, a0 mesmo tempo, uma embreagem actancial

. . <« . ~ »
enunciativa, ao usar o “desta edigao”.
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Imagem 61. Pdgina dupla da secio Insider da edicio de junho de 2016: vérias notas jornalisticas articuladas a
partir de uma mesma temdtica.

A comegar pela anélise dos componentes do plano da expressio, ¢ possivel perceber
que as pédginas organizam-se a partir de diferentes grades e colunagens, de modo que a
topologia do enunciado ¢ marcada por agrupamentos distintos entre texto verbal e foto. Em
ambas as pdginas, ¢ possivel perceber que o projeto gréfico cria uma divisio em que, na
primeira metade, existem duas colunas enquanto que, na segunda, sete. Na pdgina da
esquerda, essa divisio acontece aproximadamente na metade da revista. Na pdgina impar,

por outro lado, a divisdo acontece apds o segundo ter¢o da folha.
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Imagem 62. A colunagem que se modifica na metade da pdgina confere um maior dinamismo ao projeto
grafico de Elle Brasil.

A estrutura das colunas obedece a0 modelo de “grades modulares” (ALI, 2009),
classificagdo na qual as pdginas sao divididas em vdrias unidades, o que permite uma maior
flexibilidade em relagio ao design grifico. Modelos desse tipo facilitam a colocagio de fotos
pequenas € elementos visuais mais irreverentes, como ¢ o caso da pagina. A maior
quantidade de colunas permite organizar com um peso igual as fotos e as legendas presentes
na sub-secdo Colaboradores, por exemplo. Na pédgina da esquerda, ela possibilita o uso de
uma foto recortada de corpo inteiro, bem como da inser¢io do desenho de dois celulares na
forma de molduras. E ainda possivel observar que, embora existam margens na esquerda e
na direita, essas margens sio, por vezes, transgredidas, com a introdugio de fotos que
extravasam as colunas, provocando um descontinuo no projeto grafico da revista.

A mudanga de colunagem nas duas por¢oes de ambas as pdginas confere um maior
dinamismo 2 leitura das notas, que pode ser assim fracionada em diferentes blocos
enunciativos compostos por texto verbal e fotografia, distribuidos ao longo da topologia da

revista, conforme vemos abaixo:
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Imagem 63. Texto verbal e imagem formam blocos enunciativos organizados na sua distribuicio pela
topologia das duas péginas.

A organizagio dos enunciados ao longo das duas pédginas se dd conforme o
agrupamento de blocos composto por textos verbais e visuais arranjados no espa¢o. Em
todos os casos, no entanto, ¢ possivel perceber um predominio da substincia visual da
expressdo, de modo que os textos verbais vinculados as fotografias funcionam apenas como
espécie de legendas. Sao as imagens espalhadas ao longo das pdginas as responsdveis por
criar linhas de leitura que orientam o olhar do enunciatdrio e, desse modo, o seu percurso
de leitura, coordenado para que todos os enunciados possam ser contemplados e para que o
fluxo de leitura da revista como um todo se mantenha de modo continuo.

Tal orientagio de leitura por meio de imagens é possivel devido ao projeto grafico
da revista que permite que uma imagem seja disposta superposta a outra, de modo que as
fotografias invadem outras fotografias, provocando ainda um efeito de sentido de
casualidade, como se elas estivessem jogadas de modo aleatério em cima de uma mesa ou de
um quadro em branco, em um cendrio que lembra o momento de pré-edi¢io de uma
revista ou de outra publica¢io, em que sio selecionadas as fotos que comporio o produto

final vendido nas bancas. Tal efeito de casualidade reitera a ideia da temdtica Backstage
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proposta na segao Insiders: mostrar ao leitor os bastidores da revista, provocando uma

intimidade ou aproximagio entre enunciador e enunciatdrio.

Imagem 64. Com o predominio da substincia visual da expressio, as imagens guiam o percurso de leitura do

N S
A —

Em rela¢io ao cromatismo, o spread mantém a relagao entre as categorias /colorido/

enunciatdrio.

vs. Ipreto e branco/, que estio relacionadas, respectivamente, ao registro de eventos
publicados na revista e a personalidades que ajudaram a compor a edigio em questio. E
possivel concluir, dessa forma, que o uso do preto e branco nas fotos dos profissionais
responséveis pela edi¢do instala uma embreagem enunciva actorial, de modo que aqueles
que falam (o ex de uma relagio ex/ru) passam a ser aqueles de quem se fala (ele). O processo
de embreagem ¢ reiterado pelo efeito de sentido de atemporalidade do cromatismo preto e
branco, que guarda uma relagio de menor iconicidade entre o objeto semidtico (fotografia/
significante) ¢ as figuras do mundo natural (fotografado/ significado).

No projeto grifico da revista, por sua vez, chama atencio a substincia visual da
expressio articulada a partir de uma linguagem grafica ¢ de uma linguagem tipogréfica. A

tipografia utilizada na revista impressa de Elle Brasil mantém, nos mesmos enunciados,

oposi¢oes constantes entre /serifado/ e /ndo-serifado/, que, por sua vez, podem ser
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escolhidos a partir de variagoes (itdlico, negrito ou regular), orientagbes (horizontal ou
vertical) e caixa da letra (caixa alta e caixa baixa). Apenas duas familias de fontes sio
utilizadas em cada caso e as tipografias sio modificadas apenas a partir de suas variagoes e
tamanhos (romano, itdlico, negrito, caixa alta, etc), o que atribui continuidade ¢ unidade ao
projeto grafico adotado pela revista em sua edi¢ao impressa.

Nos blocos textuais verbais, a op¢ao ¢ uma fonte serifada, que, por possuir fluidez
entre as linhas de seus caracteres, facilita a leitura, sendo adequada, portanto, a
agrupamentos maiores de textos verbais. Os titulos das notas, por sua vez, sio escritos tanto
em fontes serifadas como em fontes nao-serifadas, havendo, no entanto, um predominio
deste dltimo tipo. Quando utilizada, a fonte nio-serifada é sempre grafada totalmente em
letras maitdsculas, podendo ser condensada (de maior peso), normal ou em negrito (também
de maior peso). J4 a fonte serifada observada nos titulos das notas é sempre grafada em
itdlico. Estilo de fonte préxima a escrita cursiva, o itdlico é comumente utilizado em
projetos gréficos para dar énfase a determinadas por¢oes do texto ou a palavras estrangeiras.
Nesse caso, ele ¢ utilizado para enfatizar o titulo (e, portanto, o enunciado em questdo),
utilizando uma fonte da mesma familia tipogréfica dos blocos textuais, mas com a variagio
do itdlico e grafada em um maior corpo. Dessa forma, preserva-se a harmonia e confere-se
dinamicidade ao projeto grafico.

O efeito de sentido de dinamicidade ¢ reiterado ainda pelas variagoes impostas as
fontes nao-serifadas. Nos titulos das notas, é possivel notar a mistura entre grafias da mesma
tipografia em negrito (bold) e regular, bem como da utilizagio da variagio condensada na
mesma familia tipografica. A varia¢io de peso acontece da mesma forma: a primeira palavra
¢ grafada em negrito e as outras em regular. Tal reiteragio obedece a énfase dada pelo
préprio padrio de leitura ocidental: da esquerda para direita, de cima para baixo. O negrito,
dessa forma, exerce o papel manipulatério, de fazer fazer o enunciatdrio executar a leitura de
todas as notas ao longo das pdginas de Elle Brasil, por meio da instalagio de um
descontinuo em seu projeto gréfico.

A linguagem griéfica, por sua vez, utiliza-se do recurso da figuratividade na produgio
de sentido dos enunciados presentes na segio Insiders da edi¢io de julho de 2016 de Elle

Brasil. Nas duas pdginas, ¢ possivel observar o recurso sendo aplicado duas vezes: no
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desenho do contorno de um iPhone, na pigina impar, € na moldura de uma foto polaroide,
na pagina par.

O contorno do iPhone, smartphone da marca Apple e celular que ocupa hoje o posto
de produto mais desejado (e, portanto, mais representativo) entre os equipamentos de
telefonia, ¢ utilizado na nota “Bem colado”, que fala sobre os 45 mil patches® distribuidos
na edi¢do impressa de maio de 2016 e sobre as postagens realizadas com fotografias deles na
rede social Instagram a partir da hashtag #serfelizELLEgal. Nesse caso, a linguagem gréfica,
concretizada no plano da expressao a partir do desenho de um 7Phone, une-se a linguagem
fotografica para recriar a prética comunicacional na rede social Instagram de postagem de
fotografias com o uso de hashtags — neste exemplo, uma hashtag criada e divulgada pela
revista. Elle Brasil reforga, dessa forma, sua presenca enquanto enunciador no ambiente
virtual ¢ em diferentes plataformas mididticas, além de conferir visibilidade as agdes
publicitdrias da revista, instalando, a partir do uso de fotos de sujeitos dentro do contorno
do iPhone, um interlocutor na cena enunciativa, provocando uma maior aproximacao entre
enunciador e enunciatdrio. Tal espaco de visibilidade funciona ainda como uma espécie de
promessa ao enunciatdrio que, ao adotar o percurso narrativo proposto pela revista, poderé
ter sua foto veiculada na publicagio ou vista pelos outros leitores a partir da indexagao da
hashtag.

O desenho da moldura da foto polaroide, por outro lado, figurativiza um tipo
especifico de fotografia, evidenciado a partir da materialidade do papel utilizado para a
impressio de fotos que utilizam a tecnologia. Esse tipo de fotografia, cuja revelagio e
concretiza¢do em materialidade ¢ diferente da eletronica/digital (impressio no papel) pois
acontece de forma quase que instantinea, é comumente utilizado nos bastidores de desfiles
de moda para testar a composigdo entre vestudrio, cabelo e maquiagem das modelos, bem
como para servir de amostra do padrio a ser replicado pelos diferentes profissionais
responséveis pela produgio do desfile. Por esse motivo, a linguagem grafica, nesse caso,
reitera a temdtica de “bastidores” proposta ao longo de toda a secio.

Passamos, agora, ao enunciado “SPFW com amor”. A nota, publicada na pdgina par

da secdo Insiders, busca resumir alguns fatos relativos & cobertura do SPFW N41 de Elle

38 Espécie de adesivo de tecido (geralmente uma palavra ou um desenho) que pode ser costurado ou aplicado a
partir do calor em pegas de roupa.
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Brasil, realizada no final do més de abril — quase dois meses antes da publicagio da edigao
de junho. Por esse motivo, a nota é composta de um titulo, um bloco textual verbal e trés
fotos que o acompanham e que possuem o objetivo de figurativizar as diversas temdticas

envolvidas nesta cobertura jornalistica.

Imagem 65. Nota “SPFW com amor”, publicada na edi¢io de junho de 2016 de Elle Brasil: figurativizagio da
cobertura da semana de moda.

Na foto superior, é possivel observar os editores de moda de Elle Brasil Chantal
Sordi, Vivi Whiteman, Marcel Maia e a diretora de redacido da revista, Susana Barbosa,
sentados na primeira fila de um desfile. A primeira fila é considerada como o espago de
maior visibilidade e de maior importincia para aqueles que atendem a um desfile de moda,
de modo que apenas convidados seletos ¢ alguns membros da imprensa especializada sio
escolhidos para comporem a chamada “fila A”. Ao mostrar seus jornalistas na primeira fila,
Elle Brasil se constréi enquanto um forte destinador do campo da moda brasileira,
reconhecido e sancionado pelos outros sujeitos que o compde, como estilistas, marcas e, até
mesmo, outros jornalistas.

A foto inferior traz outro grupo de jornalistas, também responsdveis pela cobertura
de Elle Brasil no SPFW N41, na drea externa dos pavilhoes da Bienal do Parque do
Ibirapuera, local onde historicamente acontecem a maioria dos desfiles da semana de moda.

Se, dento das salas de desfiles, os repérteres e editores de Elle ocupam a fila A,
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figurativizando a importincia da revista enquanto destinador na moda brasileira, do lado de
fora, seus repdrteres sio fotografados enquanto icones de estilo, em um tipo de fotografia
que se assemelha as fotos de “streer style”, em que pessoas que se destacam na multidao sio
fotografadas enquanto proposta tinica de um estilo pessoal. Uma ideia semelhante pode ser
observada na foto da jornalista Vivi Whiteman recortada e disposta 4 direita do bloco
textual verbal. Assim como na foto inferior, nesta imagem, é possivel perceber novamente
um integrante da equipe de Elle Brasil sendo apontado pela publicagio enquanto icone de
estilo.

Nos trés casos, ¢ possivel concluir que Elle Brasil se vale de seus jornalistas para
figurativizar para o leitor a atua¢io da publica¢io durante a cobertura do SPFW N41, em
um processo metonimico em que os reporteres € editores sio, em ultima instincia, a prépria
revista. Além disso, ¢ importante destacar como Elle instala esses interlocutores em seu
discurso: jornalistas de prestigio no universo da moda brasileira (convidados da primeira
fila) e que figurativizam, eles mesmos, o estilo ¢ a moda propostos pelo titulo. Dessa forma,
Elle constréi esses interlocutores como atores que possuem competéncias modais (saber e
poder) para realizar a performance de mostrar e interpretar as ocorréncias da maior semana
de moda do Brasil para os seus leitores. A revista, assim, reforca, a partir de seus
interlocutores, o contrato de veridic¢ao estabelecido com seus destinatdrios.

A mesma ideia ¢ reiterada pelo verbal presente na nota. O titulo “SPFW com amor”
demarca o tipo de cobertura realizado pela revista. A linguagem verbal ¢ aqui utilizada para
mexer com as competéncias estésicas dos sujeitos enunciatdrios, que se poéem, por meio de
sua prépria sensibilidade, em contato com o discurso proposto pela revista. A expressio
“com amor” induz o sujeito competente a ajustar-se & temdtica afetiva colocada pelo
enunciador. O leitor ¢ entdo sensibilizado pelo plano do sensivel presente no texto verbal,
que apreende o inteligivel proposto pelo titulo da nota jornalistica. O titulo qualifica ainda
o fazer jornalistico de Elle Brasil enquanto uma atividade afetiva, dotando o enunciador
(bem como os interlocutores-jornalistas, retratados nas fotos) de, além de fortes
competéncias modais, competéncias estésicas que 0s fazem ver e interpretar a moda
enquanto fazer capaz de mexer com os estados de alma e com os estados de animo dos

sujeitos nela envolvidos (produtores, consumidores, etc). A construgio ¢ reiterada ainda, no
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arranjo pldstico, por meio da verticalidade do titulo, que ¢ a mesma verticalidade da foto
recortada da jornalista, apresentada ao leitor sorrindo, em um estado euférico, assim como
“com amor”.

No corpo verbal da nota “SPFW com amor”, a “equipe da ELLE” (assim grafada)
continua sendo o principal ator do enunciado. Aqui, no entanto, é trabalhado o paradoxo
existente entre as temporalidades dos desfiles de moda e das colecoes neles apresentadas —
drea alvo da principal mudanca ocorrida no SPFW N41. Tradicionalmente, as cole¢oes de
verao sdo apresentadas durante o inverno no hemisfério sul, da mesma forma como cole¢oes
de inverno sao desfiladas no verao. No SPFW, esse intervalo de tempo de seis meses entre as
passarelas e a chegada das colecoes nas lojas deverd ser encurtado até as edigdes de 2017,
como ja mencionado nos capl’tulos anteriores. O processo, que teve inicio ja nesta ultima
semana de moda, foi a principal novidade da 412 edigao do evento, ocorrida entre os dias
25 ¢ 29 de abril de 2016, que passou a se chamar SPFW N41 em vez de SPFW Verio 2017
(nomenclatura usual de anos anteriores).

A rela¢io paradoxal entre as duas temporalidades — um entdo do préximo verdo
desfilado nas passarelas ¢ um agora do inverno paulistano — manteve-se nesta edigao. Para
demarca-las, o texto coloca “O frio paulistano chegou junto com a 412 edi¢ao do Sao Paulo
Fashion Week”, referindo-se & queda das temperaturas do inverno paulistano — que, até
entdo, mantinha temperaturas mais elevadas — nas semanas do final do més de abril,
ocorréncia que recebeu destaque nas redes sociais ¢ no noticidrio nacional. E depois
completa com: “Mas a equipe de Elle Brasil, que passou os dias no Pavilhio da Bienal,
estava mesmo interessada era no verdo 2017”. Dessa forma, a equipe de jornalistas ¢é
construida enquanto sujeito coletivo cujo objeto de valor sio os desfiles e as colegdes de
verdo 2017, ¢ nio a moda apresentada pelos transeuntes do evento e pelos paulistanos,
circunscritos na temporalidade do inverno de 2016.

O segundo enunciado selecionado para a andlise na revista impressa de Elle Brasil é
o classificado dentro da categoria aspectual forzuito: a nota jornalistica “Cobertura total”,
publicada na se¢io Online da edigio de maio de 2016. Langada durante o SPFW N41, em
uma festa promovida pela Elle Brasil em parceria com a grife para a qual o estilista

Alexandre Herchcovich desfilou uma colecio na semana de moda, a A La Garconne, a
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revista foi divulgada enquanto uma edicio especial de aniversdrio de 28 anos da Elle Brasil
cujo tema era “otimismo em tempos dificeis”. Nesta edi¢do, a modelo sudanesa Alek Wek
foi fotografada em quatro opgoes de capa que traziam emoticons preenchendo o logotipo de

Elle, recurso grafico encontrado ainda dentro da revista em outras segoes € matérias.

Imagens 66a e 66b. Duas das quatro opg¢oes de capa da edicdo de maio de 2016 de Elle Brasil com a modelo
sudanesa Alek Wek: temdtica do “otimismo em tempos dificeis”.

Além das capas comemorativas, a edi¢do especial veio acompanhada de quatro tipos
diferentes de patches” inclusos na embalagem da revista como um brinde as leitoras (as
opgoes eram as palavras “happy”, “fun”, “dance” e “love”, respectivamente “feliz”, “diversao”,
“dan¢a” ou “dance” e “amor” ou “ame”, em portugués). Paralelo ao seu lancamento, foi
divulgada ainda uma campanha veiculada em diversos meios — cinema, televisao aberta,
televisio fechada, midias OOH® digitais e estdticas, rddios, revistas, jornais e site —

intitulada #serfelizELLEgal (grafada dessa forma, em formato hashtag), composta ainda de

% Patch ou emblema consiste num pedago de tecido de qualquer formato, mas normalmente retangular ou
circular, com uma inscri¢io de um simbolo, slogan ou imagem que é preso ou costurado em casacos, bolsas,
camisas, calgas e outras pecas de vestudrio.

0 Abreviagio de midia out of home (fora de casa, em portugués), a midia OOH retine plataformas encontradas
em ambientes diversos e que nio estdo classificados enquanto veiculos “tradicionais”. Exemplos de midia
OOH sio elevadores, metrd, onibus, aeroportos, entre outros.
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um hotsite “'(www.serfelizEL L Egal.com.br), onde as leitoras podiam customizar suas fotos
com diversos icones criados pela revista, semelhantes aos publicados na edigao impressa, e
compartilhd-las nas redes sociais utilizando a hashtag que dava nome 2 acio publicitdria.
Para celebrar uma edi¢io comemorativa de aniversdrio de 28 anos, Elle Brasil valeu-
se portanto de um projeto grafico diferente do adotado nos outros meses ¢ que permeou
todas as pdginas e contetidos da edigio de maio de 2016. A se¢io Online, publicada no
inicio do espelho de Elle assim como a segao [msiders, tratada na andlise anterior, nio foi
exce¢do. Composta de pequenas notas acompanhadas de imagens, a se¢do tem como
objetivo selecionar para a leitora da revista impressa as principais matérias publicadas
exclusivamente no portal M de Mulper, direcionando, dessa forma, a enunciatdrio para

outras plataformas mididticas que compée o projeto transmidia do titulo.

Imagem 67. Se¢io Online de Elle Brasil: principais matérias publicadas no portal M de Mulher ¢ novidades
nas redes sociais.

Assim como na segdo Insiders, o arranjo pléstico do plano da expressio da secio

Online prioriza a substincia visual, distribuida ao longo da topologia do spread de modo a

7

41 Hotsite é o termo usado para indicar um site momentineo criado para destacar determinado contetido
especial. Hotsites geralmente tém projetos graficos e editoriais préprios e uma vida Gtil pré-determinada
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criar blocos de enunciados compostos por textos e imagens e a orientar a leitura do
enunciatdrio a partir das fotografias. Nessa edi¢do, contudo, merece destaque o uso da
linguagem grafica, que figuratiza a temdtica do otimismo contida em toda a edigio e
demarca este determinado arranjo estético como um descontinuo no projeto grafico da
revista, lan¢ada enquanto uma edi¢ao especial — ou seja, uma edi¢do dnica.

Tal linguagem grifica se vale, em grande medida, de pequenos desenhos que
lembram o formato emoji. Em trocas de mensagens telefonicas, os emojis sio comumente
usados enquanto substincia visual capaz de atuar na produgio de sentido em relagio a
substincia verbal, de modo a possibilitar um discurso mais complexo entre os dois sujeitos,
podendo estabelecer relagoes de complementariedade ou contrariedade de sentido,
reforcando ou contradizendo determinados enunciados.

No caso dos enunciados veiculados nas duas pdginas da se¢io Online, é possivel
observar que o uso da linguagem gréfica dentro da substincia visual estabelece com as
substincias verbal e espacial relagoes de complementariedade, reforcando a ideia do
sincretismo por uniao, jé expressa no capl’tulo anterior, enquanto classiﬁcagéo para os
enunciados encontrados na midia impressa de Elle Brasil. Exemplos disso sdo a figura de
um gato ao lado da nota “Além de choupette”, que fala sobre acessérios e vestudrio
inspirados no animal, ¢ a de um bolo de aniversdrio na nota “Alek Wek”, que divulga o link
para os melhores momentos da carreira da modelo capa da edi¢io de aniversdrio de Elle.

Estabelecido a partir dos emojis, o percurso de leitura na pégina Online da edicao
impressa de maio de 2016 tém inicio no canto esquerdo superior — ponto de maior atengio
da pédgina devido ao ritmo de leitura ocidental —, onde encontramos um emoji de um rosto
de olhos fechados (e maquiados) soltando um beijo que se torna um coragao substituindo o
a letra “O” no endereco www.elle.com.br, fixado na vertical da margem esquerda da pdgina
esquerda — posi¢do prevista no projeto grafico da segio. A expressio facial, dessa forma,
figurativiza a temdtica da afetividade, que aparece, no arranjo pldstico, em cima do préprio
enunciador, de modo que o enunciador Elle é detentor de um fazer caracterizado pelo afeto,
produzindo um efeito de sentido de aproximagio com o enunciatdrio. Visualmente, a
circunferéncia da letra “O” d4 lugar a circunferéncia do rosto retratado por meio do emoyi,

de modo que ¢ possivel ainda depreender a construcio “com (do endereco eletrdnico
q p p ¢ ¢
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amor” ou “com afeto” enquanto caracterizante do fazer prescritivo de Elle dentro do campo
da moda e do campo do jornalismo especializado brasileiro.

Apesar de estar publicada na midia impressa, a se¢io Online faz referéncia a uma
outra espacialidade, que ¢ o alhures da pagina na web de Elle Brasil, identificada, no arranjo
pldstico, a partir do peso ocupado pelo endereco da web. A partir do uso da linguagem
grafica dos emoyjis, cria-se, portanto, uma continuidade entre a temdtica presente na edigio
impressa e nos contetidos publicados no site da revista, produzindo, dessa forma, um
percurso de leitura para o leitor/usudrio/seguidor de Elle Brasil dentro do projeto transmidia

da revista.

Imagem 68. Os emojis guiam o percurso se leitura na se¢do Online da Elle Brasil de maio de 2016.

N\

¢ /
~

A verticalidade do enderego do site localizado na pdgina da esquerda ¢ reiterado pelo
outro percurso de leitura estabelecido dentro do projeto transmidia de Elle a partir de sua
midia impressa: o das redes sociais. A partir da distribui¢ao dos emojis pela topologia do
spread, o olhar do leitor é levado & margem direita inferior, outro ponto de atengio da

, . 3 . . ,
pdgina, onde estio localizados ¢ agrupados em um bloco vertical os icones (novamente
figurativizados por meio da linguagem gréfica na substincia visual) referentes as outras

plataformas que compée o projeto transmidia do titulo.
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Nesse bloco, é possivel ver na parte superior, em destaque, a chamada “Elle no
iPad”, grafada em caixa alta e em negrito. No bloco verbal abaixo, 1é-se: “A edi¢ido de maio
jé estd disponivel na App Store Brasil. Nao perca!”. A substincia verbal alerta assim o
enunciatdrio da concomitincia do langamento das duas versées da revista, a impressa ¢ a
digital. Ao adotar 0 modo verbal imperativo em “nao perca”, bem como o ponto de
exclamagio, o enunciador instala um fazer fazer, estabelecendo uma relagio de manipulagio
por tentagdo, em que o objeto de valor ¢ a prépria edi¢ao digital da revista Elle Brasil,
figutativizada pela fotografia de uma das capas da publicagio de maio de 2016 diagramada
ao lado do texto verbal, o que termina por reforcar tal fazer manipulatério.

Na parte inferior do bloco, o enunciatirio ¢ levado a outro titulo grafado
novamente em caixa alta e em negrito “Siga Elle nas redes sociais”, localizado acima dos
icones das redes sociais e de suas respectivas legendas. Novamente, o enunciador se vale do
uso do modo imperativo (“Siga”) para mexer com a voli¢io do enunciatdrio por meio de
um regime manipulatério que pretende instalar um papel temdtico a partir de um fazer
operatério de leitura e uso dos contetidos produzidos por Elle Brasil em diversas plataformas
mididticas.

Por fim, na base do bloco, é possivel ver, em um destaque causado pelo contraste
cromdtico entre preto ¢ branco e fundo e figura, uma caixa de “Fale com ELLE”, onde se
leem abaixo as diversas formas proposta de contato entre o leitor e a revista: telefone, email
e site. Vale destacar ainda que o leitor aqui nio ¢ convidado a entrar em contato ou a fazer
reclamagdes ou sugestdes — prética enunciativa comumente adotada em se¢oes de “Fale
conosco” ou de “Espaco do leitor” em veiculos de comunica¢do — mas a “conversar com a
redacdo”. Ao fazé-lo, Elle Brasil propoe uma relagao interacional de menor desigualdade ¢
de maior transitividade entre enunciador e enunciatdrio, propondo aqui um regime de
ajustamento em que os dois sujeitos ajustam-se mutualmente em um fazer sentir
proporcionado por uma relagio de igualdade, o que termina por provocar um efeito de
sentido de proximidade entre enunciador e enunciatdrio, tratados aqui em uma relagio
enunciativa actorial ex/tu.

Na nota “Cobertura total”, selecionada aqui enquanto corpus de andlise, chama

aten¢do a presenca de um emoji no canto superior direito, que cria uma linha de leitura
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com outro emoji da nota “Errata” e faz com que o olhar do enunciatdrio deslize sobre a
totalidade do texto verbal e da fotografia que o acompanha. Nela, podemos enxergar o
cendrio de modelos caminhando na passarela durante a linha final de um desfile de moda,
momento em que toda a cole¢io ¢ reapresentada ao publico. A foto, no entanto, possui um
enquadramento aproximado e foi batida apds a passagem das modelos, que se encontram
todas de costas, de modo que nio hd nenhum elemento capaz de identificar a marca
desfilada, a semana de moda ou o ano. A substincia visual ¢ utilizada aqui de forma
genérica apenas para compor o projeto grafico da se¢io (que publica sempre um texto
acompanhado de uma imagem, com excegio da nota “Errata”) e complementar a ideia de
“cobertura de uma semana de moda”, sem especificar, no entanto, de que semana de moda

se est4 falando.

Imagem 69. Na nota “Cobertura total”, a substincia visual é acionada apenas para manter o fazer operatério
de Elle Brasil.

Essa informacdo estd presente, em seguida, apenas no bloco textual verbal, jd que o
titulo da nota, “Cobertura total”, também nio faz nenhuma referéncia a algum evento
especifico. No corpo do texto verbal, o leitor ¢ entdo esclarecido de que a “Cobertura total”
da qual se fala ¢, na verdade, a cobertura do SPFW 2016: “O que mudou e quais os
destaques da dltima edi¢io do SPFW, que veio repleta de novidades. abr.ai/SPFWn41”. No
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bloco verbal, dessa forma, fala-se da semana de moda, mas sem trazer nenhuma nova
informagio sobre o evento, que acontecia na mesma semana em que a edigio de maio de
2016 foi langada.

A temdtica presente no texto ¢ a da novidade, responsdvel por permear a pritica
jornalistica de Elle Brasil enquanto veiculo de comunicagao, de modo que sempre se busca o
“novo” em uma cobertura jornalistica, figurativizado aqui na expressio “repleta de
novidades”. Além da novidade, o fazer jornalistico de Elle Brasil é configurado ainda a
partir do uso do termo “destaques”, que demarca a revista enquanto forte destinador
julgador da moda brasileira, responsével por separar as principais ocorréncias do SPFW para
o seu leitor, para quem o “estar na moda” ¢ encarado como objeto de valor.

Por fim, a nota traz um /ink direto para a pdgina do portal M de Mulber, que
agrupou todo o contetido produzido por todas as revistas femininas do grupo Abril sobre o
SPFW N41. E interessante notar a presenga de um enderego da web publicado numa revista
impressa, cuja materialidade ndo permite o acesso a partir do recurso hipertextual dos /inks.
Ao instalar este percurso de leitura, o enunciador presume competéncias modais de saber ¢
poder do enunciatdrio, que deverd conduzir-se para o ambiente online da revista ao digitar o
enderego do site em algum navegador de internet.

Novamente, a revista constréi em “Cobertura total” um discurso sobre si mesma,
demarcando sua 4rea de atuagio enquanto destinador do campo da moda brasileira e
prescrevendo uma atividade programada de leitura aos seus enunciatdrios. Devido a
temporalidade da produgio e distribuicio da revista e do Sdo Paulo Fashion Week, o texto
verbal, assim como o visual, exime-se de circunscrever de forma contundente a
temporalidade do evento. O que pode ser observado, por conseguinte, ¢ a construgio de um
sistema enunciativo de nio-concomitincia com o momento de referéncia e o momento do
acontecimento, mas que busca, ao apagar as marcas de temporalidade do enunciado,
presentificar a cobertura realizada por Elle Brasil no ambiente virtual.

No dltimo enunciado selecionado enquanto corpus da andlise da revista impressa de
Elle Brasil durante a cobertura do SPFW N41 temos a matéria “De olho no alvo”, publicada
na edi¢io de junho de 2016 e classificada conforme as categorias aspectuais enquanto

periddico. Veiculada na editoria Preview e na se¢io Passarela, a matéria de trés pdginas se
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propoe a oferecer a leitora de Elle uma reunido das principais tendéncias observadas durante
o Sdo Paulo Fashion Week. Localizada na primeira metade do espelho da revista, a editoria
Preview retne, de forma rdpida e diddtica, as principais tendéncias vistas no més nas ruas,
em passarelas e em colegdes nacionais e internacionais.

Na matéria “De olho no alvo”, tais tendéncias sdo agrupadas segundo cinco grandes
grupos: “Terra, sol & verde”, “Acessérios fun & maxi”, “Sport chic”, “Estampas de viagem”
e “Curto + longo”. Em cada um destes grupos, a produgao de sentido ¢ articulada a partir
das substincias visuais e verbais, com claro predominio da primeira a partir do uso da
linguagem fotografica como principal estratégia enunciativa para figurativizar as tendéncias
escolhidas por Elle como destaque do SPFW N41. Distribuidas ao longo da topologia das
trés pdginas, as fotografias sio reunidas em diferentes montagens que evidenciam a
performance das modelos na passarela, o vestudrio e a produgao de moda em si ou detalhes
como acessérios, cabelos ou maquiagem. Tais mudangas sio articuladas a partir do
enquadramento e do tratamento visual dado as fotografias origindrias dos desfiles da semana

de moda.

Imagens 70a, 70b e 70c. Matéria “De olho no alvo” da edigio de junho de Elle Brasil: principais tendéncias
observadas nas passarelas do SPFW N41.
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Nas trés pdginas, ¢ possivel perceber o uso de diferentes colunagens, alteradas
durante a metade das pdginas. Na primeira delas, existem duas colunas na parte superior e
cinco na parte inferior; na segunda, quatro superiores € cinco inferiores e, na terceira, o
inverso: cinco superiores e quatro inferiores. A mudanca de colunas, bem como a quebra
das margens laterais, confere uma maior dinamicidade ao projeto grifico da revista e faz
extravasar a moda das pdginas de Elle Brasil para o mundo exterior. Os limites, dessa forma,
existem apenas para serem ultrapassados — figurativizagio do fazer transgressor também
caracterizante da prépria moda, que, a cada temporada, quebra com antigos padroes

estabelecidos e realiza novas proposicoes de ser e estar no mundo.
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Imagens 71a, 71b e 71c. Colunagens diferentes e ultrapassagem das margens estabelecidas: fazer transgressor
da moda que extravasa para o0 mundo.

Tal distribui¢do de colunas evidencia a verticalidade presente nas fotografias dos
corpos das modelos. A categoria topoldgica figurativiza a verticalidade do préprio ser
humano e o seu fazer ¢ estar no mundo. A verticalidade, desse modo, propée o
paradigmdtico de combinagbes possiveis por meio das cole¢oes apresentadas nas passarelas
do SPFW N41, instalada em termos enunciativos a partir da delegacio de vozes a
interlocutoras (modelos). A horizontalidade, por outro lado, estd presente na substincia

verbal e marca a mudanca de vozes para o narrador jornalista responsdvel pela matéria — no
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caso, a repérter Fernanda Jacob. A duas categorias topoldgicas (/vertical/ vs. /horizontal/)
sdo reforcadas, ainda, respectivamente, pelas categorias cromdticas /colorido/, presente nas
fotografias, e /preto e branco/, do texto verbal. Assim, pelo eidético e pelo cromdtico
distribuidos na topologia, Elle Brasil informa a sua leitora o que se passa na moda.

Em cada agrupamento temdtico, destaca-se a linguagem fotogrifica, que se torna
predominante em toda a substincia visual e guia o olhar do leitor, bem como a sua
compreensdo ¢ interpretagio do verbal. Tal linguagem, organizada a partir do projeto
gréfico da revista, d4 a ver a reunido de vdrios corpos, postos lado a lado, como uma espécie
de exército de mulheres responsdveis por figurativizar as diversas férmulas de ser vistas ao
longo dos desfiles do SPFW N41 e sancionadas por Elle Brasil. Na primeira pdgina, onde
lemos o intertitulo “Terra, sol e verde”, sdo contabilizadas 17 fotografias de modelos,
diagramadas enquanto imagens recortadas (o fundo da fotografia ¢, portanto, a prépria
pagina da revista) e dispostas lado a lado e sobrepostas, de modo a criar um efeito de
profundidade ¢ movimento. Nessa pdgina, a profusio de corpos indica ao enunciatdrio que
essa (“Terra, sol e verde”) ¢ a principal tendéncia observada ao longo da semana de moda e
que, dessa forma, mereceu um maior destaque na edigao.

Ao longo das duas outras pdginas, as fotografias dos desfiles sio apresentadas ao
leitor com diferentes enquadramentos e tratamentos graficos. Em “Acessérios: fun e maxi”,
as fotos s3o todas tomadas a partir de um plano detalhe, adotando um ponto de vista
aproximado e que permite ao enunciatdrio visualizar com clareza os acessérios retratados.
Esse tipo de enquadramento ¢ aqui adotado, pois, em fotos tiradas em um plano mais
aberto, em que o corpo da modelo pudesse ser visto por completo, os acessérios (brincos,
6culos, sapatos, etc), estariam em uma escala muito pequena. O uso do plano detalhe gera,
entdo, um efeito de sentido de aproximacio entre enunciador e enunciatdrio.

No intertitulo “Estampas de viagem” também ¢ possivel observar o uso de um tipo
diferente de enquadramento. Aqui, foram publicadas duas fotos tiradas em plano
americano, em que a figura humana ¢ enquadrada do joelho para cima. A op¢io por um
plano mais fechado do que o de corpo inteiro se dd, novamente, por uma especificidade da
tendéncia da moda trabalhada. Assim como os acessérios, que demandavam uma maior

aproximagao para uma melhor leitura, as estampas € padronagens vistas em determinadas
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pegas de vestudrio durante os desfiles também necessitavam de um enquadramento mais
fechado para que o enunciatdrio tivesse uma maior compreensio a respeito do assunto do
qual se fala.

J4 no intertitulo “Curto + longo”, que se refere as novas propor¢des observadas em
algumas pegas desfiladas durante do SPFW N41, a revista se utiliza de uma interferéncia
grafica em cima das fotografias, dividindo-as em blocos correspondentes a um ter¢o e dois
tercos da imagem original. As divisbes, no entanto, nio acontecem sempre no mesmo
ponto, de modo que as imagens mantém diferentes propor¢oes, com o corte sendo realizado
conforme a peca de vestudrio (camisa, saia, etc) em destaque e que figurativiza a temdtica
proposta. Tais cortes criam um efeito de sentido de movimento — reiterado pela
gestualidade das modelos, que caminham na passarela — e de disrupgao, provocado aqui
pelo descontinuo gerado em cima das fotografias. Essa ruptura ¢ a mesma provocada pela
nova tendéncia, real¢ada aqui a partir do uso da linguagem gréfica.

No verbal, podemos observar o uso da substincia verbal em complementariedade 2
substincia visual dominante. No titulo, é possivel ler, em caixa alta, a frase “De olho no
alvo”, seguida por um texto de abertura que traz: “Elle faz um apanhado das principais
tendéncias que esquentaram a temporada da SPFW”. O titulo nos traz, portanto, a moda —
mais especificamente, as tendéncias desfiladas no SPFW N41 — como o alvo a ser atingido,
ou o objeto de valor a ser alcancado. A temdtica que estd em jogo ¢ a de um desafio ou a de
um objetivo, que, para ser alcancado, precede de determinadas competéncias modais do
sujeito-enunciatdrio, que deverd ter saber e poder necessirios para atingir o alvo. Por outro
lado, a expressio “de olho” d4 a ver um momento do percurso narrativo que antecede a
performance (atingir o alvo, por assim dizer), o que nos leva a crer que ¢ a partir da leitura
da revista — e desta matérias, em especial — que o sujeito serd competencializado por Elle
Brasil para realizar sua performance.

No texto de abertura, temos Elle figurativizada enquanto um actante, em um
processo de embreagem enunciva actancial, de modo que o sujeito da enunciagio ¢ posto de
volta no préprio enunciado. A revista reforga entdo o seu papel temdtico enquanto
destinador doador das competéncias necessdrias para que o sujeito-enunciatirio seja capaz

de executar sua performance. Ainda no mesmo trecho, ¢ possivel destacar o uso do termo
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“apanhado”, reiterando a organizagio da substincia visual conforme uma verdadeira
coletdnea de imagens, usadas como referéncia no fazer manipulativo da revista, e do verbo
“esquentaram”, utilizado aqui para sinalizar o paradoxo entre a estagao trabalhada enquanto
temporalidade pelas marcas em seus desfiles (verdo) no periodo do outono paulistano,
marcado por baixas temperaturas.

Os titulos dos intertitulos trazem frases nominais, que nao possuem verbos. Isso
ocorre, em grande medida, devido a periodicidade e as caracteristicas editoriais do formato
revista. Ao contrdrio de um jornal didrio, que traz na grande maioria de seus titulos
periodos marcados pela presenca de um verbo, qualificando, dessa maneira, a¢oes, em
revistas, ¢ comum o uso de titulos curtos, com poucas palavras e que nio possuem verbo. A
auséncia do verbo, nesse caso, ¢ utilizada para que o titulo nio esteja associado a uma
determinada agio circunscrita em uma temporalidade especifica, o que terminaria por
“envelhecer” a publicagdo, de periodicidade mensal. Além disso, titulos curtos facilitam a
diagramagao de elementos visuais conforme o projeto grafico da revista, que prioriza o uso
de imagens.

Nesses intertitulos, bem como nos textos aos quais eles fazem referéncia, ¢ comum o
uso de palavras na lingua inglesa, mesmo quando o termo em questdo ¢ um cognato do seu
sinbnimo em portugués, como em “Sport chic”. Tal utilizagio constante do idioma reitera
o cardter internacional do titulo e a temdtica da moda e do luxo trabalhadas pela publicagao
— dois universos em que a maioria dos termos nascem na lingua inglesa e sio difundidos
como tal, como “streetwear”, “pop”, “look” e “mood”, grafados dessa forma, sem o uso do
itdlico ou de aspas, recursos grificos comumente utilizados para destacar estrangeirismos.
Além dos termos em inglés, o anglicanismo se faz presente também pelo uso do sinal “&”,
conhecido como ampersand, espécie de monograma que representa a conjuncio aditiva “e”
¢ bastante comum no idioma inglés. O ampersand pode ser observado nos intertitulos
“Terra, sol & verde” e “Acessérios fun & mdxi”. Esse traco enunciativo revela, portanto,
que os termos em inglés utilizados por Elle Brasil nao sio tratados como palavras
estrangeiras, mas como integrantes do universo semintico da moda, universo
compartilhado por suas leitoras, que aparecem Como Sujeitos competentes para a leitura e a

COH’IPI‘CCHS?’IO da revista.
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Nos intertitulos € nos corpos das matérias, ¢ interessante observar o uso comum de
sinais graficos. Em “Curto + longo”, o advérbio “mais” encontra-se figurativizado pelo sinal
grafico “+”. Este sinal estd associado a um efeito de sentido euférico, além de figurativizar o
destinatdrio como um sujeito de falta — componente do programa narrativo de base da
revista —, que estd sempre em busca de “mais”. Outro sinal gréfico muito utilizado ¢ o
ponto de exclamagio “I”. O uso deste ponto aproxima o discurso de Elle de um discurso
falado, provocando um efeito de sentido de maior proximidade entre
enunciador/enunciatdrio, em um processo de debreagem enunciativa, instalando também
um aqui e um agora, reflexo da dinamicidade da prépria moda, que trabalha em torno da
constincia da mudang¢a e da novidade.

Nos blocos textuais, que se articulam a partir de objetivo proposto de apresentar as
principais tendéncias observadas nas passarelas do SPFW N41, a informagao ¢ construida a
partir de um campo semantico muito préprio da moda, de forma que o enunciatdrio
precisa possuir as competéncias modais para interpretar determinadas frases como “A
tendéncia nao segue a linha totalmente minimal das temporadas passadas: as cores fazem
par com brilhos, aplicagdes, pregas e plissados, bordados e uma série de outros efeitos e
texturas”. Nesse exemplo, ¢ possivel notar que nio hd qualquer explicacio do que era a
“linha totalmente minimal das temporadas passadas” ou do que sio “aplicagdes, pregas ¢
plissados, bordados”, de modo que a publicagio trabalha com um simulacro de leitor que
acompanha os tltimos acontecimentos da moda e estd em dia seu vocabuldrio especifico e
com 0S seus conceitos.

Apesar de projetar um leitor que possui determinadas competéncias, na construgio
de seus textos, Elle Brasil se coloca constantemente como sujeito doador de competéncias
modais de saber fazer e poder fazer. Tal trago aparece ora de forma mais latente, a partir da
utilizagio de verbos no imperativo, como em “Para dar um toque fashionista, adicione
bordados, patches e outras texturas de efeito customizado”, responsdveis por instalar um
querer ¢ um dever no enunciatdrio; ora de forma mais eufémica, a partir do uso do verbo no
infinitivo, que nio ordena, mas aconselha, como em “Juntar acessérios quentes ao verde-
fresquinho ou montar looks totais, sejam eles neutros ou acesos, ¢ a melhor pedida”,

indicando qual agao deve ser tomada ou qual performance deve ser realizada.
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Expressao

Conteudo

Nos textos verbais, também ¢ possivel perceber a forte presenga das marcas,
apresentadas aqui enquanto atores instalados no discurso. Elas aparecem ora como sujeitos
da agdo, como em “(...) a Lenny foi ao Japao, Adriana Degreas para a Indochina, a Vix
escolheu Bali e A. Brand e Ellus voaram até o Havai”, ora como qualificantes de
determinados objetos, como em “Dos brincos maxigotas da PatBo as argolas gigantes de
Ronaldo Fraga, a ideia ¢ investir em complementos statement”. Em ambos os casos, a
revista destaca as marcas como as responsdveis pela consolida¢io das tendéncias de moda
retratadas na matéria, especialmente as marcas de maior visibilidade no mercado e na midia
especializada e que possuem um maior reconhecimento entre o publico leitor, como PatBo
ou Ronaldo Fraga.

A partir da apreensao dos formantes do plano da expressio e de suas homologacoes
no plano do contetido, chegamos a tabela da sistematizagio dos dois planos nos enunciados

da midia impressa de Elle Brasil:

Esquema 34. Sistematizagio das categorias encontradas nos enunciados da midia impressa de Elle Brasil a

partir das categorias aspectuais /continuo/ e /descontinuo/.

Continuidade Descontinuidade
/estilo Elle/ /qualquer estilo/
Geométrico Organico
Vertical vs. Horizontal iyl
Profusao Contencdo %
Pontiagudo Arredondado S
Retangular Circular =
Policromatismo Monocromatismo
O
ae)
/dindmico/ /estético/ 2
-
5
(@]

No nivel narrativo, temos um programa narrativo de base semelhante ao observado
em outras midias, que traz um destinatdrio/enunciatdrio (S2) que se encontra inicialmente

em estado de privacio de seu objeto de valor (estar na moda) e deve percorrer um caminho
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para aquisicio de competéncias para construir um modo de presenga identitdria. O
destinador/enunciador (S1) detém essas competéncias cognitivas e exerce um fazer
manipulatério sobre a leitora, que passa a adquirir um papel temdtico. O ajustamento ¢
aqui novamente tratado enquanto reativo e a probabilidade da ocorréncia do regime do
acidente ¢ praticamente nula, pois a revista ¢ produzida e editada durante um més inteiro e

obedece a uma rigida linha editorial.

Esquema 35. Regimes de interacio e de sentido identificados na midia impressa de Elle Brasil a partir do
ponto de vista do destinador.

Programagao Acidente
Manutencdo do
estilo Elle na linha

editorial

S—0

Manipulacao Ajustamento

Proposicao do estilo Renovacdo do arranjo

Elle estético. Instalacdo do novo.
S1—S2  Ov Ajustamento reativo

Sl<> S2

O percurso narrativo seguido pelo leitor da midia impressa, por sua vez, também ¢é
semelhante ao observado nas midias anteriores. Admitido enquanto sujeito de vontade, o
destinatdrio ¢ manipulado a adotar o estilo Elle. Ao dar continuidade ao consumo da
publicacio, no entanto, o destinatdrio/enunciatdrio adquire competéncias e passa a assumir
um papel temdtico pré-definido que a manterd sob a expectativa de um desempenho
programado a partir da manutencao desse estilo. Tal continuidade, no entanto, pode levar o
leitor aos valores de pertencimento social, sociabilidade a partir da possibilidade de
interagido com diferentes sujeitos a partir da adogio de determinado estilo e, em dltima
instAncia, a uma maior visibilidade. Nesse caso, a possibilidade de um acidente continua

pequena, devido ao cardter do ajustamento em questao.
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Esquema 36. Regimes de interacio e de sentido identificados na midia impressa de Elle Brasil a partir do
ponto de vista do destintatério.

Programagao Acidente
Manutencgdo do
estilo Elle
S—O0
Manipulagao Ajustamento
Adocdo do estilo Elle Pertencimento, sociabilidade
S1—S2  Ov e visibilidade
S1<&> S

Em termos da relagio estabelecida entre enunciador e enunciatirio, a revista esforga-
se para aproximar-se do leitor valendo-se de recursos discursivos como a figuratividade, o
uso de temdticas como afeto e diversio, além de adotar uma posi¢io enunciativa de uma
relagio eu/tu. Tal aproximagio, no entanto, ainda ¢ mediada por temporalidades e
espacialidades nao compartilhadas, bem como por uma relagio de desigualdade estabelecida
entre enunciador e enunciatdrio. Dessa maneira, temos na posi¢ao O quadrado semidtico

abaixo expde a problemdtica:

Esquema 37. Quadrado semidtico das posi¢oes enunciativas identificadas nos enunciados da midia impressa

de Elle Brasil.

Proximo Distante
_________________________ “SPFW com amor”

(constante)

Cercano Adjacente
“De olho no alvo” “Cobertura total”
(periddico) (fortuito)

Entre as matérias, o enunciado “De olho no alvo” foi classificado enquanto
/cercano/ (nao-distante) pois, apesar de se referir a um ela (tanto na substincia verbal, como

na substancia visual), por tratar-se de uma resenha sobre as principais tendéncias do SPFW

234



N41, o enunciador instala o jornalista ora como narrador (na maior parte do enunciado)
das principais ocorréncias da semana da semana, ora como interlocutor responsdvel por
aconselhar a leitora sobre os diversos usos das propostas apresentadas pela substincia visual
distribuida na verticalidade da pdgina da revista. Apesar de também falar sobre um elz, a
pag p
nota jornalistica “Cobertura total” enquadrou-se no subcontrdrio /adjacente/ (nio-
- 1 - , e
préximo) devido a instalagdo de um novo percurso de leitura que conta com a participagio
do enunciatirio (que entio, em determinado momento do percurso narrativo, torna-se
q p g

enunciador) para que seja concluido. J4 a outra nota jornalistica, “SPFW com amor”,
encontra-se identificada como /distante/, ji que, apesar dos esfor¢os de aproximar
enunciador e enunciatirio ao transformar Elle Brasil em um actante do enunciado, a
martéria permanece referindo-se a um ele, a um alhures e a um entio. A posi¢io /préximo/
encontra-se vazia na midia impressa.

Nos enunciados da revista impressa de Elle Brasil, portanto, é possivel observar que
a categoria aspectual constante ocupa a posigio enunciativa /distante/ - sendo esta, assim, a
posi¢do que melhor caracteriza a maioria dos enunciados desta plataforma mididtica. Na
posi¢do /cercano/ estio os enunciados classificados enquanto periddicos e, na posigio
/adjacente/, os enunciados fortuitos. A categoria /préximo/ encontra-se aqui vazia, de modo
que nao ¢ possivel utilizar esta posi¢do enunciativa para caracterizar as relagdes estabelecidas

entre enunciador e enunciatdrio na revista impressa.

4.5 Revista digital

Conforme mencionado no capitulo anterior, a revista digital de Elle Brasil atua
como uma versio para dispositivos de leitura eletronica (tablets ¢ smartphones) da edigao
produzida para a midia impressa. Dessa forma, com o objetivo de niao tornar o texto
repetitivo ou cansativo, na anélise dos enunciados selecionados como corpus para a revista
digital, deteremo-nos no exame das diferencas que esta guarda com os contetidos veiculados
da midia impressa. Sio essas distingdes observadas entre revista impressa e digital as

responséveis por diferentes efeitos de sentido, por diferentes interagoes entre enunciador e
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enunciatdrio e, em Ultima instincia, por diferentes papeis que cada plataforma ocupa no
projeto transmidia de Elle Brasil.
Os enunciados escolhidos enquanto corpus para a revista digital s3o, portanto, os

mesmos veiculados na midia impressa, organizados conforme o quadro abaixo:

Tabela 8. Enunciados selecionados como corpus na revista digital de Elle Brasil a partir das categorias

aspectuais.
Categoria aspectual Enunciado
Constante
Fortuito
Periodico
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Ocasional -

Antes de iniciar a andlise dos enunciados selecionados, contudo, faz-se necessdria
uma breve passagem por uma se¢io publicada apenas na edigao digital de Elle Brasil: a se¢io
Ajuda. Localizada nas primeiras pdginas da revista — apds apenas da capa (ou capas, se a
edigao vier com mais de uma opgio) e da publicidade veiculada nela — a se¢io é publicada
mensalmente em todos os nimeros do titulo. O objetivo desta pdgina ¢é trazer instrugoes
para o uso de recursos que sio exclusivos da revista digital, apontando para o leitor os
diferentes recursos visuais e suas homologages com o plano do contetido, prescrevendo

determinado uso do arranjo sincrético da plataforma mididtica, conforme visto abaixo:

Imagem 72. Secio Ajuda na revista
digital de Elle Brasil: fazer prescritivo de
como usar os recursos especificos da
plataforma mididtica.
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Centralizado no alto da pdgina ¢ grafado com letras mindsculas, estd o titulo da
se¢ao Ajuda. Apesar de utilizar uma letra pertencente a familia tipografica prevista no
projeto grafico de Elle Brasil, o titulo, bem como o resto da pdgina, nao obedece ao arranjo
estético padronizado e proposto ao longo da revista. Ele se demarca, portanto, enquanto
uma espécie de apéndice ao material jornalistico e publicitdrio que compdem a publicacio.
Ou, de forma mais especifica, um manual de instrugées, localizado no inicio da leitura e
que cujo objetivo ¢ ordenar a navegacio e o uso das pdginas subsequentes.

Na imagem central, temos o desenho de um iPad, tablet produzido pela marca
Apple, figurativizando o dispositivo de leitura eletronico utilizado pelo enunciatdrio de Elle
Brasil. Na tela do tablet, existe uma imagem em movimento que é a mesma imagem usada
como interface para a leitura da revista digital. Dentro da imagem, ¢ possivel ler “As
matérias sdo lidas horizontalmente”, escrito em caixa alta. A linguagem cinética é aqui
acionada, portanto, para figurativizar a forma correta de leitura da revista, exercida a partir
da substincia tdtil responsdvel por organizar e ordenar o arranjo sincrético e a passagem
entre as substincias visuais, verbais e audiovisuais.

Na lateral direita, estdo presentes quatro icones e suas respectivas legendas
explicativas. Os icones dizem respeito & pagina de navegacio da revista no zabler. Sao eles:
“Biblioteca”, “Voltar”, “Sumadrio” e “Visualizar”. Em trés deles, a revista faz uso de verbos
no imperativo, como em “Ative a barra de navegagio”, legenda de “Visualizar”. Na parte
inferior da pdgina, estao dispostos outros icones sob o titulo de “Interatividade” — dessa vez,
aqueles que podem ser encontrados nas pdginas da revista digital —, cujas legendas contém
apenas uma palavra, ¢ nio uma frase inteira explicativa: “Ver mais”, “Rolagem” ¢ “Player”.
Na base da pédgina, ¢ possivel ler ainda, quase que no formato de uma nota de rodapé, a
nota “Remover edi¢cdes: Toque no icone de engrenagem na biblioteca, selecione ‘Remover
edigdes’, escolha as edi¢des que ndo quer mais manter no device e toque em Remover”.

O que se pode depreender da pdgina Ajuda é o amplo uso da figuratividade como
recurso discursivo para facilitar a compreensio e a interpretagio do leitor de uma maneira
ripida e simples, de modo que ele nao desvie o seu tempo e a sua atengao da leitura da
revista para tentar compreender os seus recursos de navegagio. Nas legendas dos icones,

verbos no infinitivo reforgam o fazer prescritivo da revista. O objetivo aqui ¢é, portanto,
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competencializar o enunciatdrio com determinador szber, mas também instalar um dever a
partir do uso de icones ao longo das pdginas. Diante da doagio de competéncias modais
exercidas por Elle Brasil, constréi-se um papel temdtico: o de leitor de revista digital. Tal
papel temdtico serd exercido ao longo da leitura de toda a revista. Em paralelo,
competencializa-se o leitor a adentrar na nova era de Elle Brasil.

De volta ao corpus selecionado para esta plataforma mididtica, temos o primeiro
enunciado, classificado na categoria aspectual comstante, a nota “SPFW com amor”. A
andlise do plano da expressao, bem como das homologagées com o plano do contetdo, ¢ a
mesma da adotada para a midia impressa e descrita no tépico anterior deste capitulo. Existe,
no entanto, um detalhe curioso que difere as notas jornalisticas veiculadas nas duas midias:
na publicada na revista digital, existe um pequeno equivoco na linguagem gréfica,
localizado na margem direita do bloco textual. Na imagem abaixo (imagem 12), ¢ possivel
perceber que as letras finais das palavras “passaram” e “2016” foram cortadas devido,
provavelmente, a algum problema com a diagramagio envolvendo o contorno da imagem

ao lado, que parece estar sobreposto a esta parte do bloco textual.

Imagens 73a e 73b. Nota “SPFW com amor” na revista digital: pequeno erro de diagramagio.
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O erro nio prejudica por completo a compreensio do texto, mas ¢ algo incomum
para publicagoes de alta tiragem, especialmente em revistas de publicagio mensal como Elle
Brasil. Apesar de ter sido publicado na versao da revista digital disponivel para compra nos
dispositivos eletrénicos de leitura, o equivoco ndo foi repetido na edigao impressa. O
diferente sistema de distribuicido dos dois meios pode ter contribuido para que a pdgina
fosse consertada, j4 que a edi¢ao digital encontra-se disponivel para compra a partir do
primeiro dia do més, enquanto a edigio impressa chega as bancas geralmente no final da
primeira semana do més. Nio h4, no entanto, como determinar ao certo a causa do
problema ou o porqué do erro nio ter sido reproduzido na edi¢io impressa.

O que nos interessa, portanto, ¢ a ocorréncia, nesse caso, de uma manipula¢io mal-
sucedida. Por tratar-se de uma linguagem ainda relativamente nova — em comparagio com
a midia impressa, por exemplo — e dependente do funcionamento e da operagio correta de
determinados equipamentos eletronicos e servidores de rede, ainda que os sujeitos
responséveis (jornalistas, designers, etc) em uma primeira instincia pela produgio da revista
digital possuam as devidas competéncias modais, existe uma maior probabilidade de uma
falha da manipulagio na revista digital. Esta, maior do que a existente na midia impressa,
que possui maior tempo de produgio.

No enunciado “Cobertura total”, além dos mesmos elementos visuais e textuais
advindos da matéria publicada na revista impressa, ¢ possivel observar a presenga de um
hiperlink, figurativizado pelo sinal aditivo “+”, localizado em cima da fotografia e acima do
titulo da nota. Grafado em preto e branco, o icone obedece ao projeto gréfico da revista,
reproduzindo as mesmas cores ¢ a mesma tipografia utilizada para demarcar segoes,
editorias, titulos, etc. Mais uma vez, o “+” ¢ aqui utilizado para produzir um efeito de
sentido euférico e demarcar um sujeito de falta que estd, nesse caso, em busca de mais

informagées sobre o SPFW N41.
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Imagem 74. O sinal grifico “+”
revela a presenca de um hiperlink
para uma pagina no portal M de

Mulber.

Ao clicar no icone, o leitor ¢ direcionado para uma aba na pdgina do portal M de
Mulher que reuniu todo o contetido produzido sobre o SPFW N41 por todas as publicagdes
voltadas para o publico feminino da editora, como Elle, Manequim, Nova, etc. O mesmo
direcionamento poderia ocorrer caso o leitor digitasse o /ink localizado no final do texto
verbal em algum navegador de internet. Como tablets ¢ smartphones possuem acesso a web,
¢ possivel instalar no enunciado um /ink direto para qualquer pdgina da web, de modo que
com apenas um clique o leitor ¢ redirecionado a outro sitio. Nesse caso, instala-se aqui um
outro percurso narrativo possivel, o da leitura de outras matérias a partir do /ink do
enunciado.

Por fim, no dltimo enunciado selecionado como corpus, temos a repetiao das
pdginas publicadas na edi¢dao impressa, sem a adi¢io de nenhum elemento extra ou sem
mudan¢a no arranjo pldstico. Faz-se necessirio, no entanto, abordar aqui a presen¢a da
substincia tdtil enquanto elemento significante no arranjo sincrético da revista digital.
Conforme mencionado no capitulo anterior, na revista digital, a substincia tdtil ¢ a
responsdvel pela passagem de pdginas e pela utilizacdo de outros recursos que permitem a
leitura em tais dispositivos eletrénicos, de modo que ¢ a tatilidade que articula as outras
substincia presentes no arranjo sincrético da revista digital.

Ainda que a substincia tdtil esteja presente na midia impressa — a passagem de
paginas também se d4 por meio do tato —, na interagio entre enunciador ¢ enunciatdrio a

partir de plataformas mididticas como zablets ¢ smartphones, a tatilidade adquire novas
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fun¢des e abre novas possibilidades significativas. Tais fung¢ées sio acionadas a partir da
linguagem cinética, em movimentos intuitivos, ou seja, que possuem alto grau de
figuratividade, como o #ap (tocar, em portugués), simples toque na tela, responsivel por
acionar determinada fungao; o pinch (pingar), mover dois dedos da mesma méo em diregao
um ao outro, utilizado para dar zooms; o swipe (deslizar), movimento horizontal do dedo na
tela, geralmente usado para passar 4 préxima pega a ser visualizada, e o flick (chicotear),
movimento vertical de deslizamento do dedo na tela, utilizado para avancar dentro de uma
determinada pega.

Os quatro movimentos bésicos para leitura em dispositivos eletronicos que dispéem
do recurso touchscreen revelam um alto grau de figuratividade: os movimentos sio
semelhantes aos ja operados pelos sujeitos em outras instincias das prdticas cotidianas,
como, por exemplo, o movimento 72p, que se assemelha ao apertar de um botao ou um
interruptor. Niao ¢ possivel, no entanto, afirmar que a articulagio entre expressio e
contetido se d4 aqui a partir de um sistema simbélico, em que os elementos dos dois planos
sio diretamente correspondentes. No caso de revistas digitais desenvolvidas para estas
plataformas de leitura, ¢ correto falar em sistemas semissimbdlicos, pois ainda sio
necessdrios outros elementos do plano da expressio (icones, barras de rolagem, setas, etc)
para que o enunciatdrio articule por completo o sentido e realize a leitura.

A partir da apreensdo dos formantes do plano da expressio ¢ de suas homologagoes
no plano do contetido, chegamos 2 tabela da sistematiza¢io dos dois planos, semelhante ao

observado na midia impressa:
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Expressao

Conteudo

Esquema 38. Sistematizagio das categorias encontradas nos enunciados da revista digital de Elle Brasil a partir
das categorias aspectuais /continuo/ e /descontinuo/.

Continuidade Descontinuidade
Jestilo Elle / /qualquer estilo/
Geométrico Organico
Vertical vs. Horizontal 2
Profusao Contengdo 2
Pontiagudo Arredondado §
Retangular Circular =
Policromatismo Monocromatismo
(@)
©
/dindmico/ /estatico/ D
=
(@]
O

No nivel narrativo, além do programa narrativo de base, semelhante ao de outras
midias, que traz um destinador/enunciador (S1) que exerce um fazer manipulatério sobre a
leitora, regendo o sujeito de estado na busca do seu objeto de valor ¢ modalizando-a de
acordo com as proposigoes de estilo impostas pela revista, ¢ importante reconhecer a
existéncia de um programa narrativo de uso, programa narrativo necessdrio ao
cumprimento do PN de base. Nesse caso, o programa narrativo de uso é um fazer ser
exercido pelo destinador Elle Brasil em cima do destinatdrio leitora, que ¢ modalizada
segundo as competéncias cognitivas necessdrias para a operagio adequada da leitura da

revista digital.
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Esquema 39. Regimes de interacio e de sentido identificados na midia impressa de Elle Brasil a partir do

ponto de vista do destinador.

Programacao

Manutencado do estilo Elle na
linha editorial

S—0

I

Manipulagao

Instalacdo de novos percursos
narrativos

(PN anexo)

S1—S2  Ov

Proposicéo do estilo Elle (PN de
base)
S1—S2  Ov

Competencializagdo do
destinatdrio

(PN de uso)

S1—S2  Ov

Acidente

I

Ajustamento
Renovacao do
arranjo estético.
Instalacdo do novo.
Ajustamento reativo
S1 £€<> S

O percurso narrativo do destinatdrio permanece semelhante ao indicado na midia

impressa de Elle Brasil, com a exce¢do da presenca de um programa narrativo de uso

necessdrio para a leitura da revista ¢ de um programa narrativo anexo devido ao uso de

hiperlinks e, consequentemente, a instalagio de novos percursos de leitura no mesmo

suporte material. Nesse caso, também devido ao cardter reativo do ajustamento observado, a

possibilidade de um acidente também ¢ préxima de zero.
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Esquema 40. Regimes de interagio e de sentido identificados na revista digital de Elle Brasil a partir do ponto
de vista do destinatdrio.

Programacao Acidente

Manutencao do estilo Elle

S—0

Manipulagao Ajustamento

Novos percursos narrativos Pertencimento,

(PN anexo) sociabilidade e

S1—S2  Ov visibilidade
Si<> S

Adocdo do estilo Elle
S1—S2  Ov
(PN de base)

Competencializagdo do
destinatdrio

(PN de uso)

S1—S2  Ov

Sobre o quadrado tragado a partir dos efeitos de sentido produzidos pelo processo
da enunciagio, a revista digital de Elle Brasil possui as mesmas estratégias enunciativas
utilizadas na revista impressa (por veicular as mesmas matérias no mesmo projeto grafico).
Apesar da existéncia do recurso do hiperlink, aqui também hd a instalagio de um dnico
percurso alternativo de leitura, assim como na midia impressa. Mas, se na revista impressa
tal recurso ¢ figurativizado pela substincia verbal, na revista digital, ele ¢ concretizado pela
substncia visual, que assume as formas da expressio gréfica e eletronica, e ¢ acionado pela
substincia tdtil na mesma materialidade. A diferenga aqui, portanto, nio se faz por meio das
relagdes entre enunciador e enunciatdrio identificadas nas matérias, mas pelo tipo de

sincretismo identificado e por novas possibilidades interacionais.
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Esquema 41. Quadrado semidtico das posi¢oes enunciativas identificadas nos enunciados da midia impressa

de Elle Brasil.

Proximo Distante
_________________________ “SPFW com amor”

(constante)

Cercano Adjacente
“De olho no alvo” “Cobertura total”
(periddico) (fortuito)

Dessa maneira, mantém-se a mesma classificagio de matérias presente na midia
impressa, em que o enunciado “De olho no alvo” foi classificado enquanto /cercano/ (nio-
distante), a nota jornalistica “Cobertura total”, como /adjacente/ (nio-préximo), ¢ a nota
“SPFW com amor, como /distante/. O que se pode depreender, portanto, ¢ que, durante a
cobertura do SPFW N41, Elle Brasil nio opta por estabelecer uma nova relagio enunciativa
entre enunciador e enunciatdrio, modificando o seu arranjo sincrético a partir de diferentes
materialidades e linguagens, mas mantendo as mesmas matérias, sem adi¢do de novos

contetdos jornalisticos.

4.6 Periscope

Aplicativo langado pela rede social Twitter, o Periscope é uma ferramenta que realiza
transmissoes de videos ao vivo via streaming, forma de distribui¢do de dados em uma rede
por meio de pacotes, frequentemente utilizada para distribuir conteddo multimidia online.
O aplicativo permite, além das transmissdes em tempo real, a participagio dos usudrios
espectadores a partir pequenos coragdes que aparecem na tela (acionados pelo toque direto
no ecrd) e de comentdrios, que também aparecem na tela, por cima do que estd sendo
filmado.

No SPFW N41, o Periscope foi uma das plataformas mididticas utilizadas por Elle

Brasil para realizar a transmissdo dos desfiles. Por esse motivo, todas as postagens realizadas
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na rede social encontraram-se classificadas conforme as mesmas substincias da expressio
acionadas, o mesmo tipo de sincretismo e¢ a mesma temdtica trabalhada, o que terminou

por resultar no seguinte quadro construido a partir das categorias aspectuais:

Tabela 5. Enunciados selecionados como corpus no Periscope de Elle Brasil a partir das categorias aspectuais.

Categoria aspectual Enunciado

Constante

Fortuito

Periodico

Ocasional -

Desse modo, como todos os enunciados foram classificados na mesma categoria
aspectual — e levando em conta a complexidade dos mesmos —, optou-se por trabalhar com
apenas uma transmissio enquanto corpus para a andlise do Periscope. A transmissio
escolhida ¢ a realizada no dia 26 de abril (segundo dia de SPFW N41) sobre o desfile da
estilista mineira Juliana Jabour, filmada ¢ comentada pela editora de Elle Brasil Chantal

Sordi.
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Para organizar a andlise do enunciado, vamos dividi-lo em duas partes: a
transmissdo e os comentdrios dos usudrios da rede social, lembrando que ambos atuam em
sincronia e simultaneamente. A transmissio, com dura¢io de 13min57s, tem inicio antes
mesmo do desfile, no momento em que os convidados do evento ainda estao tomando os
seus assentos ¢ os patrocinadores sio anunciados na sala. Nesse momento, a jornalista
aproveita para informar o usudrio sobre o desfile que serd transmitido e adiantar eventuais
problemas que poderiam acontecer durante a filmagem.

No video, ¢ possivel identificar a sala em que ocorrerd o desfile, que permanece com
as luzes apagadas. As Unicas fontes de iluminagio sio aquelas advindas do telao que
reproduz pegas publicitdrias dos patrocinadores e avisos de seguranca dos organizadores do
evento. A maioria da plateia jd se encontra sentada em seus lugares, com excegao de algumas

pessoas que ainda se movimentam pela sala.

Imagens 51a e 51b. Momento inicial da transmissio: luzes apagadas antes do inicio do desfile.

No dudio, ¢ possivel distinguir duas formas da expressio: os sons de fundo,
reproduzidos pelo sistema eletronico instalado na sala de desfile, ¢ a fala da repérter. Este,

contudo, apesar de se encontrar mais perto do dispositivo de captagio, aparece ao
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enunciatirio em um volume mais baixo do que aquele, que toma conta da transmissao. Por
esse motivo, por diversas vezes, torna-se dificil de ouvir os comentdrios da repérter. Neste
. . . . ’ ’ 7 . ’ .

primeiro momento, a fala da jornalista é descontinua, construida a partir de comentirios
diversos, em vez de um mondlogo coeso sobre determinada temdtica: “Oié (sic). A gente td
entrando aqui na Elle Brasil pelo Periscope. A gente td transmitindo agora o desfile da
Juliana Jabour, a temporada verdo 2017”.

Nesta primeira frase, podemos perceber que a jornalista cumprimenta o

, . P . . ;.

usudrio/espectador da transmissdo, instalando, desse modo, um interlocutdrio na cena
enunciativa. Ao utilizar a interjei¢io “0i¢” para fazé-lo, a interlocutora estabelece ainda as
bases de uma relagao informal com o seu respectivo interlocutdrio, produzindo um efeito de
sentido de aproximacdo. H4 ainda, a partir do uso da expressio “a gente”, uma diluigio do
en da enunciagdo, em que a jornalista assume aqui a pluralidade do fazer jornalistico, ainda
que seja a responsével Gnica, em uma primeira instancia, pela transmissao via Periscope. Por
fim, o uso do gertindio, como em “td entrando” e “t4 transmitindo” indica, em termos
aspectuais, uma énfase no aspecto durativo da transmissao, evidenciando uma relagio de
concomitincia entre a temporalidade do enunciado e a da enunciagio, produzindo,
também, um efeito de sentido de aproximagio.

Na continuagao da transmissao, a substincia visual permanece a mesma (o cendrio
nao se altera). Por esse motivo, a jornalista esfor¢a-se em explicar ao interlocutdrio os

, . . ) )

préximos momentos do desfile — e, portanto, da transmissio —, que deverio alterar, assim, o

video que estd sendo reproduzido:

Estamos transmitindo o desfile da Juliana Jabour, que faz uma colegio
havaiana/Califérnia. A gente t4 aqui vendo o teldo. Isso quer dizer que daqui a
pouco vai comegar. Daqui a pouco vai rolar uma escuridio, mas nio desliguem
o celular. E normal, t4? Entdo esperem um pouquinho. No momento que ficar
um blackout, eu prometo que nio vou abandond-los.

O que ocorre, entio, ¢ uma espécie de fazer descritivo proposto pela interlocutora,
que instala um dever fazer e no espectador da transmissio com a frase “entdo esperem um
pouquinho”. Tal dever fazer ¢ precedido da antecipagio da descri¢io do que seria visto em
alguns instantes pelo enunciador, o que refor¢ou o contrato de veridic¢ao estabelecido entre

revista e leitor e, portanto, o fazer manipulatério de Elle Brasil. Essa descri¢io da cena
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seguinte refor¢a os formantes cromdticos do plano da expressio do objeto sincrético, em
que as oposi¢des entre /claro/ e /escuro/ e entre /policromdtico/ e /monocromdtico/ estao
ligadas, em tltima instincia, as categorias do contetdo /vida/ e /morte/, de modo que, ao se
deparar o uma tela preta, uma interpretagio comum do espectador seria presumir um
encerramento ou uma falha da transmissdo, o que o levaria, portanto, a deixar o espago.

O efeito de aproximagio e a concomitincia observada na primeira frase da
transmissdo continua com o uso de verbos no gertindio, como “estamos transmitindo”; do
advérbio espacial “aqui”, em “a gente t4 aqui vendo o teldo”, e da expressio “daqui a
pouco”, em “daqui a pouco vai comegar” e “daqui a pouco vai rolar uma escuridio”. E
importante ressaltar ainda que a concomitincia nio aparece aqui enquanto efeito de
sentido, mas como categoria utilizada para caracterizar a relagio entre o momento da
enuncia¢io, o momento do acontecimento ¢ 0 momento de referéncia.

Além disso, o contrato de veridicgao, bem como o efeito de sentido de aproximagio,
¢ reforcado ainda pela frase “No momento que ficar um blackout, eu prometo que nio vou
abandoni-los”. Com a expressio, a jornalista nio s6 apenas destaca a figura do
interlocutirio presente na cena enunciativa, mas reconhece a relag;éo pressuposta entre
enunciador e enunciatirio como premissa fundamental da comunicagio e realca o papel do
jornalista enquanto ator da enunciagio que ora funciona como narrador, ora como
interlocutor, em um processo de delegagao de vozes que aumenta a dinimica discursiva de
Elle Brasil.

Em seguida, a jornalista continua, sem que haja grandes mudancas no video da
transmissao, a comentar sobre o desfile de Juliana Jabour, fornecendo ao espectador/usudrio

informagées sobre a colecio da estilista:

Entdo, pra quem néo sabe, Juliana Jabour faz uma colecio inspirada no Havai e
na Califérnia com uma coisa meio anos 70. A gente vai ver cor, vai ver Venice
Beach, skateboard, surfboard. Pensem nos boys da Califérnia. Provavelmente a
gente vai ver muita cor, uma coisa meio street, meio lush, com maxiacessérios
que Juliana até jé postou no Instagram. Uma foto de um brinco absurdo que ela
vai apresentar aqui. Teremos bandanas fazendo as vezes de chokers.

Primeiro faz-se importante notar o uso, novamente, da expressio “a gente” como

sujeito da frase “A gente vai ver cor, vai ver Venice Beach, skateboard, surfboard”. Aqui a
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jornalista utiliza a expressio como a primeira pessoa no plural (néds), indicando que o
conjunto de pessoas se trata dela e dos interlocutdrios. Assim, ambos os sujeitos sio
colocados em co-presenca, de modo que, a partir do ponto de vista do video da transmissao,
o espectador assiste, assim como a repérter, ao desfile em tempo real. Apés usar a expressao
“a gente”, a jornalista se dirige aos interlocutdrios com um verbo flexionado no imperativo:
“Pensem nos boys da Califérnia”. Dessa vez, Chantal demarca ainda a sua audiéncia
enquanto plural: nio se estd falando com apenas um individuo — como, muitas vezes, ¢
estabelecida a relagio entre veiculo de comunicagio e leitor em outras plataformas
mididticas —, mas com um grupo de espectadores que possuem a possibilidade de se
manifestar também em tempo real.

Outro trago que chama a aten¢io no trecho destacado é a abundincia de termos na
lingua inglesa — caracteristica jd identificada na produgio jornalistica de Elle Brasil ao longo
de outras midias. Para qualificar a cole¢ao de Juliana Jabour, a jornalista usa palavras como
“skateboard’”, “surfboard”, “boys”, “street”, “lush” e “chokers”. Em alguns casos, como em
“skateboard” (a prancha do skate) e “chokers” (espécie de gargantilha), a escolha advém de
termos especificos que ji estdo incorporados a lingua portuguesa ou carecem de uma
tradugio precisa. J4 ao utilizar termos como “boys” ou “street”, a jornalista refere-se a um
universo semantico especifico do campo da moda, que se constréi a partir de girias e
expressoes adaptadas do inglés, de modo que “boys” possui um semantismo diferente das
tradugbes “garotos” ou “meninos”, tornando-se responsdvel por demarcar uma aproximagio
com um simulacro de destinatdrio jovem e atualizado com as girias e expressoes préprias ao
campo da moda.

A presenca de girias e expressoes préprias a0 mundo da moda também ¢ perceptivel
a partir do uso de palavras como “maxiacessérios” em vez de “acessérios grandes” ou
“absurdo” como adjetivo que implica um juizo de valor positivo ao substantivo “brinco”.
Outro trago que demarca o simulacro de destinatdrio como um sujeito que partilha o
cédigo linguistico utilizado pelos atores que constituem o campo da moda ¢é a expressio
“uma coisa meios anos 70”. Ao utilizé-la para descrever a colecdo, a jornalista refere-se a
moda da década de 70 — caracterizada, principalmente, pelo movimento hippie —, sem, no

entanto, especificd-la ou defini-la. Presume-se, portanto, que, ao citar os anos 70, o
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destinatdrio jé recupere uma série de figurativizagoes ¢ temdticas instaladas em um contexto
cultural compartilhado por ambos.

Depois de descrever a colegdo a ser desfilada e, posteriormente, refor¢ar novamente
a iminéncia do apagar de luzes, a repérter responsdvel pela transmissio estabelece um
didlogo com outro jornalista de Elle Brasil, o editor de moda Marcel Maia, sentado ao seu

lado na plateia:

CHANTAL: Marcel Maia, nosso stylist ¢ editor de moda, de todas as nossas
capas absurdas e editoriais mais lindos. Obviamente vocés j4 sabem. Ele td aqui
falando da jaquetinha de couro.

MARCEL: Tem uma jaqueta de couro maravilhosa que Chantal Sordi que estd
aqui do meu lado pira.

CHANTAL: Bota af com esse brinco ¢ manda a modelo arrancar pra mim.
Aloka (risos).

CHANTAL: Gente, mas eu tenho que ver essa jaqueta porque eu nao consegui
ir no backstage..

Na conversa — firmada apenas a partir da fala, sem que o segundo jornalista seja
mostrado na cAmera, que continua a apontar para a passarela vazia e escura — instala-se,
assim, um novo ator da enunciagao, que funciona ora como interlocutor, ora como
interlocutdrio, em uma delegacio de vozes prépria dos didlogos diretos. No caso de um
discurso direto desse tipo, existe inicialmente uma debreagem interna de segundo grau, em
que a repdrter/narradora passa a assumir o papel de interlocutora em uma situagio que os
dois jornalistas sio, também, actantes do enunciado. Tal pluralidade de vozes observada na
instAncia do enunciador estd em consonéincia com a pluralidade de vozes possivel a partir da
plataforma mididtica Periscope a partir do recurso dos comentdrios em tempo real.

No inicio do didlogo, Chantal Sordi apresenta o seu colega de Elle Brasil com
“Marcel Maia, nosso stylist ¢ editor de moda, de todas as nossas capas absurdas e editoriais
mais lindos. Obviamente vocés ji sabem”. Desse modo, a jornalista constréi o ethos
discursivo do seu parceiro de transmissio e, portanto, do seu interlocutor/interlocutdrio
durante o desfile da estilista Juliana Jabour. Ao falar “obviamente vocés jd sabem”,
dirigindo-se aos usudrios/espectadores em referéncia as qualidades do editor de moda, a

jornalista cria ainda uma relagao de familiaridade — e, desse modo, de proximidade — entre
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os destinatdrios e a equipe de jornalismo de Elle Brasil, cujos integrantes sao conhecidos por
seus leitores.

No restante da conversa, Marcel Maia faz referéncia a uma das pegas do desfile de
Juliana Jabour: “Tem uma jaqueta de couro maravilhosa que Chantal Sordi que estd aqui
do meu lado pira”. A repérter, responde, entio, com “Bota ai com esse brinco ¢ manda a
modelo arrancar pra mim. Aloka (risos)”, ao qual completa: “Gente, mas eu tenho que ver
€ssa jaqueta porque eu nao consegui ir no bﬂcksmge”. O que se percebe, portanto, ¢ o tom
jocoso e informal com o qual os dois jornalistas de Elle interagem entre si, demonstrando
uma intimidade que ¢, em dado momento, estendida aos usudrios/espectadores (em
“Gente, mas eu...”). Além do efeito de sentido de informalidade, o didlogo ainda ajuda a
construir a expectativa dos enunciatdrios sobre as pecas que serdo desfiladas, instalando em
seus enunciatarios um guerer ser.

Ao final da conversa entre os dois jornalistas, Chantal Sordi sinaliza que o desfile
terd inicio: “Comecando a Juliana Jabour, temporada verio 2017 no Sio Paulo Fashion
Week, gente!”. Nesse momento, a sala se ilumina, a trilha sonora do desfile tem inicio e as

modelos comegam o desfile:

Imagens 52a e 52b. Inicio do desfile: ponto de vista da jornalista, sentada na primeira fila.
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Na transmissio do desfile, ¢ possivel notar, a partir da linguagem audiovisual, o
ponto de vista adotado pela jornalista/narradora, localizada na metade da primeira fila. A
posicdo ¢ considerada como de privilegio no mundo da moda. A partir das imagens em
movimentos transmitidas via streaming do Periscope é possivel, portanto, que o préprio
usudrio/espectador assuma tal posi¢io, colocando-se ele também na primeira fila,
espacialidade de alta visibilidade em um desfile de moda. Tal linguagem audiovisual ¢
marcada ainda pela verticalidade, que é a mesma verticalidade dos corpos filmados que
desfilam sobre a passarela, prescri¢des dos modos de ser propostos por Juliana Jabour e
reiterados por Elle Brasil.

A partir do inicio do desfile, o volume de comentirios realizados em tempo real
pelos usudrios aumenta, o que termina por resultar, muitas vezes, em um didlogo direto
entre o usudrio e a jornalista responsdvel pela transmissdo. No exemplo abaixo, um usudrio
pergunta 2 Chantal Sordi: “Sabe de quem ¢ o estilo?”, em referéncia ao profissional
conhecido como stylist, a quem cabe a criagio de conceitos e a combinagio de pegas durante
um desfile de moda. A jornalista prontamente responde: “Dani Ueda, gente. A Ju Jabour

que ¢ a diretora criativa da marca dela e o Dani Ueda assina o szyling”.

Imagem 53. Comentdrio
realizado durante a transmissio

via Periscope.

Na conversa travada entre os dois sujeitos, é possfvel perceber que, apesar de apenas

um usudrio ter feito a pergunta sobre o estilo do desfile, a jornalista responde dirigindo-se a
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uma segunda pessoa do plural, demarcada pelo vocativo “gente”. Desse modo, apesar de ter
sido interpelada por um tnico individuo, e interlocutora dirige-se a um sujeito ampliado,
em referéncia a uma segunda pessoa do plural (vés), indicada pelo uso do termo “gente”,
que carrega um semantismo relacionado a um coletivo de pessoas. A jornalista, portanto,
nos revela que, embora muitas vezes a interagio a partir dos comentdrios possa remeter a
um didlogo direto entre um ex e um #u, o cardter piblico da transmissao — caracteristica dos
’ . - . . B , .
veiculos de comunicag¢io, que organizam seus enunciados visando a grandes publicos
consumidores de informagio — estabelece, em grande parte, uma intera¢io entre um ex ¢
um vds, que funciona aqui enquanto um # ampliado.
Tal delegagio de vozes, no entanto, ¢ dinidmica e indica, dentro de uma mesma
. ) . L.
transmissdo, a passagem entre as diferentes pessoas da enunciagio. Ao contrdrio do exemplo
. 7 . 7 . <« - .o
anterior, em resposta a0 comentdrio de outro usudrio que comenta “A colegio de Pijama

kkkkkk”, a jornalista afirma: “Lilian, o pijama agora ¢ tendéncia de novo, né?”.

Imagem 54. Comentério
realizado durante a transmissio

via Periscope.

Nesse exemplo, Chantal Sordi usa 0 nome da usudria para se referir diretamente a
cla, estabelecendo um didlogo ew/tu e, portanto, uma relagio de proximidade entre
enunciador e enunciatdrio. Ao fazé-lo, ela desdobra o comentério realizado sobre a colegio

da estilista Juliana Jabour, explicando a leitora as referéncias de estilo presentes nas pecas do
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desfile, situando-as em um contexto macro e global das tendéncias de moda observadas no
momento, ratificando, assim, as escolhas da designer. A resposta da jornalista ajuda a
construir a revista Elle Brasil enquanto destinador julgador da moda brasileira, delimitando,
ainda, apesar da possibilidade de reflexibilidade entre as posi¢oes enunciativas, a relagao de
desigualdade existente entre o destinador doador de competéncias e o seu destinatdrio.

Ao exercer tal possibilidade de troca de posi¢oes enunciativas, no entanto, os
destinatdrios também podem atuar, a seu modo, enquanto destinadores julgadores do
desfile transmitido em Elle Brasil. Tal fato pode ser observado em comentdrios simples,
como “Lindo”, “Mais ou menos” ou “Bacana”, ou mais elaborados, como em “Nio custo
(sic) essas saias com pontas” e “A cartela td boa Tb”. Em ambos os casos, contudo, os
sujeitos que antes se comportavam como enunciatirios passam a exercer a posi¢io de
enunciadores que, ora conversam entre si, ora diretamente com a jornalista de Elle Brasil.
Os usudrios da rede social aproveitam-se, portanto, do espago de visibilidade promovido
pela revista para construirem-se como sujeitos competentes enquanto consumidores da
moda brasileira.

Nesse caso, além da performance observada na passarela, os usudrios comentam
ainda sobre a transmissio realizada por Elle Brasil. Em determinado momento, um dos
usuirios comenta “Sua voz td muito longe”, em referéncia A narracio da reporter, cuja voz
encontrava-se, muitas vezes, em um volume mais baixo do que o da trilha sonora do desfile,
o que prejudicava a compreensdo de algumas falas da jornalista. Em resposta ao comentdrio,
Chantal Sordi explica: “Eu sei. Eu nio tenho fone, amor. Entio eu vou ficar quietinha”.
Segundos depois, um outro usudrio responde com “Naaao (sic)! Pode comentar” e “Por
favor”. A jornalista retorna, entio, a realizar comentdrios sobre o desfile.

O que se pode extrair da interagio acima é que, embora a qualidade do dudio da
transmissio de Elle Brasil estivesse ruim — provocada, nesse caso, por uma falta do
equipamento adequado — ¢ prejudicasse, portanto, a compreensio da fala da jornalista pelos
seus enunciatarios, os usuarios da rede social preferiam continuar a escuta-los do que se
contentarem com o siléncio da repdrter. Assim como em um momento anterior da
transmissao, em que a jornalista alerta os usudrios para a falta de luz na sala de desfile — e,

desse modo, a quase que auséncia da substincia visual —, o siléncio de Chantal Sordi
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também poderia ser interpretado a partir das categorias do contetido /vida/ e /morte/,
prejudicando, assim, o contrato de fiddcia estabelecido entre Elle Brasil e seus leitores. O
objeto de valor em jogo nesse caso ndo ¢ apenas a transmissio do desfile da estilista Juliana
Jabour no SPFW N41 — que também era transmitido, no mesmo momento, por outros
usudrios do Periscope presentes na semana de moda —, mas a transmissdo e os comentérios
realizados pelo destinador Elle Brasil a partir de sua interlocutora, Chantal Sordi.

A importancia da jornalista enquanto interlocutora responsdvel pela transmissao do
desfile também pode ser comprovada em trechos como esse abaixo em que ela conversa com

outro jornalista de Elle Brasil, Marcel Maia:

CHANTAL: Tai (sic) a jaqueta que o Marcel falou, de couro. E a minha cara.
Ele sabe que ¢ a minha cara mesmo.

CHANTAL: Realmente eu acho que as jaquetas sio os itens mais desejéveis
dessa colegio. Vamo (sic) ver ela (a jaqueta de couro) de novo.

CHANTAL: Nossa, vou falar com a Daiane pra ir l4 no backstage pra roubar essa
jaqueta e sair correndo.

MARCEL: Roubar nio pode. Roubar ¢é feio.

CHANTAL: Nio, vou pegar emprestado. Amanhi a gente tem festa na Elle e eu
jd vou usar esse como producio.

O didlogo faz referéncia ao didlogo anterior entre os dois jornalistas sobre uma
jaqueta de couro da nova cole¢io de Juliana Jabour. A jornalista reconhece que a jaqueta
mencionada em momentos anteriores da transmissio “é a cara dela mesmo”, acrescentando
que “as jaquetas sdo os itens mais desejdveis”. Aos poucos, a jornalista constréi a jaqueta
enquanto objeto de desejo (tdo desejével que, para té-la, vale até mesmo “roubar e sair
correndo”) a partir da figurativizagio dela mesma na peca de vestudrio, indicando aos
usudrios/espectadores da transmissao que ela é um sujeito competente dentro do campo da
moda brasileira, de modo que o gosto da jornalista pode ser tomado enquanto o gosto de
Elle Brasil ou, ainda, enquanto o “bom gosto”, o “estar na moda”. A constru¢io da
jornalista como sujeito de grande importincia na semana de moda passa ainda pela sua rede
de contatos com os diferentes atores do SPFW N41 (“falar com a Daiane”) e seu livre acesso
a diferentes espagos do evento (“ir 14 no backstage”), de modo que, ao final do didlogo, ela
conclui afirmando que vai pedir a jaqueta emprestada para a festa que Elle Brasil

promoveria durante O evento.
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Outro trago importante da enunciacio de Elle Brasil nas transmissoes realizadas pelo
aplicativo Periscape é o efeito de sentido de co-presenca, dado a partir da temporalidade
compartilhada ¢ de um simulacro de espacialidade compartilhada, construido por
intermédio da atuagao da jornalista interlocutora. Tal estratégia discursiva pode ser
observada, por exemplo, em frases como “Eu acho que o look que eu mais gostei ¢ esse
aqui. Amei essa jaqueta”. O uso do advérbio “aqui”, bem como do pronome demonstrativo
“essa”, demarcam a cena enunciativa e indicam uma relagio de proximidade de quem fala
com sobre o que se fala. Devido a instantancidade da transmissdo em tempo real, tal relagio
de proximidade entre a cena enunciativa e o enunciado ¢ estendida — em termos de efeito
de sentido — aos usudrios da rede social que assistem ao desfile via aplicativo.

Ao final da transmissdo, os usudrios da rede social fazem uso da linguagem gréfica,
utilizando, na maioria das vezes, o emoji que figurativiza palmas, para celebrar o final do
desfile e a estilista responsdvel pela cole¢io. A pritica é a mesma executada pelos
espectadores do desfile presentes no Pavilhio da Bienal, que vivenciam, presencialmente, o
desfile de Juliana Jabour. Desse modo, ao utilizar-se desse recurso discursivo, os
enunciatdrios refor¢am o efeito de sentido de co-presenca, figurativizando, na plataforma

virtual, o que estd acontecendo na cena do desfile.

Imagens 55a e 55b. Sanc6es positivas por meio da linguagem visual nos comentdrios realizados durante a
transmissio via Periscope.
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Além das palmas, os usudrios da rede social comentam a sua avalia¢io do desfile, em
uma espécie de resenha resumida em uma ou duas frases, como em “Jeans lindos também”,
“As jaquetas foram as pegas mais bonitas”, “Adoro Juliana”, “Menos as saias” e “As saias nao
rolaram”. Pode-se perceber, portanto, que a sangao do desfile é ora positiva, ora negativa.
Apés a leitura dos comentdrios, a jornalista responsdvel pela transmissdo emite sua opiniio:
“Bom, jaquetas it pegas e as saias ndo rolaram”, ratificando o posicionamento dos
enunciatdrios e, desse modo, sancionando positivamente a san¢io dos destinatdrios em
relagao A performance do desfile.

Ao fim, Chantal Sordi despede-se da transmissio com “E a gente volta jé pra
conferir o desfile da Pat Bo. Beijos”. A jornalista, portanto, agenda o usudrio para a proxima
transmissdo a ser realizada por Elle Brasil no Periscope. Tal agendamento, no entanto, nio
informa o hordrio do retorno 4 rede social, demarcado apenas pelo advérbio “ja”,
responsdvel por indicar uma brevidade no intervalo temporal estabelecido. A auséncia de
informagées exerce um poder manipulatério sobre o destinatdrio que deverd manter-se
atento — ou, pelo menos, online — a fim de acompanhar o desfile da marca Par Bo pelo
Periscope de Elle Brasil. Ao despedir-se com a expressio “Beijos”, a jornalista reitera,
novamente, a relacio de proximidade estabelecida com os seus enunciatdrios durante a
transmissao.

A partir da apreensdo dos formantes do plano da expressio ¢ de suas homologag¢oes
no plano do contetido, chegamos 4 tabela da sistematiza¢io dos dois planos nas postagens

de Elle Brasil na rede social Periscope:
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Expressao

Conteudo

Esquema 25. Sistematizagio das categorias encontradas nos enunciados do perfil do Periscope de Elle Brasil a
partir das categorias aspectuais /continuo/ e /descontinuo/.

Continuidade Descontinuidade
/estilo Elle / /qualquer estilo/
Geométrico Organico
Vertical Vs, Horizontal 2
Retangular Circular ﬁ
Policromatismo Monocromatismo >E<
Claro Escuro w
Sonoro Silencioso
Profusao Contengao
@]
e A . ©
/dindmico/ /estatico/ D
=
(@]
O

No nivel narrativo, o programa narrativo de base, semelhante ao de outras midias,
traz um destinador/enunciador (S1) que exerce um fazer manipulatério sobre a leitora. Tal
fazer fazer leva a um fazer operatério que ¢ a continuidade da proposigao do estilo de Elle
Brasil. Para evitar a usura do sentido, promove-se entdo uma renovagio do arranjo estético.
No caso do Periscope, no entanto, o ajustamento nio é apenas reativo, mas stricto sensu, pois
os dois sujeitos sao levados a um fazer junto, que é a prépria transmissao ¢ a realizagio de
comentdrios sobre os desfiles tanto pela jornalista, como pelos seus enunciatdrios. Em uma
tltima instincia, tal fazer junto leva os sujeitos a uma descoberta consigo mesmo a partir da
instalagio de um gosto pela moda e pelas suas ocorréncias, como um desfile em uma
semana de moda. Essa modalidade de ajustamento pode levar ainda, nessa plataforma, a
possibilidade do risco de um regime do acidente. Devido ao cardter ao vivo da transmissao e
dos comentdrios realizados, ¢ possivel que haja um choque entre percursos narrativos

regidos pelo acaso, provocando, assim, a ocorréncia de um acidente.
gidos pel p d i
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Esquema 26. Regimes de interagio e de sentido identificados no Periscope de Elle Brasil a partir do ponto de
vista do destinador.

Programagao Acidente
Manutencgado do estilo Elle na Risco da ocorréncia
linha editorial do acaso na
S—O0 transmissao ao vivo
Manipulagao Ajustamento
Proposicao do estilo Elle Renovacgdo do
(PN de base) arranjo estético.
Si—S2 Ov Instalagao do novo.
Fazer junto.
Si<> S

O percurso narrativo do destinatdrio, por sua vez, carrega, além da existéncia de um
programa narrativo de base, um programa narrativo anexo ligado a possibilidade da
realizagido de comentdrios ao vivo nas postagens, o que leva, em dltima instdncia, a uma
troca de posi¢bes enunciativas nas ocasides em que os usudrios fazem um comentdrio na
postagem e, desse modo, tornam-se enunciadores. A semelhanca do que ocorre no
programa narrativo do destinador, o ajustamento aqui também pode ser considerado como
mais que reativo, mas stricto sensu, devido ao fazer junto existente entre destinador e
destinatdrio. Novamente, tal fazer junto, no entanto, pode levar a ocorréncia do regime do

acidente, caso os dois percursos narrativos se choquem ao acaso.
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Esquema 27. Regimes de interagao e de sentido identificados no Periscope de Elle Brasil a partir do ponto de

vista do destinatdrio.

Programacao
Manutencado do estilo Elle
S—0

Manutencado da participacao
via comentarios
S—O0

|

Manipulagao
Comentarios nas postagens

Acidente

Risco da
ocorréncia do
acaso na
transmissao ao
vivo

I

Ajustamento
Pertencimento,

(PN anexo) sociabilidade e

S1—S2 Ov visibilidade.
Fazer junto

Adocdo do estilo Elle S1<&> S

S1—S2  Ov

(PN de base)

Sobre o quadrado tragado a partir dos efeitos de sentido produzidos pelo processo
da enunciagio, ¢ possivel concluir que as transmissées ao vivo realizadas a partir do Periscope
utilizam estratégias discursivas que buscam criar um efeito de sentido de aproximacio entre
enunciador e enunciatdrio, estabelecido, em grande medida, por meio da temporalidade
compartilhada e de recursos que ocasionam uma debreagem enunciativa eu/tu e um
simulacro de espacialidade compartilhada. Nesse jogo enunciativo, ocupa uma grande
importancia a figura do interlocutor, exercida aqui pelo jornalista, que se constréi enquanto
sujeito competente diante do seu publico, tornando-se o responsdvel por construir e
sancionar o estilo de Elle Brasil nos diferentes desfiles do SPFW N41. Nas transmissoes via
Periscope ¢ importante destacar ainda a troca de posi¢oes enunciativas entre enunciador e

enunciatdrio, demarcando uma relagio de reflexividade entre os dois sujeitos.
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Esquema 28. Quadrado semidtico das posigbes enunciativas identificadas nos enunciados do Periscope de Elle
Brasil.

Proximo Distante
Desfile Juligna

Jabour

(constante)

Cercano . Adjacente

Classificados todos na mesma categoria aspectual, os enunciados do Periscope de Elle
Brasil podem ser aqui rotulados a partir da categoria enunciativa /préximo/. Isso ocorre
devido aos efeitos de sentido de proximidade provocados por debreagens enunciativas
temporais, actoriais e espaciais. Além de tais estratégias discursivas, a temporalidade
compartilhada gera um efeito de sentido de verossimilhan¢a que provoca efeitos de co-
presenca, fazendo com que o enunciatdrio sinta-se na prépria sala de desfile, espaco da

enunciagao.

4.7 Twitter

Rede social de microblogging cujas postagens nao podem ultrapassar 140 caracteres,
o Twitter foi uma das redes sociais menos utilizadas por Elle Brasil durante a cobertura do
SPFW N41, contabilizando um total de 22 posts durante a semana do evento. Entre as
postagens, no entanto, mais da metade (13) eram notifica¢des automdticas das transmissoes
de desfiles realizadas pela revista a partir do Periscope, aplicativo de streaming de videos
pertencente a rede social. Todas as postagens, no entanto, obedeciam a0 mesmo formato
proposto pela plataforma: comentdrios veiculados a partir da linguagem verbal escrita, sem
o uso de imagens ou videos, com a excecdo das postagens vinculadas ao Periscope, que
continham uma imagem do video da transmissao.

Em relagio as categorias aspectuais, os enunciados veiculados no Twitter de Elle

Brasil foram divididos conforme a seguir: em constante, a postagem sobre a transmissio via
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Periscope do desfile da marca Apartamento 03, no dia 25 de abril; em fortuito, a postagem
sobre a transmissao da entrevista com Karol Conka no Facebook Live de Elle, no dia 27 de
abril, e, em periddico, a postagem sobre a beleza do maquiador Rodrigo Costa para o desfile
da Salinas, do dia 28 de abril. A categoria aspectual ocasional é aqui vazia pois nenhuma

postagem representou o /nio-continuo/ na cobertura jornalistica de Elle Brasil pela rede

social Twitter no SPFW N41.

Tabela 6. Enunciados selecionados como corpus no Twitter de Elle Brasil a partir das categorias aspectuais.

Categoria aspectual Enunciado

Constante

Fortuito

Periodico
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Ocasional -

No primeiro enunciado, temos a postagem sobre a transmissio via Periscope do
desfile da marca Apartamento 03, no dia 25 de abril — primeiro dia de SPFW N41. Ao
veicular o /ink para a transmissio, a postagem pode ser dividia em duas partes: a parte
superior, onde estd escrito, de fato, o que o usudrio desejava publicar no microblogging, ¢ a

parte inferior, que contém a imagem, o /ink e a legenda para o streaming do Periscope.

Imagem 56. Postagem no
Twitter sobre a transmissao
realizada concomitantemente

no Periscope de Elle Brasil.

Na primeira segdo, é possivel ler “AO VIVO no #Periscope. Apartamento 03 @
SPFW verao 2017 por Fernanda Jacob”. Em caixa alta e no inicio da frase, a expressao “AO
VIVO” encontra-se destacada do texto verbal escrito, de modo que esssa é a informacio

q ¢
mais importante conforme o enunciatdrio Elle Brasil. A importincia estd na concomitincia
entre a temporalidade do enunciado e da enunciagio, de modo que a transmissao veicula o
fato noticiado (o desfile) ao vivo. Como o sincretismo se dd aqui a partir da concentragio,

de modo que O acesso a0 streaming OCOITe por meio do link — posto, neste enunciado, por
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meio da linguagcm visual —, cria-se entio uma urgéncia, pois, caso o enunciatdrio nao
acesse a transmissao durante o intervalo do desfile, ele a perderd.

O que se pode perceber é que a partir das qualidades visuais do sistema verbal
escrito — mais especificamente, da sua linguagem tipografica — dd-se uma importincia para
a instantaneidade (e do consumo) da informagio veiculada. O mesmo recurso ¢ utilizado
em seguida, com a utilizag¢do da hashtag para a palavra “#Periscope”. Conforme mencionado
anteriormente, as hashtags sao utilizadas para indexar determinadas temdticas, agrupando os
enunciados da rede social e facilitando o acesso por meio da busca realizada por outros
usudrios. No plano da expressio, no entanto, o uso de hashtags provoca ainda uma
mudanc¢a de cromaticidade. Enquanto o resto do texto ¢ escrito na cor preta, a palavra
“#Periscope” encontra-se grafada na cor azul, em uma tonalidade mais clara e mais saturada,
o que faz com que ela se destaque tanto do fundo branco, como do resto do texto verbal.

Essa tonalidade de azul é a mesma utilizada na identidade visual do Twitter, rede
social responsdvel pela populariza¢io e pelo atual uso das hashtags em 2007. O azul,
portanto, funciona aqui como trago da expressio ligado a categoria /englobante/, pois
redireciona o usudrio para o universo seméntico construido a partir da temdtica grafada na
hashtag localizada na espacialidade virtual do Twirter, ao passo em que a categoria
/englobado/ diz respeito a prépria postagem, localizada, ela mesma, nesse mesmo universo.
No caso desta postagem, ao utilizar a hashtag para referir-se a outra plataforma mididtica e,
portanto, a outra espacialidade, a cor azul estd relacionada ainda & categoria /externo/, de
modo que o cromatismo ¢ uma das estratégias discursivas utilizadas por Elle Brasil no seu
fazer manipulatdrio para que o usudrio do Twitter faga seu percurso de leitura ao longo de
outras plataformas mididticas constituintes do projeto transmidia da publicagio.

A utilizagdo das qualidades visuais do texto verbal escrito para que a revista exerga o
seu fazer manipulatério é reiterada ainda pela linguagem grafica, observada aqui na
utilizagio da logomarca do Periscope ao lado do nome “#Periscope”. A linguagem grafica
também destaca o termo — e, portanto, o aplicativo — da frase, auxiliando a reforgar para o
leitor um dever fazer, que é a passagem entre o Twitter ¢ a rede social Periscope (esta, vale
lembrar, também vinculada ao servico de microblogging), espacialidade onde se encontra de

fato a informagio: a transmissio em tempo real do desfile da marca Apartamento 03.
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Inicialmente, portanto, a prescri¢io de Elle Brasil no Twitter promove um dever fazer a
partir de “AO VIVO no #Periscope”, instalando, em seu processo enunciativo, um agora e
um alhures, que ¢ a diferente espacialidade na qual se d4 o streaming.

Tal fazer prescritivo é separado do resto da frase pelo icone gréfico inserido no texto
verbal. A partir dele, 1é-se 0 assunto da transmissao: “Apartamento 03 @ SPFW verio 2017
por Fernanda Jacob”. A auséncia de verbo nio constitui a frase em uma oragio, de modo
que a reunido de palavras funciona quase como uma mensagem telefragada, notificagoes
transmitidas sem o uso de verbos ou preposi¢io. A construgio da frase, assim, figurativiza a
rapidez de um outro meio de comunicagio, hoje largamente em desuso, mas que traduz a
temdtica da instantaneidade trabalhada pelo Twitter. Além disso, a auséncia de verbos
diminui o tamanho da frase, obedecendo a limitagio imposta pela prépria rede social, que
imp6e um méximo de 140 caracteres por postagem. A fun¢io da frase, portanto, ¢ informar
no menor tempo possivel e rapidamente direcionar o leitor a outra plataforma mididtica,
fazendo com que ele gaste mais tempo na transmissiao do Periscope do que lendo a postagem
veiculada no servigo de microblogging.

Dentro da frase, o arroba ¢ utilizado na sua tradu¢io do inglés, “27” (“no”, em
portugués), preposi¢do que demarca a espacialidade onde se dd a ocorréncia transmitida ao
vivo por Elle, ¢ ndo para marcar o perfil de um outro usudrio da rede social — uso mais
comum do sinal grifico. A utilizagio do arroba “@” no lugar da preposi¢io “no” reitera a
rapidez com que a informacio ¢ veiculada na rede social, assim como diminui o nimero de
caracteres utilizado para a construgio da postagem, otimizando a compreensio da
informagao com o menor nimero de palavras possivel.

Ao demarcar o evento em que era realizado o desfile transmitido, Elle Brasil usa a
expressio “SPFW verao 20177, em vez de SPFW N41, novo nome da semana de moda.
Primeiro evento com a mudanga do novo, que passa a nao utilizar mais a estagio do ano ao
qual se refere, esta edicio do SPFW ainda esfor¢a-se em firmar o uso e, portanto, o
reconhecimento pelo seu publico da expressio “N41”, relacionado ao nimero da edi¢io da
semana de moda. Ao optar por “verdo 20177, a revista utiliza uma expressio que ja faz parte
do universo semantico do seu enunciatdrio, facilitando a compreensio da frase e, desse

modo, a rapidez da sua leitura.
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Para falar sobre a transmissio realizada por meio do Periscope, Elle Brasil utiliza
ainda a expressdo “por Fernanda Jacob”. Jornalista da revista responsavel pelo streaming do
desfile da marca Apartamento 03, Fernanda Jacob tem a sua assinatura também na
postagem do Twitter. Ao fazé-lo, a revista reitera a importincia da figura do repérter
enquanto interlocutor na sua cobertura do SPFW N41. No caso do Periscope, ele é o
responsdvel, em todas as instdncias, pela captagdo, pela transmissio e pelos comentdrios
realizados sobre os desfiles, de modo que prevalece aqui a relagio de subjetividade
estabelecida entre o repérter e os usudrios da rede social, em oposicio a objetividade
comumente observada na maioria dos textos jornalisticos.

Na parte inferior da postagem do Twitter estd o video da transmissao realizada pelo
Periscape, veiculado com uma legenda que contém o mesmo texto da parte superior do post.
Para ser assistido, no entanto, é necessrio que o video seja clicado pelo usudrio, que serd
redirecionado para a pdgina ou para o aplicativo do Periscope. O que se tem na postagem do
Twitter, portanto, é uma espécie de printscreen (captura de tela) da transmissio, de modo
que o produto audiovisual ¢ transformado em imagem. Tal imagem, contudo, ¢ de dificil
compreensdo: a auséncia de iluminagio na sala onde acontece o desfile faz com que o
printscreen seja pouco nitido, atuando, na totalidade da topologia do post, quase como a
figura geométrica de um quadrado negro. Com a imagem pouco nitida, portanto, o fazer
manipulatério de Elle Brasil passa a ser exercido em uma maior medida pelo texto verbal
escrito.

No segundo enunciado selecionado para andlise no Zwitter, temos a postagem sobre
a transmissao da entrevista com Karol Conka, realizada no Facebook Live de Elle, no dia 27
de abril. O fweet era, na verdade, uma replicagio de uma postagem realizada pela revista em
seu perfil no Instagram, redirecionado automaticamente para o servico de microblogging a

partir de uma ferramenta existente na rede social fotografica.
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Imagem 57. Postagem
realizada no Twitter de Elle

Brasilvia Instagram.

Na postagem, ¢ possivel ler “Logo depois do desfile da @_fabiosouza_, a gente entra
ao vivo aqui do #SPFW no Facebook com...” antes da presenca de um /ink para o Instagram.
O objetivo do tweet é convidar o usudrio do Twitter a assistir em tempo real uma entrevista
realizada pelos jornalistas da revista no Facebook a partir da ferramenta de streaming
Facebook Live. Tal informagio, no entanto, nio pode ser compreendida por completo
apenas a partir do texto veiculado no microblogging, de modo que é necessdrio que o usudrio

acessasse o link para, no Instagram, ter acesso ao texto por completo:

Imagem 58. Postagem original do Instagram sobre a entrevista com a cantora Karol Conka.

Assim como no enunciado anterior, a postagem no Twitter funciona apenas para

encaminhar o usudrio a uma outra plataforma constituinte do projeto transmidia de Elle

269



Brasil. Nesse caso, tal direcionamento ¢ realizado pelo /descontinuo/ provocado pela
interrup¢do da frase pelas reticéncias “...”, seguida da presenca de um /ink. A dire¢io da
leitura permite, portanto, que o usudrio siga 0 percurso narrativo prescrito pela revista por
meio da presenga do enderego para a postagem no Instagram logo apés a frase pela metade.

No inicio da frase da postagem, hd uma demarca¢io temporal: “Logo depois do
desfile da @_fabiosouza_”. O usudrio @_fabiosouza_ ¢, na verdade, o estilista Fdbio Souza,
responsavel pela grife A La Gargonne. Na postagem do Instagram, o perfil marcado foi o da
marca (@alagarconne), mas, ao ser respostada automaticamente no Zwitter, o perfil mudou
para o do préprio estilista, que deve ter os dois perfis vinculados & mesma conta de email. O
algoritmo da rede social fotografica, desse modo, gerou uma mudan¢a de sujeitos — da
marca ao seu dono —, que, na postagem do microblogging, terminou por gerar um erro de
concordincia (“da @_fabiosouza_).

De qualquer modo, o desfile da marca AlLa Gargonne foi a pontualidade escolhida
para demarcar, em um futuro préximo, o inicio da transmissao. A escolha do desfile como
balizador temporal nos d4 a ver que, durante a semana de moda, o rdpido passar do tempo
nas diversas plataformas virtuais de Elle Brasil se dd nao por meio das horas do dia, mas a
partir do calenddrio do SPFW. O agendamento das performances da revista ocorre, assim, a
partir do hordrio dos desfiles, o que acaba por presumir a presenca constante do
enunciatdrio no ambiente online. Tal enunciatdrio permanentemente disponivel nio se
programa por hordrio, mas pelas ocorréncias propostas por Elle a partir de um calenddrio —
ou, a0 menos, a partir de um contexto temporal — jd previamente conhecido, que é o da
semana de moda.

A frase segue com “a gente entra ao vivo aqui do #SPFW com...”. Ao utilizar “a
gente”, Elle refere-se a um sujeito ampliado, a equipe de jornalistas da publicagio que
trabalham na cobertura do SPFW N41. A expressio estabelece ainda, em um processo de
debreagem enunciativa actorial, uma relagio eu/tu entre enunciador e enunciatdrio, o que
provoca um efeito de sentido de proximidade. Tal efeito de sentido ¢ reitado ainda pelo uso
da expressio “aqui do #SPFW”, que delimita uma determinada espacialidade,
figurativizando o fazer jornalistico de acompanhar de perto o fato noticiado, bem como

aproximando o usudrio da rede social — fisicamente distante — das ocorréncias da semana de
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moda. Grafado como uma hashtag, o termo “#SPFW” ¢ utilizado aqui nio apenas para
estabelecer uma espacialidade, mas também para circunscrever, uma temdtica recorrente em
sua cobertura ao longo da semana em todas as plataformas mididticas, a da semana de
moda.

Por fim, no dltimo enunciado temos a postagem sobre a beleza do maquiador
Rodrigo Costa para o desfile da Salinas, do dia 28 de abril. Assim como a postagem
anterior, o tweet foi uma replicagio de uma postagem realizada pela revista em seu perfil no

Instagram, redirecionado automaticamente.

Imagem 59.Postagem
realizada no Twitter de Elle

Brasilvia Instagram.

A frase, assim como visto anteriormente, ¢ interrompida pela metade, gerando um
/descontinuo/ que direciona o leitor ao /ink disposto em seguida: a postagem no Instagram.
E, novamente, apenas a partir da leitura do texto que se encontra em uma outra
espacialidade que ¢ possivel se ter acesso a informagio completa veiculada por Elle Brasil:

detalhes da maquiagem realizada pelo maquiador Rodrigo Costa no backstage do desfile da

marca Salinas.
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Imagem 60. Postagem original do Instagram sobre a beleza do maquiador Rodrigo Costa.

Na frase da postagem do Twitter, é possivel ler “Cabelos propositalmente marcados
e bronzeado iluminado. Essa ¢ a proposta da beleza que Rodrigo...”. No primeiro periodo,
Elle descreve as principais caracteristicas da “beleza” criada pelo maquiador para o desfile da
marca. Em seguida, ela demarca o sujeito de fazer responsével pela performance noticiada
pela revista, Rodrigo. A construgao da frase, portanto, remonta a um ele, a um alhures ¢ a
um entdo, o que determinada um efeito de sentido de distanciamento entre enunciador e
enunciatario.

A partir da apreensdo dos formantes do plano da expressao ¢ de suas homologagoes
no plano do contetido, chegamos 4 tabela da sistematiza¢io dos dois planos nas postagens

de Elle Brasil na rede social Twitter:
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Expressao

Conteudo

Esquema 29. Sistematiza¢io das categorias encontradas nos enunciados do perfil do Twitter de Elle Brasil a

partir das categorias aspectuais /continuo/ e /descontinuo/.

Continuidade
Jestilo Elle /

Geomeétrico

Horizontal s,
Retangular

Monocromatismo

Claro

/dindmico/

Descontinuidade
/qualquer estilo/

Organico
Vertical
Circular

Policromatismo
Escuro

/estatico/

Expressao

Conteudo

No nivel narrativo, temos, além do programa narrativo de base, destaca-se a

presenga de um programa narrativo anexo a partir do uso de /links. No Tuwitter, esse

programa faz necessdrio para que o usudrio tenha acesso a informagio completa. Existe aqui

ainda a presenca dos regimes da programagio ¢ do ajustamento, que continua tratado

enquanto reativo. Nesse caso, a possibilidade de um acidente permanece pequena, devido

ao cardter dO ajustamento cm questéo.

Esquema 30. Regimes de intera¢do e de sentido identificados no Twitter de Elle Brasil a partir do ponto de

vista do destinador.

Programagao
Manutengdo do
estilo Elle na linha
editorial

S—O0

I

Manipulagao
Instalacdo de novos
percursos narrativos
(PN anexo)

S1—S2  Ov

Proposicdo do estilo
Elle

(PN de base)
S1—S2  Ov

Acidente

|

Ajustamento
Renovacgao do arranjo
estético. Instalacdo do
novo. Ajustamento
reativo.

Si<> S
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No percurso narrativo do destinatdrio, identificamos as presencas dos mesmos
regimes de interacdo e de sentido. Além da existéncia de um programa narrativo de base,
um programa narrativo anexo ligado a possibilidade de navegagao pelo projeto transmidia
de Elle por meio do uso de links. A semelhan¢a do que ocorre com o destinador, o
ajustamento aqui presente ¢ do tipo reativo e a possibilidade da ocorréncia de um acidente é

muito baixa.

Esquema 31. Regimes de interacdo e de sentido identificados no Twitter de Elle Brasil a partir do ponto de
vista do destinatdrio.

Programagao Acidente
Manutenc¢ado do

estilo Elle

S—0

Manipulacao Ajustamento
Novos percursos de Pertencimento,
leitura sociabilidade e
(PN anexo) visibilidade
S1—> S20) Ov Sies S2

Adocdo do estilo Elle
(PN de base)
S1—S2  Ov

Sobre as relacoes estabelecidas a partir dos processos enunciativos, é importante
destacar o Twitter enquanto uma rede social utilizada, dentro do projeto transmidia de Elle
Brasil, como uma plataforma que direciona o leitor para o contetddo veiculado em outras
midias, de modo que nio foi verificado nenhum contetido criado especificamente para a
publicagio no microblogging. Para instalar o seu dever fazer, bem como o seu fazer fazer,
para a navegagdo entre as diferentes midias, o Zwitter utiliza-se ora de uma linguagem
rdpida e fragmentada, com informagées isoladas reunidas em uma frase, ora da interrupgao

do texto verbal escrito, com o /descontinuo/ exercendo um fazer manipulatério.
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Esquema 32. Quadrado semidtico das posigoes enunciativas identificadas nos enunciados do Twitter de Elle
Brasil.

Proximo Distante
Backstage Rodrigo

Costa

(periddico)

I I

Cercano Adjacente
Entrevista Karol Desfile Apartamento 03
Conka (constante)
(fortuito) L ____

O enunciado sobre o desfile da marca Apartamento 03, apesar de referir-se a um
alhures e a um ele, anuncia ao leitor a transmissao que se dd em tempo real, de modo que a
postagem, em um processo de debreagem temporal enunciativa, configura-se como um
agora. Por esse motivo, o enunciado encontra-se classificado como /adjacente/. A postagem
sobre a beleza do maquiador Rodrigo Costa no backstage da marca Salinas, por sua vez, foi
qualificada enquanto /distante/, pois se refere a um alhures, a um ele ¢ a um entdo,
produzindo um efeito de sentido de distancimaneto. Por fim, a postagem sobre a entrevista
com a cantora Karol Conka no Facebook Live de Elle instala nao apenas um agora, mas

também um aqui, o que a determina como /cercano/.

4.8 Snapchat

Aplicativo de compartilhamento de fotos e videos, o Snapchat foi utilizado 58 vezes
ao longo da semana do SPFW N41. Como rede social, o Snapchar possui a especificidade de
suas postagens durarem de um a dez segundos, no médximo, e apds aberto, o post somente
poderd ser visto pelo tempo escolhido pelo remetente. Apés 24h, os contetddos sio

excluidos do dispositivo e também dos servidores. Também ¢é possivel adicionar filtros nas
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fotos, salvar as fotos tiradas no #pp no computador e anexar arquivos ao bate-papo dentro
do Snapchat.

Os enunciados veiculados por Elle Brasil durante a cobertura jornalistica da semana
de moda foram classificados, no capitulo anterior, conforme as categorias aspectuais
propostas. Desse modo, temos na categoria constante um video realizado durante o desfile
do estilista Reinaldo Lourenco, no dia 27 de abril; na categoria fortuito, uma foto da
entrada da Bienal do Ibirapuera, postada no dia 25 de abril; na categoria periddico, um
video do backstage da estilista Lily Sarti, também do dia 25 de abril, e, em ocasional, um

video da apresenta¢do da marca Vix, do dia 26 de abril.

Tabela 9. Enunciados selecionados como corpus no Snapchat de Elle Brasil a partir das categorias aspectuais.

Categoria aspectual Enunciado

Constante

Fortuito
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Periodico

Ocasional

No primeiro enunciado, temos a postagem realizada no dia 27 de abril durante o
desfile do estilista Reinaldo Lourengo. O video, de duragio de dez segundos, mostra a linha
final do desfile, ou seja, 0 momento em que todas as modelos participantes da apresentagio
desfilam em uma linha reta, uma atrds da outra, geralmente acompanhadas pelo estilista
responsdvel pela cole¢do. O post, é importante mencionar, ¢ o dltimo de um conjunto de

trés videos publicados por Elle Brasil durante o desfile do estilista.
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Imagem 75. Pstagem sobre o
desfile do estilista Reinaldo
Lourengo no Snapchat de Elle
Brasil.

A postagem ¢ dividida em duas partes: o video e a legenda do mesmo, plasmada
aqui a partir do sistema verbal escrito. O video ¢ gravado em um enquadramento que se dd
em uma verticalidade. Tal verticalidade é a mesma do corpo das modelos que desfilam as
proposicoes de estilo de Reinaldo Lourenco sancionadas por Elle Brasil. O texto verbal, por
sua vez, que contém a legenda, e, portanto, a explicagao do fato noticiado, ocupa-se de uma
horizontalidade. Desse modo, temos a categoria do plano da expressao /vertical/, bem como
o sistema linguistico audiovisual-cinético, atuando em uma /abertura/, ao passo em que a
categoria /horizontal/ e o sistema verbal escrito atuam em um /fechamento/.

O enquadramento do video desenha ainda uma diagonalidade na topologia da tela,
que orienta o olhar do usudrio para o fluxo continuo de corpos de caminham pela passarela.
Durante os dez segundos do video, tal fluxo nio ¢ interrompido, de modo que a
continuidade figurativiza a dinimica da prépria moda e a rapidez caracteristica da
plataforma mididtica em questdo, cujas postagens demarcam uma pontualidade. Apesar da
“linha final” apontar para o fim de um desfile, o recorte feito pela revista de tal momento
pode ser qualificado, em termos aspectuais, como uma determinada pontualidade na qual

nio temos acesso nem ao inicio, nem ao fim.
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Imagens 76a e 76b. Desfile do estilista Reinaldo Lourengo: movimento da linha final de modelos.

O ritmo estabelecido pelo desfilar de modelos na passarela é destacado pela
cromaticidade. O chio de madeira — materialidade quente que produz o efeito de sentido
de aproximagio — contrasta com o fundo cinza de cimento ¢ atrai a atengio do usudrio para
0 que ocorre em cima da passarela. A cromaticidade ¢ reforcada ainda pela iluminagio, que
estabelece uma trajetdria na topologia do video da esquerda (escuro) para a direita (claro),
de modo que ¢ na porgio iluminada em que se encontram as proposi¢oes de estilos de Elle
Brasil, qualificadas conforme uma déixis euférica.

A linguagem verbal ¢ utilizada nesse video apenas por meio da sua forma escrita,
veiculada na legenda do video. A legenda, grafada em uma fonte sem serifa e na cor branca,
¢ posta sobre uma tarja negra. O recurso ¢ aqui utilizado para que o contraste criado entre o
preto ¢ o branco possibilite a leitura da barra que permanece fixa enquanto o fundo (o
video) continua em movimento.

Na frase, 1é-se “Linha final de Reinaldo Louren¢o”. Descritiva, a legenda explica ao
leitor, em poucas palavras, o que se passa no video. A utilizagao da linguagem verbal escrita
aqui se faz necessdria pois, embora o video faga parte de um conjunto de trés postagens
sobre o desfile, o usudrio, a depender do hordrio da sua visualizagdo, poderd ter acesso a ele
de maneira isolada. A objetividade faz-se presente, portanto, para situar o enunciatdrio na
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pontualidade da ocorréncia veiculada por Elle Brasil. A “linha final” indica o fim do desfile
do estilista.

O aspecto terminativo da cobertura do desfile pela revista no Snapchat é reiterado
ainda pela linguagem sonora, em sua forma de som ambiente. Durante os dez segundos do
video, ¢ possivel escutar apenas o barulho de palmas sobre a trilha sonora. Na estrutura de
um desfile, as palmas se fazem presente apenas no momento final, de modo que, durante o
resto do evento, a plateia permanece em siléncio, sem manifestar-se. As palmas indicam
ainda a sangao positiva da nova colegio de Reinaldo Lourengo pelos convidados presentes
no SPFW N41.

No segundo enunciado, temos a postagem realizada sobre o SPFW no dia 25 de
abril. A imagem veiculada foi o primeiro uso do Snacpchar durante a cobertura da semana
de moda. A fotografia, tirada na drea externa da Bienal do Ibirapuera, retrata a sigla SPFW,

responsdvel por sinalizar a espacialidade na qual se dava o evento:

Imagem 77. Postagem sobre o
inicio do SPFW N41 no
Snapchat de Elle Brasil.

Assim como o enunciador anterior, a imagem ¢ aqui enquadrada a partir de uma
verticalidade, apesar do objeto retratado (a placa SPFW) estd disposto na horizontal. Isso
ocorre devido ao formato do préprio aplicativo Snapchat, que exibe suas postagens todas na

vertical, sem corrigir a orientagio do video/foto conforme a orientagio do dispositivo

280



eletrbnico em que ele ¢ visualizado. Desse modo, para assistir a um video gravado na
horizontal, o usudrio precisa virar o equipamento. Como as postagens tem duragio de, no

mdximo, dez segundos, tal movimento compromete a visualizagao por completo.

Imagem 78. Diferenca entre as gravacdes realizadas na vertical e na horizontal no aplicativo Snapchas.
Disponivel em: <https://medium.com/Snapchat-strategy/tips-for-Snapchat-vertical-vs-horizontal-
9d4328ebf369>. Acesso em 5 de setembro de 2016.

A verticalidade do Snapchat, por sua vez, nao condiz com o alcance da cAmera de
tais aparelhos — maioria das vezes utilizada na horizontal — ¢ da prépria linguagem
cinematografica — comumente associada a filmes que sio mais largos do que altos —, mas
com a utilizagio comum dos dispositivos, bem como o seu formato — também com telas
mais altas do que largas. Assim, a configuragio do aparelho determina o formato do
aplicativo desenvolvido para tais dispositivos eletronicos e, desse modo, a prética
comunicacional observada a partir da rede social. Ao utilizar videos e imagens verticais no
Snapchat, portanto, Elle Brasil se mostra enquanto um competente destinador no campo do
jornalismo em ambientes virtuais.

Na foto, o objeto retratado estd plasmado na entrada da Bienal do Ibirapuera, local
dos desfiles. O sistema de linguagem verbal, concretizado aqui na forma escrita, assume,
portanto, a horizontalidade. Isso ocorre tanto na placa fotografada, como na legenda
postada junto com ela. Enquanto a verticalidade ocupa-se, portanto, da linguagem visual e

da figurativizagio de ocorréncias do mundo natural, a horizontalidade ocupa-se da sua
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tradu¢io em linguagem verbal. Temos, assim, novamente a relagio entre /abertura/ e
/fechamento/ com, respectivamente, verticalidade e horizontalidade.

Grafado em preto e branco, o nome SPFW ocupa toda a extensio da parede do
prédio, de modo que o lugar permanece marcado enquanto a espacialidade onde se dard a
semana de moda. Além disso, apesar de estar disposta em uma horizontalidade, a dimensao
da placa ocupa-se ainda da horizontalidade da letra inicial de cada palavra responsével por
formar a sigla: Sdo Paulo Fashion Week. Tal verticalidade é a mesma dos sujeitos que
adentraram pela porta localizada ao lado da porta e serdo os responsdveis pela construgao do
evento, bem como dos sujeitos que, em uma maior dimensao, estdo todos inseridos na
légica da moda.

Na composi¢io formada pela fotografia e pela legenda, temos o termo “SPFW”
ocupando a parte superior, com a legenda “Comecou!” na parte inferior. Pela orientagio de
leitura ocidental, temos, assim, a formag¢io da frase “SPFW comegou”. A distribuicao dos
diferentes elementos verbais ao longo da topologia do enunciado indicam, desse modo, o
inicio do evento e, assim, da cobertura jornalistica de Elle Brasil. O ponto de exclamagio
adicionado no final da frase ¢ responsdvel por euforizar tal ocorréncia, demonstrando ao
leitor a excitagio pelo inicio da semana de moda.

No terceiro enunciado, temos o video do backstage da estilista Lily Sarti, realizado
no dia 25 de abril. A postagem, que tem duragio de quatro segundos, mostra um corte de

cabelo sendo realizado em uma das modelos momentos antes do desfile da marca.
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Imagem 79. Postagem sobre o
backstage de Lily Sarti no
Snapchat de Elle Brasil.

A postagem possui duragio de apenas trés segundos. Nesse intervalo, ¢ possivel
observar o rdpido movimento do profissional responsdvel pelo corte de cabelo das modelos.
A breviedade do video — mais veloz do que a brevieade do préprio aplicativo, que permite
gravagoes de até dez segundos — figurativiza a rapidez ¢ a dinamicidade dos bastidores de
um desfile de moda, em que as trocas de roupas, acessérios, cabelos e maquiagem
acontecem de forma dinimica e rdpida para que o cronograma e o andamento dos desfiles
nao sejam atrapalhados.

O primeiro plano do video traz a legenda da postagem: “T4 rolando corte de cabelo
no backstage da Lily Sarti”. A locugdo verbal “td rolando” indica a concomitincia entre o
momento do enunciado ¢ momento da enunciagdo, o que instala um agora no enunciado,
em um processo de debreagem enunciativa temporal. A frase demarca ainda a espacialidade
na qual ocorre a performance noticiada: “no backstage da Lily Sarti” Ainda que a frase
refira-se a um outro lugar, a totalidade de sentido formada pelo texto verbal escrito em
conjun¢do com o texto audiovisual-cinético indica a existéncia de um agui, j4 que o
“backstage da Lily Sarti” é o local filmado e retratado na postagem de Elle Brasil.

No segundo plano, temos os dois sujeitos responsdveis pela agio noticiada por Elle:
o “corte de cabelo” nos bastidores do desfile. Ambos se encontram posicionados no centro

do video. Ao fundo, uma lAmpada amarela cria uma fonte de luz que contrasta com o
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cromatismo observado no resto da imagem (escuro) e, direciona o olhar do usudrio para o
centro a partir da linha formada pela jungio das duas paredes. E no centro do
enquadramento em que se dd a performance.

No dltimo enunciado, temos um video da apresentag¢do da marca Vix, do dia 26 de
abril. O enunciado ¢ composto por um video de dez segundos em que a repdrter anuncia a
finalizagao da cobertura do desfile anterior — o da estilista Paula Raia — e anuncia que a

revista agora se concentrard na cobertura do desfile da Vix.

Imagem 80. Postagem sobre o
desfile da marca Vix no

Snapchat de Elle Brasil.

Em sua fala, a repérter de Elle Brasil nao se identifica, de modo que nao ¢ possivel
para o enunciatdrio saber quem ¢ a interlocutora responsdvel pela cobertura. O anonimato
da jornalista difere da posi¢iao adotada pela revista em outras plataformas mididticas como
Facebook Live e Periscope, em que havia a clara identificagio do repérter responsdvel pela
cobertura, ou no Instagram e na pdgina da web, onde as matérias e postagens publicadas
eram assinadas. A falta de nomeacio da repdrter, no entanto, pode ser explicada, em grande
medida, pela limitagio de tempo — dez segundos — do préprio aplicativo. A incoatividade
da cobertura realizada pelo Snapchat, portanto, dificulta o estabelecimento de vinculos ou,
ainda, de uma relagio enunciativa ex/tu entre a revista e os usudrios da rede social.

Durante o video de dez segundos, a fala da repérter se limita a uma breve

apresentagio da cobertura a ser realizada por Elle Brasil: “Bom, depois do desfile da Paula
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Raia, a gente jd t4 numa nova locagdo, na Casa Jereissati. A gente veio ver o desfile da Vix,
que ¢ estreante no SPFW. O lugar ¢ maravilhoso”. Tal apresentagio ¢ feita aqui a partir do
sistema verbal na sua forma falada, em oposi¢io ao uso do verbal escrito, como nos
enunciados anteriores. O ritmo da fala ¢ apressado, o que, em determinados momentos,
pode chegar inclusive a dificultar a compreensio da prontncia de determinadas faladas. A
rapidez da fala, no entanto, ¢ também determinada pelo formato das postagens do
aplicativo.

A jornalista inicia o seu comentdrio referindo-se ao desfile que estava sendo
retratado nas redes sociais de Elle Brasil, o da estilista Paula Raia. A referéncia faz-se
necessaria devido a pontualidade em que os videos podem ser visualizados pelos usudrios
(eles somem gradualmente conforme a marca de 24h apds sua veiculagao). Desse modo, a
repérter utiliza-se de uma anterioridade para demarcar a pontualidade da ocorréncia que
passa, entdo, a ser noticiada. A relagdo entre tal anterioridade e o presente ¢ estabelecida
pelo advérbio “j4”, de modo a indicar uma ideia de rapidez da transi¢do entre os dois
momentos e, portanto, da atuagdo da revista enquanto veiculo especializado na cobertura de
todas as principais ocorréncias da semana de moda.

Ao longo da gravagio, a jornalista refere-se a si mesma a partir da expressio “a
gente”. Assim como observado em outras plataformas mididticas de Elle Brasil, o pronome é
comumente utilizado pelos interlocutores da revista a fim de estabelecer um sujeito da
enunciagio ampliado, que demarca toda a equipe de jornalistas de Elle responséveis pela
cobertura do SPFW N41. O uso do “a gente”, em substitui¢do & primeira pessoa do plural
“nds”, deixa o discurso mais informal e provoca um efeito de sentido de aproximagio a
partir de uma relagio eu/tu estabelecida com os usudrios da rede social.

Por fim, a repédrter concentra-se em falar sobre a locagio do desfile, que nao serd
realizado na Bienal do Ibirapuera, sede da semana de moda. Ela esclarece que a
apresentagio ocorrerd “na Casa Jereissati”, acrescentando que “o lugar é maravilhoso”. A
mudanga de locagio em um desfile de uma marca estreante apresentou-se, assim, como o

principal valor noticia para a primeira postagem no Snapchat durante a cobertura do desfile

da Vix.
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Expressao

Conteudo

Tal valor noticia ¢ refor¢ado pelo sistema audiovisual-cinético. No video, a repérter
filma a 4rea externa do local do desfile, mostrando brevemente ao enunciatirio o ambiente
da Casa Jereissati. Ao exibi-lo, a repérter realiza um breve travelling, movimento de cAmara
em que esta realmente se desloca no espago — em oposigao aos movimentos de panorimica,
nos quais a cAmara apenas gira sobre o seu préprio eixo, sem se deslocar. O movimento, no
entanto, ¢ executado rapidamente, o que termina por prejudicar a resolugio do video,
obtido pela cAmera de um smartphone. A captagao do video também figurariviza, portanto,
a breviedade da plataforma mididtica e a velocidade da atuagio jornalistica de Elle Brasil,
que “j4” sai de um desfile para o outro, mantendo-se presente em todos os momentos da
semana de moda.

A partir da apreensao dos formantes do plano da expressio e de suas homologacoes
no plano do contetido, chegamos a tabela da sistematizagio dos dois planos nos enunciados

do Snapchat de Elle Brasil:

Esquema 42. Sistematizacio das categorias encontradas nos enunciados Snapchat de Elle Brasil a partir das

categorias aspectuais /continuo/ e /descontinuo/.

Continuidade Descontinuidade
/estilo Elle/ /qualquer estilo/
Geométrico Organico
Vertical 5. Horizontal iyl
Profusao Contencgado ﬁ
Retangular Circular §
Policromatismo Monocromatismo -
Baixo Alto
Sonoro Silencioso
(@]
o
3
. 2
/dindmico/ /estatico/ 5
O

No nivel narrativo, temos um programa narrativo de base semelhante ao observado
em outras midias, que traz uma destinatdrio/enunciatdrio (82) que se encontra inicialmente

em estado de privacio de seu objeto de valor (estar na moda) e deve percorrer um caminho
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para aquisicio de competéncias para construir um modo de presenga identitdria. O
destinador/enunciador (S1) detém essas competéncias cognitivas e exerce um fazer
manipulatério sobre a leitora, que passa a adquirir um papel temdtico. O ajustamento ¢
aqui novamente tratado enquanto reativo e a probabilidade da ocorréncia do regime do
acidente ¢ praticamente nula, pois os videos podem ser enviados ou nao, conforme o desejo

do destinador.

Esquema 43. Regimes de interagio e de sentido identificados no Snapchat de Elle Brasil a partir do ponto de
vista do destinador.

Programagao Acidente
Manutencdo do
estilo Elle na linha

editorial

S—0

Manipulacao Ajustamento

Proposicao do estilo Renovacdo do arranjo

Elle estético. Instalacdo do novo.
S1—S2  Ov Ajustamento reativo

S1<> S

O percurso narrativo seguido pelo usudrio do Snapchat, por sua vez, também ¢
semelhante ao observado nas midias anteriores. Admitido enquanto sujeito de vontade, o
destinatdrio ¢ manipulado a adotar o estilo Elle. Ao dar continuidade ao consumo da
publicacio, no entanto, o destinatdrio/enunciatdrio adquire competéncias e passa a assumir
um papel temdtico pré-definido que a manterd sob a expectativa de um desempenho
programado a partir da manutencao desse estilo. Tal continuidade, no entanto, pode levar o
leitor aos valores de pertencimento social, sociabilidade a partir da possibilidade de
interagido com diferentes sujeitos a partir da adogio de determinado estilo e, em dltima
instAncia, a uma maior visibilidade. Nesse caso, a possibilidade de um acidente continua

pequena, devido ao cardter do ajustamento em questao.
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Esquema 44. Regimes de interagio e de sentido identificados no Snapchat de Elle Brasil a partir do ponto de
vista do destintatdrio.

Programagao Acidente
Manutencgdo do
estilo Elle
S—0
T Ajustamento

Manipulagao

Adocdo do estilo Elle Pertencimento,

S =S Oy sociabilidade e visibilidade
i< %

Em termos da relagio estabelecida entre enunciador e enunciatdrio, a revista possui,
por meio da plataforma mididtica, uma temporalidade que ¢, muitas vezes, compartilhada
com o usudrio da rede social, ou, ainda, refere-se a um passado pouco distante, j& que as
postagens desaparecem com 24h. Por esse motivo, a cobertura do Snapchat faz-se a partir da
breviedade ¢ da efemeridade de seus enunciados, o que refor¢a o aspecto incoativo da
atuagio de Elle Brasil na plataforma mididtica. Na maioria dos casos, tais enunciados

referem-se a um ele e a um alhures, o que provoca um efeito de sentido de distanciamento.

Esquema 45. Quadrado semidtico das posicoes enunciativas identificadas nos enunciados do Snapchar de Elle
Brasil.

Proximo Distante
Cercano Adjacente
ApresentagioVix Desfile Reinaldo
(ocasional) Lourencgo
Backstage Lily Sarti (constante)
(periddico) Foto SPFW

(fortuito)

Na categoria /adjacente/ temos, portanto, o enunciado sobre o desfile do estilista

Reinaldo Lourenco (constante) e o enunciado sobre o inicio do SPFW (fortuito). Em
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ambos os casos, fala-se sobre um ele e sobre uma ocorréncia que demarca um alhures. A
efemeridade intrinseca a todas as postagens no Snapchat, contudo, faz com que o usudrio as
visualize em um pequeno intervalo de tempo, o que cria um efeito de sentido de
temporalidade compartilhada, como se a ocorréncia se desse em uma espécie de tempo real.
Na categoria /cercano/, por outro lado, temos a postagem sobre o backstage da marca Lily
Sarti (periédico), que, embora fale sobre um ele, consegue estabelecer um aqui e um agora, e
o enunciado sobre a apresentagio da marca Vix, que estabelece uma relagio exn/tu ¢ um
efeito de sentido de concomitincia entre o tempo do enunciado ¢ o tempo da enunciagio.

Ao longo deste capitulo, buscamos analisar, utilizando como aparato téorico-
metodolégico o percurso gerativo do sentido, enunciados representativos das diferentes
plataformas mididticas por onde Elle Brasil realizou sua cobertura jornalistica do SPFW
N41. Partindo da categorizagao aspectual realizada no capitulo anterior, os diferentes
enunciados foram organizados conforme sua recorréncia em cada midia. Por meio do
exame do corpus, chegamos entdo as diferentes estratégias discursivas, bem como os
distintos percursos narrativos (tanto do destinador, como do destinatdrio), em cada uma das
instAncias que constituem o projeto transmidia da revista. A partir delas, foi possivel
delimitar as principais posi¢des enunciativas ocupadas por Elle em suas plataformas.

No préximo capitulo, exploraremos de que modo se estrutura o projeto transmidia
de Elle Brasil ¢ como se dao as diferentes passagens enunciativas entre as diferentes
plataformas mididticas; as interagoes discursivas observadas entre enunciador e enunciatdrio
em cada uma dessas midias e as questdes de visibilidade inerentes a esta légica

comunicacional.
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D.

ELLE BRASIL E A
CONSTRUCAO DE
UM PROJETO
TRANSMIDIA



5. Elle Brasil e a construgio de um projeto transmidia

Identificar e classificar uma prdtica comunicacional enquanto uma narrativa
transmidia ndo ¢ uma tarefa simples. Embora a temdtica da transmidiagio tenha sido
largamente abordada por diversos estudiosos do campo da comunicagio ao longo da dltima
década, constantes mudangas tecnoldgicas transformam, em breves intervalos de tempo, a
produgio e o consumo dos produtos comunicacionais, de modo que os destinadores
inseridos em tal drea buscam e testam diferentes alternativas para adptar-se a novos
contextos comunicacionais. Essas alternativas por vezes envolvem estratégias de
coordenagio entre multiplas plataformas mididticas com o objetivo de otimizar a produgao
e circulagdo de contetido. Estariam, contudo, tais estratégias inseridas no que denominados
comumente de “projeto transmidia”?

Conforme apontado em capitulos anteriores, tomamos a ideia de transmidiagio
proposta por Fechine (2014) a partir dos postulados de Jenkins (2009). A autora a define

como:

Um modelo de produgio orientado pela distribuicio em distintas midias e
plataformas tecnolégicas de contetidos associados entre si e cuja articulagio estd
ancorada em estratégias e prdticas interacionais propiciadas pela cultura
participativa estimulada pelos meios digitais.

Para a existéncia de um projeto transmidia, consideraremos, portanto, os trés fatores
principais elencados acima: contetidos distribuidos entre distintas plataformas mididticas, a
articulagio entre essas diferentes midias realizada a partir de prdticas interacionais
propiciadas pelos meios digitais e, por fim, a existéncia de uma cultura participativa — ou
seja, um contexto em que os consumidores assumem, por vezes, o papel de destinadores de
determinados contetdos. A partir do exposto ¢ analisado em capitulos anteriores, é possivel
entdo testar nossa hipétese inicial reiterada ao longo desta pesquisa de que a revista Elle
Brasil operou, durante a cobertura do SPFW N41, sua produgio de contetido por meio de
um projeto transmidia.

No primeiro ponto, temos a distribui¢io de contetidos jornalisticos por diferentes

plataformas mididticas. Durante a cobertura da semana de moda, Elle acionou oito midias
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distintas, cada qual movimentada a partir de determinados valores-noticia e de
determinadas estratégias de enunciagio e de figurativizagio. Ao todo, foram 397 enunciados
veiculados durante os cinco dias de evento e nas edi¢oes impressa e digital dos dois meses
seguintes (respeitando, portanto, a periodicidade da circulagio da revista). A distribuicio
entre as multiplas midias foi desproporcional, de modo que, enquanto foram contabilizadas
181 postagens no Instagram, apenas quatro matérias foram publicadas na revista impressa.

A discrepincia entre o volume de matérias e postagens entre as plataformas
mididticas pode ser explicada, no entanto, pelo papel temdtico estabelecido por cada uma
dentro da cobertura realizada por Elle Brasil. Determinadas midias, como o Periscape ou o
Snapchat, eram acionadas, prioritariamente, para a transmissao dos desfiles. Outras, como o
Instagram, registraram um grande nimero de postagens sobre os bastidores da semana de
moda. A pdgina da web, por outro lado, concentrou as matérias analiticas sobre as novas
colegbes apresentadas durante a semana de moda.

Tais papeis temdticos eram determinados, em grande medida, pelos sistemas de
linguagem acionados em cada plataforma. Midias que priorizavam a linguagem audiovisual,
como o Perz'scope, eram utilizadas para streamings em tempo real, enquanto outras, COmo o
Instagram ou o Snapchat, eram marcadas pela veiculagio de enunciados pontuais em uma
dindmica incoativa: recomegando constantemente. A revista impressa, por outro lado, midia
de base de Elle Brasil e publicagio de circulagio mensal, concentrou-se em analisar e
projetar as principais tendéncias observadas na semana de moda.

E importante destacar ainda que os contetidos veiculados nas diferentes plataformas
mididticas eram, em sua grande maioria, matérias, postagens ou videos produzidos
conforme as especificidades do meio em que foram veiculados, de modo que tais contetidos
nio se constitufam em meras replicagdes de matérias escritas para a midia impressa ou para
a pdgina da web, mas criagées voltadas para a circulag¢io nas distintas redes sociais.

A distribui¢io de contetido entre as multiplas plataformas nos leva ao segundo
ponto do conceito de transmidiagio: a articulagio existente entre tais midias por meio de
interagdes propiciadas pelo ambiente virtual. No caso de Elle Brasil, essa articulagao se d,
em grande medida, a partir do uso de recursos hipertextuais, como a presenga de hiperlinks

em postagens do Facebook, do Instagram, do Twitter, da revista digital e da pdgina da web.
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Os links sio utilizados para articular as diferentes plataformas mesmo quando a
materialidade ndo ¢é a eletronica, como no caso da revista impressa, que publicou o endereco
eletrdnico da pédgina do portal M de Mulher responsével por reunir todo o contetido sobre o
SPFW N41.

Existem ainda, contudo, outras formas de conexio entre os contetidos veiculados
nas midias distintas. No Periscope e no Facebook Live, por exemplo, onde as transmissoes
eram realizadas ao vivo, era comum que o préprio repérter responsdvel pelo streaming
anunciasse o hordrio ou o conteddo das postagens seguintes, agendando, portanto, o
consumo dos usudrios da rede social. Em outros casos, ainda, como no Snapchat ou no
Instagram, a linguagem verbal escrita era utilizada para divulgar os contetdos veiculados em
outras midias.

Por fim, temos a terceira caracteristica das narrativas transmidia: a participagio dos
consumidores. A pritica pode ser observada, em maior ou menor medida, nas redes sociais
utilizadas por Elle Brasil durante a cobertura da semana de moda. Na maioria delas, os
destinatdrios possuiam a possibilidade de produgio de contetddo — tornando-se, portanto,
destinadores — por meio das especificidades das plataformas mididticas. Tal interacio,
contudo, dava-se de diferentes maneiras.

Em aplicativos como o Periscope ou nas transmissoes realizadas via Facebook Live, os
usudrios comentavam as postagens em tempo real, podendo enviar, inclusive, perguntas ou
comentérios visualizados por outros leitores. Em outras redes sociais, como o Facebook ¢ o
Instagram, a atuagio dos usudrios era restrita a caixa de comentdrios ou 2 sangio positiva
exercida a partir da utilizagdo de recursos como o “curtir”. J& no Twitter, a produgao de
contetido por usudrios, embora originada nos enunciados publicados por Elle, era publicada
nos feeds deles préprios e dos seus seguidores € nao no de Elle Brasil — nio fazendo, assim,
parte do corpus desta pesquisa.

A partir do exposto acima, ¢ seguro afirmar que Elle Brasil atuou na cobertura do
SPFW N41 por meio de um projeto transmidia coeso e estruturado a partir de diferentes
plataformas mididticas. A utiliza¢do da estratégica comunicacional aqui nao se faz, portanto,
de forma pontual — realizada por conta de uma grande cobertura jornalistica —, mas por um

fazer jornalistico estabelecido de forma durativa tanto pela atuagio de seus repérteres, como
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pela presenca em diferentes ambientes mididticos. Embora este nio seja o recorte desta
pesquisa, ¢ possivel observar a presenga de estratégias de transmidiagio em outras coberturas
realizadas por Elle Brasil — em semanas de moda internacionais, por exemplo — ¢ na
veiculagao de conteddo realizada no dia-a-dia de suas plataformas em ambientes virtuais,
ainda que a periodicidade da revista impressa seja mensal.

Assim, tomando o projeto transmidia como uma instncia englobante cujas diversas
midias representam instincias englobadas, podemos desenhar o percurso narrativo do
projeto transmidia de Elle Brasil. Tal percurso admite a narrativa transmidia como uma
manifestagio expandida organizada por um programa narrativo de base que se liga a

programas narrativos auxiliares que, juntos, do conta do projeto transmidia.

Esquema 45. Regimes de interacio e de sentido identificados no projeto transmidia de Elle Brasil a partir do
ponto de vista do destinador.

Programagao Acidente

Manutengao do estilo Elle nas Risco da

diferentes midias ocorréncia do

S—O0 acaso em
transmissdes ao
vivo

Manipulagao

Instalacdo de novos percursos
narrativos

(PN anexo)

S1—S2  Ov

Proposicao da participagao do
enunciatario

(PN anexo)

S1—S2  Ov

Proposicao do estilo Elle
(PN de base)
S1—S2  Ov

Ajustamento
Renovagdo do
arranjo estético.

Instalagdo do novo.

Fazer junto
$i<> S

Em seu programa narrativo de base, identificado na revista impressa, midia de
referéncia do projeto transmidia, Elle Brasil continua realizando a proposigao do seu estilo.

Nos programas narrativos anexos, no entanto, temos o desenrolar de estratégias
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manipulatérias de articulagio de um projeto transmidia, ancorado aqui na participagio ¢ no
engajamento do enunciatdrio realizado a partir de diferentes percursos de leitura. No regime
da programagio, a cobertura jornalistica — e, portanto, a proposi¢io do estilo Elle — ¢
mantida ao longo das multiplas plataformas, reforgando o fazer jornalistico do titulo.

Ao promover diferentes espagos e possibilidades de participagio do enunciatdrio em
sua narrativa transmidia, contudo, Elle estimula um fazer junto entre enunciador e
enunciatdrio que, muitas vezes, vai além de um ajustamento reativo, resultando em uma
“tomada de gosto” por parte do enunciatirio, envolvido no projeto transmidia. E nessa
condi¢do, segundo Fechine (2014, p. 130), que “o destinatdrio comega a sentir ¢ a fazer
junto com o destinador, movendo-se com e como se fosse ele” e, conforme Oliveira (2013),
sendo estesicamente apto a colocar a si mesmo no papel actorial do outro. Tal ajustamento
pode levar, em algumas plataformas mididticas, & ocorréncia do regime do acidente, advinda
aqui do intercAmbio enunciativo entre Elle Brasil e seus leitores, que pode gerar, em
determinados momentos, uma abertura na qual se assume outro papel temdtico.

Nesse percurso narrativo do projeto transmidia de Elle Brasil, optamos pelo uso da
elipse em vez do quadrado semidtico trabalhado na constru¢do do percurso narrativo de
cada uma das midias, no capitulo anterior. A escolha pode ser explicada pela dinamicidade
do movimento entre posigoes existente no projeto transmidia, marcado pela incoatividade
enunciativa, de modo que, em uma cobertura jornalistica, a veicula¢io dos textos ocorre em
um ritmo acelerado e pontual ao longo dos diversos espagos propostos pelo meio de
comunicag¢io. O projeto de Elle Brasil, portanto, nio pode ser considerado a partir de
posicoes e relagdes fixas de cada midia, mas a partir da dinamicidade estabelecida por meio
das diversas estratégias transmididticas arranjadas segundo um enunciador complexo,
responsével por uma enunciagao global.

Nas proximas paginas, levantaremos questoes relativas as estratégias e praticas
observadas na construgao do projeto transmidia em Elle Brasil. Inicialmente, abordaremos a
problemdtica relativa & enunciagio nas diferentes midias, concluindo as andlises realizadas
no capitulo anterior e examinando a relagio estabelecida entre a passagem de vozes
enunciativas ¢ os efeitos de sentido de subjetividade e objetividade. Em seguida,

discorreremos sobre as interagdes discursivas estabelecidas entre enunciador e enunciatdrio
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nas diversas plataformas e qual o papel ocupado pelo destinatdrio na narrativa transmidia de
Elle Brasil. Por fim, exploraremos os questionamentos relativos aos regimes de visibilidade

observados nas midias.

5.1 Estratégias enunciativas: entre a subjetividade e a objetividade jornalistica

Ato pelo qual o sujeito faz ser o sentido (LANDOWSKI, 1989), a enunciagio pode
ser definida, segundo Greimas e Courtés (2011), como uma estrutura pressuposta a propria
existéncia do enunciado ou como uma estrutura da comunicagao. Enquanto que, na
primeira situagdo, tm-se a existéncia do sujeito da enuncia¢do, formado pelo par
enunciador/enunciatdrio; na segunda, enunciador e enunciatirio assumem-se enquanto
destinador e destinatdrio da comunicagio. Tal destinador é o responsdvel pelos valores e
jogos e por um determinado fazer persuasivo, ao passo que o destinatdrio pode ocupar tanto
a posi¢ao de manipulatdrio, como a de co-destinador, conforme trata Oliveira (2013).

Trabalhar a enunciagio enquanto comunicagio requer langar um olhar sobre o fazer
emissivo do enunciador e o fazer receptivo-interpretativo do enunciatdrio — ambos, obtidos
a partir do exame das estruturas discursivas e semio-narrativas. Para tal, recorremos, no
capitulo anterior, ao recurso do percurso gerativo do sentido, representacio dinidmica da
prépria produg¢io de sentido (FLOCH, 2001), organizado em duas grandes etapas e trés
niveis: as estruturas semio-narrativas, que compreendem os niveis fundamental e narrativo,
e as estruturas discursivas, que compreendem o nivel discursivo. Cada um dos niveis é
estruturado ainda um por componente sintdtico (tipos de operagdes € suas regras) € por um
componente semintico (construgdes das unidades de sentido).

Localizado no nivel discursivo do percurso gerativo de sentido, a enunciagio ¢é
dividida em trés subcomponentes: actorializagio, temporalizagio e espacializacio. Esses trés
procedimentos tém como efeito a produgio de um dispositivo de atores ¢ de um quadro
temporal e espacial em que se inscreverdo os programas narrativos provenientes do nivel
anterior (GREIMAS, COURTES, 2013). Tais projecoes de pessoas, tempo € espago no
discurso se ddo a partir de dois mecanismos: a debragem e a embreagem. Segundo Fiorin

(1996, p.43), a debragem pode ser explicada como:
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Debreagem ¢ a operagio em que a instincia da enunciacio disjunge de si e
projeta para fora de si, no momento da discursivizagio, certos termos ligados a

|

sua estrutura de base, com vistas 4 constituicio dos elementos fundadores do
enunciado, isto é, pessoa, espago e tempo.

A debreagem ¢, dessa forma, um elemento constitutivo do enunciado e, portanto,
responsdvel pela articulagio dos elementos da enunciag¢io. Ela pode ser de dois tipos:
enunciativa, quando as projecdes das trés categorias sio eu/tu, aqui e agora, e enunciva,
quando as mesmas projecoes sio ele, entido e alhures. Enquanto a primeira produz um efeito
de sentido de proximidade e de subjetividade, a Gltima simula um efeito de objetividade e
distanciamento. Comum em enunciados jornalisticos, a debreagem enunciva procura
apagar as marcas de um “eu” no enunciado, criando um efeito de sentido de imparcialidade
e de distanciamento do enunciador em rela¢io ao fato noticiado.

O procedimento de embreagem, por outro lado, neutraliza e “devolve” as categorias
de pessoa, tempo e espago a enunciagio, denegando a instincia do enunciado. Toda
embreagem, no entanto, pressupde uma debreagem anterior. A embregagem também pode
ser do tipo enunciativa, quando o termo debreante ¢ tanto enuncivo como enunciativo, mas
o embreante ¢ enunciativo; ¢ do tipo enunciva, quando o termo debreante pode ser
enunciativo ou enuncivo, mas o embreante ¢ enuncivo.

A andlise da enunciagio no corpus selecionado nas multiplas plataformas que
compde o projeto transmidia de Elle Brasil nos deu a ver diferentes posigbes enunciativas
ocupadas pela revista. Tais posi¢oes foram organizadas a partir das categorias topoldgicas
/préximol/ e /distante/ e de seus subcontrérios, nomeados como /cercano/ (nao-distante) e
/adjacente/ (ndo-préximo). Os termos ddo a rede de posi¢des proxémicas ocupadas pelos
atores. A classificagio por meio das categorias possibilitou a identificagio do cardter
enunciativo dominante, observado em cada midia a partir categorizagio dos enunciados
selecionados anteriormente enquanto constante, conforme as categorias aspectuais propostas

no capitulo anterior. Desse modo, temos:

* /préximol: Periscope

» /distante/: revista impressa ¢ revista digital
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* /cercano/: pagina da web, Facebook e Instagram

» /adjacente/: Twitter e Snapchat

Tomando o projeto transmidia enquanto “totalidade da manifestagio que resulta da
articulagio de enunciados correlacionados e distribuidos em distintas plataformas
tecnolégicas” (FECHINE, 2014, p. 121), empregamos a categorizagao acima na dinimica
de uma elipse semiética que desse conta da posi¢do enunciativa ocupada pelas diferentes

midias na totalidade significante transmididtica de Elle Brasil:

Esquema 46. Elipse das posicoes enunciativas identificadas nas mfidas constituintes do projeto transmidia de
Elle Brasil.

Proximo Distante
Periscope Revista impressa
Revista digital
3 2
S 2
2 <
B - - g
S ®
v Cercano
Péagina da web Adjacente
Instagram Twitter
Facebook Snapchat

A escolha da elipse pode ser explicada pelo cardter dindmico observado nas relagoes
estabelecidas entre as midias de Elle Brasil. Ao longo da cobertura jornalistica do SPFW
N41, tais midias foram acionadas ora concomitantemente, ora em pequenos intervalos de
tempo, ou, ainda, com meses de diferenca (revista impressa e revista digital). Um mesmo
fato noticiado em midias distintas adquiriu, desse modo, diferentes cardteres enunciativos,
de modo que as posicoes entre proximidade e distanciamento estabelecidas entre
enunciador e enunciatdrio eram também alternadas entre as plataformas constituintes do
projeto transmidia.

As categorias topolégicas que estruturam as relagdes proxémicas sio organizadas

conforme duas déixis: a da subjetividade e a da objetividade. A subjetividade estd
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relacionada ao movimento de aproximagio, de colocagio da pessoa em discurso, de modo
que os seus valores encontrem-se claramente discursivizados e figurativizados. No
jornalismo, a subjetividade é comumente associada ao género opinativo, quando o jornalista
¢ instalado enquanto interlocutor e realiza um comentdrio, um julgamento ou uma leitura
particular sobre determinado fato.

A objetividade, por outro lado, estd ligada a um movimento de distanciamento, em
que hd uma espécie de apagamento do sujeito da enunciagio, preocupado em noticiar um
ele, em um alhures ¢ um entido. A objetividade tornou-se, ao longo dos séculos, uma das
principais caracteristicas do que ficou conhecido como o género informativo jornalistico. O
formato, que abrange textos como noticias, reportagens ¢ notas informativas, estd associado
ao papel temdtico cléssico de um jornal didrio: o noticidrio de noticias “isento” de
posicionamentos politicos. Como tal isengao, no entanto, faz-se impossivel diante do ponto
de vista epistemoldgico da semidtica discursiva, o que pode ser observado na imprensa ¢, na
verdade, um simulacro de objetividade, no qual grandes veiculos de comunicagio utilizam-
se de estratégias discursivas para criar um efeito de sentido de imparcialidade.

A partir da elipse proposta acima podemos perceber, portanto, que a posicio
enunciativa de Elle Brasil em seu projeto transmidia navega entre a subjetividade ¢ a
objetividade, conforme a plataforma mididtica acionada. Semelhante ao observado durante
a criagdo do titulo francés em 1945 por Hélene Lazarreff, que pds em jogo, em seu fazer
jornalistico, os valores da subjetividade e da objetividade, o movimento nos dd a ver o
dinamismo com o qual a publicagio atua dentro do campo da comunicagio brasileira, seja
ele impresso — esfera de origem da revista — ou virtual. Dentro deste dltimo, vale ainda
destacar a diversidade de plataformas mididticas com formatos e prdticas distintas, o que
também requer da publica¢io uma grande capacidade de adaptacio.

Tal adaptagio, contudo, passa cada vez mais pelo estabelecimento da déixis da
subjetividade enquanto prdtica jornalistica. As midias classificadas como constante na
cobertura do SPFW N41 por Elle Brasil — Facebook, Instagram e pégina da web — estdo
localizadas aqui na posi¢do /cercano/ (nio-distante). O Periscope, aplicativo com 22

postagens durante a semana de moda, também. Na déixis da objetividade, restaram os dois
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formatos de revista, publicados apés a ocorréncia do evento, o Twitter, pouco acionado, ¢ o
Snapchat, de caréter fortuito.

A predominincia de uma enunciagio do tipo subjetiva pode ser explicada, em
grande medida, pelas praticas determinadas pelas redes sociais. Nesse ambiente, predomina
a reflexividade enunciativa entre os meios de comunicagio e seus leitores/usudrios, que
comentam e compartilham as postagens realizadas pelos veiculos, bem como produzem os
seus préprios contetidos acerca das temdticas abordadas em coberturas jornalisticas. Existe,
portanto, uma interagao entre dois sujeitos que, por vezes, sao colocados em posicao de
igualdade, propicios a um fazer junto, ainda que um fazer junto mediado por um fazer
operatdrio.

Esse tipo de interagio demanda uma enunciagio que, por vezes, instale uma relagio
eu/tu entre enunciador e enunciatdrio, criando um efeito de sentido de aproximagio entre
ambos. Do mesmo modo, tornam-se cada vez mais populares as plataformas que permitem
transmissdes em tempo real do tipo streaming, formato caracterizado pela concomitincia
entre o0 momento do enunciado e o da enunciagio e que possibilita o compartilhamento do
tempo entre enunciador e enunciatirio. Em ambientes marcados pelo recurso da
hipertextualidade, a espacialidade ¢ ainda delimitada conforme um agui estabelecido em
relacio ao local onde se d4 a enunciagio.

A passagem de vozes durante o projeto transmidia de Elle Brasil deve ser vista,
portanto, como um importante trago constituinte da identidade da prépria revista. O traco
recupera e atualiza a nomeagio da publicagio: Elle. Conforme explicitado no primeiro
capitulo desta pesquisa, ao utilizar o pronome pessoal reto da terceira pessoa do singular
como titulo, a revista formula um discurso que marca a alteridade como o lugar relacional
com o qual os sujeitos operam a constru¢do da sua identidade. Elle se estabeleceria,
portanto, como a espacialidade capaz de comportar uma infinidade de sujeitos ou nenhum
— a pessoa de quem se fala, sempre em relacio, contudo, com os dois sujeitos da

comunicagao.
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Esquema 47. Quadrado eliptico sobre relagées entre as pessoas da enunciagio no projeto trnasmidia de Elle

Brasil.

Elle que é eu Elle que é tu

Elle que se torna eu Elle que se torna tu

No esquema acima, as pessoas da enunciacao inseridas no processo comunicacional
de Elle Brasil encontram-se revestidas, de modo que nio ¢é apenas o ele que se encontra
presente nas diversas pessoas da enunciacdo, responsdvel por manter uma rela¢io de co-
presenga enunciativa com o ex e o #u, mas a propria Elle. Nesse jogo dindmico de posicoes,
tém-se uma actorializagio transformada e ampliada pelo fazer jornalistico no titulo a partir
do seu projeto transmidia, constituido por meio de multiplas plataformas agrupadas em
uma enunciagio global.

O que se observa, no entanto, ¢ que, em seu projeto transmidia — e, desse modo, em
seu fazer comunicacional —, Elle nio se restringe a uma Unica posi¢do, mas realiza, na
verdade, uma passagem entre as diversas posigoes enunciativas, assumindo-se enquanto o
préprio lécus de construgao identitdria ndo apenas a partir das diversas “Elles” (elas) que por
suas pdginas circulam, mas a partir da inser¢io dos seus enunciatdrios nos seus diversos
lugares de visibilidade, instalando, em um movimento de proximidade, uma relagao com o

en e com o tu da comunicagio.

5.2 Interagoes discursivas: da participagio i co-destinagio

Nos objetos sincréticos, a presenca de diferentes linguagens em um s6 procedimento
global de enuncia¢io produz marcadores da enunciagio, a partir dos quais ¢ possivel

identificar as escolhas do enunciador. A ideia ¢ desenvolvida abaixo por Oliveira:

A teoria semidtica trata o sujeito da enuncia¢do como instalado no préprio
objeto sincrético, no seu enunciado, materializado por um contetddo manifesto
por uma expressio que guarda as indicagbes desse sujeito, as marcas de instalacio
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ou ancoragem no discurso. Tais marcas permitem ao analista recuperar tanto o
fazer global do enunciador e também aquele do enunciatdrio, quanto classificar o
tipo de interagdo que enunciador e enunciatdrio constroem discursivamente em
um simulacro das suas figuras, bem como permitem entrever os tipos de
processualidades envolvidos na apreensio do sentido, na captura estésica, e as
operagbes sensiveis que jd principiam a constru¢do da significacdo, cujo
ordenamento deixa ver, além dos tipos de sincretismo, o préprio contexto, a
situagdo em que interagem os sujeitos, tudo isso sendo também constitutivo da
enunciagio. (OLIVEIRA, 2009, p.100)

Desse modo, ainda que enunciador e enunciatdrios estejam distantes e nao corpo a
corpo, a plastica sincrética articula “experiéncias sensibilizantes” (OLIVEIRA, 2009, p. 98)
que fazem com que o sentido seja sentido, de maneira que os procedimentos discursivos
organizados pelo enunciador péem o enunciatdrio em uma posi¢ao de maior ou menor
abertura a construgio do sentido. Essa constru¢ao sensorial do objeto sincrético coloca em
jogo dois corpos que sentem e fazem sentir.

Recuperando as proposi¢oes de Landowski (1992), para quem a enunciagdo ¢ o ato
pelo qual o sujeito faz ser o sentido, Oliveira (2013, p.235) afirma que “¢ a interagio que
faz ser o sentido”. Por essa légica, a interagio entre enunciador e enunciatdrio no nivel
discursivo do percurso gerativo de sentido também passa a ser vista como componente
importante na construgio do sentido. Essas interagoes assumem diferentes pontos de vista,

de modo que:

Com as graduagées de intensidade do assumir mais ou menos participativo do
sujeito, a enunciagio pode ser concebida como um modo de criagio de
experiéncias com coeficientes de maior ou menos sentido ao ser vivida em que a
componente estésica do sujeito complexo opera tanto na decodificagio, ou na
instaura¢do quanto na participa¢io e na apreensio compartilhada dos mundos
de linguagem. (OLIVEIRA, 2013, p.241)

A partir das interagdes entre esses dois atores (enunciador e enunciatdrio), portanto,
seria possivel prever relagdes de intransitividade ou de transitividade. No primeiro caso,
enunciador e enunciatdrio ocupam posigoes fixas e estabelecem um fluxo unidirecional,
sendo o enunciador o doador de competéncias cognitivas ao enunciatdrio. A transitividade,

N ) ) ) . .,
por outro lado, prevé trés diferentes tipos de situagdes: enunciador e enunciatdrio ocupam
posi¢oes enunciativas negociadas por meio de um contrato de fiddcia; enunciador e

enunciatirio atuam juntos, a partir de um principio de reciprocidade, e, por fim,
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enunciador ¢ enunciatdrio atuam em reflexividade, co-enunciando o sentido por uma

estratégia global de enunciagao (OLIVEIRA, 2013).

Esquema 48. Quadrado semidtico proposto por Oliveira (2013) sobre as diferentes interagbes discursivas.
Fonte: As Interagies Sensiveis — Ensaios de sociossemidtica a partir da obra de Eric Landowski (2013).

Sentido codificado Sentido aleatodrio
Enunciatario reopera o Enunciatario enuncia o
sentido sentido
Sentido conquistado Sentido sentido
Enunciatario é Enunciatario é
convencido do sentido sensibilizado pelo sentido

No sentido codificado, o enunciatrio segue “pistas” mapeadas pelo enunciador e
reopera o sentido. Enunciador e enunciatdrio tém distdncia fisica e volitiva e hd
intransitividade das posi¢des e previsibilidade dos turnos. No sentido conquistado, o
enunciador estabelece um percurso e usa estratégias para conduzir o enunciatdrio na leitura
do sentido. Enunciador e enunciatdrio negociam a “boa” distdncia e hd transitividade das
posicoes regida pelo enunciador sem haver, no entanto, troca. No sentido sentido,
enunciador e enunciatdrio fazem juntos o sentido, que se produz em co-presenga no ajuste
guiado pela apreensio estética. Ambos mantém uma distAncia minimal. H4 transitividade e
reflexibilidade, com troca de papeis. No sentido aleatério, enunciador e enunciatdrio co-
enunciam o sentido trocando posi¢ées, mas em fungio de uma enunciagio global.
Enunciador e enunciatdrio nio possuem distincia. H4 transitividade das posicoes e
imprevisibilidade dos turnos.

Conforme levantado como hipétese desta pesquisa, sio essas interagdes discursivas
baseadas em relagoes de transitividade que possibilitam a prépria constru¢io de narrativas
transmidias, edificadas a partir do compartilhamento do sentido e das competéncias

estésicas dos sujeitos. A seguir, examinaremos, a partir dos resultados obtidos nas andlises j4
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realizadas no capitulo anterior, as interagdes discursivas em cada uma das midias
constituintes do projeto transmidia de Elle Brasil.

Na revista impressa, os enunciados analisados encaixam-se na tipologia proposta por
Oliveira (2013) sobre as intera¢oes discursivas prioritariamente na posi¢do do sentido
conquistado, estabelece um percurso e usa estratégias para conduzir o enunciatdrio na leitura
do sentido. Desse modo, Elle Brasil obedece, em sua midia impressa, a uma forma de
organizagio tradicional de veiculos de comunicagao, em que o enunciatdrio ¢ levado a agir
pelo fazer persuasivo do enunciador e conquista o sentido a partir do seu fazer
interpretativo. Tomado aqui enquanto um sujeito de vontade detentor de uma
intencionalidade, o leitor realiza um fazer interpretativo a partir dos enunciados propostos
por Elle, aumentando sua competéncia cognitiva por meio da doagdo, pela revista, de um
saber e um poder.

Tomando as relagées discursivas entre enunciador e enunciatdrio como relagoes
dindmicas, no entanto, em que, no mesmo objeto semidtico, pode haver troca de posicoes
e, portanto, mudancas na transitividade entre os dois atores da enunciagio, é possivel
observar ainda na midia impressa de Elle Brasi/, em menor medida, outras categorias de
interagées. E possivel identificar a existéncia de um sentido codificado quanto o leitor ¢
levado, por meio de uma hierarquia marcada entre as posigoes, a seguir uma determinada
ordem do arranjo pléstico da publicagio. Na medida em que o enunciatdrio tem suas
competéncias estésicas mobilizadas pelo arranjo estético de Elle Brasil, hd ainda, em menor
grau, um sentido sentido, que ocorre a partir da reiteracio do sentido conquistado, que se
normatiza como um fazer da midia, chegando a um sentido codificado e, finalmente, a um
sentido sentido.

Na revista digital, apesar da mudan¢a no arranjo sincrético, a interagio mantida
entre enunciador e enunciatdrio permanece a mesma que a observada na midia impressa,
em que hd predominancia da relagao do tipo sentido conquistado. Isso ocorre, pois, em sua
revista digital, Elle Brasil nao adiciona nenhum outro canal ou recurso que possibilite uma
diferente transitividade entre enunciador e enunciatirio, atendo-se ao mesmo formato
tradicional da publica¢io impressa, em que a interagio entre enunciador e enunciatdrio ¢

marcada por um fazer persuasivo.
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Na pdgina da web, assim como nas duas plataformas mididticas examinadas
anteriormente, ¢ possivel observar uma predominincia de interacoes discursivas do tipo
sentido conquistado, em que hd uma emergéncia de sentido, de certa forma, proposta pelo
enunciador e programada. Isso acontece pois as postagens obedecem ao mesmo modelo, a
mesma linha editorial e a0 mesmo projeto gréfico, determinando um percurso de leitura
que atua sobre a voli¢ao do enunciatdrio.

Nas postagens da web, no entanto, é possivel perceber, em comparagao ao impresso
¢ aos enunciados da revista digital, outras estratégias que levam a emergéncia de interagoes
do tipo sentido conquistado. Isso ocorre devido a presenga de recursos que possibilitam
novos percursos de leitura e novos processos enunciativos a partir dos enunciados, como os
links para matérias externas, botdes no canto superior da pdgina que permitem o fécil
compartilhamento das publicages nas redes sociais ¢ a presenga de uma caixa de
comentdrios (ainda que esta Gltima nio seja usada pelos leitores).

O leitor ¢ entio competencializado pelo enunciador por meio da presenca de tais
mecanismos caracteristicos na web e que lhes sao disponibilizados para que ele possa acionar
novos percursos de leitura. Existe, portanto, uma transitividade de posicoes, ainda que
regida pelo enunciador. Em uma dltima instAncia hd ainda o sentido sentido, pois
enunciador e enunciatdrio ajustam-se na apreensdo estética, ainda que de forma reativa.

Os diferentes tipos de arranjo sincrético presentes no Facebook resultaram em uma
maior variedade de interacbes discursivas observadas nas relagbes estabelecidas entre
enunciador e enunciatdrio na rede social. Dessa forma, além da presenca de interagdes ji
observadas em outras midias do tipo sentido codificado, sentido conquistado e sentido sentido —
que, aqui, passard a ocupar uma maior dimensio devido aos componentes estésicos das
transmissdes do Facebook Live que permitem um fazer junto entre os usudrios e dos usudrios
com o enunciador —, temos interagdes, mesmo que em menor tamanho, pois ainda hé certo
controle por parte do enunciador, do tipo sentido aleatdrio.

Nessa posi¢io, hd uma transitividade total das posi¢oes, onde enunciador e
enunciatario trocam papeis no seu ato de enunciar e ambos siao responsaveis pelo processo

de enunciagio. No ambiente do Facebook Live, o leitor pode, por meio dos comentirios,
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comandar em tempo real o processo enunciativo e tornar-se também responsdvel pela
produgio de sentido durante a transmissio ao vivo.

Assim como no Facebook, nés temos no perfil do Instagram a presenga dos quatro
tipos de interagdes discursivas. E importante frisar, no entanto, que o sentido aleatdrio
aparece aqui em uma menor propor¢ao, pois a auséncia de um recurso de transmissao ao
vivo limita a troca de papeis entre enunciador e enunciatdrio e a posi¢io que este Ultimo
ocupard na produgio de sentido.

As interagoes discursivas observadas nas postagens do Twitter de Elle Brasil durante
a cobertura do SPFW N41 sao de trés tipos: sentido codificado, sentido conquistado e sentido
sentido. As relagbes do tipo sentido codificado aparecem em maior instincia, pois o sentido
principal j4 estd posto no texto, podendo apenas ser re-operado pelo enunciatdrio. Hd
ainda, no entanto, uma forte presenca ainda de interagées do tipo sentido conquistado, pois
a presenga de /inks em todos os posts atua como um fazer manipulatério que instala um
querer fazer, bem como um dever fazer, no enunciatdrio, levado a clicar nos /inks e navegar
no projeto transmidia de Elle Brasil para ter acesso a informagio por completo sobre
determinado fato. Por fim, existe, em menor importincia, o sentido sentido, pois o usudrio,
sensibilizado pelo arranjo estético das postagens dos enunciados, ¢ levado a atuar na
producio de sentido.

As interagoes discursivas verificadas nos enunciados veiculados no Periscope durante
a cobertura do SPFW N41 revelam uma predominincia de relagbes entre enunciador ¢
enunciatdrio do tipo sentido sentido, em que ambos vao se ajustando na medida em que a
transmissdo progride. A complexidade do arranjo sincrético dos enunciados, que fazem uso
de diferentes linguagens durante a sua produgio de sentido, bem como a existéncia de uma
espécie de bate-papo configurado a partir da veiculagio simultinea dos comentdrios dos
usudrios na tela, aciona as competéncias estésicas dos usudrios, que sio levados a um fazer
junto que ocasiona a reflexividade ¢ a transitividade de posi¢oes.

No fluxo dinimico em que se dd a troca de relagbes entre enunciador e
enunciatdrio, existe ainda uma forte presencga de intera¢oes classificadas enquanto sentido
aleatdrio. A organizacio dos comentdrios de usudrios enquanto texto verbal simultineo e

justaposto 4 transmissdo ao vivo dos videos cria uma possibilidade de intercAmbio de
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posi¢oes, de modo que os papeis da relagio enunciativa podem ser trocados conforme os
dois processam o sentido a seu turno. E importante lembrar que existe ainda a presenca de
interagdes do tipo sentido codificado, pois os usudrios ji estao familiarizados com o
funcionamento e a determinada ordem com que ocorre a emergéncia do sentido, e do tipo
sentido conquistado, pois o leitor ¢ convencido a engajar e participar na conversa.

No Snapchat, as interagdes discursivas podem ser classificadas como do tipo sentido
codificado, sentido conquistado e sentido sentido. O regime do sentido aleatério aqui é pouco
provével, devido ao formato da midia, que permite a gravagio de pequenos videos e fotos.
Tais fotos e videos, no entanto, nao podem ser salvas no dispositivo eletrénico®, de modo
que, caso o usudrio opte por realizar a postagem, ele deverd utilizar o material gravado, sem
a possibilidade de corte ou edi¢io (hd apenas a op¢do para adicionar filtros, legendas ou
desenhos manuais).

A partir do analisado com o apoio no funcionamento do corpus descrito e estudado,
podemos, portanto, organizar os regimes de interagdes discursivas nas diferentes

plataformas que compéem o projeto transmidia de Elle Brasil na tabela abaixo:

Tabela 10. Interagoes discursivas identificadas nas midias que compée o projeto transmidia de Elle Brasil.

Plataforma Interagdes discursivas

Revista impressa Sentido codificado, sentido conquistado e
sentido sentido (reativo).

Revista digital Sentido codificado, sentido conquistado e
sentido sentido (reativo).

Pagina da web Sentido codificado, sentido conquistado e
sentido sentido (reativo).

Facebook Sentido codificado, sentido conquistado,
sentido sentido e sentido aleatério.

Instagram Sentido codificado, sentido conquistado,
sentido sentido e sentido aleatorio.

2 A configuragio do aplicativo permite hoje o download de fotos e videos capturados via Snapchat, bem como
a postagem no aplicativo de contetdos salvos no aparelho. Tal recurso, no entanto, ainda nio se encontrava
disponivel na época do recorte do corpus da pesquisa. Com a mudanca, a rede social investe no aspecto
durativo, abrindo-se a uma pritica que, apesar de ainda priorizar a instantaneidade, nio exclui outras
possibilidades enunciativas.
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Twitter Sentido codificado, sentido conquistado e
sentido sentido (reativo).

Periscope Sentido codificado, sentido conquistado,
sentido sentido e sentido aleatério.

Snapchat Sentido codificado, sentido conquistado e
sentido sentido (reativo).

E possivel perceber que, ao longo das plataformas mididticas que fazem parte do
projeto transmidia de Elle Brasil, existem diferentes regimes de interagdes discursivas que se
relacionam entre si por meio de uma relagio dinimica do seu processamento — representada
por meio de uma elipse. Apesar de haver um predominio de regimes do tipo sentido
codificado e sentido conquistado, é importante destacar a presenga de interagdes classificadas
como sentido sentido e, até mesmo, sentido aleatdrio.

A existéncia desses dois tipos de intera¢do pressupoe uma relagao de transitividade
entre enunciador e enunciatdrio, colocados entdo em co-presenca. Nas interagoes
caracterizadas pela transitividade, enunciador e enunciatdrio sio postos em um mesmo
patamar interativo, o que implica em um conhecimento mituo de um sobre o outro para
que haja uma troca de posi¢oes — que podem ser reversiveis ou nao, possibilitando ou nio a
reflexividade de um sujeito sobre outro.

Em tais relagoes de transitividade, contudo, ainda que haja, em alguns casos, a
possibilidade do intercAmbio de posi¢oes, sio, em sua maioria, regidas por um mecanismo
de intencionalidade Ou seja: o posicionamento de ambos (enunciador e enunciatdrio) ¢
orientado a partir do interesse do sujeito que comanda a enunciagio (o enunciador), de
modo que o enunciatdrio ¢ levado a cumprir um percurso que o leva a ocupar um
posicionamento projetado para ele no discurso.

Nas interagées mantidas entre Elle Brasil e seus enunciatdrios nas diversas midias, é
possivel observar, por vezes, a troca de posi¢oes enunciativas. Tal troca, no entanto, ainda
acontece sob a égide da programagio estabelecida pela revista, que tem o poder, na maioria

dos casos, de editar postagens, selecionar perguntas ou apagar comentirios. A participagao e
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0 engajamento, portanto, existem, mas apenas o suficiente para que a manutengio de um
projeto transmidia seja vidvel. Para Elle Brasil — e outros meios de comunica¢io da midia
brasileira — interagdes resultadas de uma maior transitividade entre as posi¢oes de
enunciador e enunciatdrio acarretam uma maior abertura ao risco que, em uma tltima

instincia, significa uma maior probabiblidade da ocorréncia de um acidente indesejével.

5.3 Regimes de visibilidade: o guerer ser visto na contemporancidade

Apbs o exame da enunciag¢io centrado nas interagdes discursivas nas diversas midias
de Elle Brasil, temos os elementos que nos permitem realizar a abordagem da problemdtica
dos regimes de visibilidade (LANDOWSKI, 1992) idenficados nas mesmas. Em A
Sociedade Refletida (1992, p. 89), o semioticista discute a relagio entre o /publico/ vs. o
/privado/ e entre o /individual/ vs. o /coletivo/ nos termos dos regimes de visibilidade, que
implicam “uma rela¢do de pressuposi¢io reciproca — um que vé, o outro que ¢ visto — e
entre os quais circula o préprio objeto da comunicagio, no caso a imagem que um dos
sujeitos proporciona de si mesmo”. Utilizando os procedimentos de andlise do aparato
semidtico, o autor estabelece uma série de relagdes em quadrados semidticos que mostram
as manifestacoes diversas das confrontagbes modais apresentadas, como querer ver
(observador) e guerer ser visto (exibicionista).

Esses quadrados foram organizados a partir da sintaxe do “ver” enquanto dimensio
escOpica das relagdes intersubjetivas. A relagdo estabelecida, portanto, ¢ a de uma
pressuposigao reciproca jé citada acima (um que vé, o outro que ¢ visto) e que inclui a
circulagio do objeto da comunicagio, que ¢ a imagem que um dos sujeitos faz de si mesmo.
Entre eles, serd posta em evidéncia a especificagio modal volitiva (guerer), que diz respeito a
relagio escdpica que os une.

Embora diversas visibilidades possam ser simuladas, nos produtos mididticos, ambos
os sujeitos estio postos sob a légica do “ver e ser visto”, jd que existe um interesse
pressuposto do destinador em mostrar e veicular, no caso de Elle Brasil, novas proposigoes
de estilo ¢ um interesse pressuposto do destinatdrio que compra a revista ou acessa as

2

diversas plataformas localizadas no ambiente virtual em visualizar tais proposi¢des. E a

309



partir desse querer ser visto intrinseco que as midias constituintes do projeto transmidia de

Elle Brasil se constituem como espagos de visibilidade.

Esquema 49. Quadrado semidtico dos regimes de visibilidade propostos por Eric Landowski. Fonte:

Sociedade Refletida (1992).

Ostentagdo Pudor
Querer servisto Querer ndo ser visto
(papeis publicos) (papeis privados)
Sem constrangimento . _______ Modéstia
N3ao querer ndo ser visto N&o querer ser visto
(publicizacdo dos papeis (privatizagao dos

privados) papeis publicos)

Tal espago de visibilidade, contudo, permaneceu durante décadas fechado aos
sujeitos escolhidos e editados pela prépria revista para aparecer em suas pdginas,
interlocutores de suas férmulas de ser. Na revista impressa, mesmo em se¢bes que
encenavam a participa¢do do publico — como a editoria de “Cartas do leitor”, comum a
diversas publicagbes —, as temdticas e as vozes existentes passavam por um rigoroso fazer
manipulatério que se encontrava dentro da prescrigio da revista, ou seja, de sua linha
editorial.

Dentro de sua nova constui¢io enquanto ator no jornalismo brasileiro, Elle Brasil
passa a adotar uma narrativa transmidia — totalidade de manifestagio resultante de
enunciados distribuidos em distintas plataformas. Entre essas plataformas mididticas,
destacam-se redes sociais e aplicativos que permitem uma maior transitividade entre as
posigoes de enunciador e enunciatirio, de modo que os enunciatdrios passam, eles mesmos,
a ocuparem a posi¢do de enunciadores por meio da realizacio de comentdrios, curtidas e
compartilhamentos.

As novas midias possibilitam, portanto, a existéncia de outros tipos de visibilidade,
ancorados na troca de posigoes enunciativas. Desse modo, se antes os sujeitos estavam

condicionados a um severo crivo editorial para que estivessem presentes nas plataformas
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mididticas — espagos de visibilidade — de Elle Brasil, agora eles mesmos podem ser vistos e
ouvidos a partir da participagdo em transmissoes ao vivo ¢ por meio de comentdrios nas
postagens realizadas pela revista.

A pritica comunicacional faz com que os leitores e usudrios, definidos
anteriormente a partir de um guerer ver, insiram-se também na légica de um querer ser visto.
Em espacos ligados a uma revista especializada no campo da moda, tal querer ser visto passa
por uma construcio de si mesmo enquanto sujeito competente (detentor de um saber ¢ de
um poder), capaz de sancionar as diversas performances do mundo da moda veiculadas por
Elle Brasil.

Para chegar a essa posi¢do, definida por Landowski (1992) como “ostentagio”, ¢
necessdrio, contudo, o movimento que faz com que o leitor saia da sua posi¢ao original
relacionada a determinado papel privado (querer nio ser visto) e passe pela posi¢io de
publicizagio desse papel privado (ndo querer nio ser visto). O deslocamento estd explicitado

no quadrado semidtico abaixo:

Esquema 50. Movimento realizado pelos enunciatdrios de Elle Brasil pelas diferentes posi¢oes dos regimes de

visibilidade.

Ostentagdo Pudor
Querer ser visto Querer nao ser visto
(papeis publicos) (papeis privados)
Sem constrangimento Modéstia
N3o querer nao ser visto N&o querer ser visto
(publicizagdo dos papeis (privatizacdo dos

privados) papeis publicos)

Em um primeiro momento, portanto, temos o leitor da revista impressa, que ocupa
a posicao do /pudor/. O seu papel temdtico de leitor, bem como a prdtica da leitura, estd
associada ao ambiente privado. Com o advento das redes sociais, individuos passam a
publicizar sua vida privada, postando fotos e comentdrio sobre ocorréncias particulares do

dia-a-dia em feeds de noticias pablicos para quem os segue. Essa, vale lembrar, ¢ a principal
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prética interacional de tais redes, que nos leva & posi¢ao do /sem constrangimento/. Ao
interagir em espagos propostos por grandes veiculos de comunicagdo, que estimulam o
engajamento ¢ a participagao de usudrios a partir de tdticas de agenciamento fundadas em
um dever fazer, os mesmos usudrios sio postos em espagos de visibilidade, o que os coloca
na posigao de /ostentagio/, de um guerer ser visto.

Tal postura pode ser identificada, no contexto de uma narrativa transmidia, a partir,
por exemplo, do uso de artificios como comentdrios, hashtags e visualizagoes. O
leitor/usudrio deixa de ser andnimo para mostrar o seu rosto a0 mundo e aproveita-se dos
espagos de visibilidade construidos pelos meios de comunicagio para encontrar-se inserido
dentro de uma coletividade (outros leitores) e ser visto dentro dela. Existem, portanto, dois
valores que sdo colocados em jogo: o da sociabilidade e o da visibilidade.

Na légica das redes sociais, o primeiro deles ¢ identificado a partir da voli¢do de
fazer parte de um determinado grupo (pertencimento) e exercer, dentro desse grupo, um
fazer junto. E o que ocorre, por exemplo, nas transmissoes via Periscope, em que os usudrios
comentam o video em tempo real entre si e com o jornalista responsdvel pela captagio, ou
nos comentdrios do Facebook, em que um usudrio responde ao comentdrio realizado por
outro, dando inicio a um didlogo. A visibilidade, por outro lado, advém da presenca nesses
espagos € na co-enunciacio que se dd, por exemplo, nas transmissdes do Facebook Live, em
que os usudrios que enviam perguntas tém seu nome lido pelo repérter que, entio, repassa o
questionamento ao entrevistado.

No cendrio de narrativas transmidia desenvolvidas a partir de plataformas digitais e
de relagoes de transitividade estabelecidas entre enunciador e enunciatdrio, é possivel
concluir, portanto, que essa visibilidade dé-se em termos da visibilidade medidtica
(TRIVINHO, 2010). O contexto da cibercultura pressupée o imperativo de uma existéncia
condicionada a partir da visibilidade proporcionada pelos meios de comunicagao, pelas
redes sociais e pelas plataformas advindas da presenca dos meios de comunicagao nas redes

sociais. Trivinho (2010, p. 3) explica:

E preciso fazer-se presente para a alteridade (individual, grupal ou massificada),
independente de ela conceder ou nio a atengio requerida; situar-se, como
simulacro, nas superficies especulares da apari¢do, numa palavra, (super)
expondo-se ou tornar-se visivel, nido na acepc¢do reducionista do fazer-se
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apropridvel unicamente pelo olhar, mas na de existir, de alguma forma (como
simulacro) perante o conjunto dos sentidos percepcionais da alteridade.

Para o autor, em uma conjuntura caracterizada por experiéncias mediadas por
tecnologias de transmissio de dados em tempo real, a existéncia nao-medidtica passa a ser
insuficiente, de modo que ¢ nesse contexto glocalizado (TRIVINHO, 2010) permeado por
meios de comunicagio e de interagio em ambientes virtuais que os sujeitos constroem sua
identidade em rela¢do ao outro. Tal construgio identitdria perpassa, portanto, pelo atual
contexto das prdticas comunicacionais, por um modo de presenc¢a especifico e por um
querer ser visto em ambientes virtuais.

E nessa posi¢io de ostentagio (querer ser visto) que tal visibilidade medidtica se
consolida, estruturada a partir das ligagdes construidas por relagdes de transitividade ¢ de
interagoes discursivas do tipo sentido conquistado e do tipo sentido sentido, que possibilitam a
competencializagio e o fazer junto dos destinatdrios. Os usudrios presentes nessas redes
firmadas nos contextos visuais sao, desse modo, sujeitos detentores de um saber ¢ um poder
relacionado 4 tecnologia e ao fazer operatério de tais plataformas, o que lhes permite atuar
com vistas a e a partir da visibilidade meditica.

Assim, embora os espagos de visibilidade criados por grandes veiculos de
comunica¢io continuem sendo controlados e operados a partir de determinada linha
editorial, ¢ importante destacar o novo papel ocupado pelos leitores e usudrios de tais
veiculos no que diz respeito as questoes de visibilidade. Além de proporcionar as prescri¢oes
e férmulas de ser utilizadas por seus leitores nas construgdes de si mesmo Elle Brasil garante,
a partir de sua narrativa transmidia, competéncias inteligiveis e sensiveis para que os sujeitos
construam, nas espacialidades das plataformas mididticas, visibilidades diversas que

constituem um modo de estar na contemporaneidade.
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0.

CONSIDERACOES
FINAILS



6. Consideragoes finais

O que esperar de um ano que jd comeca com a morte de David Bowie e Prince? Sem contar
a crise politica e econdmica e os Animos acirrados, dividindo as pessoas em grupos, que mais
desunem do que somam? Em meio ao péndulo do agora, que pesa mais para o lado ruim da
balanga, ELLE acredita que é preciso ter um olhar otimista. Mas nio o otimismo bobo, que
segue alheio A realidade do mundo e 4 nossa prépria. Quando ELLE foi criada, em 1945,
apds a Segunda Guerra Mundial, sua missio era “trazer profundidade ao que ¢ frivolo e
humor ao que ¢ sério demais”. O mundo ainda estava em frangalhos, mas era preciso
recomegar e construir o futuro. Desde entdo, a ELLE sempre ocupou um lugar especial para
suas leitoras, que amam moda, mas esperam da revista que ela seja mais do que um catdlogo
de tendéncias. Por isso, para nds, pensar a moda como jornalistas significa ir além de
mostrar apenas um desfile bonito. H4 28 anos, desde que foi lancada no Brasil, nosso mote
sempre foi ajudar as mulheres a reinventar sua vida, a tornd-la mais alegre, cheia de atitude
e estilo, mas também traduzir para elas o “espirito do tempo”. Na ELLE, as mulheres e a
moda constroem sua histéria lado a lado. (BARBOSA, Susana, 2016)

No inicio desta pesquisa, utilizamos um trecho assinado pela jornalista Susana
Barbosa e publicado na se¢io “Carta da Diretora” da edigao de maio de 2015 para
introduzir a problemdtica do projeto transmidia em Elle Brasil. Agora, nas consideragoes
finais da dissertacdo, recuperamos, novamente, um excerto também veiculado na segio
“Carta da Diretora”, um ano apds o anterior, em maio de 2016. A edigdo especial de
aniversdrio — maio ¢ o més da chegada de Elle ao Brasil —, langada em uma festa particular
durante o SPFW N41, trazia como temdtica “Otimismo em tempos dificeis”. Em sua carta
ao leitor, a diretora de redagdo busca, entéo, justificar o porqué da escolha do assunto, mais
comum talvez as pédginas de revistas semanais de informa¢io do que a uma publicagio
especializada em moda.

Ao fazé-lo, Susana relembra o surgimento do primeiro niimero de Elle, langado em
1945, em uma Fran¢a recém-saida da Segunda Guerra Mundial. O fazer jornalistico
proposto pela fundadora da revista, Héleéne Larareff, que propunha “seriedade no frivolo,
ironia no sério” ¢, desse modo, atualizado pela edi¢io brasileira com o objetivo de
figurativizar a prépria identidade de Elle que, segundo a jornalista, “sempre ocupou um
lugar especial para suas leitoras, que amam moda, mas esperam da revista que ela seja mais
do que um catdlogo de tendéncias”. A diacronia da publicagio no pais, no entanto, nos
mostra, por vezes, outros caminhos pelos quais o titulo trabalhou sua politica editorial.

Criada com o objetivo de auxiliar a mulher de classe média a construir-se enquanto

sujeito de fazer em uma Franga no pés-guerra, Elle aliava contetidos de moda a matérias
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sobre politica e atualidades, nao se eximindo de opinar sobre temas polémicos, como o
aborto, o uso de contraceptivos e a independéncia financeira feminina. Com a publicagio
do titulo em diferentes mercados ao redor do mundo, contudo, Elle passa a dar destaque a
moda e ao estilo como as principais temdticas trabalhadas nas pdginas de suas edigoes
internacionais. No Brasil, como esforgo para adaptar-se a0 mercado local, a revista teve de
modificar sua proposta editorial ao longo dos anos: afastou-se cada vez mais da matriz
francesa — e, por consequéncia, de textos jornalisticos com filésofos e cientistas politicos —
para aproximar-se de uma realidade de consumo brasileira, centralizando cada vez mais na
moda seu fazer prescritivo.

Durante as quase trés décadas em que ¢ veiculada no pais, Elle adotou, portanto,
uma férmula que prioriza os contetdos ligados as temdticas da moda, beleza, cultura e
fitness, conectados a uma temdtica principal trabalhada ao longo de toda a publicagio: a
construgao do estilo pessoal. A isotopia temdtica, identificada nos contetdos ¢ reiterada
pelo arranjo pléstico, permite entrever a presentificagio de um simulacro de leitora a quem
Elle Brasil se dirigiu ao longo dos anos. Esse modo de presenca ¢ de uma mulher que quer
ver e ser vista e que constrdi a sua identidade a partir da construgao do seu estilo pessoal,
edificado por meio da moda, da beleza, do seu estilo de vida e da sua sadde (fizness). E uma
mulher que busca a diversificagio do seu paradigma de vestir-se a partir do consumo das
mais recentes informacées sobre moda, nacional ou internacional.

Ultimamente, contudo, ¢ possivel perceber que mudangas nas priticas de consumo
de suas leitoras levaram nio sé a uma mudanca na forma de produgio, organizagio ¢
circulagio dos contetidos de Elle Brasil — passando, desse modo, pelo seu projeto transmidia
— mas a uma mudanga na linha editorial da publicacio. Em linhas gerais, linha editorial ¢
uma politica predeterminada pela dire¢io do veiculo de comunicagio que orienta 0 modo
como cada texto serd redigido e publicado na edi¢do final. A linha editorial constitui-se,
assim, a partir dos valores, da ética e da estética em jogo na enuncia¢io e nos enunciados
veiculados por determinado meio de comunicagio.

A transformagio mais recente observada na linha editorial de Elle Brasil pode ser
pontuada com a edi¢do de maio de 2015 — cujo editorial foi discutido nas consideragoes

iniciais desta pesquisa. A revista, que trazia em sua capa uma espécie de material refletor,
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responsével por projetar o leitor na topologia da primeira pdgina, chamava o publico de Elle
a colocar-se nesse espago de visibilidade a partir da hashtag #vocénacapa. Ainda na capa, a
publicagio trazia chamadas como “Love-se. Assuma seu rosto, seu corpo e sua idade com
orgulho”, uma matéria sobre as diferentes referéncias de estilo disseminadas pela internet e
pelas redes sociais; “Liberte-se. Menos tendéncia mais estilo e atitude na moda”, editorial
com oito mulheres de “belezas distintas”, e “Divirta-se. Rebel Wilson e Jout Jout, as
mulheres que estdo quebrando a TV ¢ a internet”, sobre as entrevistas com a comediante

australiana Rebel Wilson e com a youtuber brasileira Jout Jout.

Imagem 81. Edigdo de maio de 2015
de Elle Brasil: uma capa com um
material refletor faz a leitora estar na
primeira pdgina da revista.

A partir do uso de verbos no imperativo, Elle Brasil ordena sua leitora a “quebrar
com os padrées” de estilo e beleza disseminados, ironicamente, em grande medida, por
publica¢oes femininas de moda e beleza como ela mesma. Com a capa capaz de refletir a
imagem da prépria leitora, a revista abre mao do seu formato tradicional em que uma
modelo ¢ veiculada como interlocutora do titulo a fim de reconhecer o novo papel
discursivo exercido por este enunciatdrio, colocado aqui enquanto responsivel pela
prescrigao de seu préprio estilo — ou destinador de si mesmo.

No més seguinte, em junho de 2015, a revista traz em sua capa (veiculada com

quatro diferentes opgodes) o editorial “Moda sem regras”, em que 41 modelos de idades,
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ragas, tamanhos, estilos ¢ géneros distintos fotografaram o que a publicagio chamou de
manifesto intitulado “Acreditamos”. Nele, a revista discorre sobre o seu sistema de valores —
ou sua linha editorial — a partir de frases complementares ao titulo-verbo como “que quem
tem estilo faz o low parecer high”, “que se vestir deve ser uma aventura, € nio um peso” e
“que uma revista de moda ¢ mais do que uma coluna social”, finalizando com “acreditamos
em Elle”.

Ao utilizar um editorial de moda — formato principal de uma revista de moda
especializada — para lancar as bases do seu novo fazer jornalistico, Elle o figurativiza a partir
de novas proposigoes de corpos e estilos, quebrando o padrio (e seguindo, portanto, a
proposta levantada na edigio do més anterior) da moda comumente apresentada nas
pdginas de publicagées do tipo. A revista se constréi, desse modo, enquanto um ator no
campo da moda responsdvel por veicular uma pluralidade de figuras, temdticas e valores —

ou, em ultima instincia, de estilos € modos de ser.

Imagem 82. Seguindo a proposta
levantada na edicdo anterior, Elle Brasil
langa na edi¢do de junho de 2015 um
manifesto por uma “moda sem regras”.

Em dezembro de 2015, em uma época em que o pais vivia 0 movimento feminista

que ficou conhecido como “Primavera das Mulheres” 3, Elle traz em sua capa (novamente,

# “Primavera das Mulheres” foi a onda de movimentos feministas observada no final do ano de 2015 que

resultou em diversas campanhas virtuais e passeatas em diversos locais do Pafs. O movimento teve como
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circulada com quatro diferentes opgdes) frases do manifesto feminista “Mexeu com uma,
mexeu com todas”, publicado em suas pdginas internas. Escrito por seis representantes de
diferentes coletivos feministas brasileiros, o texto elencava 41 reivindicagoes relacionadas a
beleza, sororidade, assédio, feminilidade, trabalho e raga. Além da declaragio, a secio da
revista denominada “Especial Feminismo” trazia ainda matérias sobre a relagio entre
feminismo e moda, mulheres de sucesso em Hollywood, cantoras feministas e um editorial
de moda intitulado “Elas por elas”, onde Elle Brasil anunciava em seu texto de abertura:
“Nio ¢ tendéncia nem modinha: o poder da mulher sobre o seu préprio corpo ¢ lei, nio
importa se o look ¢ curtinho, discreto, ultrassexy ou confortdvel, nenhuma expressio do

estilo ¢ desculpa para violéncia, sexismo e machismo. Respeito para todas!”.

Esquema 83. Em meio a0 movimento “Primavera das Mulheres”, Elle lanca uma revista que traz um
“Manifesto Feminista” escrito por seis diferentes ativistas brasileiras.

O que se pode perceber, portanto, ¢ que, desde 2015, Elle Brasil tem se esforgado
para abordar novas temdticas e novos formatos que vao além da veiculagio de tendéncias da

moda observadas em passarelas nacionais e internacionais. Mesmo que essa ainda seja a

estopim o episddio de assédio virtual sofrido por uma participante de apenas 12 anos do programa Masterchef
Junior, o que resultou na campanha #meuprimeiroassedio, onde se pedia as mulheres brasileiras que
relatassem seu primeiro caso de assédio sexual. Em quatro dias, a campanha registrou 82.000 mencoes nas
redes sociais.
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principal temdtica trabalhada na maioria de suas edi¢oes, a existéncia de volumes com
temdticas especiais nos revela uma abertura na linha editorial para contetidos pautados, em
grande medida, pelas discussdes advindas das redes sociais e de outros ambientes virtuais.
Exemplo disso ¢ a edigdo de junho de 2015, resultado da grande repercussio do volume
anterior #vocénacapa, ¢ a edi¢io de dezembro de 2015, com o “Especial Feminismo”.

Com o ganho de importincia das plataformas mididticas digitais na narrativa
transmidia de Elle Brasil — a exemplo do observado durante a cobertura do SPFW N41 — a
revista impressa, de periodicidade mensal, passa a pautar-se cada vez mais pelo zeirgeist
captado a partir das redes sociais. Tais contextos advém, por vezes, de discussdes politicas
sobre questdes relacionadas & construgao do feminino na contemporaneidade. Se, durante
anos, Elle atuou no Brasil auxiliando sua leitora a tornar-se destinadora de si mesma a partir
da moda e do estilo, atualmente, abordar apenas tais dimensdes nao ¢ suficiente.

Em um ambiente virtual caracterizado pela instantaneidade, pela sociabilidade e
pela visibilidade, os usudrios sio demandados a construirem-se enquanto sujeitos de fazer e
enquanto destinadores a partir de diversas temdticas que se encontram em evidéncia e em
discussdo nas diferentes midias, de modo que ¢ preciso posicionar-se diante de assuntos e
pautas por vezes polarizados para reafirmar-se como sujeito detentor de um saber ¢ de um
poder. Nesse cendrio, o papel de veiculos de comunicagio segmentados como Elle Brasil é
inserir-se no debate do momento, doando aos seus enunciatdrios, a partir do fluxo
informacional, as competéncias necessarias para a construgao de si mesmos.

Na complexidade desse constructo do ser feminino, Elle passa a abordar, assim,
pautas mais proximas a dreas como poh’tica, economia e comportamento. Nio ¢é a toa,
portanto, que no editorial citado no inicio destas consideragées finais a diretora de redagio,
Susana Barbosa, faz referéncia a publica¢io do primeiro niimero da revista, em 1945. A
nova linha editorial observada em Elle Brasil é bastante préxima da adotada no surgimento
do titulo francés, formulada, segundo a prépria Hélene Lazarreff, para “colocar em ordem
todos os conhecimentos que as mulheres do nosso tempo precisam para assumirem a si
mesmas ¢ aos outros’ (GRANDPIERRE, 2012). “Estar na moda” atualmente, para Elle
Brasil, passa a ser mais do que vestir-se de acordo com determinada tendéncia: ¢ ser capaz

de construir o seu estilo conforme os seus proprios padrées de gosto, estar a par das

320



principais pautas atuais e participar ativamente de discussoes que envolvem o ser mulher na
contemporancidade, passando por questdes que abrangem temdticas como género, raca,
orientagio sexual e permeiam contextos de crise politica e econdmica.

Tal mudanga na linha editorial acontece, em paralelo, com o refinamento do
projeto transmidia da revista, que proporciona, cada vez mais, uma posicio de
protagonismo as suas leitoras — ainda que seja um protagonismo mediado pelas condigoes
impostas pela prépria publicagao. A maior transitividade entre as posi¢oes de enunciador e
enunciatdrio existente no projeto transmidia ¢é resultado das mudangas das préticas
comunicacionais impostas pelas redes sociais, que possibilitam a criagio dos chamados
“prosumers” *, jungio dos termos producer (“produtor’, em portugués) e consummer
(“consumidor”), usado para caracterizar a nova geragio de consumidores que acumulam a
fun¢io de produtores de contetdo.

Como exposto ao longo desta pesquisa, o leitor de Elle Brasil vem sofrendo, nos
tltimos anos, a transi¢do de um papel privado para um estatuto de maior visibilidade, em
um papel puablico. Esse movimento ¢ realizado ainda pela passagem por uma posicao de
publicizagio de papeis privados, conforme proposto por Landowski (1992). O movimento
entre os diferentes regimes de visibilidade ¢, em uma Gltima instincia, reflexo das préticas
de consumo da informacio, que transformam o leitor (papel privado, pritica da midia
impressa) em um usudrio (publicizagao dos papeis privados, pritica da pdgina da web) e,
posteriormente, em um seguidor (papel publico, pritica das redes sociais). Este tltimo,
dotado dos aparatos tecnolégicos para intervir e atuar midiaticamente.

Desse modo, em uma sociedade que se oferece como “espetdculo de si mesma”
(LANDOWSKI, 1992, p. 14), os consumidores de informagdes tornam-se seguidores que
se apoiam, mais do que nunca, em destinadores fortes do campo da comunicacio,
responsdveis por um fazer prescritivo e por indicar diversas maneiras de ser. Em uma
sociedade caracterizada por um fluxo intenso e continuo de informagio, em que os debates
se realizam, em grande parte, na esfera virtual e onde se faz necessario posicionar-se diante
dos fatos para concretizar-se enquanto sujeito de fazer, os seguidores sustentam-se cada vez

mais em contratos de fidicias estabelecidos com destinadores de credibilidade capazes de

# O termo prosumer foi utilizado pela primeira vez pelo escrito Alvin Tofler, autor do romance futurista 4
Terceira Onda, publicado em 1980.
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apontar-lhes um caminho seguro sobre o que consumir em diferentes dimensoes,
circundando os modos de vida nas 4reas da cultura, da politica, entre outras.

Tal estratégia enunciativa, contudo, passa inevitavelmente pelo fortalecimento da
figura do interlocutor. Isso ocorre, em grande medida, pela intera¢io que se estabelece entre
os diferentes atores no ambiente das redes sociais — uma interagio intersubjetiva. E por
meio de um processo de debreagem actancial de segundo grau, em que o enunciador ¢
instalado como actante do enunciado, que surgem as instincias do interlocutor e do
interlocutirio. E, portanto, quando o destinador encontra-se figurativizado no enunciado
por meio de uma figura humana, um personagem, que a intera¢io nas redes sociais atinge
um maior alcance. No caso de veiculos de comunicagio, a posi¢io de interlocutor ficard a
cargo, na maioria das vezes, dos seus jornalistas.

O jogo de visibilidades ao qual o leitor/usudrio/seguidor estd sujeito também afeta,
desse modo, a figura do jornalista. Durante décadas submetidos as regras da “objetividade”
mercadoldgica das empresas jornalisticas, repdrteres de impresso atuavam a partir do
anonimato, produzindo e escrevendo matérias que, muitas vezes, nio eram assinadas. Em
uma pritica comunicacional pautada por um “discurso referencial, distanciado e de
neutralidade simulada” (FIGARO, 2014, p. 35), os jornalistas trabalhavam como espécies
de narradores desconhecidos, responsdveis por uma “enunciagio reportada” fundada na
delegagao de vozes aos entrevistados, realizada de forma direta ou indireta na produgio do
discurso.

Atualmente, contudo, em um contexto que valoriza a interagio direta entre sujeitos
instalados no enunciado — seja por meio de hashtags, nomes de usudrio ou avatares — os
jornalistas tém ascendido a uma posigao de interlocu¢do e, por vezes, co-enunciagio. No
projeto transmidia de Elle Brasil, a mudanca é observada em tragos como a ampla utilizagao
da imagem dos repérteres, a identificagio dos mesmos durante as transmissoes, a marcagio
dos perfis pessoais dos jornalistas em postagens do Instagram e a presenca de um /link
contido na assinatura das matérias do portal M de Mulher, responsével por redirecionar o
usudrio a uma pagina que retine as matérias mais recentes produzidas pelo mesmo reporter.

Existe, portanto, uma necessidade de que haja reconhecimento entre os leitores do

jornalista responsével pela cobertura, de modo que a credibilidade — ¢ a popularidade — do
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meio de comunicagio passa a estar diretamente relacionada a sua. A diretora de redagio de
Elle Brasil, Susana Barbosa, possui, por exemplo, cerca de 39, 3 mil seguidores no Instagram
e 17,2 mil, no Twitter. O fen6meno ¢é ainda observado em outros titulos especializados em
moda, como Vogue Brasil, cuja diretora de redagio, Daniela Falcao, acumula 122 mil
seguidores no Instagram, e Glamour Brasil, com sua diretora, Ménica Salgado, registrando
257 mil fas na mesma rede social. A popularidade nao ¢ privilégio apenas dos jornalistas
que ocupam cargo de chefia: a editora de moda de Elle Brasil, Chantal Sordi, possui 10,2
mil seguidores no Instagram, o editor de moda Marcell Maia, 12 mil.

Além disso, o fortalecimento de um projeto transmidia dentro de grandes veiculos
de comunicagio perpassa a rotina de produgao de tais empresas. Em um contexto no qual a
préxis jornalistica passa pela criagio de diferentes contetidos para diferentes plataformas
mididticas, aumenta-se a pressio por jornalistas detentores de habilidades ¢ dominios
técnicos e temdticos que contemplem multiplas midias e editorias. Segundo Martins (2015,
p-186), “se antes esse sujeito costumava atuar em um determinado veiculo conforme as suas
afinidades, agora tende a produzir para diferentes meios simultaneamente, o que lhe exige o
dominio das técnicas de cada meio”.

Em linhas gerais, o cendrio em constru¢io atualmente no jornalismo brasileiro leva
ao aciumulo de fungdes por parte de profissionais que antes possuiam seu trabalho restrito a
uma Unica atividade, prética proibida pelo Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros, que
s6 admite o acimulo de fung¢ées por razdes justificadas e desde que haja remuneragio
adicional. Tal aglutinacdo de obrigagbes ¢ caracterizada ainda pelo enxugamento das
redagoes. De acordo com levantamento realizado pelo portal Comunique-se, mais de 1.400
jornalistas foram demitidos ao longo do ano de 2015®. O Grupo Abril, responsédvel pela
publicagao de Elle Brasil, registrou cerca de 60 demissoes no tltimo ano.

O cendrio atual institui, desse modo, profissionais que acumulam uma maior
diversidade de atividades e extensivas cargas hordrias, realizando o trabalho antes
executando por uma equipe. Com o ritmo ditado pela instantancidade das redes sociais, tais

atividades exigem ainda uma disponibilidade quase que em tempo integral dos jornalistas,

® Informagio disponivel em <http://observatoriodaimprensa.com.br/imprensa-em-questao/1-400-jornalistas-
demitidos-em-2015/>. Acesso em 16 de outubro de 2016.
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que devem estar prontos para produzir contetido multimidia (textos, imagens, videos)
conforme for necessdrio, ainda que em seu tempo livre.

Diante do cendrio exposto acima, ¢ possivel concluir que os desafios de consolidagao
de uma narrativa transmidia, bem como a realizagio da transi¢io de um titulo publicado
em determinada materialidade para uma cobertura complexa responsdvel por envolver
diversas plataformas, passa pela modificagao da relagio estabelecida entre o leitor e 0o meio
de comunicagao, bem como da relagao estabelecida entre o meio de comunicagio e os seus
préprios jornalistas. Em ambos os casos, tais projetos demandam grandes volumes de
participagdo e engajamento, caracterizados pela disponibilidade de ambos os sujeitos de
permanecerem conectados e atentos a instantaneidade da informacio.

Nesta pesquisa, buscamos levantar problemdticas inerentes a4 construgio de uma
narrativa transmidia na maior revista de “moda luxo” brasileira, Elle Brasil, usando como
plano de fundo a cobertura realizada pela revista no Sdo Paulo Fashion Week de 2016.
Podemos afirmar neste momento que o luxo ao qual a revista se refere quando descreve a si
mesma ndo ¢ o luxo vestimentar, mas o semantismo da palavra atualizado em Elle Brasil
como um ator no campo da comunicagio brasileira. Midia de alta circulagao, o luxo da
revista nao estd, portanto, em sua exclusividade — deseja-se inclusive, com um projeto
transmidia, alcangar ¢ ampliar cada vez mais novos publicos leitores, semeando um gosto
pela moda e pelas diversas temdticas abordadas pelo titulo —, mas no seu aspecto durativo:
um titulo hd 28 anos no mercado brasileiro, capaz de ajustar-se as necessidades de seu
destinatdrio e ao esprit du temps.

Ainda existem, no entanto, questionamentos a serem respondidos acerca da atuagio
de grandes meios de comunicagio a partir de multiplas plataformas mididticas que
envolvem diferentes estratégias enunciativas e interagdes discursivas entre enunciador e
enunciatdrio, responsdveis por consolidar novos regimes de visibilidade. Objeto
comunicacional complexo, as narrativas transmidias apresentam-se por meio de intimeras
possibilidades possiveis de pesquisa.

Esperamos que a abordagem semidtica de tal fen6meno possa atuar como um
importante ponto de vista para a compreensio de um periodo de transi¢io observado no

campo da comunicagio brasileira, ajudando a consolidar os estudos sobre o fendmeno
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mididtico e orientando problemdticas ¢ oportunidades de pesquisas futuras advindas das

mudangas nas préticas de produgio e de consumo da informagao.
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