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RESUMO

SILVA, Luciana Soares da. (2008). 4 metdafora conceptual na constru¢do do discurso
Jjornalistico. Dissertagdo de Mestrado (Lingua Portuguesa). Sdo Paulo: PUC-SP.

Objetivamos, neste trabaho, identificar e caracterizar as metaforas no discurso
jornalistico. Tais objetivos foram motivados pela observagdo de jornais da midia escrita, nos
guais encontramos a recorréncia de metaforas para a veiculagdo da noticia, desfazendo-se,
assim, aconcepgao de sua existéncia somente em textos literarios.

Para atingir nosso propdsito, constituimos o corpus do trabalho com textos do jornal
Folha de S. Paulo, obtidos entre setembro e outubro de 2006, acerca da elei¢do presidencial, e
procedemos com a analise, baseando-nos nos estudos da Analise do Discurso e da Lingiistica
Cognitiva. Os primeiros ensinam-nos gque a linguagem esta imbricada nos processos historico-
sociais, nao podendo ser dissociada da sociedade que a produz, e os segundos oferecem a
concepgao de metafora como fendmeno cognitivo-social, apresentando o conceito de metafora
conceptual.

Nessa investigagdo, verificamos que as metaforas constituem o discurso jornalistico
como estratégia lingiiistico-discursiva, possibilitando a construgio do discurso, na avaliagdo e
critica da noticia, e influenciando os efeitos de sentidos promovidos pela midia escrita. Além
disso, observando o recorte tematico deste trabalho, constatamos que as metaforas criam
conceitos de elei¢ao, dos quais sdo projetadas as imagens dos candidatos, influenciando,

assim, aopiniao dos leitores do jornal.

PALAVRAS-CHAVE: DISCURSO JORNALISTICO; METAFORA CONCEPTUAL:
ELEICOES 2006.



ABSTRACT

SILVA, Luciana Soares da. (2008). The conceptual metaphor in the construction of
Jjournalistic discourse. The Master's Thesis (Portuguese Language). Sao Paulo: PUC-SP.

This work seeks to identify and to engage in a critical approach on the uses of
metaphors in the journalistic discourse. Such goals were motivated by the critical observation
of newspapers in which we found the recurrence of metaphors in the making news; therefore
debunking traditional view that recognizes metaphors only in literary texts.

In order to achieve our purpose, we selected texts from the mainstrain newspaper
Folha de S. Paulo’s coverage of Brazilian presidential election in the period between
September and October 2006, as the corpus of this research. Then, we proceeded with the
analysis, mainly based on the teorethical approach of the Discourse Analysis and Cognitive
Linguistic studies. While the former teach us that 'language’ is associated with historical and
social processes and therefore cannot be separated from the society that produces it, by
introducing the category 'conceptual metaphor', the later provides a understanding of
metaphor as a cognitive and social phenomenon.

In this research, we have found that metaphors create the journalistic discourse as a
linguistic-discursive strategy that both enables the construction of a particular discourse in the
assessment and consumption of news, and produces effects over the meanings of news
coverage. Moreover, taking the case studies here analyzed, we maintain that the metaphors
create aweb of meanings over the presidential election, which depict candidates’s images in a

particular way; influencing, therefore, the reader's opinion.

KEYWORDS: JOURNALISTIC DISCOURSE; CONCEPTUAL METAPHOR,;
ELECTIONS 2006.
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INTRODUCAO

Devido aos estudos lingiiisticos, conforme Orlandi (1999), a linguagem deixou de ser
vista como mero instrumento de comunicagdo ou suporte de pensamento, passando a ser
considerada um ato social. Ela esta imbricada nos processos historico-sociais, ndo podendo
ser dissociada da sociedade que a produz. Dessa maneira, estudar a linguagem implica
considerar sua materialidade, que ¢ lingiiistica, mas também reconhecer as condi¢des de
producdo as quais ¢ submetida. Assim, o discurso ¢ a linguagem como pratica social
determinada por estruturas sociais, as quais ¢ sujeitada. Ha, nos mecanismos da formacao
social, regras de projecdo que consolidam a relagdo entre as situagdes concretas e as
representagoes dessas situacdes no interior do discurso. Todo discurso nasce de outro discurso
e remete a outro, evidenciando um estado de processo discursivo, no qual fazem parte da
estratégia discursiva o funcionamento da lingua e sua relagdo com a ideologia. (cf. Pécheux,
1997).

Nesse contexto, o discurso jornalistico destaca-se por ser um meio de comunicagdo em
massa, atingindo consideravelmente a todas as camadas da sociedade. E por meio dele que as
informagdes chegam ao publico-leitor, conforme o enfoque dado por esse veiculo. Desse
modo, levando em consideragdo os estudos lingiiisticos mencionados no inicio do texto,
deixa-se o mito de imparcialidade dos jornais, para motivar diversos trabalhos acerca de seu
carater persuasivo ¢ de sua construgdo singular em meio as produgdes textuais. Apos um
longo periodo em que se pregou a neutralidade desse meio de comunicagio, reconheceu-se a
ideologia - subjacente a todo e qualquer discurso - evidenciando-se, assim, a parcialidade na
linguagem dosjornais.

Por essa razdo, focalizamos 0 discurso jornalistico na midia escrita, a fim de
identificarmos as suas peculiaridades frente a outros tipos de discurso. Dessa observagio,
surgiu o tema deste trabalho, a presenca da metafora na constru¢do do discurso jornalistico
escrito, visto que reconhecemos, na leitura de jornais, o uso recorrente de metaforas na
veiculagido da informagdo, desfazendo a perspectiva de existéncia da metafora somente em
textos literarios. Essa idéia foi suscitada pelo conhecimento dos estudos de Lakoff ¢ Johnson
(2002: 45), os quais apresentam a metafora como “entendimento de um conceito em termos
de outro”. Para eles, “a metafora esta infiltrada na vida cotidiana, ndo somente na linguagem,
mas também no pensamento e agdo” (op. cit.: 25); sendo assim, 0 sistema conceptual

ordinario ¢ fundamentalmente metaforico.



Diante da constatacdo da existéncia da metafora no discurso jornalistico, questionamo-
nos de que maneira a metafora apresenta-se nesse tipo de discurso e qual a relevancia da
metafora na sua constituigao. Partimos, desse modo, da hipotese de que a metafora ¢ uma
estratégia lingtiistico-discursiva que, além de estar presente na midia escrita por constituir
nosso sistema conceptual ordinario, auxilia a construgdo do discurso jornalistico,
influenciando a concepgao de realidade.

Essa hipotese fundamentou-se na leitura de estudos da area da Analise do Discurso,
bem como da Lingiiistica Cognitiva. A primeira fornece-nos, conforme Orlandi (1999: 17),
uma perspectiva de que a linguagem nao ¢ um mero instrumento de comunicag@o ou suporte
de pensamento, mas um ato social. Nesse sentido, a linguagem esta imbricada nos processos
historico-sociais, nao podendo ser dissociada da sociedade que a produz. Ja a segunda
oferece a visio da metafora como fendmeno cognitivo-social, uma vez que a observa como
constituinte da linguagem no nivel cognitivo, mas também a vé como designadora da relagio
de similaridade entre termos que possibilitam 0 modo que vemos e nos relacionamos com a
realidade em que estamos inseridos. A metafora reflete, assm, por si s6 a concepgao de
mundo gue as culturas possuem, nanossa, por exemplo, ha uma visdo mercantilista do tempo,
na qual TEMPO E DINHEIRO (cf. Lakoff e Johnson, 2002: 243). Portanto, a metafora
constitui-se e ¢ entendida conforme os conflitos ideol 6gico-sociais impregnados nela.

Tal proposi¢do incitou-nos a colocar, como objetivo geral deste trabalho, o dialogo
entre os estudos da Analise do Discurso e a Lingiistica Cognitiva, no que tange ao conceito
de metafora conceptual proposta por Lakoff e Johnson, uma vez que €la estd submetida a
cultura e a sociedade e, provavelmente, participa da congtituicdo do discurso. Ji como

obj etivos especificos, tragamos:

- ldentificar e caracterizar as metaforas no discurso jornalistico.
-  Examinar a metafora como estratégia lingiiistico-discursiva na construgdo do

discurso jornalistico.

Visando a alcangar os objetivos propostos, num primeiro momento, fizemos um
estudo atento das teorias lingiiisticas que possibilitariam a analise. Desse modo, inserimos o
discurso jornalistico no ambito da Analise do Discurso, principalmente nos estudos de
Maingueneau (2002) e Charaudeau (2006a; 2006b), enfocando a linguagem e sua relagao com
as imbricagdes socio-ideoldgicas, e, em seguida, partirmos dos conceitos de metaforas tidos

tradicionalmente e priorizamos estudos da Lingiiistica Cognitiva, no tangente a Metafora



Conceptual, apresentada, sobretudo, por Lakoff e Turner (1989) e Lakoff e Johnson (2002).
Por fim, estabelecemos um dialogo entre as teorias na execugao da analise.

No que concerne aos procedimentos da analise, selecionamos um conjunto de textos
jornalisticos acerca da elei¢ao para Presidente da Republica do Brasil de 2006. A escolha
desse corpus foi motivada pela sua importancia politica ¢ social, o que 0 faz ter grande
destaque nos meios de comunicagdo, principalmente na midia escrita, na qual sio dedicados
inimeros artigos, noticias, reportagens etc. Os textos foram recolhidos do jornal Folha de S.
Paulo, devido a sua grande circulagdo estadual e nacional e sua relevancia no cenario
midiatico.

Para a organizagio deste trabalho, optamos por estruturar os capitulos de um modo em
gue a leitura do trabalho estivesse em paraldlo com a metodologia de pesquisa usada
Acreditamos que 0 primeiro passo do pesquisador é a investigagdo entre as diversas
possibilidades de fenomenos lingiiisticos, da qual se faz um primeiro recorte, N0 NOSSO Caso,
recortamos o jornal Folha de S. Paulo. Da observagdo desse material é que sdo suscitados as
guestdes que nos levam a busca de uma fundamentagdo tedrica, 0 que nos fez pesquisar as
areas da Analise do Discurso e da Lingiistica Cognitiva, estudando, respectivamente, o
discurso jornalistico e a metafora conceptual. Por fim, o conhecimento da teoria possibilita a
analise, o que nos levou aretomar o corpus e efetivar o processo analitico.

Desse modo, no primeiro capitulo, a fim de familiarizar o leitor com a proposta de
pesquisa, contextualizaremos O corpus, observando sua relevancia para a veiculagdo da
noticia, bem como a relacdo da imprensa com as elei¢cdes. Além disso, apresentaremos o
contexto da eleigdo presidencial de 2006, para compreendermos as condigdes de produgao da
amostra selecionada

J4a no segundo capitulo, trataremos das caracteristicas do discurso jornalistico, a luz de
estudos da Analise do Discurso, considerando, também, alguns estudos de pesquisadores na
area do jornalismo. Abordaremos, em primeiro lugar, as caracteristicas desse tipo de discurso,
a fim de compreender as sua peculiaridades em meio aos demais; em seguida, discutiremos o
conceito de noticia, procurando entender como os fatos tornam-se noticiosos €, por fim,
devido a relevancia destes temas na amostra, trataremos da questiao do discurso relatado e da
interdiscursividade.

No terceiro capitulo, primeiramente, apresentaremos brevemente a abordagem da
metafora na Retorica, procurando entender o conceito tradicional de metafora, para,
posteriormente, priorizar a abordagem cognitiva da metafora, proposta por Lakoff ¢ Johnson

(2002) e Lakoff e Turner (1989), a qual fundamentara a analise do corpus. Discutiremos,



também, a relacdo entre metafora e politica, devido a tematica dos textos constituintes da
amostra, a elei¢ao presidencial.

Por fim, no quarto capitulo, analisaremos 0 corpus, estabelecendo um dialogo entre as
teorias estudadas. Antes da analise propriamente, no entanto, retomaremos a metodologia,

discutindo mais profundamente os métodos de constituigio e de analise do corpus.



CAPITULO I

O corpus

Para a selecao do corpus, acompanhamos as edi¢des da Folha de S. Paulo entre 0s
dias 1 de setembro de 2006 e 31 de outubro de 2006. Dessa observagio, recortamos os textos
que tratavam da eleicdo presidencial e que traziam expressdes lingliisticas que
caracterizassem o conceito de metafora conceptual ™.

Neste capitulo, apresentaremos o material de analise do qual foi constituido o corpus,
a Folha, observando a fundagdo desse jornal, organizagdo e perfil de seus leitores. Em
seguida, justificaremos a constituicdo do corpus a partir da pertinéncia da tematica elei¢do e
sua relagdo com a imprensa. Por fim, contextualizaremos a elei¢ao de 2006, apresentando os
principais candidatos e eleitorado brasileiro. Em relagdo aos procedimentos metodologicos,

faremos essa discussio no quarto capitulo, antecedendo a analise.

1.1 A Folha de S. Paulo

O jorna Folha de S. Paulo, conforme informagdes do site?, foi fundado em 1960 a
partir da fusio dos jornais pertencentes ao Grupo Folha: Folha da Manha, Folha da Tarde e
Folha da Noite. Tendo como principio o pluralismo, o apartidarismo, o jornalismo critico ¢ a
independéncia®, a Folha tornou-se o jornal brasileiro com maior tiragem e circulagdo no pais.
De acordo com os dados do 1V C (Ingtituto Verificador de Circulagio), a distribui¢dao naciona
¢ de 370.185 aos domingos e de 299.249 nos dias uteis.

Para sua organizagao, o jornal ¢ divido em cadernos diarios ¢ suplementos, de acordo
com um tema geral. O primeiro caderno da Folha é Folha Brasil, no qual sio encontrados
textos relacionados a vida politica, institucional e aos movimentos sociais. Um outro caderno
¢ Folha Ciéncia, 0 qual traz noticias acerca de pesquisas cientificas nacionais e internacionais.
O caderno Folha Cotidiano, por sua vez, traz noticias relacionadas as areas de seguranca, de
educacdo ¢ de direito do consumidor, sendo que, na edi¢do de Sdo Paulo, Sio priorizados
assuntos da capital paulista. O caderno Folha Dinheiro traz noticias sobre a vida econdmica

naciona e internacional, abordando investimentos e indicadores econdmicos. J4 o caderno

! O conceito de metafora sera explorado no terceiro capitulo do trabalho.

2 As informagdes acerca das caracteristicas e historia do jornal foram retiradas do site
http://www1.folha.uol.com.br/folha/conhecal . Acesso em 05/02/2008.

% Vale destacar que esses sio os principios pretendidos pela empresa, todavia, posteriormente, questionaremos a
efetividade detal afirmagio.



http://www1.folha.uol.com.br/folha/conheca/

Folha Esporte traz noticias sobre o mundo do esporte como “espetaculo e fendmeno
empresarial”, sendo um dos cadernos mais lidos da Folha. Os assuntos relacionados a cultura
e ao entretenimento estio no caderno Folha Ilustrada. Por fim, o caderno Folha Mundo
apresenta noticias internacionais.

A Folha possui catorze suplementos fixos, sendo que, por alguma ocasido, pode editar
um Especial. Com excegdo do suplemento Moda, que é trimestral, os demais tém
periodicidade semanal. Esses suplementos tém um publico-alvo mais especifico, trazendo
adequagdo de linguagem e noticias de acordo com ele. E o que acontece, por exemplo, na
Folhateen, que apresenta textos direcionados aos adolescentes e na Folhinha, que apresenta
textos destinados as criangas. A Folha Informdatica traz noticias sobre o mundo da informatica
e internet. Ja a Folha Equilibrio aborda questoes sobre satde e qualidade de vida. A Folha
Turismo, por sua vez, aborda destinos, pacotes de viagem. O Guia da Folha traz a
programagao cultural da Grande Sao Paulo. Os suplementos Mais!, Revista da Folha, Folha
Veiculos, Folha Construgdo, Empregos, Folha Negocios, Folha Imoveis S0 apresentados aos
domingos, sendo que o primeiro traz textos sobre literatura, sociologia, filosofia e artes, e o
segundo, sobre moda, decoragdo, familia, comportamento, atualidades e consumo. Os demais
suplementos dominicais priorizam, sobretudo, os classificados e reportagens acerca de cada
temaem particular. Ha, ainda, a revista Moda.

Segundo pesquisa do Datafolha®, publicada pela Folha em 11 de novembro de 2007°,
o leitor da Folha, em suamaioria, tem formagdo em nivel superior (68%) e pertence as classes
A e B (90%), o que caracteriza sua fama de “jornal da elite”. De acordo com o jornal, a maior
parte dos leitores ¢ branca, catdlica, casada, tem filhos e bicho de estimacdo. Esse perfil
atribuido ao publico-leitor da Folha indiciaa posturaideol6gica que o jornal comumente toma
frente aos temas abordados, sobremaneira frente aqueles que dizem respeito a questdes
polémicas. Uma delas ¢ a postura contraria as agdes afirmativas, visto que a maioria dos
leitores declara-se como branca®, e o cuidado em tratar de temas como a pena de morte e 0
aborto’, devido as caracteristicas de uma familia tradicional (catdlica, casal, ter filhos e bicho

de estimagio).

* O Instituto Datafolha foi criado em 1983 pelo Grupo Folha da Manhi, visando 4 realizagio de pesquisas de
opinido publica e eleitorais. (cf. http://dataf ol hafol ha.uol.com.br/sobre/historico.shtml . Acesso em 17/02/2008).

® Disponivel também em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/brasil/fc1111200715.htm . Acesso em 17/02/2008.

® Entre outros, a Folha publicou, em 05/07/2008, o editorial “Discriminagio oficial”, posicionando-se contra o
Estatuto da Igualdade Racial. Disponivel em http://www1.fol ha uol.com.br/fsp/opiniao/fz0507200601.htm.
Acesso em 28/07/2008.

" A Folha, quando aborda o tema aborto, por exemplo, sempre procura apresentar pesquisas e opinides de ambos
o0s lados, como em “Estudo aponta que 48% ¢ contra o aborto”, publicado em 10/07/2008. Disponivel em
http://www1.fol ha.uol.com.br/f sp/cotidian/ff1007200802.htm. Acesso em 28/07/2008.



http://datafolha.folha.uol.com.br/sobre/historico.shtml
http://www1.folha.uol.com.br/fsp/brasil/fc1111200715.htm
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Nessa pesquisa, ¢ importante notar a mudanga em relagdo a credibilidade dos politicos.
De acordo com ela, o percentual dagueles que declaram que ndo simpatizam com nenhum
partido aumentou de 45% em 2000 para 57% em 2007. Houve, ainda, uma diminui¢do dos
simpatizantes ao PT, de 34% para 13%, e um aumento de simpatizantes ao PSDB, que agora

constituem 18% dos leitores.
1.2 A Folha e as eleicoes

A eleigdo ¢ um evento de extrema pertinéncia para a sociedade e, por isso, torna-se
noticia. Em um pais, como o Brasil, que tem o presidencialismo como forma de governo, a
disputa pela presidéncia mobiliza todos os setores da sociedade, que véem na eleicdo uma
possibilidade de mudanga significativa na condugdo e desenvolvimento do pais. Durante a
constituigao do corpus, verificamos o grande destaque dado pela midia em geral e, sobretudo,
da midia escrita a esse fato. Sem davida, as eleigdes movimentam ndo sé os grupos politico-
partidarios, mas também os demais grupos sociais. Tendo em vista essa importancia, optamos
por selecionar textos que trouxessem como tematica a elei¢do para presidente do Brasil de
2006, o que despertou em nos uma reflexao acerca do papel daimprensa frente as eleigdes.

Durante 0os meses que antecederam a eleigdo, sobretudo os meses de agosto, de
setembro e de outubro de 2006, a Folha dedicou-se a cobertura do evento, trazendo noticias
sobre a campanha eleitoral, textos opinativos® e reportagens especiais no caderno Folha
Brasil. Embora atematica fosse encontrada em outros cadernos, como na Folha llustrada, na
coluna de Jos¢ Simao, foi no primeiro caderno que o temafoi priorizado.

Cabe salientar que a Folha costuma apresentar pesguisas de opinido sobre a inteng¢do
de voto dos eleitores, por meio do Instituto Datafolha. Tais pesquisas influenciam nao so os
leitores do jornal, mas também todo o eleitorado, uma vez que sio divulgadas na midia
televisiva, chegando atodas as classes sociais, inclusiveaD eE.

Se recordarmos as contribui¢cdes de Marcondes Filho (1989) a respeito da intrinseca
relagao da imprensa com o poder na sociedade, podemos refletir sobre o papel que ela exerce
no processo eleitoral. A midia possui estratégias que podem destacar um candidato em
detrimento de outros, ou mesmo destituir uma candidatura. Tanto isso ¢ verdade que a propria

Folha, ao relatar sua histéria, publicou em seu site 0 Seguinte texto:

8 Estamos chamando de textos opinativos os artigos assinados e editoriais, a fim de diferencia-los dos demais.
Ressaltamos, no entanto, que todos os textos trazem opinido subjacente, visto que nenhum deles é isento de
ideologia.



1991: O noticiario é reorganizado em cadernos tematicos. 4 Folha é o primeiro drgdo da
imprensa brasileira a pedir o impeachment do presidente Fernando Collor de Mello, que

renuncia no ano seguinte. [grifo nosso]

Tal afirmagdo demonstra a consciéncia do 6rgdo sobre sua influéncia na opiniao da
sociedade. O posicionamento politico tomado pela Folha influenciou significativamente o
processo de impeachment movido contra Collor, uma vez que ela deu prioridade a veiculagio
de noticias e textos opinativos contrarios ao entdo presidente.

Um outro fato que pode ilustrar tal afirmagdo ¢ o caso Roseana Sarney. Segundo
Carvalho (2004), a filha do ex-presidente Jos¢ Sarney, como era conhecida, tornou-se um
fendmeno eleitoral, em meio as especulagdes do ano eleitoral de 2002, em virtude da
exposicao de sua imagem em programas veiculados pela televisdo, bem como na midia
escrita, nos quais a imagem de mulher lutadora, competente e experiente foi valorizada e
posta em paralelo a visdo da mulher dona de casa, mae, esposa e avo. Tal imagem a fez entrar
nas pesquisas de opinido como possivel candidata a presidéncia da Republica do Brasil e
alcangar percentuais que indicariam sua vitoria sob o candidato Lula em um eventual segundo
turno.

A possivel candidatura de Roseana Sarney, no entanto, comegou a ser desconstruida a
partir da operagdo da Policia Federal acerca do envolvimento dela e de seu marido, Jorge
Murad, em casos de desvios de verbas da SUDAM (Superintendéncia de Desenvolvimento da
Amazonia ). A Policia entrou no escritorio do casal e encontrou dinheiro e documentos, 0S
quais foram fotografados e as fotos usadas pela midia posteriormente. Carvalho (op. cit.)
observou as revistas Veja e Epoca do més de margo de 2002, as quais priorizaram o caso,

pondo-o em destaque durante todo o periodo. A autora, assim, apresenta os seguintes recortes:

“Marido-Problema — Contas em paraiso fiscal e outras provas da policia contra o marido de
Roseana Sarney” (Capa, Epoca, 04/03/2002).

“Segredos Revelados” (Capa, Veja, 11/03/2002).

(cf. Carvalho, op. cit.: 156).

O primeiro exemplo trazia a foto de Roseana acompanhada da foto do marido, o que
sugeria aligagdo dela aos delitos do marido. Ja o segundo trazia na capa a foto de pacotes de
cédulas de reais, o que impressionou ainda mais a opinido publica acerca do envolvimento

dela no caso de corrupgao.



Embora houvesse interesses politico-partidarios, o que gostariamos de destacar, frente
a esse caso, ¢ que por meio da midia a candidatura de Roseana Sarney foi de possivel a
impossivel. O enfoque dado pela imprensa a investigacdo, as fotos tiradas das cédulas
impactou o eleitorado, desmistificando a imagem de Roseana e anulando sua inser¢do na
elei¢do presidencial de 2002.

Fato semelhante ocorreu na eleicdo de 2006, na qual a vitoria do entdo candidato a
reeleicdo, Luiz Inacio Lula da Silva, era dada como certa no primeiro turno, de acordo com
pesquisas de opinido. As vésperas da votagdo, entretanto, toda a midia apresentou as fotos do
dinheiro, apreendido pela Policia Federal, que seria entregue a familia Vedoin, ligada ao PT,
em troca de um suposto dossié contra os candidatos do PSDB. A propria Folha destacou o
caso, trazendo, nas edi¢oes do més de outubro de 2006, fotos, textos opinativos e noticias
sobre o caso. A énfase dada ao fato levou a decisio da elei¢do para o segundo turno, entre os
candidatos Alckmin, do PSDB, e Lula, do PT, como demonstra a pesquisa Datafolha,
publicada pela Folha:
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Desse modo, acreditamos que a midia em geral exerce uma fungdo determinante na
sociedade, influenciando sobremaneira as discussdes postuladas no dia-a-dia. Cabe salientar,
no entanto, o seu papel no processo eleitoral que pode, como vimos, definir os rumos da
eleicao. O nosso objeto de estudo, a midia escrita, ¢ uma parte do grande esquema em que
esta envolvida a construcdo da noticia, da realidade, porém apresenta-Se extremamente
relevante para o entendimento desse processo, no qual reconhecemos aspectos lingiiistico-
discursivos que influenciam os efeitos de sentidos. Tal afirmagio sera explorada no capitulo

de analise do corpus, em que sera enfatizada a metéafora.
1.3 Eleicdo 2006

Em 2006, aconteceram elei¢des para os cargos executivos de governador estadual e de
presidente da Republica, além dos cargos legislativos de deputados estaduais e federais e
senador®. No Brasi, a elei¢do ¢ direta e o voto obrigatorio, o que faz com que todos, mesmo
aqueles que ndo simpatizam com a politica, sejam interpelados pela ocasiao.

Como ja dito, o nosso recorte foi pautado na tematica da elei¢do presidencial, o que
nos motiva a tragar um breve panorama sobre as caracteristicas dessa elei¢do em particular.
Para isso, ¢ importante conhecer os principais sujeitos envolvidos no processo eleitoral, os
candidatos e os eleitores. Na eleigdo de 2006, havia oito candidatos a Presidente da Republica,

com 0s quais podemos formar o seguinte quadro:

Candidatos Partido - Coligagdo

Ana Maria Rangel PRP

Cristovam Buarque PDT

Geraldo Alckmin PSDB — PSDB/PFL
Heloisa Helena PSOL — PSOL/PSTU/PCB
José Maria Eymael PSDC

Luciano Bivar PSL

Lula PT — PT/PRB/PCdoB

Rui Costa Pimenta PCO

Embora houvesse todos esses candidatos, na midia escrita, apenas quatro foram postos

em evidéncia: Cristovam Buarque, Geraldo Alckmin, Heloisa Helena e Lula. Por essa razo,

® As informagdes sobre os dados das eleigdes foram recolhidas do site do Tribunal Superior Eleitoral (TSE):
http://www.tse.gov.br/internet/index.html . Acesso em 06/04/2008.
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apresentaremos brevemente apenas o perfil desses candidatos por ordem alfabética, baseando-
nos, sobremaneira, nas leituras feitas de jornais durante a constituicdo do corpus e nas
informagdes recolhidas do especial Elei¢des do site da FolhaOnline'’.

O primeiro deles, Cristovam Buarque, candidatou-se pela primeira vez ao cargo de
presidente na elei¢ao de 2006 pelo PDT. Na sua trajetoria politica, destacam-Se 0 exercicio de
governador do Distrito Federal entre os anos de 1995 e 1998 e sua el eicio ao cargo de senador
em 2002. O candidato foi filiado ao PT até 2005, quando deixou esse partido e filiou-se ao
PDT. Buarque ¢ professor da Universidade de Brasilia, onde também exerceu o cargo de
reitor entre os anos de 1999 a 2002. Além disso, foi ministro da Educa¢do de 2003 a 2004.

O segundo, Geraldo Alckmin, foi candidato pela coligagio PSDB/PFL apds uma
disputa interna no partido tucano com José Serra. Iniciou sua carreira politica aos dezenove
anos como vereador em uma cidade do interior de Sio Paulo, sendo, posteriormente, eleito
para o cargo de prefeito de Taubaté. Destaca-se, em sua trajetoria politica, o governo do
Estado de Sdo Paulo, o qual assumiu interinamente ap6s o afastamento médico de Mario
Covas em 2001. Em 2002, foi reeleito governador.

Ja a terceira, Heloisa Helena, candidatou-se pelo PSOL, partido criado em 2004 por
ela e outros politicos que foram expulsos do PT em 2003, junto ao PSTU ¢ PCB. A expulsdo
ocorreu por eles terem votado contra a emenda congtitucional proposta pelo entio governo
Lula sobre a reforma da previdéncia. Heloisa Helena foi eleita senadora pelo estado alagoano
em 1998, cargo do qual se afastou para concorrer a presidéncia em 2006.

O ultimo, Lula, candidatou-se a reelei¢do pela coligacio PT/PRB/PCdoB apos o
exercicio de seu primeiro mandato de presidente, ao qual foi eleito em 2002. Anteriormente, o
candidato ja havia concorrido a trés ecleigdes, as de 1989, 1994 ¢ 1998. Na sua trajetoria
politica, destacam-se a sua militancia sindical, o empenho na campanha das Diretas Ji'' e a
fundagdo do PT em 1980.

Durante a campanha eleitoral de 2006, as pesquisas de opinido indicavam a lideranca
de Lula na disputa, isso fez com que os trés primeiros candidatos, Cristovam Buarque,
Geraldo Alckmin e Heloisa Helena, destinassem suas criticas ao governo Lula e com que a
midia escrita desse destague a sua candidatura. Alids, como veremos na analise, a Folha
dedicou boa parte de suas noticias e artigos de opinido para avaliar Lula e seu governo,

fazendo remissio, principalmente, aos escandalos de corrup¢ao ocorridos em sua gestao.

10 Versio digital do jornal Folha de S. Paulo disponivel em

http://www1.folha.uol .com.br/f ol ha/especial /2006/€l ei coes/candi datos-presi dente.shtml. Acesso em 07/04/2008.
" Movimento civil que almejava arealizagio de eleigdes presidenciais diretas no Brasil.
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Em relagdo aos eleitores, destacamos a estatistica disponibilizada pelo Tribunal
Superior Eleitoral (TSE) acercado Sexo e Grau de Instrugao. Optamos pela pesquisa referente
a0 més de junho de 2006, para termos um perfil daqueles que votariam em outubro do mesmo
ano. Embora o 6rgdo indique que as informagdes poderiam estar desatualizadas, uma vez que
sio de responsabilidade do eleitor, a observagdo desses dados favorece a visualizagdo do

perfil dos eleitores:

Nao
Grau de | Masculino Feminino %T/TT
%M/T %F/T informado %N/T Total(T)
Instrugao (M) (F)
N)

Nao

84.295 45.85 93.219 50.7 6.340 3.45 183.854 0.15
Informado
Analfabeto 3.860.208 46.64 4.401.478 53.18 14.652 0.18 8.276.338 6.57
Lé eescreve | 10.850.732 50.94 10.351.429 48.59 99.619 0.47 21.301.780 16.92
Primeiro
grau 22.178.661 50.65 21.579.142 49.28 28.121 0.06 43.785.924 34.77
incompleto
Primeiro
grau 4.854.974 48.96 5.050.700 50.94 10.203 01 9.915.877 7.88
completo
Segundo
grau 9.894.129 46.54 11.358.356 53.43 4.842 0.02 21.257.327 16.88
incompleto
Segundo
grau 5.864.403 41.66 8.203.009 58.27 9.448 0.07 14.076.860 11.18
completo
Superior
) 1.377.952 47.11 1.545.662 52.84 1.638 0.06 2.925.252 2.32
incompleto
Superior

1.888.209 45.06 2.299.288 54.87 2.770 0.07 4.190.267 3.33
completo
TOTAL
M 60.853.563 48.33 64.882.283 51.53 177.63 0.14 125.913.479 | 100

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral*?

De acordo com o quadro acima, 0 Brasil possui quase 126 milhdes de eleitores, dos

guais 48,33% sio do sexo masculino ¢ 51,53% sdo do sexo feminino. Outros dados

12 Digponivel em http://www.tse.gov.br/internet/index.html. Acesso em 06/04/2008.
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importantes sio os que demonstram que apenas 5,65% dos eleitores tiveram acesso ao ensino
superior, sendo que somente 3,33% concluiram. Em contrapartida, 6,57% s3o analfabetos,
16,92% apenas Iéem e escrevem e a maior parte dos eleitores, 34,77%, possui somente o
primeiro grau incompleto™. Essas informagdes ndo s6 demonstram a falta de acesso aos
niveis mais elevados de ensino, como também auxiliam a compreensdo do pouco
envolvimento na politica brasileira. Embora ndo seja um fator determinante para o que
poderiamos chamar de consciéncia politica, ta Situagao prejudica fortemente a participagio
do povo brasileiro, visto que 0 acesso a educagido favorece a constru¢do de uma visdo critica
darealidade social que o cerca.

Por fim, destacamos o resultado final da elei¢do que reelegeu Lula para o cargo de
presidente da Republica do Brasil. Apesar de ter sido alvo de denuncias de corrupgdo, CPIs ¢

fortemente criticado pela midia em geral, o candidato obteve mais de 60% dos votos validos:

Resultado da Elei¢édo - 2° turno

Partido | N. Candidato Votos Situagdo %/Validos | Coligagdo
nominais
PT 13 | Lula 58.295.042 Eleito 60,827 PT / PRB
/PCdoB
PSDB 45 | Geraldo Alckmin 37.543.178 | Naoeleito | 39,173 PSDB/
PFL

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral

Um outro dado importante, no resultado da elei¢do, diz respeito ao niimero de
comparecimentos de eleitores, o qual indica que cerca de 81% apresentaram-se e
aproximadamente 19% abstiveram-se no segundo turno. Essa informagio poderia demonstrar
um interesse politico da populag@o brasileira se acaso ndo tivéssemos o conhecimento da
obrigatoriedade do voto no pais aos eleitores de 18 a 70 anos. Segundo pesquisa do Instituto
Datafolha, em agosto de 2006, boa parte dos informantes declarou que nao votaria, se nao

houvesse a obrigatoriedade do voto:

13 Embora atualmente sejam usadas as nomenclaturas Ensino Fundamental e Ensino Médio em lugar de Primeiro
Grau e Segundo Grau respectivamente, os dados que constam no site do TSE Sio nomeados com €ssas tltimas.
14 Disponivel em http://www.tse.gov.br/internet/index.html. Acesso em 06/04/2008.



http://www.tse.gov.br/internet/index.html

Se o voto ndo fosse obrigatorio, vocé iria votar nas proximas elei¢oes?

Datado campo — 21 e 22/08/2006

Regido do pais
Tota Norte/Centro-
Sudeste | Sul Nordeste
oeste
Nao votaria 49 53 45 46 47
Sim, votaria | 48 45 52 52 51
N&o sabe 2 2 3 2 2
Tota em % 100 100 100 100 100
Base
5900 2596 894 1580 830
ponderada
Total N°
5917 4282 433 796 406
absolutos
Projeto: PO3351

Base: Total da amostra— excetuados el eitores com 16 a 17 anos e com 70 anos ou mais — Brasil

14

Fonte: Instituto Datafol ha'®

Com os dados apresentados, acreditamos que temos algumas pistas sobre 0s sujeitos

envolvidos no processo eleitoral, o que gjudara no processo de analise. Antes da efetivagdo da

analise, abordaremos, Nos capitulos seguintes, 0S CONCEitos tedricos que fundamentam a nossa

proposta de pesquisa.

'> Disponivel em http:/dataf ol ha.fol ha.uol .com.br/po/ver_po.php?session=277 . Acesso em 10/04/2008.
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CAPITULO 11

Discurso Jornalistico

Tendo em vista os objetivos pretendidos neste trabalho, faz-se necessaria uma
explanagdo acerca das caracteristicas do discurso jornalistico e suas implicagdes sociais. Por
essa razdo, abordaremos, neste capitulo, primeiramente, as caracteristicas desse tipo de
discurso, procurando entendé-lo em meio ao contexto social em que se insere; em seguida, 0
conceito de noticia, compreendendo como os fatos sio transformados em noticiosos €, depois,
trataremos de dois aspectos que se demonstraram pertinentes em relagdo a metafora, foco

principal do trabalho, a questido do discurso relatado e dainterdiscursividade.

2.1 Caracteristicas do discurso jornalistico

Ao entendermos que o discurso ¢ uma forma de agdo sobre o outro, conforme nos
apresenta Maingueneau (2002), na qual ¢ construida a realidade, podemos focaliza-lo afim de
compreender a propria sociedade. Dessa forma, podemos, a partir de aspectos lingiiisticos,
reconhecer a formagao ideoldgica ¢ sua relagdo com a formagdo discursiva constituintes do
discurso.

A Analise do Discurso (AD), por sua propria constitui¢do, releva a necessidade de
focar o discurso, relacionando lingua e ideologia, uma vez que ele ¢ formado pelas condigdes
de produgao, tendo sua materialidade lingiiistica no texto. Para entender-se o discurso, ¢
necessario, portanto, compreender as condigdes socio-historicas as quais esta submetido.

Desse modo, ao termos o discurso jornaistico como objeto de estudo, precisamos
relaciona-lo aos aspectos socio-historicos que o constituem. O jornal exerce uma fungdo
social importante, ja que noticia certos fatos, influenciando a opinido publica. Por meio do
gue ¢ noticiado, entramos em contato com a realidade construida pelo jornal. Sublinhamos
construida, Visto que 0s fatos postos nos jornais provém de um certo grupo que pré-estabelece

0 que ¢é ou nao noticia. Nesse sentido, Kunczik (1997: 237) afirma:

A selegdo de noticias equivale a restringir o volume de informagdes, o que significa a
selegdo de assuntos que alguém acha que merecem ser publicadas. Os “porteiros” decidem
guais acontecimentos serdo divulgados e quais ndo serdo, contribuindo assim para moldar a

imagem que o receptor tem de sua sociedade e de seu mundo. Por banal que possa parecer esta
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ultima asser¢do, cada decisdo de publicar uma determinada matéria implica também a

“supressdo” de outra matéria ou matérias.

Assim, tomamos contato com a “realidade” por meio do recorte feito pelos jornais.
Abramo (2003: 24) expde a relagdo da imprensa com a realidade tal como a de um espelho
deformado com o objeto, na qual “a imagem do espelho tem algo a ver com o objeto, mas nido
S6 ndo € o objeto como também ndo € a sua imagem; ¢ a imagem de outro objeto que ndo
corresponde ao objeto real”. Esse fato ¢ percebido a0 analisarmos 0s recursos lingiiisticos
utilizados para a veiculagio das noticias, tais como a prioridade de uma noticia em detrimento
de outra, afocalizagio a partir de certo ponto de vista, o recorte da fala e a sele¢ao dos verbos
introdutores na formulagao do discurso citado, entre outros que indiciam o julgamento do
sujeito enunciador. (cf. Marcuschi, 2007: 146).

Além disso, se considerarmos que o conhecimento provém de uma interagdo do sujeito
e objeto, conforme Abramo (op. cit.: 39), ndo podemos esquecer que esse sujeito carrega em
si uma dada concepcdo de mundo que influenciara sua relagdo com o objeto. Logo a
objetividade jornalistica torna-se um mito, visto que o jornalista é aquele que interagira com o
fato da realidade e o transmitira de acordo com sua ideologia. Segundo o autor, tanto a
objetividade quanto a subjetividade ndo existem em absoluto, havendo sim uma gradagdo
entre elas, sendo possivel apenas uma aproximagdo maior ou menor da objetividade. No
entanto, ressalta-se que nenhum texto ¢ isento de subjetividade.

A esse fato, relacionamos as discussdes sobre lingua ¢ ideologia feitas por diversos
autores na area da Analise do Discurso. O proprio Pécheux (1997: 24), no principio da AD,
diz que as “praticas lingiiisticas” sdo inscritas no funcionamento dos aparelhos ideoldgicos do
Estado. Para ele, ndo ¢ possivel uma analise materialista sem considerar as relagdes de classe.
Tal posicdo baseia-se no trabalho de Althusser (1980: 69), no qual sio discutidos os
Aparelhos Ideologicos do Estado e encontra-se a defini¢io de ideologia como sendo “o
sistema das idéias, das representacdes, que domina o espirito de um homem ou de um grupo
social”. Nessa diregdo, enfatizando a relagdo entre sujeito e ideologia, Pécheux (op. cit.: 155)

discorre:

Na verdade, o que a tese “a Ideologia interpela os individuos em sujeitos” designa ¢é
exatamente gque “o ndo-sujeito” ¢ interpelado-constituido em sujeito pela Ideologia. Ora, o
paradoxo ¢, precisamente, que a interpretagdo tem, por assim dizer, um efeito retroativo que

faz com que todo individuo seja “sempre-ja-sujeito”. [grifo do autor].
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Assim, 0 sujeito do discurso jornalistico ¢ afetado pela ideologia, o que o fard
selecionar determinados aspectos da sociedade conforme o grupo social em que esta inserido.
Ha, portanto, a interpelagdo dos individuos em sujeitos de seu discurso por meio das
formagdes discursivas correspondentes as formagdes ideoldgicas. Assim, considerando que o
discurso ¢ formado por coergdes ideologicas dentro de uma certa sociedade, ndo ha uma

individualidade discursiva absol uta:

Podemos agora precisar que a interpelacido do individuo em sujeito de seu discurso se efetua
pela identificagdo (do sujeito) com a formagdo discursiva que o domina (isto ¢, na qual ele é
congtituido como sujeito): essa identificagdo, fundadora da unidade (imaginaria) do sujeito,
apdia-se no fato de que os elementos do interdiscurso (sob sua dupla forma, descrita mais
acima, enquanto ‘pré-construido’ e © processo de sustentagdo’) que constituem, no discurso do
sujeito, os tragos daquilo que o determina, Sio re-inscritos no discurso do proprio sujeito.
(Pécheux 1997: 163). [grifo do autor].

Orlandi (2005), na mesma diregdo, diz que na AD ¢ buscada uma defini¢do discursiva

daideologia. Assim, 0 sentido ¢ constituido pelarelagdo do sujeito com a historia:

Enquanto pratica significante, a ideologia aparece como efeito da relagdo necessaria do sujeito
com alingua e a com a historia para que haja sentido. E como ndo ha uma relagio termo-a-
termo entre linguagem/mundo/pensamento essa relagdo torna-se possivel porque a ideologia

intervém com seu modo de funcionamento imaginario. (Orlandi, op. cit.: 48).

Dessa maneira, tendo em vista que o discurso jornalistico ¢ produzido pelos sujeitos
submetidos a ideologia, o jornal desempenha um papel de destaque, sendo, ab mesmo tempo,
manipulador € manipulado, ja que, por um lado, dita a pauta das questdes a serem discutidas
na sociedade, caracterizando o primeiro termo, e, por outro, esta a servigo de certos grupos
dominantes, caracterizando o segundo. Essa constatagdao ¢ motivada também pelas reflexdes
de Charaudeau™® (2006a: 40):

J4 o discurso esta sempre voltado para outra coisa além das regras de uso da lingua.
Resulta da combinagio das circunstancias em que se fala ou escreve (aidentidade daquele que
fala e daguele a quem este se dirige, arelagdo de intencionalidade que os liga e as condigdes

fisicas da troca) com a maneira pela qual se fala. E, pois, a imbricacio das condigdes

® Embora Charaudeau (2006a) trate do discurso da midia em geral, focalizaremos, principalmente, as
contribuigdes feitas pelo autor que consideramos pertinentes para a compreensio da midia escrita.
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extradiscursivas e das redizagdes intradiscursivas que produz sentido. Descrever sentido de

discurso consiste, portanto, em proceder a uma correlagio entre dois polos.

Ao destacar as condi¢des extradiscursivas e as realiza¢des intradiscursivas, o autor
releva a intrinseca relagdo do texto com suas condi¢des de produgdo, conforme dissemos
anteriormente. Marcondes Filho (1989: 33), por sua vez, afirma: “A manipulagdo ¢é parte
integrante, necessdria, da transmissio jornalistica”, sendo um jornalismo ndo-manipulativo
uma utopia.

Para Charaudeau (2006a), assim, ao pensar em sentido, ¢ preciso refletir sobre trés
pontos. a mecanica de construgdo do sentido, a hatureza do saber que é transmitido e o efeito
de verdade que pode ser produzido. Refletir sobre a questio do sentido no discurso
jornalistico, conforme os estudos da AD, ¢ imprescindivel, uma vez que fala-se de efeito de
sentido no discurso, pois ele ¢ produzido entre os sujeitos em interlocu¢do conforme a
ideologia Os sentidos, portanto, nao sdo imanentes, dependem da “inscri¢do ideoldgica da
enunciagdo, do lugar historico-social de onde se enuncia’ (Fernandes, 2007: 26). Para além do
esguema de comunicagao que considerava a emissdo de uma mensagem destinada a um certo
receptor por meio de um codigo, a AD parte da premissa que a lingua ndo ¢ s6 um codigo,
sendo afetada pela historia, logo, “o discurso ¢ efeito de sentidos”. (Orlandi, 2005: 21).

No primeiro ponto, mecanica de constru¢do do sentido, Charaudeau (2006a) afirma
que o sentido da-se por meio do duplo processo de semiotizagdo: de transformagdo, o qual se
caracteriza pela transformagdo do “mundo a significar” em “mundo significado”, e de
transacdo, o qual se caracteriza pela significacdo psicossocial do ato do sujeito. Nessa aco, o
processo de transacdo dirige o processo de transformagao, tendo em vista que o sujeito faa
para estabelecer relagdo com o outro. Charaudeau (op. cit.: 42), portanto, leva-nos a refletir
sobre 0s sujeitos envol vidos no contrato de comunicagdo: instancia de produgao e instancia de
recepcao, dizendo que “nenhuma informagéo pode pretender, por defini¢do, a transparéncia, a
neutralidade ou a factualidade”. Essa visio baseia-se no fato de que o sujeito informador,
atingido pelo processo de transagdo, constrdi a informagdo de acordo com o alvo pretendido
no receptor, o qual tera a interpretagdo processada de acordo com seus parametros.

Ja no segundo ponto, natureza do saber, Charaudeau (op. cit.) observa que o saber
resulta de uma constru¢do humana por meio da linguagem. Nesse sentido, o saber ¢
estruturado conforme o olhar humano, sendo direcionado as categorias de conhecimento, ao
focalizar 0 mundo, e as categorias de crenca, ao focalizar si mesmo. Os saberes de

conhecimento dizem respeito a racionalidade, ao fato do homem procurar tornar inteligivel o
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mundo. Aqui, localizam-se as categorias de base existencial, a qual trata da descri¢ao da
existéncia de objetos no mundo, evenemencial, a qual trata da descri¢ao do fato ocorrido e
explicativa, a qual trata do porgqué, do como e da finalidade dos fatos. Os saberes de crenca,
por sua vez, dizem respeito ao resultado do olhar subjetivo do humano sobre o mundo, as
normas efetivas e ideais que constituem o imaginario de referéncia dos comportamentos no
ambito social.

No terceiro ponto, por fim, o autor pde em oposi¢do valor de verdade e efeito de
verdade. Para ele, 0 primeiro ¢ construido por uma explica¢do baseada na cientificidade, na
evidéncia, buscando a objetividade e, assim, “ser verdadeiro”. Ja o segundo relaciona-se a
subjetividade, baseando-se na convicgédo ¢ no “acreditar ser verdadeiro”. Enquanto o valor de
verdade niao se da empiricamente, o efeito de verdade s6 é apreendido nessa condigdo.
Conforme Charaudeau (2006a: 49), “o efeito de verdade ndo existe, pois, fora de um
dispositivo enunciativo de influéncia psicossocial, no qual cada um dos parceiros da troca
verbal tenta fazer com que o outro dé sua adesdo a seu universo de pensamento ¢ de verdade”.

Assim, no discurso de informagdo, como nomeia o autor, os efeitos de verdade sdo
modul ados conforme as razoes pelas quais ¢ motivada a transmissdo da informagao, conforme
as caracteristicas psicoldgicas e sociais de quem transmite e conforme as provas que almejam

averacidade dainformagio. Nesse sentido, Charaudeau (op. cit.: 63) afirma:

O discurso informativo ndo tem relagéo estreita somente com o imaginario do saber,
mas igual mente com o imaginario do poder, quanto mais ndo seja, pela autoridade que o saber
Ihe confere. Informar é possuir um saber que o outro ignora (“saber”), ter a aptiddo que
permite transmiti-lo a esse outro (“poder dizer”), ser legitimado nessa atividade de transmissdo
(“poder de dizer”). Além disso, basta que se saiba que alguém ou uma instancia qualquer tenha
a posse de um saber para que se crie um dever de saber que nos torna dependentes dessa fonte
de informagdo. Toda instancia de informagdo, quer queira, quer ndo, exerce um poder de fato
sobre o outro. Considerando a escala coletiva das midias, isso nos leva a dizer que as midias

constituem umainstancia que detém uma parte do poder social.

Essa afirmagdo favorece uma reflexdo sobre o poder que o discurso jornalistico tem,
uma vez que o detentor das informagdes, do saber, ou seja, a instincia de produgdo pode
definir 0 que sera ou ndo transmitido ao outro, isto ¢, a instancia de recepgdo. Se levarmos em
consideracdo as relagdes apontadas pela AD entre os sujeitos, os quais sdo interpelados pela

ideologia, e por Marcondes Filho (1989), que discute o papel do jornalismo na sociedade,
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podemos dizer que, no discurso jornalistico, os interesses dominantes propiciarao a veiculagdo
do saber.

Dessa maneira, ao tratar do conceito de contrato de comunicagdo, o qual consiste no
conhecimento das restricdes e das condi¢des em que € colocada a troca linguageira,
Charaudeau (2006a) apresenta os dados externos e internos que o caracterizam. Os dados
externos sio as caracteristicas adequadas a certa situacdo de troca, dos quais sdo reconhecidas
a condi¢do de identidade, a condigdo de finalidade, a condigdo de propdsito ¢ a condi¢do de
dispositivo. O primeiro diz respeito a caracterizagdo dos sujeitos envolvidos, nos quais sdo
procuradas as marcas relevantes ao ato de comunicagdo. O segundo diz respeito ao objetivo
pretendido. Ja o terceiro diz respeito ao tema, sendo definido pela pergunta: “Do que se
trata?’. Por fim, o quarto diz respeito a condi¢cdo do ambiente em que ¢ inscrito o ato de
comunicagdo. Os dados internos, por sua vez, sdo a maneira pela qual o dito sera feito, de
acordo com 0s espagos de comportamento linguageiros: de locucdo, de relagdo e de
tematizagdo. No espago de locugao, ha a justificativa pela qual o sujeito falante impde-se
frente a0 seu interlocutor. Ja no espago de relagdo, ha o estabelecimento de relagdo entre o
locutor e o interlocutor pelo sujeito falante ao construir sua propria identidade. Por fim, no
espaco de tematizagdo, ha a organizacdo do dominio do saber, chamado pelo autor de modo
de organizagdo discursivo.

Diante dessas caracteristicas do discurso jornalistico, Charaudeau (2006a) traz a
reflexdo acerca dos sujeitos envolvidos no contrato de comunicagio: a instancia de produgéo e
a instancia de recepgdo. Para cle, a relacdo entre essas instancias ¢ mais complexa do que
aparenta ser, sendo imprescindivel uma atengdo cuidadosa a cada uma.

A instancia de produgdo, segundo o autor, ¢ composta por diversos atores na diregdo
do organismo de informagao, na programagédo, na redagdo das noticias ¢ na operagdo técnica.
Cada um exerce uma fung@o especifica na produgdo da comunicagdo midiatica, mas todos
representam a ideologia do organismo de informagao. Charaudeau (op. cit.: 73-74), ainda,
reserva o termo instancia midiatica “a instancia global de produgdo que integra os diferentes
atores que contribuem para determinar a instancia de enunciag@o discursiva”. Tal situagao,
por um lado, prejudica o encontro do responsavel pelainformagio, uma vez que ela passa por
varios sujeitos, e, por outro, pde em discussdo o papel do jornalista frente a produgdo de
informagao.

De acordo com Charaudeau (op. cit.), o jornalista deve exercer um papel de
pesquisador-fornecedor € de decritor-comentador. NO primeiro caso, 0 jornalista como

pesquisador-fornecedor encontra problemas no tocante a fonte quanto a quantidade ¢ a
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gualidade da informagdo. Aqui, por haver um ntmero enorme de fatos acontecendo
simultaneamente e por ter um espago limitado, o jornal constitui suas informagdes por meio
do jornalismo-testemunho e do jornalismo-investigativo, além da consulta as instancias
intermediarias, para garantia da coleta de informag¢des. Se por um lado, o jornal precisa
garantir o furo danoticia, por outro, precisa checar as fontes visando a sua credibilidade frente
a instancia de recepgdo. No entanto, o autor afirma que o problema mais pertinente a fonte é a
descontextualizagdo, visto que ¢ passivel de modificagdes, distor¢des. No segundo caso, os
problemas relacionam-se ao objetivo pretendido pelo jornalista descritor-comentador, nao
podendo ele visar a um discurso cientifico, a um discurso histérico ou a um discurso
inteiramente didatico. Todavia, por exercer o papel de mediador, de revelador e de intérprete
dos acontecimentos, o jornalista intenta a didaticidade, ja que almeja a educacdo da opinido
publica.

Conforme Charaudeau (2006a), a instancia de recepgéo, por seu turno, ¢ diferenciada
conforme o suporte de transmissio seja ele o radio, a televisdo ou a imprensa. Embora haja
pesquisas que objetivam tragar o seu perfil, a identidade social da instancia de recepgao
coloca-se incognitamente a instancia de produc@o, uma vez que ela carrega em si valores
¢tico-sociais e afetivo-sociais. Pensando nisso, o autor aborda a instancia de recepgao de dois
modos. como alvo intelectivo € cOMO alvo afetivo.

O alvo intelectivo refere-se a capacidade de pensar, relevando os interesses do sujeito
em relagdo as informagdes que consideraria tteis para sua conduta diante de fatos politicos e
atividades sociais diversas, ou que poderiam interferir em seu cotidiano. Além da forma de
agir, o sujeito-alvo procura estabelecer relagdes com o outro pelo conhecimento adquirido,
ocupando uma certa posi¢iao social. Desse modo, vemos que a posse do saber promove a
interacdo dos sujeitos, revelando, por vezes, as relagdes de forga entre eles. Aqui, a instancia
midiatica procura assegurar a credibilidade frente ao alvo, ja que se baseia na possibilidade de
seu julgamento por esse tltimo, ¢ a acessibilidade da informagdo ao alvo, adequando a
linguagem de acordo com o imaginario lingiiistico que se tem do receptor.

Ja o alvo afetivo refere-se ndo as avaliagdes racionais, como a anterior, mas sim as
reacoes emocionais. Dessa maneira, ¢ focalizada pela instancia midiatica a afetividade do
sujeito alvo, baseando-se, “em categorias socialmente codificadas de representagdes das
emogdes”, nas quais sao incluidos o inesperado, o repetitivo, o insdlito, o inaudito, o tragico
etc (Charaudeau, 2006a: 81-83). A essaidéia, podemos ligar o conceito de fait divers, tratado

por Barthes (2003) como fatos que dizem respeito a situagdes de acaso, escandalos etc., visto
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que sdo destinados ao fazer sentir, ou seja, atingir o alvo afetivo da instancia de recepgao.

Além desse autor, Kunczik (1997: 244), nessa mesma diregio, afirma:

E mais provéavel que a imprensa ponha em destaque um desastre natural de pouca duragio do
que “desastres” sociais prolongados. O extraordinario, 0 desvio do padrio tem o valor
particular de chamar a atengdo, ¢ percebido como figura e dessa forma tem a possibilidade de

ser publicado.

Por meio da observagdo da imprensa, verificamos o enfoque dado aos casos que
causam grande comogao pela destrui¢do causada, como ocorreu na cobertura dos ataques de
11 de setembro de 2001 aos Estados Unidos, das vitimas do Tsunami em dezembro de 2004
na Indonésia e no caso do acidente com o avido em julho de 2007, em S&o Paulo; em oposigdo
a cobertura dada as inimeras guerras Civis que ocorrem no continente africano, ou mesmo, as
vitimas da seca na regido do nordeste brasileiro. Do mesmo modo, casos particulares sao
explorados de modo a atingir ao alvo afetivo dos co-enunciadores, como aconteceu na
cobertura do assassinato da menina Isabella Nardoni em mar¢o de 2008. Nesse ponto,
notamos o que Marcondes Filho (1989) fala sobre a particularizagdo dos fendmenos sociais,
em que o jorna tende abordar casos particulares a fim de promover a sentimentalizagido e
manter, conforme seu interesse, determinado assunto.

Retomando as reflexdes sobre as instancias de produgdo e recep¢do promovidas por
Charaudeau (2006a), podemos relaciona-las as contribui¢des de Maingueneau (2002), o qual
apresenta 0os conceitos de enunciador e co-enunciador. Segundo esse ultimo autor, todo
discurso tem um carater interativo, em que o enunciador prevé um interlocutor virtual para
congtruir seu discurso. O interlocutor, contudo, ndo ¢ um ser passivel ou um mero
destinatario, ele interage com o enunciador, sendo, desse modo, denominado como co-
enunciador. Para nés, o ponto de intersecgéo entre esses dois estudos surge na medida em que
podemos entender a instancia de produ¢do como o enunciador do discurso jornalistico em
interagdo com os co-enunciadores, ou sga, ainstancia de recepgdo. Fato que observaremos na
analise do corpus deste trabalho.

Charaudeau (2006a: 82), observando a relagdo que a instancia midiatica estabelece

com o receptor-publico, afirma:

A instincia midiatica ndo age mais como construtora da informagéo, mas como responsavel
por uma empresa empenhada em rentabilizar seu produto da melhor forma possivel, isto ¢,

captar o maior nimero de consumidores (leitores, ouvintes, telespectadores).
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Nessa mesma diregao, Marcondes Filho (1989) ressalta que o jornalismo insere-se em
um contexto, no qual atuam grandes forgas econdomicas e politicas. Para ele, a noticia ¢ vista
como mercadoria, sendo estabelecido o relacionamento entre jornal e leitor, tal como na
publicidade.

Tomando essas reflexdes como ponto de partida, podemos verificar o quanto o mito da
objetividade jornalistica deve ser descartado, bem como o quanto ¢ necessario recorrer ao
contexto socio-histérico para entender-se a relevancia desse meio na sociedade. Assim,

passaremos a discussdo do conceito de noticia presente no discurso jornalistico.

2.2 Conceito de Noticia

Pensar no discurso jornalistico implica retomar o conceito de noticia, uma vez que ¢é
essa a sua principal caracteristica. Charaudeau (2006a: 132), ao abordar a midia, propde que
noticia ¢ “um conjunto de informagdes que se relaciona a um mesmo espago temdatico, tendo
um carater de novidade proveniente de uma determinada fonte e podendo ser diversamente
tratado”. O autor tem como ponto de partida o modelo de comunicagdo, pelo qual perpassa a
fonte de informagao, a instancia de transmissdo e o receptor. Para ele, um fato é considerado
noticia por um certo grupo — instancia de transmissédo, o jornal — que ¢ levado aos receptores —
os leitores. Nesse processo, Sio reconhecidas as questoes relacionadas a fonte, no tocante a
verossimilhanga, a autenticidade, a sele¢do da informacgéo e a subjetividade do mediador, no
caso o jornalista como sujeito do discurso; além da relevancia do receptor, o qual guia o jornal
para estabelecer um efeito visado e po-l1o em paralelo com o efeito produzido nele.

Marcondes Filho (1989:13), por sua vez, afirma que ‘“noticia é a informagdo
transformada em mercadoria”’. Uma vez que o jornal insere-Se num sistema capitalista, a
produgdo de noticias associada a publicidade ¢ uma estratégia de envolvimento do leitor para
a compra do produto sugerido. Assim, a noticia esta submetida ao sistema econémico em que
esta inserido, no caso o capitalismo. Isso faz com que a noticia seja mercadoria e esteja a
servigo dos interesses dos grupos dominantes. E “noticia” o que a imprensa nos diz que é
noticia, assim, ficamos a mercé das sele¢des feitas e tomamos conhecimento da realidade por

elaconstruida. Lage (1979: 48), em uma perspectiva semelhante, expoe:

O produtor de informagdes (P) fornece ao publico (M) uma certa representagdo de realidade

(PM); o publico(M) reage sobre um sistema (S), que remunera o produtor de informagdes (P)
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através de verbas publicitarias, facilidades financeiras e fiscais, prestigio social, recursos
diretos. Na sociedade industrial, a probabilidade de existir uma imprensa desligada de S,
operando numa relagdo simples com o publico (M), tal como aparece na figura 3, é muito

pequena e suainfluéncia virtualmente nula.

A -
Paga ge - reage

v

(Adaptagio de figura —cf. Lage, 1979: 49).

Essas consideragdes de Lage (1979) entram em consonancia as de Marcondes Filho
(1989), uma vez que ambos abordam a noticia em meio as implicagdes do mercado que a
cerca. Desse modo, o0 estudo do discurso jornalistico deve considerar, sobremaneira, as
condi¢oes de producdo que o cercam, nao podendo ignorar os interesses econdmicos que
estao subjacentes a ele.

Segundo Marcondes Filho (op. cit.: 14), a noticia ¢ dada ao receptor de forma
fragmentada, como recortes da realidade. O tratamento do fato noticioso, entao, veicula-se a
“dialética da atemorizagdo e da tranqiiilizacdo”. Assim, o jornal transita entre o sistema
realidade € O sistema imagindrio, provocando incomodo e anglstia por um lado e
relaxamento e distracdo por outro. Esse processo ocasiona a passividade e a acomodagdo dos
receptores.

Essas consideragoes sobre a noticia levam-nos a reflexdo sobre a sua propria

construgdo. Para Charaudeau (2006a), 0s principios de selegdo dos fatos, o recorte midiatico



25

do espaco social e a identificagdo das fontes sdo questdes pertinentes para a construgdo
tematica da noticia.

No que concerne a estratégias de selecdo dos fatos, o autor elenca trés pontos. O
primeiro deles é a relagdo com o tempo. De acordo com €le, a midia procura aproximar o
instante do surgimento do acontecimento com o instante de consumo da noticia, estando,
nesse meio, o instante de produgdo midiatica e o instante da saida do produto midiatico.
Assim, ha a busca pela atualidade, a qual corresponde a pergunta “o que se passa neste
momento?”, situando-se em uma co-temporalidade enunciativa. (cf. Charaudeau, 2006a: 133).
Aqui, encontram-se a efemeridade e a ahistoricidade, caracteristicas do discurso de

informagao midiatico. Segundo Charaudeau (op. cit.: 134),

anoticia so tem licenca para aparecer nos organismos de informagao enquanto estiver inscrita
numa atualidade que se renova pelo acréscimo de pelo menos um elemento novo; além do
mais, é preciso que esse elemento novo seja portador de uma forte carga de inesperado para
evitar o que as midias mais temem - e gque depende da representacdo que tém a esse respeito - ,

asaber: asaturagdo. [grifo do autor].

O segundo ponto abordado pelo autor ¢ a relagdo das midias com o espago, as quais
buscam tratar dos acontecimentos proximos ou distantes da instancia de recepgdo. Tal atitude
leva os receptores a terem ailusio de que estdo em toda parte, que tém o dom da ubiqiiidade.
Nesse sentido, Charaudeau (op. cit.) pde em questdo os imaginarios que constituem a
identidade do ser humano: o da aldeia e 0 do planeta. Se por um lado, o imaginario de aldeia
¢ um “simbolo da for¢a de campandrio conservadora”, ou seja, traz a idéia de proximidade,
das raizes da identidade; por outro, o imaginario de planeta ¢ um “simbolo do desejo de
expansio”, ou seja, remete a procura do diferente, do longinquo. A midia intenta atingir os
dois publicos, os que priorizam a aldeia e os que priorizam o planeta, por isso traz tanto a
imprensa regional (com a politica local, os faits divers que envolvam pessoas do local) quanto
a imprensa nacional (com a politica interna e externa, esportes, acontecimentos sociais). (Cf.
Charaudeau, op. cit.: 137).

Por fim, o terceiro ponto, que diz respeito a selegdo de fatos, ¢ a relagdo da midia com
a hierarquia dos acontecimentos. De acordo com o autor, o recorte e configuragdo do
acontecimento dependem de critérios externos e internos. Os critérios externos tratam-se do
modo de apari¢do do acontecimento, o qual pode surgir em sua factualidade, quando um fato

nao ¢ previsto, como, por exemplo, catastrofes naturais; pode ser programado, quando ¢
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pontuado pela organizagdo social, como manifestagdes esportivas ou culturais; ou pode ser
suscitado, quando certo setor institucional pressiona a midia, sobretudo o politico,
caracterizando a manipulagao da origem do acontecimento. Ja os critérios internos tratam-se
das escolhas feitas conforme as representagdes que se tem sobre o publico, no tocante as suas
expectativas, bem como aos critérios de proximidade espacial e temporal.

Segundo o0 autor, esses fendmenos poderiam ser explicados pela idéia de agenda-
setting, pautada no principio de que os comentarios realizados na vida social sdo motivados
pelas midias, sendo o “cardapio evenemencial do dia” imposto por elas. (cf. Charaudeau,
2006a: 139). No entanto, ressalta que ndo ¢ possivel estabelecer uma relagdo de causa e efeito
entre os critérios externos e internos que influenciam na agenda, visto que, por um lado, tanto
0 poder politico quanto os jornalistas sabem das pressdes que podem haver de um contra o
outro e que, por outro, fatos Sio tratados por critérios de saliéncia e pregnancia. Esse ultimo
produz um fendmeno chamado pelo autor de amalgama, o qual se caracteriza pelo esfor¢o da
midia de criar relagcdes de analogia ou de causalidade entre os fatos. Diante de todos esses
pontos, Charaudeau (op. cit.) ndo descarta a influéncia da agenda sobre a constru¢do tematica
na midia, mas opta por chamar a relagdo entre o externo e o interno de fungado de filtragem das
midias.

A essas contribui¢des de Charaudeau (op. cit.), podemos relacionar a reflexao feita por
Marcondes Filho (1989) a respeito do tratamento da noticia. De acordo com esse ultimo,
ocorrem intervengdes nas noticias durante sua trajetoria entre o acontecimento e sua
apresentacdo ao publico. De acordo com o autor, hd trés formas de falseamento ou
encobrimento das noticias como pensamento censurado. Uma delas é a visdo fragmentada e
personalizada dos processos sociais, uma outra é o uso da técnica e da lingiiistica e a ultima é
a sonegagdo das informagdes “indesejaveis”. (cf. Marcondes Filho, op. cit.: 40). Sobre a
primeira forma, o autor, baseando-se na nas discussdes acerca das relagdes do ser humano na

sociedade capitalista, diz:

A fragmentagio da realidade em partes estanques repercute no carater da veiculagdo noticiosa
no jornalismo. Tal fragmentagio (que ¢ a forma geral de disposi¢do do mundo na perspectiva
burguesa) produz igualmente mentalidades fragmentadas, diluidas, difusas, que véem o
contexto social, areaidade, sem nenhum nexo, sem nenhum fio ordenador. Para a mentalidade

fragmentada, a fragmentagéo noticiosa cai como uma luva. (Marcondes Filho, op. cit.: 40-41).
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Dessa maneira, estabelecendo um paralelo com o estudo de Charaudeau (2006a),
verificamos que a instancia de recepgao toma contato com a noticia desvinculada das demais,
0 que afaz ser mais vulneravel as estratégias usadas pela instancia midiatica.

Além disso, segundo Marcondes Filho (1989), a personalizagdo dos fatos sociais esta
ligada a0 mecanismo de intimizagdo das questdes publicas, de bagatelizagdo dos fatos e de
culto a personalidade. Nesse caso, tal como a explica¢do historica burguesa, os fatos sdo

realizados por individuos, fazendo de certos individuos personalidades. Para o autor:

A personalizagdo da noticia conduz, assim, tanto ao endeusamento quanto a execra¢ao
individualizada dos agentes sociais, mantendo seus verdadeiros suportes, as classes e
agrupamentos estruturais maiores, totalmente distantes dos fatos e de suas implicagdes. A
politica torna-se 0 espago das idiossincrasias pessoais, das causagdes [sic] subjetivas, dos
humores deste ou daquele politico que age soberanamente na vida politica. (Marcondes Filho,
1989: 46).

Quanto ao uso da linguagem e da técnica, 0 autor cita, por exemplo, 0 uso de tom
oficial, 0 uso de termos técnicos e da técnica de redagdo que visa a captar 0 sujeito para a
leitura da matéria. Ressalta, todavia, que a padronizagdo redacional, no tocante a sua forma,
aparéncia, também manifesta o poder subjacente ao jornal.

Ja em relagdo a politica de destaque e de supressdo de informagdes, a posicdo de
Marcondes Filho (1989) assemelha-se as dos autores citados anteriormente, sobretudo a
Charaudeau (2006a), visto que considera que ¢ extraido da realidade o que o jornal considera
pertinente. Contudo, gostariamos de ressaltar o destaque dado por Marcondes Filho ao editor,
visto que considera que cabe a ele a decisio do enfoque a ser dado pela matéria, tamanho e
tipos de titulo. Nesse ponto, acreditamos que a fungdo do editor é extremamente pertinente
para a composi¢do da noticia, no entanto, tal como posto por Charaudeau ao tratar da
instancia de produgéo, o editor insere-Se em um contexto maior, no qual os interesses e jogo

de poder influenciam sobremaneiraafungéao de edigao.
2.3 Discurso relatado
Charaudeau (2006a: 162), motivado pela abordagem dialdgica da linguagem, na qual

se reconhece que o discurso nasce e forma-se a partir da interagao dos sujeitos, apresenta o

discurso relatado como a palavra do outro presente no ato de enunciagdo, retomando assim o
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conceito de polifonia’’, em que sio reconhecidas as diferentes vozes constituintes do discurso.
Para ele, 0 discurso relatado ¢ caracterizado pelo encaixe de um dito em outro dito. Nessa
mesma diregdo, Maingueneau (2002: 139) afirma que “o discurso relatado constitui uma
enunciagdo sobre outra enuncia¢do”. Esse fendmeno ¢ muito usado no discurso jornalistico,
umavez que a noticia ¢ construida a partir das informagdes recolhidas em diversas fontes.
Vale ressaltar que o fato ocorre em determinada enunciagdo, ou seja, de acordo com
Charaudeau (2006a: 161-162), o fato ocorre em um espaco ¢ tempo de origem (Eo — T0),
onde um locutor de origem (Loc/o) profere um dito de origem (D/0) a um interlocutor de
origem (Interloc/o). Quando o interlocutor de origem vai construir o seu texto, ele passa a ser
o locutor relator (Loc/r) do dito relatado (Dr) para um interlocutor final (Interloc/r) em um

novo espaco e tempo relator (Er/ Tr). Podemos, assim, tragar o seguinte quadro ilustrativo:

Eo/To=Espago e tempo de origem Er/Tr = Espago e tempo relator
Loc/o = Locutor de origem —> Loc/r = Locutor relator

Do = Dito de origem Dr = Dito relatado

Interloc/o = Interlocutor de origem Interloc/r = Interl ocutor relator

Maingueneau (2002), por seu turno, observa o discurso relatado, baseando-se nas
formas em que ele ocorre nos textos de comunicagdo. Uma delas é a modalizagdo em discurso
segundo, na qual sio usados modalizadores para remeter a outro discurso, tais como nos

exemplos.

Segundo X, a Franga prepara uma represalia...

A Franga, segundo fontes bem informadas, prepara umarepresalia...
A Franga, parece, preparaumarepresilia...

A Franga prepararia umarepresalia...

(Maingueneau, op. cit.: 139).

Uma outra forma de discurso relatado ¢ o discurso direto (DD). Nesse caso, de acordo
com Maingueneau (2002), aém de o enunciador ser eximido de responsabilidade, ha a
simulagdo de restitui¢do das falas citadas. Assim, o discurso citante (enunciado jornalistico) ¢
dissociado do discurso citado (fala recortada). Segundo o autor, o discurso direto é uma
encenagio, na qual, ao ser reconstruido, o enunciado citado passa a ocupar um novo contexto,

ficando submetido ao enunciador do discurso citante:

7 Conceito introduzido por Bakhtin (2003), filosofo da linguagem.
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Lula usou a frase do presidente do PFL, Jorge Borhausen, de que o pais se veria livre da raga
dos petistas pelos proximos 30 anos em razdo do mensaldo, para tentar inflamar o publico
encharcado pela chuva forte. “Eles disseram que iam acabar com essa ra¢a, mas essa raga

somos nos, que ninguém nunca vai acabar”, disse. (Excerto. Adversdrios babam de raiva,

afirma Lula. Folha de S. Paulo, 07/09/2006, p. A8).

De acordo com Maingueneau (2002), o uso do discurso direto busca a criagdo de
autenticidade, uma vez que procura mostrar o relato como fiel ao que foi proferido. Além
disso, busca também o distanciamento, ja que ndo se quer assumir o dito relatado, nem
mistura-lo ao que realmente ¢ assumido, ¢ mostrar seriedade ¢ objetividade.

Assim, o discurso citante escrito, em relagdo ao leitor, deve apontar a ocorréncia de
um ato de fala, bem como o limite entre ele e o discurso citado. Esse ultimo ¢ garantido pelo
uso de marcas tipograficas como dois pontos, travessdes, aspas e italico; ja o anterior ¢é
garantido pelo uso de verbos que indicam que ha enunciagdo, os quais podem ser postos antes
do discurso direto (Hilary Clinton se posiciona contra os divércios faceis: “...”), intercalada
no interior do discurso citado (“Estou exausto, pois ndo dormi bem, confessava O
tetracampedo do mundo. Tudo o que aconteceu até sexta-feira e esta coletiva nao passou de
uma primeira etapa”’) ou no final (“O futebol foi glorificado nesta noite”, destaca Guy Roux).
(cf. Maingueneau, 2002: 143-144).

Ainda no tocante aos introdutores de discurso direto, Maingueneau (2002) ressalta que
os verbos, a semelhanga da modalizagdo em discurso segundo, citado anteriormente, carregam
um enfoque subjetivo. Nessa mesma direcdo, encontramos as contribui¢des de Marcuschi
(2007: 147), o qual indica que “o redator torna-se um filtro, porquanto ele é receptor e
€missor ao mesmo tempo”.

A respeito da auséncia de introdutor explicito no discurso direto, Maingueneau (0p.
cit.) expde que ela se dara por diversas razdes, como, por exemplo, para caracterizar o ethos™
do veiculo. Assim, exemplifica essa situagdo com a revista francesa L 'Entreprise, a qual
suprime o introdutor em um artigo curto, para ser mais direto, entrando em harmonia com a
imagem produzida por ela de objetividade.

Sobre o discurso direto sem aspas, 0 autor chama a atengio para os problemas que essa
construcao pode trazer, uma vez que apresentaria uma possivel reformulacdo do discurso

citado, mas ¢ interpretado espontaneamente como discurso direto:

18 Para 0 autor, ethos diz respeito a personalidade, imagem do enunciador.
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Adversirios babam de raiva, afirma Lula
(Manchete. Folhade S. Paulo, 07/09/2006, p. A8).

Ha, também, a ocorréncia do enunciador genérico quando o responsavel pela fala
citada ¢ uma classe de locutores. Ndo se trataria, assim, de um discurso direto classico, visto
gue ¢ usada a terceira pessoa. Para esse tipo de discurso acontecer, 0 enunciado teria de ser
atribuido a um individuo, mesmo que €le fosse anénimo.

Por fim, Maingueneau (2002: 147) apresenta o discurso direto livre, caracterizado pela
auséncia de propriedades lingiiisticas no discurso relatado - como verbo introdutor, aspas,

italico - mas percebido naleitura:

Nao toque na minha universidade, ndo toque no meu radio, ndo toque no meu amigo... “Eu... e
os outros” salienta Joél-Yves |é Bigot, presidente do Instituto da crianga, que realiza a cada

ano um “barémetro” dos 15-25. [grifo do autor].

Em relagdo ao discurso indireto (DI), o autor chama a aten¢@o para a independéncia
gue ha entre ele e o discurso direto, visto que cada um segue um esquema enunciativo
proprio. No discurso indireto, o enunciador citante, encontra uma Série de formas de reportar
as faas, ja que procura reportar o contetido do pensamento. A forma basica desse tipo de
discurso ¢ a de uma oragdo subordinada substantiva objetiva direta, introduzida por um verbo

dicendi:

Ele [Lula] disse que ndo tem obrigagdo de saber tudo o que se passa no seu governo
porque o pais ¢ muito grande, mas que sempre toma decisdes rapidas quando ¢ informado.
(Excerto. Lula culpa Berzoini por usar ‘bando de aloprados’. Folha de S. Paulo, 26/09/2006,
p. Ad).

De acordo com Maingueneau (2002), o discurso direto ¢ mais direcionado ao publico
leitor popular, uma vez que procura recriar o fato vivido para promover o efeito de vivéncia
da situagdo pelo leitor. Ja para um leitor mais instruido, sdo usados freqiientemente o discurso

indireto e formas hibridas, visto que almeja atingir a inteligéncia desse publico.
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Quanto as formas hibridas, o autor apresenta a ilha textual ou ilha enunciativa™ e o
discurso direto com que. O primeiro caso ¢ caracterizado pela composi¢do do discurso
indireto e um fragmento do discurso citado. Nesse caso, 0 discurso relatado so é percebido
pela marcagio tipografica, uma vez que concorda sintaticamente com o restante do enunciado.
Ja o segundo caso ¢ caracterizado pelo verbos discendi + que + o fragmento do discurso
citado. Todavia, 0s recursos também sao usados pelo enunciador para ndo se responsabilizar

pelo o quefoi dito.

[Iha enunciativa:

Mais cedo, em almogo com representantes de setores ligados ao turismo, Lula havia dito que
“tudo indica” que ele sera reeleito. (Excerto. Adversarios babam de raiva, afirma Lula. Folha
de S. Paulo, 07/09/2006, p. A8).

Discurso direto + que:
No sibado, durante comicio em Criciuma (SC), Lula disse que “foi humildemente ao
povo brasileiro pedir uma gota do sangue brasileiro”. (Excerto. Em viagem pelo Sul, Lula

retoma frases de Vargas em sua carta-testamento. Folha de S. Paulo, 12/09/2006, p. A6).

O discurso indireto livre (DIL), segundo Maingueneau (2002), ¢ a forma mais classica
de hibridismo, na qual ndo ha marcas proprias ¢ s6 pode ser identificado no contexto. Esse
recurso ¢ mais comum na literatura, porém ¢ encontrado também na imprensa. O autor,

tracando um paralelo entre os discursos direto, indireto ¢ indireto livre, expoe:

A polifonia do DIL ndo é a de duas vozes claramente distintas (DD), nem a absor¢do de uma
voz pela outra (D), mas uma mistura perfeita de duas vozes. um fragmento no DIL, ndo se
pode dizer exatamente que palavras pertencem ao enunciador citado e que palavras pertencem

ao enunciador citante. (Maingueneau: op. cit.: 153).

Um outro modo de discurso relatado, mencionado pelo o autor, ¢ o resumo com
Citagdes, o qual se caracteriza pelo acumulo de italico e aspas para distinguir a voz do
enunciador (jornalista) dos fragmentos retirados do original, isto ¢, procura restituir o
“conjunto de um discurso ja enunciado”. (Maingueneau, op. cit.: 155). Aqui, tanto o DD
quanto o DI ¢ usado, sendo o primeiro visando a restituigdo das palavras editas ¢ o segundo, a

restitui¢do do sentido.

19 Optamos, na anélise, por usar o termo ilha enunciativa, uma vez que abordaremos as situagdes de enunciagio,
nao nos restringindo aos aspectos textuais.
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Diante dessas consideragdes, verificamos que o discurso relatado influencia na
construcao do sentido, denunciando a subjetividade do discurso jornalistico. Na medida em
gue se focaliza determinado recorte do enunciado, o enunciador torna-se um filtro da
informagdo, destacando um assunto conforme a pertinéncia deste aos interesses aos quais esta
submetido. Além disso, verificamos que, no uso do discurso relatado, o enunciado ¢ tirado de
uma certa enunciagdo e posto em outra, 0 que provoca novos efeitos de sentido. Por fim,
gostariamos de ressaltar que o discurso jornalistico possui inumeras estratégias para sua
congtitui¢do, por isso suscita tantas pesquisas. No entanto, o discurso relatado exerce uma
fungdo fundamental para sua credibilidade, uma vez que ¢ uma tentativa de seriedade e de

isencdo de opinido.

2.4 A interdiscursividade no discurso jornalistico

Uma vez abordado o discurso jornalistico, deparamo-nos com uma questio inerente ao
estudo de qualquer discurso, a interdiscursividade, uma vez que ele s6 adquire sentido no
interior de um universo de outros discursos (cf. Maingueneau, 2002: 55). Além disso, como
observaremos na analise do corpus, Sio reconhecidos, ha construgédo do discurso jornalistico,
elementos ligados aos campos discursivos politico, religioso e jocoso. Por essa razio,
trataremos brevemente das caracteristicas desses discursos, visando a estabelecer sua
pertinéncia ao estudo da metafora no discurso jornalistico, como sera retomado no processo
analitico.

Antes, porém, faz-se necessaria uma explanagdo acerca de trés conceitos usados por
Maingueneau (1993; 2007), para compreensio da interdiscursividade, sio eles: universo
discursivo, campo discursivo e espaco discursivo. Para ele, o primeiro trata-se do “conjunto
de formagdes discursivas de todos os tipos que coexistem, ou melhor, interagem em uma
conjuntura”. Ja o segundo ¢ o recorte feito deste universo discursivo, ou seja, “o conjunto de
formagoes discursivas que se encontram em relagdo de concorréncia, em sentido amplo, e se
delimitam, pois, por uma posi¢do enunciativa em dada regido”. O ultimo, por sua vez,
“delimita um subconjunto do campo discursivo, ligando pelo menos duas formagdes
discursivas que, supde-se, mantém relagdes privilegiadas, cruciais para a compreensao dos
discursos considerados”. (cf. Maingueneau, 1993: 116-117).

Sobre esses pontos, 0 autor observa que ¢ complexa a delimitagdo dos campos

discursivos, uma vez que, embora o discurso sga congtituido neles, ndo significa que isso
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ocorra do mesmo modo em todos os discursos. Por essa razio, ¢ nos espagos discursivos, que
o analistaisola o discurso afim de estabel ecer relagdes com outros.

Nesse sentido, ao focalizarmos o discurso jornalistico, fizemos opg¢do por esse campo
discursivo. Contudo, ele se relaciona a outros campos, ja que esta inserido em um universo

discursivo, o que nos motiva atratar das caracteristicas de alguns discursos a seguir.

2.4.1 A presenca do discurso politico

O discurso palitico apresenta-se constantemente no discurso jornalistico, visto que é
objetivo deste ultimo tratar dos fatos noticiosos que interferem na vida social. Tendo em vista
gue a acao politica é imprescindivel para a organizagao da sociedade e que ela ¢ estritamente
ligada a linguagem, o discurso politico insere-se no discurso jornalistico por sua relevancia
social e historica. Uma vez que compomos 0 corpus deste trabalho com textos relacionados a
eleicdo presidencial, o discurso politico demonstrou-se como parte constituinte do discurso
jornalistico.

Tais idéias provém dos estudos de Charaudeau (2006b), o qual, no que concerne ao
discurso politico, retoma a idéia de que linguagem e agdo estabelecem uma relacdo de
interdependéncia reciproca e assimétrica. Entendendo que o vinculo socia ¢ construido pelas
relagdes de forga, o autor afirma que todo ato de linguagem esta ligado a agdo. Assim, a agéo
politica, que pretenderia o alcance do bem comum, ¢ que organiza e origina a vida social, ao
passo que possibilita a tomada de decisdes coletivas. Nesse ponto, todavia, ¢ importante
destacar que para que hagja participagdo coletiva deve haver a elaboragdo de um projeto
comum que passa pelo espago da discussdo, ou seja, pelalinguagem.

Tendo a relagdo entre linguagem ¢ agdo como premissa, o autor aborda as instancias
envolvidas na agdo politica: a instancia politica e a instancia cidada. A primeira é aquela a
quem ¢ delegada o poder e a realizacdo da agdo politica; ja a segunda € a responsavel pela
escolha dos representantes do poder. Entre esses dois, ha a tensdo no que se refere a decisdo
da instancia politica em oposi¢do ao desejo da instancia cidada, fazendo com que a primeira
opte pelo espaco de persuasio, a fim de alcangar a anuéncia do segundo.

Para Charaudeau (op.cit), discurso e agdo politica Sdo indissociaveis, o que justifica o
estudo politico por meio do discurso. Segundo ele, no entanto, o0 que torna o discurso politico
¢ a situag@o de comunicacdo em que estad inserido, na qual é produzido o sentido a partir da
interagdo e a identidade dos participantes. E nessa situagdo que é elaborado o pensamento

politico. A respeito dessa produgao, 0 autor a coloca em trés lugares: um que diz respeito a
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elaboragdo dos sistemas de pensamento, outro que diz respeito ao ato de comunicagio e, por
fim, um que diz respeito aonde ¢ produzido o comentario.

O primeiro, discurso politico como sistema de pensamento, fundamenta-se no
resultado da atividade discursiva, na qual um ideal politico ¢ instituido para a construgdo de
opinides e de posicionamentos. Ja 0 segundo, discurso politico como ato de comunicagao,
fundamenta-se pela construgao das imagens dos atores em uma cena de comunicagdo politica,
em que se visa a persuasdo. O ultimo, discurso politico como comentario, fundamenta-se em
uma sSituagdo na qual ¢ tratado do politico, sem Se engajar na agdo politica. Charaudeau
(2006b), entretanto, salienta que o discurso politico, como qualquer outro discurso social, Nndo
esta separado entre esses lugares, ja que pode perpassar por todos eles. O autor, baseando-se

em Trognon e Larue (1994), diz:

Qualquer que seja seu lugar de apari¢do, o discurso politico “ndo constitui um
ornamento da conduta politica, colocada em palavras, explicada ou comentada, vestida com
mais ou menos felicidade, enfim, uma superestrutura. O discurso é constitutivo do politico”.
Ele estd intrinsecamente ligado a organizagdo da vida social como governo e como discussdo,
para 0 melhor e para o pior. Ele é, ao mesmo tempo, lugar de engajamento do sujeito, de
justificagdo de seu posicionamento ¢ de influéncia do outro, cuja encenagdo varia segundo as
circunstancias de comunicag¢do, o que tornaria mais justo falar dos discursos do conceito

politico do que do discurso politico. (Charaudeau: 2006b: 42-43).

No tocante a persuasdo no discurso politico, 0 autor, observando que as relagdes de
forgas simbolicas para a conquista ¢ a gestdo de poder concorrem no dominio da politica,
destaca o fato de que sujeito politico precisa ser legitimado pela credibilidade frente aos
demais individuos. Nesse sentido, o politico precisa, por um lado, construir uma identidade
discursiva correspondente ao pensamento sobre a vida social, em que se reconheca o
posicionamento ideol 6gico, €, por outro, construir uma identidade discursiva correspondente a
pratica politica, em que a ¢ construida a posicdo do sujeito no processo comunicativo. (cf.
Charaudeau, 2006b: 79).

Em relacdo as estratégias do discurso politico, gostariamos de chamar atengdo para a
construgdao da imagem de si. Observando que a eleigdo, tematica da amostra deste trabalho,
baseia-se na persuasio dos eleitores para legitimagdo do poder do sujeito politico, a imagem
construida pelos candidatos ¢ extremamente importante para a vitéria da disputa. Como

veremos no terceiro capitulo, ao relacionarmos metafora e politica, e no quarto capitulo, ao
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analisarmos a construcao metaforica do candidato Lula, essa estratégia ¢ fundamental para a
campanha eleitoral.

Charaudeau (op. cit.), ao tratar da constru¢ao da imagem, coloca-a em paralelo a
guestio do ethos. Paraele, todo ato de linguagem passa pela construgao da imagem de si €, no
dominio politico, essa constru¢do apenas se justifica se estiver voltada para o publico, pautada
no imaginario popular. O ethos, assim, sempre é construido em uma relag@o triangular entre
si, 0 outro € um ferceiro ausente, portador de umaimagem ideal de referéncia. E nessa relagio
gue se procura a constru¢ao de um ethos de credibilidade e um ethos de identificagao no
discurso politico.

Em relagdo ao ethos de credibilidade, ¢ buscada pelo politico a constru¢ao para si de
um ethos de rio, de virtuoso e de competente. O primeiro deles, ethos de Sério, refere-se a
uma certa postura rigida do sujeito, pouco sorridente e de autocontrole. No que tange a vida
privada, ha o cuidado de evitar indicios de infidelidade conjugal e problemas familiares. Além
disso, evitam-se muitos efeitos oratorios e frases de efeito. O segundo, ethos de “virtude”,
refere-se a fidelidade e a sinceridade do politico, visto que ele é representante do povo.
Também ¢ posta em questao a honestidade ¢ o respeito que o politico tem em relagdo aos
cidadios. O terceiro, ethos de “competéncia”, refere-se a habilidade e ao saber sobre a vida
politica, abordando o percurso politico do sujeito a fim de evidenciar seu conhecimento e
experiéncia na resolugdo de problemas.

Ja em relagdo ao ethos de identificagdo, é buscado pelo politico o ethos de “poténcia”,
de “carater”, de “inteligéncia”, de “humanidade” e de “chefe”. O ethos de “poténcia”
relaciona-se a construgdo da imagem de virilidade sexual, sendo mais masculino do que
feminino, em que ¢é exaltado o corpo, a forga, mas também se relaciona a determinacdo nas
acoes. O ethos de “carater” relaciona-se, a0 contrario da anterior, a forga do espirito e ndo a
do corpo. Ele aparece por meio das figuras de vituperagio, que varia entre a provocagio € a
polémica, de forga tranqiiila, de coragem e de moderagéo. O ethos de “inteligéncia” relaciona-
se a provocagao da admiragdo e do respeito dos individuos a partir da sua origem cultural e da
sua formagdo refletidas no comportamento atual do politico. O ethos de “humanidade”
relaciona-se a capacidade de demonstrar sentimentos, compaixdo aos sofredores e a
capacidade de confessar suas fraguezas. Por fim, 0 ethos de “chefe” relaciona-se ao sujeito
cidadio e ao sujeito politico, no que tange a imagem que este ultimo oferece ao primeiro, por
meio dafigura de guia, se soberano e de comandante. Além desses ethé, Charaudeau (2006b)
apresenta 0 ethos de “solidariedade”, o qual se baseia na partilha e na tomada de

responsabilidade das necessi dades dos outros pelo politico.
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Embora o autor apresente outras implicagcdes do discurso politico, optamos por
apresentar somente esses pontos apresentados nesta Segdo, os quais serdo retomados,

conforme a necessidade, na analise do corpus.

2.4.2 A presenca do discurso religioso

O discurso religioso apresenta-se na construgio do discurso jornalistico, por meio da
referéncia a elementos do primeiro no segundo. Todavia, na amostra, verificaremos que o
discurso religioso imbricase tanto no jornaistico quanto no politico, confirmando a
interdi scursividade como citado anteriormente.

Sobre o discurso religioso, Orlandi (1996: 239), antes de tratar especificamente desse
tipo de discurso, apresenta o conceito de reversibilidade, entendido como “a troca de papéis
nainteragao que constitui o discurso e que o discurso constitui”. Tal defini¢do ¢ colocada pela
autora como condigdo do discurso, ou seja, sO ¢ possivel a constitui¢do do discurso a partir da
relacdo dinamica de interlocugdo. Apesar disso, discorre que, conforme o tipo de discurso, a
reversibilidade apresenta-se distintamente. Assim, ha casos em que a reversibilidade ¢
submetida a certas condigdes (discurso polémico), em outros corre o risco de ser suspensa
(discurso ludico) e, ainda, sofre tentativas de anulag@o (discurso autoritario).

Orlandi (op. cit.) considera o discurso religioso na perspectiva do discurso autoritario,
ja que tende para a monossemia. Dessa forma, a autora define discurso religioso, partindo da
nocao de reversibilidade, como “aquele em que fala a voz de Deus: a voz do padre ou do
pregador, ou em geral, de qualquer representante seu ¢ a voz de Deus” (Orlandi, apud
Nascimento, 1993). Orlandi afirma que nesse tipo de discurso ha um desnivelamento entre o
plano espiritual e o temporal, na qual 0 homem ¢ assujeitado por Deus, dessa forma, segundo

Nascimento (1993), elatraca o seguinte quadro representativo:

PLANO TEMPORAL PLANO ESPIRITUAL
MORTAL IMORTAL
EFEMERO
; ETERNO
FALIVEL .
FINITO DEUS INFALIVEL
HOMEM INFINITO

DE PODER RELATIVO TODO-PODEROSO

SUJEITO SUJEITO

OUVINTE LOCUTOR

MATERIA ESPIRITO
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Segundo Orlandi (1996), essa assimetria de planos tende a uma nao-reversibilidade,
em gue os sujeitos (os homens) de forma alguma poderao ocupar o lugar do Sujeito (Deus).
Quanto as marcas lingliisticas, a autora enumera, primeiramente, as antiteses como se fossem
a forma semantica correspondente a dissemetria, e as marcas como o uso do imperativo e do
vocativo, uso de performativos, uso de sintagmas cristalizados etc. Nascimento (1993: 52),

apesar do reconhecimento das contribui¢des de Orlandi, contrapde-se a essa autora expondo:

Entendemos que tanto um compromisso com um modelo cléassico de dualismo religioso sobre
0 discurso religioso e mesmo uma visio radicalmente dicotémica de mundo ndo corresponde a
opinido do homem contemporaneo. Para o crente, a encarnagdo de Deus por si s6 quebra a

dissemetria divino-humano.

Assim, 0 autor - partindo do principio que o homem sacraliza tudo pela fé fazendo
com que o ritual surja como o espago onde o homem reconstroi racionalmente o mito - aponta

gue o discurso religioso se estabel ece simetricamente:

No ritual, quebra-se a irracionalidade do mito, quebra-se a dicotomia dos planos e todo
dualismo proveniente desta, pois aém de ser tudo sagrado, o homem, pela razdo, ocupa o lugar
dos deuses. E ¢ entdo que Deus se recolhe discursiva e dialeticamente na linguagem e nos
gestos do homem. Assim, a palavra de Deus e a palavra do homem ritualizado tornam-se

inseparaveis no ato de producdo de sentido (Nascimento, 1993:53).

Portanto, Nascimento (op. cit.) discorre que o discurso religioso, por ser ritualizado,
constitui-se no sagrado, ¢ simétrico quanto a visdo de mundo e supde a fé, como uma
dimensio da racionalidade do homem; contrapondo-se a reflexdao de Orlandi, citada
anteriormente.

No que diz respeito a argumentagdo e discurso religioso, O autor expde que a
linguagem opera com estratégias persuasivas, ja que ¢ comunicagdo; logo, ela se torna
argumentativa no ato de produgdo de sentido. Além disso, esse autor, baseando-se em
Foucault, discorre que cada cultura estabelece regras proprias para determinar o que ¢

verdadeiro e que o discurso religioso ¢ polissémico, como qualquer outro discurso.
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2.4.3 A presenca do discurso jocoso

Assim como os discursos citados anteriormente, politico e religioso, o discurso jocoso
aparece na construgao do discurso jornalistico, sobretudo, quando analisamos a elaboragao de
metaforas novas no jornal.

O riso esta ligado ao ser humano que, por sua vez, vive em sociedade, construindo sua
cultura e suas relagdes sociais. Ao focalizar seu estudo, portanto, os estudiosos referem-se
aquele que ri e ao objeto risivel. Bergson (2004: 13) observa o riso como algo social que
castiga 0s costumes, assim, 0 riso nasce como uma forma de atague, de puni¢ao e de corre¢do
da rigidez do automatismo. Nesse ponto, vemos que 0 objeto torna-se risivel por meio da
guebra de sua rigidez, o que reforga a idéia de que o riso ¢ social, pois o sujeito so ri a partir
do reconhecimento de que haveria certa seqiiéncia ¢ esta é interrompida. Segundo esse autor,
a comicidade “dirige-se a inteligéncia pura, sendo incompativel com a emogao” (Bergson, op.
cit.: 104).

Cabe aqui, em paralelo, trazer a contribuigio freudiana que trata do conceito de chiste,
relacionando-o0 ao inconsciente. Para Freud, o chiste ¢ produtor de prazer, sendo uma forma
de expressio socialmente aceitavel, o qual ajuda a suportar os desgos recalcados (cf.
Roudinesco, 1998: 112-113). Em um texto que aborda o riso na histéria, a autora expoe:

Em linhas gerais, a tese de Freud consiste em dizer que o processo de formagdo do chiste e
analogo ao do sonho. A relagdo entre o chiste e 0 inconsciente aparece inicialmente no texto
sob a forma de uma psicogénese do chiste, que revela, segundo Freud, que a origem do prazer
no chiste é o jogo com as palavras e os pensamentos na infancia, que cessa tdo logo a critica ou

arazio declaram a auséncia de sentido. (Alberti, 1999: 17).

Esse pensamento de Freud leva-nos a compreender o quanto a busca do prazer, por
meio de diversas estratégias - piadas, jogos €tc. - ¢ caracteristico do ser humano. Importante
frisar que ao ser ligado ao inconsciente, o chiste acaba por evidenciar as ansiedades dos
sujeitos, revelando, como dito por Possenti (1998: 28), um discurso proibido. Esse autor,

também, apresenta uma reflexao acerca do chiste, trazendo a contribui¢do de Raskin;

Segundo Raskin , uma caracterizagido do chiste, feita em termos semanticos, conteria
0s seguintes ingredientes: @) uma mudanga do modo de comunicag¢do bona-fide para 0 modo
nao bona-fide de contar piadas; b) o texto considerado chistoso; ¢) dois scripts (parcialmente)

superpostos compativeis com o texto; d) uma relagdo de oposi¢do entre os dois scripts; €) um
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gatilho, 6bvio ou implicito, que permite passar de um script para outro. Se Raskin estiver certo,
fica claro que uma piada ndo se constitui apenas de elementos verbais. No entanto, para que a
lingiiistica possa dar ao campo uma contribui¢do especifica, e que ainda falta, porque os outros
campos ndo o fardo, deveria dar-se como tarefa, no campo do humor, a descrigio dos gatilhos
e das razoes que fazem um texto ser compativel com mais de um script. Ou seja, a pergunta
que a lingiiistica deve responder é: Qual ¢ a caracteristica textual, verbal da piada? (Possenti,
1998: 22-23).

Embora o autor refira-se a determinado texto humoristico — piadas - destacamos a
importancia de sua abordagem, uma vez que reconhece que O chiste nao é basicamente
formado de “elementos verbais”, mas compete aos estudos lingiiisticos preocuparem-se com
esse aspecto, mostrando o seu diferencial como ciéncia.

Sobre a comicidade de palavra, Bergson (2004) distingue-a entre a comicidade que a
linguagem exprime e a comicidade que a linguagem cria. No primeiro caso, ¢ possivel a
tradugdo, ja no segundo, na maioria das vezes, ndo, pois esta ligada a estrutura das frases e a
escolha das palavras. Pensando na obtencdo da comicidade, o autor diz que a frase comica
sera constituida pela inser¢do de uma idéia absurda e, por outro aspecto, havera efeito comico
quando uma expressio ¢ entendida em seu sentido quando deveria ser entendida em seu
sentido figurado .

O autor, ainda, observa a comicidade de palavras partindo dos trés procedimentos

repeticao, inversao e interferéncia de séries:

Inversio e interferéncia, em suma, sdo apenas jogos mentais que redundam em jogos
de palavras. Mais profunda é a comicidade da transposi¢ao. A transposigdo ¢ para a linguagem

corrente 0 que arepeticio ¢é para a comédia. (Bergson, 2004:91) [grifos do autor].

Em uma contraposicdo entre Bergson (2004) e Propp (1992), verificamos que o
primeiro tem como prioridade os procedimentos de fabricagao da comicidade e o segundo,
por sua vez, quer apresentar a especificidade da comicidade. Tratemos, entao, desse outro
autor.

Propp (1992), partindo de criticas a estudos sobre o riso, inclusive a Bergson, opta por
tratar 0 comico sem diferencia-lo do ridiculo como outros autores. Nesse sentido, aborda em
seu trabalho o “riso de zombaria” e “outros tipos de riso”, procurando identificar e classificar

0 cOmico.
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Ao discutir sobre o riso, 0 autor afirma que esse ocorre com a presenga de duas
grandezas. um objeto ridiculo e um sujeito que ri. Tal como Bergson (2004), Propp (1992)
relaciona 0 comico ao humano e o reconhece no ambito social, reconhecendo que fatores
socio-historicos determinam o humor.

Um outro ponto de dialogo entre esses autores ¢ quando tratam sobre a
caricaturizacao. De acordo com Propp (1992: 46), a comicidade encontra-se na correlagio
entre natureza fisica e espiritual, sendo que a primeira pde a mostra os defeitos do segundo,
logo o corpo humano pode se tornar ridiculo, constituindo o objeto risivel. Bergson (2004:
17), por sua vez, afirma que “pode tornar-se comica toda deformidade que uma pessoa bem-
feita consiga imitar”. A idéia que perpassa aqui e a de focalizar um determinado aspecto do
corpo humano e, ao exagera-lo, destaca-1o, provocar o riso.

Propp (1992: 65), nessa diregdo, ao tratar da comicidade das diferengas, ressalta que o
disforme, a despropor¢ido que vai contra a harmonia da natureza provoca o riso. Além disso, a
animalizacao/ coisificacao do humano, segundo o autor, Sio outras formas de constituicao da
comicidade. Do mesmo modo, a humanizagao do animal também gera o riso.

Sobre a caricatura, ainda, Travaglia (1990), a0 analisar programas de humor da
televisio brasileira, aborda a parddia caricatural, a qual se constituiria pelas imitagdes de
figuras da sociedade com o objetivo de ridiculariza-las. Propp (1992: 87) afirma que a
parédia ¢ um dos instrumentos mais pertinentes de satira social e que, ao ser realizada,
provoca o riso por meio darevelagao da fragilidade interior do objeto parodiado.

Pelo 0 que podemos verificar, é possivel a parddia em varias situagdes, tanto no
ambito da comicidade de situagdo, ao imitar determinadas figuras publicas, quanto no dmbito
da comicidade de palavra, quando ocorre a parddia do género proverbial, por exemplo. Nesse
caso, 0 objeto posto ao ridiculo é percebido por meio dos processos de captagdo e subversido
do género discursivo. Vale ressaltar mais alguns pontos abordados por Propp (op. cit.) acerca
dos instrumentos lingiiisticos de comicidade.

O primeiro aspecto tratado por esse autor é o calembur (jogo de palavras), o qual surge
do emprego de meios propriamente lingiiisticos que acabam por gerar o comico. Para ele, “no
calembur 0 riso ¢ despertado quando em nossa consciéncia o significado mais gera da
palavra passa a ser substituido pelo significado exterior, ‘literal’”. (Propp, 1992: 121).

Um segundo aspecto diz respeito ao paradoxo, o qual possibilita o riso caso a
contraposi¢cdo seja inesperada. Ha, também, um terceiro, a ironia, que aproxima-se do

paradoxo. Segundo Propp (1992: 125), “se no paradoxo conceitos que se excluem
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mutuamente sio reunidos apesar de sua incompatibilidade, na ironia, expressa-se com as
palavras um conceito, mas se subentende (sem expressa-lo por palavras) um outro, contrario”.

Além desses, ¢ importante, N0 ambito da discussdo sobre o discurso jocoso, mais dois
aspectos expostos pelo autor: 0s “erros de lingua” e os “nomes comicos”. Tanto um quanto o
outro esta no nivel da microestrutura, ou seja, do Iéxico, provocando o riso por meio da
modificagdo ou da criatividade na selegao das palavras.

Embora hgja uma série de outros estudos acerca do humor, optamos por trazer apenas
alguns pontos que consideramos chave para o entendimento do discurso jocoso como fizemos
com os discursos politico e religioso, para, assim, retoma-los na analise do corpus
selecionado. Antes, porém, continuaremos apresentando nossa fundamentagdo tedrica,

tratando da metafora no proéximo capitulo.
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CAPITULO II1I

Metafora: da ornamentacio a cognicio

Observando nossa proposta de pesquisa, trataremos, neste capitulo, do conceito de
metafora. Em primeiro lugar, apresentaremos brevemente a abordagem desse tema pela
Retorica, observando o enfoque de figura de linguagem dado a ele desde os estudos
aristotélicos. Em seguida, priorizaremos a abordagem cognitiva da metafora, proposta por
Lakoff e Johnson (2002) e Lakoff e Turner® (1989), a qual fundamentara a analise do corpus.
Por fim, abordaremos a relagdo entre metafora e politica, visto a tematica dos textos

constituintes da amostra, a eleicao presidencial.

3.1 Metafora: uma abordagem retérica

Conforme Martins (1997), a Gorgias ¢ atribuida a introdugdo da Retdrica em Atenas,
onde expandiu consideravel mente com os sofistas. Todavia, pela sua preocupagio apenas com
a elogiiéncia e por ndo se importar com a veracidade dos fatos, Gorgias recebeu inumeras
criticas. Somente com Aristoteles, que considerava a Retorica como a arte do discurso, que
ela obtém valor de Verdade como instrumento de persuasdo, gragas a sua obra Arte Retorica
(aproximadamente 339-338 a. C). Aristoteles, assim, releva o rigor intelectual da Retorica,
caracterizando-a como técnica de argumentagao.

No entanto, no periodo classico, havia nos retéricos “uma furia de dar nomes”. Desse
modo, a politica classificatoria que proporcionava, por exemplo, a divisdo de classes,
repercutiu nos estudos das figuras, originando a classificagao de figuras de linguagem até hoje
utilizadas. Deixava-se, assim, de considerar o carater persuasivo das figuras como Aristoteles,
para reconhecé-las como adornos, algo superposto no texto. Logo, os atributos do texto eram
medidos pela quantidade de figuras empregadas e nao pela qualidade dessas figuras (cf.
Duboais, 1974: 17).

Nos estudos retoricos, ¢ que as figuras de linguagem sio valorizadas, sendo

enfatizadas no Renascimento. De acordo com Mosca (2004), o enfoque dado as figuras fez

2 As reflexdes feitas por esses autores sdo posteriores a0 livro Metaphors We Live By, escrito por Lakoff e
Johnson, o qual teve sua primeira publicagdo em 1980. Usamos, neste trabalho, a versdo traduzida desse livro,
realizada em 2002, intitulado Metdforas da vida cotidiana. Todavia, por ndo haver tradugdo em portugués do
livro de Lakoff e Turner, usamos a versio original em inglés realizada em 1989.
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com que a Retorica reduzisse-Se a elas, suscitando criticas posteriores de autores como
Roland Barthes que buscaram recuperar o sentido original da Retorica.

A metafora, segundo Mosca (2004), em meio a importancia das figuras, teve sempre
lugar privilegiado, sendo vista como um dos mais pertinentes recursos da léxis (elocutio) da
retérica e da poética, estando, assim, no plano de expressdo. O que diferencia a metafora na
Arte Retorica em relagdo a Arte Poética é o tratamento recebido por ela. Na primeira, a
metafora tem valor argumentativo e, na segunda, tem valor ornamental, estético. Embora
apresentasse essas duas faces, no campo da linguagem, perdurou a visio da metafora como
ornamento, o que a fez ser tradicionalmente pesquisada, sobretudo, no ambito literario.

Aristoteles, assim, define a metafora “como a capacidade de perceber semelhancas”
(cf. Mosca, op. cit.: 35). Joanilho (2005: 27), observando os estudos aristotélicos, diz que para
Aristoteles

as palavras tém uma relagdo direta com os objetos € com o pensamento. Sua concepgdo de
metafora se estabelece, entdo, a partir de um movimento de substituigdo de sentido entre as
palavras. Essa nogdo de movimento, de transposi¢do se intensifica através de um outro
conceito, gque se associa ao processo de construgdo da metafora. A metdfora é um desvio a um
uso ja estabelecido das palavras: “Desviar uma palavra de seu sentido ordinario permite dar ao

estilo maior dignidade.” (Retorica, 11, 3, 189). [grifo nosso].

Essa perspectiva de “desvio do sentido” caracteriza a maioria das concepgdes sobre a
metafora. Entendida como uma figura de linguagem, ela é enfocada nos estudos direcionados
a expressdo, ao estilo, ou sgja, a Estilistica. (cf. Martins, 1997). Logo, ¢ tratada, de acordo
com Lakoff e Johnson (2002: 45), como “recurso da imaginagdo poética e um ornamento
retérico”, sendo mais uma “questdo de linguagem extraordinaria do que de linguagem
ordinaria”. Nessa visdo, a metafora ¢ restrita a linguagem, a palavra. Os autores, contudo,
enfatizam que o nosso sistema conceptual ordinario é fundamentalmente metaforico.

Lakoff e Turner (1989: 110-111), também, criticam a visdo tradicional sobre
metaforas, dizendo que ela traz alguns equivocos. O primeiro deles ¢ o da existéncia de um
significado literal. O segundo ¢ a focalizagdo de expressdes metaforicas, como se cada uma
fosse unica. Ja o terceiro diz respeito a confusdo entre metaforas convencionais ¢ metaforas
gue, com o passar do tempo, seriam consideradas metaforas mortas. O quarto, por sua vez, ¢ o
de que as metaforas ndo teriam um dominio-fonte e um dominio-alvo. O quinto ¢ a visdo de

que as metaforas consistem em expressoes lingiiisticas isoladas e ndo em uma estrutura
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conceptual. O sexto, por fim, é que ndo ha aspectos na linguagem e no pensamento que nao
Sao metaforicos.
Tendo o conceito retorico de metafora e observando as criticas feitas a ele, partiremos

agora para a abordagem cognitiva.

3.2 Metafora conceptual: uma abordagem cognitiva

O estudo da metafora como fendmeno cognitivo provém de uma corrente tedrica que
se baseia na percepcdo e conceitualizagdo humana do mundo, denominada Lingiiistica
Cognitiva. De acordo Silva (1997: 59), ela “¢ uma abordagem da linguagem perspectivada
como meio de conhecimento e em conexao com a experiéncia humana do mundo”.

Segundo Trask (2004), a Lingiistica Cognitiva foi suscitada por um projeto que
procurava esclarecer a maneira pela qual sio refletidas a percepgdo, a categorizagdo e a
conceitualizagdo do ser humano nas estruturas e objetos lingiiisticos. De acordo com Silva
(op. cit.: 60), essa perspectiva surgiu entre o final dos anos 70 e inicio dos anos 80, motivada
por estudos acerca da significagdo e dos protdtipos no processo de categorizagdo, sendo que
foi institucionalizada com o surgimento da International Cognitive Linguistics Association, da
revista Cognitive Linguistics € dacolegdo Cognitive Linguistics Research nos anos 90.

A Lingiistica Cognitiva nega a tese de autonomia da linguagem, explicando-a em
termos semanticos e funcionais. Conforme essa perspectiva, a linguagem integra a cognigao
humana e interage com os demais sistemas cognitivos, tais como a percepgio, a atengao,
memoria, raciocinio etc. Por isso, também, caracteriza-se pela interdisciplinaridade.

A metafora, nessa linha teodrica, ¢ vista como fenémeno conceptual, tendo como
principais expoentes Lakoff e Johnson com a publicagio de Metaphors we live by**. Segundo
Pontes (1990: 36),

Lakoff e Johnson (1980) mostraram como as metaforas sdo importantes na lingua do dia-a-dia.
Até entdo estavamos acostumados a pensar que metafora era importante para a literatura. A
Lingiiistica, at¢é bem recentemente, ndo se interessava por estudar metafora, que era
considerada uma mera “figura de linguagem”. O trabalho magistral desses autores mostra

como as metaforas estruturam nosso pensamento.

1 Usamos, neste trabalho, a versio brasileira do livro, publicada em 2002.
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A abordagem cognitiva da metafora, ou Teoria da Metafora Conceptual, proposta por
Lakoff e Johnson (2002), releva a propria organizagdo do pensamento ¢ agdes, uma vez que
considera que o sistema conceptual tem natureza metaforica, o qual pode ser reconhecido pela
evidéncia lingiiistica. Segundo os autores, “a esséncia da metafora ¢ compreender e
experienciar uma coisa em termos de outra”. (cf. Lakoff e Johnson, op. cit.: 47- 48).

Gibbs (2006: 3), em consonancia a Lakoff e Johnson, diz que a metafora, para a
Lingiiistica Cognitiva, ndo ¢ meramente uma figura do discurso, mas uma parte relevante para
0 entendimento de como as pessoas pensam, raciocinam e imaginam no seu cotidiano. De
acordo com o autor, 0os dominios de conhecimento abstratos, tais como tempo, causa,
orientagdo espacial, idéias, emogdes, sdo conceituados metaforicamente pelas pessoas.

Assim, conforme Lakoff e Johnson (op. cit.), uma discussio pode ser estruturada tal
COmo uma guerra, por meio do conceito metaforico DISCUSSAO E GUERRAZ. A batalha
verbal, aqui, ¢ estruturada em termos de uma batalha fisica. Ha o ataque, defesa, contra-atague

etc. Os autores, desse modo, exemplificam:

DISCUSSAO E GUERRA

Seus argumentos sio indefensdveis. (Y our claims are indefensible.)

Ele atacou todos os pontos fracos da minha argumentacdo. ( He attacked every weak point in
my argument.)

Suas criticas foram direto ao alvo. (His criticisms were right on target.)

Destrui suaargumentagdo. (I demolished his argument.)

Jamais ganhei umadiscussio com ele. (I’ve never won an argument with him.)

Vocé ndo concorda? Ok, atire!l Ok, ataque! (Y ou disagree? Okay, shoot!)

Se voce usa essa estratégia, elevai esmagd-lo. (If you use that strategy, he’ll wipe you out.)
Ele derrubou todos os meus argumentos. (He shot down dl of my arguments.) (Lakoff e

Johnson, op. cit.: 46). [grifos dos autores).

Gibbs (2006) apresenta algumas evidéncias que sustentam a posigdo cognitiva sobre a
metafora. A primeira delas diz respeito a pesquisas oriundas da lingiiistica historica, as quais
apontam que a metafora conceptual desenvolve um papel na evolucdo historica na
significagdo de palavras e de expressdes. Conforme estudos de Sweetser (1990, apud Gibbs,
2006: 4), muitas palavras, nas linguas indo-européias, ganharam novos significados a partir da

extensio de seus significados concretos e fisicos. Desse modo, por exemplo, o conceito

2 Ao referir-nos aos conceitos metaforicos, usaremos, tal como posto na bibliografia consultada, letras
maitsculas.
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metaférico ENTENDER E VER parte do mapeamento metaférico entre o fato de ver coisas
concretas para o entendimento de idéias.

A segunda, por sua vez, diz respeito a onipresenca da metafora tanto na linguagem
guanto no pensamento, percebido pela sistematica analise de expressdes lingiiisticas
convencionais. De acordo com essa posi¢do, as metaforas conceptuais motivam expressdes
significativas que circulam em certa comunidade lingiiistica. Para exemplificar essa idéia,
Gibbs (2006: 5) apresenta algumas expressdes usadas no inglés americano sobre o amor e as

relagbes amorosas:

“Veja como tdo longe temos ido”

“Tem sido uma longa e acidentada estrada.”

“Nos estamos em uma encruzilhada.”

“E possivel que nés tenhamos de ir com nossos caminhos separados.”

“Nosso casamento esta nas pedras.”

9923 [

“Nos estamos girando nossas rodas.””” [tradugdo nossa].

Segundo 0 autor, essas expressdes caracterizam a metafora conceptual AMOR E
VIAGEM (LOVE IS JOURNEY), uma vez que o entendimento do dominio de experiéncia,
amor (love), é proporcionado pelo entendimento em termos de um dominio de experiéncia
mais concreto, viagem (journey). Para algumas teorias lingiiisticas, as expressoes citadas
seriam consideradas apenas literais ou mortas. No entanto, muitos trabalhos, no campo da
Lingiiistica Cognitiva, tém demonstrado que hd a estruturagdo metaforica de conceitos
abstratos, ocorrendo sistematicidade em diferentes linguas.

Para Lakoff e Turner (1989), a metafora estd no pensamento € ndo apenas nas
palavras. Dessa maneira, 0 conceito metaforico que considere a morte como partida MORTE
E PARTIDA (DEATH IS DEPARTURE), por exemplo, pode ser expresso de diferentes
formas, como a desenvolvida por Emily Dickinson no poema “Porque nao pude parar p’ra
Morte™** (“Because I could not stop for Death”). Nesse texto, a morte é vista como um

cocheiro, 0 que caracteriza a visio de partida da morte. Além disso, ndo ha men¢ao a um

»

2 Original: “Look how far we’ve come.’
“It’s been a long, bumpy road.”

“We’re at crossroads.”

“We may have to go our separate ways.’
“Our marriage is on the rocks.”

“Were spinning our wheels.”

# Embora o poema sgja citado no livro de Lakoff e Turner (1989), usamos aqui a versio apresentada no livro
Uma centena de poemas, traduzida por Aila de Oliveira Gomes, dada a especificidade exigida na traducdo de
poemas.

»
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retorno da partida, 0 que esta intimamente ligada a concepgdo de que a morte é uma partida

sem volta

Porque ndo pude parar p’ra Morte, ela
Parou p’ra mim, de bondade.

No coche s6 cabiamos as duas

E almortalidade.

Viagem lenta— ela ndo tinha pressa,
E eu ja pusera de lado
O meu trabalho e todo o meu lazer,

P’ra seu exclusivo agrado.

Passamos a escola— no ring criangas
Brincavam de lutador —
Passamos os campos do grao pasmado —

Passamos pel o sol-pér —

Melhor dizer, ele passou por nos.
E 0 sereno baixou gélido —

E era de gaze finaa minhatanica —
E minha capa, s6 tule.

Paramos numa casa; parecia
Um intumescido torrio:
O telhado da casa mal sevia,

A cornijarente ao chio.

Desde entdo faz séculos — mas parecem
Menos que o dia, em verdade,
Em que vi, pelas frontes dos caval os,

Queiam rumo a eternidade.

Because I could not stop for Death—
He kindly stopped for me—

The Carriage held but just Ourselves—
And Immortality.

We slowly drove—He knew no haste
And I had put away
My labor and my leisure too,

For His Civility—

We passed the School, where Children strove
At Recess—in the Ring—

We passed the fields of Gazing Grain—

We passed the Setting Sun—

Or rather—He passed Us—
The Dews drew quivering and chill—
For only Gossamer, my Gown—

My Tippet—only Tulle—

We paused before a House that seemed
A Swelling of the Ground—
The Roof was scarcely visible—

The Cornice—in the Ground—

Since then—'tis Centuries—and yet
Feels shorter than the Day

1 first surmised the Horses' Heads
Were toward Eternity—
(Dickinson, 1984: 104 - 105)
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Lakoff e Turner (1989), desse modo, apresentam que a compreensio da metafora
provém do conhecimento da correspondéncia entre dois dominios conceptuais. Os autores
exemplificam tal afirmagio com a metafora VIDA E UMA VIAGEM (LIFE IS A JOURNEY),

baseando-se em alguns poemas de lingua inglesa:

- A pessoa conduzindo uma vida é um viajante.

- Seus propadsitos sao destinos.

- O modo para conduzir propoésitos sdo caminhos.

- Dificuldades na vida sio impedimentos para viajar.

- Conselheiros sio guias.

- Progresso ¢ o trajeto percorrido.

- Vocé mede seu progresso por meio de pontos de referéncia.
- Escolhas na vida sio cruzamentos.

- Riquezas materiais e talentos sio mantimentos.

(Lakoff e Turner, op. cit.: 3-4).**[tradugdo nossa]

Nesse exemplo, podemos verificar o entendimento da vida como uma viagem, visto
gue sdo atribuidos requisitos tipicos de uma viagem a condugdo da vida. Os autores, em
consonancia com essa perspectiva, colocam em paralelo os conceitos metaforicos que
envolvem vida e morte. Assim, a vida seria uma viagem que teria como ponto de parada a
morte, a qual, por sua vez, seria um ponto de partida. Segundo Lakoff e Turner (op. cit.: 4), na
tradi¢ao grega, por exemplo, quando a pessoa morre, ela ¢ levada pelo barqueiro da margem
para 0 submundo através do rio Styx; ja na tradigdo cristd, vocé ¢ elevado para os portdes
perolados ou desce para os portoes do inferno.

Em relagdo a compreensdo das metaforas, Lakoff e Turner (op. cit.) afirmam que ela
depende do conhecimento convencional sobre certo dominio. Na metafora exemplificada
anteriormente, VIDA E UMA VIAGEM, o conhecimento do dominio viagem (dominio-fonte)
¢ que possibilita o entendimento da vida (dominio-alvo) a partir desse conceito. Os autores,

assim, abordam as estruturas que formam o esquema de cada dominio. Dessa maneira, 0

% Original: - The person leading a life is a traveler.
- His purposes are destinations.
- The means for achieving purposes are routes.
- Difficulties in life are impediments to travel.
- Counselors are guides.
- Progress is the distance traveled.
- Things you gauge your progress by are landmarks.
- Choices in life are crossroads.
- Material resources and talents are provisions.
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conhecimento de “viagem” tem uma estrutura que possibilita diferencia-la de outras
atividades. Esse conhecimento estruturado de forma esquelética é chamado pelos autores de
esquema, o qual é constituido por elementos que ocupam as “fendas*°. Nesse sentido, os
autores apresentam que essa metafora permite a correspondéncia entre VIAJANTE e
PESSOA CONDUZINDO A VIDA, entre PONTO DE PARTIDA e NASCIMENTO, os
quais seriam as “fendas” que faltariam para o preenchimento do esquema.

Nesse ponto, no entanto, de acordo com Gibbs (2006: 8), a teoria da metafora
conceptual recebe criticas por ndo explicar o porqué que alguns mapeamentos entre 0s
dominios-fonte e dominios-alvo ndo ocorrem. Como exemplo, o autor, baseando-se em Grady
(1997; 1999), apresenta a metafora conceptual TEORIAS SAO CONSTRUCOES
(THEORIES ARE BUILDING), a qual motiva expressoes lingiiisticas como “A teoria precisa
estar apoiada”’ (“The theory needs to be buttressed”) ¢ “O fundamento para sua teoria ¢ fragil”
(“The foundation for your theory is shaky”), mas alguns aspectos da constru¢dao ndo sio
contemplados normalmente, uma vez gque soariam esquisitas como em “A teoria ndo tem
janel@” (“The theory has no windows”). Para a solug@o desse problema, o autor expde que a
metafora conceptual ndo seria o nivel mais basico de mapeamento entre a experiéncia ¢ o
pensamento humano, mas, conforme a argumentacdo de Grady, haveria as metaforas
primarias. Nessa visdo, o dominio-fonte viria pelo sistema sensorio-motor, sendo que a
metafora primaria refletiria um mapeamento metaforico, para o qual haveria uma base
experimental independente e direta e uma prova lingiiistica independente. Desse modo, sdo

apresentados os seguintes exempl os:

INTIMIDADE E PROXIMIDADE (ex.: Nos temos uma relagio proxima)

IMPORTANTE E GRANDE (ex.: Amanha é um grande dia)

MAISE PARA CIMA (ex.: Precos sio altos)

AJUDA E APOIO (ex.: Apoio sua instituigdo de caridade)

ESTADOS SAO LOCALIZACOES (ex.: Eu estou proximo de estar em depressio)
MUDANCA E MOVIMENTO (ex.: Meu carro tem ido de mal a pior)

PROPOSITOS SAO DESTINOS (ex.: Ele sera bem-sucedido, mas nio esta 1a ainda)
ENTENDER E AGARRAR (ex.: Eu nunca fui capaz de agarrar ntimeros transfinitos). (Gibbs,
2006: 9)?"[tradugdo nossa].

% Os autores usam o termo em inglés “slots”.

2 Original: INTIMACY IS CLOSENESS (e.g., We have a close relationship)
IMPORTANT IS BIG (e.g., Tomorrow is a big day)

MORE IS UP (e.g., Prices are high)

HELP IS SUPPORT. (e.g., Support your local charities)

STATES ARE LOCATIONS (e.g., I'm close to being in a depression)
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De acordo com o autor, as metaforas primarias podem ser combinadas de modo a
formarem metaforas compostas ou complexas. Assim, considerando a combinacgdo entre as
metaforas primarias PERSISTIR E PERMANECER ERETO (PERSISTING IS REMAINING
ERECT) e CONSTRUCAO E ESTRUTURA FISICA (STRUCTURE IS PHYSICAL
STRUCTURE), temos como resultado a metifora TEORIAS SAO CONSTRUCOES
(THEORIES ARE BUILDINGS). Dessa conceituagao metaforica, sdo motivadas as inferéncias
metaforicas de que teorias necessitam de suporte e podem ser ruidas, sem promover no
mapeamento que teorias precisariam de janelas. (cf. Gibbs, 2006: 9).

Gibbs (op. cit.), desse modo, afirma que os traba hos acerca da metafora primaria é o
principal desenvolvimento da incorporagdo da metafora na linguagem e no pensamento. Neste
trabalho, no entanto, ndo aprofundaremos essa concepgdo, uma vez que adotaremos os
conceitos trabalhados, sobretudo, por Lakoff e Johnson (2002) como base tedrica para a
analise.

Voltando a anélise feita por Lakoff e Turner (1989) acerca da metafora VIDA E UMA
VIAGEM, verificamos que os autores dizem que uma vez aprendido o esquema, ele se torna
inconsciente e ¢ usado cada vez que se necessita dele, ndo sendo preciso aprendé-lo
novamente em cada momento em que ele sga utilizado. Assm também, as metaforas
conceptuais Sio internalizadas.

E importante ressaltarmos o poder persuasivo que 0s esquemas convencionais, bem

Ccomo as metaforas exercem sobre nos. De acordo com os autores:

Pelas mesmas razoes que esquemas e metaforas nos ddo poder para conceituar e
raciocinar, elas tém poder sobre nos. Qualquer coisa que dependamos constantemente, é
inconscientemente e automati camente parte tio expressiva de noés que ndo pode ser facilmente
resistida, em grande medida porque é até mesmo raramente notada. A medida que nés usamos
um esquema conceptual ou uma metafora conceptual, aceitamos a sua validade. Assim, quando
alguém a usa, estamos predispostos a aceitar a sua validade. Por essa razdo, esquemas
convencionais e metaforas tém poder persuasivo sobre nos 2. (Lakoff e Turner, op. cit.: 63).
[tradugdo nossa) .

CHANGE IS MOTION (e.g., My car has gone from bad to worse)

PURPOSES ARE DESTINATIONS (e.g.., He'll be successful, but isn’t there yet)

UNDERSTANDING IS GRASPING (e.g., I've never been able to grasp transfinite numbers)

% Original: For the same reasons that schemas and metaphors give us power to conceptualize and reason, so
they have power over us. Anything that we rely on constantly, unconsciously, and automatically is so much part
of us that it cannot be easily resisted, in large measure because it is barely even noticed. To the extent that we
use a conceptual schema or a conceptual metaphor, we accept its validity. Consequently, when someone else
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Diante de tais consideragdes, os autores abordam os modelos cognitivos, os quais sdo
constituidos por esquemas conceptuais e usados para a compreensio e raciocinio sobre nossa
experiéncia. Esses modelos sdo inconscientes e usados automaticamente, percebidos, apenas,
pela inferéncia de seus efeitos. Para eles, os modelos cognitivos sdo adquiridos pela
experiéncia direta ou pelo pensamento cultural.

Segundo Lakoff e Johnson (2002), os conceitos metaféricos apresentam uma
sistematicidade, dessa forma, Sio ligadas a eles expressdes metaforicas lingiiisticas de modo
coerente. Por exemplo, os conceitos metaféricos TEMPO E DINHEIRO, TEMPO E UM
RECURSO e TEMPO E UM BEM VALIOSO estio interligados, visto que o dinheiro ¢ um
recurso limitado e, por consegjiiéncia, valioso.

Do mesmo modo que a sistematicidade metaforica proporciona a compreensdo de um
conceito em termos de outro, ela também restringira tal entendimento, encobrindo outros
aspectos. Nesse sentido, ao ser entendida em termos de guerra, no aspecto bélico, a discussio
perde 0s aspectos cooperativos de vista.

De acordo com Gibbs (2006: 10-11), embora a abordagem cognitiva da metafora tenha
ganhado popularidade no campo das pesquisas lingiiisticas, ha intimeras criticas provenientes
de pesquisadores dessa area e de outras. Por essa razdo, apresentaremos as Criticas
direcionadas a Teoria da Metafora Conceptual ¢ os contra-argumentos propostos pelo autor a
€ssas assercoes.

Conforme o autor, uma das criticas a Lingiiistica Cognitiva ¢ de que seus exemplos
seriam inventados, baseados em um falante-ouvinte idealizado, em que ndo sio observadas
pessoas em um discurso natural. Tal critica provém do questionamento em relagdo a como
uma expressio ou palavra individual tem significado metaforico, da falta de um procedimento
capaz de abordar textos e discursos reais e de um método explicito de identificagdo de
metaforas conceptuais. H4, ainda, nesse ponto, a questdo em torno de como sdo determinadas
o0 verdadeiro mapeamento entre o dominio-fonte e 0 dominio-alvo ou vinculos metaféricos, ao
ser encontrada uma sistematicidade em um grupo de expressoes.

Uma outra critica diz respeito a forma pela qual um mapeamento metaforico
configura-se como nova ou reflete um conhecimento metaforico convencional. Além disso,
questiona-se como metaforas conceptuais adaptam-Se aos Sistemas conceptuais humanos e

como sio encontradas metaforas multiplas e contraditorias sobre 0 mesmo dominio-alvo, tais

uses it, we are predisposed to accept its validity. For this reason, conventionalized schemas and metaphors have
persuasive power over us.
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como AMOR E UMA VIAGEM (LOVE IS JOURNEY), AMOR E MAGICA (LOVE IS
MAGIC) e AMOR E UM OBJETO MANUFATURADO (LOVE IS A MANUFACTURED
OBJECT). (cf. Gibbs, 2006: 11).

Ha, ainda, uma critica que recai sobre a analise da estrutura e uso da linguagem, a qual
Nao contribuiria para o estudo sobre o pensamento humano. Nesse ponto, as criticas procedem
principalmente de psicologos, os quais sugerem que a Teoria da Metafora Conceptual ndo faz
suposi¢des comprovadas acerca de representagdes mentais ¢ conhecimento da linguagem, por
meio de analises lingiiisticas.

Por fim, alguns adeptos dos estudos pragmaticos dizem gue essa teoria centra-se no
conhecimento metaférico da linguagem em uso e ignora outras informagdes conceituais e
pragmaticas no tocante a como as pessoas usam ¢ interpretam as metaforas.

Diante de tais criticas, Gibbs (0p. cit.) respondem a elas, destacando trabalhos recentes
que contribuem para a relevancia dos estudos da Lingiiistica Cognitiva sobre a metafora.
Segundo esse autor, arespeito dacritica em torno da identificagdo de metaforas na linguagem,
ha pesquisadores que vém desenvolvendo trabalhos sobre metafora e pensamento, partindo de
um método mais indutivo do que dedutivo, entre eles: Cameron (1999; 2003) e Steen (1999)
Essas pesquisas tém proporcionado os primeiros passos para a constituigdo de um método
conciso para aidentificagao da metafora na linguagem e no pensamento.

Além disso, o autor, em reposta as criticas vindas da psicologia, diz que ha um
crescimento de pesquisas que tratam da hipotese de que o pensamento metaforico induz a vida
real, além do uso e entendimento de falantes contemporaneos acerca do por que do
significado de inimeras palavras ¢ expressdes. Entre esses pesquisadores, ha os
psicolingiiistas que tém proposto métodos experimentais para avaliar se a metafora ¢ usada
pelas pessoas para conceitualizar determinados topicos, se metaforas conceptuais auxiliam na
atribui¢ao de sentido de expressoes verbais, expressdes particulares e significados metaforicos
e se as pessoas acessam Mmetaforas conceptuais novas e convencionais na sua imediata
produgdo e compreensdo da linguagem.

Para Gibbs (2006), os estudos psicolingiiisticos tém respondido a questdes levantadas

sobre o trabal ho da Lingiiistica Cognitiva sobre metafora. Desse modo, o autor afirma:

E importante notar que as reivindicagdes céticas apresentadas anteriormente Sio validas,
porque o trabalho da lingiiistica cognitiva € por si s6 insuficiente para demonstrar de maneira
conclusiva o papel da metafora no pensamento ¢ no uso real da linguagem. Mas, em

combinagdo com provas psicolingiiisticas, citadas e descritas acima, a lingiiistica cognitiva fez
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enormes avangos em direcdo a superacdo da visdo restritiva e tradicional da metafora que
ainda, de certa forma, existe entre certas comunidades académicas.? (Gibbs, 2006:16).

[tradugdo nossa].

Pensando nas criticas e nas contribui¢des de outras disciplinas, o autor indica alguns
desafios futuros para 0 avango da Lingiiistica Cognitiva, dos quais destacamos a necessidade
de os pesquisadores reconhecerem as limitagdes de seus métodos, buscando provas adicionais
em disciplinas proximas, como a psicolingiiistica; a necessidade de notar que os exemplos
dados ndo sdo necessariamente generalizados, o que exige a explicagdo das diferentes
motivagdes e usos da linguagem metaforica, tal como proposto por Grady (1999 apud Gibbs,
2006) acerca das metaforas primarias e complexas; a necessidade de verificar as expressodes
em seu contexto discursivo, procurando inferir a dindmica sociocultural em gque estdo
envolvidas as metaforas conceptuais, e, por fim, a necessidade de compreender a base cultural
da metafora na linguagem e pensamento, observando as expressdes em diferentes linguas,
culturas. (cf. Gibbs, op. cit.: 16-18).

Sardinha (2007), também observando as criticas destinadas a Teoria da Metafora
Conceptual, contrasta a metafora conceptual com a chamada metafora sistematica. A segunda
provém de questionamentos feitos a primeira, ndo Se caracterizando como uma teoria, mas
sim como uma abordagem sobre metafora que vem se desenvolvendo recentemente. Segundo
0 autor, na teoria formulada por Lakoff e Johnson, o termo metdfora é apresentado cOmo
metdfora conceptual, ja que é mental e abstrata, dessa maneira, focaliza-se a cognic¢ao
humana e enfatizam-se os aspectos individuais. Em contrapartida, na abordagem da metafora
sistematica, elaborada, sobretudo, por Cameron, o termo metdfora representa metdafora em
uso, ja que é verbal e concreta. Aqui, sdo enfatizados os aspectos socioculturais, coletivo e
concreto, focalizando-se 0 uso lingiiistico.

Embora reconhegamos as criticas direcionadas ao trabalho de Lakoff e Johnson
(2002), optamos por analisar o corpus deste trabalho, conforme os tipos propostos por eles,
devido a sua relevancia nos estudos da metafora. Gostariamos de ressaltar, entretanto, que
procuraremos avangar na metodologia de andlise, principamente, pelo didlogo com os

estudos da AD, como objetivamos inicialmente.

2 Origina: It is important to note that the skeptical claims raised earlier are valid, because cognitive linguistic
work by itself'is insufficient to conclusively demonstrating metaphors role in thought and realistic language use.
But in combination with psycholinguistic evidence, cited and described above, cognitive linguistics has made
tremendous strides toward overcoming the restrictive, traditional view of metaphor that still, to some extent,
exists among certain scholarly communities.



3.2.1 Metaforas orientacionais

A metafora orientacional “organiza todo um sistema de conceito em relagdo a um

outro” (cf. Lakoff e Johnson, 2002: 59). Nesse tipo de metafora, esta sobretudo a idéia de

orientacdo espacial (para cima, para baixo, para frente, para tras), o que faz compreendermos,

por exemplo, que felicidade ¢ para cima e ter uma série de expressdes derivadas desse

conceito. Aqui, tem-se a base fisica para expressar-se na linguagem. Dessa maneira, Lakoff e

Johnson (2002: 60) apresentam, a titulo de ilustragdo, as metaforas de espacializagdo
estudadas por Willian Nagy (1974):

FELIZ E PARA CIMA: TRISTE E PARA BAIXO

Eu estou me sentindo para cima. (I’m feeling up.)

Aquilo levantou meu [sic] moral. (That boosted my spirits.)

Meu astral subiu. (My spirits rose.)

Vocé esta de alto astral. (You’re in high spirits.)

Pensar nela sempre me levanta 0 animo. (Thinking about her always give me a /ift.)
Estou me sentindo para baixo. (I’m feeling down.)

Estou deprimido. (I’'m depressed.)

Ele esta mesmo para baixo estes dias. (He’s really low these days.)

Eu cai em depressio. (1 fell into adepression.)

Meu animo afindou.l Estou no fundo do pogo. (My spiritssank.). [grifos dos autores).

Nessas metaforas, de acordo com os autores, a postura ereta relaciona-se a um estado

emociona positivo, enquanto a postura caida relaciona-se a0 estado de tristeza e depressio.
De modo semelhante, SAUDE E VIDA SAO PARA CIMA ¢ DOENCA E MORTE SAO

PARA BAIXO, visto que tanto doencas graves quanto a morte levam 0 sujeito a postura

deitada:

Ele esta no auge dasuaformafisica. (He’s at the peak of health.)

Lazaro levantou-se dos mortos. (Lazarus rose from the dead.)

Sua forma fisica chegou ao topo. (H€’s in top shape.)

No que diz respeito a saude, ele esta se levantando. (Asto his heath, he’s way up there.)
Ele caiu doente. (He fell ill.)

Ele esta decaindo rapidamente. (He’s sinking fast.)

A gripe o derrubou. (He came down with the flu.)

A sande dele esta declinando. (His health is declining.)

Ele caiu morto. (He dropped dead.)

(Lakoff e Johnson, op. cit.: 61) [grifos dos autores)
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Segundo Lakoff e Johnson (2002), as metaforas de espacializagdo possuem uma
sistematicidade, na qual, por exemplo, o conceito FELIZ E PARA CIMA impede que a
expressio “Meu animo elevou-se” signifique maior tristeza. Além disso, elas estdo arraigadas
na experiéncia fisica e cultural, podendo variar de cultura para cultura.

Ainda existe, de acordo com o0s autores, uma sistematicidade que liga inimeras
metaforas de espacializagdo, baseada na positividade que sempre ¢ direcionada PARA CIMA,
ou sga, bem-estar geral ¢ direcionado nesse sentido: FELICIDADE E PARA CIMA (“Estou
me sentindo para cimal I’'m feeling up today”), STATUS E PARA CIMA (“Ele estd no topo
da sua carreiral He’s at the peak of his career”), VIRTUDE E PARA CIMA (“Ele é um
homem de espirito elevadol He is high-minded”) e assim por diante. (cf. Lakoff e Johnson,
2002: 60- 63).

3.2.2 Metaforas ontologicas

Ha, também, de acordo com Lakoff e Johnson (0op. cCit.), as metaforas ontologicas, as
quais sao motivadas pelas experiéncias que temos com objetos fisicos, o que nos faz conceber
atividades, emogoes como entidades e substancias. Para exemplificar, os autores apresentam o
conceito metaforico A INFLACAO E UMA ENTIDADE:

A inflagdo estd abaixando 0 nosso padrao de vida. (Inflation is lowering our standard of
living.)

Se houver muito mais inflagdo, ndés nunca sobreviveremos. (If there’s much more inflation,
we’ll never survive.)

Precisamos combater a inflagdo. (We need to combat inflation.)

A inflagdo esta nos colocando em um beco sem saida. (Inflation is backing us into a corner.)

A inflagdo esta fazendo estragos nos pregos de mercadorias e de gasolina./ 4 inflagdo esta
elevando sua parte nas caixas registradoras e nas bombas de gasolina. (Inflation is taking its
toll at the checkout counter an the gas pump.)

Comprar terra é a melhor maneira de se /idar com a inflagdo. (Buying land is the best way of
dealing with inflation.)

A inflagdo me deixa doente (do estomago). (Inflation makes me sick.). (Lakoff e Johnson, op.

cit.: 76-77). [grifos dos autores).

A concepeio da inflagdo como entidade possibilita a mengédo a ela, sua quantificagdo e

identificagdo, promovendo, assim, a crenca de que podemos compreendé-la. Do mesmo
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modo, as metaforas ontologicas sdo usadas para referir-se a algo (“Meu medo de insetos esta
enlouquecendo a minha mulher/ My fear of insects is driving my wife crazy”), para
quantificar (“Ha muita hostilidade em vocé/ You’ve got too much hostility in you”), para
identificar aspectos (“A brutalidade da guerra desumaniza todos nos/ The brutality of war
dehumanizes us all”), para identificar causas (“A discordia interna lhes custou o troféul
Internal dissension cost them the pennant”) e para tragar objetivos ¢ motivar a¢des (“Ela viu o
casamento como a solugdo de seus problemas/ She saw getting married as the solution to her
problems™). (cf. Lakoff e Johnson, 2002: 77-78).

Os autores ressaltam que, assm como as metaforas orientacionais, as expressdes
citadas acima nao sdo percebidas como metaféricas, principalmente, porque tanto as
orientacionais quanto as ontoldgicas limitam-se a certa quantidade de objetivos como
quantificar e referir-se.

Uma outra metafora ontologica, considerada pelos autores mais elaborada, é a de que
MENTE E UMA ENTIDADE. Dessa forma, a mente ¢ conceituada como MAQUINA, por
um lado, e como OBJETO QUEBRADICO, por outro. No primeiro caso, a mente funciona tal
como a maquina, podendo demonstrar produtividade, eficiéncia, ser ligada ou desligada. Ja no

segundo, ha uma énfase na forga psicologica:

Ele pifou. (He broke down.) (MENTE E UMA MAQUINA.)
Ele se despedagou./ ele explodiu. He cracked up.) (MENTE E UM OBJETO QUEBRADICO.)
(Lakoff e Johnson, op. cit.: 80).

Existem, ainda, as metaforas de recipientes, as quais sao baseadas na delimitagdo que
fazemos do nosso proprio corpo em relagdo ao resto do mundo, na orientagdo dentro-fora.
Nesse caso, por exemplo, CAMPOS VISUAIS SAO RECIPIENTES, 0 que gera expressdes

como:

O navio estd entrando no meu campo de visio. (The ship is coming into view.)

Ele estd ao alcance daminhavisio./ Estou de olho nele. (I have him in sight.)

Eu ndo posso vé-lo; aarvore esta no caminho. (I can’t see him — the tree isin the way.)

Ele esta fora de visio agora. (He’s out of sight now.)

Aquilo esta no centro de meu campo de visio. (That’s in the center of my field of vision.)

N3o ha nada a vista. (There’s nothing in sight.)

Eu nao consigo ter fodos 0S navios N0 meu campo de visio ao mesmo temo. (I can’t get all of

the shipsin sight a once.) (Lakoff e Johnson, op. cit.: 83).
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A personificagao ¢ um tipo de metafora ontologica mais reconhecivel. Assim, o ndo-
humano ¢ visto com atributos humanos. Além disso, mais do que o reconhecimento da
metafora ontolégica que nos levaria ao conceito INFLACAO E UMA PESSOA, hi a
caracterizagio da posicdo da inflacdio em meio ao conflito, logo, INFLACAO E UM
ADVERSARIO: “A inflagio atacou o alicerce de nossa economia”, “O nosso maior inimigo
agora ¢ a inflagdo”, “A inflagdo roubou as minhas economias”. (cf. Lakoff e Johnson, 2002:
88).

3.2.3 Metaforas estruturais

Em relagido as metaforas estruturais, Lakoff e Johnson (op. cit.: 59) as definem como
agueles casos em que “um conceito ¢ estruturado metaforicamente em termos de outro”. Em

relagao ao fundamento das metaforas estruturais, 0S autores expéoem que elas

permitem-nos fazer mais do que simplesmente orientar conceitos, referirmo-nos a eles,
quantifica-los etc., como fazemos com simples metaforas ontoldgicas e orientacionais; somado
a tudo isso, elas nos permitem usar um conceito detalhadamente estruturado e delineado de

maneira clara para estruturar um outro conceito (Lakoff e Johnson, op. cit.: 133-134).

Desse modo, tem-se a fundamentacdo da metafora DISCUSSAO RACIONAL E
GUERRA, a qua nos possibilita compreender uma discussio em termos de um conflito
fisico. Diferentemente dos outros animais, os humanos como “animais racionais” estabelecem
uma forma institucionalizada de conflito, ou sgja, desenvolvem taticas e estratégias verbais
muito semelhantes a batalhas fisicas, porém com “razdes racionais”. Assim, temos, por

exemplo, numa discussio entre um casal:

...porgue eu sou maior do que voce (intimidando)

.. porque se voceé no... eu vou... (ameagando)

.. porque eu sou o patrao (apelando a autoridade)

.. porque vocg ¢ tolo (insultando)

.. porque vocé geralmente faz isso errado (depreciando)

.. porque eu tenho tanto direito quanto vocé (desafiando a autoridade)
.. porque se vocé quiser... , eu farei... (negociando)

.. porque vocé é muito melhor nisso (elogiando)

(Lakoff e Johnson, op. cit.: 135).
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Ainda sobre metaforas estruturais, Lakoff e Johnson (2002: 138) apresentam
TRABALHO E UM RECURSO e TEMPO E UM RECURSO, as quais Sio fundamentadas na
nossa experiéncia com materiais. Em suma, um recurso material é um tipo de substancia que
pode ser quantificado, ter um valor, ter um fim especifico e ser consumido progressivamente.
Tais metaforas demonstram nossa experiéncia em uma cultura industrializada, na qual o
conceito de consumo e atributo de valor dado ao tempo e ao trabalho faz-nos destacar estes
aspectos em detrimento de outros como a idéia de que o trabalho é divertimento. Logo,
discorrem os autores:

Astrés metaforas estruturais que focalizamos nesta secio: DISCUSSAO RACIONAL
E GUERRA, TRABALHO E RECURSO e TEMPO E RECURSO - tém fortes bases culturais.
Elas emergem naturalmente em uma cultura como a nossa, porque o que elas enfatizam
corresponde de maneira muito préxima ao que experienciamos coletivamente, enquanto o que
elas escondem corresponde apenas de maneira muito fraca as nossas experiéncias. Ao mesmo
tempo em que sio fundamentadas em nossas experiéncias fisicas e culturais, elas também

fundamentam nossas experiéncias e agdes (Lakoff e Johnson, 2002:141).

Acerca do fundamento do conceito de causalidade, Lakoff e Johnson (2002) partem
do principio de que ele ndo emerge diretamente tal como em PARA-CIMA, PARA-BAIXO,
DENTRO-FORA, OBJETO, SUBSTANCIA etc., nem somente metaforicamente baseado nas
nossas experiéncias como em CAMPO VISUAL E UM RECIPIENTE, ATIVIDADE E UM
RECIPIENTE etc. Para os autores, “ecle parece ter um nucleo de emergéncia direta que ¢é
elaborado metaforicamente”. (Lakoff e Johnson, op. cit.: 143).

Embora reconhegam que causalidade ¢ um conceito humano basico, como defendem
teorias tradicionais, os autores discordam que ele seria “primitivo indecomponivel”. Segundo
0s estudiosos, esse conceito tem de ser considerado como uma gestalt experiencial, no sentido
de percebé-lo como um conjunto de outros componentes, no qual o todo ¢é considerado mais

basico que suas partes. (cf. Lakoff e Johnson, op. cit.:144). Assim,

0 conceito de causalidade fundamenta-se no protétipo de manipulagdo direta, que emerge
diretamente de nossa experiéncia. A esséncia prototipica é desenvolvida por meio de metaforas
de modo a produzir um conceito amplo de CAUSALIDADE, que tem muitos casos especiais.
As metéforas usadas sio OBJETO SAI DA SUBSTANCIA, SUBSTANCIA ENTRA NO
OBJETO, CRIACAO E NASCIMENTO ¢ CAUSALIDADE (quando um evento ¢ causado
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por um estado) E EMERGENCIA (de um evento/ objeto a partir de um estado/ recipiente).
(Lakoff e Johnson, op. cit.: 151-152).

Em relacao a estruturagdo coerente da experiéncia, os autores, baseando-se na
metafora DISCUSSAO E GUERRA e a gestalt CONVERSA, indicam que uma conversa
passa a ser entendida como guerra ao passo gue a estrutura da primeira torna-se a da segunda

ao evidenciar as posi¢des de ataque e defesa:

Assim, classificamos experiéncias especificas em termos de gestalts experienciais que
existem no nosso sistema conceptual. Neste ponto, devemos distinguir entre: (1) a experiéncia
em s, tal como a estruturamos e (2) 0s conceitos que empregamos para estrutura-la, ou sgja, as
gestalts multidimensionais como CONVERSA e DISCUSSAO. O conceito (por exemplo, de
CONVERSA) especifica certas dimensdes naturais (por exemplo, participantes, parte, estagios
etc.) e como essas dimensdes se relacionam. Ha uma correlagdo, dimenséo por dimensdo, entre
conceito de CONVERSA e aspectos da atividade real de conversar. E isso que queremos dizer
guando afirmamos que um conceito corresponde a uma experiéncia. (Lakoff e Johnson, 2002:
160).

Nesse sentido, a metafora nasce quando se estabelece relagdo entre as atividades
diferentes. Os autores distinguem assim subcategorizagdo, a qual compreende 0 mesmo tipo
de atividade e mesmos tragos estruturais, de estrutura¢do metaférica, que, por sua vez,
constitui uma diferenca no tipo da atividade e estruturagdo parcial. Vale ressaltar que essas
distingdes partem da concepgdo que se tem de cada atividade, o que pode classifica-las ou nao
como similares. De acordo com eles, DISCUSSAO E LUTA pode ser uma subcategorizagio
ao entender-se LUTA como dor e dominio fisico e psicoldgico, ou uma metafora ao
compreender LUTA como puramente fisica e dor psicologica estar a parte (cf. Lakoff e
Johnson, op. cit.: 161-162).

3.2.4 Metaforas novas

Em um avango desses estudos, ¢ apresentada a idéia de metdforas novas, naqual ha a
criagdo de novos conceitos metaforicos que, por sua vez, possibilitam uma outra experiéncia
da realidade. Essa criatividade esta ligada a cultura e, provavelmente, as relagdes sociais
estabelecidas. Segundo os autores:
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Se a metafora nova entra nos sistema conceptual em que baseamos nossas &des, ela alterard
esse sistemna conceptual e as percepgdes e agdes a que esse sistema deu origem. Muito das
mudangas culturais surge da introdugdo de novos conceitos metaforicos e da perda de antigos.
Por exemplo, a ocidentalizagdo das culturas em todo o mundo ocorre em parte pela introdugio
da metdfora TEMPO E DINHEIRO nessas diversas culturas (Lakoff e Johnson, 2002: 243).

Assim, temos, por um lado, as metaforas convencionais (orientacionais, ontologicas e
estruturais) e, por outro, as metaforas novas que sdo principalmente estruturais. As primeiras
Sdo baseadas em correlagcdes percebidas em nossa experiéncia o que propicia a correlagio
entre TEMPO e TRABALHO, ambos entendidos metaf oricamente como RECURSO como ja
apresentado anteriormente. Ja as segundas criam similaridades entre “um dominio inteiro das
experiéncias iluminadas e alguns outros dominios de experiéncia”, isso ¢ notado, por
exemplo, na metafora AMOR E UMA OBRA DE ARTE COLABORATIVA, em que a
frustragao da produgdo de uma obra arte pode ser entendida como similar a frustragdo
amorosa. (Lakoff e Johnson, op. cit.: 252).

Dessa maneira, verificamos que a metafora, muito além do conceito de ornamento tido
na retorica classica e de figura de linguagem expressa apenas em textos literarios, designa a
relacao de similaridade entre termos que possibilitam o modo que vemos e nos relacionamos
com arealidade em que estamos inseridos. Elareflete por s s6 a concepgdao de mundo que as
culturas possuem, na nossa, por exemplo, ha uma visio mercantilista do tempo: “tempo ¢
dinheiro”. Portanto, a metafora constitui-se € é entendida conforme os conflitos ideoldgicos
impregnados nela, ja que é um fendmeno cognitivo-social. Fato que encontraremos nos textos

jornalisticos que analisaremos neste trabal ho.

3.3 Metafora: uma abordagem sociologica

Até agora, abordamos a metafora como conceito tedrico, pautando-nos em estudos
lingiiisticos. Contudo, diante da concepgao cognitiva da metafora, priorizada neste trabalho, e
tendo em vista 0 corpus selecionado, o qual se caracteriza pela tematica das eleigdes
presidenciais, observamos a pertinéncia das reflexdes feitas por Silveira (2000). Embora esse
autor apresente uma abordagem socioldgica, acreditamos que possa ajudar-nos em uma
reflexdo lingiiistica, visto que menciona as metaforas como dimensdo simbdlica na politica e,
sobretudo, no processo eleitoral. O nosso objetivo, neste ponto, ¢ evidenciar que os conceitos

metaforicos, de fato, permeiam as atividades sociais.
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Nesse sentido, Silveira (2000) aborda a relagdo entre eleitor e candidato, enfatizando
gue a escolha do candidato da-se pela imagem construida por ele. Aqui, sao valorizados os
sentimentos e as expressdes transmitidos pelo candidato que entram em sintonia com as
expectativas do eleitor. As imagens dos candidatos sio construidas, sobremaneira, pela midia
em gerdl, revelando, assim, a pertinéncia do discurso jornalistico nas eleigdes.

E importante destacar a metéfora usada pelo autor para tratar do marketing politico
que nos levam a inferir as metaforas CANDIDATO E UM PRODUTO e ELEITOR E UM
CONSUMIDOR. Nbés, primeiramente, trataremos das contribuigdes do autor para a
compreensio da relagdo entre produto — imagem — consumidor, sendo que, posteriormente,
desenvolveremos essas inferéncias.

Segundo Silveira (op. cit.), o consumidor procura produtos nao apenas pela utilidade
objetiva, mas também pela sua subjetividade. Logo, “o consumidor ndo compra um produto
apenas pelo o que ele faz, mas também pelo que ele significa”. (Silveira, op. cit.: 126). De
acordo com o autor, o consumidor associa simbolicamente as imagens associadas ao produto
asi mesmo, procurando reforgar a imagem desejada por ele. Diante disso, o publicitario busca
a sensibilizacao dos consumidores, enfrentando a heterogencidade social em que estdo
inseridos.

Pensando no marketing politico, o autor discorre:

Certamente, vender o candidato ndo é o mesmo que vender um produto de consumo qualquer.
O candidato ¢ um produto especial, que esta associado a caracteristicas de personalidade, a
idéias politicas, a compromissos partidarios e programaticos, e a disputas e confrontos no
terreno ingtitucional e social que ateram as relagdes de forga no jogo politico. Mostraram-se
ineficientes as tentativas de distorcer a natureza politica e psicol6gica dos candidatos. (Silveira,
op. cit.: 129).

Verificamos, a partir desse comentario, que a metafora, tal como propde Lakoff e
Johnson (2002), estrutura a maneira pela qual abordamos o fato. Se concebermos a €eleicao
como relagdo de consumo, metaforicamente teremos o candidato como produto e o eleitor
como consumidor, como dissemos anteriormente. Nesse sentido, todas as agdes promovidas
em prol da candidatura terdo essa perspectiva como principio de organizagdo de todo
marketing politico.

Pelo visto, a eleigdo é um conceito estruturado metaforicamente. Alias, o
entendimento da eleicdo em termos de relagdes de consumo direciona as estratégias de cada

candidato para ser eleito. 1sso explica, por exemplo, as mudangas na aparéncia dos candidatos
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para torna-los mais atraentes aos eleitores. Tal como os produtos na loja, os candidatos Sio
embrulhados de acordo com a imagem que pretendem construir para despertar a identificacao
dos eleitores.

Além dessa, Silveira (2000) menciona a metafora da politica como espetéculo3°. Nesse
sentido, os politicos atuam na cena politica, ficando para os eleitores optarem pelo seu ator/
personagem com o qual mais se identifica. Estabelecendo uma analogia entre a escolha de um
candidato e a escolha de uma obra de arte por uma pessoa que tem pouco conhecimento sobre

0 mundo artistico e estético, o autor diz:

Através de um juizo de gosto elas sabem indicar a obra preferida, como o eleitor sabe indicar o
ator politico preferido, mas ndo sabem explicar através de argumentos racionais os motivos da
sua preferéncia. Ndo sabem explicar precisamente por que certo quadro é o mais bonito, do
mesmo modo que nao sabem expressar, através de argumentos 16gicos, a preferéncia por um

candidato. (Silveira, op. cit.: 137-138).

Como ¢ possivel constatar, a posi¢ao dos eleitores frente aos candidatos da-se pela
relacao estabelecida pela metafora do espetaculo. Aqui o fazer sentir € O fazer saber,
propostos por Charaudeau (2006a) e apresentados no capitulo anterior, podem ser inferidos.
Embora o autor apresente uma reflexdo direcionada a midia, podemos usa-la para
compreender as posi¢des tomadas pelos sujeitos, candidatos e eleitores, nessa estruturagdo
metaforica da eleigdo. Quando a eleigdo toma status de espetaculo, ¢ almejado nos eleitores
seu alvo-afetivo, emocional (fazer sentir), 0 que permite a suaidentificagdo com o candidato e
dificulta uma explicagdo racional de sua escolha. Se acaso a elei¢cdo ndo fosse vista dessa
maneira, seria amejado o avo-intelectivo dos eleitores (fazer saber), 0 que fortaleceria a
argumentacio logica da preferéncia por um ou outro candidato.

Dessa maneira, vimos que a visio da metafora como fenémeno socio-cognitivo
possibilita entender a maneira pela qual lidamos com situagdes do cotidiano e, mais do que
isso, como a estruturagdo metaforica pode determinar as estratégias a serem tomadas em
determinada Situagdo para conseguir os objetivos almejados, ¢ o que acontece, por exemplo,
nas eleigdes. Observaremos como iSso ocorre, Nno proximo capitulo, em que efetuaremos a

analise do corpus.

%0 O autor baseia-se en DEBORD, Guy (1997). 4 sociedade do espetdculo. Rio de Janeiro: Contraponto e em
SCHWARTZENBERG, Roger-Gerard (1979). O estado espetdculo. Sio Paulo: Difel.
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CAPITULO IV

Analise

Neste capitulo, apresentaremos a analise do corpus, observando a fundamentagio
teorica. Antes, contudo, discutiremos a metodologia de selegdo e analise da amostra,

destacando nossa opgdo metodologica.

4.1 Metodologia

Diante dos nossos objetivos, deparamo-nos com a necessidade de optar por um
método para selecdo do material de analise. No que tange as formas de selecdo de metéforas,
tal como apresenta Sardinha (2007: 139), ¢ possivel identifica-las por meio de quatro formas:
pela introspec¢do, pela leitura, pelo emprego de um tipo de programa de computador
(concordanciador) ou pelo emprego de um programa de computador especializado em
identificacao de metaforas. Apresentaremos, brevemente, esses procedimentos e, em seguida,
justificaremos a nossa escolha metodol 6gica frente a constituicdo e analise do corpus.

Segundo o autor, a introspecgdo diz respeito ao exame de si mesmo em busca da
exemplificagdo de metaforas, procurando na propria mente expressdes metaforicas. Esse
método, usado por Lakoff e Johnson, desperta a suspeita quanto a existéncia dessas metaforas
na lingua em uso. Tal como as observac¢des de Gibbs (2006), apresentadas por nds no terceiro
capitulo, Sardinha (op. cit.: 142) reporta os questionamentos aos exemplos dados por Lakoff e
Johnson, uma vez que esses exemplos pareceriam ter sido inventados. De acordo com €ele, ao
serem pesquisadas algumas expressdes “classicas” do estudo da metafora na web, a maioria
guase gue absoluta referia-se ao trabalho de Lakoff e Johnson, mostrando que, de fato, os
exemplos dados de metafora sdo pouco usados na lingua, mas tornaram-se Célebres em
trabalhos académicos. Para Sardinha (op.cit.), assim, no tocante a0 estudo da metafora, o
método de introspeccdo deve ser evitado, pois as informagdes intuitivamente geradas, em
grande parte, ndo correspondem a linguagem natural.

Um outro método apresentado pelo autor € o da leitura, o qual se baseia na leitura de
texto(s) em busca de metaforas especificas ou em busca da localizagdo de metaforas sem
nenhuma definigdo prévia. Em relacdo a identificagdo da metafora conceptual, o autor afirma
que os critérios ndo sdo claramente colocados, uma vez que a preocupagio esta direcionada ao

estudo de metaforas mentais abstratas. Para ele, a opgdo pelo método de leitura para
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identificagdo de metaforas requer a determinacdo de critérios, a abordagem que melhor
procura resolver essa questio, segundo Sardinha (2007: 146), é o conceito de metafora
lingiiistica, desenvolvido por Cameron (2003). Nesse caso, a partir da existéncia de um termo
metaforizado (Veiculo), ¢ analisada a incongruéncia que esse termo tem em relacdo ao
discurso. Essa incongruéncia ¢ resolvida pela transferéncia do significado do Veiculo para o
Topico. Como por exemplo, em “a gente precisa vestir a camisa da empresa”, “a gente” € o
Topico e “precisa vestir a camisa” ¢ o Veiculo, que poderia significar “trabalhar
harmoniosamente”. A interagdo, na visdo de Max Black, ou a integragdo conceitual, na visdo
de Fauconnier e Turner, entre 0 Topico e o Veiculo é que favorece a concepc¢do de que a
relagao entre esses dois pontos produz o sentido, o que possibilita a compreensdo de que “a
gente” corresponde a “funciondrios da empresa’ e a parafrase “os funcionarios da empresa
precisam trabal har mais harmoniosamente”. (cf. Sardinha, 2007: 146-147).

Um outro modo de identificagdo de metaforas no ambito da leitura é a checklist,
proposta por Steen (1999, apud Sardinha, 2007), o qual ¢ dividido em trés partes, cada qual
com uma perspectiva de analise. A primeira delas é a analise conceitual, em que sdo
identificadas as proposigoes metaforicas (P), as quais se caracterizam pelo conteudo
semantico de uma frase, reconhecidas pelo predicado e o referente. Relembrando o exemplo
anterior, teriamos P - VESTIR CAMISA, sendo o predicado VESTIR e o referente CAMISA.
Ja a segunda parte do checklist ¢ a analise lingiiistica, a qual se ocupa da expressdo
metaforica, a partir de uma série de questdes que envolvem o vocabulario foco, vocabulario
metaforico, gramatica do foco, gramatica do quadro. Por fim, a terceira parte é a analise
comunicativa, a qual se preocupa com o enunciado metaférico, tendo como itens a fungéo
pragmatica, a forma retorica, o peso retorico e a fungao textual.

A introspeccdo e a leitura sdo métodos “manuais”, uma vez que necessitam da
observagdo do ser humano. Os dois proximos métodos valem-se da tecnologia para
congtitui¢ao do corpus. O primeiro deles ¢ um programa de computador, que se encarrega de
encontrar uma seqiiéncia de letras (palavra inteira, parte de uma palavra, combinacdo de
palavras etc.), chamado concordanciador. Ha diversos programas concordanciadores
disponiveis atualmente, entre eles ha o Concord, um programa voltado para 0 sistema
operacional Windows, incluso no programa de analise de corpus WordSmith Tools (Scott,

1997, apud Sardinha, 2007). Um outro programa disponivel é o Concordanciador Online®* do

%! Disponivel em http://www2.lael.pucsp.br/corpora.
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CEPRIL*, 0 qual se adapta a qualquer sistema operacional e nio necessita de instalagdo. No
que diz respeito a localizagdo das metaforas, esses programas auxiliam o analista a encontrar a
fregiiéncia do uso metaforico de certa palavra pré-estabelecida por ele. No entanto, niao
dispensam o método anterior, leitura, uma vez que o julgamento do sentido metaforico ¢ feito
pelo analista e 0 programa nao reconhece metaforas abstratas, como as conceptuais.

O segundo método ligado a tecnologia é um programa especifico para a identificac@o
de metaforas em arquivos de computador. Esse tipo de programa ainda ¢ raro, havendo apenas
um programa disponivel ao publico em geral, desenvolvido por Sardinha no CEPRIL,
chamado Identificador de Metafora®. Dentro de uma proposta de pesquisa da lingiiistica de
corpus, 0 programa funciona como um “etiquetador”, no qual sdo colocadas etiquetas nas
palavras do corpus, indicando sua probabilidade de uso metaforico. (cf. Sardinha, 2007: 156).
O programa é composto por bancos de dados formados pela pesquisa de Sardinha®, obtidos
pela anotagio manual de metaforas em corpora, leitura. E especificado em cada banco de
dados uma determinada informagdo: Veiculos, em que se encontram as palavras com sentido
metaforico; pacotes lexicais a esquerda da palavra, em que se encontram seqiiéncias fixas de
trés palavras que aparecem a esquerda de um Veiculo; pacotes lexicais a direita da palavra,
em que se encontram seqiiéncias fixas de trés palavras que aparecem apds o Veiculo;
enquadramentos colocacionais, em que se encontram seqiiéncias fixas de trés palavras que
incluem um Veiculo na segunda posi¢do e classe gramaticais, em que ¢ encontrada a
probabilidade de metaforicidade de cada classe gramatical. (cf. Sardinha, op. cit.: 159-160).

Diante desses métodos e de nossa proposta de pesquisa, procuramos estabelecer 0
modo mais adequado para o acance de nossos objetivos. O método de introspecgao, utilizado
em grande parte por Lakoff e Johnson (2002), nao poderia atender aos nossos objetivos, uma
VEZ que nos propusemos a analisar um certo tipo de discurso, no caso, o jornalistico,
congtituindo um corpus de analise. Além disso, uma vez que tomamos como base o didlogo
entre o0s estudos da Analise do Discurso (AD) e da Lingiiistica Cognitiva, a introspec¢do nao
corresponderia a concepgdo de discurso como agdo social, em que Se deve considerar as
condigdes socioculturais nas quais esta inserido.

Também os programas de computador, concordanciador e identificador de metaforas,

nao seriam adequados para nds, ja que trabalham com a procura de determinada seqiiéncia em

32 Centro de Pesquisa, Recursos e Informagio em Linguagem (CEPRIL), ligado ao Programa de Pos-Graduagio
em Linguistica Aplicada e Estudos da Linguagem (LAEL) da PUC-SP.

33 Disponivel em http://www2.|ael .pucsp.br/corpora/metaphor_tagger/index.html.

3 Essa pesquisa, intitulada O léxico metaférico do portugués, foi apresentada no V Encontro de Corpora, na
Universidade Federal de Sdo Carlos em novembro de 2005.
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arquivos ou banco de dados. O primeiro apresenta um problema no tocante ao pré-
estabelecimento de possiveis metaforas, o que restringiria o encontro de expressdes
metaforicas. Ja o segundo pretende suprir um objetivo que ndo nos interessa nesta pesquisa, a
probabilidade do uso metaférico das palavras.

Dessa maneira, 0 método mais adequado para a nossa proposta de pesquisa ¢ o de
leitura. Embora possa ser considerado recentemente por alguns autores como antigo, esse
método propicia o posicionamento do analista frente a constitui¢do do corpus. E reconhecida
nesse procedimento, de acordo com a AD, a subjetividade dos sujeitos envolvidos no
processo de analise, ou seja, no caso do discurso jornalistico, os enunciadores do discurso
(instancia de produgdo), os co-enunciadores (instancia de recepgao) e o proprio analista, visto
gue todo sujeito ¢ interpelado pelos fatores sociais, ideoldgicos e culturais. Além do mais, a
identificagdo de metaforas conceptuais exige uma reflexdo do analista, visto que elas sdo
mentais e abstratas. Os outros métodos, mesmo implicitamente, também trazem a
subjetividade, apesar de procurarem, a principio, o distanciamento por meio do uso de
programas de computador.

E importante, ainda, ressaltar que nio nos propusemos a analisar um corpus formado
por muitos textos, mas por alguns de acordo com critérios pré-estabelecidos. Note-se que
estabelecemos critérios para localizagdo das metaforas e ndo as metaforas propriamente, os
quais serao explicitados a seguir.

Primeiramente, como ja dito no primeiro capitulo, selecionamos um tipo de discurso, o
jornalistico. Em seguida, focalizamos a midia escrita e, dentro dela, selecionamos o jornal
Folha de S. Paulo. Uma vez selecionado o material a ser analisado, estabelecemos uma
tematica a ser observada, no caso textos ligados a cobertura da eleigdo presidencial de 2006, e
0 periodo de 1 de setembro de 2006 a 31 de outubro de 2006.

Embora nao estivéssemos a procura de uma metafora conceptual especifica, nos
tinhamos um tema pré-determinado, elei¢do, o que favoreceu, por um lado, aidentificagao da
presenca da metafora no discurso jornalistico e, por outro, a concepgao metaforica de eleicao.

Apds essa primeira etapa, fizemos uma pré-selecdo com textos que continham
expressoes metaforicas que poderiam levar as metaforas conceptuais relacionadas a eleicao,
com os quais formamos um grupo de 68 textos. Desse grupo, selecionamos 31 para
constituigdo do corpus. A opgdo por essa quantidade visou a comprovagdo de que os
conceitos metaforicos estdo presentes no jornal cotidianamente, ndo apenas em ocasides
isoladas, na veiculagdo da noticia. Realizamos, assm, uma pré-analise, na qual tomamos

como base para sua organizagio o conceito de metafora conceptual (Lakoff e Johnson, 2002)
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apresentado anteriormente no terceiro capitulo. Desse modo, reagrupamos os textos, conforme
as suas similaridades, formando quatro grupos.

No primeiro grupo, baseando-nos na idéia de metafora estrutural, pusemos os recortes
gue congtituiam o conceito de eleigdo. Ja no segundo, colocamos os trechos que evidenciavam
a ocorréncia da metafora ontologica, buscando identificar sua funcdo no discurso jornalistico.
No terceiro, observando a relagdo da criagdo de metaforas novas e sua pertinéncia para
construgdo do discurso, colocamos, sobretudo, recortes de textos opinativos. Por fim,
agrupamos as diversas metaforas que envolviam o candidato Lula, devido ao destaque dado
pelaimprensa a esse candidato.

Durante o processo de pré-analise, verificamos que a mera identificagdo de tipos de
metaforas ndo dava conta de caracterizar e entender a pertinéncia desse fenomeno no discurso
jornalistico. Sendo assim, procuramos relacionar a metafora ao discurso, observando-a como
estratégia lingiiistico-discursiva de construgdo do discurso jornalistico. Para nds, a metafora
destaca-se nesse tipo discurso, auxiliando os efeitos de sentido produzidos por ele.

Apds essa pré-analise, notamos que poderiamos reorganiza-la em duas partes. A
primeira delas foi pela construgio metaforica do conceito de eleicio ¢ a segunda, pela
constru¢do metaforica do candidato Lula.

Procederemos, assim, com a analise a seguir.

4.2 Metafora conceptual no discurso jornalistico

Nesta primeira parte, observaremos os conceitos de eleicdo mais explorados no
discurso jornalistico. Assim, analisaremos a constru¢do metaférica desse conceito
primeiramente, priorizando as metaforas estruturais mais freqiientes (ELEICAO E GUERRA
e ELEICAO E FUTEBOL), posteriormente, as metaforas ontoldgicas (ELEICAO E UM SER
VIVO) e, por fim, as metaforas novas encontradas (ELEICAO E REFEICAO, ELEICAO E
RELIGIAO ¢ ELEICAO E MAR).

Na segunda parte, por sua, destacaremos a construgao metaforica do candidato Lula,
observando as metdforas mais relevantes (LULA E JESUS CRISTO, LULA E
TIRADENTES, LULA E GETULIO VARGAS, LULA E PRODUTO e LULA E DE
BAIXO).
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4.2.1 A construcao metaforica de eleicao

Durante a constituigio do corpus, observamos a recorréncia de duas metaforas
estruturais na conceituagio de elei¢do. A primeira delas ¢ ELEICAO E FUTEBOL e a
segunda, ELEICAO E GUERRA. Essas duas metaforas, tal como afirma Lakoff e Johnson
(2002) e Lakoff e Turner (1989), estruturam O pensamento, proporcionando expressdes
lingiiisticas que as caracterizam.

Na primeira metafora estrutural, reconhecemos a eleigdo como jogo. Nesse sentido, 0s
candidatos formam times que disputam um grande campeonato. O jogo pressupde estratégias
para acangar o resultado pretendido, baseadas no alcance da pontuagdo de uma das partes
maior do que as demais. Assim, verificamos a relagao entre o dominio-fonte: futebol e 0

dominio-alvo: eleicdo:

ELEICAO E FUTEBOL
Lula atribui previsio de baixo crescimento a torcida® contra (Manchete. Folha de S. Paulo,
02/09/2006, p. A4, Brasi| Eleicdes 2006).

O risco do empate técnico (Manchete. Fernando Rodrigues. Folha de S. Paulo, 27/09/2006,
Opinido, p. A2).

Um risco ronda a el ei¢do presidencial. Se a diferenca entre Lula e os demais candidatos
for menor do que 0,5 ponto percentual no domingo, ha chance real de a disputa parar no
tapetdo. (Excerto. O risco do empate técnico. Fernando Rodrigues. Folha de S. Paulo,
27/09/2006, Opiniao, p. A2).

S3o Paulo, em clima de 0 a 0, vé voto sem festa (Manchete. Folha de S. Paulo, 02/10/2006,
Especial Elei¢des 2006, p. 9).

O domingdo do paulistano transcorreu sob o signo do “empate técnico” (Excerto. Sdo
Paulo, em clima de 0 a 0, vé voto sem festa. Folha de S. Paulo, 02/10/2006, Especial Elei¢oes
2006, p. 9).

Nesses enunciados, notamos a correspondéncia entre os dois dominios conceituais
citados a partir do Iéxico (“torcida”, “empate técnico”, “tapetdo”, “0 a 0”). De acordo com
Lakoff e Turner (1989), o conhecimento da estrutura do dominio-fonte possibilita a

compreensio do dominio-alvo, as quais evidenciam as seguintes implicagdes metaforicas:

% A titulo de destaque de algum termo ou expressdo, usaremos como estilo de fonte o itilico no corpus
analisado.
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- Elei¢do ¢ jogo.

- Eleitores sio torcida.

- Segundo turno ¢ fapetdo™.
- Candidatos sio jogadores.

- Partidos politicos sdo times.

Nos proximos recortes, ¢ encontrado o uso do conceito metaforico ELEICAO E
FUTEBOL para avaliar 0 cendrio politico. No primeiro deles, o enunciador® avalia os

candidatos do segundo turno, Lula e Alckmin, usando expressdes do dominio-fonte (futebol):

Bola em campo (Manchete. Eliane Cantanhéde. Folha de S. Paulo, 08/10/2006, Opinido, p.
A2).

Lula foi melhor do que Alckmin no aquecimento do segundo turno, a0 partir para o
ataque na caradura: [...]

Alckmin também entrou no vale-tudo, abragou-se aos [sic] Garotinho e reacendeu no
segundo turno, ja no aquecimento, o clima de “crise” que varou todo o primeiro tempo, quer
dizer, o primeiro turno.

A diferenca é que Lula pisa na bola, mas o efeito pode valer a pena, ja que a maquina
¢ poderosa num jogo eleitoral. E Alckmin pisa na bola, mas o efeito ¢ incerto e ndo sabido.
[-]

E hoje, a0 vivo e em cores, que se vai saber na pratica qual o jogador mais preparado,
mais agil, mais convincente e com maior capacidade de levar seu time a vitoria. Sem
desconsiderar aspartidas mais “técnicas” (OU menos sinceras): os programas de radio e TV.

Nao da para adivinhar resultados antes do inicio da partida, e esse inicio ¢ hoje.
Comegam as apostas. (Excerto. Bola em campo. Eliane Cantanhéde. Folha de S. Paulo,
08/10/2006, Opinido, p. A2).

No proximo recorte, essa metafora estrutural também fundamenta a avaliagdo do

enunciador, o qual a usa para criticar amaneirapelaqual o periodo eleitoral foi conduzido:

Bola demais. (Manchete. Carlos Heitor Cony. Folhade S. Paulo, 30/10/2006, Opinido, p. A2).

[...] Na verdade, fica dificil escolher um assunto quando a drea estd embolada, todo mundo
chutando todo mundo, nem se sabe onde esta a bola, nem mesmo se ha bola em campo.
Desconfio que, ha muito, o jogo a que assisto, como testemunha, vitima e cumplice, é uma

partida idiota, pois ha adversdrios, campo, juizes, bandeirinhas, balizas, laterais, redes,

% Decidido em audiéncias judiciais.
37 Usaremos os termos enunciador e co-enunciador propostos por Maingueneau (2002), por estes motivarem o
reconhecimento dainteragéo entre os sujeitos envolvidos (produtor do texto e leitor).
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regras, platéia, mas falta o essencial, a bola.[...] (Excerto. Bola demais. Carlos Heitor Cony.
Folha de S. Paulo, 30/10/2006, Opinido, p. A2).

Verificamos que o enunciador cria uma relagao analdgica entre “bola” e os assuntos
principais que deveriam ser abordados da eleigao. A bola é algo essencial para que a partida
de futebol ocorra, sendo possivel a auséncia de algum outro elemento como bandeirinhas,
juizes, mas ndo dela. Assim, o enunciador chama a aten¢do para a falta de abordagem de
questdes que consideraria realmente importantes, como as dentincias de corrupgdo sofridas

pelo governo Lula. 1sso pode ser inferido por meio da conclusio do texto:

Se vivo fosse, Glauber clamaria mais uma vez contra o conflito entre pobres e ricos,
dando como exemplo mais recente a vitéria de Lula sobre Alckmin. Mais da metade do povo
brasileiro vive na pobreza e ndo tomou conhecimento da corrupg¢do do governo Lula, de suas
falhas administrativas e éticas. (Excerto. Bola demais. Carlos Heitor Cony. Folha de S. Paulo,
30/10/2006, Opinido, p. A2).

JA na segunda metafora estrutural acerca do conceito de eleicdo, encontramos
ELEICAO E GUERRA. Nessa estruturagdo, a disputa eleitoral equivale a guerra. Assim, os
candidatos tomam uma posi¢do de conflito, na qual, como se fossem na¢des em combate,
atacam e defendem-se. As armas passam a ser as idéias que objetivam o acerto no alvo do

inimigo e sua conseqiiente derrota:

ELEICAO E GUERRA

Sem citar seu principa rival na campanha, Geraldo Alckmin (PSDB), o presidente
Luiz Inacio Lula da Silva (PT) respondeu a elevagdo dos ataques que partem do adversario e
acusou o tucano de promover “pequena guerra, com infimia e jogos rasteiros”. Defendeu
ainda aliados vaiados ontem, em Juiz de Fora (MG).[...]

“Poderiamos estar apenas fazendo disputa eleitoral, como em um pais civilizado,
fazendo comparagdes entre programas, partidos e governos. Mas muitas vezes uma campanha
no Brasil se transforma em guerra”. (Quadro. Lula atribui previsdo de baixo crescimento a

torcida contra. Folhade S. Paulo, 02/09/2006, Brasi| Elei¢des 2006, p. A4.).

Nesse recorte, identificamos a conceitualizagdo de eleicdo como guerra a partir do
discurso relatado. Na primeira parte, ¢ usada uma ilha enunciativa para reportar a fala do
candidato (“pequena guerra, com infamia e jogos rasteiros”). Ja na segunda parte, ¢ usado o

discurso direto (“Poderiamos estar apenas fazendo...”). Tanto este quanto aquele pretendem
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eximir o enunciador da responsabilidade do dito relatado. No entanto, de acordo com a analise
do corpus, verificamos que a metafora ELEICAO E GUERRA estrutura a abordagem desse

evento politico no discurso jornalistico:

ELEICAO E GUERRA
Alckmin mira em SP e diz que 2° turno desespera PT (Manchete. Folha de S. Paulo,
04/09/2006, Brasil Eleigdes 2006, p. A4.).

Tucanos travam batalha interna para formar bancadas (Manchete. Folha de S. Paulo,
17/09/2006, Brasil, Eleigdes 2006/presidéncia, p. A18).

Grupos de Geraldo Alckmin e Jos¢ Serra promovem duelo para eleger seus deputados, de olho
nas proximas elei¢des (Linha fina. Tucanos travam batalha interna para formar bancadas.

Folhade S. Paulo, 17/09/2006, Elei¢des 2006/presidéncia, p. A18).

Ausente, Lulaé alvo de atagues em debate (Manchete. Folha de S. Paulo, 29/09/2006. Capa).

Os ataques incluiram desde uma sugestio de Cristovam para que Lula renuncie, caso
se reelgja, até a afirmagdo de Heloisa de que o PT virou uma “organizagdo criminosa
comandada pelo presidente da Republica”. Alckmin disse que o mensaldo foi “tramado no
Planato, por meio da capula do PT”. (Excerto. Ausente, Lula é alvo de ataques em debate.
Folha de S. Paulo, 29/09/2006, Capa).

Lula ¢ alvo de rivais por auséncia e corrupg¢do (Manchete. Folha de S. Paulo, 29/09/2006,
Brasil Elei¢des 2006, p. A8).

O tiroteio sobre o presidente foi de sugestio de Cristovam Buarque (PDT) para que
renunciasse, em caso de ser regleito, até a durissima afirmacgdo da senadora Heloisa Helena
(PSOL) de que o PT setransformou “em organizagio criminosa comandada pelo presidente da
Republica”.

(...)Cristovam Buarque, sorteado para ser o primeiro a perguntar, escolheu precisamente Lula
e disparou: (...) (Excerto. Lula é alvo de rivais por auséncia e corrupg¢do. Folha de S. Paulo
29/09/2006, Brasil Elei¢des 2006, p. A8).

Lula e Alckmin partem para o ataque no primeiro debate (Manchete. Folha de S. Paulo,
09/10/2006, Capa).

Lula respondeu langando suspeitas sobre quem arquitetou o “plano maquiavélico”,
dizendo-se 0 maior prejudicado pelo caso. O petista contra-atacou, cOm mengdo ao ex-
ministro da Safide Barjas Negri, investigado no caso dos sanguessugas, que foi secretario no
governo de Alckmin em Sio Paulo. (Excerto. Lula e Alckmin partem para o ataque no
primeiro debate. Folha de S. Paulo, 09/10/2006, Capa).
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Alckmin ataca e Lula reage em debate inflamado na TV (Manchete. Folha de S. Paulo.
09/10/2006. Brasil Elei¢des 2006. p. A4.).

Aliados de petista festejam recuo de tucano no debate (Manchete. Folha de S. Paulo,
20/10/2006, Brasil Elei¢cdes 2006, p. A6).

Desse modo, verificamos as implicagdes metaforicas construidas entre o dominio-

fonte: guerra e o dominio-alvo: eleigdo, da qual podemos identificar que

- Elei¢do é guerra
- Candidatos sio nagdes em conflito.

- Argumentos Sio armas.

Ainda nessa perspectiva de guerra, 0 proximo recorte traz uma avaliagdo da disputa

eletoral:

Guerra suja. (Manchete. Boris Fausto. Folha de S. Paulo, 17/10/2006, Opinido, Tendéncias e
debates, p. A3).

Os boatos sem fundamento e a exploragdo do medo passaram a ser a marca da
campanha eleitoral do candidato-presidente e de seu partido. Em poucas paavras, entrou em
cena a guerra suja. (Excerto. Guerra suja. Boris Fausto. Folha de S. Paulo, 17/10/2006,

Opinido, Tendéncias e debates, p. A3).

Mais do que refletir o conceito estrutural, 0 enunciador avalia a elei¢do, por meio da
adjetivagdo de guerra como “suja”. Assim, ¢ usada a correspondéncia entre os dominios fonte
e alvo para expor a opinido do enunciador.

Observando essas duas metaforas estruturais encontradas na amostra, identificamos
alguns resultados pertinentes para a discussio acerca desse fenomeno no discurso jornalistico.
O primeiro deles, sem davida, é a confirmagdo da existéncia da metafora em um texto nio-
literario. Tal como defendido por Lakoff e¢ Johnson (2002), os conceitos metaforicos
permeiam a linguagem cotidiana, estruturando a visio de mundo a partir daexperiéncia de um
dominio-fonte. No jornal, diversas metaforas sdo usadas, tal como apresentado pelos estudos
de Sardinha (2007), o qual se preocupou com a predominancia da metafora no jornal Folha de
S. Paulo. Ao contrario desse autor, que priorizou a probabilidade de algumas palavras serem

metaf oricas, por meio do Identificador de Metaforas, citado anteriormente, nds verificamos as
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expressdes metaforicas relacionadas a eleigdo. Tal procedimento levou-nos a identificar os
conceitos estruturai s sobre esse tema, retratados no discurso jornalistico.

E importante ressaltar o predominio destes conceitos estruturais, ELEICAO E
FUTEBOL e ELEICAO E GUERRA, na cobertura da elei¢io presidencial. Por que razdes
seriam priorizados esses mapeamentos em detrimento de outros? Qual a relevancia desse
fenomeno no discurso jornalistico?

Segundo Helal (1997), o futebol pode ser considerado um meio de integragio social no
Brasil, ja que proporciona um sentido de totalidade e unidade brasileira. Sendo assim, nesses
enunciados, o enunciador, ao avaliar o contexto eleitoral por meio da metafora estrutural
ELEICAO E FUTEBOL, interage com os co-enunciadores, uma vez que compartilham o
mesmo contexto sociocultural.

Cabe ressaltar, também, a relevancia do futebol para a sociedade brasileira. De acordo
com Hela (op.cit.), com a vitéria das Copas do Mundo de 1958, 1962 ¢ 1970 ¢ com a
consagracdo de Pelé como o maior jogador de futebol de todos os tempos, o futebol
consolidou-se como forma cultural responsavel pelo orgulho da nagdo frente ao mundo.
Embora entre os anos de 1970 e 1990 a selecao brasileira ndo tenha ganhado nenhuma copa, o
futebol continuou sendo uma paixao nacional, sendo bastante explorado pela midia e pelos
governos. E importante relembrar, por exemplo, a énfase dadaa Copa do Mundo de 1970, em
plena Ditadura Militar (cf. Guterman, 2006).

DaMatta (1994), por sua vez, afirma que o futebol ¢ uma dramatiza¢do de diversos
aspectos da sociedade brasileira. De acordo com esse autor, o futebol traz a experiéncia de
coletividade, visando ao prazer e ficando, assim, em oposicdo as instituigdes publicas
desmoralizadas, sobretudo as politicas. Do mesmo modo, o futebol proporciona a vivéncia da
vitéria e do éxito aqueles normalmente destituidos de beneficios na sociedade. Numa
sociedade capitalista, em que 0 sucesso ¢ oriundo da concentra¢do de riquezas, o pobre pode
experienciar o gosto da vitoria em uma partida. Além disso, a idéia de igualdade ¢ de justiga
socia ¢ experienciada pela sociedade brasileira, uma vez que o futebol ¢ um jogo governado
por regras que regem todos os envolvidos sem discriminagao.

Desse modo, ¢ possivel entender a relevancia desse esporte na constru¢ao discursiva
do brasileiro, o que possibilita a estruturagio do conceito “eleicdo” em termos de “futebol”.
Mais do que estar relacionada ao dia-a-dia, o futebol configura-se como um elemento
sociocultural  importante na sociedade brasileira. Podemos, assm, relacionar esse
mapeamento metaforico a discussdo de Charaudeau (2006a), no tocante a estruturagdo do

saber pelo ser humano. Se levarmos em conta que os saberes de crenga dizem respeito ao
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resultado do olhar subjetivo do humano sobre 0 mundo, como apresentamos no segundo
capitulo, e que o futebol forja a experiéncia da elei¢do, verificamos que a metaforaliga-se a
essa construcdo do saber. Além disso, ao serem evidenciadas implicagdes metaforicas que
envolvem um elemento sociocultural, futebol, sio evocados valores afetivo-sociais. Aqui,
colocam-se em questio dois pontos. Por um lado, o brasileiro, sobretudo os mais pobres,
realiza-se metaforicamente numa partida, ou sgja, em meio as injusticas que vivencia, ele
pode alcangar a vitoria que dentro de uma sociedade capitalista lhe ¢ restrita, tornando-se 0
futebol dominio-alvo. Por outro lado, no entanto, o futebol também se torna um dominio-
fonte para a estruturagdo metaforica de elei¢dao, como verificamos em nossa analise.

Ta como o primeiro conceito, ELEICAO E FUTEBOL, a metaforizacdo de eleicio
como guerra (ELEICAO E GUERRA) liga-se as relagdes socioculturais do ser humano. De
acordo com Numeriano (1990), a guerra sempre permeou as civilizagdes, como os egipcios,
os hebreus, babilonicos e persas, sendo a expansdo de seus impérios o principal objetivo.
Mesmo na dimensio divina, ¢ possivel encontrar personagens guerreiras, como o deus Ares,
gue significava guerra na mitologia grega. Na tradigdo crista, o profeta Moisés torna-se um
chefe militar, além de lider espiritual ao conduzir o povo hebreu a “terra santa”.

Definida por Clausewitz (1996: 7) como “um ato de violéncia destinado a forgar o
adversario a submeter-se a nossa vontade”, a guerra perpassa pelas historias dos povos,
congtituindo sua visio de mundo. No ambito da estruturacdo metaforica, desse modo, o uso
dos argumentos (“armas”) visa a supera¢ao do adversario (“candidato”), para assim vencer a
eleigdo (“guerra”). O “ato de violéncia”, mencionado pelo autor, ndo fere a parte fisica, mas
sim apsicoldgica. O ato ¢ metaforicamente substituido pelas agressdes verbais.

A guerra, ao contrario do futebol, ndo s6 se relaciona ao brasileiro, mas a todas as
sociedades, configurando-se como inerente a histéria do ser humano. Provavelmente, seja
essa a razdo pela qual o dominio-fonte guerra organiza diversas atividades, como discussio
racional, estudada por Lakoff e Johnson (2002) e apresentada por nos no terceiro capitulo.
Embora os autores evidenciem esta metafora estrutural, DISCUSSAO RACIONAL E
GUERRA, verificamos que o dominio-fonte guerra pode ser utilizado em relagdo a outros
dominios-alvo, N0 NOsso caso, a elei¢io.

Vale ressaltar, ainda, que os dois dominios-fonte, futebol e guerra, que estabeleceram
as metaforas estruturais ELEICAO E FUTEBOL e ELEICAO E GUERRA, configuraram-se
como tal, por causa das condi¢des socioculturais e historicas em que estavam inseridas, sendo

que, em outra condicdo, poderiam ser dominios-alvo. E o que demonstra a pesquisa de
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Oliveira (2004), na qual encontramos a metafora estrutural FUTEBOL E GUERRA, trazendo

futebol como dominio-alvo no discurso jornalistico.

As metaforas ontologicas, por sua vez, de acordo com Lakoff e Johnson (2002),
trazem a concepcdo de objetos, atividades, emocgdes etc. como entidades. No corpus,

verificamos que ELEICAO ¢ personificada, transformando-se em um ser passivel:

ELEICAO E UM SER VIVO
Luladiz que ‘mata’ eleigdo no 1° turno (Manchete. Folha de S. Paulo, 25/09/2006, Capa).

“Se alguém achar que a campanha vai para o segundo turno, terd que esperar para
concorrer em 2010, porque esta nés matamos no dia 1° de outubro”, [Lula] disse. (Excerto.

Lula diz que ‘mata’ elei¢do no 1° turno. Folha de S. Paulo, 25/09/2006, Capa).

Nesse recorte, a ocorréncia da metafora no discurso direto, proferido pelo entdo
candidato Lula e usado no corpo do texto, ¢ reportada pela forma hibrida que traz uma ilha
enunciativa na manchete da noticia (“mata”). Nesse caso, ¢ importante ressaltar o efeito de
sentido tomado pelo uso dessa expressio pelo candidato e pelo enunciador do discurso
jornalistico. Se pensarmos na posi¢do do candidato, “o matar a elei¢ao” sugere Sua seguranga
frente a0 possivel resultado da eleicdo, o que poderia ser um aspecto positivo para a
construcao de sua imagem. No entanto, quando esse enunciado passa para o nivel do relato, a
expressio soa como uma pretensao do candidato, desqualificando suaimagem.

Na proxima ocorréncia, a personificagdo refere-se ao governo federal. Nesse caso, a
metafora ontologica ¢ usada para comparar a gestdo de Fernando Henrique Cardoso® (FHC) e
de Lula. Embora FHC ndo tenha sido candidato pelo PSDB na eleigdo de 2006, e sim Geraldo
Alckmin, o ex-presidente durante toda a campanha eleitoral expos duras criticas ao governo
de Lula Aqui, também, é usado o discurso relatado, o que exime o enunciador da
responsabilidade sob a comparagdo. Chama atengdo, no entanto, a repeticdo da expressdo
metaforica por meio de duas ilhas enunciativas, uma na manchete (“surra”) e outra no corpo
do texto (“da uma surra”), e pelo uso do discurso direto (“No6s damos uma surra”), o que

refor¢a a inten¢do do enunciador de afastamento do enunciado:

% 0 primeiro mandato presidencial de Fernando Henrique Cardoso foi de 1995 a 1998, sendo reeleito e
cumprindo seu segundo mandato de 1999 a 2002. Lula foi eleito em 2002, cumprindo seu mandato de 2003 a
2006, sendo que, no periodo em que o corpus foi congtituido, era candidato a reelei¢do, como dissemos no
primeiro capitulo.
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GOVERNO E UMA PESSOA

Lula diz que seu governo da ‘surra’ no de FHC (Manchete. Folha de S. Paulo, 16/09/2006,
Brasil Elei¢des 2006/ Presidéncia, p. A8).

Disse que seu governo “dd uma surra” no do PSDB. “No6s damos uma surra neles em todos 0s
itens”, disse, antes de completar: “O que mais os machuca é comparar 44 meses do governo”.
(Excerto. Lula diz que seu governo da ‘surra’ no de FHC. Folha de S. Paulo, 16/09/2006,
Brasil Elei¢des 2006/ Presidéncia, p. A8).

Observando essas duas metiforas ontologicas, ELEICAO E UM SER VIVO e
GOVERNO E UMA PESSOA, verificamos que elas sdo usadas para a referéncia de dois
elementos, elei¢do e governo, sob a otica do mesmo sujeito enunciador, o candidato Lula.
Tanto em uma quanto na outra, 0 discurso politico passa a compor o discurso jornalistico,
evidenciando a interdiscursividade inerente a qualquer discurso, mas também indiciando a
intencdo do enunciador do discurso relatado de favorecimento de sua propria imagem.

No primeiro caso, a expressio metaforica mata ¢ usada para indicar a posicdo do
enunciador do discurso relatado frente ao evento. A escolha por essa expressio e ndo por
outra estabelece uma relagao de superioridade do sujeito enunciador (candidato Lula) sob
aquilo aque ele serefere (eleicdo), favorecendo a construgao de sua imagem diante da disputa
eleitoral.

No segundo caso, por suavez, aidéia de superioridade também ¢ utilizada, porém por
intermédio da comparagdo entre os governos. Devido ao fato de a elei¢do presidencial de
2006 ter sido polarizada, principalmente, entre PT e PSDB, 0 uso de expressdes metaforicas,
que personificam o governo, transfere o conflito fisico (“da uma surra”), que se daria entre
duas pessoas, para 0s governos, no caso, 0 governo do PT, por meio de Lula, e do PSDB, por
meio de Fernando Henrique Cardoso. Importante ressaltar, no entanto, que o candidato do
PSDB era Alckmin em 2006. Assm, ha, além da metafora ontologica destacada por nés, a
referéncia metonimica a Alckmin, ja que a critica, que aparentemente poderia ser direcionada
unicamente a Fernando Henrique, pretende evocar o governo anterior do PSDB para
desqualificar o candidato deste partido na ocasiao, ou seja, Alckmin.

Os trés proximos recortes foram retirados de textos da coluna Opinido. Cabe ressaltar
gue as metaforas ontoldgicas aqui sdo usadas para a construcdo de uma avaliacdo do periodo
eleitoral de forma mais evidente. O que destacamos, neste ponto, ¢ que ndo somente a eleigdo
¢ concebida metaforicamente, mas também elementos que sdo relacionados a ela sdo referidos

dessa maneira no discurso jornalistico.
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No primeiro deles, encontramos a avaliagdo do enunciador do cenario politico criado
depois da exposi¢ao do caso que envolvia um dossié supostamente encomendado pelo PT
contra os candidatos do PSDB, na qual fotos de uma mala cheia de dinheiro, que seria usado
para a compra desse material, foram expostos na midia. Na ocasido, os petistas defenderam-se
alegando que teria se tratado de um “golpe” da oposigdo frente aos altos indices apresentados
em pesquisas de opiniao, as quais indicavam a vitoria de Lula no primeiro turno. Para o
enunciador, tal possibilidade feriria a propria ética, por isso, usa a metafora ontologica na

manchete e no fina do texto:

ETICA E UMA PESSOA
Tiros na ética (Manchete. Clovis Rossi. Folhade S. Paulo, 01/10/2006, Opinido, p. A2).

Faar em “golpismo” da oposi¢do é tentar proteger os verdadeiros golpistas,
apanhados com a mio na massa de dinheiro e que pertencem todos, todos, todos, sem excego,
ao |ulo-petismo.

Equivae a dar tiros consecutivos na ética e colocar a arma na mio da vitima, para
confundir o pablico. No Brasil, em geral cola. (Excerto. Tiros na ética. Clovis Rossi. Folha de
S. Paulo, 01/10/2006, Opinido, p. A2).

E importante ressaltar os efeitos de sentido criados a partir da personificagio de ética.
O primeiro deles diz respeito a énfase dada a agressdo sofrida pela ética, visto a expressdo
“tiros na ética”. Nesse ponto, vale lembrar o que Charaudeau (2006a) diz acerca dos saberes
de crenca pertencentes a instancia de recepgédo, ou seja, aos co-enunciadores do texto. Esses
saberes sio constituidos pelos ideais subjetivos que o ser humano pretende para o convivio
social, sendo a ética uma parte integrante desse ideal. Logo, o enunciador, componente da
instancia de produgdo, ao usar essa expressdo metaforica, almeja atingir o alvo-afetivo do co-
enunciador, fazendo com que este ultimo compartilhe da mesma avaliagdo exposta por ele.
H4, ainda, o subentendido percebido no enunciado que auxilia a constru¢do do sentido. Tal
como aponta Maingueneau (2002), ha o confronto do enunciado com o contexto da
enunciagdo, nesse caso, quem daria “tiros na ética” seriam aqueles que teriam sugerido que a
divulgacdo do dossié e de suas fotos era um “golpe da oposigdo”, ou seja, Lula ¢ o PT. Além
disso, a “vitima”, a quem seria dado a “arma”, seria a propria midia, visto que ela foi
responsavel pela exposicao do dossi€ e acusada de fazer parte do “golpe”.

Vg/amos o segundo recorte:
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OPINIAO E EMPRESA
Privatizando a opinido publica (Manchete. Eduardo Portella. Folha de S. Paulo, 01/10/2006,
Opinido/ Tendéncias e debates, p. A3).

Essa ocorréncia, também retirada da coluna Opinido, traz umareflexdo do enunciador
sobre a opinido publica em meio as influéncias, sobretudo, da midia. Embora o texto
apresente outras metaforas, gostariamos de focalizar a conceituagdo metaforica de “opinido”
gue ¢ vista como empresa. Aqui, tal como seria uma empresa do setor publico, a opinido passa
a integrar o setor privado. Na mesma diregdo da manchete, sdo trazidas no corpo do texto
expressdes que compdem o léxico do mercado (“mercador”, “valorizar”, “negociacdo”,

“mercadolégicas”, “altas taxas de risco”), o que reforca a metafora ontolégica OPINIAO E

EMPRESA. Assim, o texto suscitaareflexio sobre os envolvidos nessa privatizagao:

O locutor ¢ um dedicado mercador de verdades hegeménicas e impositivas, Sem
interesse na coabitagdo respeitosa e, por isso mesmo, frutuosa. Deixou-se igualmente de
valorizar 0 recurso protagbénico da negociagdo, da aptidio para a convivéncia. (Excerto.
Privatizando a opinido publica. Eduardo Portella. Folha de S. Paulo, 01/10/2006, Opinido/
Tendéncias e debates, p. A3).

De acordo com a leitura do texto, 0 “mercador de verdades hegemonicas e
impositivas” seria a propria midia, uma vez que ela é responsavel pela divulgagdo dos fatos
que serdo considerados “verdade”. Tal afirmag@o ¢ motivada pela leitura de Marcondes Filho
(1989) e Charaudeau (2006a), que indicam aimportancia da midia na constru¢ao da realidade,
por meio do que ¢ considerado noticia, e também pela mengdo da midia pelo enunciador do

texto:

A nagdo [sic] de opinido publica foi o cavalo de batalha do melhor republicanismo,
embora venha sofrendo, por razées mercadolégicas, aba os substanciais.

Nao se pode ignorar, nem por toda a culpa na midia. Até porque o sistema mididtico
nao ¢ nem uniforme, nem impermeavel. E jamais monolitico. (Excerto. Privatizando a opinido
publica. Eduardo Portella. Folha de S. Paulo, 01/10/2006, Opinido/ Tendéncias e debates, p.
A3).

O terceiro recorte traz uma avaliagao do periodo eleitoral, tendo em vista os fatos que
influenciaram as elei¢des, principalmente, o governo e a candidatura de Lula. Nesse texto, os

“raios” correspondem as dentincias que desestabilizaram a campanha eleitoral:
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Do ponto de vista da sua popularidade, Lula ja teve dois eventos de alta octanagem
contra si. O primeiro, 0 mensaldo, eclodiu em junho de 2005. O segundo, o dossiegate, em
setembro de 2006. Estdo separados por um periodo de quase 16 meses.

A grande pergunta que os petistas se fazem no momento é sobre a chance de um raio
dessa proporgéo cair novamente no mesmo lugar antes da realizagdo do segundo turno, daqui a
oito dias. (Excerto. Sobre a incidéncia de raios. Fernando Rodrigues. Folha de S. Paulo,
21/10/2006, Opinido, p. A2).

Observando esse excerto, podemos identificar a metafora ontolégica GOVERNO E
UMA ENTIDADE, uma vez que ele, governo, esta suscetivel a receber agressdes externas
(“raios”). “Lula”, nesse enunciado, ¢ usado metonimicamente, ja que a agressao ndo ¢ vivida
por ele, mas por seu mandato.

Ha, ainda, a personificagdo de elei¢do, a qual, por sua vez, ¢ vista como um ser
suscetivel aos problemas de satide que o corpo sofreria (“raquitismo”), isto é, ELEICAO E
UMA PESSOA. Mais uma vez, a metafora ontologica ¢ usada pelo enunciador como forma

de avaliagdo do panorama eleitoral:

Se Lula se aproximar desse patamar numa eventual vitéria, exorcizara parte
consideravel do raquitismo eleitoral vivido na véspera do primeiro turno. (Excerto. Sobre a

incidéncia de raios. Fernando Rodrigues. Folha de S. Paulo, 21/10/2006, Opinido, p. A2).

Diante dessas reflexdes acerca da metafora ontologica, verificamos que, por um lado,
ela ¢ utilizada para conceber as atividades como seres, porém, por outro, ela também ¢
utilizada intencionalmente para a construgdo do discurso. Como ressaltado, esse tipo de
metafora foi usado, na amostra recolhida, de dois modos. As primeiras ocorréncias deram-se
por meio do discurso politico relatado no discurso jornalistico, em que sdo evidenciadas as
expressdes metaforicas proferidas pelo candidato Lula (ELEICAO E UM SER VIVO e
GOVERNO E UMA PESSOA). Nesses casos, o enfoque ¢ dado a constru¢do da imagem de
Lula em relagdo aos demais candidatos por meio da superioridade que teria frente a eles
(“Lula diz que mata elei¢do no 1° turno”) e por meio da comparagdo entre os governos do PT
e do PSDB (“Lula diz que seu governo da ‘surra’ no de FHC”). Ja nas segundas ocorréncias,
sio abordados assuntos decorrentes do processo eleitoral (ETICA E UMA PESSOA,
OPINIAO E EMPRESA, GOVERNO E UMA ENTIDADE ¢ ELEICAO E UMA PESSOA).
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Aqui, ¢ priorizado o valor avaliativo das expressdes metaforicas, uma vez que sdo usadas para

discutir aeleicio.

As metaforas novas, por fim, caracterizam-se pela percepg¢ao do enunciador sobre a
possibilidade de criagdo de analogia entre dois dominios distintos, sendo, primordialmente,
conceitos estruturais de invencdo. Nesse tipo de metafora, a criatividade torna-se uma
estratégia para promover a interagdo entre enunciador e co-enunciador. Nesta parte,
analisaremos a construgdo do conceito elei¢do por meio desse tipo de metafora. Antes, no
entanto, ¢ imprescindivel dizer que a identificagdo das metaforas novas no nosso corpus
provocou uma reflexio acerca de outros temas, como o humor e areligiao, retomando, assim,
a discussio sobre interdiscursividade feita no segundo capitulo. Esse fato nos fez recorrer a
leitura de autores que tratam de tais assuntos, a fim de compreendermos os efeitos de sentido
construidos pelos conceitos metaforicos novos no discurso jornalistico. Como verificaremos a
Seguir.

No primeiro recorte deste grupo, notamos 0 uso da metafora estrutural nova como
mecanismo de humor, uma vez que cria relagdo entre dois dominios inusitados. A fim de
entender tal processo, abordaremos os conceitos metafdricos em consonancia a autores que
estudam o humor.

A principio, conforme Bergson (2004), vale ressaltar que a comicidade esta ligada ao
homem, ou sgja, ao estudarmos o riso, enfocamos uma manifestagdo propria do ser humano,
tal como abordamos no segundo capitulo. Desse modo, por ser acoplado ao humano e ao
sabermos que ele ¢ um ser social, reconhecemos que o humor esta relacionado a sociedade ¢ a
cultura de certo grupo. A comicidade s6 ¢ constituida pelo humano dentro de certa sociedade.
Nessa diregdo, Propp (1992: 32) diz que “no ambito de cada cultura nacional, diferentes
camadas sociais possuirdo um sentido diferente de humor e diferentes meios para expressa-
[0”. Ao estudarmos o humor, estamos estudando a propria sociedade.

Tendo essaidéia como base, vejamos este recorte:

ELEICAO E REFEICAO

Estaelei¢ido, com “chuchu”, reelei¢ao, franco favorito e chance concreta de fechar em
primeiro turno, esti, convenhamos, insossa de matar. Além de ndo servir um prato muito
saudavel para a democracia: o confronto real.

A0 botar uma pitada de sal e jogar alguns ingredientes mais apimentados NO fogo
brando, Alckmin faz pelo menos o favor de tornar a campanha mais saborosa. Ou mais

proveitosa sob varios aspectos.
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Os ingredientes que faltavam eram justamente os escandalos, que ocuparam boa parte
do atual governo e da atual legislatura, mas haviam evaporado do cenario politico como por
encanto.

(...) Alckmin pode até ndo subir, mas a campanha fica bem mais suculenta.
Bom apetite! (Excerto. Chuchu com sal e pimenta. Eliane Cantanhéde. Folha de S. Paulo,
01/09/2006, Opinido, p. ).

Ressalve-se que ainda é cedo para descartar uma reviravolta. Se ela vier, porém, tera
contornos espetaculares — e 0 chuchu terda uma longa lista de “amigos” de quem se vingar.
(Excerto. Apatia e miséria eleitoral. Fernando de Barros e Silva. Folha de S. Paulo,
04/09/2006, Opinido, p. A2).

Nesse primeiro recorte, verificamos a relagdo entre o dominio-fonte: refeicio e o
dominio-alvo: elei¢do. Aqui, 0 conhecimento do primeiro ndo sé possibilita a compreenséo do
segundo, como também promove o riso, ao serem estabelecidas as seguintes implicagdes

metaf oricas:

- Eleigao ¢ refeigao.

- Discussdes sdo temperos.

- Escandalos sdo ingredientes.
- Candidatos sio cozinheiros.

- Eleitores sio os degustadores.

Segundo Travaglia (1995), para a construgdao de sentido numa situag¢do de intera¢do
comunicativa, é preciso ativar o conhecimento de mundo dos interlocutores a partir do
material lingiiistico, o qual constitui o mundo textual dos mesmos. Em relagdo aos textos
humoristicos, o autor afirma que ocorre a bissociacdo que ativa dois mundos textuais.
Relacionando essa afirmagio aos estudos de Lakoff e Turner (1989), podemos dizer que, ao
ser ativado o conhecimento do dominio-fonte (refeicdo) em paralelo ao dominio-alvo
(eleigdo), ocorre a bissociagdo, provocando o riso.

Além disso, de acordo com Propp (1992), da mesma forma que a humanizagdo do
animal gera o riso, a animalizagio/ coisificacio do humano também o faz. Logo, o conceito
metaforico ELEICAO E REFEICAO possibilitou a expressio “chuchu®”, a qual caracteriza o

candidato Alckmin, motivando a comicidade. A metafora nova, nesse ponto, pode ser um

39 Esse apelido foi dado a Alckmin pelo colunista José Simdo da Folha de S. Paulo, 0 qual considerava o
candidato inexpressivo na campanha eleitoral, e usado por varios colunistas do jornal durante a cobertura das
eleigoes.
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mecanismo de humor. Alguns autores, como Possenti (1998) e Travaglia (1995), ja
sinalizaram a possi bilidade de mecanismos lingiiisticos do humor. No nosso caso, verificamos
gque a metafora nova pode ser um desses mecanismos no discurso jornalistico.

No segundo recorte, verificamos a ocorréncia da metafora nova a partir do discurso
relatado do ex-presidente Fernando Henrique Cardoso. Nesse texto, 0 enunciador pauta-se na
expressio para formar a manchete e avaliar a conducdo da campanha eleitoral. Aqui,

reconhecemos a metafora ELEICAO E MAR:

A dire¢do da maré. (Manchete. Janio de Freitas. Folha de S. Paulo, 10/09/2006.
Brasil. p. A5).

“Se fosse José Serra, ndo quer dizer que... mesmo que fosse José Serra...”, dando fim as
reticéncias com o melhor desalento: “Quando a maré estd de um lado, é muito dificil”. (...)

A maré ndo virou de lado por si. Foi virada. Por agdo conjunta dos dois lados. Lula
valeu-se dos meios e dos pretextos do governo e antecipou campanha intensa pelo pais todo,
recebendo como um horario eleitoral particular, e primeiras paginas idem, uma promog¢do
diaria, farta, intromissiva: promogdo literalmente espetacular. (Excertos. 4 dire¢do da maré.

Janio de Freitas. Folha de S. Paulo, 10/09/2006, Brasil, p. A5).

Nesse texto, entdo, ¢ possivel identificar as seguintes implicagdes metaforicas entre o

dominio-fonte: mar € 0 dominio-alvo: elei¢do:

- Eleigdo é mar.
- Favorecimento é maré.

- Candidatos sio velejantes.

O que gostariamos de destacar nessa metafora ¢ que ela é construida a partir de uma
enunciagdo proverbial: “A maré ndo esta para peixe”. Definido por Maingueneau (2002)
como uma assercdo verdadeira, construida pela sabedoria popular e que versa sobre o
funcionamento do mundo e das coisas, 0 provérbio possibilita a estruturagdo metaforica de
eleicao. Assim, o entendimento de eleicdo em termos de mar da-se pelo conhecimento deste
ultimo, o qual, por sua vez, ¢ assimilado culturalmente pelos sujeitos envolvidos (enunciador
e co-enunciadores).

O ultimo recorte deste grupo diz respeito a concepgdo de elei¢do como religido. Aqui,
expressdes do discurso religioso Sio apropriadas pelo enunciador para tratar do evento

politico:
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ELEICAO E RELIGIAO

Ainda ndo perceberam que sé eles imaginaram o seu Geraldo a bater asas em uma ascensdo
gloriosa, vencido o adversario pela exposigdo, para o eleitorado, das mazelas morais com que
0 partido e o governo o brindaram. (Excerto. Os estarrecidos. Janio de Freitas. Folha de S.
Paulo, 07/09/2006, Brasil, p. A5).

Nesse trecho, 0 éxito na campanha eleitoral, que promoveria a vitoria do candidato
Geraldo Alckmin, ¢ vista por meio de termos religiosos, relacionando o dominio-fonte:

religido e 0 dominio-alvo: elei¢do. Logo:

- Candidato ¢ anjo.

- Vitoria da elei¢do é ascensdo gloriosa.

Um outro texto, ainda, explora mais a metafora ELEICAO E RELIGIAO, trazendo

outras implicagdes metaforicas entre os dominios citados:

O santo remédio do segundo turno (Manchete. Elio Gaspari. Folha de S. Paulo, 20/09/2006,
Brasil, p. A8).

Mesmo pessoas dispostas a manter “nosso guia” no Planalto podem se sentir constrangidas a
carrega-1o num andor onde estao os seus velhos deménios € mais Gedimar Passos, 0 homem
dos pacotes com R$1,7 milhdo para comprar vozes e siléncios de delingiientes. [...]..

Eleicdo ¢ assim mesmo, prefere-se um ao outro. O “efeito Gedimar” altera esse processo.
Ofende pessoas que ndo gostaram do que viram nas CPIs, mas admitem votar em Lula porque
ndo pretendem botar Alckmin na Presidéncia. Quem pensa assim podera elegé-lo no segundo
turno de alma leve. Fazé-1o no primeiro é mais que uma escolha. E uma indulgéncia plendria,
daquelas que o Papa Ledo 10° vendia no século 16 (com lascas a banca) para construir a
basilica de Sdao Pedro. O crente comprova o babilaque e ia para 0 céu sem passar pelo
purgatorio. O beneficio valia para pecados passados ou futuros, cometidos por ele ou por
familiares. O mercado das indulgéncias acabou em enorme confusdo e no surgimento do
protestantismo. [...].

Achavam que os veteranos petistas do circulo doméstico de Lula haviam abjurado a bruxaria.
Engano. Mesmo avisados de que havia exorcistas ha linha, continuaram com suas macumbas.
[..].

Eleito no primeiro turno, Lula compra uma indulgéncia € vai para o paraiso da
autoglorifica¢do, levando consigo todos os demonios que carrega na lama e nos palacios.
(Excerto. O santo remédio do segundo turno. Elio Gaspari. Folha de S. Paulo, 20/09/2006,
Brasil, p. A8).
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Com base na metafora estrutural nova, o enunciador constréi o discurso com
expressdes tipicas da religiosidade. Tal construcdo favorece as seguintes implicagdes

metaforicas:

- Segundo turno ¢é santo remédio.

- Lulaé guia espiritual.

- Paliticos acusados de corrupgdo sdo demonios.
- Eleitores sio devotos.

- Corrupgao € bruxaria.

- CPIs sio exorcistas.

- Presidéncia ¢é paraiso.

E importante entendermos a metafora ELEICAO E RELIGIAO, partindo da relevancia
gue o aspecto religioso tem para 0 ser humano em geral e sua especificidade para o povo
brasileiro. A religido, segundo Alves (2000), diz respeito a propria condigdo humana. Nesse
sentido, baseando-se em Ludwig Feuerbach®, o autor expde que conhecimento de Deus é
autoconsciéncia, ja que, ao estudar os aspectos religiosos que cercam o ser humano,
desvelam-se 0s ansei0s, 0s pensamentos mais intimos dele.

Em consonancia com Alves (2000), podemos dizer que temos a religido como heranga,
por um lado, dos cristios ¢ hebreus, e, por outro lado, das tradi¢des greco-romanas. Segundo
esse autor, ¢ na Idade Média que o mundo invisivel parecia estar mais proximo do homem,
porque os simbolos do sagrado adquiriam uma densidade e onipresenga, tudo girava em torno
de Deus. No entanto, com a ascensio da burguesia, ha um redirecionamento da visdo humana.
O homem medieval tinha uma atitude passiva e receptiva, 0 homem moderno passa a ter uma
atitude ativa e agressiva em relagao a natureza. Assim, o discurso religioso, por se referir ao
mundo invisivel, a entidades imaginarias, ¢ destituido de sentido; logo, Deus ¢
progressivamente empurrado para fora do mundo, “para que os homens dominem a terra ¢é
necessario que Deus seja confinado aos céus” (Alves, op. cit. : 50), decretando 0 exilio do
sagrado.

Embora o mundo moderno tenha destituido a religido do status que tinha na Idade
Média, o ser humano contemporaneo ainda encontra na religidlo um refagio para as
contradi¢des sociais ¢ inquietagdes pessoais. Tal fato é percebido, sobremaneira, no Brasil,
em que 92,6% da populagdo, segundo dados do IBGE, declararam ter alguma religido em
2000:

“0 Alves (2000) ndo cita a referéncia bibliografica de Feuerbach.
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Distribui¢ao percentual da populagao residente, por religido — Brasil — 2000

Religides 2000 (%)

Catolica apostdlica romana 73,6
Evangélicas 154
Espiritas 1,3
Umbanda e Candomblé 03
Outras religiosidades 1,8
Sem religido 7,4

Fonte: IBGE, Censo Demografico 2000

O que gostariamos de chamar atengdo, nesse quadro, é que dos 92,6% que declararam
ter alguma religido, 73,6% disseram ser catolicos e 15,4% evangélicos, ou seja, 89% sdo
cristdos, ja que ambos tém como principio basico o seguimento de Jesus Cristo. Essa
informagdo explica a ocorréncia da metafora ELEICAO E RELIGIAO e as expressdes

provenientes do universo cristdo na construgio do discurso, sobretudo do catolicismo:

Santo

Céu

Andor

Deménios
Indulgéncia plenaria
Exorcistas

Paraiso

Autoglorificagao

E interessante notar, também, que, embora sejam usados em sua maioria elementos
ligados ao cristianismo, ha o uso de expressdes de outros segmentos religiosos, o que sugere o

sincretismo presente na sociedade brasileira:

“IDisponivel em
http://www.ibge.gov.br/7al2/conhecer_brasil/default.php?id tema menu=2&id tema submenu=5 . Acesso em
09/03/2008.
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Guia
Bruxarias

Macumbas

Outro aspecto pertinente ¢ o fato de o presidente Lula ser referido no texto como
“nosso guia” (cf. O santo remédio do segundo turno. Elio Gaspari. Folha de S. Paulo
20/09/2006. Brasil. p. A8). Guia, na doutrina espirita, ¢ um espirito de luz que conduz por
bons caminhos agueles que estdo na terra. O presidente, portanto, poderia ser visto como
alguém que guiaria por bons caminhos o povo brasileiro. No entanto, o uso das aspas aqui, tal
como afirma Maingueneau (2002), ¢ um sinal a ser interpretado. Segundo esse autor, a
colocagdo da aspas indica modalizagdo autonimica, na qual 0 enunciador usa desse recurso,
aspas, para indicar ao co-enunciador que seu discurso nao corresponde a si mesmo. Dessa
maneira, a visio do candidato como guia ndo ¢ do enunciador, mas de outrem, o que sugere,
por meio da metafora, aironiano discurso.

Desse modo, podemos dizer que a ineréncia da religiosidade no ser humano,
principalmente no brasileiro, proporciona a criagio da metafora nova ELEICAO E
RELIGIAO, estabelecendo implicacdes metaféricas entre o dominio-fonte (religido) e o
dominio-alvo (eleigdo). Vale ressaltar que tal ocorréncia é usada pelo enunciador visando a
interagdio com o co-enunciador, visto que ambos compartilham a mesma redidade

sociocultural.

4.2.2 A construcao metaforica de Lula

Durante a constituicdo do corpus, notamos o destaque dado ao candidato Lula pela
midia escrita. Tal fato, certamente, foi motivado pela lideranca desse candidato nas pesquisas
de opinidao durante a campanha eleitoral, bem como sua posi¢do de presidente, que trazia
embutida, em seu governo, dentincias de corrupgdo, CPIs etc. Além disso, Lula costuma usar,
em seus discursos, metaforas comumente usadas pela popula¢do brasileira, sobretudo, o
futebol. Essa postura contribui para a construgédo de sua imagem diante dos eleitores, ou Sgja,
como afirma Charaudeau (2006b), para a construgdo de um ethos politico. Considerando
essas observagoes, nos primeiros recortes deste grupo, analisaremos as metaforas feitas pelo
candidato Lula em paralelo a repercussdo delas e, em seguida, as metaforas usadas em artigos

de opinido que tratam do candidato.
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O primeiro recorte traz o discurso politico inserido no jornalistico, por meio do recorte
dafala do candidato em um comicio eleitoral, sendo posto o discurso relatado em destaque na

manchete:

Lula afirma que pobres so ‘cada célula do seu corpo e cada gota do seu sangue’ (Manchete.
Folhade S. Paulo, 12/09/2006, Brasil, Elei¢des/ Presidéncia, p. A6).

“Qual é o orgulho que eu tenho? E que hoje vocés tém consciéneia de que qualquer
um de voces esta preparado para governar este pais. Cada um de vocés é uma célula do meu
corpo, cada um de vocés é uma gota do meu sangue”, afirmou. (Excerto. Lula afirma que
pobres sao ‘cada célula do seu corpo e cada gota do seu sangue’. Folha de S. Paulo,
12/09/2006, Brasil, Elei¢des/ Presidéncia, p. A6).

Nessa parte do texto, conforme Maingueneau (2002), ha o uso da ilha enunciativa para
reportar o dito de origem. Tal estratégia evidencia a selecao feita pelo enunciador que, por sua
vez, destacou a metafora usada pelo candidato. Podemos identificar aqui uma metafora
estrutural nova, visto que é criada uma nova analogia entre o dominio-fonte: fisiologia e o
dominio-alvo: governo. Notamos, assim, que quando ¢ falado: “Cada um de vocés é uma
célula do meu corpo, cada um de vocés € uma gota do meu sangue”, quem ¢ tomado como
sujeito do enunciado ndo ¢ Lula, mas Ssm 0 cargo que ele ocupa, ou sgja, a relagao aqui
estabelecida ¢ entre o governante e seus eleitores. Assim, podemos identificar o conceito

GOVERNO E CORPO e, dessa proposigdo, reconhecer estas implicagdes metaforicas:

Lula/presidente é corpo.
Eleitores sio células.

Eleitores sio gotas de sangue.

A remissio feita ao corpo e sangue também evoca o discurso religioso, no qual
reconhecemos a figura de Jesus Cristo que, segundo a crenga crista, transformou o pdo em
corpo e 0 vinho em sangue na tltima ceia. Essa agdo feita por Cristo é revivida em todas as
missas, na qual os catolicos acreditam no fenomeno da transubstanciag@o, ou seja, a hostia e o
vinho tornam-se corpo e sangue de Cristo.

Em uma outra parte desse primeiro texto, reconhecemos a metafora CLASSE SOCIAL
E FABRICA, na qual Lula se coloca como “produto das greves” em oposi¢io ao “produto da

elite politica™:
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“Eu ndo sou produto da elite politica deste pais, eu sou produto das greves operarias
de 1978, da convivéncia com os sem-teto, da luta pela reforma agraria, da luta de pessoas que
tiveram enchentes nas suas casas. Eu senti na pele e na carne o que passa 0 povo pobre deste
pais.” Ele contou que teve a casa inundada trés vezes, quando era pobre. (Excerto. Lula afirma
que pobres sao ‘cada célula do seu corpo e cada gota do seu sangue’. Folha de S. Paulo,
12/09/2006, Brasil, Eleigdes/ Presidéncia, p. A6).

A analogia estabelecida pela metafora, nesse ponto, auxilia a construgdo da imagem do
candidato que, em uma sociedade de classes, coloca-se na posi¢ao dos excluidos (sem-teto,
sem-terra, dos que sofrem com enchentes). Para confirmar sua posi¢ao, segundo o discurso
indireto, Lula ainda contou que teve a casa inundada por trés vezes. A énfase dada pelo

candidato a origem pobre ainda ¢ evidenciada pelo discurso direto:

Lula defendeu sua politica externa. Segundo, ele, o Brasil disse ao mundo: “Eu sou
pobre, mas aprendi uma coisa, a andar de cabega erguida”. (Excerto. Lula afirma que pobres
sdo ‘cada célula do seu corpo e cada gota do seu sangue’. Folha de S. Paulo, 12/09/2006,
Brasil, Elei¢Ges/ Presidéncia, p. A6).

No segundo recorte, encontramos novamente o destaque dado a um discurso
produzido por Lula, o qual, em um comicio na regido sul do pais, segundo o jornal,

comparou-se explicitamente a Getulio Vargas®

. Essa agdo reporta-nos ao conceito de
intertextualidade, ja que é reconhecida a presenga de um outro texto. Todavia, ndo ha uma
citagdo explicita do enunciado, mas sim a identificagdo, por meio do conhecimento prévio da
carta de Getalio Vargas. Esse fendmeno, conforme Koch (2003), ampliando o conceito de
intertextualidade postulado por Beaugrande e Dressler (1981), relaciona-se a intertextualidade
em sentido restrito, uma vez que diz respeito a um texto efetivamente produzido. Além disso,
a intertextualidade agui se apresenta de forma implicita, pois, apesar de a fonte ndo ser
mencionada por Lula, o interlocutor a partir da memoria estabelece o sentido do texto.
Verifiquemos, entdo, nessa noticia, um quadro posto ao lado da reportagem, em que Sio

comparados recortes dafalade Lula e de Vargas.

2 Getulio Vargas ocupou o cargo de Presidente da Republica entre 1930 e 1937. A referéncia que o jornal
propde ¢ a carta-testamento, escrita por Vargas antes de seu suicidio.



Lula

Cartade Getalio Vargas

“Houve até quem disse que era preciso
fazer o presidente Lula sangrar até a
morte. S6 que eles ndo sabem que ja
tinham inventado a transfusio e ecu
guando achei (...) que tinha perdido quase
todo meu sangue, eu fui humildemente ao
povo brasileiro pedir uma gota de sangue
brasileiro e hoje estou muito mais jovem

(...) porque estou com o sangue do povo™.

[Lula]

“Nada mais vos posso dar a ndo ser meu
sangue. Se as aves de rapina querem o
sangue de alguém (...) eu oferego em
holocausto a minha vida. Escolho este
meio de estar sempre convosco (...). Cada
gota de meu sangue serd uma chama

imortal navossa consciéncia” [Getulio].

“Como ¢ que o Lula sobreviveu a essa
quantidade de caltnias e infamias? (...)
Estas infamias que levaram Getlio
Vargas a se matar, as mesmas que nao
queriam deixar Juscelino Kubitschek
governar, as mesmas que tiraram Jodo

Goulart do governo”. [Lula].

“Ndo me acusam, insultam; ndo me
combatem, caluniam (...). Os odios, as
infamias, a caliinia ndo abateram o meu

animo”. [Getulio].

“O povo oprimido agora ¢ o artista

principa”. [Lula]

“Esse povo de quem fui escravo ndo mais

sera escravo de ninguém”. [Getulio].

“[Brasileiros carentes] foram

abandonados durante quase toda a

histéria do pais”. [Lula].

“Precisam sufocar a minha voz (...) para
que eu nao continue a defender o povo e

principalmente os humildes”. [Gettlio].
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(Quadro. Em viagem pelo Sul, Lula retoma frases de Vargas em sua carta-testamento. Folha
de S. Paulo, 12/09/2006, Brasil, Elei¢des 2006/Presidéncia, p. A 6).

Dentro desse quadro, constatamos a recorréncia da metafora GOVERNO E CORPO,
uma vez gue ¢ dito que seria “preciso fazer o presidente Lula sangrar até a morte”. Nesse
ponto, tal como o primeiro recorte, ha a relagdo entre Lula e seus eleitores como corpo €
sangue, OU S§a, arelagdo entre o dominio-fonte: fisiologia e dominio-alvo: governo.

Além disso, podemos reconhecer a analogia promovida pelo enunciador entre Lula e
Getulio Vargas, 0 que propde uma nova metdfora LULA E GETULIO VARGAS. Esse
conceito incentiva o reconhecimento do primeiro com os atributos do segundo. Por um lado,
essa estruturagdo metaforica poderia ser benéfica ao candidato, j4 que uma imagem positiva
de Vargas corresponderia a de Lula; por outro lado, no entanto, poderia ser maléfica ao
candidato, caso houvesse uma imagem negativa de Vargas ou o discurso de Lula fosse

considerado plagio.
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Embora a analogia feita entre o discurso de Lula e de Vargas tenha repercutido
consideravelmente, uma outra gerou mais polémica, a que mencionava Jesus Cristo e
Tiradentes:

“A gente poderia pegar a historia e irlamos perceber que, numa mesa de 12, um traiu
Jesus Cristo. Ai poderia pegar a reunido dos Inconfidentes, um traiu Tiradentes. E nem por
isso Cristo seria menos importante nem por isso Tiradentes deixou de ver acontecer a
Independéncia pela qual ele foi esquartejado, sua carne salgada, pendurada nos postes”, disse.
(Excerto. Lula se compara a Tiradentes e Jesus e diz que vencerd dia 1°. Folha de S. Paulo,
25/09/2006, Brasil Elei¢des 2006, p. A4).

Esse enunciado surgiu como resposta a crise gerada pela divulgagdo de um dossié que
teria sido encomendado pelo PT contra os candidatos do PSDB. Nesse recorte, 0 uso do
discurso direto atribui a responsabilidade da mengido de Jesus Cristo e Tiradentes a Lula,
relacionando a ele, também, um conceito metaférico ja verificado por nos, o de ELEICAO E
RELIGIAO, tendo em vista a referéncia a Jesus Cristo, e o conceito metaférico ELEICAO E
MOVIMENTO HISTORICO, tendo em vista a alusio ao personagem historico Tiradentes.
Dessa maneira, podemos estabelecer dois campos de implicagdes metaforicas, no primeiro,

verificamos que

- Lulaé Jesus Cristo.

- Aliados de Lula envolvidos com corrupgio sio Judas®.

J no segundo, ELEICAO E MOVIMENTO HISTORICO, as implicagdes
estabel ecidas Sio:

- Lulaé Tiradentes.

- Aliados de Lula envolvidos com corrupgio sio Joaquim Silvério dos Reis®.

Embora tenham sido consideradas “comparagdes” aos olhos dos enunciadores do
jornal, consideramos as afirmagoes referentes a Getulio Vargas, a Jesus Cristo ¢ a Tiradentes
como fundamentadas em conceitos metaforicos, visto a relagdo analdgica entre os
personagens citados e o candidato Lula. Nessa referéncia, o candidato toma para s 0s

atributos das personagens, retomando a imagem positiva de cada um deles para a construgao

43 Apostolo que entregou Jesus aos romanos.
4 Traidor da Inconfidéncia Mineira (cf. Chiavenato, 2000).
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de sua propria imagem. Tal postura envolve os saberes de crenga dos sujeitos envolvidos,
sobretudo dos co-enunciadores da midia escrita, dado a0 Seu destaque nesse veiculo.
Pensando nisso, ¢ indispensavel aqui abordar as figuras de Getalio Vargas, Tiradentes ¢ Jesus
Cristo dentro contexto sociocultural brasileiro.

Getilio Vargas, de acordo com Levine (2001), ficou conhecido como “pai dos
pobres”, gragas a algumas agdes de seu governo como a criagdo de direito aos trabalhadores,
como o salario minimo e a exigéncia de carteira de trabalho, aliadas a uma tradigdo que
atribuia um grau de parentesco ficticio aos brasileiros. Desse modo, os descendentes
africanos, por meio de cultos espiritas, tornavam-se parentes de antepassados tribais e
camponeses davam seus filhos para serem batizados por donos de terras, para terem protegio.
Logo, Vargas, por ser o primeiro politico que chegava a todos os brasileiros, tornou-se o
“padrinho” desse povo. Assim, Lula, ao fazer remissio a figura de Vargas, procura equivaler
suaimagem a dele, isto é, a0 ethos de pai dos pobres.

Chiavenato (2000) afirma que a figura de Tiradentes e da Inconfidéncia Mineira foram
mitificadas no Brasil, sobretudo, pela necessidade da Republica de herdis patridticos. Embora
sua fabricagao como mito tenha se iniciado ja em 1882 com a criagdo do Clube Tiradentes, foi
apoés a proclamagdo da Republica em 1890 que iniciaram as comemoragdes oficiaiS com
grande festa, marchas civicas etc. O auge da mitificagdo, segundo o autor, deu-Se no regime
militar de 1964, no qual Tiradentes foi instituido como patrono da nagdo brasileira e a
divulgacdo de sua imagem tornou-se obrigatoriamente com barba, para associa-lo a imagem
de Jesus Cristo.

Desse modo, Tiradentes tornou-se um “heroi do Brasil”, com direito a destaque nos
livros didaticos e feriado nacional. Alias, mais do que um heroi, Tiradentes ¢ reverenciado
como martir, dado ao fato de ter sido condenado a morte. Assim, a mengdo desse personagem
por Lula, estabelecendo uma relagdo metaforica entre eles, promove a construgdo do ethos do
candidato como martir da nagéo.

Em relacdo a referéncia feita a Jesus Cristo, verificamos a relevancia do contexto
sociocultural para a formulagdo da metafora. Tal como observado na analise das metaforas
novas, o fato de termos, entre catélicos e evangélicos, 89% de cristdos no pais faz do
dominio-origem religido seja extremamente pertinente para a estruturagdo metaforica.

Como se sabe, Jesus Cristo ¢ considerado pelos cristaos o filho de Deus, o qual foi
enviado a0 mundo para redimir os seres humanos de seus pecados e salvar a humanidade.
Essa visao foi inserida na sociedade brasileira desde o inicio de sua historia, que contou com

forte presenca da Igreja Catolica. Ha quem diga que todos os brasileiros nascem catolicos e s6
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depois escolhem sua doutrina religiosa, haja vista o enfoque dado, por exemplo, a tradi¢do do
batismo de bebés e a todas as superstigdes que cercam esse ritual.

Dessa maneira, quando redlizada a analogia entre Lula e Jesus, Sio invocados,
sobretudo, os saberes de crenga do povo brasileiro, dos quais os valores religiosos sdo
arraigados na sua construgao discursiva. A idéia de trai¢do, que, por sua vez, retoma a figura
de Judas Iscariotes, ganha maior destaque se a relacionarmos ao fato de o Filho de Deus ter
sido traido. Portanto, colocar-se na posi¢do de Jesus, tal como foi feito por Lula, ¢ uma
tentativa de tomar o papel de vitima diante das acusagdes que vinha sofrendo. Alias, mais do
que isso, ¢ procurar trazer para a construgdo de sua imagem atributos de uma figura idolatrada
no pais.

Partindo, assim, das trés personagens referidas por Lula, podemos ilustrar as

equivaléncias que as metaforas promovem entre eles:

Lula = Getulio Vargas

N/

Pai dos pobres

Lula — Tiradentes

Lula = Jesus Cristo

~N

Salvador

Um outro conceito metaforico relacionado ao candidato Lula é o que trata de sua

condigdo na sociedade e de sua vitoria na elei¢ao presidencial:
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Reeleito, Lula diz que andar de baixo venceu o de cima (Manchete. Folha de S. Paulo,
30/10/2006, Especial. Eleigdes 2006, p. 1).

“E uma vitéria que me deixa realizado como politico. Foi a vitéria dos de baixo contra os de
cima. E o andar de baixo que chegou ld em cima. E pode ter certeza que jamais abdicarei do
lado que eu sou.” (Excerto. Reeleito, Lula diz que andar de baixo venceu o de cima. Folha de
S. Paulo, 30/10/2006, Especia Elei¢oes 2006, p. 1).

Nesse recorte, inferimos a referéncia a metafora orientacional STATUS E PARA
CIMA, uma vez que o alcance da presidéncia ¢ feito por uma participante do “andar de
baixo”. (cf. Lakoff e Johnson, 2002) Essa conceituagdo metaforica, além de indicar que
entendemos 0 sucesso na sociedade a partir da base fisica, indicia o desejo do candidato de se
colocar em meio aqueles que estariam em um lugar desprivilegiado na piramide social, os
quais, como comprovado nas pesquisas de opinido, foram os seus principais eleitores.

Os conceitos metaforicos relacionados a Lula, constatados na amostra, motiva-nos a
uma reflexdo sobre a relag@o entre trés pontos: o discurso jornalistico, o discurso politico e a
construgdo da imagem do candidato. Primeiramente, ¢ imprescindivel retomar que nosso
objetivo direciona-se a construgdo do discurso jornalistico, 0 que nos fez constituir o corpus
deste trabalho com textos do jornal Folha de S. Paulo. NO entanto, ao termos delimitado a
amostra por meio de uma tematica, eleicdo presidencial, inevitavelmente, deparamo-nos com
o discurso politico, sobretudo, no tocante a construgdo da imagem dos candidatos. Essa
relacdo, como dissemos no segundo capitulo, emerge do fenomeno interdiscursivo
constituinte do discurso, ja que evidencia outros discursos (o politico, além do religioso, por
exempl o).

Além disso, podemos constatar a ligagio entre os conceitos metaforicos e o discurso,
uma vez que, para a constru¢do de sua imagem como candidato, Lula usou expressoes
metaforicas, as quais, por sua vez, foram reportadas pelo discurso jornalistico. Assim, O
jornal corrobora com a construgdo (ou desconstru¢do, como vimos no primeiro capitulo no
caso Roseana Sarney) daimagem, na medida em que evidencia tais metaforas, as contrasta ou
as contesta. Discutamos, entdo, as quais imagens que os conceitos metaforicos, relacionados
até este ponto a Lula, levam-nos.

Tendo em vista os estudos de Charaudeau (2006b) acerca do discurso politico, a
construgdo da imagem de si, do ethos politico, estd voltada para o publico, ocorrendo a
relacdo entre si, O outro € um terceiro ausente. Essa relagdo triangular, apresentada no

segundo capitulo, relaciona-se aos recortes analisados por nos nesta segdo, por o enunciador
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do discurso politico, Lula, procurar a constru¢ao de um ethos de identificagdo no cenario
eleitoral, por meio das expressdes metaforicas. Para bem entender esse relacionamento,
primeiramente, dividimos as metaforas em dois grupos, um composto pelos conceitos LULA
E GETULIO VARGAS, LULA E JESUS CRISTO e LULA E TIRADENTES, e o outro
composto pelos conceitos CLASSE SOCIAL E FABRICA e STATUS E PARA CIMA.

No primeiro grupo, constatamos, de acordo com a proposta de Charaudeau (op. cit.), a
construgdo de um ethos de “solidariedade”, na medida em que os atributos de cada uma das
personagens utilizadas na estruturagdo metaforica remete a responsabilidade dos outros pelo
politico. Isso pode ser comprovado ao pensarmos que Getlio Vargas caracteriza-se pelo
cuidado dos pobres, 0 que o levou a ser chamado de Pai dos pobres, Jesus Cristo caracteriza-
se pela salvagdo da humanidade, sobretudo, dos pobres e Tiradentes caracteriza-se pela luta
pela igualdade, sendo um heréi dos oprimidos. Se levarmos em conta a morte de cada um
deles, averiguamos que todos eles, de certo modo, deram a vida pelo povo. Getulio Vargas,
por meio da carta-testamento, apresenta a morte como um sacrificio redentor antes de seu
suicidio (cf. Levine, 2001), ao passo que Jesus ¢ crucificado, conforme a crenga crista, pela
redencdo dos pecados de todos e, por fim, Tiradentes é enforcado em praga publica por
defender o Brasil contra o dominio portugués. Desse modo, Lula, ao relacionar-se
metaforicamente a essas figuras, ndo so se solidariza com os mais necessitados, mas também
se coloca como aquele que podera salva-los, o que nos leva, antes de analisarmos o proximo
grupo, a retomada da metafora GOVERNO E CORPO. Esse conceito, por sua vez, relaciona-
se a0 ethos de “chefe”, na medida em que a figura de guia ¢ destacada e posta em paralelo

com o proprio candidato:

“Qual é o orgulho que eu tenho? E que hoje vocés tém consciéncia de que qualquer
um de vocés esta preparado para governar este pais. Cada um de vocés é uma célula do meu
corpo, cada um de vocés ¢ uma gota do meu sangue”, afirmou. (Excerto. Lula afirma que
pobres sio ‘cada célula do seu corpo e cada gota do seu sangue’. Folha de S. Paulo,
12/09/2006, Brasil, Eleigdes/ Presidéncia, p. A6).

No segundo grupo, constatamos que o0s conceitos metaforicos CLASSE SOCIAL E
FABRICA e STATUS E PARA CIMA remetem a construcido de um ethos de identificacio
voltado a origem pobre de Lula. Relacionando esse grupo ao anterior, verificamos que Lula,
nao s6 ¢ o martir dos pobres, mas é um pobre, o que fortalece sua aproximagao com eles. Tal

idéia poderia, assim, ajudar a explicar a grande popularidade desse candidato.
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Voltando a analise dos recortes, averiguamos que as expressdes metaforicas, ditas por
Lula (cf. Lula se compara a Tiradentes e Jesus e diz que vencerd dia 1°. Folha de S. Paulo,
25/09/2006, Brasil Eleigdes 2006, p. A4) e que caracterizaram a metafora nova ELEICAO E
RELIGIAO, fizeram-se tio pertinentes que provocaram reacdes de outros politicos, bem

como de colunistas da Folha:

‘Isso ndo ¢ Cristo, 1SS0 é o deménio’, diz FHC sobre comparagao de Lula (Manchete. Folha de
S. Paulo, 26/09/2006, Brasil Elei¢des 2006/ Presidéncia, p. A6).

Para Alckmin, presidente da Republica é o ‘Judas dessa historia, porque traiu o povo

brasileiro’ (Linha fina. ‘Isso ndo é Cristo, isso é o demédnio’, diz FHC sobre compara¢do de

Lula. Folhade S. Paulo, 26/09/2006, Brasil, Elei¢cdes 2006/ Presidéncia, p. A6).

Alckmin também foi enfatico. Alegando que a afirmagdo de Lula ofendeu o
cristianismo, 0 ex-governador de Sio Paulo disparou: “Em uma agdo Cinica, ele ainda se
compara a Cristo. E o Judas [Iscariostes, 0 apostolo que traiu Jesus] dessa historia. Traiu o

povo brasileiro”. (Excerto. ‘Isso ndo é Cristo, isso é o deménio’, diz FHC sobre comparagdo

de Lula. Folhade S. Paulo, 26/09/2006, Brasil, Elei¢des 2006/ Presidéncia, p. A6).

FHC disse que Lula se comparou “imodestamente” a Cristo. “Errou porque Cristo nunca foi

beijar Judas de meu companheiro. Ele amanhd ou depois vai chamar de novo [os petistas

5 9

afastados]: ‘Ah, os meninos se exaltaram, eles Sio assim mesmo, exageram’.” (Excerto. ‘Isso
ndo é Cristo, isso é o deménio’, diz FHC sobre comparagdo de Lula. Folha de S. Paulo,
26/09/2006, Brasil. Elei¢oes 2006/ Presidéncia, p. A6).

Mais uma vez sio usadas formas do discurso relatado para confrontar as afirmagoes de
adversarios politicos de Lula a ele. Notamos, sobremaneira, a ocorréncia do discurso direto na
manchete e no corpo do texto, visando ao distanciamento do enunciador daguele que ¢é
responsabilizado pelo dito, ou sgja, Alckmin e FHC. O que ressaltamos, aqui, ¢ a retomada do
discurso religioso para contrapor-se ao dito de Lula, que, em um primeiro momento, retira a
associagdo a Cristo-Filho de Deus e 0 associa a0 demoénio (“‘Isso ndo ¢ Cristo, isso € o
demonio’, diz FHC sobre comparagdo de Luld’) e, em um segundo momento, o tira da
posi¢do de vitima e o coloca na posi¢do de traidor (“Para Alckmin, presidente da Republica ¢

0 ‘Judas dessa histdria, porque traiu o povo brasileiro’”).
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Ja nos artigos de opinido, encontramos 0 uso da metafora para avaliar e criticar Lula,
sendo que, no primeiro deles, verificamos a analogia feita entre a Santa Ceia™ e asituagio do

candidato naguel e momento:

A ceia de Lula (Manchete. Clovis Rossi.. Folha de S. Paulo, 26/09/2006, Opinido, p. A2).
(-]

Para comegar, Cristo, mesmo sendo filho de Deus €, portanto, com poderes talvez
maiores que Lula, teve um traidor, o tal de Judas.

Ja Lula ¢ traido dia sim, o outro também, por um monte de seus apdstolos.

A lista de traidores ainda nio foi oficialmente divulgada pelo proprio Cris, ops, Lula,
mas o procurador-geral da Repiblica o fez por ele, incluindo 40 nomes.

E ainda nio havia comecado a, digamos, ceia mais recente, comumente chama de
“dossiegate”, que s6 fez aumentar o numero de companheiros de Judas (companheiros ai tem,
sim, duplo sentido).

O que torna a saga de Lula ainda mais terrivel que a de Cristo é o fato de que Judas
pelo menos aumentou a renda per capita dos apdstolos, ao vender-se por 30 dinheiros para
entregar o Mestre.

Ja os Judas do lulo-petismo ndo se venderam. Compraram ou tentaram comprar ndo o
Mestre, mas um dossiezinho merreca— e por 1,7 milhdo de dinheiros.

Se tivessem feito um cursinho na escola dos vendilhdes do templo, talvez fossem mais
bem sucedidos do que ao fregiientar apenas a escolade inteligéncia da campanha Lula.

O presidente leva vantagem, no entanto, em um quesito, Pedro, um dos apostolos,
apertado, entregou o ouro, ao negar Cristo trés vezes.

Ja os neo-Judas do lulo-petismo ndo entregaram nem sob tortura a origem do dinheiro que
usaram na operagio. Vai ver que, se contarem tudo, ndo sobra nenhum apdstolo para cear com
Cristo-Lula

Ele ja perdeu, alids, o churrasqueiro oficial da turma, sinal de modernidade, ja que,
antes, era sé po e vinho. E nem era Romanée-Conti. (Excerto. 4 ceia de Lula. Clovis Rossi.
Folha de S. Paulo, 26/09/2006, Opinido, p. A2).

Nesse recorte, ¢ tragado pelo enunciador um paralelo entre os sujeitos da Santa Ceia e

0s do cenario politico, do qual sdo constatadas as seguintes implicacdes metaforicas:

“ Ultima ceia feita por Jesus Cristo com seus apdstolos, na qual Judas revela-se como seu traidor.
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Jesus Lula
Traidor: Judas Traidores: 40 nomes
Judas vendeu-se por 30 dinheiros Judas do lulo-petismo compraram

dossié por 1,7 milhdo

Escola de vendiles do templo Escola de inteligéncia da campanha
de Lula
Pao e vinho na ceia Churrasco

Verificamos, desse modo, que a estruturagdo metaforica, baseada na relagdo dos
dominios religioso e politico-eleitoral, ¢ usada para criticar o dito de Lula, por meio da ironia.
Essa afirmagdo baseia-se nos estudos de Maingueneau (2002), o qual caracteriza a ironia
como a subversio feita pelo enunciador da sua propria enunciagao, evidenciando a polifonia.
Esse tipo de enunciagdo é reconhecido, nesse recorte, pelo uso de palavras retificadoras (...
divulgada pelo proprio Cris, ops, Lula, ...”), e parénteses (“(companheiros ai tem, sim, duplo
sentido)”), mas, principalmente, pelas expressdes motivadas pela metafora, o que resulta do
guadro citado acima, evidenciando aironia do enunciador.

Reconhecemos, ainda, mais alguns recortes que traziam uma critica contundente as

declaragdes de Lula:

E Lula, ainda favorito e alvo de todos, se compara a Jesus e a Tiradentes, como ja se

comparou a JK e a Getalio. Que nada. No intimo, ele se acha muito melhor do que eles.
(--)

Erro? Que erros? Lula insiste que foi traido. E quem ndo é? “Numa mesa de 12, um
traiu Jesus. Nareunido dos inconfidentes, um traiu Tiradentes”, lembrou. A diferen¢a é que um
traiu Cristo, outro traiu Tiradentes, mas parece que a sina de Lula, coitado, ndo é trair, é ser
traido por todos, o tempo todo. (Excerto. Uma legido de traidores. Eliane Cantanhéde. Folha
de S. Paulo, 26/09/2006, Opinido, p. A2).

No proximo recorte, ha uma nova metafora que estabelece relagdes entre Lula e os
animais. Importante notar que os animais aqui referidos, raposa e cordeiro, Sio muito
conhecidos pelo imaginario discursivo, sendo que o primeiro remete a esperteza e o segundo,
a fragilidade. Além disso, ¢ bastante conhecido o provérbio “Lobo em pele de cordeiro”, ou
melhor, como sugerido no trecho abaixo, “Raposa em pele de cordeiro”. Dessa maneira, a
falsidade ¢ atribuida a Lula:
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A raposa e 0 cordeiro (Manchete. Maria Sylvia Carvaho Franco. Folha de S. Paulo,
05/10/2006, Opinido, p. A2).

O retrato que sintetiza todos esses tristes maleficios ¢ o do chefe que afaga e aplaca. O
olhar brando, o sorriso largo, montado pela denti¢do clara, regular e alinhada, as maos
estendidas com generosas palmas abertas para cima, o corpo ataviado na maciez de 14 ou do
algodio, no enfeite da seda lustrosa, desenham, em tudo, uma figura acolhedora, harmoniosa,
cujo mais eficiente recurso foi a mansiddo. Em crise, exibiu o fantasma do cordeiro inocente e
abatido, ignorando como e por que foi levado ao sacrificio. Ferido por trapagas reconditas, ou
periclitante nas urnas, Lula mostra, em aparéncia, 0 mesmo viso melancolico e benévolo,
enquanto, por baixo, aguga o ferrdo, sugando a riqueza do pais em prol de si mesmo, da
“companheirada” e daqueles que detém o poder real, a servigo dos quais se colocou. (Excerto.
A raposa e o cordeiro. Maria Sylvia Carvalho Franco. Folha de S. Paulo, 05/10/2006, Opinido.
p. A2).

Sendo assim, sio estabelecidas implicagdes metaforicas entre o dominio-origem:
animal e o dominio-alvo: politica, das quais surgem os conceitos metaféricos LULA E
RAPOSA e LULA E CORDEIRO. Todavia, tais conceitos sio postos em oposigdo pelo
enunciador afim de desqualificar Lula em meio a0 processo eleitoral, no tocante a condugio e
a sua postura no governo diante das dentincias de corrup¢ao, ressaltando-se, assim, a postura

ideologica do jornal em relagdo ao candidato.
4.3 Redes metaforicas no discurso jornalistico

Ao efetuarmos a analise do corpus, constatamos a construgdao do que denominamos
rede metaforica. Por meio dela, € possivel sistematizar os conceitos metaforicos diversos, os
quais compdem as concepgdes de eleicdo que perpassam pelo discurso jornalistico. Desse
modo, podemos tragar duas redes. A primeira delas diz respeito aos conceitos de eeigao

construidos na amostra:
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.. E FUTEBOL: “A diferenca é ..E GUERRA: “Tucanos
que Lulapisa na bola, maso travam batalha interna para
efeito pode valer apena, ja que formar bancadas”.
amaquina ¢ poderosa num jogo
eleitoral”.
... E UM SER VIVO: .. E REFEICAO: “Esta eleicio,
“Lula diz que ‘mata’ com “chuchu”, reeleicdo, franco
elei¢do no 1° turno”. favorito e chance concreta de fechar
em primeiro turno, esta,
— v convenhamos, insossa de matar”.
ELEI CAO. .
.. ERELIGIAO: “O / .. E MOVIMENTO
santo remédio do HISTORICO: “Ai poderia
segundo turno”. pegar areunido dos
Inconfidentes, um traiu
Tiradentes”.

.. E MAR: “A maré
ndo virou de lado por
si. Foi virada”.

Nessa primeira rede, podemos identificar, entre conceitos estruturais arraigados em
nossa sociedade (ELEICAO E FUTEBOL, ELEICAO E GUERRA) ¢ conceitos metaforicos
novos (ELEICAO E UM SER VIVO, ELEICAO E RELIGIAO, ELEICAO E MOVIMENTO
HISTORICO, ELEICAO E MAR, ELEICAO E REFEICAO), o carater constitutivo da
metafora no discurso jornalistico. Tal como proposto por Lakoff e Johnson (2002), a metafora
nao se limita a literatura e esta presente na linguagem cotidiana. Ressaltamos, no entanto, que
sua presenca nio s traz os conceitos social e culturalmente construidos, como também ¢é
usada como estratégia lingiiistico-discursiva para construgao do discurso. Além disso, o
discurso jornalistico, ao apresentar essas metaforas, favorece a construgao da realidade, na
medida em que 0s seus co-enunciadores assimilam esses conceitos e os integra a sua vida,
evidenciando o carater ideologico delas.

Essa proposi¢ao também ¢ confirmada na segunda rede metaforica tragcada por nds, a
qual diz respeito aos conceitos metaforicos relacionados a construgdo do candidato Lula. E
importante ressaltar que as metaforas relacionadas a ele provém de metaforas estruturais que

se desdobram em outras, mantendo a coeréncia metaforica:



ELEICAO E RELIGIAO

|

LULA E JESUS CRISTO: “A gente
poderia pegar ahistéria e iriamos
perceber que, numamesade 12, um

ELEICAOE
MOVIMENTO
HISTORICO

e

LULA E TIRADENTES; “Ai poderia
pegar areunido dos Inconfidentes, um
traiu Tiradentes”.

CLASSE SOCIAL E FABRICA

A 4

o~

LULA E GETULIO VARGAS
“Como ¢ que o Lula sobreviveu a essa
quantidade de caltinias e infamias?
(...) Estasinfamias que levaram
Getullio Vargas a se matar [...]”

STATUS PARA CIMA

A
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LULAE PRODUTO: “Eu ndo sou
produto da elite politica deste pais, eu
SOu produto das greves operarias [...]”

LULA E DE BAIXO “Foi a vitéria
dos de baixo contra os de cima. E o
andar de baixo que chegou ld em

cima’.

As metaforas estruturais, que criaram conceitos acerca da elei¢io, serviram como base

para outras metaforas, também estruturais, projetando a imagem do candidato Lula e

construindo seu ethos politico, que o identifica como salvador (LULA E JESUS CRISTO),
martir (LULA E TIRADENTES) e “pai dos pobres’ (LULA E GETULIO VARGAS), em
paralelo com sua origem pobre (LULA E PRODUTO e LULA E DE BAIXO).



101

CONSIDERACOES FINAIS

Ao final deste trabalho, cabem algumas consideragdes acerca do estudo realizado.

A primeira diz respeito ao fato de conseguirmos promover um dialogo entre duas
disciplinas distintas, a Analise do Discurso ¢ a Lingiiistica Cognitiva. 1sso foi possivel devido
ao principio de interdisciplinaridade que nos ensina que as manifestagdes lingiiisticas
necessitam de perspectivas diferentes para serem compreendidas em sua integralidade. Neste
trabal ho, procuramos unir o conceito de metafora conceptual ao de discurso, uma vez que o
primeiro é reconhecido no segundo. Dessa maneira, constatamos que a metafora ndo apenas
compde a linguagem cotidiana, mas demonstra umavisio de mundo conforme a sociedade em
gue esta inserida.

Essa idéia pode ser comprovada com a identificagdo da metafora estrutural que
proporciona o entendimento de elei¢cao metaforicamente como futebol e guerra. Como vimos,
o futebol ¢ uma atividade que esta intrinsecamente ligada a cultura brasileira, a0 passo que a
guerra liga-se a propria historia da humanidade, o que facilita o estabelecimento de relagdes
entre os dominio-fonte futebol/ guerra e 0 dominio-alvo eleicao.

Uma outra consideragdo importante diz respeito ao papel constitutivo do uso das
metaforas no discurso jornalistico, 0 qual pode ser percebido de duas formas. Por um lado, o
sujeito enunciador, que esta inserido na instancia de produgdo, ao manifestar lingiiisticamente
0s conceitos metaforicos, interage com 0S co-enunciadores, participantes da instancia de
recepcao, uma vez que ambos compartilham do mesmo contexto sociocultural. Por outro lado,
ainda, tanto o uso de conceitos metaforicos estruturais conhecidos quanto a criagdo de
conceitos metaforicos Novos possibilitam a construgido do discurso, na avaliagao e critica da
noticia, influenciando os efeitos de sentidos. O jornal, que prima pelos seus leitores-
consumidores, usa a metafora como estratégia lingiistico-discursiva, a fim de aproximar-se
deles. Alias, o uso de metaforas relaciona-se aos saberes de crenga, visto que sio evocados,
por exemplo, elementos do dominio religioso. Desse modo, ¢ amejado o avo afetivo dos co-
enunciadores, os quais, por sua vez, identificam-se com o discurso construido, por meio dos
efeitos de sentido promovidos.

As metaforas, portanto, exercem um papel ideologico no discurso jornalistico. Se, por
um lado, as metaforas refletem a concepgdo do mundo de certa cultura, por outro, podem
construir o modo como se concebera as questdes apresentadas de acordo com as intengdes do

Seu enunciador.
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A propdsito da constituigdo do discurso jornalistico, o reconhecimento de outros
discursos (politico, religioso e jocoso) na amostra incita duas reflexdes. Por um lado,
comprova que 0s conceitos metaforicos Sio constituintes do discurso, uma vez que sdo
reconhecidos pelas expressdes lingiiisticas em paralelo as condigdes socioculturais e
historicas. Por outro lado, a interdiscursividade promove a estruturacdo metaforica entre os
dominios fonte e alvo, ¢ ela que possibilita a relagdo, por exemplo, entre dominio religioso e
elei¢do na metafora estrutural ELEICAO E RELIGIAO.

Ha, também, a relevancia do discurso relatado para evidenciar a metafora, sobretudo
na tematica recortada por nos, eleigdo. Assim, temos a citacdo dos ditos dos candidatos que
podem ser usados para promové-los ou preudica-los, mas sempre para eximir de
responsabilidade o enunciador, bem como para criar a aparéncia de sua seriedade e
distanciamento na produgao da noticia.

Além disso, no caso da constituicdo metaforica de Lula, a relagdo entre imagem e
metaforas implica a constru¢do do ethos politico do candidato. Para nos, discurso jornalistico
e politico entrelagam-se nesse processo, uma vez que 0 primeiro absorve o segundo para
veiculagdo da noticia.

Por fim, gostariamos de ressaltar o papel do jornal Folha de S. Paulo na cobertura da
eleicao presidencial de 2006. A Folha dedicou boa parte de suas noticias para esse evento,
apresentando, em sua maioria, textos criticos para avaliar o processo eleitoral. Por esse
motivo, pode influenciar a constru¢do da opiniao sobre os fatos politicos, demonstrando a
pertinéncia da midia escrita nesse ponto. Além disso, verificamos que de fato a metafora ndo

Se restringe ao universo literario, estando, sobremaneira, presente no discurso jornalistico.
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Lula atribui previsdo de baixo crescimento a torcida contra. Folha de S. Paulo, 02/09/2006,

Brasil, Eleigdes 2006, p. A4.

Lula atribui previsao de baixo

crescimento a torcida contra

ministro da Fazenda e pelo
presidente do BC de que o ia
crescimento da economia mos estar
do &m waisdos ek pi-
i O prefiito de Julz de
o ex-governador Newton
[
PT, foi vaiado & chamado de
listas o crescimento do
‘pais neste ano. Fol o plor resil-
tado da economia desde o ter-
ceirobtimestre de 2005,
Aviso
e mﬁm}' do discurss otimista
Gﬁ.ggﬂestﬁum daguilo a:hulmm pais u- mmmpunﬂniﬂhu Guido
que nds previamos, pusefands  biu apenas 05% no segundo {Fazenda) e Henrigue
mm:mhdeuvﬁen— trimestre deste ano, dermiban- [presidents do Banco
tode 4%, Aeconomia eocresci-  do as previsies de todos os ana-  Central) j& svisaram a Luls que

o crescimento da economin em
2006 deve ficar em 3.5% do
FIB, No mercado, b previstes
inehusive dis que a o pode ==
aindapiar, e 3%,
Cmtem, porom, Lola baseoo
manter a expectaliva inicial do
governo de atinglr a meta de
crescimento de 4% neste dno e
afirmou qus algins tém de “pa-
tar de ficar torcendo para
ascoisas déem errado”,

e, que é o que o Brasil pre-
cisa efetivamente”, disse; “Es-
tou muito trangille com as
perspectivas do crescimento da
eonnomia do Brasil, com 1:
A

el
inclistria sutomobilistle”.
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Fernando Rodrigues. O risco do empate técnico. Folha de S. Paulo, 27/09/2006, Opiniao, p.

A2.

FERNANDO RODRIGUES

O risco do empate téenico

BRASILIA - Um riscorondagelei-
¢éo presidencial. Se a en-
tre Lula e 0s demais cmmr
menor do que 0,5 ponto percentual
no dnmmga,hﬁchan{:e real deadis-
puta parar no tapetdo. O Brasil re-
petird o cendrio mexicano recente,
com a proclamagao final do vitorio-
so demorando alguns meses.

A inseguranga juridica se d4 pelo
fato de um dos oito candidatos a
presidente estar concorrendo de
maneirap i _ _

Rui Costa Pimenta (PCO) nioen-

‘tregou sua prestacio de contas de

2002 no prazo correto, Conseguiu
uma decisio provisdriaa seu favore
continua na disputa. Mas pode ter
seu registro cazsado depois da elei-
¢io, quando seus votos devem en-
tao ser considerados nulos.

No domingo, entretanto, os votos
dados a Pimenta serfo vilidos. De-
vem ser considerados parao cileulo
que determinard a realizagio —ou
néo— de segundo turnoe, O candida-
to do PCO terd menos de 0,5%, di-
zem as pesquisas. O percentual é
quase desprezivel. Passa a ter gran-

de relevincia se a diferenga entre
Lula e a soma dos demais candida-
tos for muito pequena. .

O caso é complexo. Suponha que
Lula tenha 49,9% dos votos 03,
Nesse caso, haverd segundo thm
Mas suponha também que, fﬁia
adiante, os votos dados a Pimenta
sejam considerados nulos pela Jus-
tica Eleitoral. Nessa hipétese Lula
teria vencido na primeira rodada
—mas o segundo turno ja serd um
fato consumado, e com resultado
imprewsﬁfel

Nada seri feito para afastar essa
inseguranca juridica na elei¢an. O
julgamento final do registro de Rui
Costa Pimenta ficara, como faculta

a lei, para depois de domingo que

vem.
Aﬁnmaesperangaaguméos elei-
tores decidirem por larga margem
de votos se querem ou nfio um se-
gundo turno. Vai ser pura loteria.
E .o Brasil noseu melhor.

frodriguesbsb(Tuol.com.br
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Sdo Paulo, em clima de 0 a 0, vé voto sem festa. Folha de S. Paulo, 02/10/2006, Especial
Elei¢des 2006, p. 9. (Parte I).

SEGUNDA-FEIRA 2 DEOUTUBRO DE2o0s - ESPECIAL 9

Sao Paulo,
em climade
0a0,veévoto
sem festa

Militantes de partidos desaparecem de
ruas, assim como bandeiras e camisas

Pela primeiravez desde as
eleicBes de 1974, durante o
regime militar, niosevia
eleiciotiodesanimada
quanto a que ocorreu ontem

LALTRA
D& REFOR TAGEM LOCAL

“Isso ld & nﬂmglu? Cndé a fes-
mgm Ebe!s:n Perell':
ne
de Oliveira, 41, da Eseola Esta-
dual Dom Duarte, no largo do
Socotro, na zona sul de Séo
Paulo. “Olha 86, nio tem fests,
ndo (et miksica, nao tem o oo~
lorido das camisetas ¢ bandei-
ras, Nio tem boca-de-urna.”
Nio tinha mesmo, e pela pri-
mefra vez desde as eleiphes de
1974, em pleno regime militar,
guando o entdo dissidente
Orestes Quéreia concorreu
com —¢ venceu— o candidato
oficial Carvalho Pinto, Hill dé-
cadas nio se via eleigdo tdo de-
sanimadaquanto a de ontem.
(7 domingho do paulistano
transcorreu sob o signo do
“empate léciicn”, :
Empate entre sol e chava
—pgtava nublado. Empate en-
troy mnlne o frin eng farmifimes

I’arratlflbﬂi

dos do PT (s miaior parte nerm-
nerados) coloriam tudo de ver-
melho, enquanto empurmEvam
santinhos sobie o gque quer gue
se movesse, Uma farra,

Niaguele ano, ate um boi
branco, de nome Sansdin, éntio
com dez anos ¢ pesando uma
tonelads, apareceu na porta da
Escola Estadual Professor Al-
berto Salotti, na Vila Siio José,
zoma sul. Todo decorado com
cartazes de Marts Suplicy (PT),
que enfrentava José Serra
(PSDE), o bichio fol "Tn‘::lﬂ
pela crianguda e —dpice -
miacho— pelo filho de Marta, o
Supla. mais conhecido na peri-
feria como “Papita™.

Ontem, Senslo ficou no pas-
tex. A esicnln, que sbriga o segun-
do maior contingente de eleito-
tes da cidade (s6 perde para o
Instituto Mackenzie), estasa
cheia de pessoas silenciosas,
que chegivam s fuas seqdes
eleitornis depois de se esguei-
rar pelas grades onipresentes
na dolugar,

Para Silvi s Pinto,
af eleitar dn T “a ameaca de
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Sdo Paulo, em clima de 0 a 0, vé voto sem festa. Folha de S. Paulo, 02/10/2006, Especial
Elei¢des 2006, p. 9. (Parte II).

Empate an‘tre 5al e thmm
msbinde; Empate

cedo, quand as wrmas fi-
Emwﬂdl.hmd\?g

des colégios, por ise0, nin
Jembra-

um para Slustoar & de-
rivados eontinentes. S

‘ftw oRipresentes

mﬁﬁm
h:l:mrduﬂ mgmmz

-ib.

prisin pars quem feeses baca-

de-urnialemarizois militan-

Aes, g | ndo s e
-wum E ﬂﬁﬂlﬂm

dﬂmﬂ-
:rma Chndia de
J:Mm

mlsmnhuhh 'é‘
it nen
reaaltadn natural da processo
abiifoil, g e B seviram
discugsies

mmmmmmm
“Ninguim v que os pa-

st ot ol

Em toxlax 5 s & Vnbca
reclamacho. dos fiscals era &
At decustio dada pedo Trilw-
nal Regional Eleitoral sos fis-
cais. No eigrendo sobre o de-

W avenidn Panlists, bocal on-
e Ll comemoron avitOrid na
campanha presidencial de
00z, nflo s via nenbuima ban-
dhoira de candidato ~até g L
Entio, e Jacter o Masp, o Mu-
sou dlg Arta, brinsito leato, um
Gl ves el erabicow jrls mes
Pefxoto Gambde. Trazis wim



Eliane Cantanhéde. Bola em campo. Folhade S. Paulo, 08/10/2006, Opinido, p. A2.

ELIANE cAmAﬁ._HEuE
Bola em campo

BRASILIA - Lula foi melhor do
que Alckmin no aquecimento do se-
gundo turno, ao partic para o ata-
que na cara dura: liberou R$ 1,5 hi-
lhiio do Orgamento 11 dias depois
de ter bloqueado valor equivalente,
dispensou ministros para fazer
campanha ¢ assumiu o diseurso-
ameaca de que Alckmin vai acabar
‘com o Bolsa Familia e vender as es-
tatais (como o Banco do Brasil),

Alckmin também entrou no vale-
tudo, abragou-se aos Garotinho e
reacendeu no segundo turno, j4 no
aquecimento, o clima de “erise” que
varou todo o primeiro tempo, quer
dizer, o primeiro turno,

Adiferenca é que Lulapisa na bo-
la, mas o efeito pode valer a pena, ja
gue a maquina é poderosa num jogo
eleitoral. E Alckmin pisa na bola,
mas o efeito é incertoe nao sabido.

0 primeiro Datafolha do segundo
turno mostra Lula 4 frente, com
uma dianteira de oito pontos nos
votos vilidos. Nio é motivo de fo-
guetdrio para o tucano, mas tam-
bém néio & para o petista. Nio é uma
margem confortdvel. Longe disso,

A campanha, em si, estd sendo
deflagrada hoje com o debate da TV
Bandeirantes, num momento ner-
VSO, U vai projetar como serio os
confrontos a partir de agora entre
os dois candidatos. Quem for bem
tende a continuar indo bem.

Até aqui, sabe-se que Lula é mais
quente, envolvente, tem melhor
didlogo com a média da populagiio e
sobretudo com os menos escolari-
zados. Como se sabe que Alckmin é
frio, distante, professoral —so que
isso tem-lhe sido mais favordvel do
que desfavordvel em debates.

FE hoje, ao vivo e em cores, que se
vai saber na pritica qual o jogador
mais preparado, mais agil, mais
convincente e com maior capacida-
de de levar seu time & vitdria, Sem
desconsiderar as partidas mais
“técnicas™ (ou menos sinceras): os
programas deradioe TV,

Nao dd para adivinhar resultados
antes do iniciodapartida, e esse ini-
cioéhoje. Comecam asapostas,

allm@ ual.com.br
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Carlos Heitor Cony. Bola demais. Folhade S. Paulo, 30/10/2006, Opinido, p. A2.

CARLOS HEITOR CONY

Bola demais

RIODE JANEIRO - Tempo houve
em que um cronista sem assunto
era mais ou menos obrigatorio, foi
talvez a era de ouro do género. O ca-
ra abria ajanela, olhava o mundoe a
vida, sentava & magquina e escrevia
sobre o nada, a falla de assunto.
Eram mestres nessa nobilissima ar-
te. Hoje, com a inflagio de assuntos,
as crimicas jd nio se fazem como
antigamente.

Aintrodugao nao é paralavaravil
testada do autor destas mal traga-
das. Na verdade, fica dificil escolher
um assunto quando a drea estd em-
bolada, todo mundo chutando todo
murde, nem se sabe onde estd a bo-
la, nem mesmio se ha bola em cam-
po. Descontio que, ha muito, o jogo
a que assisto, como testemunha, vi-
timae climplice, é uma partida idio-
ta, pois ha adversdrios, campo, jui-
zes, bandeirinhas, balizas, laterais,
redes, regras, platéia, mas falta o es-
sencial, a bola. Vamos na onda, en-
globando tudo na geléia que avida e
o mundo nos server.

h

Torgo pelo Brasil, avante compa-
nheiros, ao tremular do nosso pern-
dio, que, com o perdio da palavra,
foi bravamente defendido pelo
Glauber Rocha, ha tempos, em Ve-
neza. Nunca me importei com os
filmes dele, ele & mais importante
do que a sua obra. Com a intuiciio
demoniaca do cangaceiro, a inge-
nuidade gostosa do caboclo, nague-
le distante ano, Glauber disse gran-
des verdades em Veneza: que nio
hi mais lutas de classe, capitalismo
contra socialismo, ideologia contra
ideologia. A luta € apenas entre o
mundo rico e o pobre, Tai, Concor-
do. Neste jogo, também, estd faltan-
do abala, ou habola demais.

Se vivo fosse, Glauber clamaria
mais uma vez contra o conflito en-
tre pobres e ricos, dando como
exemplo mais recente a vitoria de
Lula sobre Alckmin. Mais da meta-
de do povo brasileiro vive na pobre-
za & nio tomou conhecimento da
eorrupeao do governo Lula, de suas
talhas administrativas e eticas.
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Alckmin mira em SP e diz que 2° turno desespera PT. Folha de S. Paulo, 04/09/2006, Brasil
Elei¢des 2006, p. A4.

Alckmin miraem SPe diz
que 22 turno desespera PT

Tucano definiu meta de abrir 15 pontos de vantagem sobre Lula no Estado de Sao Paulo

(13 Gt P brnag v

3051 ALFERTO BOMEIG
ENWADC FSPECIAL & CAMPRAS

LEANDROBRGIROCT ]
TOENVIADO [SPECIALA FOIOCARA,

Em diffcnldades no Nordeats
000 Riode Jansim, ocandidato
‘s FSDE a0 Planadto, Geraldo
ﬂmmmmm
mm%mummmm
pomtos de vantagem mas pess
quisas sobre o presidenite Luiz
iacio Lula da Silva (°T) o Es-

1

H/eP!

desesporado.
M ditima pesquiza do Duta-
folha. Alckmin nscilon dols
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Tucanos travam batalha interna para formar bancadas. Folha de S. Paulo, 17/09/2006,
Brasil. Eleigdes 2006/Presidéncia, p. A18.

ELEICOES 2006 / PRESIDENCIA

Tucanos travam
batalhainterna para
formarbancadas

Grupos de Geraldo Alckmin e José Serra promovem duelo
para eleger seus deputados, de olho nas proximas eleicoes

Nos bastidores, comenta-se
queSerraja planeja apolara
reeleicio de Kassab, o que
Ihe garantiria o apoio dos
pefelistas pela Presidéncia
JOSE ALBERTO BOMBIG

D\ REPORTAGEM LOCAL

Ds grupos de Geraldo Alck-

min e de José Serra travam ha-

0 entorno do ex-prefeity,
candidato a0 do Esta-
do, trabalha ostensivamente
para eleger pelo menos sete de-
putados estaduais ¢ seis fuﬂe-
rads, 0 que garantiria a Se
praticamente o controle d,u
duas bancadas do partide no
Estadna partir de 2007,

Cum:ifemé Mu&mpm-
quizas de intencio de voto, a
i ﬁ’“"“w""ﬁ
apenas

causado descondorto no PSDB.

Em deste ano, i
dos do PSDB na '
Sin Paulo declararam apoio
Alckmin na-disputa com Serra
pela vaga de mdldato do

PSDB a presidente,
U@IP;&WEME&HM
uni aliado, “perdes

mumﬁmmw

Dentre os escolhidos de Ser-
Ta estiio itos de Sio
Panlo, como Barros Munho, &
wmnnsduﬂmm‘hde

Alckmin, neste momento
mahmtradapn;ﬁhdmﬂuﬂdﬂu—
vara ncinl para
o segundo tumno, tem dedicado
menod lempo a0 assunto, mas,
no imbito federal, atua em fa-
wvor de Fdson Aparecido e de
Silvio Torres, considerados de
sua extremaconfianga

Como pano-de-fundo d:dig- paulista
_mumumamu

2010, i que a carta do ex-presi-

ﬂﬂ llmhFemnm!n Henrique Car-

Kassab (PFL), seu sucessor na
Prefeiturade Sio Paulo, daguia
dols anos, o que the garantiriao
apolo dos pefelistas numa
erm'mal disputa pela Presi-

Em 2002, :
it e
Paula. Neste ano, as ;
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Ausente, Lula é alvo de ataques em debate. Folha de S. Paulo, 29/09/2006, Capa.

~ SOJD[RSUDULZ UI0) mswﬁﬁmc NIPIATP 9pU0 ‘0dure)) Op OPIBILIAY OBS WA 00D B I NLIDJRId UaPISY,
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Lula é alvo de rivais por auséncia e corrup¢do. Folha de S. Paulo, 29/09/2006, Brasil
Elei¢des 2006, p. A8.
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Lula e Alckmin partem para o ataque no primeiro debate. Folha de S. Paulo. 09/10/2006,

Capa.
UM JOUNAL A SERVICD DU BRASIL L WWW. FOLMA.COM.BR
IMIEK3 O BEDACAL,: (57 4VE0 PHEAE PILAD MWWNM B RS0 PAUTOYTIF, CONCLUTDA & 1R & BELS
vﬁow

Lula e Alckmin partem para
oataque noprimeiro deba

Tucano pergunta sobre dinheiro paradossié; petlsiathzque PSDB' ici

P
W

i

w u—mh]m dn Sande
e Moy, it padn 1y
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Alckmin ataca e Lula reage em debate inflamado na TV. Folha de S. Paulo, 09/10/2006,
Brasil Elei¢des 2006, p. A4 (Parte I).

Alckminatacae Lulareage
emdebate inflamadona TV

- Tucano cobra explicacdes para dinheiro apreetﬂdo; petista gaba-se por crescimento




Alckmin ataca e Lula reage em debate inflamado na TV. Folha de S. Paulo, 09/10/2006,

Brasil Elei¢des 2006, p. A4 (Parte II).

T 90 W e =

| gt R e, SRR i T e B W WY N

LN R R E R

T T R ]

BB Naominta,
Lula.Naofoio

PSDB nem o FFL
qlrvfﬁl Aram em
acdo[da

que filﬁLl Fico tris-
tecoma 1“'"'1'“”
sabilidadede um
presidente da Re-
}:.u.ibl_ita ter tjd is-

abarcomo
Bolsa Familia.

tura domeu adversario”,
“Wio responden”, replicou o
tucano, na primeira de uma se-

-giténcia de vezes em que carac-

terizou Lala como omisso;
de'Ninm'e nem a curhmd@;rrade
perguntar para seu churras-
queiro”, disse Alckmin, em alu-
sio o Jorge Lorenzetti, que foi

‘expulsodoPT natiltimasexta,

O tucano ainda insistiu:
“Olhe nos olhos do telespecta-
dore responds”, cobrou,

Luls devolveu: “Wibn sou poli-
cial, sou presidente da Repibli-
ca”. Estocou A]ck:min a0 dizer

ﬁe; parecia estar “com sau-
do tempo da tortura®,

Alekmin nfio seu deu'por alu-
‘dido. Disse que nio era preciso
nmrrerhmrmmnmsapmas
perguntar “ao PT" ¢ “a0s ami-
gosde 30anos™ de Lula

O presidente em nenhum
momento defendeu os petistas
envolvidos nos diferentes es-
cindalos dtados por Alekmin
{além do mensalio e do dossié,
também os episidios dos san-
guessugas ¢ dos vampirnos e a
violagio do sigilo bancdrio do
caseire Francelino Pereira,

i |

82 Em 1989
nuncia para
eu fazer contrao
Collore euresolvi
naofazer. Nesse ca-
50, MEeu caro, como
a PFe muito com-
petente e ela vaiin-
vestigar, eu estou
certode queda
sma forma co-
adescobrino
CASO Sanguessugae
ocasovampiroela
vai descobrir, mas
e l.'l nio faz pirotec-
a,ela mw.ahga

atribuido ao entao ministro da
Fazenda Antonio Palocei).
TLula dizia sempre que afasta-
ra o= envolvides: “Esses minis-
iros cometeram erros”, afir-
mou o presidente, para acres-
centar que, na hora em que fo-
mou conhecimento dos fatos,
cortou “na carne”, afastando

mommlaﬂnde CPls,
a ‘69
a0 contririo do que ele priprio
fez, liberando investigacies.
Dimtambémquengmm
anterior vamia a sujeira para
baixo do tapete e que sangues-
sugas, vampiros e valerioduto
comegaramna gestao FHC.

“Quantas mentira” replicou o
tucano, Aerescentow: As CPIs
s0 sairam porque o Roberto
Jefferson contou a verdade pa-
ra o Brasil”, em alusio i entre-
ma!aﬂnqueaenﬁummdenm
do PTR deu & Folha, denun-
ciando o mensalio e dando ini-
cio & crise politica que, a rigor,
estende-se até agora.

Além de “menlira”, surgiram
ao longo do debate palavras

fortes, praticamente ausentes
dos debates anteriores em

par exemplo,
de “leviandade”, Alckmin ne-
gou ao presidente “autoridade
moral” para falar de dtica,
Lula contra-atacon dizendo
qué st autoridade moral de-
correria do fato de que “61%
dos casos” desvendados pela
Policis Federal nnsceram antes
dem(mm&eﬁmw
O calor da discusséio invadiu
até o territdrio da politica ex-
terna. Alckmin puxou uimna

i relaghes,

“Se o Bush tivesse o bom
Senso que eu tenho n@o teria
w a guerra do Irfn‘;l;e

penson como voce [Alck:
min| ¢ fez na barhdrie dessas™,
disparou o presidente. 0 “bom
Senso” seria o fato de Lula ndo
ﬁnﬂummemnl:ma

Entrou na roda até o aido
presidencial, o “Aerolula”, cuja
compra Alckmin considerou
um Juxo nia me-
dida em que a Presidéncia ji
disporia de quatro avides. Pro-
meten vendé-lo,

Lula rebateu dizendo que

__mpnuare
cmmr a calma apenas nos
momentos em que o debate en-
veredou para os demais temas,
como- 0, salide, sanea-
trade no crescimento econd-
mico. Alckmin atacou o fato de
que o Brasil tem o mais baixo
creseimento entre o8 emergen-
L, Ao prsso que Lula gabou-se
de que fiers "o pals crescer co-
to dos altimos 20 anos".

S LEIAASAAT

.
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Aliados de petista festejam recuo de tucano no debate. Folha de S. Paulo, 20/10/2006, Brasil.

Elei¢des 2006, p. A6.

Aliados de petista festejam
recuo de tucanono debate

Ao deixar emissora, Lula fez piada sobre o temperamento de seu adversario

Paraministros que foramao
evanto, presidente saiu da
defensiva, confrontou
idéias e mostrou diferencas
entre projetos de PTe PSDB

ROGERIO PAGH AN
mmmm

O ahinddos do presidente Luiz
Indicio Tula da Silva comemo-
m#mkﬂsﬂiﬂum
min (PSP'R), que o debute de
anbem ko repeliv o Lom agres-
sivo adotidn no debate da TV
Handeirantes. Para o minls-
tros que scompanharam Lula
ontem, o presidente salu da de-
fomsivas, confrontou idéixe para

um gegundo mandato @ apre-
projetos

sanhon diferenges de

do PTe do PSDIE, Lulaagivcom
desenvaltura, foi irtmien e da-

Hm&ﬂdumhnudmwn

W%ﬁm ?

com 8 fmp

et

priurasiics, da outtn vez, e por
ﬁuﬁeﬁmmﬂ]huﬂu!ﬁ\n

i,  mostrda
5 membms do PSDE
o e Janelro que arran-
iram o dedo de uma eompa-
nheirn do T, O mew estd -
rancado, mas ndo foi por umsa

preisg.

I 'ﬂmmmmm

tida o frritadigo, "Dt fofl puii-
o generogo comigo, Por que

ol eatir hronoguesdo’, dlsse.

eleigiio, porque *ninguém
WGMW

com o Palmelras todo santo
i, “Termina consasdio.”

“Ganhou a demoeracia Fol
) delinte de quilidade”™, disse
@ mindstro de Relaghes Trstitu-
cinnats, Tarsa Genro,

(#] miutsl:m Guidn Mante
(Fazenda) disse qui o recun
e de Alckmin per-
mitiu a ":anmpnsh;.in de

B programas de ﬁmm
el "

mais sollo, mats cartsnidtion e
s hrillante”. Alckmin, dis-
26, “estii treinando”™, mas dei-
:unul.h rclpnmlu:u E

IT 58 en-

mmrur na Hu;unﬂ-l—feu'n. no
dubatieda TV Record.
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Boris Fausto. Guerra suja. Folha de S. Paulo, 17/10/2006, Opiniao, Tendéncias e debates, p.
A3.

SBOATOS sem fundamentoea
exploragio do medo passaram
& ser & marca da campanha
eleitoral do candidato-presidente e
de sen partido. Em poucas palavras,
entrouem cens a FUerTa st
A manipulagiio do medo, na histo-
ria do Brasil, foi sempre marca regis-
trada da direita. Quando Getilio Var-
gas & a cipula militar costuravam o
aolpe do Estado Novo, os integralis-
tas, que entio se alinhavam com o
pmaulente vieram em sew auxilio, fa-
L e dﬂ%jeénumma:i{u
“Flano Cohen” -—cuja 0
judaica (Cohern) nio era ocasional,
Recordando, o suposto plano foi
forjado em setembro de 1937 pelo an-
tio capitio Olimpio Mouréo Filho, lo-
tado no estado-maior do Exdreito ¢
chefe do “servigo secreto” da Acio In-
tegralista Brasileira (AIE), versio tro-
pmldnfurjmﬂ'pimmuamm
ta" consistia mim imaginativo desfile
de horrores, prevendo comao lance fi-
nal atomada do poder, apos incéndios
de prédios piblicos, saques, depreda-
;ugaemale_nussmntraumulbems.
Imediatamente, a “descoberta” do
plano fol estampada nos jornais e
martelada na emisséio radiofonica da
imortal “Hora do Brasil”. Por mais in-
verossimil que a histdria fosse —entme
OQULras razoes, Porque o8 coministas
tinham sido duramente reprimidos
apds 8 aventura de 1935—, ela produ-
ziu of efeitos desejados ao criar um
clima de medo e de excepeionalidade
que comtribung para justificar o golpe.
Saltemos no tempo. Em 1964, 08
articuladores do movimento militar
gue ligitidow o regime democratico
de]g-ﬁ-lgéd- sonberat e:plmarha—
hilmente a tecla do medo, aprovei-
tando o radicalismo verbal do gover-
no Jango e de seus aliados do “Parti-
diin”. A tal ponto que puderam evitar

G

Guerra suja

BORIS FAUSTO

A manipulacdo do medo, na
historia do Brasil, foi sempre
marca registrada da direita.
Agora, curiosamente,
mudou de origem

uma simples quartelada contando
com a mobilizagho da classe média
nas grandes cidades, angustiada pela
supnsta perda de suas casas —por
canga da cogitada reforma urbana—, e
pela ameaga maior da implantagio do
COmunisTO.

Vamos 4 um nowvo salto no tempo,
felizmente em direcio a uma época
melhor. Iiso pongue, nos dois exem-
plos jélembrados, o medo e era u-l:ﬂlia-
do a servipo da implan
duiras, an passo quUE, Nos qllB car-
rem, falamos da condendvel instru-
mentali:agi.u desse sentimento, mas,
pelo menos, no dmbito de um regime
demoperatico, ainds que sujeito a chu-
vas ¢ trovonad:

Nessa nova fase que o pals vive des-
de os anos BO do século passado, o

propric presidente Lula foi vitima de
uma exploragio do medo focada no
que Tepresentaria sua vitdria, o que
ﬁcﬂMu seu fracassa em trés tentati-
vas de alcancar o poder. Também
aqui. a fala radical de Lula e do PT
contribwiram pera estimular e poten-

cializaro medo.

Agora, curipsamente, a exploTacio
desse sentimento mudou de origem,
emanando do gue se convencionou
chamar de “esquerda” —uma falsa es-
querds, comn se constata pelas prati-
cas corruptoras que mmpmmﬂtﬂm
as instituigies democriticas, pelas
dliangas espiras, pelo estilo populis-
ta et De fato, o candidato-presiden-

te e seus acdlitos ministeriais e inte-
Tectuais langaram uma ofensiva de
boatos no sentido de gue, se & 0posi-
gio vencer, vai desmontar o Estado,

tudo, vai reduzir benefi-
cios conquistados pelos idosos, vai
acabar com o Bolsa Familia e ativar o
peis Na eCessAn, e

Essas acusaghes, em principio,

valendo o que valew, por exemplo, o
disgndstico de sHbios petistas de que
o Plano Real provocaria uma imensa
recessio, Mas o fabo & que elas sensi-
hilizam alging setores, como o fun-
clonalismo piiblico, e, prinvipalmen-
te, aterrorizam os eleitores mais ca-

renbes, que dependem de beneficins.

do Estado para sobreviver.
“A npa venceu o medo” era
wm dos que embalaram miulti-

dfes festejando a posse de Lula, em
Jmewﬂdemmmaedﬂceptl}—
namm.sea&porquemsewumnu
“a ruptura do modelo” —alids, nesse
pﬂnm,pmalrmdapm— seja por-
que os escandalos O 80~
1o, Cabegas rolaram porgue nio se
ajustavam ao aparelho —gue o diga a
turma do PSOL—, e, outras, Enmhu
das nos escindalos, in
féts seguidores da capula do PT, [o—
ram decapitadas mais na aparéncia
dogue na realidade,

Diante desse quadro, sera o caso
de inverter o lema e dizer que o medao
venceu a esperanga? Nio crelo. Ape-
sar dos pesares, b setores da socie-
dade e das liderancas ticas que
'dispﬁamdcdmzaedeaomjérgiapms,
de uma forma ou de outra, opor-se
aos desmandos da atual copjuntura
que vao muito além dos lances de
uma guetra sija

615 FALSTS, istarader, d preskdimte do Ogmsehio
A dabiriicn A Grciint {Bropa-de Conlontura Infema el
ia LI5P, € autor de, onkm othes sheas, & Retiaiio do
20T {Cameanhladay Letras
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Lula diz que ‘mata’ elei¢dao no 1° turno. Folha de S. Paulo, 25/09/2006, Capa.

Luladiz que ‘mata’ eleiciono 12
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Tula diz que seu governoda ‘surra’ no de FHC]

Presidente afirma em comicio no Rio Grande do Norte que o que mais machucaoposigio é a comparagio entre as gestoes
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CLOVIS ROSSI

Tiros na ética

SAO PAULO - Acampanha eleito-
ral 2006 termina como comegou
de 2002: com fotos de pilhas e pi-
lhas de dinheiro, feitas pela Policia
Federal ao apreendé-las das maos
de operadores politicos (para usar
um eufemismo bem brando que &
domingo, diado Senhor).

Em 2002, foi dinheiro da campa-
nha de Roseana Sarney, pré-candi-
data 4 Presidéncia pelo PFL, ji lider
nas pesquisas do momento. A foto
dinamitou sua candidatura. Favo-
recen José Serra que pode entdo
tornar-se o candidato da coligaciio
FFL/PSDB.

Mas favoreceu também Luiz Ind-
cio Lula da Silva, que, ausente Ro-
seana, subiu ao topo das pesquisas e
nuncamais desce.

Agora, o dinheiro foi apreendido
com petistas.

Sio dois instantinegs preciosos
do modo de fazer politica no Brasil,
Primeiro, porque revelam que poli-
ticos de diferentes partidos operam
com dinheiro cuja origem nio pode
ser bem explicada.

Ji ¢ elogiiente, Mas, no caso do

PT, é pior: se a origem é obscura e
portanto suspeita, a finalidade &
ainda mais sordida, como o préprio
presidente da Republica ja admitiu
uma e outra vez.

I mais eloqliente ainda a respeito
domodo PT de fazer politica.

Mas ha um segundo dado, igual-
mente sordido; a tentativa, em am-
hos os casos, de atacar a divalgacio
da foto, em vez de explicar o dinhei-
ro, A gritaria do lulo-petismo, ago-
ra, como a dos Sarney em 2002, & de
um cinisme atroz,

O problema néo esta na exibiciio
das fotos, mas na existéncia delas,
prova de um trambique.

Falar em “golpismo” da oposicio
é temtar proteger os verdadeiros
golpistas, apanhados com a méo na
massa de dinheiro e que pertencem
todos, todos, todos, sem excegiio, 20
lulo-petismo,

Equivale a dar tiros consecutivos
na ética e colocar a arma na mio da
vitima, para confundir o piblico.
No Brasil, em geral cola.

mssi@unl.mm.hr
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Privatizando a opinido publica

UANTO MAIS aumenta o co-
méreio informal da imagem

prifittpio duvidoso de que san elas
duas coisas diferentes, tanto mais di-
minui o espaco da saudavel contro-
vérsia democratica. Sem essa tribuna,
sem esse dissidio, sem esse conflito
mesmo, fica dificil reverter o quadro
clinico, depauperado, carente, do de-
sempenhoverdadeiramente politico.

Niio que a politica seja tudo. De mo-
-do nenhum. équa]llii.'n amm?l.t&_ﬁn
passa aser tudo, é indispensivel
tri-la de sociabilidade, de cotidiami-
dade, E. nesse instante, emersem, co-
mo depositirios e garantia do traba-
Tho mhhm a interloeigio e a nego-
ciagdo. A primeira vem a ser pré-re-
quisitoda segunda. B, por sua vez, eli-
mina o abismo que se interpde entre a
cultura do interlocutor e & aventura
dolpcutor.

Estamos vivendo uma eleigio sob
todos os aspectos relevante, mas cuja
agenda passou ao largo de uma demo-
cracia de opinides. Ou de divergéncias
complementares,

0 locutor € um dedicado mercador
de verdades hegembinicas e impositi-
vas, sem interesse na coabitagdo res-
peitosa e; por isso mesmo, frutuosa,
Dedxou-se ipualmente de valorizar o
recurse protaginico da negociagho,
da aptidio para a convivéneia,

Nesse momentn, aanimalidade hu-

manaseexpueéﬂsita;;.ﬁt}]ﬂhhu.

+
=

EDUARDO PORTELLA

Estamos vivendo uma
eleicdo sob todos os
aspectos relevante, mas cuja
agenda passou ao largo de

exitosa hordrio
byt i

nmdminﬁnmmm

idenlogizadas, ndo

do m&phmlimmmmdu
eorpoce perdem a alma. Alguns atores
disputam papéis nesse teatro de som-
bras, ou apenas ingressos nesse decli-
nante baile de méscaras.

Mas, porque a interlocugiio perden
horae vez, surgiu na nossa cena pibli-
a um megaator, investido de fungbes
superiores. Ele, também conhecido
como marqueteiro, sem dindda um
produtor de fantasias —ou de sonhos,
pouco imaginosos, mas fregiiente-
mente bem-sucedidos. sobretudo
quando s¢ trata de propaganda enga-
TOSA. ! {

As gversoes se COTVErtem em sim-
ples & palativeis versies. As cicloti-

mias das sondagens de

apinido, ape-
'sardasﬂuumgﬂesdumcadnuuda

volatilidade eleitoral, prosseguem
com o lmotﬂvnfﬁ:lplemen
tadas desinibi pelos fundos
pliblicos, pelas seguradoras, pelas Hi-
citagbes ilicitas, pelas corporagdes,
pelainiciativa privada, enfim.

que as interlocugtes foram
proscritas da midia? Terd sido pelain-

-suficiéncia intelectual ou pela banali-

zagio eufirica e prummva"’ Muitos
preferem atribuirai etica
para o diflogo e ao autismo predomi-
nante nos nossos governantes. Em
gualquer caso, vale prestar atengéo na
perigosa de midia eletrimica e
:m 0 amores virtuais sfio bilhe-
tes deloteriacom altas taxas de risco.
Anacio de opinido publica foi o ca-
valo de batalha do melhor republica-
nismo, embora venha sofrendo, por
razies mercadoldgicas, abalos subs-
tanciais.
Nio se pode ignorar, nem por todaa
culpa na Até porque ¢ sistema
i ndo é nem uniforme, nem
E jamais monolitico.
OQuando o Legislativo se esconde, o
Judicidrio ica, o Executivo em-
baralha os departamentos, resta aim-
prensa. E ela tem feito o seu trabalho.
EDUARDC PORTELLA, T3, macriton e prafessor ameritn
e LIFRLL, membed da focadamin Braslinie de Litras, 8 dis
rutar de Prsiuiss 4o Col &350 00 Bras®s da "Aovista Teirr
o Erasteiro™, &kl fundoe b 43 ancs. Fol micestro do
Educacht, Dufturs o Exported (gosind Jodn Figasiredol,

Eretae-garal-adiaioca Unesco (A9 RE- 19930 pres|denio
da Confeningla Geral dalinesco (199719990,
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FERNANDO RODRIGUES

Sobre a incidéncia de raios

BRASILIA - Do ponto de vista da
sua popularidade, Lula ja teve dois
eventos de alta octanagem contra
si. O primeiro, o mensalio, eclodiu
em junho de 2005. O segundo, o
dossiegate, em setembro de 2006.
Estiio separados entre si por um pe-
riodo de quase 16 meses,

Agrande pergunta que os petistas
se fazem no momento &€ sobre a
chance de um raio dessa proporgio
cair novamente no mesmo lugar
antes da realizacéo do segundo tur-
no, daqui a oito dias.

Um raio, nesse caso, teria de ser
um fato capaz de inverter a vanta-
gem de cerca de 20 pontos percen-
tuais que Lula tem sobre Geraldo
Alckmin. Néo se enquadra nessa ca-
tegoria o eventual envolvimento de
petistas como José Dirceu ou Ri-
cardo Berzoini na produgio do di-
nheiro sujo para comprar o dossié
contra tucanos. Dirceu ¢ Berzoind,
como se diz no mercado, e agora na
politica, “ja estdo precificados”,

Certeza ninguém tem, mas os pe-
tistas apostam na discricio dos

“meninos aloprados” do partido
neste momento, Com essa esperan-
ca recimdita, os governistas jd co-
megam a comemorar discretamen-
te a possibilidade de Lula igualar
nesta elei¢io a sua votacio de 2002,

na época em que “a esperanca ven--

cenomedo” (sic).

No segundo turno hi quatro
anos, o petista teve 61,3%, contra
38,7% do tucano José Serra, Uma
diferenca de 22,6 pontos, conside-
rando-se osvotosvalidos,

Se Lula ge aproximar desse pata-
mar numa everntual vitoria, exorei-
zard parte considerdvel do raquitis-
mo eleitoral vivido na véspera do
primeiro turno. Hi menos de um
més, esteve perto de congquistar a
reeleicio por uma diferenca de ape-
nas alguns milhares de votos. Ago-
ra, em tese, pode ficar mais de 10
milhies a frente de seu oponente.

Tudo, por dbvie, se o raio nio cair
de novo no mesmo lugar,

fmdrlgmshsh@unl.mm.br
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“ELIANE CANTANHEDE

Chuchu com sal e plrnenta

BRASILIA - Esta eleicio, com
“chuchu”, reeleigdio, franco favorito
emammmemdefedmrampm
meiro turno, estd, convenhamos,
insossa de matar, Além de nfio ser-
vir um prato muito saudavel para a
democracia: o confronto real.
ﬂnbﬂmnumapibadndesxﬂemm*

alguns ingredientes mais

tados no fogo brandn,Alaclnnmfaz
pelo menos o favor de tornar a cam-
panha mais saborosa. Ou mais pro-
veitosa sobvirios aspectos,

Os ingredientes que faltavam
eram justamente os escandalos,
que ocuparam boa parte do atual
governo e da atual legislatura, mas
haviam evaporado do cendrio poli-
tico como por encanto,

Mas nio € s6 isso. O programa da
npnsi o tambem vai abordar as

meias verdades e puras
mﬁnﬂmn sobre a economia. Neste
caso, a realidade parecia bem favo-
rﬁmial.lﬂa,mas comeca a dar uma
maozinhaaAlckmin. Ou ao debate.

Além de jogar no ar Dirceu, Pa-
loced, Gushiken, Genoing, Deltibio,
Waldomiro, Silvinho Pereira e todo

orastro de perdas do PT e do gover-
no Lula, tucanos e pefelistas, ajuda-
dos pelo PPS, vao também questio-
nar o paraiso da economia vendido
porLu]aepﬂlmluhstas.

O crescimento onfem
do segundo trimestre'é um prato
feito para a oposicdo. Sio vexami-
nosos 0,5%, misturados aos 2,3% de
2005 e & revisio de expectativa para
em torno de 3,5% neste ano.

O PT desdenha, alegando que sio

“dados abstratos” e que a populacfio
quer saber mesmo é do preco do ci-
mento e do arroz. Mas crescimento
puxa a discussio sobre emprego e
desdagua num dado concreto: as de-
missdes da Volks, bem no bergo do
P'I'eda:l].iﬂersimhnalLula.

Acrise na Volks estd para Lula as-
sim como o PCC esta para Alckmin,
ambos intercalando a erise éticaea
economia em geral. Alckmin pode
até nfio subir, mas a campanha fica
bﬁnmalssumlema.

i o



129

Fernando de Barros e Silva. Apatia e miséria eleitoral. Folha de S. Paulo, 04/09/2006,

Opiniao, p. A2.

FERNANDO DE BARROS E SILVA

Apatia e miséria eleitoral

SAOPAULO - A Reptiblica de Pin-
da estd como o seu chefe gosta de
pregar: comendo poeira. A menos
de um meés da eleicio, Alckmin vive
dias de constrangedora solidio.
Parte expressiva do PFL e do tuca-
nato nunea esteve de fato com ele
—isso jd sabiamos. Agora o candida-
to passou a ser rifado a luz do dia
~namidia, nos Estados, por prefei-
tos aliados, por empresdrios...

Vale alei do pragmatismo. Como
nio ha projetos antagdnicos em
disputa nem, tampouco, a sensaciio
de que algo substantivo mudard, ca-
da qua.lt_r_athﬁe cuidar da sua vida.
Prevalecem os projetos pessoais. A
comegir pelo interesse comum dos
(até agora) trés grandes vitoriosos
destaeleicio: Lula, Serra e Adeio,

Ressalve-se que ainda é cedo para
descartar uma reviravolta. Se ela
vier, porém, terd contornos espeta-
culares —eochmhu-teréumalunga
lista de “amigos™ daqugmsewngar

FEsse affi vingativo, porém, parece
muito distante de uma eleicio que
val passando quase em branco na
vida da populagio. O eleitor di si-

nﬂhdemﬁﬁ:ns&uhﬂlﬂﬂgﬂ

r—— ow -

respeito da corrupcio no governo e
do que pensae/ou espera de Lula.

Essa aparente apatia democriti-
¢a 50 acentua o despropdsito de al-
guns extremismos retoricos de lado
a lado, a comegar pela fantasia de
que estaria em jogo na eleicio deste
ano um confronto entre dirveita e
esquerda. Nao é este o ponto,

O governo petista so reforcou a
idéia de que as clivagens ideol
no Brasil sao fluidas, de que as
aliangas politicas sdo frouxas e vaci-
lantes —de que somos antes um
pais de arranjos e jeitinhos do que
de enfrentamentos e solugoes.

Niio hd nenhuma tentagiio gol-
pista em curso, como brada certa
intelligentsia petista para vitimizar

Lula. Também nio faz sentido ver,

na reelei¢io uma nova ameaga au-
toritiria, como quer certo colunis-
mo “made in Miami”, que chega an
ridiculo atroz de invocar as “Ori-
gens do Totalitarismo”, de Hannah
Arendt, para alertar conlra o “risco
FT”. O eleitor parece ter mais o que
fazer e di de ombros. Feitas as con-
tas, a elei¢do ¢ pobre, mas o debate
em torno dela é mais miserdvel.
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Folha de

Lula afirma que pobres sdo ‘cada célula
do seu corpo e cada gota do seu sangue’

ENVIADO ESPECIAL A COIANIA

O presidente Luiz Indcio Lu-
laa dlay Silva, nandldalxl i recled-
gao, disse em comicio ontem &

ﬁﬁb“wﬂaﬂu}ﬁ*duwucﬁrpue
“eada gota” do seu sangue.
*Houve um tempo em que eu
perdia as eleicbes porque o po-
vo pobre nio votava em mim, e
euficava com raiva”, disse o pe-
tista, que explicou que os po-
bres ndo votavam nele porque
achavam gque um pobre nfio ti-
rﬂmcundaqoesdagoverw
€ 0 orgulho que eu te-
uho? E que hoje vocés tém
consciéncia de que qualquer

um de vocés estd preparado pa-
ra governar este pais. Cada um
de vocés € uma célula do meu
corpo, cada um de vocés é uma
gotado meu sangue”, afirmou,

“Eu nio sou produto da elite

politica deste pais, eu sou pro-
duto das greves uperﬁ:lqﬁ de
1978, da convivéncia com os
sem-teto, da luta pela reforma
agriria, da luta de pessoas que
tiveram enchentes nas suas ca-
sas Eu senti na pele e na carne

uepaﬂanpuwpubmdeste

pais.” Ele contou que teve a ca- .

sa inundada trés vezes, quando
erapobre,

Lula defendeu sua politica

externa, Segundo ele, o Brasil

disse ao mundo: “Eu sou pobre,
mas aprendi uma coisa, a andar
de cabecaerguida”,
Ha*.flacﬂmadeitﬂﬂﬂpessuas
no comicio, a maior parte de
classe baixa de uma regido que
au:rgiu dEpoin que virias dreas

As mn]lmres também foram
foco de Lula, que disse que elas
sabem cuidar das financas.
“Quem toma conta da minha
conta ¢ a dona Marisa, 0 meu
cheque estino nome dela,”

Antes, Lula havia participado
de comicio de candidatos do
FMDE no Estado, como o sena-
dor Maguito Vilela, que conceor-
Te H0ZOVErNL, (PEDRO DIAS LEITE)



132

Em viagem pelo Sul, Lula retoma frases de Vargas em sua carta-testamento. Folha de S.
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Lula se compara a Tiradentes e Jesus e diz que vencera dia 1°. Folhade S. Paulo, 25/09/2006,
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Lula se comparaa Tiradentes
e Jesus e diz que vencera dia 12

Presidente afirma que adversarios vio esperar até 2010, pois ‘oncinha est4 com sede’

Candidato retoma discurso

adotado durante escindalo
domensalao, quando dizia

tersidotraido, masndo

| apontava os responsaveis

ROGERID PAGNAN
PHVIADO ESPECIALA SOR ChCARA (5F)

Em referéneia an escindalo
do dossié contra tucanos, o pre-
| sidente Luiz Indcio Tula da Sil-

va ge comparou ontem a Jesus
Crislo & a Tiradentes, que fo-
ram morios apos & traicio de
amigos. (} petists, no entanto,
previn um final feliz para ole
mesmo, ao afirmar gue “mata-
ra” a eleigiio presidencial em
primeiro turno, nodial®.

“Se alguem achar que a cam-
panha presidencial val para o
seaundo burmo, vai ter de espe-
rar paka concorrer em 2010,
porque esta nds matamos é no
iz 1° de oububoo. Dia 12 de ou-
tubro @ dia de & onga beher
fgrua, Esssoncinha estd com se-
de”, disse o presidente durantes
discurso em Sorocaba (SF).

Dizendo ndo temer & “grita-
ria” e o “denuncismo” da oposi-

| gk, Lula afirmeou que o PT nie
| & oiinico partido “a ter compa-
| nheiros que cometem erros” e
} e f=s0 fuz parte da “histdria

dohumanidede”,

“A genle poderia pegar a his-
tria ¢ irfamos perceber qua,
muna mesa de 12, um traiu Je-
sug Cristo. Af poderia pegar a
revunido dos Inconfidentes, um
traiu Tiradentes, E nem por is-
-s0 Cristn seria menos impor-
Iante Eseics Theaelavink

FersandnDenac | Felhabmasgen

iﬁ ﬂ Sealguem

achar quevaiparao
segundo turne, vai
ter que esperar,
porque estanos
matamosénodial®
de outubro.Dial°de
outubroédiadaonca
beber agua. Essa
oncinha esta com
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desafion gpmigﬁ; -
mﬁhﬁﬂ%ﬂé;ﬂnﬂum?wl#a

hm:iga&nm.az “Podem fazer

demincia, fagam o que quiser,
podem até mandar fazer exame
para saber o que eu faza de
mmqumﬂnmmfemm
tem problema Vamos ganhar
com @ cara Wmpa que nds te-

numamesade12, um
traiufesus Cristo. Al
poderia pegara reuniao
dosInconfidentes, um
traiu Tiradentes. Nem

B porissoCristoseria

Menos riante,
nmpmulrggnmdaﬂs

L deixou deveracontecer

andependéncia

mrmuiubmpmdum

(e~
- discurso, Lula afirmou ser me-

Thor nio dedicar muito tempo
aos atagues dos adversarios e
lembrou do velho PT. “A gente
niio pode dedicar muito tempao
aos adversdnos que falam de
nés, porgue durante muito
tempe o PT também fez com
alﬁoqu&m&mmm

ue falon antes
del'.a:ﬂi.tamhdmrlﬁ:upnrﬁﬂ
pracio na compri do dossié, “Eu
ﬂpﬂuwwr&mﬂﬂspﬂr

e=aa atitode.

“ Ageni:epodem _ﬁl saibamais

.Hﬁ-: mmpﬂceberque

Tiradentes foi
traido por membro
da Inconfidéncia

des da Coma de Portogal pa-

ra obter o di suas di-
vidas. (g da Inconfi-
dénciz foram detidos e en-
viados para o Hiode Jamsdro.
Durants o inguérito, todos
NEgaram 1 sua pa.rdgl
no movimento, meenos Pﬁ

res Tiradentes, que assmniu
a responsahilidade pela Tide-
entio foi con-

demadn & morte ¢ enforeado

10 dia 21 di ahrdl de 1792 Os
oistros inconfidentes foram

fﬂlduﬁﬂpntluhunmﬂ
traido por Judas lscariotes

em troca de algumas moedas

de ouro, Judas € tido como o
duupvmmmm




135

‘Isso ndo é Cristo, isso é o demonio’, diz FHC sobre comparag¢do de Lula. Folha de S. Paulo,
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Issondo é Cristo, isso é o demonio’,
diz FHC sobre comparacdo de Lula

fara Alckmin, presidente da Repiblica é ‘o Judas dessa histdria, porque traiu o povo brasileiro’

waraido Alckmin fala durante janter cam representante da Assecacho Nacional dos Comerclamtes de Materlal de Construgieo

T k¥l leay

Emato ‘PorUm Brasi
Decente’, ex-presidente
critica até wio de palmas.
para Kofl Anman em horé o
eleitoral de patista na TV

TO5E ALREETO NOMBIG
CATLA SEABRA
DARFORTAGIMLOCAL

0 ex-prealilente. Fermambo
Hamrgus Cardoso atirmos on-
o e o presidonte Luss Tni-
i Larli da Sibva nib & Cristo, "6
o densimin”. Minatos depniz, o
presidenriinel tocano Geralifo
Aldemin o chaumaie de = Judas™
An dleclaragies: [ofam em s-
pastn & cothpasicho gque o pe-
it Tk e vl pera de sua Al

g b e Jesus Cristo, aomea |

amavitinan de troigka,

lasn ndo & Cristo nin, isan e
oilemimin E mas Emasciue ex-

prulud-o dagui”™, aflrmon FHE
wern evento s chibe dacapital
palista, quo teve mihlien de
eoreado L0KHI pessans,
Alckmin tambeém fni enfiti-
e Alegndn que 2 afirmagho
e Lula ofercdow o crmbinnsmn,
o ex-povernadar de 550 Pl
dtigpenoue “Ean uma aiio l.'rl'l|l'-?
elo aindase compara a Cristo, B
o Judss [Iscarintes, o apdstolo
it trasiw Josug] dessn histdria,
Traiv o peso hraslem”.
Sevunds Alckmin, Lula
“afepade o nesga histdria @oan-



T Bepundo Alckmin, Lula
“ofende a nossa histdria guan-
do se compara a Tiradentes”,
“Tiradentes morreu porgue
néo traiu, porgue ndo mentin."”

Logo no infeio de seu discur-
s0, FHC disse que pmclm.ra se
cl:m"ter pm'a nao dlzr:r coisas

pdismafwﬁdds]:‘ﬂh.osme-
numnamlﬁram.e.lmsﬁnas-

!.’I

asinvééﬁ‘mpﬁmsﬂbmamm
do prefeito de Santo André Cel-
s0 Daniel, em 2002, FHC suge-
riu que o FSDB designasse ago-
ra um advogado para apurar a
origem do dinheiro para com-
pra de dossiés. FHC também
reagiu ao presidente da Céma-
ra, Aldo Rebelo (PC do B-SP),
segundo o qual haveria um gol-
peem marcha

“Temos que mharno voto

s&,ﬂmm:dumamduﬁadﬁ

aplausos da despedida do ex-

secretirio-geral da ONU no

programa de Lula, “Furtaram

os aplausos do Kofi Annan e

puseram na televisio, meu
Deus. Abénnﬂanﬁavam'?'

0 ex-presidente destacou

¢ quearespostaaLuladeverd ser

i dada pelas urnas, neste domin-

| gmﬂmmﬁmﬂa-

i “impeachment pelo voto® foi o

i senador Tasso Jereissati (CE),

i presidente do PSDB.

1 “Estou torcendo para que o

- impeachment do Lula seja
m&domm.s.eumﬁnnmfeu
lizmente, teremos um presi-
dente subjudice, sob suspeitas,
Se a populagdo nio der um bas-
ta pelovotn, a coisa poderd ficar
grave”, disse Jereissati,

Outro gue aproveitou o even-
to “Por um Brasil Decente”, na
capital paulista, para criticar o
petista foi Cesar Maia (PFL),
prefeito do Rio de Janeiro.

Segundo Maia, Lula foi “de-
do-durn”, Ele disse iss0 em alu-
sa0 A declaracio de Lula de que
o presidente do PT, Ricardo
Berzoini foi o responsavel pela
seleciio dos integrantes de sua
campanha envolvidos na com-
prado dossié contra tucanos .

Tambiém foram a0 evento os
pefelistas Heraclito Fortes,
Jorge Bornhausen e Cliudio
Lembo e o candidato tucano ao

; ﬂémmmmsnmzﬂdm

WILT LU FEPRIRETITEE DU e

_*35-.

Tssnnaaémstu
1140, 1850 € 0 dermoTiio.

Errou porque Cristo
nunca foibeijar Judas,

nuncafoi chamarmdas

novo|os petistas

‘afastados]: ‘Ah,os

meninos seexaltaram,
elessdoassimmesmo,

exageram’

Temos queacabarno
votocornessatentacio
queestdhavendono
Brasildeacharquetudo

_padamﬁnmdenaﬂ

Emumaacaocinica,ele
ainda se comparaa

Cristo, EoJudasdessa

Trmungmn

A

[Lula] ofende anossa

DISCUTIR SOBRE
POLITICA, DIZ TRE




137

Clovis Rossi. 4 ceia de Lula. Folhade S. Paulo, 26/09/2006, Opinido, p. A2.
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MARIA SYLVIA
CARVALHO FRANCO

A Raposa e
o Cordeiro

ULA PROJETOU , sempre, a fi-
gurapaclﬂmdnmdnmnsewa

, distribuindo benesses a

Ticos epohres valendo-se da domi-
nagio politica tradicional. Mas

qual a forma visivel desse poder?

Mesmo quando se dizia contririo &
ordem estabelecida, Lula nunca
apareceu na figura do guerreirova-
lente, irado e fogeso, no brilho e -
lintar dos ferros, com os punhos
cerrados € a langa em riste, as pre-
sas agucadas ¢ o olhar flamejante
das grandes feras épicas: o ledo co-
rajoso, prestes ao assalto, ndo é me-
tafora quelhe sirva,

Em vez da imagem armada para
infundir temor e respeito diretos
no adversério, Lula escolheu a via
tortuosa da esperteza, minando as
instituicbes, atingindo o calcanhar
de advemnuse aliados: o dinhei-
ro, mim mundo de mercado e es-
cassez, foi seu astucioso aparato
destrutivo; desmoralizou a sobera-
nia e arepresentagio do povo, cata-
lisou a desonra de pessoas, admitiu

pobres.

O retrato que sintetiza todos es-
ses tristes maleficios é o do chefe
gue alaga e aplaca. O olhar brando,
o sorriso largo, montado pela den-
tiio clara, regular e alinhada, as
maos estendidas com generosas
palmas abertas para cima, o corpo
ataviado na maciez da 13 ou do al-
godio, no enfeite da seda lustrosa,
‘desenham, em tude, uma figura
acolhedora, harmoniosa, cujo mais
eficiente recurso foi a mansidio.
Emi crise, exibiu o fantasma do cor-
deiro inocente & abatido, ignoran-
do como e por que foi levado ao sa-
crificio. Feride por trapacas reen-

. oy per:
eﬁmm:te recurso foi a mansid&:.
Em crise, exibiu o fantasma do cor-
deiro inocente e abatido, ignoran-
do como e por que foi levado ao sa-
crificio. Ferido por trapagas recon-

ditas, on periclitante nas urnas, Lu-
Iamu-stra. em apa:émua.omn

agora ameacadas. Telils

desponta na auto-indulgéncia:
“nuneca ninguém fez tanto em toda
ahistoria deste pais”. Para seu pro-
prio bem. Sob seu jugo, ele vislum-
brao mh‘uBrasilmmwma{.mms
tropical, mais fraternal..”. Para o
presidente que se vangloriou da
mie nascida analfabeta, a semicul-

da servidio tmveshdn em liberda-
de. No entorno do presidente, ha
assessores ilustrados que pode-
riam ter-lhe contado essa novida-
de, poupando-lhe o constrangi-
mento de citar quem desmente a

sua propaganda.

MARIASYLVIA CARVALHO FRANCOpazsaa
escrever s guintas-feiras nesta colana,
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Reeleito, Lula diz que andar de baixo venceu o de cima. Folha de S. Paulo, 30/10/2006,
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Reeleito, Luladiz que and
de baJxo venceuo de cima

* Em festa do P, presidenteafirma: ‘Podeter  # Em entrevista, petista anunciacontrolede
mmmmm@mq@ﬁumu gastmepmnmmmcmsumtﬂ (0]

CANDIATYS dea FT b Pro-
Aldéncia idn Hepibiic
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Sérgio Cabral Lasist Efichin Lasli elis Silvn,,
derrota Denise 61, foi reelello ontem
Frassard, candidata presidente do Trasil para om maneds-
do PPS, & PMDB i el s st anas g Eermdinnd
segue i frente do o 1L e e dlie 20040 A g
governa do Estado e hine, serio nuaks 1524 dias no o
i i ES PR o s g

Ll inbn G0 EA%: dos vbos viliel
Son adhversirio do PEDE, o ax-go
e du S0 P, Geraldo Alckan
54, tinha 26,176, Lals wapin
uradiferenea de quase 21 mlfhiss
mnnpdsdemhucnrmmu] i
dis i e meeber um eliforeme @
uuﬂmnlmpmmﬁﬂlphxllﬁ"
iz, Ll el em pronancimin:-
iy 5 priarlibes dosegunda nunal, ¢
1 O pohres b prolandncis gt
nuagd goarpn’, afirmaou,
i Ui CRRRAIEITD B
a1 chntrale dus gitos ikl
tribmiglin de rencdu ¢ 2 nefarima
m!&owpﬂmlmpwhrhuyr .
Mais taedie, e disenpso pars ¢
pos rin ivenicln Panifissa, e B2 0%
Lala gabia o tam. “E wma vk

e i el 2l v o ol iieo; By
Vit dns de baivg contra nsde
i, 1 o g de bk que chegoo B
em ciinn. B pode e corterm que
mnis abdieare de lado que s o
Hluitin referitncia oos el
ermendveran s partido, o presice
dleze gne o PT “ndo bam l}di'ﬂﬂw_
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Eameter sz sticas & polbicos dogul
pnrn frents® Lisln permaneee na-car-
i o o U e et i pads e o
primeir it histirin do Brasil ey de
am partido de esquerdn, 0 primein:
aperiti ¢ @ primelro. wm diploma
aniversilario 0 peliga shbewe o pe-
comile, nacional em termos absalutos
cont B8 millsies de yohos, contre
F7.5 alndas o Abcimin, Mo seguncn
Lurng om 2002, 0 petistn teve
A2.793 564 vnbn, Witceldo coni
Ak dos validos. Seu enthioadversd-
o, o tiavibwion taean Josd Sera, per-
e com S TE, Depols g enl it
tris CPTs (lingos, Correins & Mens:-
i g™ L ey [fi), ber wiirios e seis oolnbormdies
Sy — s préodmes afsstados por eecin-
A X il i sdabos die cormapeiio e sew partids en-
|_| JLA - . 1 et ibviilo i copgrn de wm dossié con-
7 # 7 i o pucsios, Lula s da olelgio de
60 83% - 0 s it o gue da e 2002, 01
i ? 3 r pressbcbinntio conts com npoinexpdio-
9 £ 1 toy e s ela nsekale dos s o
58.290.261 vates . E | bttt g
tados —cantra fris condquistades hd
guutra ancs, Segando as pesqulan:
elegtarais, Luln teve 0 npoio mocipa
dhos eleliores mads pubies, mencs e
cnlarizmles ¢ dus Estados menos de-
aniivalyidos egue inram os principis
b lbeksilos pog prograanme sssisten
cimis, como o Bolsa Fomilla.
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